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in Rundgang durch
den Showroom von

swissQprint am Stamm sitz
in Kriessern lässt bei Fra -
gen rund um die aktu el -
len Themen der Groß for -
mat produktion, zu RIPs
und Farb management,
Be druckstoffe und visu -
elle Kommunika tions -
mittel so gut wie keine
Fra gen offen.
Die swissQprint Druck sys -
teme Kudu, Nyala und
Impala (Flachbett ) so wie
der Rollendrucker Karibu
stehen für Live-Demos
bereit und bedrucken vor
Ort beispielsweise Akus -
tikplat ten, PVC-freie Ban -
ner, Magnetfolien oder
hoch trans parente Folien
sowie eine Vielzahl rigi -
der Materialien. 
Dabei vermittelt das Un -
ternehmen Be suchern
einen Ein druck von der
swissQprint-Philoso phie,
die sich nicht im Maschi -
nen bau  erschöpft, son -
dern einen ganz heit lichen

An satz verfolgt, der Elek -
tro nik, Soft ware-, Tinten-
und An wen dungs kompe -
tenz so wie Nach hal tigkeit
ein schließt.
Um so beeindruckender
ist die Produktivität der
Maschi nen, die ein fache
Be die nung und vor al lem
die Qualität und Vielsei -
tig keit der Syste me bei
unterschiedlichen An -
wen dungen. Neonfarben,
Lackver ede lung, Spotfar -
ben- und Glasdruck sind
nur eini ge der vielen
Mög  lich keiten.
Vor allem der 3D-Relief -
druck beeindruckt auf -
grund der Plastizität und
der fühlbaren Strukturen,
die bei Schildern ebenso
zum Einsatz kommen wie
bei Gemäldereproduktio -
nen. 
Noch mehr faszinie ren de
Umsetzungen bie ten die
Gewinner-Arbei ten der
Creative Chal len ge, von de -
nen eini ge im Showroom
zu sehen sind.

3. Creative Challenge
Zu dem von swissQprint
ausgeschriebenen Wett-
bewerb wurden 60 Wer -
ke einge reicht. Beur teilt
hat sie eine swissQ print-
interne Jury sowie zwei
externe Fach per so nen:
Neben Origi na lität gehör-
 t en pro zess- und druck -
be zo gene As pekte zu den
Be wer tungs kri te rien. Zu -
dem hatte die Öffent lich -
k eit Gele gen heit, über ein
Online-Voting ihre Stim -
me abzu geben. Seit Ok -
tober 2023 stehen die
Gewin ner fest.

Platz 1: Haas Werbetechnik
aus Österreich mit Sym -
pho ny of creation, eine ein -
zigartige Komposi tion
verschiedenster Ma te -
rialien und Drucktech ni -
ken: Metalliceffekte,
Weiß, UV-Lack und 3D-
Reliefdruck. Haas Werbe -
technik war bereits 2019
Sieger der swissQ print
Creative Challenge und hat

den Platz erfolg reich ver -
teidigt.

Platz 2: CMP Enseigne aus
Frankreich mit Woodstar,
einem wahrhaft spekta -
ku lären Kunstwerk unter-
schiedlicher Techniken:
Transpa renzen, Droptix-
und Len tikulardruck, Re -
lief- und Metalliceffekte
sowie ein cleverer Einsatz
von Lack erzeugen ein
atemberau ben des Dis -
play.

Platz 3: Gcolor Company
Ltd. aus Taiwan mit Alice
Immersiveland. Märchen -
haft verändert sich das
Bild je nach Blickwinkel
dank Lentikulardruck. 

Platz 4: Signaletik Diffusion
aus Frankreich mit Le cou -
teau swissQprint, einer de -
tailgetreuen Nachbildung
eines Schweizer Taschen -
messers, komplettiert mit
Reliefelementen. Unter -
schiedliche Verzierungen

geben jedem einzelnen 
Werkzeug einen einzigar -
ti gen Look.

Platz 5: Take Corporation
aus Japan mit Funny Mo -
ving Poster, einem Test ob -
jekt für eine Schaufen s -
ter präsentation mit ro-
tie renden Mustern.

swissQprint hatte den
Wett bewerb zum drit ten
Mal durchgeführt: 2016,
2019 und 2023 wie der.
»Wir haben wiede r über
den Erfinder geist, die
Schaffenskraft und das
Geschick unserer Kunden
gestaunt, die das schein -
bar Un mögliche möglich
ma chen«, sagte Adriano
Gut, Key Account Mana -
ger bei swissQprint, zu den
ausgezeichneten Arbei -
ten, die trotz ihrer Kom -
plexität noch längst nicht
alle Möglichkeiten ausge -
spielt haben.
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Text Klaus-Peter Nicolay, Bilder swissQprint

Zum dritten Mal hatte swissQprint im Frühjahr 2023 seine Anwender rund um den Globus zur
Crea tive Challenge aufgeru fen, um zu zeigen, welche Möglichkeiten die Ma schi nen des Schweizer
Herstellers zulassen. Kun den aus allen fünf Konti nen ten beteiligten sich an dem Wettbewerb,
der zum Teil im Showroom in Kriessern zu sehen sind. 

Haas Werbetechnik hat mit
›Symphony of creation‹ die
Challenge 2023 gewonnen.

CMP Enseigne hat es mit
›Wood  star‹ auf den 2. Podest -
platz geschafft.

Den ehrenvollen dritten Platz
belegt Gcolor Company Ltd. mit
›Alice Immersiveland‹.

Rang vier geht an Signaletik
Diffusion mit dem Werk ›Le
couteau swissQprint‹.

Platz fünf hat sich Take Corpo -
ration mit dem Projekt ›Funny
Moving Poster‹ geholt.




