DIE KRAFT DER
DATEN IM
PROGRAMMATIC
PRINT.

PPA STARTET
KURZ-SEMINARE.

Wie Advertiser mit deutlich we-
niger Werbegeld erheblich mehr
Umsitze erzielen, darum geht es
in der Online-Seminarreihe >Die
Kraft der Datenc.

Auf der Campus-Plattform der
Programmatic Print Alliance (PPA)
zeigen sechs Datenexperten, wo
die Daten schlummern, wie sie
hegt und pflegt werden und wie
ihre Kraft ohne Streuverlust mit-
tels Programmatic Print zur Ent-
faltung gebracht werden kon-
nen.

Denn eines ist gewiss: Third-
Party-Cookies werden in der
zweiten Jahreshalfte 2024 gna-
denlos zerbroseln, sobald der
Marktfiihrer der Internetbrow-
ser — Google Chrome — keine Coo-
kies mehr weitergeben wird.

Fiir ein zielgerichtetes Marketing
miissen Online-Werber genauso
wie das Marketing dann wieder
auf First-Party-Daten setzen so-
wie auf Second-Party-Daten, die
sie im Austausch mit Partnern
beschaffen miissen.

BASIS-WEBSEMINAR

Das Basis-Seminar geht den Kun-
dendaten auf den Grund. Es be-
leuchtet, wie Marketer im Un-
ternehmen einen Mindshift hin
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zu einer Owned-Data-Strategie
einleiten. Wie sie herausfinden,
wo im Unternehmen tberall
Daten anfallen und gespeichert
werden. Wie diese Daten zusam-
mengefiihrt, abgeglichen und bei
Bedarf mit externen Daten ange-
reichert werden.

Den Anfang macht MARCEL BE-
WERSDORF aus dem Vorstand des
Bundesverbandes Marketing Clubs

mit seinem Vortrag >Nicht alle
Kunden sind gleich«. Er zeigt,
dass sich hinter Customer Cen-
tricity keine Raketenwissenschaft
verbirgt, sondern gesunder Men-
schenverstand, gepaart mit Ana-
lytics.

Danach pladiert Dr. MICHAEL
MULLER von der Sattler Media
Group dafiir, das Silo-Denken
aufzugeben und Marketingkam-
pagnen aus einer zentralen Da-
tenquelle heraus durchzufthren.
SchlieBlich zeigt RAIMUND LEY-
KAUF von DIALOGkomplex, wie
man solche Daten interpretiert,

um Leads zu generieren und in

weiteren Schritten immer mehr
zu qualifizieren, um so die Ziel-
personen immer treffender an-
sprechen zu kdnnen.

AUFBAU-WEBSEMINAR
Welche Moglichkeiten und Me-
thoden sind die richtigen fiir die
Kommunikationsaufgaben der

jeweiligen Branche? Im Aufbau-

seminar stellt die PPA drei ver-
schiedene Ansitze vor.

PHILIPP GOLLER von Paraboost
zeigt den wohl revolutionarsten
Ansatz des Programmatic Print
von der Datensammlung bis zum
Druck. Er setzt auf die Parapipe
als erste End-to-End Machine-
Learning-Pipeline, die den Cus-
tomer Lifetime Value mithilfe
von Kl maximiert.

THOMAS ScHULT von Customy
setzt in der analytics union auf die
Kraft der vielen. Er betreibt ei-
nen groBen Marketing-Daten-
pool, an dem Uber 100 Versand-

handler mitwirken (siehe auch
Seite 55). Damit identifiziert er
aktuelle Mehrfachkaufer und
ermittelt anhand des Echtkauf-
verhaltens aller Teilnehmer pas-
sende Bestands- und Neukun-
denpotenziale nach Haufigkeit,
Aktualitat und Geldwert.

OLIVER JORNS von microm gene-
riert durch automatisierte Ziel-
gruppenanalysen detailliertes
Wissen fiir Programmatic Print.
Er entfesselt die Kraft der Ziel-
gruppenprofile durch die Ver-
bindung von Marktforschung
und Geomarketing. So macht er
mehr aus den vorhandenen Ba-
sisdaten, indem er diese mit dem
Datenpool aus Milliarden Einzel-
daten nachscharft.

SEMINARE SIND
KOSTENFREI

Das Online-Seminar >Die Kraft
der Daten — Teil 1< findet am

25. April 2024 von 10:00 Uhr bis
11:30 Uhr statt; Teil 2 des Semi-
nars am 14. Mai 2024 zur glei-
chen Uhrzeit.

Das Aufbau-Webseminar ist fir
den 14. Mai 2024 vorgesehen.

Beide Seminare sind kostenfrei
fir alle Teilnehmenden, die sich
bis einen Tag vor der Veranstal-
tung auf der Website anmelden:
> https:/ /www.programmatic-
print.org/de/campus/schulungen
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