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NACHHALTIGE UNTERSTUTZUNG
FUR INITIATIVEN

Canon nutzte die zurlickliegende drupa damit, wichtige Partnerschaften und Initiativen bekannt

zu machen, die die soziale Verantwortung des Unternehmens unterstreichen. Zugleich spendete

Canon 20.000 Biicher und 10.000 andere Drucksachen, die wahrend der Messe auf dem Stand

gedruckt wurden, an gemeinniitzige Organisationen.

Von Klaus-Peter Nicolay

nter dem Stichwort Print-
u works prasentierte Canon
Projekte verschiedener Initiati-
ven, die sich erfolgreich nachhal-
tiges Wachstum verschrieben
haben.
Eine weitere Initiative innerhalb
von Printworks ist der Publishing
2030 Accelerator, der sich darauf
konzentriert, globale Fortschritte
bei der Nachhaltigkeit im Ver-
lagswesen zu erzielen. Diese Ini-
tiative der Verlagsbranche, die
aus der Community des Future
Book Forums von Canon hervor-
gegangen ist (siehe auch Druck-
markt 149), spielt eine aktive
Rolle bei der Ermittlung der Er-
folgsbedingungen fiir ein globa-
les Drucknetzwerk, das die ge-
samte Branche voranbringen
und den CO,-FuBabdruck jedes
verkauften Buches drastisch re-
duzieren konnte.

Gespendet statt
weggeworfen

Canon hat einen groBen Teil der
auf der drupa produzierten
Drucksachen an gemeinnttzige
Organisationen gespendet, um
den Drucken nach der Messe
den Gang zum Altpapier zu er-
sparen und ihnen ein zweites
Leben zu geben.

Etwa 10.000 Postkarten, Poster
und Broschiiren, die wahrend der
Messe auf dem Canon-Stand ge-
druckt wurden, erhielten deut-
sche Nichtregierungsorganisatio-
nen.

Und rund 20.000 Biicher spen-
dete Canon an gemeinniitzige
Organisationen. Dazu gehoren
Blicher fiir den UN SDG Book
Club African Chapter, der Kindern
mit einer Leseliste hilft, sich mit
den 17 Zielen fiir nachhaltige Ent-
wicklung (SDGs) der Vereinten
Nationen vertraut zu machen.

The World Unseen

Einen besonderen Stellenwert
erhielt The Core, ein Auditorium,
das eine multisensorische und
damit emotionale Erfahrung der
Wirkung von Print bot.

The Core brachte die >World
Unseenc-Initiative von Canon mit
dem Royal National Institute of
Blind People (RNIB), der gemein-
niitzigen Organisation in GroR-
britannien fiir blinde und sehbe-
hinderte Menschen auf die

Durch die Canon Prismaelevate XL Soft-
ware und einem Drucksystem der Arizo-
na-Serie wird Brent Stirtons Foto vom
letzten mannlichen Breitmaulnashorn
namens Sudan zu einer haptischen Erfah-
rung.

Leinwand. RNIB und Canon ha-
ben gemeinsam das Projekt
»World Unseenc ins Leben ge-
rufen. Diese Initiative will die
Wahrnehmung von Bildern neu
definieren und Bilder renom-
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mierter Fotografen auf integra-
tive Weise lebendig machen.
Eines dieser Fotos ist aus BRENT
STIRTONS >Rhino Wars«<-Serie und
zeigt das letzte mannliche Breit-
maulnashorn namens SUDAN in
der kenianischen Savanne.
SubAN wird von schwer bewaff-
neten Mannern beschitzt und
bewacht.

Mithilfe einer Bildbeschreibung
in Blindenschrift und einem Re-
liefdruck konnen jetzt auch blin-
de Menschen mehr tiber SUDANS
tragische Geschichte als der letz-
te seiner Art erfahren. Man kann
die Gewehre der Manner flhlen,
die das Nashorn beschtitzen und
die raue, gepanzerte Haut von
SUDAN spiiren.

> www.canon.de
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Fur Druck-
produkte
werden keilne
Naturwalder
gerodet.

Frischfasern fiur die
Papierherstellung in
Deutschland stammen
aus Durchforstungs-und
Plantagenholz sowie
Sagewerksabfallen.
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