PAPIERHANDEL
Inapa unter
neuem Dach

Der PapiergroRhandler
Inapa Deutschland GmbH
hatte aufgrund eines
Liquiditatsengpasses am
22. Juli Insolvenz ange-
meldet. Inapa Deutschland,
die groRte Landergesell-
schaft innerhalb der Inapa
Gruppe, war 2020 durch
den Zusammenschluss
von Papier Union und Pa-
pyrus Deutschland entstan-
den und unterhdlt in
Deutschland 16 Stand-
orte, ein Logistiknetz mit
tiber 110 Lkw und be-
schaftigt mehr als 750
Mitarbeiter.

Seit Oktober gehort das
Unternehmen zu Japan
Pulp e Paper (JPP). Uber-
nommen wurden die Un-
ternehmen Inapa Deutsch-
land, Inapa ComPlott und
Inapa Packaging. Der
Ubernahmevertrag wur-
de bereits unterzeichnet,
die Integration ist zum 1.
Dezember 2024 vorge-
sehen.
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CONTINENTAL
Ende mit Walzen
und Sleeves

Continental stellt ihr Ge-
schaft mit Walzen und
Sleeves fir industrielle
Anwendungen, unter an-
derem die Druckindus-
trie, bis Ende des Jahres
ein. Hintergrund fiir diese
Entscheidung des Conti-
nental-Unternehmensbe-
reichs ContiTech ist ein
seit einigen Jahren anhal-
tend schwieriges Markt-
umfeld mit hohem Wett-
bewerbs- und Kosten-
druck. Von der Einstel-
lung sind rund 20 und
Mitarbeiter in Walters-
hausen in Thiiringen be-
troffen.

> www.continental.de

EuGH
Big Tech muss
zahlen

Eine krachende Nieder-
lage mussten die beiden
US-amerikanischen Tech-
Giganten Apple und
Google Mitte September
in Luxemburg kassieren.
Der Europdische Gerichtshof
(EuGH) bestatigte die

Milliardenstrafen der EU-
Kommission. Google wurde
wegen Machtmissbrauchs
zu 2,4 Mrd. € Strafe ver-
urteilt, Apple muss wegen
unrechtmaRBiger Verglins-
tigungen Steuern in Hohe
von 13 Mrd. € plus Zinsen
nachzahlen.

Auf Google diirften noch
weitere Unannehmlich-
keiten zukommen: Denn
wegen Missbrauchs der
Marktmacht beim Be-
triebssystem Android ist
ein Verfahren anhangig,
in dem es um eine Straf-
zahlung von 4,1 Mrd. €
geht. Und ebenso wegen
Wettbewerbsverzerrung
durch den Google-Dienst
Adsense ist ein Verfahren
anhangig, bei dem es um
1,49 Mrd. € geht.

100 JAHRE
Biichergilde
Gutenberg

In einer Jubilaumsausstel-
lung im Museum fiir Druck-
kunst feierte die Biicher-
gilde Gutenberg an ihrem
Griindungsort in Leipzig
ihr 100-jahriges Bestehen.

Biicherverkaufsbus der
Blichergilde in Frankfurt am
Main im Jahre 1950.

Die Biichergilde ist ein
wichtiges Element der
deutschen Buchkultur.
Urspriinglich aus dem
Gewerkschaftsumfeld
entstanden, ist sie heute
eine eingetragene Ver-
lagsgenossenschaft.

Sie hat eine groRe kiinst-
lerische und buchhand-
werkliche Tradition.
Insbesondere die illus-
trierten Biicher begriin-
deten den in der Verlags-
welt hervorragenden Ruf
der Biichergilde, die bis in
die Gegenwart hinein
zahlreiche Pramierungen
und Auszeichnungen fiir
Buchgestaltung erhalten
hat.

Die Ausstellung in Leipzig
machte 100 Jahre Biicher-
gilde mit allen Sinnen be-
greifbar mit historischen
Biichern, Original-lllustra-
tionen oder besonderen
Materialien. Und sie er-
zdhlte abenteuerliche
Geschichten und stellte
Héhepunkte sowie Um-
briiche einer bewegten
Historie vor.

> www.buechergilde.de
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CANON
Nachhaltigkeits-
preis

Europas hochste Aus-
zeichnung fiir 6kologi-
sches und soziales Enga-
gement geht in der Kate-
gorie Informationstech-
nologie an die Canon
Deutschland GmbH.

Die deutsche Niederlas-
sung des japanischen
Konzerns hat mit zahl-
reichen Initiativen rund
um Nachhaltigkeit und
Corporate Social Respon-
sibility die Jury tiberzeugt
und sich an die Spitze des
Wettbewerbsumfeldes
mit 25 Bewerbern setzen
kénnen.

> www.canon.de

MEDIEN
Wenig Vertrauen
in Social Media

77% der Befragten einer
Allensbach-Studie fir den
MVFP halten die TV-Pro-
gramme von ARD und
ZDF flr vertrauenswiirdi-
ge Quellen, 65% nennen
die regionale Tageszei-
tung. Uberregionale Titel
folgen mit 57%. In den
ostdeutschen Bundeslan-
dern vertrauen Uberre-
gionalen Zeitungen nur
29% der Befragten.

Auch die wochentlichen
Nachrichtenmagazine
Spiegel und Focus liegen
mit 33% unter dem ge-
samtdeutschen Wert von
48%.

Soziale Medien fallen
noch weiter ab. Nur 12%
halten sie fiir zuverlassig,
fiir 57% sind sie unglaub-
wiirdig.



GRUNDSTEINLEGUNG F£pson baut ein
neues Experience Center in Neuss. Auf
2.600 m? entsteht ein Technologie- und
Schulungszentrum fiir groBformatige Ma-
schinen flir Textildruck, Signage, industri-
ellen Etikettendruck, Roboter und Dry Fi-
ber Technologie (Trockenfasern), die in
Recyclingverfahren zum Einsatz kommt.
Die Fertigstellung ist Ende 2025 geplant.

JUBILAUM Screen Europe feiert 50-jahri-
ges Jubilaum. Seit seiner Griindung im Jahr
1974 wurde Screen Europe zu einem Partner
fir mehr als 190 Druckunternehmen in 40
Landern der EMEA-Region.

INSOLVENZ Die Stark Druck GmbH hat
beim Amtsgericht Pforzheim ein Schutz-
schirmverfahren beantragt. Ziel sei es,
uber geeignete SanierungsmaBnahmen im
laufenden Betrieb eine Stabilisierung der
Gruppe herbeizufiihren und so zukunfts-
fahig am Markt teilzunehmen. Die beiden
Tochtergesellschaften BlueLane GmbH und
Konmedia GmbH seien nicht betroffen.

SCHREIBFAUL Rund 9% der Deutschen
haben binnen eines Jahres privat keinen
einzigen Brief verschickt, sagt eine Forsa-
Umfrage. 43% gaben an, immerhin bis zu
finf Briefe verschickt zu haben. Lediglich
3% senden mehr als 50 Briefe pro Jahr.
20% der Befragten halten die Deutsche Post
zudem fiir unzuverldssig.

PORTOERHOHUNG Auf 95 Cent kénn-
te das Porto fiir einen Standardbrief (aktu-
ell 85 Cent) 2025 steigen, nachdem die
Bundesnetzagentur der Deutschen Post eine
Erhéhung um durchschnittlich 10,5% er-
laubt hat. Fiir Pakete liegt der Erhohungs-
spielraum bei 7,2%.

UNPRODUKTIV Unnétige 8,7 Stunden
pro Woche verbringen Angestellte mit
wenig produktiven Tatigkeiten, unndtigen
Meetings oder redundanten Aufgaben,
stellt eine Stepstone-Umfrage fest. Um ihre
Leistung zu steigern, wiinschen sich 46%
bessere Kommunikation ihrer Fiihrungs-
kraft und 37% einfachere Prozesse.
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GUTENBERG-MUSEUM

Gutenberg-Bibeln digitalisiert
und offentlich zuganglich

Microbox durchgefiihrt, die

Jj

Connm sich seit Jahren mit der Di-
gitalisierung von analogem
Sy e Kulturerbe beschéftigt.

Die Aufbereitung und das
Bereitstellen der Aufnah-
men hat die Universitats-
bibliothek der
Gutenberg-Universitdt Uber-

Johannes

nommen. Auf diesem Weg
sind die wertvollen Blicher

Jukctte me b memalig: der Fachwelt und der Of-
aworelangueo: Trua df fb . . L
pitenies: 1 degerea ille 1 fentlichkeit weltweit digi-
e : FAbiueo vos Al theeufalon-pre L
confi rampoE:me fifeiren” tal zuganglich.
il i el @9 ox Diledt win s Feee Interessierte konnen die
1fte wenir Taliene m montibs :wifilis . . .
rollre s Bimilis of iledtf mu? rapuee Bibeln in der Onlinemaske
wwhﬁgﬁm durchblattern und Details
{prolpids pee canedlos . o biletus . ..
eus Mgmgwm in hoher Auflésung ent-
i mea 3 ol T am i §innps rankje: e
s fomlid iiguoras wh%?m : Die gesamten Bande kon-
g&m:fmm mm‘mﬁ.’%‘:ﬂ% nen als PDFs und einzelne
ﬁwfw Em%“m% Seiten als JPG-Bilddateien
g&wm&%ﬁ WHMW' &2 heruntergeladen werden.
mmﬂt mw&wmm'z Der Bibeltext kann auBer-
imwmm'ﬁ i ‘que dem online nach Wortern

Bis heute gehoren die GuTENBERG-Bibeln zu
den schonsten und wertvollsten gedruckten
Biichern und bilden den einzigartigen Auftakt
des Buchdrucks mit beweglichen Lettern.
Zwei von weltweit insgesamt nur 49 erhalte-
nen Exemplaren befinden sich im Gutenberg-
Museum in Mainz und werden seit ihrem Zu-
gang in die Sammlung in den Jahren 1925 und
1978 dauerhaft prasentiert. Bisher konnten
die Bibeln allerdings nur in der Schatzkammer
des Museums bestaunt werden.

Nach einer erfolgreichen Digitalisierungskam-
pagne mit mehreren Projektpartnern kann
nun im Portal »\Gutenberg Capture« der Johan-
nes Gutenberg-Universitdt Mainz online in den
GuTENBERG-Bibeln geblattert werden.

Die Aufnahmen der einzelnen Seiten wurden
in Kooperation mit der Bad Nauheimer
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. durchsucht werden.

Der Direktor des Guten-

berg-Museums ULF SOLTER

begreift die Kampagne als
Teil eines komplexen Erneuerungsprozesses:
»Das Gutenberg-Museum befindet sich aktuell
in einer Phase der Transformation. Unser Auf-
trag ist, das analoge Erbe GuTeNBERGs flir die
Nachwelt zu erhalten und Losungen dafiir zu
erarbeiten, wie das Museum seinem An-
spruch, auch im digitalen Raum erlebbar zu
sein, entsprechen kann.«
Die digitalisierten Bibeln werden zudem von
der Universitat an das sich im Aufbau befind-
liche Kulturportal Rheinland-Pfalz, an die Deut-
sche Nationalbibliothek (DNB) sowie an die Euro-
peana (dem Portal fiir digitales Kulturerbe
Europas) weitergegeben, um die Mainzer
GUTENBERG-Bibeln auf nationaler und interna-
tionaler Ebene besser sichtbar zu machen.

> https://gutenberg-capture.ub.uni-mainz.de



VISTAPRINT
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WERBEARTIKEL
BEEINFLUSSEN MARKEN

Fiir Unternehmen sind Werbegeschenke eine beliebte Manahme,

die Markenbekanntheit und Kundenbindung zu steigern. Welche

Werbeartikel liegen im Trend und welche Eigenschaften sollten sie

haben?

Text und Bilder: VistaPrint

leine Geschenke erhalten

die Freundschaft — diese
Weisheit gilt nicht nur im priva-
ten, sondern auch im beruflichen
Kontext. Ob eine kleine Tiite Su-
Rigkeiten oder ein Regenschirm
mit einem Markenlogo darauf
verschenkt wird: Die meisten
Menschen freuen sich tiber kos-
tenlose Werbeartikel. Das geben
62% der 2.000 Menschen an, die
an einer deutschlandweiten und
reprasentativen Studie von Vista-
Print und YouGov teilgenommen
haben.
Unternehmen haben mit Wer-
begeschenken ein effektives und
kostengtinstiges Mittel, um die
Bekanntheit und Kundenbindung
zu steigern: 81% der Befragten,
die kostenlose Werbeartikel er-
halten haben, nutzen diese Pro-
dukte im Alltag. So kommen sie
immer wieder mit der Marke in
Kontakt — das Logo pragt sich
ein. 76% erinnern sich an den
Absender des Werbegeschenks

und 71% geben sogar an, dass
Werbegeschenke die Marken-
wahrnehmung positiv beein-
flussen.

S

Kein Wunder also, dass 42% der

Befragten, die in der Vergangen-
heit kostenlose Werbeartikel er-
halten haben, anschlieBend Pro-
dukte derjenigen Marke gekauft
haben. 46% von ihnen haben die
Marke sogar weiterempfohlen.
Werbegeschenke kénnen also
unglaublich wertvoll fiir eine
Marke sein — bei vergleichsweise
geringem Invest. Denn sie wirken
lange nach.

Die beliebtesten
Werbeartikel

In welche Werbeartikel sollten
Kleinunternehmen und Marken
investieren? Welche Produkte

sind so beliebt, dass Konsumen-
ten sie gern nutzen wiirden?
Welche Produkteigenschaften
sind den Befragten besonders
wichtig?

Die Niitzlichkeit der Werbearti-
kel steht fur die Mehrheit der
Befragten im Vordergrund
(66%), an zweiter Stelle spielt
die Nachhaltigkeit des Produkts
eine groBe Rolle (23%).

Wenn man sich anschaut, welche

Aufmerksamkeiten Werbetrei-

bende verschenken, dann ist der

Spitzenreiter der Stift oder Ku-
gelschreiber (44%), gefolgt von
Tragetaschen (30%), Notiz-
blocks (26%) und SiiBigkeiten
(25%).

Ein interessantes Ergebnis fiir
alle Unternehmen, die sich eine

sehr treue Kundschaft aufgebaut

haben: 52% der Befragten wiir-

den sogar Geld fiir Produkte aus-

geben, die das Logo ihrer Lieb-
lingsmarke tragen.

> www.vistaprint.de. ‘
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BERBERICH PAPIER
Partnerschaft mit
Lenzing Papier

Die Carl Berberich GmbH und
Lenzing Papier pflegen eine
langjahrige Zusammenarbeit.
Lenzing Papier ist ein tradi-
tionsreiches Unternehmen,
das sich seit vielen Jahrzehn-
ten einen exzellenten Ruf als
umweltfreundlicher Her-
steller von Recyclingpapier
aufgebaut hat.

Zusétzlich zu den Recycling-
papieren der Marke VIVUS
nimmt Berberich ab sofort die
Papierqualitdten von Lenzing
in das Sortiment auf.

> www.berberich.de

ANTALIS
Erweitertes
Sortiment

Antalis hat neue Marken in
sein Sortiment aufgenommen:
Yupo, Priplak, Polyart, Tyvek
von DuPont und die neuen
Kartonmarken CrownBoard
Prestige und Craft von Billerud.
Die Materialien bieten eine
Vielzahl von Anwendungs-
moglichkeiten.

> www.antalis.de

SAPPI
CO,-FuBabdruck
reduziert

2023 hat das Werk Kirkniemi
von Sappi Europe auf erneuer-
bare Energie aus Biomasse
umgestellt und damit die
Emissionen um 9o% redu-
ziert. Dadurch konnte der
CO,-FuBabdruck von Sappis
Galerie-Papiersortiment ins-
gesamt um 55% reduziert
werden, und es wird erwartet,
dass der Wert bis Ende des
Jahres auf 70% ansteigt.

> www.sappi.com



Die Initiative

WE.LOVE.PRINT

Werde Teil
der Initiative!

... steht fUr eine starke Printbranche mit Zukunft.
Ein Netzwerk, von dem alle profitieren. Eine Initiative,

die alle(s) miteinander verbindet.

BERBERICH F M P

PAPIER ' Fachverband

Medienproduktion

= KURZ

IKONICA MINOLTA

UND VIELE MEHR!

Ry

HOTSUSHI

design macht marken

Verband
Druck+Medien





