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30 JAHRE THERMISCHE
DRUCKPLATTENBEBILDERUNG

In diesem Jahr feiert Kodak den 30. Jahrestag einer Technologie, die die Druckvorstufe und

den Druckprozess revolutioniert hat. Auf der drupa 1995 stellte Kodak die thermische Druck-

plattenbebilderung vor, und Creo (2005 von Kodak tibernommen) entwickelte den ersten

thermischen Plattenbelichter.

Text und Bilder: Kodak

ach der Vorstellung von

Computer-to-Plate auf der
drupa 1990 wurden verschie-
dene Plattenbelichter gebaut
und von den Druckplattenher-
stellern die dafiir notwendigen,
hochempfindlichen Silberplatten
entwickelt. Alle Belichterherstel-
ler orientierten sich beim Bau an
der Innentrommeltechnologie
der Filmbelichter.

Trendsetter wurde zum
Trendsetter

Der Kollege KurT K. WoLF hat
dazu in seinem Buch Die Post-
Script-Revolution geschrieben,
dass »R.R.Donnelley, die groBte
Druckereigruppe der USA, die
kanadische Firma Creo Products
1993 beauftragte, einen AuBen-
trommelbelichter mit Laserdio-
den von 830 nm zu bauen, fiir
den Eastman Kodak eine Thermo-
platte entwickelte. Da die Bebil-
derung mit 830 nm auerhalb
des sichtbaren Spektrums statt-
fand, konnte diese Platte bei
Tageslicht verarbeitet werden
und Creo einen manuell zu be-
dienenden Tageslichtbelichter
ohne Transportmechanik entwi-
ckeln.«

So war die R.R. Donnelley er Sons
Company (RRD) weltweit der ers-
te Anwender, der die bahnbre-
chenden Innovationen im Jahr
1995 in Betrieb nahm. Auf der
drupa 1995 wurde der Belichter
von Creo als Trendsetter vorge-

stellt. Der CtP-Belichter entwi-
ckelte sich im wortlichen Sinne
zum Trendsetter, da er die Preise
der Indrum-Technologie auf-
grund seiner einfacheren Kon-
struktion um fast die Halfte un-
terbot und einen Boom ausloste,
sodass quasi alle Plattenhersteller
nun Thermoplatten und -belich-
ter nach dem AuBentrommel-
Prinzip mit 830 nm Lasern ent-
wickelten. Die zweite Halfte der
1990er-Jahre sah deshalb den
Siegeszug der Thermoplatten-
Technologie und ihre schnelle
Ubernahme in den Offsetdru-
ckereien.

Im Jahr 2005 wurde Creo von
Kodak tibernommen.

Vorteile in der tidglichen
Praxis

Im Vergleich zur CtP-Techno-
logie mit sichtbarem Laserlicht
bot die thermische Bebilderung
von Anfang an erhebliche Vor-
teile in Bezug auf Stabilitt, Bild-
qualitdt und Handhabung.

Die Squarespot-Technologie setz-

te neue MaBstabe und sorgte fiir
mehr Zuverldssigkeit und hohere
Effizienz. Mit bis zu 10.000 dpi
Auflosung erfiillt Squarespot die
Anforderungen der modernen
Druckproduktion mit praziser
Punktwiedergabe, scharfen De-
tails, sanften Verlaufen und pra-
zisem Passer.

Die thermische Bebilderung re-
duziert bis heute Fehler und
Nacharbeiten, optimiert die Pro-
zesskontrolle, verringert den
Ausschuss und erhoht den Aus-
stoB. Dariiber hinaus legte die
thermische Bebilderung den
Grundstein fiir die Entwicklung
der prozessfreien Offsetdruck-
platten, die inzwischen auch
schon 20 Jahre alt geworden ist
und bei denen Kodak eine fiih-
rende Rolle spielt.

Umfassendes Portfolio

Im Verlauf der letzten drei Jahr-
zehnte hat Kodak seine Thermo-
plattenbelichter und Platten
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kontinuierlich weiterentwickelt
und verbessert.

Heute verfiigt Kodak als einer der
groBen CtP-Hersteller iiber ein
umfassendes Portfolio, das unter
anderen den schnellen Platten-
belichter im 8-Seiten-Format,
VLF- und XLF-Plattenbelichter
mit hoher Produktivitat sowie
etliche durchdachte Automati-
sierungsoptionen umfasst. Und
was Druckplatten betrifft, wer-
den die prozessfreien Sonora-
Platten nach Angaben von Kodak
von mehr als 6.000 Druckereien
weltweit verwendet.

»30 Jahre Innovation in der ther-
mischen Bebilderung zu feiern,
ist ein Beweis flr unser Streben
nach Spitzenleistung und unser
beharrliches Engagement, die
Grenzen der Technologie zu er-
weitern«, kommentiert Jim Con-
TINENZA, Executive Chairman
und Chief Executive Officer von
Kodak. »Dieser bedeutende Mei-
lenstein ist fiir uns Ansporn, auch
weiterhin an der Spitze der Bran-
che zu bleiben und hochautoma-
tisierte, innovative Losungen an-
zubieten, mit denen unseren
Kunden ihre Unternehmensziele
auf profitable Weise erreichen
konnen.«
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