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TERMINE  |  B ILDUNG & EVENTS

ehr Fokusthemen, mehr 
Expertise, mehr Nutz -

wert: Aus dem Online Print Sympo -
sium wird 2026 der Online Print 
Summit (OPS). Mit neuem Na -
men, er weitertem Konzept und 
neuer Location unterstreicht der 
wich tigste Branchenevent der 
eu ro päischen Onlineprint-Indus -
trie seinen internationalen An -
spruch als Gipfeltreffen für Ent -
scheider, Innovatoren und Inves- 
toren. Ne ben der bewährten 
Kon ferenz mit Marktanalysen 
und Trend pro gnosen stehen am 
12. und 13. März 2026 erstmals 
Executive Briefings im Pro -
gramm.  
Die neue Location – die Alte Kon -
gresshalle in München – bietet 
genügend Raum für den erwei -
terten Event unter dem Motto 
›Re:Inven ting Print for the On-
Demand Era‹. Zu den neuen 
Eventformaten, die die Veran -
stalter zipcon consulting und die 
Verbände Druck und Medien ent wi -
ckelt haben, zählen unter an de -
rem die C-Level Classrooms so -
wie die Executive Briefings. 
  
Themen mit Tiefgang und 
hohem Nutzwert 
Während die C-Level Class -
rooms strategische The men für 
Führungskräfte und Entscheider 
fokussieren, konzen trieren sich 
die Executive Brie fings auf lö -
sungsorientierte Hands-on-Ses -
sions mit den Part nern des Online 
 

M Print Summits. Beide neuen For -
mate finden je weils ergänzend 
zur OPS-Kon fe renz statt. 
Zusätzlich zur Konfe renz können 
sich alle Teilnehmer zu den ins -
gesamt drei C-Level Classrooms 
und den neun Exe cu tive Brie -
fings anmelden.  
Die neue Mind-on-Tap Stage 
bie tet ein offenes Diskussions -
forum im Foyer der Alten Kon -
gress halle. Auf einer klei nen Büh -
ne werden die Themen des Ta- 
ges in einer lockeren At mosphä -
re reflektiert, eingeord net und 
diskutiert. 
  
Vom Symposium zum 
Summit 
»Das OPS hat sich seit 2013 vom 
deutschsprachigen Branchen tref -
fen zum internationalen Pflicht -
termin für die Entscheider der 
Druck- und Medienindustrie ent -
wickelt. Nun folgt der nächste 
Schritt: Mit dem Sum mit-Kon -
zept rücken wir den Aus tausch 
auf Augenhöhe noch mehr in 
den Mittelpunkt. Wir setzen 
strategische Im pulse, vermitteln 
praxisnahes Wissen mit Tiefgang 
und fördern den Dialog zwischen 
Marktfüh rern, Newcomern und 
In ves toren«, erklärt Bernd Zip -

per, Gründer und CEO von 
zipcon. 
»Dabei bleibt der Kern des OPS 
beste hen«, sagt Jens Meyer vom 
Ver band Druck und Medien: »Die 
eigentliche Kon fe renz mit den 
Keynotes hoch karätiger Speaker, 

Start-up-Pitches und viel Raum 
zum Netz werken gibt es auch 
weiterhin. Aber wir schaf fen mit 
dem Summit-Konzept eine Platt -
form, die über das klassische 
Kon gress-Er lebnis hinausgeht. 
Mehr Raum, mehr Austausch, 
mehr Inspira tion – das ist unsere 
Antwort auf die Dynamik in ei -
ner Branche, die sich gerade 
schneller verän dert als je zuvor.« 
Trotz aller Neuerungen gibt es 
auch 2026 wieder einen gemein -
samen Auftakt am Vorabend der 
Konferenz, zu dessen Auftakt 
Bernd Zipper und Jens Mey er in 
einer ersten Session auf der 
Mind-on-Tap Stage im Foyer 
ein laden und mit einer Talk-Run -
de in den Online Print Summit 
2026 star ten. Mit dem Abend -
event bleibt Networking beim 
OPS 2026 wichtigster Bestand teil. 
Live-Musik, ge meinsames Dinner 
und eine lockere Atmos phäre 
bieten den perfekten Rahmen, 
um neue Kontakte zu knüpfen 
und Partnerschaften zu vertie -
fen. 
  
Ticketverkauf gestartet 
Alle wichtigen Informationen 
zum Programm, zur Location 
und den Partnerpaketen liefert 
die neue Website. Dort ist auch 
der Ticketverkauf gestartet. Die 
OPS-Tickets sind 2026 etwas 
günstiger als in den Jahren zuvor. 
  
> www.online-print-summit.com 

ONLINE PRINT SUMMIT 2026 
NEUERFINDUNG VON PRINT FÜR DAS 
ON-DEMAND-ZEITALTER 

Text: OPS

Aus dem Online Print Symposium wird der Online Print Summit, der 2026 unter dem Motto 
›Re:Inventing Print for the On-Demand Era‹ an den Start geht. Mit der Alten Kongresshalle findet 
die Veranstaltung auch eine neue Location in München. Zudem soll das neue Eventkonzept die 
Themendichte und -tiefe erhöhen. Tickets können ab sofort geordert werden.

Nach zwölf Jahren fällt das Sym -
po sium einem Summit zum Opfer. 
Über viele Jahre hatte ich immer 
Spaß an den Symposien, deren ur-
sprüngliche Be deutung (alt grie -
chisch ›Symposion‹) für ›ge mein -
sames Trinken‹ steht, bei dem auch 
geist reiche Ge spräche und Darbie -
tungen ge pflegt wur den. Außer-
dem hörte es sich enorm intellektu-
ell an: »Uiii, er fährt zu einem 
Symposium!« Und um wie viel 
schöner ist der Klang des Begriffs 
›Symposium‹! 
Auch wenn sich aus dem antiken 
Gastmahl das moderne Sympo -
sium als wis senschaftliche Kon fe -
renz entwickelt hat, war das ge-
meinsame Trinken an den Aben- 
den stets wichtiger Bestand teil des 
Sym posiums und des Netzwerkens. 
Gut so. Denn von den vielen Sym-
posien, die ich er lebt habe, erinnere 
ich mich eher an das Gemein same 
als an die Inhalte der Konferenz. 
Deshalb wün sche ich all den wich-
tigen Per sonen, die zu dem Gip -
feltref fen (Summit) anreisen, Spaß 
am Erlebnis der Zusammengehö -
rigkeit.

 
Schade!
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