EDITORIAL

IN EIGENER SACHE
MEHR TIEFE STATT
TEMPO

Im nachsten Jahr — und das ist ja nicht mehr all
zu lange hin — wird der Druckmarkt 30 Jahre
alt. Eine stolze Zahl, beriicksichtigt man, wie
viele Krisen die Branche und auch unser Maga-
zin seither tiberstanden haben. Und wir befin-
den uns mehr denn je in einer Krise. Genauer:
in mehreren Krisen. Die geopolitische Krise,
ausgelost vor fast vier Jahren durch PuTins
Uberfall auf die Ukraine, verstarkt durch den
Wiirgegriff des Erpressers TRUMP und seine
Zollpolitik, driicken auf die Konjunktur und die
Branche, wahrend strukturelle Probleme den

Fortschritt lahmen.

Es sind aber nicht nur politische Faktoren, die uns zu schaffen ma-
chen. Es passiert derzeit so viel im Umfeld unserer Branche, das
zwar oft unbeachtet bleibt, jedoch direkten oder indirekten Einfuss auf
unsere Branche hat.

So fasst Google seit einigen Monaten journalistische Texte mithilfe
kiinstlicher Intelligenz zusammen und prasentiert sie in aufklappbaren
Kasten dber den Suchergebnissen. Die Texte informieren iiber das
Wichtigste eines gesuchten Begriffs oder Zusammenhangs und enthal-
ten oft alles, was man auf die Schnelle wissen will. Dass sich Google (und
andere amerikanische Unternehmen) nicht am Urheberrecht stéren
und es riicksichtslos ibergehen, ist hinlanglich bekannt. Dass sie dabei
auch die Daten des Druckmarkt abgreifen, ist eine Schwache unseres
Konzeptes: Wir stellen Texte nach Veroffentlichung auf unsere Inter-
net-Seite, sodass sich jeder bedienen kann — also auch alle, die Futter
fiir ihre Kl bendtigen und die Verlage gnadenlos auspliindern.

Damit schaffen die BigTech-GroBen aus den USA nicht Neues, revolu-
tionieren weder das Buch, noch das Medium Print — dafiir hebeln sie

das klassische Geschaftsmodell der Verlage aus!

Die Frage, die wir uns stellen, ist natlrlich, wie wir darauf reagieren
kénnen. Die direkte Antwort darauf kann nur heiBen: »Orientierung
und Struktur« und »Tiefe statt Tempox.

Der Druckmarkt wird daher ab 2026 mit einem leicht modifizierten
Layout und verdnderter Heftstruktur erscheinen und eine andere

Struktur erhalten. Es wird zwar bei der Erscheinungsweise von 6 Hef-

ten im Jahr bleiben, doch es kommen mehr Meinungsbeitrage und
Kommentare ins Heft — anstelle von Meldungen, die schon x-mal auf
Newslettern und den eigenen Kandlen der Hersteller publiziert wur-
den. Und die Druckmarkt COLLECTION kehrt in Form von Themenhef-
ten zurlick. Das bedeutet: Wir werden tiefergehende Informationen

samt ihren Zusammenhangen bieten. Mehr dazu ab Januar 2026.

Einen Vorgeschmack erhalten Sie in diesem Heft. Denn ich bin ziem-
lich sicher: Nachstes Jahr werden wir eine weiter rlicklaufige Entwick-
lung bei Social Media erleben und eine zunehmende Erniichterung bei
Kiinstlicher Intelligenz, bei der immer haufiger damit spekuliert wird,
wann diese Blase bald platzen wird. In jedem Fall konnte ein Abflauen
dieser Hypes durchaus zu einer Renaissance fiir Print fithren.

Weil die Branche mehr zu bieten hat. Mehr Fakten dazu finden Sie im
Essay auf Seite 12 in einer lesenswerten, schonungslosen und kritischen
Analyse der aktuellen Situation der grafischen Branche, auf Seite 20

und im Beitrag auf Seite 29.

Ich wiinsche lhnen noch eine schéne Vorweihnachts-
zeit, schone Festtage, guten Rutsch und alles Gute fiir
das neue Jahr.

Klaus-Peter Nicolay
Chefredakteur Druckmarkt
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