PAPIERFABRIK HAINSBERG Fiir die insolvente
und derzeit stillstehende Papierfabrik Hainsberg, Her-
steller von Recyclingpapieren, ist ein Investorenpro-
zess eingeleitet worden. Derzeit werden samtliche
Moglichkeiten einer Wiederaufnahme der Produk-
tion gepriift und intensive Gespréache mit potenziel-
len Investoren gefiihrt. Durch das Ruhen der Pro-
duktion kénnen derzeit keine Kundenauftrage aus-
gefiihrt werden.

ADOBE-ALTERNATIVEN Die Schweizerische Radio-
und Fernsehgesellschaft (SRG) nutzt flr ihre Bild-, Vi-
deo- und Audiobearbeitung zukiinftig keine Soft-
ware von Adobe mehr, sondern glinstigere Alternati-
ven. Die SRG hat entschieden, auf Programme wie
Photoshop, lllustrator oder Premiere zu verzichten und
stattdessen Produkte von Affinity und DaVinci Resolve
einzusetzen.

MARKENBEKANNTHEIT Unabhingige Untersu-
chungen der groRten europdischen und US-ameri-
kanischen Verbande und Organisationen, darunter
der deutsche Gesamtverband der Werbeartikel-Wirt-
schaft e. V. (GWW), weitere Mitglieder des europai-
schen Dachverbands EAC sowie ASI und PPAI aus den
USA zeigen, dass Artikel mit Logo eine starke Mar-
kenbekanntheit erzielen und dabei im Vergleich zu
den meisten anderen Werbemaglichkeiten weniger
Umweltbelastung verursachen.

DRUPA-STARTSCHUSS Die drupa, Weltleitmesse
flr Printing Solutions, &ffnet die Ausstelleranmel-
dung flr ihre nachste Ausgabe: Vom 9. Mai bis 17.
Mai 2028 wird Diisseldorf erneut zur globalen Biih-
ne fiir integrierte Drucktechnologien, automatisier-
te Produktionsprozesse und industrielle Anwendun-
gen. Unternehmen aus aller Welt kénnen sich ab so-
fort online fur die drupa 2028 anmelden. Der An-
meldeschluss ist der 31. Oktober 2026. > drupa.de

PAPIERPREISE ERHOHT Die Burgo Group hebt
die Preise fiir holzfreie und holzhaltige Papiere um
mindestens 50 € pro Tonne an. Das Unternehmen
reagiert damit auf gestiegene Kosten fiir Energie, Lo-
gistik und Rohstoffe infolge des Nahost-Konflikts.

KLIMAINITIATIVE Mit einer groRBangelegten ge-
meinsamen Baumpflanzaktion im Harz setzt die Kili-
mainitiative der Druck- und Medienverbande ein
deutliches Zeichen fiir aktiven Klimaschutz. Stellver-
tretend fur ihre teilnehmenden Unternehmen
pflanzte der Bundesverband Druck und Medien e. V.
(BVDM) Ende Mérz 2026 mehr als 3.500 Baume im
Harz, einer vom Klimawandel stark betroffenen Re-
gion.
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DRUCKFARBEN

Der Markt bleibt
angespannt

Die Wirtschaftskrise schldgt sich auf
den Druckfarbenmarkt nieder. Licht-
blick bleibt der Verpackungsdruck.
Doch all das wird iiberschattet vom

Iran-Krieg, der die Rohstoffpreise in
die Hohe treibt.

Die deutsche Lack- und Druckfarbenindustrie ver-
zeichnete im Jahr 2025 einen Absatzriickgang von
2,8% auf 1,4 Mio. Tonnen. Der Branchenumsatz sank
dabei laut Verband der deutschen Lack- und Druckfarben-
industrie (VdL) um knapp 1,2% auf 5,8 Mrd. €.

Die gesamtwirtschaftliche Schwéche habe im ver-
gangenen Jahr nahezu alle Sektoren der Branche be-
lastet. »Die deutsche Wirtschaft stagniert seit sechs
Jahren und befindet sich auf dem Niveau von 2019«,
erklarte VdL-Prasident HARALD BoRGHOLTE. Da tief-
greifende strukturelle Reformen bislang ausgeblie-
ben seien, blieben die Wachstumsperspektiven
schwach. Fiir das Jahr 2026 prognostiziert der Ver-
band einen weiteren Riickgang der Verkaufsmengen
um 2%.

Bei den Druckfarben sank die Absatzmenge im Jahr
2025 um rund 5% auf 168.000 Tonnen. Der Umsatz
belief sich auf 702 Mio. € Wahrend der Verpa-
ckungsdruck leicht wuchs, verzeichnete der Publika-
tionsdruck erhebliche Riickgénge. Fiir das laufende
Jahr rechnet der Verband im Druckfarbenbereich
mit einem weiteren Minus beim Absatz von 3%.
Lacke und Druckfarben sind von petrochemischen
Rohstoffen abhingig und spiiren die steigenden
Rohélpreise. Zentrale Vorprodukte wie Bindemittel,
Losungsmittel, Harze und Additive basieren haufig
auf Rohstoffen, die aus Erdol gewonnen werden.
Der Iran-Krieg wirkt als externer Belastungsfaktor,
der die strukturellen Herausforderungen verscharft.
Zugleich geht der VdL davon aus, dass das gesamte
AusmaR der Auswirkungen die Branche erst noch er-
reichen wird und diese tber ein Ende des Krieges
hinaus noch lber einen langeren Zeitraum spiirbar
bleiben werden.
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ECO3
Preiserhohung flr
Druckplatten

Zum 1. Mérz 2026 hatte
ECO3 eine weltweite
Preiserhohung fiir seine
Offset-Druckplatten und
Chemikalien angekiindigt.
Laut Hersteller ist diese
Entscheidung eine Folge
des anhaltenden Anstiegs
der Kosten fir Aluminium
(dem Hauptbestandteil
von Offsetplatten) sowie
der steigenden Kosten fiir
alle aluminiumbezogenen
Aufbereitungsprozesse.
Zur weiteren Begriindung
der Preiserhohung sagt
FReDERIK DEHING, interna-
tionaler Vertriebsleiter
von ECO3: »Trotz unserer
kontinuierlichen internen
Effizienzbemiihungen
macht der starke Kosten-
anstieg in der Fertigung
diese Preisanpassung un-
vermeidlich, um eine
nachhaltige Liefer- und
Servicequalitdt zu ge-
wabhrleisten.

Die Faktoren, die die Pro-
duktionskosten fir Off-
set-Druckplatten in die
Hohe treiben, sind nicht
vorlibergehend. Sie sind
struktureller Natur, global
und werden sich in abseh-
barer Zukunft vermutlich
nicht umkehren.«

Die Preiserhohung liegt
im zweistelligen Prozent-
Bereich, wobei die ge-
naue Preisanpassung von
den spezifischen Eigen-
schaften jedes Produkts
abhangt.

Nach 2018 und 2021 ist
diese Preiserhéhung fiir
Druckplatten die dritte
offentlich dokumentierte
des Unternehmens inner-
halb der letzten zehn
Jahre.





