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nzwischen ist visuelle Kom -

munikation ein zentrales 

Element unserer Medien- und 

Informationsgesellschaft. Denn 

der etwas sperrige Begriff 

meint nichts anderes als die ge -

zielte Übermittlung von Inhal -

ten und Botschaften durch 

Bilder, Farben, Formen oder 

Typografie. Das machen ande -

re Medien auch. Im Gegen satz 

zur Information, die gelesen 

oder gehört werden muss, er -

möglicht visuelle Kommuni ka -

tion die schnelle, oft intui tive 

Aufnahme von Botschaf  ten, da 

visuelle Reize vom menschli -

chen Gehirn besonders rasant 

verarbeitet werden.  

Elemente, die Emotionen an -

sprechen, werden über psycho -

logische Mechanismen extrem 

schnell erfasst – noch bevor 

man bewusst darüber nach -

den  ken kann. Und dies um so 

mehr, je größer die Elemente 

dargestellt werden. 

Large Format Printing und vi -

suelle Kommunikation stehen 

folglich in einer engen, funktio -

nalen Beziehung zur visuellen 

Kommunikation, da der Groß -

formatdruck das wich tigste 

Werkzeug ist, um visu elle Bot -

schaften in großem Maßstab 

physisch zu übertra gen.  

Kernaspekte der visuellen 

Kommunikation 

Gerade in einer Zeit, in der 

Menschen täglich mit einer 

Un zahl an Informationen kon -

frontiert sind, gewinnt visuelle 

Kommunikation an Bedeutung. 

Sie hilft, komplexe In hal te zu 

vereinfachen und schneller zu 

erfassen, Aufmerksamkeit zu 

erzeugen und Inhalte nachhal -

tig im Gedächtnis zu verankern. 

  Kommunikation            

Von Klaus-Peter Nicolay

Visuelle Kommunikation ist eine uralte Kulturtechnik, die auf  
die Höhlenmalereien vor etwa 40.000 Jahren zurückgeht. Als Begriff und 

theoretisches Forschungsfeld etablierte sie sich jedoch erst im 20. Jahrhundert, 
forciert durch die Massenmedien, Werbung und die Notwendigkeit,  

Bildsprache im Kommunikationsdesign zu analysieren.

I

VISUELLE

LARGE FORMAT PRINT 

ist das
  Medium            für die
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Ein prägnantes Bild oder ein 

klar gestaltetes Zeichen kann 

oft mehr ausdrücken als lange 

Textpassagen und erreicht da -

bei auch Menschen unabhän -

gig von Sprache oder kulturel -

lem Hintergrund. 

Deshalb setzen Grafikdesign 

und Werbung auch im öffent -

lichen Raum visuelle Kommu -

nikation beispielsweise in Form 

von Plakaten, Leitsystemen 

oder Verkehrszeichen ein. 

Dabei ist visuelle Kommu nika -

tion ein mächtiges Werkzeug:  

Sie kann informieren, Emotio -

nen auslösen, Orientierung 

bieten oder gezielt Handlun -

gen beeinflussen. 

Die Kernaspekte liegen jedoch 

nicht allein in ihrer Größe, son -

dern finden sich in Lehrsätzen 

jeder guten Gestaltung wieder: 

• Schnelle Informations ver -

mitt lung wird erreicht, wenn 

komplexe Inhalte durch Info -

grafiken, Diagramme und gut 

lesbare Schriften (Schrifttyp, 

Schriftgröße und Zeilen durch -

schuss sowie Anordnung) 

struk turiert werden. 

• Emotionale Wirkung wird 

durch Farben und eine Bild -

sprache erreicht, die Aufmerk -

samkeit weckt und Gefühle 

auslöst.  

Demnach sind Typografie, Fo -

to grafien, Illustrationen, Far -

ben, Logos, Grafiken und Dia -

gramme Bestandteile der visu- 

ellen Kom munikation. Bewegt -

bild, Animationen und Gesten 

spielen ebenfalls eine große 

Rolle. 

Dabei hat jede dieser Diszi pli -

nen eigene Regeln: 

• Bildsprache entsteht durch 

durchgängige Bildaussagen und 

Stimmungen von Fotos, den 

gleichen Stil bei Illustrationen 

und einheitlich gestaltete Icons. 

• Typografie nutzt die Regeln 

der Schriftgestaltung. 

• Farbe unterstreicht Aussagen 

durch Farbsymbolik, Kontraste 

und Stimmungen. 

• Layout/Komposition sorgt 

schließlich für die richtige und 

gefällige Anordnung von Ele -

menten im Raum. 

 

Gezielte Gestaltung als 

Kommunikationsmittel 

Dabei ist visuelle Kommuni -

kation mehr als ›schönes De -

sign‹. Sie ist wirkungsvolles 

Mittel, um Informationen 

effizient zu vermitteln, Emo -

tionen anzusprechen und die 

Wahrnehmung von Inhalten 

gezielt zu steuern. Sie ist ein 

unverzichtbares Werkzeug, um 

erfolgreich zu kommunizieren 

und Aufmerksamkeit zu ge -

winnen. 

Die Gestaltung, die visuelle 

Kommunikation gibt dabei die 

Stra tegie vor, die der Großfor -

matdruck als Medium realisiert. 

Large Format Printing setzt 

diese Gestaltung praktisch um 

und sorgt dafür, dass sie ihre 

Wirkung auch bei extremer 

Vergrößerung, bei Plakaten, 

Bannern, Wänden oder Ge -

bäu de fassaden voll zur Geltung 

bringt. 
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