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M-real Digital Imaging
OFFSETPAPIERE FUR
DIGITALDRUCK

Die gestrichenen Papiere Silver-
blade Digital Gloss und Matt
sind fiir Xeikon-Druckmaschi-
nen zertifiziert. Diese Papiere
verfligen Gber einen hoheren
Weilgrad als bisher und ge-
wabhrleisten, so m-real, an allen
Xeikon-Maschinen  hervorra-
gende Druckqualitat. Mit neun
Basisgewichten, von 100 g/m*
bis 300 g/m* fur die Xeikon
DCP 32/D und von 100 g/m’ bis
250 g/m? fiir die DCP 500/D,
stellt diese Papierserie sicher,
dass alle Anforderungen an
den modernen On-demand-
Druck erfillt werden. Die mehr-
fach gestrichenen Papiere Sil-
verblad Matt und Gloss wurden
fr anspruchsvolle Anwendun-
gen wie Broschiiren, Kalender,
Kataloge und Prospekte opti-
miert, bei denen Eigenschaften
wie gutes Volumen, Opazitét
und Formation  besonders
wichtig sind. Silverblade Digital
setzte in den vergangenen Jah-
ren den Qualitdtsmalstab im
Bereich Digitaldruck und eta-
blierte sich als fihrende Marke.
> www.m-real.com

> www.xeikon.com

Romerturm »Agento«
BASIC-BRIEFPAPIER MIT
NEUEN FACETTEN
Romerturm hat Ruskins Tirade
neu interpretiert und in einem
Geschaftspapier unter dem
Namen »Agento« umgesetzt.
Agento ist ein bemerkenswer-
tes Geschaftspapier, das sich
mit matter Oberflache und un-
kompliziertem Druckverhalten
fast universell einsetzen l&sst.
Neu ist eine Grammatur von
250 g/m? fiir Visitenkarten und
ein Format von 45 x 64 cm, mit
dem sich weitere Verarbei-
tungsoptionen eréffnen. Vorge-
stellt werden beide Neuerun-
gen im Agento-Musterbuch.

— Ly

Die groBe Freiheit
»COLAMBO« IN
NEUAUFLAGE

Selten genoss ein Gestalter so
viele Freiheiten wie Oscar Nie-
meyer und er wusste sie zu nut-
zen. Mitten im Dschungel lieB
der Architekt vor gut 40 Jahren
eine komplette Hauptstadt aus
dem Erdboden wachsen: weit-
gehend  ungehindert  von
Zwéngen, Auflagen oder Be-
bauungsplanen. Dieser einzig-
artigen Freiheit ist es zu ver-
danken, dass in Brasilia Bauten
entstanden, die bis heute als
stilbildend gelten. Was aber hat
Brasilia mit »Colambo«, dem
Geschaftspapier aus dem Hau-
se Romerturm, zu tun? Auch
»Colambo« gewahrt denen,
die mit ihm arbeiten, groft-
mogliche Freiheit. Mit einer
Auswahl aus drei verschiede-
nen Farbungen, Oberflachen
und Grammaturen passt es sich

(fast) jedem Gestaltungskon-
zept an. Neu sind die Gramma-
tur von 270 g/M2 und das For-
mat 45 x 64 cm, mit dem sich
Gestaltern jetzt weitere Optio-
nen eréffnen. Zu besichtigen ist
die groBe Freiheit im neuen
»Colambo«-Musterbuch, das
dieser Tage erscheint. Als Hom-
mage an den grofien Architek-
ten tragt es eine Auswahl der
besten Niemeyer- Bauten auf
dem Einband.

»Papier Visionen by Antalis«
VMP MIT NOVATECH!
Eine erste relevante Sortiments-
erweiterung bei allen VMP-
Héusern nach dem Zusammen-
schluss als Antalis, ist die
Aufnahme des Bilderdruckpro-
gramms »Novatech«. Nova-
tech ist die Antalis-Bezeich-
nung fiir eine Produktreihe von
UPM-Kymmene. Die Qualitat
ist in den Ausfuihrungen Nova-

PERLMUTT IST WIEDER IM TREND

Europdische Schmuckdesigner haben die Liebe zum ebenso
feinen, wie matten Glanz der Muschel neu endeckt. Und auf
so mancher Party tauchen die Damen mit Perlmutt-Accessoi-
res auf. Kein Wunder, dass der trentorientierte Feinpapier-
hersteller Fedrigoni den entsprechenden Druckstoff zum
Zeitgeist anbietet. Das Papier heil3t Symbol Pearl und ver-
leint vor allem Fotos einen ganz speziellen Zauber.

> www.fedrigoni.com
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tech Gloss, holzfrei, mehrfach
glanzend gestrichen Bilder-
druck TCF und Novatech matt,
holzfrei, mehrfach matt gestri-
chen Bilderdruck TCF in Ge-
wichten von 90 - 350 g/m? in
einer umfassenden Formataus-
wahl zu beziehen. Rollenware
ist auf Anfrage lieferbar.

> www.papier.de

Inapa Tecno

EIN PAPIER FUR EUROPA
Unter dem Namen inapa tecno
startet die Inapa IPG, Lissabon,
ihr - neues paneuropéisches
Officepapier-Programm. Dieses
Sortiment ausgesuchter Qua-
litdtspapiere umfasst in seiner
ersten Vermarktungsstufe fiinf
Sorten, die ab sofort bei den
nationalen Inapa-Handlern ab
Lager verfligbar sind.

> www.inapa-tecno.com.

Romerturm »Precioso«

EIN KLASSIKER,
GLANZEND AUFGELEGT
»Precioso«, ein Premium-Ge-
schaftspapier aus dem Hause
Romerturm, zéhlt zu den Spit-
zensorten unter den Geschéfts-
papieren. Mit 25% Hadernan-
teil, edler Haptik, exklusiven
Farbalternativen und Ober-
flachen steht es fir alles, was
Geschéftsausstattungen  Wer-
tigkeit verleiht. »Precioso« wird
traditionell von Anwendern be-
vorzugt, die ihrem Auftritt nob-
le GréRe verleinen wollen. Der
Klassiker kommt jetzt in einer
modernisierten  Auflage mit
Grammaturen von 300 g/m’
(zuvor 250 g/m?’) fir Visitenkar-
ten und mit einem erweiterten
Format von 45 x 64 cm.

100% Bambus

RUBICON JETZT AUS
EUROPA

Das Feinstpapier Rubicon, das
exclusiv beim Papiergrohénd-
ler  Classen-Papier bezogen
werden kann, wird jetzt in
Europa produziert. Damit ist
dieses  Papier  wesentlich
schneller verfiighar als zuvor.
Rubicon wird zu 100% aus
Bambus hergestellt und eignet
sich fiir den gesamtheitlichen
Auftritt eines Unternehmens

von der Geschéaftsausstattung
bis hin zu Foldern und Image-
broschiiren. Rubicon gibt es in
den Farbt6nen bianco und na-
turale, die 90g/m*-Qualitét hat
ein Wasserzeichen mit dem
Logo »Tree Free«. Zusétzlich ist
Rubicon in 118 g/m? sowie in
216 g/m’ erhéltlich. Passende
Briefumschlage gibt es in DIN
lang haftklebend mit und ohne
Fenster.

> www.papertronics.com

Romerturm Kamaeleon

DIE ZUKUNFT IST BUNT
»Nur wer sich andert, bleibt
sich treu, heil3t es. Rdmerturm
bietet mit »Kamaeleon« ein
Farbpapiersortiment, mit dem
sich diese Erkenntnis umsetzen
lasst. Sechs moderate Grundto-
ne sowie zwei Weiltone korre-
spondieren mit funf changie-
renden Farbqualitaten, die je-
des Jahr neu definiert werden.

Der aktuelle Trend heif3t »Digi-
tal« — entsprechend erinnern
die fiinf Farben an die Kabel-
strange eines Computers. Tren-
dige und zeitlose Farbtdne aus
der Kollektion fugen sich naht-
los ineinander, so dass mit
»Kamaeleon« gestaltete Bro-
schiren, Plakate und Poster
dauerhaft und up to date zu-
gleich wirken.

> www.kamaeleon.com

Zanders Zeta

KOMPLETT
UBERARBEITET

Zanders Zeta hat seit Ende
2001 einen neuen Auftritt. Mit
verbesserten  Eigenschaften
wird Zeta als Geschaftspapier
und fiir Text & Cover Ldsung
angeboten. Neu im Sortiment
sind Zeta glatt und eine Sorte
mit 350 g/m?* Kartongewicht.

> www.zanders.de



Alles andere als undurchsichtig

DREHBUCH FURS PAPIER

Im Stil eines Drehbuches ist das Schneiderséhne Musterbuch »Die
Undurchsichtigen« gestaltet. »Akteure« sind die Mitglieder einer
Bande, die verschwiegen ist, nichts durchblicken I&sst, undurch-
sichtig ist wie opakes Papier. Vorgestellt werden in dem Muster-
buch alle Altpapier, Sekundarfaser- und holzhaltigen Qualitaten,
acht Einzelqualitaten aus dem Schneiderséhne Recy- und Opako-
Programm. Jeder Qualitat wurde ein Bandenmitglied mit charakte-
ristischen Eigenschaften zugeordnet. Die ungestrichenen Recyc-
ling-Qualitét Recy Print (durch einen flinken Boten verkorpert) ist
in den gangigsten Grammaturen und Formaten erhéltlich. Das
Drehbuch gibt einen Uberblick tiber das komplette Recy- und Opa-

ko-Sortiment, eingeteilt in drei Gruppen: Die Naturpapiere (Recy
Print, Recy Star, Recy Image), die matt gestrichenen (Recy Samt,
Opako matt, Recy Satin) und die glanzend gestrichenen Papiere
(Opako Plus, Recy Magic). Im Musterbuch sind alle Flachenge-
wichte der einzelnen Qualitaten 5-farbig bedruckt. Die Zweiteilung
der Seiten ermdglicht den direkten Vergleich aller acht Papiersor-
ten. Die AuRenseite der Umschlagklappe dient als Opazitatspriifer.
Die Riickseite der Registerblétter bieten die wichtigsten Informa-
tionen zum jeweiligen Sortiment. »Die Undurchsichtigen« sind bei
Schneiderséhne zum Preis von ca. 30.- € erhdltlich. Rufnummer

07243 -73961.

UPM-Kymmene

NEUE MARKENNAMEN
FUR FEINPAPIERE
UPM-Kymmene fuhrt neue Na-
men fir die holzfreien grafi-
schen Papiere ein. Seit 1. Janu-
ar 2002 heien UPM Art und
nopaCoat nun UPM Finesse.
UPM Fineset, UPM Finesat,
nopaSet und nopaSat werden

dwww.schneidersoehne.com

unter dem Namen UPM Fine
gefthrt. Die beiden Marken
UPM Finesse und UPM Fine
werden durch ein Zahlensys-
tem genauer definiert. Es wird
vier UPM-Finesse-Serien fur
gestrichene  Papiere geben:
700 fur gloss, 500 fiir premium
silk, 300 fir silk und 200 fir
matt. Fir die ungestrichenen
Papiere der Marke UPM Fine
gibt es die 100er Serie.

> www.upmfinesse.com

Classen-Papier

MY DEFINITION OF
NOBLESSE

Die Welt und ihr Aussehen ist
Definitionssache und drtickt
sich durch Corporate Design
aus. Corporate Design wieder-
um braucht einen trager, ndm-
lich Papier. Hierfur stellt Clas-
sen-Papier Noblesse bereit, ein
Naturpapier in drei Farbungen:
blanc, naturel und creme.
Noblesse besitzt Laser- und
Inkjet-Garantie von 90 bis 120
g/m? Im Text & Cover-bereich
stehen Gewichte von 170, 250
und 300 g/m? zur Verfligung.
Dargestellt in dem Booklet »my
definition of ...«.
dwww.classen-papier.de

Metallische Papiere

HITEC

Mit HiTec préasentiert die Papier
Union eine neue Generation
von metallisierten Papieren.
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HiTec ist ein »Double-Face«-
Medium: auf der einen Seite
Papier und auf der anderen
Seite eine Metall-Oberflache in
hochglénzend, matt oder Perl-
mutt. Nicht nur die Bilder-
druckpapier-Seite ist zu be-
drucken, auch die metallische
Seite kann im Offset bedruckt
werden. Basis fir HiTec sind
Markenpapiere der Papier Uni-
on wie Galaxi Keramik, Polar-
card oder die Imagepapier-

Sorten  Keaykolour, Antinoe
Canne HD und Sensation. Ab
170 g/m? sind sie in HiTec-Aus-
flihrung verfigbar. Und wie
jedes gute Papier l&sst sich
HiTec auch veredeln durch
Lacke, Blindpragung oder HeiR3-
folien.

Im Booklet »So neu wie die
Zukunft« werden die 18 HiTec-
Papiere und Anwendungsbei-
spiele prasentiert.

> www.papierunion.de

'.ﬁ %

Was man dazu wissen
muss:

IRD-Seminar »Werbung
mit Erfolg. Texte
schreiben, Werbung
machen.«

am 24. Juni 2002 in
Hanau.

Anmeldungen:
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ROMERTURMS PFEIL UND BOGEN

L

»Pfeil und Bogen« ist eine ROmerturm Inhouse-Entwicklung,
die die Anmutung eines echten Naturmaterials mit den Ver-
arbeitungsqualitaten gestrichener Papiere vereint. Dank
einer sorgfaltig abgestimmten Kollektion schwerer und
leichterer Grammaturen lassen sich mit diesem klassischen
Text- und Cover-Papier sowohl Einbande als auch Innenseiten
von Broschiren, Mappen und Foldern bestiicken. Auch die
leichteren Grammaturen des Papiers zeichnen sich durch eine
hohe Opazitat aus. »Pfeil und Bogen« erscheint in den Farben
Weil und Gletscher, den Oberflachen matt und glatt sowie in
den Formaten 64 x 90 und 70 x 100 cm.

FFEIL ves BOLEN

A s W R EEE

Money

DIE MARK SAGT ADIEU
Esist noch nicht lange her, dass
wir die letzten D-Mark-Scheine
in der Hand hielten, die uns
Uiber die letzten Jahre téglich
begleitet haben. Jetzt ist der
Euro unwiderruflich da, doch
die Mark ist nicht g&nzlich ver-
schwunden.

In Money, einem einzigartigen
Feinstpapier, werden die aus-
gedienten Banknoten weiter-
verwendet. Die Kollektion wur-
de gemeinsam von der Biitten-
papierfabrik Gmund, als Her-
steller erlesener Feinstpapiere
bekannt, und dem Essener Pa-
piergrofhéndler Classen ent-
wickelt. Die alten DM-Scheine
wurden zu Kleinen Schnipseln
geschreddert und sichtbar in
das Papier integriert. Dabei

gibt es Big Money und Small
Money, je nach GréRe der Ein-
schliisse. So erhélt das Papier
eine eigene Note, eine beson-
dere Optik und ein unverwech-
selbares Gefuihl beim Anfas-
sen. Die Papiere werden
angeboten in 110 und 250
g/m* mit passenden Briefum-
schldgen. Alle Sorten sind fiir
den Druck in Laserprintern
geeignet.

Damit bietet sich Money gera-
dezu an fiir alle Drucksachen
von Geldinstituten und Ban-
ken, aber naturlich ebenso als
ausgefallene Karte oder fiir alle
anderen auBergewohnlichen
und hochwertigen Anwendun-
gen an, die mit Geld, auch
altem Geld zu tun haben.

> www.classen-papier.de

> www.gmund.com

Clairefontaine

NEUES DCP IVORY
Clairefontaine, der franzdsi-
sche Papierhersteller mit Spe-
zialisierung  auf  qualitativ
hochwertige  Kopierpapiere,
stellte sein neues DCP Papier
(Digital Colour Printing) fur
den digitalen Farb- und Mono-
druck jetzt auch im Farbton
Ivory vor. Clairefontaine folgt
damit den beiden Trends auf
dem Papiermarkt fiir hoch-
weiss und Naturfarbung. Das
DCP Papier, das bereits seit
April 2001 in weiff auf dem
Markt ist, wurde speziell fir
Farbkopierer und Farblaser-
drucker entwickelt.
dwww.clairefontaine. fr

D TERMINE 2002

Datum Veranstaltung, Messe, Event Ort Informationen

09.04. - 17. 04. Ipex International Exhibition for Print, Publishing and Media Birmingham (GB) WWW.Ipex.org

21.04. - 23.04. forum international Branchenkongress fiir industrielle Buchbindereien Konstanz www.medienverbaende.de
04. 06. - 08. 06. Fespa Internationale Ausstellung fur Siebdruck und Imaging Madrid (E) www.fespa2002.com
26. 06. - 28. 06. print & media Kongress der Druck- und Medienindustrie (bvdm) Dusseldorf www.bvdm-online.de
25.09. IRD Fachtagung Frankfurt www.ird-online.de
25.09. - 30. 09. photokina World of Imaging Kéln www.photokina.de

10. 10. - 12. 10. Druck + Form Fachmesse fiir die Druckindustrie Koln www.messe-sinsheim.de
14.10. - 17. 10. Ifra Internationale Messe fiir Medientechnologie Barcelona (E) www.ifra.com
06.11.-09. 11. Druck + Form Fachmesse fir die grafische Industrie Sinsheim Www.messe-sinsheim.de
07.11.-10. 11. communicate! Event fir Internet und Telekommunikation Koln www.koelnmesse.de

D TERMINE 2003

Datum Veranstaltung, Messe, Event Ort
20.02. - 25. 02. Imprinta Internationale Messe fiir Premedia und Crossmedia Publishing Diisseldorf
20.02.-21.02. print & media Kongress der Druck- und Medienindustrie Diisseldorf
Marz 2003 CeBIT Weltmesse fiir Informations- und Telekommunikationstechnik Hannover
Oktober 2003 Ifra Internationale Messe fur Medientechnologie Leipzig

Informationen
www.imprinta.de
www.bvdm-online.de
www.cebit.de
www.ifra.com

IMPRESSUM

»Druckmarkt« ist eine unabhangige
Fachzeitschrift und das Kompendium
fur Print und Publishing.
Druckmarkt erscheint als Zeitschrift
regelméiig 6 mal pro Jahr alle zwei
Monate. AuBerdem erscheint jéhr-
lich der Einkaufsfiihrer »Druckmarkt
Investitionskompass«.

Druckmarkt-Jahres-Abo:

(6 Ausgaben pro Jahr: 96 DM plus
Porto und Verpackung (18 DM im
Inland, 52 DM fiir das Ausland).

Einzelverkauf:
10 € plus Versandkosten.
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arcus design & verlag oHG

Druckmarkt ist eine Zeitschrift der
arcus design & verlag oHG, Fankel.

errare humanum est

Alle Angaben in diesem Heft wurden
nach offentlich zugéanglichen Infor-
mationen sorgfaltig aufbereitet. Fiir
die Volistandigkeit oder aktuelle
Richtigkeit wird keine Gewahr tber-
nommen. Die Redaktion bittet
jedoch die Leser, Irrtimer oder Feh-
ler zu melden. Herzlichen Dank.
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