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UND MARKETING

Wenn Vertreter von beispielsweise Bayer oder
Teekanne sowie flihrende Markenstrategen
dartiber sprechen, welche Rolle Print und
Packaging kiinftig in der Customer Experience
spielen, wird deutlich, wie stark sich die
Branche verandert. Genau diese Entwicklung
greift die Print Digital Convention am 16. und
17. Juni 2026 in Dusseldorf auf.

Das Kongressprogramm der Erlebnismesse
zeigt anhand konkreter Anwendungen, wie
sich Print im Zusammenspiel mit E-Commerce,
Daten und Markenkommunikation weiterent-
wickelt und macht diese Entwicklung fiir die
Praxis greifbar.

»Im Kongressprogramm wird deutlich, wie stark sich Print aktuell
verdndert. Themen wie E-Commerce, datengetriebene Kommuni-
kation und Markenfiihrung greifen heute ineinander — und wir
haben dafiir ein besonders starkes Programm mit relevanten Stim-
men aus der Kommunikationsindustrie zusammengestellt«, erklart
RUDIGER Maass, Geschéftsfithrer des Fachverbandes Medienproduk-
tione. V. (FMP).

Transformation der Branche als Leitmotiv

der Keynotes

Den inhaltlichen Rahmen setzen zwei Keynotes, die jeweils den
Auftakt an den beiden Kongresstag bilden. Am Vormittag des er-
sten Veranstaltungstags eréffnet Markus MoRAWE das Programm
mit seinem Vortrag »Zukunft braucht Wandlungsstarke< (siehe
auch den Beitrag auf Seite 30). Im Mittelpunkt steht die Frage, wie
Unternehmen in einer Zeit stindiger Verdnderungen die Verbin-
dung zwischen Menschen, Organisation und Technologie aktiv ge-
stalten und Veranderung als strategische Kompetenz nutzen kon-
nen.

Am zweiten Veranstaltungstag folgt am Vormittag eine Keynote,

die das Thema Transformation aus einer fiir unsere Branche vollig

anderen Perspektive beleuchtet. Unter dem Leitmotiv >Speed
braucht Haltung — Personliche Skills als Grundlage fiir Erfolgc
nimmt OsmAN TOccAROGLU das Publikum mit in eine auBerge-
wohnliche Motorsportgeschichte rund um den Weg seines Sohnes
GIAN Luca in den Porsche Carrera Cup. Im Fokus stehen Haltung,
Entscheidungsfahigkeit und personliche Entwicklung — mit klaren
Parallelen zum unternehmerischen Alltag.

Kuratierte Sessionstringe bringen Perspektiven
zZusammen

Der erste Veranstaltungstag steht im Zeichen konkreter Anwen-
dungen im Marketing- und Kommunikationsumfeld. Nach der
Keynote wird das Programm in drei parallel laufenden Sessi-
onstrangen fortgefiihrt, die in Zusammenarbeit mit Verbandspart-
nern gestaltet werden und unterschiedliche Perspektiven aus
Industrie, Design und Anwendung zusammenfiihren.

Am Vormittag riickt neben nachhaltiger Printproduktion auch der
Einsatz neuer Technologien in den Fokus. So zeigt LA EGGERS von
der Initiative Pro Recyclingpapier, welche Rolle Umweltstandards wie
der Blaue Engel fiir die Printproduktion spielen, wahrend SimonN
PieTscH (DHL Group) Anforderungen aus Sicht internationaler Lie-
ferketten einordnet. Ergdnzend dazu wird die Rolle von Kiinst-
licher Intelligenz im Designprozess diskutiert: CAROLINE MGRNAS
(Paulig) und Tim GeLzLeicHTER (WIN Creating Images) zeigen, wie
sich generative Ansdtze und datengetriebene Anwendungen sinn-
voll in Marken- und Verpackungsprozesse integrieren lassen und
wo zwischen Hype und tatsachlicher Wertschopfung unterschie-
den werden muss.

Am Nachmittag stehen datengetriebene Kommunikation und au-
tomatisierte Prozesse im Mittelpunkt. AHMET BAYDAN und CHRis-
TIAN Boy (Europots) zeigen, wie personalisierte Kundenansprache
umgesetzt wird, wahrend FaslAN DUDEK (nucao) und Tom STREEF-
KIRK (colordruck) Einblicke geben, wie Print und Packaging gezielt in
digitale Kandle und Social Media verlangert werden.

Marke zum Anfassen: Print und Packaging im Fokus

Einen der inhaltlichen Hohepunkte bildet das Panel am ersten Ver-
anstaltungstag, das die Rolle von Print und Packaging in der Mar-
kenfiihrung neu einordnet. Unter dem Titel »Marke zum Anfassen«
steht die Frage im Mittelpunkt, welche Bedeutung physische
Touchpoints in einer zunehmend digitalen Markenwelt haben. Mit
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Beitragen von CHRIsTIAN RATScH (BBDO) sowie Vertretern der Peter
Schmidt Group, der Bayer AG und Teekanne bringt die Diskussion
Perspektiven aus Strategie, Design und Markenpraxis zusammen.
Im Fokus steht, wie Print und Packaging als Teil der Customer Ex-
perience wirken und welchen Beitrag sie zur Wahrnehmung, Diffe-
renzierung und Markenbindung leisten.

Die anschlieBende PDC Night bietet die Mdglichkeit, die Gesprache
in informeller Atmosphare fortzufiihren und auch Kontakte zu ver-
tiefen.

E-Commerce, Daten und neue Geschidftsmodelle

Der zweite Veranstaltungstag baut auf den Themen des Vortags
auf und rickt insbesondere E-Commerce, Daten und neue Ge-
schaftsmodelle in den Mittelpunkt.

Nach der Keynote von OsmaAN TUCCAROGLU gibt MICHAEL ATUG am
Vormittag Einblicke in die Transformation vom stationdren Handel
zum Onlinegeschaft und zeigt, welche Chancen sich durch digitale
Vertriebsmodelle ergeben.

Parallel diskutieren MATTHIAS WiNnDoLPH (We.Love.Print) und
THORSTEN KINNEN (Konica Minolta) die Rolle von Print als vertrau-
ensbildendes Medium im digitalen Kommunikationsumfeld.
ANDREAS RIEKOTTER (IFH Media Analytics) ordnet ein, wie sich Kom-
munikation im Spannungsfeld von K, Digitalisierung und wachsen-
der Medienvielfalt verandert. Entscheidend ist dabei die intelligen-
te Verzahnung der Kanile - hier spielt Print seine Starke aus: als
aufmerksamkeitsstarkes und vertrauensbildendes Medium im Zu-
sammenspiel mit digitalen Anwendungen.

Am Nachmittag zeigt beispielsweise Markus MEYER (Eismann), wie
sich Print, Onlinehandel und digitale Touchpoints zu integrierten
Customer Journeys verbinden lassen.

Konferenzprogramm mit etwa 30 Vortrégen,

Keynotes und Diskussionen

Das Kongressprogramm umfasst rund 30 Vortrdge und Themen-
Workshops in drei parallelen Sessions, erganzt durch Keynotes und
Diskussionsformate. Im Mittelpunkt stehen aktuelle Entwicklungen
rund um Programmatic Print, Marketing Automation, nachhaltige
Medienproduktion und Printveredelung — mit klarem Fokus auf
konkrete Anwendungen.

Das komplette Konferenzprogramm und eine Ubersicht aller

Speaker gibt es unter:
https:/ /printdigitalconvention.de/de/konferenzprogramm

Die Print Digital Convention findet am 16. und 17. Juni 2026 auf dem
Diisseldorfer Messegeldnde statt und wird vom Fachverband Me-
dienproduktion (FMP) in Partnerschaft mit der Messe Diisseldorf und
der drupa veranstaltet.

> printdigitalconvention.de
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