HP Indigo-Drucksysteme
UNGESTRICHENES
DIGITALDRUCKPAPIER
HP bringt das erste ungestri-
chene Papier fiir HP Indigo-
Digitaldrucksysteme auf den
Markt, das ohne Vorbehand-
lung verwendet werden kann.
Das ungestrichene Papier ge-
hért zu einer umfassenden
Palette gestrichener und un-
gestrichener Papiere, die spe-
ziell fur HP Indigo-Digitaldruck-
systeme entwickelt wurden.
Mit ungestrichenen Digital-
druckpapieren kénnen die Be-
nutzer von HP Indigo-Systemen
eine groBere Bandbreite von
Anwendungen nutzen und
Auftrage bewaltigen, die an-
sonsten nur konventionell zu
erledigen waren. Das neue
ungestrichene Papier bietet
optimales Laufverhalten sowie
brillante Farblbertragung und
Farbhaftung. Es handelt sich
um ein weiBes Papier, das
einen hohen Kontrast ermég-
licht und den Farben somit die
Ausdrucksstarke von erstklas-
sigem Digitaldruck verleiht.

> www.hp.com

i-Gen 3

DIE ERSTE IN
NORDDEUTSCHLAND

Die Litho- und Scannertechnik
GmbH (L&S) produziert seit
kurzem auf einer Docucolor
i-Gen 3. Das Unternehmen mit
Sitz in Kiel ist das erste in
Norddeutschland, das Druck-
sachen (iber diesen digitalen
Farbproduktionsdrucker von
Xerox erstellt. Das Angebot
umfasst Dienstleistungen wie
Bilddigitalisierung und -bear-
beitung, Gestaltung, Satz, Film-
belichtungen, digitale Proofs
und Digitaldruck mit integrier-
tem Finishing. Seit Mitte der
90er Jahre ist der Digitaldruck
das zweite zentrale Standbein
des Unternehmens. Das neue
System produziert Drucksachen
in Auflagen zwischen 500 und
3.000 Explaren. Auftraggeber
sind Uberwiegend Agenturen,
Verlage und Industrieunterneh-
men.

> www.xerox.de

NACHRICHTEN

DIGITALDRUCK H

XEIKON IST ZURUCK

Fit und selbstgewusst
Keine Frage: Xeikon ist nach
einer etwa zweijdhriger Kom-
munikations-Abstinenz wieder
zurlick. Und das gleich selbst-
bewusst wie nie. Guido Duma-
rey, Chef des belgischen Un-
ternehmens Punch, der 2002
das insolvente
Unternehmen

nahm und es
mit dem CtP-
Systemherstel-
ler Strobbe innnerhalb des
Punch-Konzerns in der Graphic
Group platzierte, stellt in kur-
zen Worten dar, was die Ziele
des Unternehmens sind. »Wir
setzen auf Wachstum und
Eigenstandigkeit. Und das
bedeutet neben der eigenen
Entwicklung von Hardware,
Software und Toner vor allem
den direkten Vertrieb unserer
Produkte.« Denn er gibt in den
aktuellen Zeiten einem — wie
er sagt — Double-Branding kei-
ne Chance mehr. Was nichts
anderes heiBt: Keine OEM-
Partner mehr, volle Konzentra-
tion auf das eigene Produkt.
Und das habe den Vorteil, so
war zu horen, dass man nun-
mehr auch keine Ricksicht
mehr auf die verschiedenen
Frontends nehmen muss, die in
der Vergangenheit zu viel
Kapazitaten auf sich gezogen
hatten. Freilich hat Xeikon da-
raus und davon gelernt und
stellte neben einer neuen Digi-
taldruckmaschine, der Xeikon
5000, ein Frontend vor, das in
Sachen Performance »alles
bisher da gewesene in den
Schatten stelle«. Mit einem
maximalen Durchsatz von bis
zu 130 A4-Seiten ist die neue
Maschine nach Angaben von
Xeikon 5000 das produktivste
Vierfarben-Digitaldrucksystem
auf dem Markt. ni
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