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drupa-innovation-parc

AUF WELTTOURNEE

Der drupa-innovation-parc, der
auf der drupa 2004 erfolgreich
Premiere hatte, geht auf Welt-
tournee. In den nachsten zwei
Jahren wird die Sonderschau
auf Fachmessen wie der
EmbaxPrint in Brlinn, der Print
in Chicago, der Ipex in Bir-
mingham, der All in Print in
Shanghai oder der IGAS in
Tokio Station machen. »Wir
schaffen damit kleineren und
innovativen Firmen einen
Marktplatz in den USA, Asien
und Osteuropa. Denn gerade
flr sie ist der Aufwand einer
individuellen Messebeteiligung
oft zu groBx, erldutert Manuel
Mataré, Projektleiter der
drupa. »Dabei vermitteln
gerade die intelligenten
Losungen flr dynamisches
Publizieren, Farbmanagement,
Datenbanken oder Cross-
Media-Publishing der Print-
Media-Industrie oftmals
entscheidende Impulse. Hierfir
wollen wir eine Plattform
schaffen — und das (iber die
drupa in Disseldorf hinaus.«
Erste Station der Tournee ist
die EmbaxPrint in Briinn vom
17. bis 20. Mai 2005. Die
Internationale Fachmesse flr
die Verpackungs-, Papier- und
Druckindustrie ist der ideale
Zugang zu den Markten
Osteuropas. Uber 30.000
Besucher — davon rund 4.000
aus den Nachbarlandern der
tschechischen Republik —
kamen zur letzten EmbaxPrint
vor zwei Jahren.

> www.drupa.com/dipot

TERMINE

Veranstaltung, Messe, Event

Datum

17.05. - 20. 05. 05
31.05.-02.06. 05
31.05. - 04.06. 05
22.06. - 23. 06. 05
08.09.-15.09. 05
17.10.-20.10. 05
04.04.-11.04.06
14.06.-17.06. 06
21.09.-27.09. 07

48 m Druckmarkt 35 m Marz/April 2005

6. Mailingtage

ZEICHEN STEHEN AUF
ERFOLG

Am 22.und 23. Juni 2005
finden in Nirnberg zum
sechsten Mal die Mailingtage
statt. Zum Buchungsschluss
kann der Veranstalter IM Mar-
keting-Forum GmbH einen
Ausstellerzuwachs von mehr
als 40% verzeichnen. Um
Besuchern und Ausstellern
einen héheren Mehrwert zu
bieten, wurden die kosten-
losen Vortragsforen entspre-
chend der hohen Resonanz
des letzten Jahres erweitert. In
iiber 80 Fachvortragen ver-
mitteln 2005 Direktmarketing-
Profis Know-how fir erfolg-
reiche und effiziente Kunden-
bindung und Kundengewin-
nung. AuBerdem neu auf den
diesjahrigen Mailingtagen: die
beiden Sonderschauen
»Lettershop und Postbearbei-
tung« und »Kreation«.

> www.mailingtage.de

Innovation Council-Print
ZWISCHEN DRUCKTECH-
NIK UND MARKETING
Das Programm des Premieren-
Kongresses des Innovation
Council-Print am 1. Juni steht
fest: Vier Vortrage vormittags
und 16 wahlbare Workshops
nachmittags sollen die Briicke
schlagen zwischen Drucktech-
nik und den marketingorien-
tierten Anwendungsmdglich-
keiten von Printprodukten.
Redner aus Industrie und Wis-
senschaften greifen aktuelle
Themen auf, wie beispiels-
weise: »Add-ons bei Publi-
kumszeitschriften«, »Zielgrup-
pe Jugend und die alternativen
Medien« oder die »Qualitat

EmbaxPrint Messe fiir Verpackungs- und Druckindustrie
PostPrint 2005 Messe fiir Druck und Weiterverarbeitung
Fespa 2005 Internationale Ausstellung fiir Siebdruck

6. Mailingtage Ausstellung und Konress

Print 2005 Fachmesse fiir die grafische Industrie

Ifra Messe fiir Medientechnologie
Ipex Fachmesse fiir die grafische Industrie
All in Print Fachmesse
lgas Fachmesse

von Druckerzeugnissen«. In
den Workshops geht es um
konkrete Anwendungsmdglich-
keiten wie z.B. »MemoStick —
interaktive Verkaufsforde-
rung«, »Der Jet Flyer bringt
Botschaften hautnah an die
Zielgruppe« oder »Optische
Effekte durch Farbe und Ver-
edelung zur Umsetzung von
Marketing-ldeen«.

Das Innovation Council-Print,
vor einem Jahr von Geffken
Mediendienste und den Execu-
tivemitgliedern Print-City und
Messe Diisseldorf/drupa ge-
griindet, will sich als neutrales
Forum flir die Einkdufer von
Druckprodukten, grafischen
Betrieben und Lieferanten der
grafischen Industrie sehen. Die
Partner aus der Industrie sind
MAN Roland, Sun Chemical,
UPM, Planatol, Cerutti und
Hewlett-Packard.

»Erklértes Ziel des ICP ist es,
durch solche Dialog-Events
wie den Kongress und die ge-
planten Workshops die Nach-
frage nach innovativen Druck-
sachen und innovativen Druck-
technologien zu steigerng,
beschreibt Manuel Mataré,
drupa-Projektleiter der Messe
Dusseldorf, die Intention des
Innovation Council-Print. Das
gedruckte Wort sei nach wie
vor der Kdnigsweg der Kom-
munikation, der sich am effek-
tivsten mit Printprodukten um-
setzen lasse. »An den nétigen
technologischen Vorausset-
zungen muss diese Umsetzung
nicht scheitern — das haben
die Uber 1.800 Aussteller der
drupa 2004 eindrucksvoll ge-
zeigt«, so Mataré weiter.

Ort

Briinn

Berlin
Miinchen
Niirnberg
Chicago
Leipzig
Birmingham
Shanghai
Tokio

»Allerdings verstehen sich
beide Seiten — Technologie-
Anbieter und marketingorien-
tierte Anwender — oft nicht
bzw. kommunizieren nicht
miteinander. Und genau dieses
Miteinander ist jetzt gefordert:
Print Buyer aus Marketing,
Werbung und PR, die Kreati-
ven aus Agenturen und Ent-
wicklungsredaktionen, Ver-
kaufs- und Vertriebsmitarbeiter
der Druckereien und Zuliefer-
firmen der Druckindustrie mus-
sen an einen Tisch und den
Dialog zum Nutzen der Print-
produkte flhren.«

In Kombination mit dem ICP-
Kongress am 1. Juni findet im
Congress Center Disseldorf
am 2. Juni die Fachtagung
p-dialog mit dem Schwerpunkt
»Customer Relation Manage-
ment in Form von printbasie-
rendes Dialogmarketing« statt.
Veranstalter beider Events ist
Geffken Mediendienste.
Verbindendes Element
zwischen ICP und p-dialog ist
eine Abendveranstaltung am
1. Juni zur Vertiefung der Ko-
operations- und Entwick-
lungsmdglichkeiten.

> www.innovation-council-
print.com

> www.p-dialog.com

Informationen

www.postprint.de
www.fespa.com
www.mailingtage.de
WWW.gasc.org
www.ifra.com
WWW.ipex.org

»Druckmarkt« ist eine unab-
héngige Fachzeitschrift fiir die
Print- und Medienindustrie und
Marktfiihrer durch Prepress,
Print und Publishing. Druck-
markt erscheint 6 mal pro Jahr
(alle zwei Monate). Eine dieser
Ausgaben erscheint als Markt-
und Einkaufsfiihrer »Druck-
markt Investitionskompass«.
Alle Angaben in unseren Heften
sind nach offentlich zugangli-
chen Informationen sorgfaltig
aufbereitet. Fiir die Vollstandig-
keit oder aktuelle Richtigkeit
wird von der Redaktion keine
Gewahr iibernommen.

Druckmarkt-Jahres-Abo:

(6 Ausgaben pro Jahr: 60,00 €
(Inland) und 76,00 € (Ausland)
inkl. Porto und Versandkosten.

Heft-Einzelverkauf:
12,00 € plus Versandkosten.

Investitionskompass:
17,50 € plus Versandkosten.
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