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Schlichte Eleganz vereint mit hoch-
wertiger Qualitatsarbeit — was die
Kunden der Biittenpapierfabrik
Gmund schon seit Jahrzehnten zu
schatzen wissen, wurde nun auch in
einem aktuellen Ranking des Maga-
zins »Focus« bestatigt: Unter den
rexquisiten Trendsetternc der besten
Manufakturen Deutschlands ist das
Traditionsunternehmen vom Tegern-
see der unerreichte Spitzenreiter.
Fiir die Studie >Luxury Pearls 2012«
befragte die Unternehmensberatung
Biesalski & Company 124 Experten
aus Handel, Verbanden und Hoch-
schulen, die unter den deutschen
Manufakturen wahlten. Dabei flos-
sen die Bekanntheit der Unterneh-
men, die Wahrnehmung im Wettbe-
werb und der Erfolg im Markt ein.

120

Euro Umsatz wurden in den ersten
neun Monaten 2011 mit Fotobi-
chern erzielt. Dies ist eine Steige-
rung um mehr als 20% im Vergleich
zum entsprechenden Vorjahreszeit-
raum. Ricklaufig ist jedoch die An-
fertigung von Einzelbildern. Der Um-
satz sank aufgrund riicklaufiger
Preise um 10% auf 157 Mio. Euro.

Quelle: GfK Panel Services 23.11. 2011
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bvdm

PRINT POWER

FUR DAS JAHR 2012

2012 soll nach Ansicht des Bundes-
verbandes Druck und Medien das
Jahr fiir eine umfassende Image-
kampagne fiir Print werden. Auch
der bvdm unterstiitzt nun die euro-
paische Print Power-Initiative, die
mit Anzeigenmotiven (siehe auch
Seite 19), Imagebroschiiren, Messe-
und Presse-Events bei Marketing-
entscheidern fiir das Medium Print
wirbt. Zur drupa prasentiert sich
Print Power auf einem 160 m? gro-

Ben Messestand und taglichen Ver-
anstaltungen der Partner.

Trager von Print Power Deutschland
sind der Bundesverband des deut-
schen PapiergroBhandels (BvddP),
der Bundesverband Druck und Me-
dien (bvdm), Heidelberger Druck-
maschinen, manroland, SAPPI, Pa-
pierfabrik Scheufelen, UPM-Kym-
mene, der Verband Deutscher Pa-
pierfabriken (VDP) und der Verband
der Briefumschlagfabriken (VDBF).
Auf europaischer Ebene wird Print
Power fiir die Feinpapierhersteller
durch Cepifine, fiir die Produzenten
von Publikationspapieren Cepiprint,
fur die Druckindustrie von Intergraf
und fiir den PapiergroBhandel von
Europa getragen.

> www.print-power.info

MetsaBoard

M-Real wird kiinftig Metsa Board heiBen. Der neue Name steht fiir ein
Unternehmen, das seinen Schwerpunkt auf die Herstellung hochwertiger,
umweltvertraglicher Kartonprodukte legt. Die Worter Metsé Board setzen
sich zusammen aus Metsa, dem finnischen Wort fiir Wald, und aus Board,
dem englischen Wort fiir Karton. Ein Elchkopf aus gefalteten Karton-Ele-

menten symbolisiert als Bewohner
des skandinavischen Waldes den
Metsa und das Material. Bei genau-
em Hinsehen ist das Geweih des
Elchs der Wald selbst. Das frische
Griin des Logos soll die Verbindung
zum Wald untermalen und steht
zugleich fiir Erneuerung.

> www.metsaboard.com

12000

TONNEN CO,

kompensierten die 330 Druckereien
in Deutschland und Osterreich, die
den Klimarechner der Druck- und
Medien-Verbande einsetzen. Dies
sei eine Steigerung um 200% ge-
geniiber dem Vorjahr, teilte der
bvdm mit. Welche Mengen an CO,
durch nachhaltige MaBnahmen von
Druckereien reduziert (statt kom-
pensiert) wurden, ist nicht bekannt.
Dazu gibt es offensichtlich kein Zah-
lenmaterial. Schade.

»Druckmarktc wird
im Marz gemeinsam
mit dem Media-
Mundo-Beirat ein
Sonderheft zum
Thema »Nachhaltige
: P Medienproduktion«

= veroffentlichen,
quasi als Leitfaden fiir Agenturen
und Druckereien, die sich mit dem
Thema Nachhaltigkeit naher befas-
sen wollen.

Einmal mehr hat die Papierfabrik
Scheufelen einen traumhaft schonen
und groBformatigen Jahreskalender
vorgelegt. Perfekt gestaltet und
ebenso perfekt gedruckt. Dabei
dreht sich alles um das Thema >Per-
fektion« und bezieht sich auf Dinge,
die wir als kreisrund kennen: die
Sonne, den Mond, die Erbse, die
Schallplatte oder die Uhr (wie das
Motiv oben zeigt).



Die Achilles Prasentationsprodukte GmbH bietet unter den Namen )create
packaging solutions« neue Moglichkeiten in der Kreation und Herstellung
individueller Verpackungslosungen. Mit einer modernen Verpackungssoft-
ware, dem Einsatz mehrerer Druckverfahren und einem neuen Cutter werden
auch Kleinstauflagen auf Bedruckstoffen wie Kunststoff, Holz, Glas oder Kera-
mik realisierbar. Ob die Schachtel fiir ein Spiel, das Werbeschild am Point of
Sale, die Um- oder Verkaufsverpackung, ob Display oder EVP - individuali-
sierte Prasentations- und Verpackungslosungen ab Auflage 1 lassen sich
gestalten und produzieren. Mehr iiber Achilles lesen Sie auf Seite 38.

Die Heidelberger Bogenoffsetdruck-
maschine Speedmaster CX 102 hat
die Erwartungen iibertroffen. Nun
ging das 1.000. Druckwerk an die
Druckerei Lohnert in Markranstadt
bei Leipzig. Die Speedmaster CX
102 wurde von der Heidelberg auf
der Fachmesse
Ipex 2010
vorgestellt und
ist seither er-
folgreich im
Werbe- und
Verpackungs-
druck. Léhnert
Druck wurde 1990 gegriindet und
hat seither seine Mitarbeiterzahl
verzehnfacht. Heute produzieren 20
Mitarbeiter in der Druckerei, die
sich konsequent als Dienstleister im
Format 70 x 100 cm positioniert
hat. Auf der neuen Fiinffarben-Ma-
schine lauft die besonders hoch-
wertige Produktion mit Schutz-,
Spot- und Drip off-Lackierung so-
wie mit Sonderfarben.

Noch bis 13. Mai 2012 zeigt das
Museum fiir Druckkunst in Leipzig
eine Ausstellung Gber Drucktechni-
ken des friihen Mehrfarbdrucks fiir
Massenauflagen zu Beginn des 20.
Jahrhunderts. Anhand der Ansichts-
kartenproduktion der Leipziger
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Kunstanstalt Carl Garte um 1900
wird die friihe Farbtechnik der
Chromolithografie erlautert. Ausge-
wahlte Exponate veranschaulichen
die arbeitsaufwendige Technik,
wahrend historische Ansichtskarten
die farbenprachtigen Ergebnisse
demonstrieren. Zudem wird die
Friihphase des Offsetdrucks darge-
stellt, in den die Firma Carl Garte
als einer der ersten Betriebe in
Deutschland investierte. Zunachst
wurde diese Drucktechnik nur fir
Plakate, Ansichtskarten, Verpa-
ckungen, Briefkdpfe etc. eingesetzt,
da sie sich besonders fiir farbige
lllustrationen eignete. Diese frithen
Verwendungszwecke werden durch
zahlreiche Originale aus der Samm-
lung Hans Garte illustriert.

> www.druckkunst-museum.de
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ZWISCHEN DEN DRUCKMARKT-AUSGABEN

_DRUCKS&RMARKT

Das erste PDF-Magazin fiir Kommunikation, Design, Print & Publishing

Die Fulle an Nachrichten, die wir in unseren gedruckten Aus-
gaben nicht unterbringen oder die News, die nicht auf das
nachste Heft warten kénnen, finden Sie im PDF-Magazin
' DRUCKMARKT impressions¢. Die etwa 14-tagig erscheinen-
den Ausgaben beschaftigen sich vor allem mit technischen
Themen rund um Premedia und Prepress, um Druck, Verede-
lung, Finishing und Verpackung bis hin zur Medien- und Zei-
tungsproduktion und anderen relevanten Segmenten der
Print- und Publishing-Industrie.

'DRUCKMARKT impressionsc ist kein gewodhnlicher Newslet-
ter, sondern ein vollwertiges Magazin, das neben der Print-
Version von '}DRUCKMARKT« erscheint und die moderne Form
einer Fachzeitschrift reprasentiert: mit Bildstrecken, Nachrich-
ten, Hintergrundberichten und Links zu weiterfihrenden In-
formationen. Das macht sDRUCKMARKT impressions< zum
lebendigen Medium, das die Berichterstattung des >DRUCK-

MARKT<¢ aktuell erganzt. Kostenlos zu abonnieren unter:

www.druckmarkt.com

sen, wo es lang geht ...

macht Entscheider éntsche'\dungssichel‘.
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