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Soziografische Ände rungen in der
Käuferschaft, ein da durch not wen -
diger Wechsel der eigenen Ge -
schäfts stra te gie so wie zunehmen -
der Wettbewerbsdruck führen zu
einer Neu orientierung der Werbe-
und Marketingmaßnahmen im Ein-
zelhandel. Als Resultat dieser Ände-
rungen wird die Länge von Kampa -
gnen abnehmen und die An sprache
durch Werbung stärker personali -
siert. Zu gleich er warten deutsche
Marke ting experten einen spürbaren
An stieg der Budgets für die Wer -
bekampag nen. Davon ent fällt der
Löwenanteil wohl auf ge druckte
Me dien, deren Be deutung während
die ses Verän de rungsprozesses zu -
neh men wird. 

Veränderte Zielgruppen

Diese Erwartungen wur den in einer
Ver gleichs studie er mit telt, die das
Markt for schungsinstitut Cole  man
Parks im Auftrag von Ep son unter
500 Mar ke ting- und Werbe ver ant -
wort li chen aus dem Einzelhandel in
fünf europäischen Ländern erhoben
hat. Im Rahmen der Studie wurden
Marketing-Ex per ten in Deutschland,
Italien, Frankreich, Spanien und Eng-
land zur Nut zung von digitalem und
gedrucktem Mar ke ting  ma terial be -
fragt. 
Die Studie mit dem Titel ›Vision
20|20‹ macht dabei deutlich, dass
mehr als 90% der deutschen Ein -
zelhändler davon ausgehen, dass sie
bis zum Jahr 2020 ihre bisherige
Zielgruppe verändern oder er wei -

tern müssen, um wei ter hin wachsen
zu können. Diese Erkenntnis zieht
sich offenbar inzwischen durch alle
Industriezweige.
75% der befragten Werber aus
Deutschland erwarten, dass bis
2020 eine Neuaus richtung ihres Ge -
schäf tes auf eine andere sozioöko-
nomische Ziel grup pe für den Erfolg
ihrer Unternehmen nötig ist. Damit
liegen sie weit über dem Durch-
schnitt ihrer Kollegen aus Europa
(57%). Al ler dings ist eine solche Ver-
änderung ohne eine in divi duel le
Zielgruppen ansprache am Point of

Sale nicht möglich. 77% der Befrag-
ten aus Deutsch land (Europa in
62%) wollen daher in Zu kunft stär-
ker auf per sonalisierte Werbekam-
pagnen setzen.

Printvolumen wird steigen

Die einzelnen Kampagnen werden,
so die Meinung der Experten, im
Jahre 2020 wesentlich kürzer sein
als bislang. Planen derzeit etwas
mehr als die Hälfte (54%) der deut -
schen Handelsunternehmen ihre
Werbemaßnahmen für einen Zeit -

raum von einer Woche oder länger,
rechnen 57% der Befragten mit
mehrmals wö chen tlich wechselnden
Aktionen im Jahr 2020. Die Taktrate
könnte aber noch höher ausfallen.
Heute haben erst rund 4% aller
Maß nah men eine Laufzeit von eini-
gen Stunden. Nach den Erwartun-
gen des Einzel handels könnten dies
im Jahr 2020 bereits 18% der Kam -
pag nen sein. 
Personalisierte Kampagnen in hoher
Frequenz stellen auch neue Ansprü-
che an die Produktion von Werbe-
materialien. 71% der deut schen Be -
fragten rechnen bis 2020 mit einer
Zunahme des Volumens an Print-
werbung am Point of Sale. 68% er -
warten zusätzlich ein Wachstum
elektro ni scher Werbeformen, wie sie
heute bereits in Form von großfor-
matigen Displays zu sehen sind.
63% der befragten Unternehmen in
Deutschland gaben in diesem Zu -
sammenhang an, das Marketing-
budget in den nächsten Jahren spür-
bar auf zustocken.
Dabei setzt die überwie gen de Mehr-
zahl der Marketing-Experten bei den
eingesetzten Materialien auf groß-
formatige Print-Werbung: 88% aller
Befragten sind da von überzeugt,
dass diese Formen der Werbung am
besten geeignet sind, beim Kunden
die Aufmerk sam keit auf bestimmte
Produkte zu lenken.

V www.epson.de

Personalisierung am Point of Sale?

Der Handel plant bis zum Jahr 2020 offenbar massive Verände rungen seiner Werbe aktivitä ten
am Point of Sale. Dies wird auch absehbare Auswirkungen auf den digitalen Druck haben.
Insbesondere Druckereien, die im Large Format tätig sind, dürften davon profitieren, wenn die
Frequenz der Kampagnen erhöht wird und die Ansprache persönlicher werden soll.  

KAMPAGNENDAUER HEUTE UND IN ZUKUNFT
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KAMPAGNENBUDGETS HEUTE UND IN ZUKUNFT
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In Deutschland wird sich nach einer Studie die Dauer von Kampagnen am
Point of Sale in Zukunft deutlich verkür zen. Während Marketing kampagnen
heute wöchentlich wechseln, könnten diese künf tig mehrmals pro Woche
ausge tauscht werden. Dabei werden die Kam pag nenbudgets in den kom -
menden Jahren bis 2020 anstei gen, sagen 66% der Be fragten der Studie, die
von Epson beauf tragt wurde.



Warten Sie immer noch auf die 
für Sie optimale Lösung?

Die Acuity-Baureihen.
Fast schon fotogra�sche Qualität —  
produziert mit einem Inkjetdrucker

Innerhalb der fünf Modelle der beiden Produktfamilien Acuity Advance HS und Acuity Advance Select finden 
Sie bestimmt auch für Ihre Anforderungen den optimalen Großformat-Flachbettdrucker mit UV-Tinten.

  Zonenunterteilte Vakuumtische  
bis zum Format vom 2,50 m x 3,05 m *

  Zusätzliche Variationen durch die Nutzung von  
Weiß und Lack – neben CMYK *

  Druckgeschwindigkeiten bis zu 66 m2/Stunde *

* modellabhängig

  Maximale Substratstärke bis zu 50,8 mm

  Optionales Rollenkit für das Bedrucken flexibler Materialien

Erfahren Sie mehr unter
www.fuji�lm.de oder per E-Mail an
gra�sche_systeme@fuji�lm.de
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