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Fiir ein Fachmagazin wie den
»Druckmarktc zu berichten ist
auch mit einer regen Reiseta-
tigkeit verbunden. Denn mit
eigenen Augen zu sehen und
vor Ort Originalténe zu ho-
ren, ist wesentlich fiir den
Blick auf das Branchenge-
schehen. Auch fiir dieses Heft
waren wir wieder auf Achse.
Hier einige Stationen, die zum
Inhalt beigetragen haben.

Es sind nicht immer die spek-
takularsten Orte, an denen
wir Informationen sammeln,
oft genug ist es der Schreib-
tisch — tragen doch auch die
Eindrlicke anderer dazu bei,
einen Uberblick iiber das zu
bekommen, was aktuell in der
Branche passiert. So auch mit
einigen Studien und Zahlen-
material, das wir flir diese
Ausgabe zusammengetragen
haben.
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RADEBEUL Zum WM-Spiel
Deutschland gegen USA nach
Radebeul? Warum nicht? Zu-
mindest hatte es mehr als
250 Fachleute nicht davon
abgehalten, sich bei der KBA-
Veranstaltung rund um Ver-
edelung und Akzidenzdruck
zu informieren. Inklusive FuB-
ball. Den Bericht tiber die Ver-
anstaltung im Bogenoffset-
werk lesen Sie auf Seite 34.

FRANKFURT Auch wenn der
Fachverband  Faltschachtel-
Industrie (FFI) zum Jahresge-
sprach in den Airport-Club im
Frankfurter Flughafen einge-
laden hatte, sind die Falt-
schachteldrucker weit ent-
fernt von Héhenfligen. Auch
die Zahlen des Jahres 2013
sind eher am Boden geblie-
ben. Dennoch bilanzierte der
FFl ein zufriedenstellendes
Jahr 2013. Lesen Sie mehr auf
Seite 20.

MUNCHEN Der Bundesver-
band Druck und Medien und
der bayrische Landesverband
haben gemeinsam den deut-
schen Druck- und Medientag
durchgefihrt und mit 250
Teilnehmern einen Blick auf
die Zukunft des Gedruckten
geworfen. Wir blicken etwas
zurlick: auf die Zahlen der
Branche des Jahres 2013.
Mehr auf Seite 16.

TRIER Hatte Kaiser Konstan-
tin geahnt, dass man in Trier
durchaus auf Wasser verzich-
ten kann, hatte er dann vor
etwa 1.700 Jahren die Kaiser-
thermen gebaut? Mit Sicher-
heit. Denn in Trier kommen
lediglich die Drucker der Ta-
geszeitung HTrierer  Volks-
freund< ohne Wasser aus,
seitdem sie seit Kurzem mit
einer neuen KBA Cortina ar-
beiten. Mehr Uber die nun-
mehr 20. Installation der KBA
Cortina lesen Sie in der kom-
menden Ausgabe im Oktober
2014.

WIEN Nun bekommt Oster-
reich eine eigene Fachmesse
mit Konferenz und Ausstel-
lung fiir den Druck, fir Publi-
shing, Werbetechnik und Ver-
packung. Jedenfalls laufen
zurzeit die Vorbereitungen flir
den Event in Wien bereits auf
vollen Touren. Der Termin ist
fir den 15. bis 17. April 2015
geplant. Mehr zur Messe auf
Seite 11.

OLDENBURG Was machen
die Deutschen am liebsten in
ihrem Urlaub? Sich erholen
natiirlich. Und sie fotografie-
ren, schreiben Postkarten und
warten zu Hause auf Urlaubs-
griiBe. Und nach dem Urlaub
lassen immer mehr ein Foto-
buch drucken. Cewe hat dies
in einer Studie herausgefun-
den (siehe Seite 14). Und da-
mit diese auch immer besser
gedruckt werden kénnen, in-
vestierte Cewe wieder in
neue Drucktechnik von HP In-
digo. Mehr dazu auf Seite 40.

LUDWIGSBURG Jawohl, ein
Schloss soll es in Ludwigs-
burg auch geben. Aber auch
dieses Mal ging es fiir uns
vorbei am barocken Bauwerk
direkt Uber die Neckarbriicke
zur Falzmaschinenfabrik von
Heidelberg zu den Falztagen,
die Anfang Juni stattfanden.
Eine Zusammenfassung der
Veranstaltung lesen Sie auf
Seite 36.

DUREN Ach nein, wie idyl-
lisch: eine Chemiefabrik mit-
ten im Griinen. Eine, die Pa-
piere und Folien beschichtet.
Und das schon seit Gber 100
Jahren. Aber das mit dem
Grlin meint das Unternehmen
wirklich ernst. Denn die Diire-
ner Sihl legt groBten Wert auf
Nachhaltigkeit. Wie sich Sihl
aufgestellt hat, was produ-
ziert wird und wie Umwelt-
schutz gelebt wird, erfuhren
wir vor Ort und Sie in dieser
Ausgabe ab Seite 28.
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BRAND PERFECT ANNUAL
Mit dem Ziel, den Austausch
zwischen Unternehmen und
Agenturen zu starken, brach-
te Monotype jetzt das erste
»Brand Perfect Annual< he-
raus. Das Jahrbuch umfasst
eine Sammlung von Artikeln
zu Themen wie Markenbil-
dung, Design, Typografie,
Technologie und Digital
Media. Bei den Artikeln han-
delt es sich um aktualisierte
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Fassungen der Artikel auf
brandperfect.org sowie neue
Beitrdge wie »The Wisdom of
the Age«. In diesem Bericht
werden 20 Marken-, Design-
und Entwicklungsexperten
befragt, was sie 2013 beein-
flusst hat und wie das in ihre
Arbeit einflieBen wird. Die
Artikel zu den einzelnen The-
men sind in vielen verschie-
denen Schriften gestaltet,
wobei die Schriften innerhalb
einer Kategorie aufeinander
abgestimmt sind und sich
erganzen.

» www.brandperfect.org

» WWWw.monotype.com
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PRINT POWER MAGAZIN
Print hat Power. Was kann
diese Aussage besser bele-
gen als herausragende Bei-
spiele gedruckter Werbung?
Im neuen Print Power Maga-
zin finden sich zahlreiche
Beitrdge, wie Print dem Mar-
keting-Mix erst richtig Power
verleiht. Auf 60 Seiten erfah-
ren die Leser Aktuelles zu
Themen wie Druck, Papier
und Werbeeffizienz gedruck-
ter Medien. Im Magazin, das
in Deutschland mit einer Auf-
lage von 10.000 Exemplaren
verbreitet wurde, kommen
Vordenker und bekannte
Werbeprofis zu Wort, die be-
griinden, warum gedruckte
Medien immer noch ein
wichtiger Werbekanal sind.
Untersuchungen ber die Ef-
fizienz des Printmarketings,
Beitrage tiber Direktmailings,
Kundenmagazine, Kataloge
und Zeitschriften erldutern,
warum Printmedien eine we-
sentliche Saule jeder erfolg-
reichen Werbekampagne
sein sollten.

Print Power ist eine Kommu-
nikationsinitiative, die seit
zwei Jahren Uber die Effekti-
vitdt und Vorzlige gedruckter
Medien informiert. Die Trager
von Print Power Deutschland
sind Branchen-Verbande,
Druck- und Papiermaschi-
nenhersteller sowie Papier-
fabriken. Auch die Deutsche
Post unterstiitzt die Initiative.
» www.printpower.eu/de

KALENDERJAHRBUCH
Das vom Graphischen Klub
Stuttgart herausgegebene
»Kalenderjahrbuch 2014« st
jetzt unter dem Titel >gregor
international calendar award
2014¢ erschienen. Mit einem
hochwertigen Hardcover und
einer aufwandigen Gestal-
tung prasentiert die Doku-
mentation auf 148 Seiten
dem Liebhaber des hochwer-
tigen Kalenderschaffens alle
Siegerkalender des Awards
2014.

Insgesamt wurden 996 Ka-
lender des Jahres 2014 aus
Deutschland, dem europdi-
schen Ausland, Japan und
Israel zum Wettbewerb ein-
gereicht, wobei Japan mit 75
Kalendern Spitzenreiter bei
den internationalen Kalen-
dern ist. Insgesamt wurden
vom Graphischen Klub Stutt-

gart 47 Preise verliehen, da-
von sechs Mal Gold, zehn
Mal Silber und neunzehn
Mal Bronze. Insgesamt zehn
Fotokalender schafften in
diesem Jahr den Sprung in
die Liga der »Ausgezeichne-
ten Fotokalender< des im
Rahmen des gregor interna-
tional calendar award 2014
ausgeschriebenen photo
calendar award.

Die Dokumentation mit Farb-
fotos und Kurzbeschreibun-
gen der Kalender kostet
19,90 Euro plus 3,50 Euro
Versand. Sie kann beim
Graphischen Klub Stuttgart
bestellt werden.

E-Mail: info@graphischer-
klub-stuttgart.de

CANNES-LOWE FUR >THE PAPER SKIN¢

Die Leica X2-Sonderedition »>The Paper Skin< nutzt Produktde-
sign als auBergewdhnliches  Kommunikationsvehikel und
macht ein Luxusprodukt zum Botschafter. Das von der Kreativ-
agentur Geometry fiir den Feinstpapierhersteller Fedrigoni ent-
wickelte Designprojekt >The Paper Skin< wurde beim 61. Inter-
national Festival of Creativity in Cannes mit einem Bronzenen
Léwen ausgezeichnet. Uber-
zeugt zeigte sich die Jury von
der gleichermaBen spektaku-
ldren wie simplen Idee: Die
aufwandig produzierte und
veredelte Verpackung fur eine
Leica X2 Kamera erinnert an
ein exklusives Papier-Musterbuch mit 15 Lagen Feinstpapier.
Der eigentliche Clou: Bei den kostspieligen Kameras handelt es
sich nicht etwa um ein herkémmliches Kameragehause, son-
dern um eine auf 25 Exemplare limitierte Sonderanfertigung,
bei der die schwarze Lederbanderole durch das perimutt-
schimmernde Designpapier »Constellation Jade« ersetzt wurde.
So wird bei der »>Edition Fedrigonic aus einer verpackenden
zweiten Haut eine >Erste Haut: The Paper Skin¢. Das eingesetzte
Papier, das ein 16-stufiges Testverfahren mit starken Abreibun-
gen, extremen Temperaturschwankungen und aggressiven
Chemikalien bestand, entspricht den hohen Qualitatsanspri-
chen, wie sie der legendére
Kamerahersteller auch an an-
dere Materiealien stellt.

Nicht nurin Cannes begeister-
te die Designidee. In kiirzester
Zeit erzielte >The Paper Skinc
innerhalb der weltweiten De-
signszene eine enorme Reso-
nanz. Der sDruckmarkt« brach-

te die Verpackung auf den e
Titel der Ausgabe 89, das De- | =%
signmagazin >Novum¢ wahlte = -

das Papier als Umschlagpapier fiir seine Mérz-Ausgabe und
beim »Haptik Award 2014« vom Fachmagazin »Paperazzo« wur-
de die Leica Sonderedition mit dem ersten Platz in der Katego-
rie Verpackung ausgezeichnet.

» www.fedrigoni.de
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DEUTSCHE (63,2% DER
BEVOLKERUNG) LESEN
TAGLICH GEDRUCKTE
ZEITUNGEN.

MEHR UBER DIE LESEGEWOHN-
HEITEN DER DEUTSCHEN
ERFAHREN SIE AB SEITE 12.




BIBEL DER KREATIVEN

sLUrzer's Archive gilt seit seiner Griindung im Jahr 1984 durch
Prof. Walter Lirzer als eine der bedeutendsten Informations-
und Inspirationsquellen fiir Werber. Sein 30-jéhriges Bestehen
feiert das Magazin nun mit einer Ausstellungstour, die nach
ihrem Start in Hamburg im Mai und Frankfurt im Juli noch in
Koln (16. bis 21. September, im Rahmen der Photokina) und
New York (23. September, in den Raumlichkeiten des Art Di-
rector Clubs) halt machen wird: Auf groBformatigen Fujifilm-
Fine-Art-Prints werden den Besuchern 30 Favoriten der Re-
daktion, die in den letzten drei Jahrzehnten veréffentlicht
wurden, gezeigt. Die Motive geben einen beeindruckenden
Blick auf herausragende Beispiele der weltweiten Werbekrea-
tivitdt in den vergangenen drei Jahrzehnten.

Das redaktionelle Konzept des Magazins ist seit seiner Griin-
dung so einfach wie genial: Kreative konnen ihre Arbeiten bei
der Redaktion einreichen — gegliedert in die Rubriken Print,
Film und Digital. Erweitert wird dieses Heftkonzept durch In-
terviews, die mit Kreativen gefiihrt werden. Zwar passieren
lediglich 7% aller eingereichten Arbeiten die redaktionelle
Vorauswahl, doch beruht das Renommee des Magazins als
unabhangiger Kurator fir weltweite Werbung gerade auf die-
ser strengen Selektion.

» www.luerzersarchive.com

ENERGIEQUELLE WASSER
Wasser, Dampf und Sonne:
Damit produziert Gmund Pa-
pier. Seit 185 Jahren wird
Wasserenergie fir die Papier-
produktion und Stromerzeu-
gung genutzt. Bei der neues-
ten Papierentwicklung fiir die
Broschiire des BMW i8 ist es
Gmund nach eigenen Anga-
ben gelungen, bis zu 50%
des Stroms rein aus Wasser-
energie zu gewinnen.

»Mit einer neuartigen Ver-
fahrenstechnik konnten wir
bei der Energiegewinnung
véllig neue Wege beschrei-
ten«, erkldrt Inhaber und
Gmund-Geschaftsfihrer Flo-
: rian Kohler.
»Damit passt
unser Papier
perfekt zu
dem nach-
haltigen Mo-
bilitdtskonzept des BMW i8.
Bis zu 75% des Stroms wur-
den mit regenerativer Ener-
gie gewonnen und 50% rein
aus Wasserkraft. Das ist fir
uns ein groBer Schritt und
eine bahnbrechende Neue-
rung in der Papierindustrie. «
Gmund investiert seit iber
25 Jahren in Umwelttechno-
logien. Die Umwelt Charta
dokumentiert dieses Engage-
ment in Bezug auf Wasser-
verbrauch, Rohstoffe, Ener-
giegewinnung und Recycling.
Jedes Gmund-Papier erhalt
ein Gmund-Eco-Zertifikat,
das den Richtlinien der Um-
welt Charta entspricht.
» www.gmund.com
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DER DRUCKMARKT FUR ZWISCHENDURCH

Die Fulle an Nachrichten, die wir in unseren ge-
druckten Ausgaben nicht unterbringen kénnen,
oder die Informationen, die nicht auf das nachste
Heft warten sollen, finden Sie etwa alle 14 Tage in
unserem PDF-Magazin >Druckmarkt impressions,
das auf der Internet-Seite des Druckmarkt publi-
ziert wird.

Dabei ist >Druckmarkt impressions< kein gewdhn-
licher Newsletter, sondern ein vollwertiges Maga-
zin im PDF-Format, das zeitversetzt oder parallel
und als Erganzung zu den in der Schweiz und in
Deutschland publizierten Ausgaben erscheint.
»Druckmarkt impressions< ist ein ergéanzendes For-
mat mit Nachrichten, Basisartikeln, Anwenderre-
portagen, Termintabellen und aktuellen Termi-
nen. Dabei machen die Links zu weiterfihrenden
Informationen oder auf zurickliegende Ausga-
ben >Druckmarkt impressions< zu einem lebendi-
gen Medium, das die gedruckten Ausgaben
aktuell und zeitgemaB erganzt.

Einfach und kostenlos im Internet bestellen!

www.druckmarkt.com

MARKT

macht Entscheider entscheidungssicher.
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