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ERFOLGREICHES
GESCHAFTSJAHR 2014
Der Verpackungshersteller
Edelmann steigerte im Ge-
schaftsjahr 2014 seinen Um-
satz um 2% auf 238 Mio. €
(Vorjahr: 233 Mio. €). Der
Anteil der Auslandsgesell-
schaften betrug 53,8% und
bewegt sich damit auf Vor-
jahresniveau (52%). Bei der
Umsatzverteilung nach Bran-
chen nahm das Health Care
Segment 43,3%, das Beauty
Care Segment 45,8% ein,
Consumer Brands verzeich-
neten 10,9%. Der Anteil des
Geschaftsfeldes Packungs-
beilagen am Umsatz 2014
betrug wie im Vorjahr 10%.
Die 2.275 Mitarbeiter produ-
zierten 5 Mrd. Verpackungen
und 1,2 Mrd. Packungsbeila-
gen.
An den Standorten im In-
und Ausland investierte die
Edelmann Gruppe 13 Mio. €
in neue Technologien, was
5,5% des Gruppenumsatzes
entspricht.
Das Geschéftsjahr 2014 war
gepragt durch die Schaffung
schlankerer Unternehmens-
strukturen. »Ein Unterneh-
men, das Uber 100 Jahre alt
ist, muss man bezuglich Or-
ganisationsstruktur, Flexibili-
tat und Kundenorientierung
immer wieder auf den Prif-
stand stellen, begriindet
Dierk Schro-
der, Geschafts-
fuhrer der Edel-
mann Gruppe,
den Abbau einer
von vier Leitungsebenen.
»Wir haben Entscheidungs-
wege verkiirzt und somit die
Reaktionsgeschwindigkeit
deutlich erhoht.«
» www.edelmann.de
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ZWEITER DRUPA GLOBAL TRENDS REPORT
INTERNATIONALE DRUCKBRANCHE

OPTIMISTISCH

Die Resultate des zweiten
»drupa Global Trends report«
zu den wirtschaftlichen und
operativen Trends der welt-
weiten Printbranche liegen
vor — mit teilweise Uberra-
schenden Erkenntnissen, wie
die Messe Dusseldorf mit-
teilt. Dies sei umso interes-
santer, da der Fragenkatalog
im Wesentlichen identisch
mit dem des ersten »drupa
Global Trends reportc vom
Februar 2014 sei. Dadurch
lieBen sich Entwicklungen
und wichtige Eckdaten der
Branche wie finanzielle
Konditionen, Geschaftsklima,
Investitionsabsichten oder
eingesetzte Technologien
aufzeigen und Trends erken-
nen.

Nach der aktuellen Studie er-
warten 48% der befragten
Drucker eine Verbesserung
der wirtschaftlichen Situation
in den kommenden zwolf
Monaten und nur 7% eine
Verschlechterung. Ahnliches
zeigen laut Studie die Erwar-
tungen der weltweiten Zu-
lieferindustrie: 51% rechnen
mit einer Verbesserung und
8% mit einer Verschlechte-
rung.

Deutlich differenzierter fallen
die Ergebnisse dagegen bei
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den einzeln untersuchten
Parametern aus:

* So stiegen die Umsatze der
Druckdienstleister weiterhin
— aber weniger ausgepragt.
39% melden eine Steigerung
ihrer Umsatze, wahrend 22%
einen Riickgang verbuchen.
Der positive Saldo von 17%
liegt dabei unter den 27%
der ersten Umfrage.

* Die Margen der Druckerei-
en sinken laut Report weiter.
43% berichten Uber sinken-
de Margen; lediglich 16%
konnten diese erhhen. Aus-
nahmen sind der Studie fol-
gend die Mérkte Nordameri-
ka und der Mittlere Osten, in
denen 29% beziehungsweise
28% eine Steigerung der
Margen meldeten.

* Digitaldruck ist laut »drupa
Global Trends reportc noch
kein Umsatzbringer im gro-
Ben MaBstab. So schnell der
Anteil von Digitaldruck im
gesamten Drucktechnologie-
mix auch steige, wiirden die
meisten Umsdtze aber nach
wie vor im konventionellen
Druck generiert. Lediglich
10% der befragten Drucker
hétten 2014 mehr als 25%
ihres Umsatzes im Digital-
druck (2013: 7,9%) erzielt.

* Druckereien setzen nach
der Studie nicht auf druck-
fremde Leistungen. Oft als
neues Geschéftsfeld empfoh-
len, werde dies in der Reali-
tat aber nicht angenommen.
Lediglich 27% der befragten
Druckereien erzielen mehr
als 10% ihres Umsatzes mit
Leistungen wie Asset Ma-
nagement, Pflege von Daten-
banken etc.

» www.drupa.de

PREMIUMPROGRAMM
VON ONLINEPRINTERS
»Das neue Premiumpro-
gramm von Onlineprinters
richtet sich an Unternehmen
und Reseller und bietet die-
sen entscheidende Vorteile
fiir ihr Geschéft, zum Beispiel
einen individuellen Key-Ac-
count-Manager, eine attrak-
tive Rabattstaffel und indivi-
duelle Vereinbarungen beim
Einkaufs- und Abwicklungs-
prozess. Das wird sehr gut
angenommenc,
freut sich Anita
Holzhauser,
Leiterin Kunden-
& service und Ver-
trieb der Onlineprinters, Gber
den Start des Premiumser-
vice der Onlinedruckerei.
Schon mit einem Druckvolu-
men ab 10.000 Euro Jahres-
umsatz kénnen Onlinekaufer
ihren regelmaBigen Bedarf
an Drucksachen bequem
tiber den Onlineshop abwi-
ckeln und gleichzeitig den
personlichen Service des Pro-
gramms genieBen.
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PREMIUM

& Onlineprinters

Eine Reihe von Vorteilskondi-
tionen und individuellen Ser-
vices begleitet die Premium-
partnerschaft: Neben einer
speziellen Rabattstaffel fir
GroBkunden konnen Auftra-
ge auf Kundenwunsch auch
Uber eine eigens eingerichte-
te XML-Schnittstelle abgewi-
ckelt werden. Papier- und an-
dere Bedruckstoffe wie Plat-
tenmaterial fiir Werbeschil-
der werden je nach Premi-
umstatus als Muster kosten-
frei zur Verfiigung gestellt.

» www.onlineprinters.ch

IST METZ WEIHT NEUBAU
MIT HAUSMESSE EIN

Seit 30 Jahren hat die IST
Metz GmbH ihren Firmensitz
in NUrtingen-Zizishausen, wo
die Unternehmensgruppe
immer wieder expandierte.
Nun wurde der Neubau fer-
tiggestellt und mit der Haus-
messe UV Days in Betrieb
genommen.

Ende November 2013 war
der Startschuss fir die Arbei-
ten am alten Werk gefallen,
das als Lager fiir die Mitglie-
der der IST Metz Gruppe
diente. Das gréBere und
modernere Gebdude wurde
innerhalb von anderthalb
Jahren errichtet.

Die Hausmesse UV Days der
IST Metz GmbH vom 15. his
18. Juni fand zum ersten Mal
im Neubau statt, der mit
iiber 2.000 m2 mehr Ausstel-

lungsflache als je zuvor bie-
tet. Nach Angaben des Un-
ternehmens sind die UV Days
die weltgroBte Veranstaltung
zum Thema UV-Technologie,
zu der rund 700 Gaste aus
aller Welt erwartet wurden.
Das neue dreistockige Ge-
b&ude wird durch die Toch-
terfirmen S1 Optics GmbH
und gerhard metz metallbau
GmbH bezogen, die damit
ihre Produktionsflache ver-
gr6Bern. Die rund 4.900 m?
Flache werden auBerdem
von der IST Metz GmbH
genutzt.

» Www.ist-uv.de





