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PREISANPASSUNGEN AUCH BEI PAPYRUS Nahezu alle
Hersteller fiir grafische Papiere hatten bereits Anfang Juni pau-
schal Preiserhdhungen angekiindigt. Nun erhéht auch Papyrus
in Deutschland seine Verkaufspreise um 50 €/t fiir Format- und
Rollenpapiere in mehreren Produktkategorien. Dazu gehdren
gestrichene holzfreie Papiere, ungestrichene holzfreie Papiere
sowie verschiedene Papierspezialititen. Die Anpassungen sol-
len ab August 2015 greifen. » www.papyrus.com

ZUSAMMENARBEIT MIMAKI UND IGEPA Mimaki, Herstel-
ler von GroBformat-Inkjet-Druckern, und die Igepa Group wer-
den ab August 2015 ihre Zusammenarbeit ausweiten. Bisher
war Igepa flir den Vertrieb der Mimaki Sublimationsdrucker und
der groBformatigen UV-Flachbettdrucker zustandig. Nun erhélt
Igepa von Mimaki auch die Vertriebsautorisierung fiir die klei-
nerformatigen UV-Drucker UJF-6042 fiir den Druck bis DIN A2
sowie den UJF-3042FX/ HG mit max. 300 x 420 mm Druckfla-
che fir das Bedrucken von verschiedenen Materialien aus dem
werbetechnischen und industriellen Umfeld. Auch das Bedru-
cken von zylinderférmigen Gegenstanden wie Flaschen ist mit
dem System mdglich.

LASERLINE SPENDET 2.000 BAUME Von April bis Juni hat-
te das Berliner Druckzentrum Laserline erneut seine Recycling-
Wochen. Neben Rabatten auf ausgewahlte Umweltpapiere ver-
sprach das Unternehmen fir jeden Druckauftrag auf Recy-
cling-Papier einen Baum pflanzen zu lassen. Das Ergebnis:
2.000 Setzlinge werden nun in Berlin Mittelheide gepflanzt.
Verbunden mit dieser Aktion kdnnen Kunden bei jedem Bestell-
prozess im Online-Shop der Druckerei auch direkt fiir die Pflan-
zung eines Baumes zahlen. » www.laser-line.de

ANTALIS ERHOHT PREISE Fine weiterhin angespannte Kos-
tensituation durch einen starken Dollarkurs und daraus resul-
tierende Preiserh6hungen von Antalis-Lieferanten zwingen den
PapiergroBhandler nach eigenen Angaben zu weiteren Preisan-
passungen. Antalis hebt die Papierpreise bei ungestrichenen
Qualitaten wie Biiropapieren, grafischen Papieren in Format
und Rolle ab dem 1. September 2015 um 7% bis 9% an.

SPRINTIS SETZT AUF ERNEUERBARE ENERGIEN Bereits
vor drei Jahren hat sich Sprintis mit erneuerbarer Energie aus-
einandergesetzt und eine seiner Lagerhallen mit einer Photo-
voltaik-Anlage ausgestattet, die 137 kW Strom erzeugt. Dies
war den Geschaftsfihrern Christian und Matthias Schenk aller-
dings noch nicht genug. Im Friihjahr dieses Jahres haben sie
eines ihrer Biirogebdude fir rund 100.000 € ebenfalls mit
einer 100-kW-Solaranlage ausgestattet. Durch den Betrieb sol-
len die Energiekosten reduziert und bald der komplette Eigen-
bedarf der Firma gedeckt werden. » www.sprintis.de
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HEIDELBERGER DRUCKMASCHINEN
NEUAUSRICHTUNG SCHEINT

ZU GREIFEN

Die Heidelberger Druckma-
schinen AG ist nach eigener
Einschétzung gut ins neue
Geschaftsjahr 2015/2016
gestartet. Vorldufige Berech-
nungen zum 1. Quartal (vom
1. April bis 30. Juni 2015)
zeigten, dass die strategische

Neuausrichtung des Unter-
nehmens greife und der Um-
satz als auch das Ergebnis
verbessert wurden.

Der Auftragseingang sei auf-
grund eines guten Messever-
laufs in China und zusétzli-
ches Servicegeschéft durch
die PSG-Ubernahme auf
rund 700 Mio. € (Vorjahr:
588 Mio. €) gestiegen. Der
Umsatz habe sich sich dank
eines guten Auftragsbe-
stands zu Beginn des Quar-
tals, hoherer Serviceumsatze
sowie durch Wahrungseffek-
te auf rund 560 Mio. € (Vor-
jahr: 435 Mio. €) erhoht.
Das operative Ergebnis habe
sich gegeniiber dem Vorjahr
deutlich verbesserte. So lag
das EBITDA bei 46 Mio. €
(Vorjahr: 6 Mio. €)und das
EBIT bei 28 Mio. € (Vorjahr:
—11 Mio. €). Beide Kennzif-
fern hatten von einem Ertrag
aus der Ubernahme der PSG-
Gruppe in Hohe von rund

19 Mio. € profitiert. Ohne
den Ertrag aus der PSG-
Transaktion stieg die opera-
tive EBITDA-Marge auf rund
5% (Vorjahr: 1,4%).

Ob der operative Gewinn in
den endgltigen Zahlen des
Quartals fiir ein positives
Gesamtergebnis reicht, wird
Heidelberg am 12. August
kommunizieren. Die Borse
reagierte jedenfalls positiv:
Nach Bekanntgabe der Zah-
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S-Dax von 2,19 auf 2,41 €.
Auch der stellvertretende
Vorstandsvorsitzende und

Finanzvorstand
Dirk Kaliebe
duBerte sich
optimistisch:
»Mit dem Start
ins neue Geschaftsjahr ist
Heidelberg auf gutem Weg,
die angestrebten Jahresziele
zu erreichen.«

Der Aufsichtsrat der Heidel-
berger Druckmaschinen AG
hatte Finanzvorstand Dirk
Kaliebe als stellvertretenden
Vorstandsvorsitzenden des
Unternehmens berufen, da
sich der Genesungsverlauf
von Dr. Gerold Linzbach
voraussichtlich langer als
erwartet verzogert. In seiner
neuen Funktion dbernimmt
Dirk Kaliebe bis zur Riickkehr
von Dr. Linzbach den Vorsitz
im Vorstand von Heidelberg
sowie die Aufgaben des
Arbeitsdirektors.

» www.heidelberg.com

STIMMUNG HOCH,
ERWARTUNGEN TIEF

Die Stimmung in der deut-
schen Druckindustrie hat sich
nach dem aktuellen Konjunk-
tur-Telegramm des Bundes-
verbandes Druck und Medien
gegenliber dem Vormonat
erneut verbessert. Der sai-
sonbereinigte Index der Ge-
schaftslagebeurteilung habe
im Juli erneut um 3,3% zu-
gelegt. Das erreichte Stim-
mungsniveau markiere das
bisherige Jahreshoch und
den hdchsten Stand seit
1991.

Griinde fiir das Stimmungs-
hoch diirften in der fir die
Saison unlblich positiven
Bewertung der Geschafts-
lage liegen. Diese fiel gegen-
iber dem Vorjahresmonat
glinstiger aus. Ebenfalls bes-
sere Werte als im Vormonat
wiesen auch die Indikatoren
Entwicklung der Produktion,
die Nachfrage und die Auf-
tragsbestande auf.

Uber die Auslastung der Be-
triebe gibt das Konjunktur-
telegramm im Juli keine Aus-
kiinfte. Im Juni noch melde-
ten 35% der Druckereien,
dass mit Uberstunden pro-
duziert wird.

Allerdings verschlechterten
sich im Juli die Geschéftser-
wartungen der Druckindus-
trie fir die ndchsten sechs
Monate. Die Skepsis wird
neben den eingetriibten Ex-
portaussichten von der nega-
tiven Entwicklung der Ver-
kaufspreise in den kommen-
den drei Monaten genahrt.
Der Geschaftsklimaindex der
Druckindustrie, ein Mittel der
Geschaftslagebeurteilung
und der Geschaftserwartun-
gen, stieg im Juli 2015
ebenfalls an.



EFI UBERNIMMT ZWEI
DRUCKERHERSTELLER

Der Textildruckspezialist Reg-
giani Macchine aus Bergamo
gehort kiinftig zu Efl. Das
italienische Unternehmen,
das seit mehr als 60 Jahren
besteht, ist unter anderem
auf den wasserbasierten Ink-
jet-Druck auf Textilien spe-
zialisiert. Efl Gibernimmt die
Inkjet-Drucker, die mit was-
serbasierten Tinten, Sublima-
tions-, Pigment- und Reak-
tivtinten arbeiten. Efl zahlt
rund 20 Mio. €. Die rund
190 Mitarbeiter von Reggia-
ni sind ab sofort Teil des Efl-
Teams.

Die israelische Matan Digital
Printers mit 70 Mitarbeitern
gehdrt ebenfalls ab sofort zu
Efl. Eckpfeiler des Portfolios
sind Rolle-zu-Rolle-Drucker.
Efl zahlte den Gesellschaf-
tern von Matan rund 29 Mio.
US-$ zum Erwerb aller aus-
stehenden Aktien und iiber-
nahm Verbindlichkeiten des
Unternehmens in Hohe von
rund 5 Mio. §.

» www.efi.com
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PAPIERVERBRAUCH
STEIGT WIEDER

Der Papierverbrauch in Euro-
pa steigt wieder, die Papier-
produktion fallt dagegen
nach wie vor, jedoch viel we-
niger als in den Vorjahren.
Diese Tendenz nennt der
européische Verband der
Papierindustrie CEPI in sei-
nem Jahresbericht 2014. Die
Zahlen zeigen dabei ein
leicht aufgehelltes Gesamt-
bild der Branche. Zwar sank
die Produktion von Papier
und Karton um 0,2% gegen-
tber 2013 auf 91,1 Mio. t, in
den Jahren 2010 bis 2013
war der Riickgang um 3,4%
jedoch wesentlich groBer.
Bemerkenswert ist allerdings,
dass der Verbrauch von Pa-
pier und Karton in Europa
2014 erstmals seit drei Jah-
ren um 0,9% auf nunmehr
77,1 Mio. Tonnen gestiegen
ist. 40,5% der erzeugten
Menge sind grafische Papie-
re, 47,5% Verpackungspa-
piere und Karton, 7,7%
Haushalts- und Sanitarpa-
piere und 4,3% Spezial-
papiere.

BOBST KAUFT NUOVA
GIDUE

Der Verpackungsmaschinen-
hersteller Bobst hat Mitte
Mai eine Mehrheitsbeteili-
gung an Nuova Gidue Uber-
nommen, dem italienischen
Hersteller von Druckmaschi-

nen im Narrow- und Schmal-

bahn-Markt fir Etiketten.
Bobst tibernimmt 65% der
Anteile an Nuova Gidue mit
der Option zum Erwerb der
verbleibenden Aktien, heiBt

es in einer Mitteilung. Federi-

co d'Annunzio, Eigentlimer
von Nuova Gidue, soll als
CEO und Aktionér beim Un-
ternehmen bleiben.

Nuova Gidue baut Druck-
maschinen mit hohem Auto-

matisierungsgrad fir die Her-

stellung von Selbstklebe-Eti-
ketten und Verpackungen.
Mit diesen Technologien will
Bobst seine Druckldsungen
erweitern und unterstreicht
seine Expansionsstrategie.
Bobst geht von einem star-
ken Wachstum im Etiketten-
markt aus und setzt auf das
Know-how der 60 Mitarbei-
ter von Nuova Gidue am
Standort in Capalle nahe
Florenz.

» www.bobst.com

Zusammentragen - Broschiirenfertigung

OKI KAUFT LFP-
GESCHAFT VON SlI
OKI Data Corporation, das

auf Drucker spezialisierte Un-

ternehmen der OKI Gruppe,
libernimmt das GroBformat-
geschaft von Seiko | Infotech
Inc. (SIT), eine Tochter von
SII. Die Unternehmen unter-
zeichneten einer Pressemit-
teilung zufolge am 8. Juli
2015 einen Kaufvertrag Uber
den Erwerb aller im Besitz
der SII befindlichen SIIT-Ak-
tien und der Vermdgenswer-
te der auslandischen Tochter
in Europa und den USA. Die
Transaktion beinhaltet den
Erwerb der LFP-Inkjet-Dru-
cker, LED-Grafikplotter, Ent-
wicklungsressourcen sowie
die Verkaufskanale und soll
vertragsgemaB am 1. Okto-
ber 2015 abgeschlossen
sein.

OKI sieht im Geschaft mit
professionellen Druckern
einen wichtigen Wachstums-
markt und rechnet mit einer
steigenden Nachfrage nach
LFP-Druckern mit einer jahr-
lichen Wachstumsrate von
6%, angetrieben durch den
steigenden Bedarf an On-
Demand-Lésungen.

» www.oki.de
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FOELLMER MIT GUTEM
ERSTEN HALBJAHR

Fiir den Maschinenbauer
Josef Foellmer setzt 2015 die
Erfolgsgeschichte des Strei-
feneinschussgerdtes DigiTab
2010 Plus fort. Das auf der
drupa 2012 vorgestellte Mo-
dell wurde nach Angaben
des Unternehmens seitdem
in hohen Stiickzahlen ver-
kauft. Zu Jahresbeginn sei
die Produktion erheblich an-
gekurbelt worden. Trotz zu-
riickhaltender Investitions-
neigung im Markt der
europaischen Druckindustrie
hdtten mehr Gerate das
Band verlassen als im Jahr
zuvor. Auch die Doppel-
eckenrundstoBmaschine
ZE42 habe aufgrund ihres
Erfolgs auf dem internatio-
nalen Markt zu der guten
Auslastung beigetragen.
Michael Foellmer, flihrender
Geschaftsfiihrer in der 3. Ge-
neration des Familienunter-
nehmens, blickt zufrieden
auf das erste Halbjahr und
sieht auch der zweiten Jah-
reshélfte positiv entgegen.
www.foellmer.com

Graphische
Maschinen
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ANTALIS KAUFT KRAFTIG
ZU

Mit dem Kauf von mehreren
Firmen setzt Antalis Interna-
tional seine Strategie fort, in
den wachsenden Markten
Verpackung und Visual Com-
munication zu expandieren.
Der Gesamtumsatz der Zu-
kaufe liegt bei 130 Mio. €.
Die Zukaufe beinhalten die
UK-Verpackungssparten von
PaperlinX mit einem Umsatz-
volumen von 30 Mio. €, das
estnische Unternehmen Han-
sapakend mit einem Umsatz
von 7 Mio. €, PaperlinX A/S
aus Danemark und das
schwedische Unternehmen
Cadorit i Boras. PaperlinX A/S
und Cadorit i Boras haben
zusammen ein aktuelles Um-
satzvolumen von 92 Mio. €.
Mit den Zukaufen wird der
Umsatz von Antalis Interna-
tional in der Distribution von
Verpackungen, Visual Com-
munication und Serviceleis-
tungen auf 450 Mio. € stei-
gen.

Antalis hat auBerdem die
Biiropapiermarke Data Copy
und alle damit verbundenen
Rechte von der finnischen
Metsa Board erworben. Der
franzosische Konzern Antalis
iibernahm die Marke im Juli
2015. Der Erwerb von Data
Copy unterstreicht Antalis’
Zielsetzung, im BUro-Bereich
strategische Schliisselmarken
ins Sortiment einzubeziehen
— entweder die Antalis Dach-
marken Image und Data
Copy oder exklusiv lizenzier-
te Marken wie Xerox. Strate-
gische Bedeutung haben da-
riiber hinaus Hersteller- und
OEM-Marken mit einge-
schrankten Exklusivrechten
bei Antalis wie Pioneer und
HP.

» www.antalis.de
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CANON-STUDIE ZUM URLAUBSBEGINN
REISENDE VERLASSEN SICH AUF GEDRUCKTE

UNTERLAGEN

Einer aktuellen Canon-Studie
zufolge drucken sich 93%
der europdischen Urlauber
ihre Reiseunterlagen aus.
Und das, obwohl 92% ihre
Ferienreisen im Internet re-
cherchieren, 82% im Internet
buchen und 77% ihre Reise-

buchungen selbst online vor-
nehmen.

In Deutschland sagten 90%
der 1.000 Befragten, dass sie
ihre Reisedokumente ausdru-
cken. 75% davon tun dies
aus Vorsicht, um im Fall von
technischen Problemen oder
Unklarheiten iiber einen phy-
sischen Beleg zu verfiigen.
Damit neigen deutsche Ur-
lauber im européischen Ver-
gleich am ehesten dazu,
sicherheitshalber einen Aus-
druck anzufertigen. 43%
drucken Reisedokumente aus
Gewohnheit aus.

Von den Urlaubern, die ihre
Dokumente ausdrucken,
greifen 85% wahrend ihrer
Reise darauf zurlick. 49%
nutzen soziale Medien und
das Internet, um sich unter-
wegs zu informieren. Nur
13% nutzen die Informatio-
nen, die ihnen von Reise-
biros, Veranstalter etc. be-
reitgestellt werden.

»Damit wird deutlich, dass
Urlauber gedruckte Reise-
unterlagen wiinschen. Unab-
hangig davon, ob dieses Ver-
halten am mangelnden Ver-
trauen in die von den Reise-
veranstaltern genutzten elek-
tronischen Systeme oder in

, JNO

die von den Reisenden selbst
genutzten Technologien liegt,
gibt es die Nachfrage nach
gedruckten Dokumenten als
@ | handfeste und
zuverldssige Be-
\ lege, sagt Fa-
-4, bian van Hoe-
i’\ “ M gee, Marketing
Director bei Canon Deutsch-
land.

Wahrend der Reise wollen
67% der Urlauber die Adres-
se des Reiseziels griffbereit
haben, 51% eine Karte des
Zielorts, 42% eine Wegbe-
schreibung zur Unterkunft,
31% die Wegbeschreibung
mit 6ffentlichen Verkehrsmit-
teln und 28% wichtige ort-
liche Adressen und Telefon-

nummern.
»Die Botschaft an die Reise-
biiros und -veranstalter ist
eindeutig: Gedruckte Reise-
unterlagen sind fir Urlauber
immer noch unglaublich
wichtig. Die Informationen,
die sie erhalten, kdnnten je-
doch weitaus nitzlicher sein.
Statt nur Einzelheiten zur

Buchung, Internetadresse
oder Banner, die haufig
ignoriert werden, kénnten
gedruckte Reiseunterlagen
mit Zusatzinformationen
versehen werden und das
Erlebnis fiir den Kunden zu
verbessern. Sie konnten nicht
nur die Informationen ent-
halten, die Urlauber ohnehin
benétigen, sondern auch In-
formationen, die sie in der
Hand haben wollen, sodass
sich die Reisenden unter-
wegs weniger auf das Inter-
net verlassen miissen, sagt
van Hoegee.

Dariiber hinaus bestlinde ja
auch die Mdglichkeit, die Zu-
verldssigkeit gedruckter Do-
kumente mit den Vorteilen
des Internets zu verbinden.
So lieBen sich individuell an-
passbare Unterlagen erstel-
len. Damit wiirde eine Stufe
der Personalisierung gebo-
ten, die zeigt, dass die Be-
dirfnisse der Kunden ver-
standen wurden, glaubt van
Hoegee.

Anmerkung: Hier wiren
die so viel beschworenen
crossmedialen Anwendun-
gen durchaus denkbar. QR-
oder andere Codes auf den
Reisedokumenten, die Zu-
satzinformationen zu An-
reise oder Reiseziel bieten.
Das aber wire mit einem
gewissen Mehraufwand
verbunden, der im Touris-
mus-Geschift wohl nicht
mehr realisierbar ist. Wenn
die Reise schon >All inclu-
sive< ist, konnen doch nicht
noch sinnvolle Informatio-
nen dazugepackt werden.
Billig ist scheinbar doch
noch immer wichtiger als
Qualitdt.

BIELOMATIK PAPIERVER-
ARBEITUNG VERKAUFT
Das US-amerikanische Unter-
nehmen BW Papersystems
plant, die Sparte Papierverar-
beitung von bielomatik zu
iibernehmen. »Wir sind in
den Gesprachen sehr weit
gekommen und warten nur
noch auf die Ubliche behérd-
liche Genehmigungg, sagt
Alexander Wassermann, Vor-
sitzender der Geschaftsfih-
rung von bielomatik. BW Pa-
persystems werde weiterhin
an den Standorten Neuffen,
Neuss und Bologna produ-
zieren und die Mitarbeiter
der Sparte iibernehmen.
»Die Zukunft fiir den abge-
spaltenen Teil Papierverarbei-
tung ist damit gesichert,
sagt Wassermann. Auch mit
Blick auf die anderen Berei-
che des Unternehmens zeigt
er sich optimistisch.

Der Geschaftsbetrieb von
bielomatik wurde wahrend
des Insolvenz-Verfahrens un-
eingeschrankt fortgefihrt.
Seitens der Lieferanten seien
keine relevanten Ausfalle
verzeichnet und Kundenauf-
trage planmaBig erfillt wor-
den. Die Auftragslage blieb
stabil.

BW Papersystems, das zu
Barry-Wehmiller gehort, wird
einschlieBlich des bielomatik-
Bereichs Papierverarbeitung
iber 1.600 Mitarbeiter welt-
weit beschaftigen und erwar-
tet einen Umsatz von Gber
400 Mio. US-$ pro Jahr.



EU-HOLZHANDELS-
VERORDNUNG

Trotz scharfer gesetzlicher
Bestimmungen ist es nach
wie vor méglich, Uber fertige
Druck-Erzeugnisse Papier aus
illegalem Holzeinschlag in
die EU zu importieren. Der
Verband Deutscher Papier-
fabriken (VDP) fordert des-
halb, eine entsprechende
Liicke in der EU-Holzhandels-
verordnung (EUTR) zu schlie-
Ben. »Es ist weder dkolo-
gisch noch wirtschaftlich
sinnvoll, dass deutsche Zell-
stoff- und Papierhersteller
konsequent nach dem Prin-
zip der Nachhaltigkeit und
gesetzestreu arbeiten, auf
dem Markt aber mit Import-
produkten konkurrieren miis-
sen, fur die illegal Wald ein-
geschlagen wird«, sagt VDP-
Hauptgeschaftsfihrer Klaus
Windhagen.

Zellstoff- und Papierhersteller
in Europa unterliegen durch
die EUTR beim Import von
Holz, Holzfasern und Zellstoff
einer»Sorgfaltspflichtrege-
lungs, die die legale Herkunft
der Rohstoffe sicherstellt.
Der Import fertiger Druck-
Erzeugnisse von auBerhalb
der EU ist jedoch von den
Regelungen ausgenommen.
Die deutsche Zellstoff- und
Papierindustrie kritisiert
auBerdem den ungleichen
Stand der Umsetzung der
EUTR innerhalb Europas. Bis
heute haben noch nicht alle
EU-Mitgliedslander die Ver-
ordnung implementiert. Zu-
dem wird die Einhaltung der
EUTR europaweit nicht ein-
heitlich Gberprift.

» www.vdp-online.de

517.000 ronnen

DRUCK-ERZEUGNISSE
WURDEN 2014 IN DIE EU
EINGEFUHRT.

Quelle: VDP Verband Deutscher
Papierhersteller.

VDMB-KOOPERATIONSTAG

KOOPERATIONEN
GEWINNEN AN BEDEUTUNG

Laut aktueller Umfrage der Druck- und Me-
dienverbénde sehen 95% der befragten Un-
ternehmen Einsparpotenziale durch eine Ver-
besserung im Einkauf. »Wie in anderen
Branchen riickt der Einkauf in den unterneh-
¥ merischen Fokus, fasst Holger
Busch,  Hauptgeschaftsfiihrer
des VDMB die Ergebnisse des
| Kooperationstags ~ zusammen.
»Unsere Branche ist traditionell
durch den hohen Materialeinsatz von Papier,
Platten und Farben von einem Fremdkosten-
anteil von rund 50 Prozent und mehr gepragt.
In Verbindung mit vergleichsweise niedrigen
Umsatzrenditen schlagen sich Kostenreduzie-
rungen im Einkauf daher direkt in Ergebnisver-
besserungen nieder.«
Die Referenten der Fachtagung unterstrichen,
dass es keineswegs nur um den letzten Pro-
zentpunkt PreisermaBigung ginge, sondern,
dass sich die Druckereien in Zukunft viel inten-
siver mit der Optimierung ihrer Einkaufspro-
zesse auseinandersetzen mussen.
»Die Umfrageergebnisse zeigen, dass Ein-
kaufsprozesse in vielen Betrieben an unter-
schiedlichen Stellen mit sehr unterschiedlich
ausgebildeten Mitarbeitern verantwortet wer-
den. Zudem werden die Preise und Ver-
einbarungen zu vielen Produktionsmitteln nur
jahrlich oder noch seltener dberpriift. Hier
schlummern Potenziale«, erklart Jens Meyer,
Geschéftsfithrer der printXmedia Stid GmbH,
der die Umfrage im Auftrag des bvdm verant-
wortet hat.
Unternehmer wie Vertreter von Einkaufsge-
meinschaften, die von Druckereien zuneh-
mend mehr genutzt werden, unterstrichen die
Bedeutung von funktionierenden, zuverlassi-
gen und vertrauensvollen Kunden-Lieferanten-
verhaltnissen fir die Druckindustrie. So kénn-
ten auch die Druckereien ihrerseits durch Opti-
mierungen ihres Einkaufsverhaltens fiir Kos-
tenentlastungen auf der Lieferantenseite sor-
gen, sodass sich daraus Win-win-Lésungen fir
beide Partner entwickelten.
Die Veranstaltung wurde in Kooperation mit
Graphic Consult und mit Unterstiitzung von
paperconnect, dem Einkaufsverbund Druck,
dem Einkaufskontor Deutsche Druckereien
und Hilpert Maschinen- und Industrieanlagen-
service durchgefiihrt.
» www.vdmb.de
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