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beyondprint unplugged

Zeitung fur Print, Transformation
und E-Commerce

Sie kennen ,beyond-print.de*, den
Meinungs-Blog rund um Themen wie
E-Business Print und Online Print. Sie
kennen auch den ,,Druckmarkt* seit
mehr als 20 Jahren als Fachzeitschrift
rund um Print & Finishing. Jetzt sind die
Macher der beiden Medien eine enge
Kooperation eingegangen und publizie-
ren seit Januar 2019 mit ,,beyondprint
unplugged“ ein vollig neues Medium -
eine Zeitung fiir Print, Transformation
und E-Commerce. Dazu 6ffnen zwei der
besten Branchenkenner - Bernd Zipper
und Klaus-Peter Nicolay - ihren ganzen
Erfahrungsschatz.

Hintergrund fiir das neue Medium sind die
massiven Verdnderungen in der Branche. Es
sind nicht grundsatzlich andere Themen als
die, die beyond-print.de oder Druckmarkt
bisher schon angesprochen haben. Doch die
wirklich relevanten und aktuellen Fragen fo-
kussieren sich sich immer mehr auf die digi-
tale Transformation der Druckereien hin zu
»,smarten“ Unternehmen, bei denen der
Druck nur noch als Teil eines Ganzen zu ver-
stehen ist.

Daher darf auch eine zeitgemaRe Fachpubli-
kation Produkte und Lésungen nicht mehr
isoliert betrachten, sondern muss sie ein-
ordnen. Dabei gilt es herauszufinden, fiir
wen sie Uberhaupt geeignet sind, wie sie
sich in einen automatisierten Workflow in-
tegrieren lassen und ob die Produkte Teil
einer (digitalen) Strategie sein konnen.
Gleichzeitig werden bislang ,,branchenfrem-
de“ Segmente wie Werbemittel, Textilien,
Dekore oder Signs durch den Online-Druck
Teil der Druckindustrie.

Konsequent zu Ende gedacht, andert sich
damit die Aufgabenstellung fiir Fachredak-
tionen radikal. Zeitschriften alter Machart
und Struktur konnen die Themen schlicht
und einfach nicht mehr abdecken. Sie miis-
sen, wollen sie ihre Leser noch erreichen,
vollig neu konzipiert werden.

Nicolay und Zipper haben das getan und ihre
Neukonzeption beyondprint unplugged ge-
nannt. ,Beyond*“ bedeutet dariiber hinaus.
Genau das bietet das neue Medium: Infor-
mationen zu Print und dartiber hinaus. Und
der aus der Musik entlehnte Begriff ,,unplug-
ged“ soll unterstreichen, dass gedruckte Me-
dien auch ohne Strom funktionieren.

Denn beyondprint unplugged ist als ge-
druckte Zeitung konzipiert. Der Zeitungs-
druck setzt dabei ein Signal. Das Medium
Zeitung lebt! Denn schlief3lich ist eine Zei-
tung nachweisbar das vertrauenswiirdigste
aller Medien.

Das liber den DIN-A4-Bereich hinausgehen-
de Format symbolisiert zudem, dass auch
die Betriebe der Branche Uber ihr bisheriges
Format hinaus aktiv werden sollten.

Qualitdtsmedium der Branche

Die britische Financial Times hatte sich Ende
des 19. Jahrhundert das Motto ,Without fear
and without favour - Ohne Furcht und kei-
nem gefallig“ zueigen gemacht und die Auf-
gabe des Journalismus damit in knappen
Worten eindeutig beschrieben. Wahrend Pu-
blikumsmedien die Bevélkerung umfassend
informieren und in ihrer Meinungsbildung
unterstltzen sollten, um sie zu guten Ent-
scheidungen fiir das Gemeinwohl zu befahi-
gen, sollten Fachmedien die Entscheider in
ihren jeweiligen Branchen begleiten und
ihnen als neutrale Quelle mit relevanten In-
formationen zu nachhaltigen Entscheidun-
gen und Investitionen verhelfen.

Genau diesen Anspruch hat beyondprint un-
plugged. Und will sich damit als Qualitats-
medium der Branche profilieren.

beyondprint unplugged erscheint im arcus-
Verlag, der bisher den Druckmarkt publi-
zierte und der nun fiir das neue Medium
verantwortlich zeichnet.

Damit sind aber weder der Blog beyond-
print, noch der Druckmarkt Geschichte. Bei-
de leben fiir sich und in dem neuen Medium
weiter.

Der Blog veroffentlicht nach wie vor unab-
hangig Meinungen und Kommentare im In-
ternet.

Der Druckmarkt prasentiert zusammen mit
zipcon consulting das neue Medium beyond-
print unplugged und konzentriert sich auf
das Konzept seiner bisherigen Fachschrif-
ten-Reihe Druckmarkt Collection, die sich be-
stimmten Themen widmete. Kiinftig werden
die Ausgaben des Druckmarkt als Themen-
hefte erscheinen.

Themenkreise

Die Themenkreise von beyondprint unplug-
ged bewegen sich zwischen Technik, aktuel-
len und kommenden Management-Strate-
gien sowie zwischen Fakten und Trends.

* Management und Unternehmens-
strategien

* E-Commerce und Online-Print

Industrie 4.0, Print 4.0

* Premedia, Prepress und Workflow-

Automatisierung

Digital Imaging

Digitaldruck (Rolle, Bogen, Large-

Format-Printing)

Print, Finishing und Veredelung

Packaging und Labels

Papier, Typografie und Design

+ Umwelt und Okologie

* Aus- und Weiterbildung

Marketing, E-Marketing etc.

Kunstliche Intelligenz und weitere

Trends

beyond-print.de/beyond-print.net
bleibt so wie es ist. Der Blog ist der
Meinungspost von Herausgeber
Bernd Zipper und gibt seine Mei-
nung zu aktuellen Themen wider.
Teilweise Uberschneiden sich die
Inhalte mit denen in beyondprint
unplugged: So werden Interviews
gegebenenfalls aus Griinden der
Aktualitat in gekiirzter Form online
erscheinen.



Bei einer Erscheinungsweise von sechs
Ausgaben pro Jahr geht es nicht um die
schnelle und fliichtige Information, son-
dern um den Tiefgang der Themen.
beyondprint unplugged berichtet iiber die
relevanten Dinge fiir die Online-Print-
Branche und damit zugleich iiber alles,
was in Premedia, Prepress, Print, Fini-
shing und E-Commerce von Relevanz ist.
Dabei profitieren die Leser von sorgfal-
tig recherchierten Beitragen und einem
einzigartigen Hintergrundwissen.

beyondprint unplugged
ist keine neue Larmquelle, sondern bietet
Einordnung.

beyondprint unplugged

ist konzeptionell auf die véllig unabhén-
gige Berichterstattung tiber das aktuelle
Marktgeschehen und aller relevanter The-
men rund um Online-Print ausgelegt:
Kritisch, informativ und nur an Themen
orientiert, die von der Redaktion als rele-
vant und berichtenswert erachtet werden.

beyondprint unplugged

analysiert und dokumentiert, recherchiert
eigenstandig, wagt ab und scheut auch
kein Urteil.

beyondprint unplugged

stellt sich als Informations- und Kommu-
nikationsplattform aber auch selbstbe-
wusst der Kritik.

beyondprint unplugged

sieht sich nicht als Sprachrohr der Indus-
trie, sondern als kritischer Berichterstatter
der Branche. Konsequent in der Auswahl
der Themen, eigenstandig und absolut
unabhangig.

beyondprint unplugged

hat einen nicht ganz unbescheidenen An-
spruch: Themenflhrerschaft!

Das unterscheidet die neue Publikation
von anderen Fachmedien. Deshalb finden
Sie in den vorliegenden Mediadaten auch
keinen Themenplan und keine Schwer-
punktthemen, die im laufenden Jahr abge-
arbeitet werden.

beyondprint unplugged

macht Themen, informiert und kommen-
tiertimmer dann, wenn es die Redaktion
fir angebracht halt.

beyondprint unplugged

hat eine ganz spezifische Zielgruppe. Es
sind Online-Printer, die es bereits geschafft
haben, und Druckereien, die Interesse an
neuen Impulsen, an Weiterentwicklungen
und der Transformation ihres Business
haben. Es sind aber auch deren Kunden
aus Agenturen, Marketing und Industrie,
Produktioner und Designer, die neugierig
auf die Weiterentwicklungen der Branche
sind. Und es sind alle, die an einer Trans-
formation ihres Geschéftes interessiert
sind.

beyondprint unplugged

startet mit einer Auflage von 5.000 Exem-
plaren in Deutschland. Ab Ausgabe 3/2019
wird der Versand auf Osterreich und die
Schweiz ausgedehnt.

beyondprint unplugged

erscheint als gedrucktes Medium zunachst
in deutscher Sprache. Die englische Ver-
sion wird als PDF (zeitversetzt) an interes-
sierte Leser weltweit versendet.

beyondprint unplugged

setzt auf das alte Konzept der Subskrip-
tion. Ziel ist ein breiter Stamm an Abon-
nenten.
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Termine und Anzeigenkonzept

Auch wenn beyondprint unplugged auf eine
interessierte Leserschaft und Abonnements
setzt, ist eine Existenz ohne Anzeigen fak-
tisch nicht denkbar.

beyondprint unplugged soll aber kein Anzei-
genfriedhof sein, in dem redaktionelle Bei-
trage als Fillmaterial flir nicht gebuchte
Anzeigenplatze dienen. Denn wir verstehen
intelligente Werbung, im passenden Umfeld
platziert, als interessante und weiterge-
hende Informationsquelle fiir die Leser.

Deshalb entspricht das Anzeigenkonzept
von beyondprint unplugged auch der Ziel-
setzung der Publikation: nachvollziehbar,
unkompliziert und wirkungsvoll.

Wir ,vermieten“ den Raum, den Sie fiir lhre
Werbung bendétigen. Daher berechnen wir
keine Farb- oder Anschnittzuschlage (weil
wir wissen, wie heute produziert wird), son-
dern gestalten das Berechnen der Anzeigen-
kosten unkompliziert und linear.

Seitenteile kosten (mit der Ausnahme von
Kleinanzeigen) den entsprechenden Teil
einer ganzen Seite.

Wir gewdhren zudem attraktive Rabatte bei
Mehrfachschaltungen. Dabei ist der Tarif
einer Jahresschaltung (6 x pro Jahr) noch
budgetfreundlicher. Bei einer Jahresbu-
chung schalten Sie 6 Anzeigen, zahlen aber
nur den Preis fiir 5 Anzeigen und sparen ge-
genliber Einzelschaltungen rund 17%.

6 fiir 4

Mit unserem ,,Business-to-Business-Tarif“
machen wir dieses Angebot noch interes-
santer. Die Anzeigengrolie ist fest definiert,
der Tarif sieht fiir diese Anzeigen eine Jah-
resbuchung vor, doch bieten wir diese mit
einem Rabatt von rund 33% an. Die Anzeige
erscheint 6 x, Sie zahlen aber nur den Preis
fir 4 Schaltungen.

Gerade weil die Artikel in beyondprint un-
plugged fiir die Leser von Bedeutung und In-
teresse sind, stiinde das Vernachlassigen im
Mediaplan im Widerspruch zu werbetakti-
schem Handeln. Denn {iber Anzeigen in bey-
ondprint unplugged erreichen Inserenten

exakt ihre Zielgruppe ohne Streuverluste.
Dies leistet bis heute kein Online-Medium.
beyondprint unplugged erscheint 6 Mal im
Jahr.

Technische Daten:
Zeitungsformat: 245,0 x 340,0 mm.
Satzspiegel: 221,0 x 286,5 mm.

Anzeigenformate: siehe Tabelle Seite 5.

Druckverfahren: Zeitungs-Rollenoffset 4c,
Rilckenheftung.

Auflage: 5.000 Exemplare.

Anzeigenmotive nehmen wir nur als digitale
Daten an: druckféhige PDFs.

Datenilibermittlung per E-Mail an
nico@byeond-print.de

Erscheinungstermin Redaktions- Anzeigenschluss Druckunterlagen DateninDruck Versand
schluss
Heft 1 28.02. 2019 11.02.2019 15.02.2019 17.02.2019 18.02.2019 25.02.2019
Heft 2 31.03. 2019 15.03.2019 20.03.2019 20.03.2019 21.03.2019 28.03.2019
Heft 3 17.05. 2019 03.05.2019 06.05.2019 09.05.2019 10. 05.2019 17.03.2019
Heft 4 19. 07. 2019 05.07.2019 08.07.2019 11.07.2019 12.07.2019 19.07.2019
Heft 5 13.09. 2019 30. 08.2019 03.09.2019 05.09.2019 06. 09.2019 13.09.2019
Heft 6 15.11. 2019 01.11.2019 05.11.2019 07.11.2019 08.11.2019 15.11.2019

Anderungen im Terminplan vorbehalten.



Anzeigen-Formate Breite Hohe Preis in Euro Bitte beachten Sie bei der
Anlieferung der Anzeigendaten:

Zeitungsformat 245,0 mm 340,0 mm

Satzspiegel 221,0 mm 286,5 mm Es sind keine formatfillenden
Anzeigen mit Anschnitt méglich.

1/1 225,0 mm 320,0 mm 2.700,00

1/2 hoch 112,5mm 320,0 mm 1.350,00 Vorgaben an das PDF:

1/2 quer 221,0 mm 143,0 mm 1.350,00 PDF X3 oder X4

2/3 hoch 146,0 mm 320,0 mm 1.800,00

1/3 hoch 72,0 mm 320,0 mm 900,00 Sonderfarben werden in

1/3 quer 221,0 mm 93,0mm 900,00 Prozessfarben umgerechnet.

1/4 hoch 53,5mm 320,0 mm 675,00 Es kann beim Konvertieren der

1/4 quer 221,0 mm 70,0 mm 675,00 Daten zu Farbverdnderungen

1/4 halbhoch 108,0 mm 143,0 mm 675,00 kommen.

1/6 halbhoch 70,3 mm 143,0 mm 450,00

1/8 quer 221,0 mm 34,0 mm 340,00

1/8 halbhoch 108,0 mm 70,0 mm 340,00

1/16 108,0 mm 34,0 mm 170,00

Kleinanzeigen
mm-Preis 1 Spalte 51,5mm 2,60
mme-Preis 2 Spalten 108,0 mm 5,20

Beilagen und Beihefter sind nicht moglich.
Tarif gliltig ab 1. Januar 2019.

Kleinanzeigen 1 - 4 Spalten Kleinanzeige 1 Spalte

Spaltenbreite 51,5 mm 51,5 mm x 35 mm

Millimeterpreis 2,60 € Millimeterpreis 2,60 €
91,00 €

Business-to-Business

Anzeige BtB-Seite (108,0 x 35,0 mm)
nur Jahresbelegung (6x)

Normalpreis 1.020,00 € (6 x 170,00 €)
Spezialpreis 680,00 €
Sie schalten 6 x, zahlen aber nur fiir 4 Anzeigen.



Anzeige Anzeige Anzeige
1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/4 Seite hoch
225,0 x 320,0 mm 112,5 x 320,0 mm 53,5 x 320,0 mm

2.700,00 € 1.350,00 € 675,00 €

00 0000000 00000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
Anzeige 1/2 Seite quer (221,0 x 143,0 mm) Anzeige 1/4 Seite halbhoch (108,0 x 143,0 mm)
1.350,00 € 675,00 €

Anzeige 1/3 Seite quer (221,0 x 93,0 mm)
900,00 €

Anzeige 1/4 Seite quer (221,0 x 70,0 mm) Anzeige 1/8 Seite halbhoch (108,0 x 70,0 mm)
675,00 € 340,00 €

Anzeige 1/8 Seite quer (221,0 x 34,0 mm) Anzeige 1/16 Seite (108,0 x 34,0 mm)
340,00 € 170,00 €




Anzeige
2/3 Seite hoch
146,0 x 320,0 mm

1.800,00 €

Anzeige
1/3 Seite hoch
72,0 x 320,0 mm

900,00 €

Anzeige
1/6 Seite halbhoch
70,3 x143,0 mm

450,00 €

Bitte beachten:

Die nebenstehende Grafik ist
verkleinert und entspricht nicht
den wirklichen Anzeigen-
formaten.

Bitte berticksichtigen Sie die For-
mate auf Seite 5.
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