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NEU: QuarkXPress 2015 jetzt erhéltlich.
Upgrade von jeder Vorgangerversion!

lhre Funktionen. Geliefert.
Treffen Sie das neue QuarkXPress.

Sie werden die neuen Funktionen von
QuarkXPress 2015 lieben, denn es sind lhre
Funktionen. Tatsachlich haben wir die zehn am
haufigsten von den Anwendern gewiinschten
Erweiterungen eingebaut. Arbeiten Sie
schneller mit der unschlagbaren 64-Bit-
Leistung und einer Reihe der von Anwendern
gewlinschten Funktionen fur Print- und digitale
Produktionen wie verifizierte PDF/X-4 Ausgabe
und Fixed Layout eBooks. Arbeiten Sie
intelligenter mit den neuen Designer-
gesteuerten Automatisierungen wie FuBnoten
oder Inhaltsvariablen zum automatischen
Einfigen von Inhalten.

Mit der neuen 64-Bit-Architektur kann
QuarkXPress 2015 den gesamten verfligbaren
Arbeitsspeicher nutzen, und es bietet so von
der Dateihandhabung tber das Rendering von
Layouts bis zum PDF-Export fantastische
Leistungssteigerungen. In Kombination mit
unserem unermidlichen Fokus auf Qualitét

bedeutet dies, dass Sie die Geschwindigkeit
und die Zuverléssigkeit erhalten, die Sie
verdienen.

QuarkXPress 2015 ist |hr professionelles
Arbeitstier und unterstlitzt die Ausgabe
von PDF/X-4. Mit diesem neuesten Standard
kénnen Sie Transparenz beibehalten und eine
schnellere Ausgabe, kleinere Dateien und
eine bessere Qualitat erreichen. Und was noch
wichtiger ist: Sie kénnen sich darauf verlassen,
denn die PDF/X-4 Ausgabe wird mit der-
selben Technologie verifiziert, die auch in
Adobe Acrobat verwendet wird.

QuarkXPress 2015 ist als unbefristete Kauf-
lizenz fir Mac OS X und Windows erhéltlich.
Es ist kein Abo erforderlich. Upgrades sind
von jeder beliebigen Vorversion zu einem
einheitlich gunstigen Preis verfligbar. Preis-
verglnstigungen fir Mehrfachlizenzen gibt es
ab zwei Arbeitsplatzen. Jetzt kostenlos testen!

JUARKXPRESS 2015

Love print, live digital
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Matthias Glnther

Director QuarkXPress

Business Unit
Quark Software Inc.

,QuarkXPress 2015 ist eine Version fir
alle Designer, die Print lieben und
ebenso firr die Fans der digitalen Welt,
die von den Werkzeugen zum Erstellen
von Apps und interaktiven eBooks mit
festem Layout profitieren werden. Wir
wollen sicherzustellen, dass die von
uns entwickelten neuen Funktionen
den Arbeitsablauf der Kunden wirklich

verbessern. Deshalb basiert ein

GroBteil der Erweiterungen von
QuarkXPress 2015 auf dem Feedback
der Anwender. Um einen schnellen
Uberblick tiber alle Neuerungen zu

erhalten und eine kostenlose Test-
version herunter zu laden, besuchen Sie
uns auf www.quark.com/2015."

Quark
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INHALT | EDITORIAL

WIESICH
DIE ZEITEN ANDERN!

Wenn Begriffe wie Digitalisierung, Transformation, Disruption, Robotik, In-
dustrie 4.0 und das Internet der Dinge (loT = Internet of Things) die Runde
machen, ist das alles andere als ein >Spleen< weniger Zukunftsforscher. Die
Themen beschreiben den Weg der Industrie in die Zukunft und sind insofern
auch fir die Druckbranche von Relevanz. Vielleicht mit unterschiedlicher
Dringlichkeit. Aber: >Industrie 4.0« steht fiir Vernetzung und Integration der
Fertigungstechniken unter Einbeziehung der Partner und Kunden in den Pro-
duktionsprozess. Und das betrifft die Druckindustrie sehr wohl. Denn sie steht
damit vor einer neuen Form der Automatisierung, bei der nicht mehr einzelne
Prozesse, sondern komplexe Verbindungen im Mittelpunkt stehen: Adminis-
trative Systeme der Kunden und die der Druckereien samt Vorstufe, Druck,
Finishing und Logistik werden zu einer durchgangigen Wertschopfungskette.
Modelle, bei denen die Kunden in den Produktionsprozess einbezogen wer-
den, sind fiir Druckereien ja nicht neu. Denn was tun Druckereien? Sie stellen
Equipment, Kapazitaten und das Know-how ihrer Mitarbeiter bereit. Damit
alleine lasst sich aber kein Geld verdienen. Erst wenn die Kunden ihren Input
geben, wenn sie ihre Ideen oder Inhalte in Form von Drucksachen umgesetzt
wissen wollen, wird daraus ein Geschaftsmodell. Kiinftig besteht das Einbe-
ziehen der Kunden in den Produktionsprozess allerdings nicht mehr darin,
nach eingehender Beratung einen Auftrag entgegenzunehmen, oder dass der
Kunde zur Farbabstimmung an die Druckmaschine kommt, sondern darin,
dass die Kunden ihre Drucksachen rund um die Uhr in Auftrag geben kénnen.
Wenn man so will, véllig unpersonlich — und in der Erwartungshaltung, gute
Qualitat zu einem glinstigen Preis moglichst schnell zu erhalten.

Genau das machen Online-Druckereien tagtaglich und geben den Takt vor,
wenn es um die integrierte Produktion im Sinne von »Print 4.0¢ geht. Das
Prinzip Druckfabrik, wie es professionelle Online-Druckereien betreiben, wird
daher ein brennendes Branchen-Thema weit iiber die drupa 2016 hinaus blei-
ben (die das Thema iibrigens aus welchen Griinden auch immer ausklam-
mert).

Wenn jedoch das Online Print Symposium in Miinchen, der Leit-Event fiir On-
line-Print, schon Wochen vor Beginn ausgebucht ist, heiBt das doch, dass das
Interesse der Branche an diesem Thema riesengro sein muss.

Wie sich die Zeiten andern! Was vor einigen Jahren noch als zerstorerisch
galt und als Untergangs-Szenario angeprangert wurde, gilt heute als Mess-
latte fiir die Zukunft der Branche: Online-Print. Und das zurecht.

Ihre Druckmarkt-Redaktion

Klaus-Peter und Julius
Nicolay
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DRUCKKOPF-KRIEG Ende Januar hob das Landgericht
Minchen die einstweilige Verfligung auf, nach der es HP in
Deutschland untersagt war, den PageWide-Drucker zu ver-
treiben. Im Patentstreit hatte der Druckkopfherstellern Mem-
jet im August 2015 vor einem US-Gericht eine Patentklage
gegen HP eingereicht. Ein Ende dieses Verfahrens ist noch
nicht absehbar. » www.hp.com

SELBSTBEWUSST Print-Anwendungen sind unverzicht-

barer Teil unseres Alltags. KBA tragt mit einem breiten Tech-

nologie-Angebot von der Banknote Uber Verpackungen bis

zu Zeitungen und Akzidenzen entscheidend dazu bei. Daher

hat der Druckmaschinenhersteller »Add more KBA to your

day« als drupa-Motto gewdhlt. »Indem wir mit

unseren Kunden Farbe auf viele alltdgliche Pro-

dukte bringen, machen wir die Welt bunterg,

sagt Vorstandsvorsitzender Claus Bolza-Schii-

ahe. Nnemann. KBA 4.0 bezeichnet dabei die Stra-

tegie, via Digitalisierung neue Produkte und Services in der
Wertschopfungskette zu etablieren. » www.kba.com

FINISHING 4.0 Wie konnen Druckprodukte verschiedener
Formate und Auflagen bis Auflage 1 in einer automatisierten
Serienproduktion kosteneffizient hergestellt werden? Nach-
dem Horizon bereits (iber die »Druckerei 4.0« nachgedacht
und Heidelberg seinen »Smart Print Shop« unter der gleichen
Pramisse definiert hat, will auch Mller Martini mit >Finishing
4.0¢ die Bedeutung von Automation und Konnektivitdt vom
Druck bis zum Versand unterstreichen. Der Vorhang soll auf
der drupa geliiftet werden. » www.mullermartini.com

ZUSAMMENSCHLUSS Ab sofort werden die Produkte
des deutschen Familienunternehmens Intro International Teil
von Q.. Press Controls (QIPC), Hersteller von Mess- und Re-
gelsystemen fiir Rollendruckmaschinen. QIPC hat die Ver-
mdgenswerte und das geistige Eigentum von Intro, das
Mess- und Regelsysteme flir Schmalbahn- und Digitaldruck-
maschinen herstellt, ibernommen. » www.gipc-intro.com

UBERNAHME Ricoh hat zur Starkung seines Inkjet-Ge-
schaftes den Textil-Direktdruck-Hersteller Analet iibernom-
men. AnaJet wurde 2006 gegriindet, ist mit Giber 50 Mitar-
beitern im Textil-Direktdruckbereich tétig und setzt in seinen
Produkte Ricoh-Inkjet-Druckkdpfe ein.
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DRUCKER UND SERVICE GETRENNT
AUCH XEROX SPALTET SICH AUF

Betrachtet man es genau, wird Xerox schon so lange neu- und umorganisiert,
wie andere Unternehmen noch nicht einmal existieren. Jetzt hat der Konzern
angekiindigt, sich erneut neu aufstellen zu wollen und trennt das Drucker-
Business von den Service-Losungen.

Die standigen Strategiewech-
sel bei Xerox zwischen Ziel-
gruppen und Marktsegmen-
ten gipfelten 2010 in einer
vélligen Neuausrichtung, als
Xerox das Service-Unterneh-
men Affiliated Computer Ser-
vices ACS fiir 5,6 Mrd. US-$
kaufte, um aus der »Docu-
ment Company« einen »Ser-
vice Provider< zu machen. Zu
den 54.000 Xerox-Mitarbei-
tern kamen 74.000 von ACS
dazu und Xerox wuchs um
neue Produkte und Services.
Aber auch das hat offen-
sichtlich nicht funktioniert.
Der inzwischen fast 110
Jahre alte Digitaldruck-Pio-
nier Xerox hat eher, so der
gefiihlte Eindruck, sein Dru-
cker-Geschaft vernachldssigt.
Substanziell Neues jedenfalls
war in letzter Zeit nicht zu
entdecken.

Jetzt stellt sich Xerox ange-
sichts anhaltender Schwa-
chephasen abermals neu auf.
Mit dem Schritt der Spaltung
folgt Xerox dem Vorbild des
Konzerns Hewlett-Packard,
der sich im November 2015
in die Drucker-Sparte HP Inc.
und den Business-Anbieter
Hewlett-Packard Enterprise
aufgeteilt hat.

Auch bei Xerox sollen es
nunmehr zwei Unternehmen
richten. Das eine Unterneh-
men konzentriert sich auf
das Hardware-Geschaft mit
Druckern, das andere auf
Business-Services. Die Sparte
yDocumentss, die sich aus
dem Druckergeschaft und
Document Outsourcing zu-

sammensetzt, soll mit seinen
40.000 Mitarbeitern einen
Umsatz von 11 Mrd. § gene-
rieren, die »Business-Servi-
cesc einen Umsatz von etwa
7 Mrd. $, wobei dieser Xe-
rox-Zweig laut »Wall Street
Journalc 104.000 Angestellte
beschéftigen wiirde.
Zeitgleich mit diesem Ent-
schluss kiindigte Xerox-CEO
. Ursula Burns
ein Sparpro-
gramm an, das
in den kommen-
den drei Jahren
2,4 Mrd. $ einsparen soll.
Wo gespart wird, dirfte wohl
anhand der genannten Mit-
arbeiterzahlen ziemlich ein-
deutig sein.
Vor dem Hintergrund riick-
ldufiger Umsatze kann die
aktuelle Entscheidung auch
als Notbremse gewertet wer-
den. Denn im 4. Quartal
2015 setzte Xerox mit welt-
weit rund 140.000 Mitarbei-
tern knapp 4,7 Mrd. § um
und damit 8% weniger als
im Vorjahreszeitraum. Schon
2014 lagen die Umsatzerlose
bei 19,5 Mrd. § und 8,8%
unter dem Umsatz von 2013.
Nach den anhaltenden Um-
satzrlickgdngen hatte Xerox-
Chefin Burns bereits im Ok-
tober letzten Jahres »eine
umfassende Prifung struktu-
reller Optionen fir das Fir-
menportfolio« angekiindigt.
Ob es hilft? Jetzt wird Xerox
auf jeden Fall erst einmal
wieder eine Zeit lang mit
sich selbst und der Neu-Or-
ganisation beschaftigt sein.

|
KLAFFENDE LUCKEN
Ein Kommentar

von KLAaus-PETER NicoLAY

Mit dieser Entflechtung wird
Xerox offenlegen miissen, wo-
hin die Reise drucktechnisch
geht. Denn nach der Uber-
nahme von ACS explodierte
das Portfolio an Losungen ge-
radezu und reichte vom Of-
fice- und Digitaldruck iiber
Call-Center bis zu Ticket-Lo-
sungen fiir offentliche Ver-
kehrsmittel. Xerox beschiiftig-
te sich mit der City der Zu-
kunft und das Angebot war
vollig uniibersichtlich.

Jetzt aber wird transparent,
womit sich Xerox im Druck-
Geschift seit 2010 wirklich
beschiftigt hat. Denn die Pro-
duktpalette lisst heute schon
klaffende Liicken erkennen.
Gerade im Inkjet und auf
Mirkten wie Large Format,
Etikettendruck oder Verpa-
ckung sind die Amerikaner
kaum erkennbar. Die Uber-
nahme des franzosischen Ink-
jet-Anbieters Impika im Jahr
2013 wurde bisher eher ver-
waltet denn aktiv vorangetrie-
ben und die Cipress-Serie in
der Druckindustrie kaum
wahrgenommen.

Xerox wird nunmehr aber zei-
gen miissen, wie konkurrenz-
féhig der Konzern gegeniiber
dem Wettbewerb in der grafi-
schen Industrie wirklich ist.
Und das werden nicht aus-
schliefilich gute Analysen fiir
Xerox sein. |




Papieratlas
NACHHALTIGE BE-
SCHAFFUNGSPOLITIK
Zum 9. Mal sucht die Initia-
tive Pro Recyclingpapier mit
dem Papieratlas-Stadtewett-
bewerb Deutschlands Kom-
munen mit héchsten Recy-
clingpapierquoten. Der Wett-
bewerb unter der Schirmherr-
schaft von Bundesumweltmi-
nisterin Barbara Hendricks
ruft Stadte dazu auf, ihre Re-
cyclingpapierquoten transpa-
rent zu machen.

In den vergangenen Jahren
haben die Kommunen die
Quoten kontinuierlich erhéht
und 2015 mit durchschnitt-
lich 84% einen neuen Mei-
lenstein gesetzt.

Der Wettbewerb soll Kom-
munen zu ressourcenscho-
nendem Handeln motivieren
und den Papierbedarf in
stadtischen Verwaltungen,
Hausdruckereien und Schu-
len auf Recyclingpapier mit
dem Blauen Engel umzustel-
len. Die Siegerstadte werden
am 11. Oktober in Berlin ge-
ehrt.

» www.papieratlas.de
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Ricoh Deutschland

NEUE GESCHAFTSLEITUNG UND VERANDERTE
ORGANISATION

Ricoh Deutschland hat seine Geschaftsleitung neu aufgestellt.
Zur Geschéftsleitung gehoren neben Niculae Cantuniar, der
seit 8. September 2015 als CEO und Vorsitzender der Ge-
schaftsleitung die Geschafte von Ricoh Deutschland fihrt,
nun auch Thomas Braams als Director Technical Services, Tho-
mas Giermann als Director Finance & Administration und
Yoshi Sasaki als Director Corporate Strategy Planning. Zudem
hat das Unternehmen mit Sitz in Hannover weitere organisa-
: torische Ver-
anderungen
vorgenom-
men, wo-

) 7 nach Nicu-

Die Geschiftsleitung von Ricoh Deutschland be- |3 Cantu-

steht aus Niculae Cantuniar, Thomas Braams, : N
niar zusatz-

lich die Ver-
antwortung flir die Vertriebsorganisation ibernimmt. Hierzu
zahlen Direktvertrieb, indirekter Vertrieb, GroBkunden- und
Branchenvertrieb sowie die Geschéftsbereiche fiir Produkti-
onsdruck und das Losungsgeschaft. Peter Tabke, seit 2011
Mitglied der Geschaftsleitung und dort als Director Sales &
Marketing verantwortlich fiir die deutsche Vertriebsorganisa-
tion, verlasst das Unternehmen.
Im Zuge der Neuorganisation sollen auch weitere Schltissel-
funktionen unterhalb der Geschaftsleitung von einem erwei-
terten Management-Team Uibernommen werden. Diese
Schliisselfunktionen sind laut Ricoh das neue Corporate
Change Management Office, Human Resources und Marke-
ting. Schon Anfang des Jahres gab es einen Wechsel im Mar-
keting fiir den Produktionsdruck. Wolfgang Gans wechselte in
die Europa-Zentrale nach London. Ihm folgt Frank Kiichel-
mann. » ww.ricoh.de

Thomas Diermann und Yoshi Sasaki (von links).

Zusammentragen - Broschiirenfertigung
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fimp.

NEUER INTERNET-
AUFRITT

Die neue Website des f:mp.
ist online. Der Internetauftritt
des Fachverbands wurde in
Optik und Struktur mit dem
Ziel Uberarbeitet, dass Mit-
glieder und Informationssu-
chende bequemer ans Ziel
gelangen. Dazu gehort die
Méglichkeit, die Online-Pra-
senz auch mit Smartphones
und Co. besuchen zu kon-
nen. Andererseits wurde das
neue Design so konzipiert,
dass sich Nutzer schnell ori-
entieren kénnen. Ob die Be-
sucher sich tiber Fortbildun-
gen und Qualifizierungsmog-
lichkeiten des f:mp. informie-
ren wollen, ob sie Experten-
wissen abrufen méchten,
einen zuverldssigen Dienst-
leistungspartner oder neue
Mitarbeiter suchen oder als
Mitglied exklusive Services in
Anspruch nehmen wollen,
mit der Ubersichtlichen Navi-
gation finden sich alle
schnell und unkompliziert zu-
recht.

» www.f-mp.de

Unsere Schnelliste!

www.mkwgmbh.de
MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

NEWS | MARKT & ZAHLEN

Zusatzliche 1.680 m?2
GMUND FEIERT
BAUABSCHNITT

Mit dem Ziel, ein zukunfts-
weisendes Arbeitsumfeld zu
verwirklichen, werden derzeit
bei der Biittenpapierfabrik
Gmund moderne Arbeits-
platz- und Lagerhaltungs-
konzepte geschaffen. Durch
den Neubau, der im zweiten
Bauabschnitt rund 1.680 m?2
zusatzliche Flache bietet,
schafft das Unternehmen die
Voraussetzungen fir innova-
tives und zukunftsfahiges Ar-
beiten. »Es ist kein Zufall,
dass Gmund Papier seit 187
Jahren in Gmund an der
Mangfall, dem Fluss der aus
dem Tegernsee flieBt, produ-
ziert. Bis zu 50 Prozent der
benétigten Energie gewin-
nen wir mit Wasserkraft. Nun
haben wir auf einer kleinen
Grundflache ein viergeschos-
siges Gebaude geschaffen«,
sagt Florian Kohler, Ge-
schaftsfiihrer und Inhaber
der BUttenpapierfabrik.

» www.gmund.com

Graphische
Maschinen
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KONJUNKTURTELEGRAMM JANUAR
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GUTE STIMMUNG TROTZ SKEPTISCHEM BLICK
Dem bvdm-Konjunkturtelegramm vom Januar 2016 zufolge
ist die Stimmung in der deutschen Druckindustrie zum Jah-
resauftakt gut. Der Index zur Beurteilung der aktuellen Ge-
schaftslage stieg im Januar gegentiber dem Vormonat um
2,2%. Auch gegeniiber dem Vorjahr wies er einen Anstieg
von 1,7% auf. Treiber dieser Entwicklung seien der Werbe-
sowie Verpackungs- und Etikettendruck, die deutlich héhere
Werte als in den Vorperioden auswiesen. Dies gelte auch fir
die Kapazitatsauslastung. Im Werbedruck stieg sie von 74%
im Januar 2015 auf 80% im Januar 2016; im Druck von Eti-
ketten und Verpackungen von 74% auf 92%. Zeitungs- und
Zeitschriftendrucker sowie Buchhersteller beurteilten ihre
Geschéftslage hingegen als unbefriedigend. Hier verringerte
sich die Kapazitatsauslastung im Zeitschriftensegment von
85,3% im Januar 2015 auf 82,1% im Januar 2016.

Die Geschéftserwartungen fir die nachsten sechs Monate
zeigen im Konjunkturtelegramm jedoch eine Eintriibung. Die
breite Skepsis der zukiinftigen Geschaftslage wurde mit Aus-
nahme der Werbedrucker von der gesamten Branche geteilt.
Auch die Verpackungs- und Etikettendrucker korrigierten ihre
Erwartungen leicht nach unten.

Der Geschaftsklimaindex der Druckindustrie, ein geometri-
sches Mittel der Geschaftslagebeurteilung und der -erwar-
tungen, folgte im Januar 2016 den zuriickgegangenen Er-
wartungen und verringerte sich dadurch gegeniiber dem
Vormonat um 1,3%. Das Vorjahresniveau wurde hingegen
um 1,5% Ubertroffen. » www.bvdm-online.de

GEGEN KORRUPTION Um dem Thema Compliance in
der Faltschachtelindustrie Nachdruck zu verleihen, koope-
riert der Fachverband Faltschachtel-Industrie e. V. (FFI) mit
dem Bundesverband Materialwirtschaft, Einkauf und Logis-
tik e. V. (BME). Durch die BME-Compliance-Initiative und den
Verhaltenskodex des BME werden die Mitglieder des FFl
beim Aufbau und der Weiterentwicklung einer Compliance-
gerechten Unternehmenskultur unterstitzt. » www.ffi.de
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VDMA

MIT RUCKENWIND INS
DRUPA-JAHR 2016

Der deutsche Druck- und Pa-
piermaschinenbau geht nach
Angaben des VDMA mit gut
gefiillten Auftragsblichern
ins drupa-Jahr 2016. Gegen-
iber dem Vorjahr sei der
Auftragseingang fiir Druck-
und Papiertechnik um 10%
gestiegen. Die Druckmaschi-
nenhersteller hatten ein Auf-
tragsplus von 9% gemeldet.
Fiir Papierverarbeitungsma-
schinen gingen 2015 aber-
mals 21% mehr Auftrage
ein, nachdem der Auftrags-
zuwachs schon 2014 bei
29% lag.

»Dass die Nachfrage schon
im Vorfeld unserer wichtigs-
ten Branchenmesse so stark
anzieht, ist flr unsere Mit-
gliedsunternehmen ein gutes
Signal«, erklart
Dr. Markus
L | Heering, Ge-

A j schaftsfihrer

. des Fachverban-
des Druck- und Papiertechnik
im VDMA mit Blick auf die
drupa 2016, die vom 31.
Mai bis zum 10. Juni in Diis-
seldorf stattfindet. »Die Neu-
gier auf das neue drupa-
Konzept ist ebenso greifbar,
wie das Interesse am techno-
logischen Aufbruch unserer
Branche in Richtung Print
4.0«, sagt Heering. Der deut-
sche Druck- und Papierma-
schinenbau habe (iberzeu-
gende Losungen, sei es fir
die Digitalisierung, den
wachsenden Verpackungs-
markt oder den industriellen
Druck.

Durch ihre traditionell star-
ken Auslandsgeschafte konn-
ten die deutschen Druck-
und Papiermaschinenbauer
ihre Umsdtze gegeniiber
dem Vorjahr leicht steigern
(+1%). Und das, obwohl es
im Inland erneut einen star-
ken Umsatzriickgang von

13% gab und sich die Ab-
kiihlung der chinesischen
Wirtschaft auf die Nachfrage
nach Druck- und Papiertech-
nik ausgewirkt hat. Nach bis-
her vorliegenden Zahlen gin-
gen die Exporte in die Volks-
republik China in den ersten
acht Monaten 2015 um
etwa 10% gegentiber dem
Vorjahr zurlick, wahrend die
EU-Lander um 22% zuleg-
ten.

Im Bereich Papierverarbei-
tungsmaschinen legten der
Inlandsumsatz um 13% und
die Auslandsumsdtze um 9%
zu, wahrend die Hersteller
von Druckereimaschinen
UmsatzeinbuBen von 6%
hinnehmen mussten. Im In-
land gaben die Umsatze
sogar um 24% nach. »Diese
Entwicklung hatte sich durch
den schwachen Auftragsein-
gang im Jahr 2014 angekin-
digt. Dass wir bei Druckerei-
maschinen nun 18% mehr
Auftrage aus EU-Landemn
und insgesamt fast ein knap-
pes Zehntel Auftragszuwachs
sehen, lasst auf ein besseres
Jahr 2016 hoffeng, erklart
Heering.

» www.vdma.org

Wissen,
wo es lang geht

*'

DRUCKMARKT

macht Entscheider entscheidungssicher

Schoellershammer
REFLEX UBERNIMMT
GESCHAFTSBEREICHE
Als Teil der Mehrsaulenstra-
tegie hat die Papierfabrik Re-
flex die Produktion und Lie-
ferung der grafischen Trans-
parentpapiere der Marke
glama und der aroma- und
mineraléldichten Papiere der
Marke Micro-Pack des Pa-
pierherstellers Schoellers-
hammer in Diiren (ibernom-
men. »Erst vor wenigen Mo-
naten haben wir die Produk-
tion der Zeichen- und Kiinst-
lerpapiere von Schoellers-
hammer iibernommen. Jetzt
setzen wir die Zusammenar-
beit der Papierfabriken in
Diren fortg,
kommentiert
Hariolf Koe-
der, Geschafts-
4l fijhrer Reflex.
Schoellershammer stellt bis
Ende 2016 eine neue Papier-
maschine auf und konzen-
triert sich in Zukunft auf Ver-
packungspapiere aus 100%
Altpapier.
Aus Sicht von Reflex ist
glama eine ideale Erganzung
zum eigenen Angebot an
Transparentpapieren, fir das
auf der Papiermaschine PM4
ausreichende Kapazitat be-
stehe.
Mit Micro-Pack eréffnen sich
Reflex zusatzliche Absatzbe-
reiche fiir lebensmitteltaugli-
che Papierprodukte mit einer
Barriere gegen(ber Mineraldl
oder Aromen. Fiir des Errei-
chen der hohen Barriereei-
genschaften werden keine
chemischen Hilfsmittel einge-
setzt. Das biologisch abbau-
bare und recyclingfahige
Micro-Pack eignet sich als
Verpackungsmaterial fir
trockene und fettende Le-
bensmittel oder auch Kosme-
tika. Die Produktion erfolgt
auf einer der drei Papierma-
schinen im Werk Reflex.
» www.reflex.de



HEIDELBERG

DEUTLICHE STEIGERUNG

BEIM UMSATZ

Die Heidelberger Druckmaschinen AG meldet fiir das dritte
Geschaftsquartal ein positives Nachsteuerergebnis und nach
neun Monaten (1. April bis 31. Dezember 2015) vor Steuern das

Erreichen der Gewinnschwelle.

Damit liegt das Unternehmen nach ei-
genen Angaben im Plan, im Geschafts-
jahr 2015/2016 wieder ein positives
Ergebnis zu erzielen und in die Ge-
winnzone zuriick zu kehren. Die Ent-
wicklung im laufenden Geschaftsjahr
zeige, dass die Neuausrichtung erfolg-
reich verlauft. Zukinftig stehen die

Weiterentwicklung des Digitalge-
schafts sowie der Ausbau des Service-
geschafts im Vordergrund. Das Seg-
naten bereits knapp die Halfte des
Konzernumsatzes aus. »Wir sind ein
gutes Stiick vorangekom-

" bel aufzustellenc, sagte

‘. Gerold Linzbach, Vor-
' standsvorsitzender von
starker an stabilen Marktsegmenten
ausgerichtet, profitabler und schafft
die Voraussetzungen fiir weiteres
Im laufenden Geschaftsjahr lagen Hei-
delberger Angaben zufolge Umsatz
und operatives Ergebnis deutlich diber
vergleich sei der Umsatz um 16% auf
1,802 Mrd. € (Vorjahr: 1,552 Mrd. €)
gestiegen. Dazu habe auch die Inte-
Regional hatten die Umsatze in Nord-
amerika und Europa deutlich zugelegt,
Osteuropa und Lateinamerika seien

ment Services machte nach neun Mo-
men, Heidelberg profita-

Heidelberg. »Unser neues Portfolio ist

Wachstum.«

den Vorjahreswerten. Im Neunmonats-

gration der PSG-Gruppe beigetragen.

stabil und auch Asia/Pacific weise eine

Heidelberg will auf der drupa die
ssmartecDruckerei zeigen.

gute Umsatzentwicklung aus. Jedoch
spiegele sich die deutlich verhaltene
Marktentwicklung in China in rlicklau-
figen Bestellungen wider. In Summe
liege der Auftragseingang im Berichts-
zeitraum mit 1,904 Mrd. € Uber dem
des Vorjahres (1,780 Mrd. €).

Auf der drupa wird Heidelberg intelli-
gente Services und vernetzte Produkte
vorstellen. In der Druckerei der Zukunft
laufen Produktionsprozesse nach den
Vorstellungen von Heidelberg automa-
tisiert und kostenoptimiert ab, und die
Maschinen arbeiten nahezu autonom.
Mehr als 10.000 weltweit installierte
und vernetzte Druckmaschinen bilden
die Basis fiir neuartige, datenbasierte
Servicedienstleitungen.

Gemeinsam mit dem Kooperations-
partner Fujifilm wird zudem ein neues,
hochproduktives Digitaldrucksystem
auf Inkjet-Basis fiir industrielle Anwen-
dungen présentiert. Heidelberg bietet
eigenen Angaben zufolge als einziger
Anbieter das parallele und integrierte
Betreiben von Offset- und Digital-
druckmaschinen an.

Fiir das laufende Geschéftsjahr strebt
Heidelberg ein Umsatzwachstum von
2% bis 4% an, wenn die Initiativen
zur Margensteigerung zum Geschéfts-
jahresende wie geplant greifen.

» www.heidelberg.com |
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\EXTREMELY VIVID PRINTING ;

DER NEUE JETI TAURO.
FUR BEEINDRUCKENDE FARBEN,
DETAILS UND PRODUKTIVITAT.

Geblendet von diesen Farben? Das ist der Jeti Tauro-Effekt! Dieser
Premium-Hybrid-UV Inkjet Wide Format Drucker der neuesten
Generation basiert auf unserem umfassenden F&E Know-how und
bietet aufsergewdhnliche Druckqualitdt bei hoher Geschwindigkeit
sowohl fiir starre als auch fiir flexible Medien. Er ist DIE Losung fiir
Sign und Display, um die hochvolumige Produktion in brillanten
Farben erstrahlen zu lassen.

Lassen Sie sich beeindrucken auf GFA @

www.agfagraphics.com. STAY AGFA GRAPHC
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PHARMA-SERIALISIERUNG
NUR NOCH DREI JAHRE ZEIT,
UM MASSNAHMEN UMZUSETZEN

Die Umsetzung der europaischen Pharmarichtlinie 2011/62/EU (»Falsified
Medicines Directive«) geht jetzt definitiv in ihre heie Phase: Am 9. Februar
2016 wurde die Delegierte Rechtsakte in der finalen Fassung (EU) 2016/161

veroffentlicht.

Pharmahersteller haben jetzt
nur noch drei Jahre Zeit, um
Vorkehrungen hinsichtlich
der Sicherheits- und der ein-
deutigen, individuellen Iden-
tifizierungsmerkmale zu tref-
fen. »Wer jetzt noch nicht
begonnen hat, sich intensiv
mit dem Thema Serialisie-
rung zu beschéaftigen, fiir den
kann es am Ende sehr eng
werdenc, be-
tonte Manfred
Minich, Ge-
schaftsfihrer
von Atlantic Zei-
ser. »Unsere Erfahrung aus
diversen Projekten ist, dass
zwar die groBen internatio-
nalen Hersteller relativ ge-
naue Vorstellungen haben,
was jetzt in welcher Reihen-
folge zu tun ist. Trotzdem
sind auch hier oftmals noch
langst nicht alle notwendi-
gen Schritte fir eine ganz-
heitliche Serialisierung um-
gesetzt. Eine Vielzahl von
mittelstandischen und klei-
neren Herstellern sowie Ver-
packungsdienstleistern ha-
ben dieses Thema bisher
komplett vor sich hergescho-
ben.« Das riihrt nicht zuletzt
daher, dass die Richtlinie
selbst Uiber 30 Seiten um-
fasst und zum Teil komplexe
Anforderungen enthélt,
deren Tragweite nicht immer
sofort ersichtlich sei.

»Die meisten Technologien,
die benétigt werden, um bei-
spielsweise Codes zu erzeu-
gen, zu drucken und zu veri-
fizieren, sind grundsatzlich

bekannt. Ihr sicheres Zusam-
menspiel jedoch, insbeson-
dere auch in Hinblick auf die
Erzeugung, die Verwaltung
und den Nachweis wirklich
eindeutiger individueller Er-
kennungsmerkmale ist fir
die meisten Neuland. «

Bei ersten Projekten in der
Vergangenheit stand hdufig
auf Seiten der Pharmaunter-
nehmen allein die Maschi-
nenhardware im Mittelpunkt.
Sie sollte dann Codes mit Se-
riennummern auf Sekundér-
verpackungen aufbringen,
prifen und gegebenenfalls
lokal speichern. Zu Testzwe-
cken geschah das jedoch
meist auf einer einzigen Ver-
packungslinie, dem ISA95
Level 1 und 2 (Gerat und
Linie). »Die meisten Unter-
nehmen werden jedoch lini-
enlbergreifend, haufig auch
Standort Gbergreifend und
unternehmensweit Serialisie-
rungsdaten verteilen und Er-
gebnisse einsammeln miis-
sen. Das sind dann die ISA95
Level 3 bis 4. Spétestens fiir
die Anbindung an nationale

Ohne Serialisierung geht bald
nichts mehr: Am 9. Februar

wurde die Rechtsakte der EU
verdffentlicht. Damit miissen
Pharmahersteller und Verpa-
ckungsdienstleister bis Anfang
2019 die Vorgaben fiir eine Se-
rialisierung erfiillen.

8 m DRUCKMARKT impressions 102 M 16. Februar 2016

Datenbanken oder Behdrden
werden Funktionen dieser
Level bendtigt«, erlautert Mi-
nich. »Wenn die Serialisie-
rungssoftware nicht von
vornherein dafir ausgelegt
ist, muss man mit erhebli-
chen Mehrkosten und einem
groBen zusatzlichen Zeitauf-
wand rechnen. «
Erschwerend komme noch
hinzu, dass die EU bei Wei-
tem nicht der einzige Wirt-
schaftsraum sei, der MaB-
nahmen ergreife, um Arznei-
mittelfalschern das Hand-
werk zu legen. Auch wichtige
Exportmérkte wie China und
die USA fordern schon MaB-
nahmen fiir die Serialisierung
beziehungsweise das kom-
plette Track & Trace von Arz-
neimitteln oder stehen zu-
mindest kurz davor, entspre-
chende MaBnahmen einzu-
fuhren. Minich empfiehlt
deshalb das Hauptaugen-
merk zunéchst auf eine mo-
dular aufgebaute Software
zu legen, die sehr schnell
und flexibel an wachsende
Anforderungen angepasst
werden kann, ohne dass bei
jedem neuen Codetyp ein
grundlegender Software-Up-
grade und damit Neuvalidie-
rung notwendig sei. Dies be-
dingt eine konsequente und
praxiserprobte generische Ar-
chitektur, wie dies bei dem
Produkt MedTracker der Fall
ist.

» www.jetzt-serialisieren.de
|
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Mit dem Jahreswechsel stand bei Koehler eine Anderung in der
Fiihrungsspitze an. Nach acht Jahren, in denen Werner Rucken-
brod die technische Verantwortung im Hause Koehler hatte,
wurde er Ende Dezember in seinen wohl verdienten Ruhestand
4 verabschiedet. Die Nachfolge von Werner Rucken-
brod trat zum 1. Januar 2016 Dr. Stefan Karrer
an, der mit seiner jahrelangen Erfahrung in héchs-

' ter Flihrungsebene in der Papierbranche Uber fun-
‘ A‘ diertes technisches Wissen verfigt.  Die Pagina-

m

Net GmbH, einer der fiihrenden Anbieter von MIS-
Software fiir Druckereien in Europa, hat mit Beginn
des Jahres den Vertrieb und die Kundenbetreuung
in der Region Std deutlich erweitert. Ingo Spal-
ler, bisher Vertriebsmitarbeiter bei Efl Deutschland,
ibernimmt die Vertriebstatigkeit, fiir die Position
»Projektleitungc konnte Matthias Gehrlich, bis-
{ her Comix und Theurer, gewonnen werden. ® Beim
_ Vlothoer Web-to-Print-Profi Color Alliance (CA) be-
A ginnt das neue Jahr mit einer personellen Veran-

derung: Der bisherige Geschaftsfiihrer, André y
Kapsa, zieht sich aus dem strategischen Geschaft
zurlick und konzentriert sich kiinftig verstarkt auf
seine Geschaftsfihrerschaft beim benachbarten

Schwesterunternehmen com2C. Mit Rainer Esters

und Thomas Schurzfeld ist die CA-Geschaftsleitung auch wei-
terhin in den féhigen Handen zweier langjéhrig erfahrener LFP-
Profis. e Seit dem 1. Januar 2016 ist Wolf Witte

beim bvdm im Referat Offentlichkeitsarbeit tétig.
der im November 2015 eine Tatigkeit im Deut-
schen Bundestag aufgenommen hat. ¢ Am 1. No-
vember 2015 hat Karl-Gerhard Amerongen bei
Digital Europac aufgenommen. Amerongen verfiigt
bereits Uber eine langjahrige Erfahrung im Vertrieb
der grafischen Industrie.  Karl Mi-
im Bundesverband Druck und Medien seit 2016 im
Ruhestand. Der gelernte Schriftsetzer, Gestalter, Di-
plom-Ingenieur war anerkannter Branchenexperte
Kleeberg, Drucker, Diplom-Ingenieur, renommier-
ter Fachjournalist und Autor hat die Aufgaben
Ubernommen. Er hat sich seit August 2015 ge-

Er tritt die Nachfolge von Matthias Zwanzig an,
der Gallus-Gruppe die Aufgabe des »Verkaufsleiters

chael Meinecke ist nach 35 erfolgreichen Jahren
und im bvdm Vordenker und Ratgeber. Dieter
meinsam mit Meinecke in die Themen und Projekte

» des Referates Technik + Forschung im bvdm ein-
gearbeitet.  Winfried Schaur wurde mit Wir-

v “:E : kung zum 8. Februar 2016 zum Executive Vice Pre-
£

f

y J sident, UPM Paper Europa und Nordamerika er-
‘ nannt. Erist seit 2013 als Senior Vice President fiir
den Geschaftsbereich Newspaper Publishing verantwortlich und
seit 2001 bei UPM in verschiedenen Flihrungspositionen im Pa-
pierbereich tatig.
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T0 YOUR
DAY

Gemeinsam schaffen wir
mehr Wertschopfung!

Innovationen im Druck haben bei KBA seit 200 Jahren Tradition.
Deshalb sind wir in vielen Markten Technologiefiihrer. Nun nutzen wir
den digitalen Wandel fiir mehr Wertschopfung bei unseren Kunden.
Mit KBA 4.0. fordern wir Ihre Performance im Tagesgeschaft durch
gewinnbringende Empfehlungen und Services. Zudem riicken wir ndher
zusammen, denn KBA 4.0. verbindet.

Add more value to your day. ADD MORE KBA TO YOUR DAY.

KBA Deutschland GmbH

Tel. +49 (0)351 833-1100, kba-d-gmbh@kba.com
KBA-Digital & Web Solutions AG & Co.KG

Tel. +49 (0)931 909-0, kba-wuerzburg@kba.com
www.kba.com
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Besuchen Sie uns
auf der drupa 2016
31. Mai bis 10. Juni
Halle 16, Stand C47
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KBA LED-UV IN JAPAN Japanische Druckmaschinen-
hersteller und Drucker waren unumstritten Vorreiter bei der
LED-UV-Trocknung im Bogenoffset. Doch andere haben auf-
geholt. So hat KBA 2015 gleich zwei hoch automatisierte
Rapida 106 mit LED-UV-Trocknung bei Tosho Printing, eine
der gréBten Druckereien Japans, in Betrieb genommen. Dies
zeige einmal mehr die Vorreiterrolle von KBA-Sheetfed So-
lutions bei der Umsetzung neuer Verfahren, betont KBA in
einer Mitteilung. » www.kba.com

ZWEITER GROSSAUFTRAG FUR BOBST \Weniger
als ein Jahr nach Unterzeichnung eines Auftrags fiir sieben
Maschinen fir ihr neues Werk in Nava in Mexiko hat die me-
xikanische Unternehmensgruppe Grupo Gondi einen weite-
ren GroBauftrag an Bobst vergeben. Der Auftrag umfasst
Upgrades bestehender Maschinen sowie die Installation
einer zweiten Cl-Preprint-Flexodruckmaschine Bobst F&K
90SIX fiir den Wellpappen- und Kartondruck, einer Kaschier-
maschine Bobst Asitrade Visionflute, einer GroBformatstanze
Expertcut 145 PER und zwei automatischer Abpackanlagen
Impack Virtuo. » www.bobst.com

LITHOMAN-ZUWACHS Die belgische Druckerei Remy-
Roto hat Ende 2015 eine 72-Seiten-Lithoman bei manroland
web systems geordert. Die Auslieferung an den Standort
Beauraing ist fir Ende 2016 geplant. Dort arbeitet bereits
seit 2009 eine Lithoman. » www.manroland-web.com

NEUE HP INDIGO BEI BURGER Die Burger Druck
GmbH hat eine Digitaldruckmaschine HP Indigo 7800 Digital
Press installiert und geht den Weg des Digitaldrucks mit HP
Indigo, der bereits 2003 begann, weiter. Die in Waldkirch im
Breisgau ansassige Burger Druck stellt sukzessive von zwei
HP-Indigo-Digitaldruckmaschinen auf eine HP Indigo 7800
um und kann bei gleicher Produktionskapazitat die laufen-
den Kosten reduzieren. » www.hp.com

ONLINE-BESTELLSYSTEM SMILE Die renommierte
Privatbank Edmond de Rothschild in Luxemburg hat sich im
Bereich Werbemittellogistik fir das Online-Bestellsystem
Smile von SaarRepro entschieden. Smile ist eine effiziente
Shop-Software fiir die Beschaffung und Verwaltung eigener
Werbemittel. Das Team der SaarRepro hat bisher fiir welt-
weit agierende Unternehmen schon einige Lésungen umge-
setzt. » www.saarrepro.de
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Digital Druck Hilden
INVESTITION IN XEROX
COLOUR PRESS 1000I
Die DDH GmbH hat sich fiir
die Neuanschaffung einer
Xerox Colour Press 1000 und
die Aufriistung der bereits
vorhandenen Maschine zu
einer Xerox Colour Press
1000i entschieden. Der Ver-
trag wurde Uber den Xerox
Premier Production Reseller
X-NRW geschlossen, der das
Druckunternehmen seit dem
Jahr 2003 betreut. Die erst

Colour Press 1000i bei DDH —
Beispiel Silberne Punkte.

kirzlich am Markt eingefihr-
ten Xerox Colour Press 800i/
1000i Systeme, erméglichen
zusatzlich den Einsatz einer
optionalen »Metallic Special-
ty Dry Ink Station<. Durch das
Aufriisten des bestehenden
Drucksystems ist der Hilde-
ner Druckdienstleister nun in
der Lage, neben Clear Dry
Ink auch Pantone Metallic
Silber zu drucken.

Xerox ist der erste Anbieter,
der eine Metallic Dry Ink in
Silber auf den Markt bringt,
die bei voller Geschwindig-
keit aufgetragen werden
kann. Das Xerox Colour
Press 1000i Drucksystem er-
mdglicht so die Veredlung
von Dokumenten mittels der
Metallic Dry Ink Silber oder
Gold und auch Clear Dry Ink
mit punktuellen oder vollfla-
chigen kreativen Effekten.

» Www.xerox.de

Wolfensberger investiert
CTP-BELICHTER FUJI-
FILM LUXEL T-9800

Das Medienunternehmen

J. E. Wolfensberger AG aus
Birmensdorf investiert nach
ausgiebiger Priifung in einen
von der Chromos AG gelie-
ferten CtP-Belichter der Rei-
he Fuijifilm Luxel T-9800 mit
GLV-Technologie (Grating
Light Valve) und Multi Auto
Loader (MAL).
Geschéftsleiter Benni Wol-
fensberger zum Investitions-
schritt; »Wir mussten nach
elf Jahren einen Ersatz fir
unseren XL-16-Seiten Belich-
ter finden. Nach umfassen-
der Evaluation haben wir uns
flir den T-9800 CtP-Belichter

Von links: Luciano Faoro (Wol-
fensberger AG), Benni Wol-
fensberger (Geschiiftsleitung)
und Andreas Lorenz (Chromos
AG).

entschieden. Mit diesem
Schritt haben wir einen noch
schnelleren, vollautomati-
schen Plattenoutput. Dies
kommt uns bei den immer
knapper werdenden Termin-
vorgaben entgegen. Mit 500
Platten im Direktzugriff ver-
bessern wir zudem unsere
Produktivitat im CtP-Work-
flow weiter. Wichtig sind
auch die fiinf verschiedenen
Kassetten. Dadurch stehen
uns fir allfdllige zukiinftige
Veranderungen bei den
Druckplattenformaten samt-
liche Optionen offen. Heute
bendtigt die J. E. Wolfensber-
ger AG das Plattenformat
74/104 Zentimeter fur total
acht Druckwerke. In Zukunft
kénnen weitere kleinere For-
mate dazukommen. «

» www.chromos.ch

» www.wolfensberger-ag.ch

Matt Druck AG
LINOPRINT VON
HEIDELBERG

Die Matt Druck AG in Mau-
ren produziert auf einer Lino-
print CV von Heidelberg. Das
Bogendigitaldrucksystem er-
setzt eine Linoprint C 751.
Arnold Matt, Inhaber des
Unternehmens, begriindet
den Wechsel mit dem Prinect
Digital Frontend, dem scheu-
erfreien Papiertransport mit-
tels Saugbandern und einem
gegentiber der Linoprint C

Auf der Linoprint CV bietet
das Prinect Digital Frontend

mit dem Bogenoffset identische
Farben. Im Bild: Arnold Matt,
Inhaber der Matt Druck AG
und Mike Messmer, Heidel-
berg Schweiz AG.

751 erweiterten Bedruck-
stoffspektrum. Das Spektrum
beginne bei gestanzten und
gepragten Karten und reiche
bis zum gldnzend gestriche-
nen, 360 g/m? schweren Kar-
ton mit 700 mm Format-
lange.

Die Linoprint CV wird tber
das Prinect Digital Frontend
(DFE) angesteuert. Das DFE
nutzt die identische Rende-
ring-Technologie, wie sie
Heidelberg im Workflow fir
den Bogenoffset einsetzt.
Unabhéngig vom Ausgabe-
kanal wird mit dem gleichen
Color Management und den
gleichen Rastertechnologien
gearbeitet. Fiir Amold Matt
offenbart das Frontend seine
Starken in der Simulation
eines groBen Farbtonum-
fangs bei einer reinen Wie-
dergabe der Farbténe.

» www.heidelberg.com/ch



Ricoh Pro VC60000
ENTSCHEIDUNG FUR
INKJET

CFlI Technologies ist das erste
Unternehmen in Frankreich,
das sich fir Ricohs Pro
VC60000 entschieden hat.
Die Endlos-Inkjet-Plattform
Pro VC60000 wird durch den
TotalFlow Print Server
R600A, Ricohs eigenem digi-
talem Front-End Server, ge-
steuert. Mit den von Ricoh
entwickelten Druckkdpfen
und wasserbasierten Pig-
menttinten erreicht die Ma-
schine eine physikalische
Druckauflésung bis zu 1.200
x 1.200 dpi mit einer dyna-
mischen variablen Tropfen-
gréBe und sorgt fiir eine
hohe Druckqualitat. Sie kann
mit einer Druckgeschwindig-
keit von 100.000 A4-Seiten
pro Stunde laufen und unter-
stlitzt die Verwendung von
ungestrichenem und gestri-
chenem Offsetdruckpapier,
Digitaldruckpapier sowie vor-
behandelten und recycelten
Papieren.

» www.ricoh.ch

Kuthal GmbH
INDUSTRIELLER
BOGENOFFSETDRUCK
Grundlage des Erfolgs der
Franz Kuthal GmbH in Main-
aschaff ist der industrielle
Bogenoffsetdruck. Die Dru-
ckerei fertigt neben hochwer-
tigen Werbeprospekten und
Katalogen auch Geschaftsbe-
richte, Poster und Leaflets fir

Energieeinsparung
DERSCHLAG MIT GEW
UV-STRAHLER

Das Traditionsunternehmen
Derschlag Folienverarbeitung
in Bad Berleburg hat ihre
Gallus EM 410 Flexodruck-
maschinen mit GEW UV-Sys-
temen ausgestattet, um
Energieeinsparungen und
Produktionseffizienz zu ver-
bessern. Der Betrieb blickt
auf Uber 50 Jahre Erfahrung
in Druck und Verpackung zu-

riick und ist nach 1SO 9001,
ISO 14001 und seit 2013
BRC-loP zertifiziert.

Mit Gber 50 Mitarbeitern be-
liefert die Derschlag Gruppe
die Pharma- und Kosmetikin-
dustrie sowie das Nahrungs-
und Genussmittelgewerbe in
Europa und 40 Exportmark-
ten mit Kunststoff- und Alu-
miniumfolien. Um die Quali-
tat der oft aufwendigen Ver-

ihre Kunden. Um die Effizienz
und Schnelligkeit ohne Qua-
litdtseinbuBen zu erhéhen,
wird nun weiter moderni-
siert: Die 22 bereits vorhan-
denen Heidelberg-Offset-
druckwerke werden ab Friih-
jahr 2016 um eine Speed-
master XL 106-10P+L und
eine Taschenfalzmaschine
Stahlfolder TH-82 erganzt.

bunde liefern zu konnen, die
vom Handel verlangt wer-
den, stehen zwei 45 cm
breite Gallus EM 410 Flexo-
maschinen im Einsatz, die
beide mit GEW E2C UV-Har-
tung auf allen Druckstatio-
nen ausgestattet und zusatz-
lich mit Kiihlwalzen und Ver-
edelungstechniken versehen
sind. Die Herausforderung
war, der wachsenden Nach-
frage der Kunden nach Indi-
vidualisierung, Sonderserien
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und dem Einsatz der gesetz-
lich vorgeschriebenen migra-
tionsarmen Farben fir das
Bedrucken von Lebensmittel-
verpackungen nachzukom-
men. Mit dem UV-System
von GEW erzielt Derschlag
bessere Temperaturkontrolle,
héhere Produktionsge-
schwindigkeiten und verbes-
serte Trockenleistung

» WWW.gewuv.com

Gemeinsam mit dem Heidel-
berg Business Consulting
Team hat das Unternehmen
mit rund 85 Mitarbeitern die
Anforderungen an die neue
Druckmaschine im Vorfeld
definiert: Schnelligkeit, Flexi-
bilitat und hohe Qualitat der
Druck-Erzeugnisse standen
dabei im Mittelpunkt. Mit
einem Durchsatz von 18.000
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Quad/Graphics, USA
SECHS NEUE SIGMA-
LINE-SYSTEME

Die SigmalLine von Mdller
Martini als vollintegrierte in-
dustrielle Gesamtlésung fir
die digitale Buchproduktion
ermdglicht durch die konse-
quente Vernetzung aller Teil-
prozesse, Printprodukte auch
in Kleinstauflagen wirt-
schaftlich herzustellen. Des-
halb nahm Quad/Graphics
2015 in Versailles (USA)

Im vergangenen Jahr nahm
Quad/Graphics im amerikani-
schen Versailles gleich sechs

neue SigmalLine in Betrieb.

gleich sechs neue Sigmaline
in Betrieb.

Weil die Buchindustrie we-
gen der Lagerhaltungskosten
zu kleineren Auflagen ten-
diert, investiert Quad/Gra-
phics verstarkt in den Digi-
taldruck. Produziert werden

Bogen pro Stunde steigert
die neue Speedmaster XL
106-10P+L die Produktivitat
um 20%. Das Inline-Farb-
messgerat Prinect Inpress
Control 2 misst und regelt
Farben auch bei dieser
hohen Geschwindigkeit au-
tomatisch. Das vollautomati-
sche Plattenwechselsystem
AutoPlate Pro tragt mit opti-

die kleineren Auflagen in
Versailles. Dort nahm
Quad/Graphics im vergange-
nen Jahr fiinf zusatzliche HP
T410-Farbdigitaldruckma-
schinen in Betrieb. Fiir die In-
line-Buchblock-Produktion
kommen fiinf SigmalLine von
Miiller Martini mit dem neu-
artigen Signaturfalzer Sigma-
Folder II, dem SigmaCollator
mit Vorleim- und Vorstapel-
funktion und Connex zum
Einsatz. Zudem IGste eine

sechste neue Sigmaline eine
bestehende Buchblock-Linie
eines Mitbewerbers ab. Eine
weitere SigmalLine der ersten
Generation, die seit dem
Jahr 2010 erfolgreich produ-
ziert, bleibt weiterhin in Pro-
duktion.

» www.mullermartini.com

mierten Ristzeiten und
schnellen Jobwechseln zu-
satzlich zur Produktivitat bei.
Die ebenfalls vollautomati-
sche Farbversorgung mit Ink-
Star lasst sich mittels CAN-
Anbindung direkt und flexi-
bel tiber das Prinect Press
Center steuern.

» www.heidelberg.com

B e 1

Die Kuthal GmbH investierte in eine neue Speedmaster XL 106-10P+L und will damit ihre Produktivitit weiter steigern.
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GROSSAUFTRAG AUS SCHWEDEN
ATTA.45 INVESTIERT
13 MILLIONEN EURO IN EQUIPMENT

Die schwedische Druckerei Atta.45 in Jarfalla bei Stockholm hat sich nach
umfangreichen Wirtschaftlichkeitsberechnungen und mit einer klaren
Zukunftsstrategie fir die groBte Investition in ihrer noch jungen Firmen-

geschichte entschlossen.

Im April letzten Jahres ist
Atta.45 in einen Neubau ge-
zogen und produziert dort
mit einem umfangreichen
Paket aus neuen Maschinen
im Gesamtwert von mehr als
13 Mio. €. Der groBte Teil
der Losung wurde dabei von
der Heidelberger Druckma-
schinen AG installiert.

»Wir méchten unser Wachs-
tum fortsetzen und benétig-
ten daher mehr Platz und
eine bessere Logistik sowie
das modernste Equipment,
was es momentan auf dem
Markt gibt, erklért der Ge-
schaftsfiihrer Erik Mauritzon.
»Mit Heidelberg verbindet
uns eine partnerschaftliche
Beziehung und wir erhalten
alles aus einer Hand — Ma-
schinen, schnellen Service fiir
deren maximale Verflgbar-
keit sowie die optimal abge-
stimmten Verbrauchsmateria-
lien, mit denen wir beste
Druck-Ergebnisse erreichen
kénnen.«

Wahrend die beiden Speed-
master XL 106 Achtfarben-

Wendemaschinen (eine
davon mit 18.000 Bogen in
der Stunde, die andere mit
15.000 Bogen pro Stunde
und Lackwerk) bereits seit ei-
nigen Monaten arbeiten,
wurde die Speedmaster XL
162 Achtfarben-Wendema-
schine im Herbst 2015 in Be-
trieb genommen. Fir letztere
Maschine fuhren alleine 26
Lkws von Wiesloch-Walldorf
nach Jarfalla.

Ebenfalls neu sind der CtP-
Belichter Suprasetter 162,
die Falzmaschine Stahlfolder
TX 96 und ein Sammelhefter
Stitchmaster ST 500.

22 Mio. Euro Umsatz

Atta.45 startete im Jahr
1999 mit zwolf Mitarbeitern
und Uberwiegend mit Ma-
schinen von Heidelberg. Uber
die Jahre wurde immer in
das neueste Equipment
investiert. Heute zahlt das
Unternehmen zu den groB-
ten Druckereien Schwedens,
das 115 Mitarbeiter beschaf-
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tigt, die 2015 einen Umsatz
von (iber 22 Mio. € erwirt-
schafteten. Gedruckt wird fiir
regionale Firmen im GroB-
raum Stockholm. Die Pro-
dukte umfassen zu einem
Drittel Zeitschriften mit klei-
nen Auflagen, 40% sind
klassische Akzidenzen wie
Flyer und Broschtiren, 10%
machen Geschaftsberichte
aus und der Rest wird im Di-
gitaldruck hergestellt.

Die Durchschnittsauflagen
liegen bei rund 3.000 Bogen
pro Auftrag. Alleine bei den
Zeitschriften werden 400 un-
terschiedliche Titel bei vier
bis zehn Ausgaben pro Jahr
gedruckt.

»Vor diesem Hintergrund
sind flir uns die Ristzeiten
der Maschinen sehr wichtig.
Momentan haben wir etwa
drei Jobwechsel je Stundec,
sagt Produktionsleiter Tomas
Reinhed. »Von daher schat-
zen wir die hohe Produktivi-
tat der Speedmaster XL Ma-
schinen, die alle mit dem au-
tomatischen Plattenwechsler

Autoplate XL und dem
Inlinemessgerat InpressCon-
trol 2 ausgestattet sind. Da-
riiber hinaus bin ich von der
hohen Qualitat bei den Wen-
demaschinen und deren sta-
bilen Fortdruck tiberzeugt.«
Bei der Speedmaster XL 162
ist das Doppelgreifersystem
in der Auslage ein techni-
sches Highlight. Es benétigt
keine Bogenbremsen und
fuhrt zu Papierersparnis und
einer Auslage mit guten Sta-
peln.

Ziel Online-Print

Fur das Equipment wurde
ein Servicevertrag 36 abge-
schlossen und alle drei
Druckmaschinen sowie die
CtP-Anlage sind an Remote
Service angebunden. Der
Fiinfjahres-Vertrag Uber die
Saphira CtP-Platten umfasst
ein Kontingent tiber knapp
500.000 m2 und gibt dem
Unternehmen Planungs-,
Kosten- und Terminsicher-
heit.

»Wir wollen hauptsachlich
weiter mit den kleinauflagi-
gen Zeitschriften wachsen
und dariber hinaus Auftrage
von verschiedenen Kunden
in Sammelformen abarbeiten
und uns in Richtung Web-to-
Print entwickeln«, umreiBt
Erik Mauritzon die Zukunft.
»Alle drei Druckmaschinen
und besonders die GroBfor-
matmaschine sind dafir aus-
gelegt. Letztere nutzen wir
vor allem fiir Produkte wie
Zeitschriften mit 72 oder 80
Seiten. Dies ergibt dann zwei
Signaturen fir die Weiterver-
arbeitung anstelle flnf Si-
gnaturen beim Format 70 x
100.«

Der Platz und das Funda-
ment fiir eine weitere GroB-
formatmaschine sind eben-
falls schon vorhanden.

» www.heidelberg.com M

Thimm Verpackung
ARTIOS CAD ENTER-
PRISE VERNETZT

Eine zukunftssichere Kom-
plettlésung fiir die Verpa-
ckungsentwicklung ist der
Grund, warum sich Thimm
Verpackung aus Northeim
fir die Unternehmenslésung
ArtiosCAD Enterprise von
Esko entschieden hat. Damit
werden alle Ressourcen in
einer zentralen und doch pri-
vaten Unternehmensdaten-
bank in der Cloud gespei-
chert. Der auf WebCenter ba-
sierende Enterprise Database
Server beinhaltet eine siche-
re, liber das Web zugangli-
che Datenbank in der Cloud
sowie Projektmanagement-
Funktionen. Er erméglicht die
dynamische Online-Zusam-
menarbeit zwischen Design-
Gruppen, CAD- und Grafik-
designern, Zulieferern, Mar-
keninhabern und der Produk-
tion. Der ArtiosCAD Enter-
prise Client stellt den Web-
Center-Projekten alle CAD-
spezifischen Metadaten wie
Geometrie und Materialien
zur Verfigung, sodass von
Anfang bis Ende alle Details
zum Verpackungsprojekt zu-
verlassig erfasst und verwal-
tet werden.

» Www.esko.com

» www.thimm.de



Die »Druckmarkt COLLECTIONc ist eine
Sammlung ausgewahlter Themen aus
Kommunikation, Medienproduktion, Print
und Publishing. Die Ausgaben greifen
praktische und technische Aspekte auf,
werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und permanent aktualisiert. Jede
einzelne Ausgabe hilft beim Entschei-
dungsprozess und bietet Evaluations-Un-
terstiitzung. In Dossiers zu speziellen The-
men und kiinftigen Entwicklungen sowie
Marktlbersichten samt redaktioneller Be-
gleitung als »Investitionskompass«< biindelt
die Fachschriftenreihe »Druckmarkt COL-
LECTION« ein Fachwissen, das seines-
gleichen sucht.

Mehr kann eine Messe auch nicht bieten.
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Bernd Zipper ist
Geschaftsfuhrer
der Essener zipcon
consulting GmbH

und schon seit
_ lahren ausgewiese-

ner Spezialist fur
Online-Print. Doch
IsL nur eine
seiner viel-
altigen-Aktivitaten.
Er war und ist der
Zeit Immer einen
Schritt voraus.
Nicht umsonst gilt
er als einer der
Vordenker und
Innovatoren in der
Druckbranche.




BRANCHE

DIE ZUKUNFT DRUCKT ONLINE
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Das Volumen der Druckindustrie ist in den letzten Jahren permanent zuriickgegangen. Die Umséatze der Branche

stagnieren und haben sich aktuell bei etwas mehr als 20 Mrd. Euro eingependelt. In diesem Markt bliiht allerdings

das Geschaft der Online-Druckereien und es ist nicht abzusehen, dass dieses Segment an Wachstumsgrenzen stoBt.

Mit Folgen fiir Druckereien, die noch immer konventionell unterwegs sind. Doch es gibt auch Chancen.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

itte Marz findet in Miinchen
Mdas nunmehr vierte Online
Print Symposium statt. Bernd Zipper
ist einer der Initiatoren dieses euro-
paweit anerkannten Events und wird
als Moderator und Referent wieder
Trends, Zahlen und Entwicklungen
aufzeigen. Wir konnten Bernd Zipper
fir ein Gesprach gewinnen, in dem
es aber nicht ausschlieBlich um On-
line-Drucker ging, sondern auch um
Strategien fiir Druckereien, die nicht
online gehen wollen.

Druckmarkt: Bernd, Du hast Dich
schon sehr friih mit dem Thema
Web-to-Print auseinanderge-
setzt. Zu einer Zeit, als wir alle
noch iiber Proofs, Rastertechni-
ken, Computer-to-Plate oder das
Pro und Contra Digitaldruck dis-
kutiert haben. Wie kam es dazu?

Bernd Zipper: Schon Anfang 2000
war absehbar, dass die Analog-Digi-
tal-Transformation aller Branchen fiir
unsere Gesellschaft eine weit gro-
Bere Revolution darstellen wird als
die Einfiihrung von DTP, CtP oder Di-
gitaldruck fiir die Druckindustrie. Wir
haben es damals allerdings nur sehr
schemenhaft erkennen kénnen.
1999, wahrend der Recherche zu
meinem ersten Artikel Uiber Web-to-
Print, wurde mir die Tragweite dieser
Entwicklung jedoch sehr schnell klar:
Web-to-Print, so der damals gangige

Begriff, und Online-Shops werden die
Druckindustrie revolutionieren!

Das kann man aus heutiger
Sicht ja nur bestatigen. Aber
was ist der eigentliche Grund
fiir den Erfolg von Online-Print?
Und was bewegt die Kunden,
von einem klassischen Drucker
zu einem Online-Drucker zu
wechseln?

Ein Markt kann ja nur entstehen,
wenn Nachfrage besteht. Und offen-
sichtlich befriedigen die vielen On-
line-Drucker auf diesem Globus diese
Nachfrage. Analysieren wir das Ge-
schaftsmodell Online-Print einmal,
sind sechs wesentliche Aspekte zu
erkennen:

1. Online-Druck ist bequem. Kunden
kénnen wann immer und wo immer
sie wollen sehr einfach Drucksachen
bestellen. 24 Stunden am Tag — 365
Tage im Jahr.

2. Online-Druck ist meist glinstig. Mit
dem spitzen Bleistift gerechnet, sind
viele Online-Printer giinstig, manche
sogar billig. Das spart fiir Standard-
drucksachen eine Menge Geld.

3. Online-Druck ist vielfaltig. Kunden
konnen aus Hunderten von Angebo-
ten nach Gusto wahlen. Das schafft
ein lokaler Drucker nicht.

4. Online-Druck ist da, wo der Kunde
ist. Er kann Online-Drucker in der Si-
tuation erreichen, in der er grade ist.
Egal, ob im Hotel um 23:00 Uhr oder
im Taxi — er erhalt immer Informatio-
nen — egal auf welchem Kommuni-
kationskanal.

5. Online-Druck bietet Preise sofort.
Waéhrend Drucker gerne via Angebot
und Fax agieren und den Kaufpro-
zess damit eher verzégern und in-
transparent machen, bietet der On-
line-Shop sofort einen Preis.

6. Online-Druck liefert zeitnah. 24-
oder 48-Stunden-Services sind bei
den meisten Onlinern normal. Die
Wartezeiten bei klassischen Druckern
sind oft ein »Stopper« fir die Kunden.
Haben sie einmal einen solchen zeit-
nahen Service kennengelernt, wollen
sie darauf nicht mehr verzichten.
Kurz: Online-Drucker haben den Be-
darf der Kunden erkannt und erleich-
tern den Einkauf von Drucksachen.

Vonseiten vieler Druckereien
kommt dennoch und immer wie-
der das Argument, die Online-
Drucker machten die Preise
kaputt.

Was ja bei noch so haufiger Wieder-
holung nicht richtiger wird. Denn es
sind ja nicht die »bdsen< Online-Dru-
cker, die den Markt so rapide veran-
dert haben — im Grunde sind es die
»bosen« Kunden.

Dabei ware es falsch, zu pauschali-
sieren. Denn langst nicht alle Kun-
den, die online bestellen, hecheln
nach dem giinstigsten Preis. Liefer-
glite, Service, Qualitat, Produktaus-
wahl, der Ruf des Anbieters und
selbst der Online-Beratungsservice
wird, so unterschiedlich die Druck-
kunden auch sind, geschatzt. Denn
wenn es wirklich nur um den Preis
ginge, warum sind dann Anbieter er-

folgreich, die nicht den giinstigsten
Preis anbieten? Es geht um mehr. Der
Kunde wiinscht einen Service, den er
selbst steuern kann, zu dem Zeit-
punkt an dem er diesen Service be-
notigt. Eben 24 Stunden am Tag, sie-
ben Tage die Woche. Dieser Heraus-
forderung kann man nur online be-
gegnen. Oder mit massivem Perso-
naleinsatz.

Geht es fiir eine Druckerei denn
tiberhaupt noch ohne einen On-
line-Shop?

Klassische oder konventionelle Dru-
cker, also Anbieter ohne Online-Zu-
gang, hadern noch immer mit sin-
kenden Margen. Dagegen geht es
den meisten Online-Druckern prima.
Auch Drucker, die selbst keine On-
line-Shops betreiben, sondern On-
line-Beschaffungs- oder B2B-Portale,
freuen sich Gber regen Umsatz. Dies
bedeutet letztlich: Auch wenn der
Kunde personlichen Service schatzt,
hat er verstanden, online bequem
und als »Herr des Prozesses« seine
Drucksachen zu bestellen.

Also: Schnell einmal einen Shop
auf die Beine stellen — und dann
wird alles gut?

Wenn es so einfach ware! Auch fiir
die erfolgreichsten Online-Drucker ist
die Welt nicht eitel Sonnenschein:
Der Aufwand, fiir die Kunden stets
attraktiv zu sein und zu bleiben,
steigt immens.
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Es ist zwar nur eine Prognose, doch die Tendenz diirfte stimmen: Die grofien Dru-
ckereien, zu denen nicht nur Online-Drucker gehoren, werden in den néichsten Jah-
ren noch grofier werden — zulasten der klassischen Druckereien und auch der Spe-

zialisten. Denn die Leistungen sowohl von Akzidenzdruckereien als auch die der
Spezialisten werden zunehmend Teil des Portfolios der grofen Druckereien werden.
Auferdem werden die Druckfabriken den anhaltenden Preis- und Kostendruck

durch Automatisierung und Standardisierung eher verkraften konnen als kleinere

Druckereien — von notwendigen Investitionen einmal ganz abgesehen.

Gut, einige machen es sich einfach —
billig geht immer irgendwie. Aber
Online-Drucker, die fir ihre Produkte
einen reellen Preis erzielen wollen,
missen sich ranhalten. Sie miissen
immer neue Produktideen und Ser-
vices entwickeln und ihre Strategien
und den Auftritt im Internet perma-
nent (berpriifen, gegebenenfalls
auch an neue Marktforderungen an-
passen.

Was mich in diesem Zusammenhang
nur bedingt begeistert, sind irgend-
welche Allerwelts-Shops, die hundert
andere Drucker auch nutzen. Ohne
ein eigenes Profil, ohne einen eige-
nen Auftritt wird man allerdings nur
wenig erfolgreich sein. Dann ist auch
ein vermeintlich glinstiger, vertrag-
lich langfristig gebundener Online-
Shop, der nicht wirklich schon ist,
kein Rezept fiir eine geeignete Stra-
tegie.

Mit anderen Worten: Auch bei On-
line-Print geht nichts mal eben so
nebenbei oder auf die Schnelle.

Da werden sich nun einige fra-
gen, was zu tun ist, um in die-
sem Markt noch eine Rolle spie-
len zu kénnen? Gibt es denn
noch eine Chance, oder ist der
Zug bereits endgiiltig abgefah-
ren? Und wie hoch ist der Auf-
wand, jetzt ein erfolgreiches
Onlineangebot aufzubauen?

Hier kann ich schon noch etwas Mut
machen. Ok, niemand wird mehr in
kurzer Zeit und selbst mit einem
massiven Investment ein Unterneh-

men 4 la Flyeralarm aus dem Boden
stampfen kdnnen. Aber es gibt gend-
gend Nischen, in denen sich ein
Druckdienstleister online etablieren
kann. Wer pfiffig ist und mit einem
zeitgemaBen Geschaftsmodell im
Online-Print-Markt unterwegs ist,
wird sich wundern, wie dankbar sich
solche »nischigen« Produkte verkau-
fen lassen.

Das gilt TUbrigens auch fiir B2B-Por-
tale fiir Bestandskunden — von den
einen totgesagt, von den anderen
bejubelt. Die sind letztlich eine Ma-
nifestierung der Kundenbeziehung,
nur eben online abgebildet.

Und es gibt ja auch noch einen wei-
teren Aspekt. Wahrend das Dilemma
des normalen, nennen wir ihn analo-
gen, Drucker im Wesentlichen in den
sechs eingangs erwdhnten Punkten
liegt, ist das Problem der Online-
Drucker, dass sie nicht alles selbst
umsetzen konnen. Drucker, die Ni-
schenprodukte besonders schnell,
gut oder glinstig herstellen kdnnen,

|
»Auch wenn einige von der
»Renaissance des Druckens«
fabulieren, andert sich eines:
der Zugang des Kunden zur In-
itiierung des Druckauftrags. «

Bernd Zipper,
Geschiiftsfiihrer zipcon
consulting GmbH,
Essen.
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PROGNOSE NACH UMSATZANTEILEN
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Quelle: Bernd Zipper, zipcon consulting. Druckmarkt-Grafik: 2/2016.

sind also potenzielle und gefragte
Partner der groBen Online-Drucker.

Was konnten solche Nischen
sein?

Zum Beispiel besondere Falzarten,
die Art des Drucks, etwa Letterpress,
es konnen auch besondere Bindun-
gen, spezielle Veredelungen oder an-
dere clevere Services sein.

Das setzt aber voraus, dass man
bereit sein muss, diese Speziali-
taten auch auBer Haus geben zu
wollen. Die meisten werden die-
se Spezialitaten doch selbst ver-
markten wollen.

Genau das ist aber auch riskant. Da-
gegen sind Partnerschaften gerade
bei der Vermarktung von auBerge-
wohnlichen Produkten duBerst chan-
cenreich. Denn wenn gleich mehrere
ein Produkt bewerben und vermark-
ten, ist die Chance auch groBer, es
verkaufen zu kénnen. Ich kann nur
jedem raten: Trauen Sie sich und
gehen Sie Partnerschaften ein.
SchlieBlich geht es darum, jeden,
wirklich jeden Druckprozess online
direkt oder indirekt, verfiigbar zu
machen.

Auf dem Online Print Sympo-
sium 2015 hast Du prognosti-
ziert, dass sich die Marktanteile
innerhalb der Branche massiv
verschieben werden (siehe Gra-
fik oben). Sind Druckereien, die
sich nicht mit Online-Print aus-

einandersetzen wollen, alle ver-
loren oder gibt es auch fiir die
noch eine Chance?

Natiirlich, es werden ja nicht alle
klassischen Druckereien verschwin-
den. Selbst wenn die Online-Drucker,
die im Grunde ja nur eine zeitgema-
Be Kommunikationsstruktur wie das
Internet fiir ihren Marktzugang nut-
zen, den Markt gestalten, gibt es
Strategien, die dem klassischen Dru-
cker helfen konnen — wenn er sich
zeitgemaB aufstellt und wenn er es
auch wirklich will.

Ausgangspunkt ist die wirklich kriti-
sche Priifung des eigenen Betriebs.
Er muss seine Systeme und Produk-
tion optimieren und notfalls erneu-
ern. Ohne ERP, leistungsféhiges MIS,
ohne gescheiten Internetzugang und
ohne eine kostenoptimierte Produk-
tion geht nichts. Da muss der 7er-
BWM als Dienstwagen eben erst mal
hinten anstehen.

Und nur eine neue Maschine hilft
ebenso wenig — es muss ein leis-
tungsfahiger Zugang zum Datenaus-
tausch vorhanden sein, der es er-
laubt, auch Auftrdge von anderen
Druckern annehmen zu kdnnen. Das
ist die Basis firr die Umsetzung einer
Uberlebensstrategie. Auch ohne ei-
genes Online-Portal.

Das alleine reicht aber doch
nicht aus, oder?

Nein, dazu gehort mehr. Er muss sich
an den Markt- und Kommunikations-
gegebenheiten orientieren.



Vor allem muss er schneller werden!
Angebote per Fax waren vor 20 Jah-
ren eine feine Sache, passen heute
aber nicht mehr ins Geschéftsleben,
wenn der Kunde alles Gberall per
Knopfdruck bekommen kann. Das
Verkiirzen der Zeit zwischen Anfrage
und Angebot ist also eine Minimal-
anforderung.

Mit einem gescheiten MIS und einer
schnellen Internetleitung kann er die
Kontrolle iiber Kalkulation und Da-
tentransfer erlangen. Alter Software-
plunder und riickstédndige Datenan-
nahmeportale gehdren nun einmal
auf den Schrott! ZeitgemaBe Soft-
ware und Kommunikationswerkzeu-
ge sind unabdingbar selbst fiir den,
der nicht online gehen mdchte.
Nachster und ganz wichtiger Punkt:
Transparenz! Niemand darf glauben,
man konne dem Wettbewerb oder
den Kunden Preisinformationen vor-
enthalten und dadurch strategische
Vorteile erzielen. Selbst ohne Portal

oder einen eigenen Online-Shop in-
teressiert es potenzielle Kunden, was
man kann und was es kostet. Und
niemand darf glauben, dass ver-
meintliche Betriebsgeheimnisse wie
etwa die Einstellungen am Sammel-
hefter die Schlacht entscheiden.

Bleibt aber immer noch das Pro-
blem, als Einzelkampfer zu an-
deren Konditionen einkaufen zu
miissen als es die Online-Dru-
cker mit ihren gigantischen
Mengen kénnen.

Dann muss eben besser oder cleverer
eingekauft werden! Ja klar ist der
Kollege, der einem seit Jahren die
Buchbindearbeiten abnimmt, ein
netter Kerl. Aber bekommt man bei
ihm auch die besten Preise? Man
sollte es zumindest regelmaBig tber-
priifen. Papier zu teuer? Wie ware es
denn mit einer Kooperation und dem
gemeinsamen Einkauf mit dem loka-

len Wettbewerber? Uber Partnerschaf-
ten hatten wir ja schon gesprochen.

Klingt alles plausibel und iiber
Kooperationen haben wir im
Druckmarkt wohl schon ebenso
viele Beitrage veroffentlicht wie
iber Online-Print. Mit dem Er-
gebnis, dass es etliche nicht ver-
stehen oder verstehen wollen.

Viele Entscheider in der Druckindus-
trie sind tatséchlich so massiv verun-
sichert, dass sie nicht mehr wissen,
was sie wie entscheiden sollen. Un-
kenntnis, Halbwissen und ein gewis-
ser Schuss Bequemlichkeit fiihren
letztlich zur puren Verzweiflung, die
man natlrlich niemandem zeigen
will — vor allem den Mitarbeitern
nicht. Man ist ja schlieBlich der Chef.
Das kann und muss sich jedoch an-
dern. Es hort sich zwar banal an,
aber man konnte auch jiingeren ein-
mal eine Chance geben, die eher un-

(Techno-Grafica)
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voreingenommen an die aktuellen
Themen herangehen — zumindest,
was Online-Print angeht.

Und im Ubrigen ist niemand zu alt,
um zu lernen. Es gibt zahlreiche Se-
minare fiir E-Business und E-Com-
merce. Auch wenn diese Veranstal-
tungen nicht speziell fir Drucker
sind, geben sie wertvolle Hilfe, die
Denkweise, Tonalitat und Konzepte
der Online-Community zu verstehen.

Nehmen wir also einmal an, eine
Druckerei hat bereits einen at-
traktiven und funktionierenden
Shop, eine gute Produktauswahl
und Kunden. Gibt es einen Trend
bei Online-Print, auf den sich die
Druckerei einstellen muss?

Ganz eindeutig. Die Taktzahl wird
sich weiter erhohen. Das heiBt: Noch
mehr Produkte in noch kiirzerer Pro-
duktionszeit liefern — und vor allem
noch individueller. 2

HANOSEK QUALITAT

Seit mehr als 30 Jahren schatzen Kunden weltweit
unsere Qualitat auf héchstem Niveau.

Grafische Systeme

Wir entwickeln und fertigen Systeme und
Anlagen fir die Grafische Industrie. Im
Besonderen fiir den Bereich Pre-Press
des Offsetdruckes. Einzelsysteme bis zu
vollautomatisierten Prozesslinien.

Techno-Grafica GmbH
Dieselstr. 1

Lasersintern

werkzeuglos.

Auch fir unsere grafische Industrie.
Wir konstruieren und ferfigen
lasergesinterte Kunststoffteile als
Serienteil oder als Prototyp vollsténdig

75236 Kampfelbach
Tel. 07232 / 809890

3D-Laserscan

Auch fir unsere grafische Industrie.

Wir digitalisieren und dokumentieren
Gebéude und Anlagen in den Bereichen
Anlagenbau und Reverse Engineering.

www.techno-grafica.de
info@techno-grafica.de
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Da wird die Latte richtig hoch gelegt.
Mit einer konsequenten Ausrichtung
Richtung Mass Customization wird
daran gearbeitet, dass Online-Print
fiir die Online-User alltagstauglich
wird. Cimpress ist da nicht alleine,
auch die anderen groBen Player im
Online-Print haben diesen Trend
langst erkannt und handeln entspre-
chend.

So treibt der Megatrend Mass Cus-
tomization nicht nur die Marktma-
cher an, sondern stellt auch kleinere
Anbieter, die mithalten wollen, vor
groBe Herausforderungen.

Denn wer Personalisierung betreiben
will, muss Highend-Printproduktion,
Automatisierung und Lean-Produc-
tion genauso im Griff haben wie Pro-
duktentwicklung, Trendscouting, On-
line-Marketing und moderne Online-
Sales-Architekturen.

Das hort sich aber alles sehr
komplex, nach vollautomatisier-
ter Druckfabrik oder Industrie
4.0 an. Apropos: Es scheint ja so,
als wiirden einige Hersteller
dieses Thema zur drupa zum
Highlight machen zu wollen.
Konnen denn alle Druckereien
zur Druckfabrik werden?

Die digitale Transformation und das
Thema Industrie 4.0 muss man ernst
nehmen! Doch dazu muss sich in vie-
len Druckereien noch vieles andern.
Und das beginnt bei der Geschafts-
leitung, die einsehen muss, dass
auch der Drucker an der Maschine
eine E-Mail-Adresse braucht, dass

auch Mitarbeiter in der Logistik tag-
lich informiert werden sollten, was in
einem Unternehmen im Umbruch
passiert. Die Kommunikation muss
verbessert werden. Und man muss
sich genau Uberlegen, mit welcher
Strategie man dieses Thema angeht.
Industrie 4.0 ist ein tolles Stichwort.
Aber wenn die Antwort ist: »Das ma-
chen wir in der Druckindustrie schon
langey, sollte man erst einmal ernst-
haft tiberpriifen, was man selbst da-
von verwirklicht hat.

Ganz gleich ob Transformation, In-
dustrie 4.0 oder auch Robotik — wer
schlaft, wird ein boses Erwachen er-
leben.

Ganz so verschlafen scheint die
Branche aber nicht zu sein. Wir
haben einmal anhand Deiner
Zahlen in einer Grafik zusam-
mengefasst, wie sich Online-
Print entwickelt hat und welche
Aktivitaten bereits im Netz ge-
geben sind. Das sieht doch gar
nicht so libel aus.

Stimmt. Aber man darf bei diesen
Zahlen auch nicht vergessen, dass
die groBen Umsatze nicht in den vie-
len kleinen Shops erzielt werden.
Denn viele davon sind einfach nur
da, aber wenig aktiv und genauso
wenig relevant. Und ob sich die Um-
satzkurve ab 2015 — so wie von Euch
mit konstantem Zuwachs definiert —
wirklich so darstellen wird, wage ich
eher zu bezweifeln. Ich denke, in die-
sem Markt ist deutlich mehr Dyna-
mik drin.
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Du hast zum Jahresende ein
Buch mit Beitrdgen und Meinun-
gen zum Online-Druck verof-
fentlicht. Ist jetzt alles gesagt?

Die Beitrage in dem Buch sind ja nur
Schnappschiisse aus 2015 und be-
rlicksichtigen noch nicht einmal das,
was zum Jahresende mit dem Kauf
von »Wir-machen-Druck« durch Cim-
press passiert ist. Nein, das Thema
wird uns noch weiter und in groBer
Vielfalt beschaftigen.

SchlieBlich gibt es fir die Branche ja
auch Grund zu hoffen: Viele Marke-
tingabteilungen und Agenturen er-
kennen in Print wieder ein wirksa-
mes Werbemittel. Etliche »Pure On-
line«-Player nutzen Print, um beim
Kunden bleibenden Eindruck zu hin-
terlassen. Selbst das Paket des On-
line-Handlers, gleich welcher Prove-
nienz, ist mit unzahligen Flyern, Gut-
scheinen und Rabattkarten bestlickt.
Und so kommt es wie nach jedem
Hype: Der Mix der Kandle macht das
Marketing! Denn so flexibel, wie das
Internet auch ist, so fliichtig ist es
auch. Strom weg, Netz weg — Print
bleibt. Und wer Wissen besitzen will,
kauft sich schlicht und ergreifend ein
Buch oder gar ein Fachmagazin. Trotz
Internet, trotz E-Book.

Es wird aber sicher nicht alles
wieder zu alter Freude zuriick-
kehren.

Sicher nicht. Denn selbst wenn einige
Branchenkenner von einer >Renais-
sance des Druckens« fabulieren, an-

Die Zahl der Online-Print-Shops und
der Umsatz wuchsen bis 2014 konstant.
Alles ab 2015 ist reine Spekulation oder
Prognose. Denn die Dynamik des
Marktes ist nicht zu unterschdtzen.

dert sich eines ganz sicher: der Zu-
gang des Kunden zur Initiierung
eines Druckauftrages.

Denn eines wird alle »Onliner¢, ob
kleines oder groBes Unternehmen,
einen: Die Herausforderungen online
Print zu verkaufen, werden harter
und die Anforderungen an eine sau-
bere, durchautomatisierte Produk-
tion werden héher.

Interessant wird hierbei jedoch, dass
bei wieder ansteigender Beliebtheit
des Medienkanals Print, die Chancen
mit Druck Geld zu verdienen, wieder
steigen werden. Wenn Qualitét und
Lieferleistung stimmen, steht einer
»Renaissance des Druckens« nichts
mehr im Wege.

Das hort man doch gerne.
Vielen Dank fiir das Gesprach.

> www.zipcon.de -
"ONLINE-] Nach mehr als

PRINTE

\ARKT

R| zehn Jahren

«o] Online-Print ist
noch immer viel
Bewegung in
diesem Markt. Von Langeweile kei-
ne Spur. Dabei spielen neben Tech-
nologien vor allem Strategien eine
groBe Rolle, um das schnelllebige
Geschéft erfolgreich zu betreiben.
Aus diesen Griinden haben >Druck-
marktc und das Portal »Beyond
Print« eine Serie aufgelegt, in der
wir namhafte Online-Printer por-
traitieren. Lesen Sie in dieser und
den nachsten Ausgaben die span-
nenden Portraits und Reportagen.




XPOSEPRINT.DE UND PRESSE-DRUCK
ONLINE-DRUCK
KOMPLETT VON DER ROLLE

Der Onlineshop xposeprint.de des Druckhauses Weppert aus
Schweinfurt erweitert sein Angebot mit Rollenoffset-Produkten
der Presse-Druck Augsburg. Die Partner erschlieBen damit eine

Nische fiir Online-Print.

Die Domdne von Online-Print war
bisher der Bogenoffset und zu einem
geringeren Teil auch der Digitaldruck.
Da erscheint die Ende Januar unter-
zeichnete Kooperation des vom
Schweinfurter Druckhaus Weppert
betriebenen  Online-Print-Potals
xposeprint.de und der im Rollen-
druck von Zeitungen tatigen Presse-
Druck Augsburg eher ungewdhnlich.
»Der Rollenoffsetdruck erschlieBt un-
seren Kunden die Mdéglichkeit, den
Zeitungsdruck zu nutzen. Uns war

Norbert Hettrich, Druckhaus Weppert

(links) und Andreas Ullmann, Presse-
Druck- und Verlags-GmbH Augsburg,
bei der Unterzeichnung des Kooperati-
onsvertrages.

wichtig, dass wir diesen Weg mit
einem erfahrenen Partner und hochst
moglicher Qualitat gehen kénnen.
Presse-Druck Augsburg bietet mit
seinem High-Quality-Package HQP
die beste Qualitat im deutschspra-
chigen Markt«, sagt Norbert Het-
trich, Geschaftsfiihrer des Druckhaus
Weppert.

Der Rollenoffsetdruck sei das ideale
Druckverfahren fiir Zeitungen und
zeitungsahnliche Produkte. Hohe
Auflagen, kurze Lieferzeiten und
glinstige Stlickpreise ermdglichten
es, Print-Informationen kostenbe-

wusst und zeitnah zu streuen, heift
es in einer Pressemitteilung. Durch
die Kombination mit dem Portal
xposeprint.de sollen die Kunden ein
groBeres Sortiment, schnelle Produk-
tionszeiten und eine bequeme Be-
stellung erhalten.

»Wir freuen uns, mit dem Druckhaus
Weppert einen starken Partner im
Online-Print an unserer Seite zu wis-
sen«, sagt Andreas Ullmann, Ge-
samtleiter Technik der Presse-Druck
Augsburg. »Als klassisches Zeitungs-
haus konnen wir unsere Produkte
neuen Kunden anbieten und Ziel-
gruppen erreichen, denen sich der
Zeitungsdruck bislang nicht erschlos-
sen hat.«

Die Kooperation der beiden Unter-
nehmen ermdglicht neue Produkte
und Marktzugange, die in der deut-
schen Online-Druck-Branche nahezu
einmalig sind: Mit HQP lassen sich
im Zeitungsdruck 60er Hybridraster
in Verbindung mit hoheren Papier-
grammaturen drucken. Dies ermdg-
licht neue Qualitaten im Zeitungs-
druck. Jede Woche verlassen bis zu
sechs Millionen Exemplare das Haus
Presse-Druck- und Verlag in Augs-
burg. Neben Zeitungen werden zei-
tungsédhnliche Produkte wie Beila-
gen, Messezeitungen, Kataloge und
Werbebroschiiren hergestellt.
»Flexible Auflagen in Verbindung mit
Top-Qualitdt und einer hervorragen-
den Liefergiite sind die Grundlage
fir erfolgreiche Onlineprint-Produkte
— in der Kombination Marktzugang
und Produktion, kdnnen wir dies im
zweiten Quartal 2016 ab einer Auf-
lage von 1.000 Exemplaren anbie-
ten«, sagt Norbert Hettrich.

> www.xposeprint.de
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Euirgpean Digital -

Fress Awands 2016 [

DIESE MAGAZINE
UND DER EDP AWARD
WERBEN FUR SIE.

Die 20 fuhrenden europaischen Fachmagazine fur digitale
Produktionstechniken, die sich zur European Digital Press As-
sociation zusammengeschlossen haben, zeichnen jahrlich die
besten Losungen und Produkte aus den Kategorien Soft-
ware, Digitaldruck, Finishing, Substrate, Tinten und Toner mit
den begehrten EDP Awards aus. So unterstitzen die Maga-
zine mehr als eine halbe Million Leser in 25 Landern bei ihren
Kaufentscheidungen — und die EDP Awards werten die Pro-
dukte auf.

Reichen Sie jetzt lhre Bewerbung ein.

Und nehmen Sie lhren EDP Award 2015/2016

auf der drupa 2016 am 1. Juni im drupa cube (Halle 6)
entgegen.

www.edp-awards.org

www.edp-net.org
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Geschaftsfuhrer

der Onlineprinters

~ GmbH in Neustadt
Tamder Aisch, kennt

insbesondere das
des Online-Drucks,
seit Jahren. Seine
Expertise ist unum-
stritten. Wir trafen
ihn Ende 2015, um
Uber die Entwick-
lung von Online-
printers und die
Herausforderungen
dieses speziellen
Marktes zu
sprechen.




ONLINEPRINTERS
TREIBER DES INDIVIDUELLEN DRUCKS

ONLINE-PRINT | MARKT & ZAHLEN

Die Idee, das Internet als Vertriebskanal zu nutzen, haben ja viele. Deshalb gibt es heute zwischen 1.600 und

1.900 Online-Shops alleine in der D/A/CH-Region, in denen man Gedrucktes kaufen kann. Doch davon arbeiten

nach aktuellen Erhebungen hochstens ein Zehntel der Portale auch profitabel. Bei Onlineprinters in Neustadt an der

Aisch, auch unter dem Markennamen diedruckerei.de bekannt, muss man da wohl keine Bedenken haben. Nach

wie vor ist Wachstum angesagt.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

ie massive Verdrangung von
DDruck durch digitale Medien
sei vorbei, digitale Medien wachsen
weiter, aber eher zu Lasten von TV,
prognostizierte Dr. Michael Fries vor
einigen Monaten. Was aber erstens
nicht bedeutet, dass die Druckindus-
trie generell wieder zu alter Starke
zurlickkehren wird und zweitens,
dass dies keine Wachstumsbremse
fir Online-Print ist. Im Gegenteil.
Von 20% Wachstum ist bei Online-
printers die Rede. Nun muss man ja
nicht alles auf die Goldwaage legen,
aber die letzten Jahre waren bei On-
lineprinters durch extrem starkes
Wachstum gepragt. Ob sich das auch
fiir 2015 sagen lasst? Dr. Fries kurz
und knapp: »Ja.« Er ist nun einmal
niemand, der sich in ausufernden
Marketing-Spriichen ergibt, sondern
seine Aussagen klar und pointiert
formuliert. So auch seine Sicht firr die
néchste, tiberschaubare Periode: »In
Deutschland sehen wir noch Wachs-
tum mit neuen Kunden. GroBes Po-
tenzial gibt es aber vor allem im Aus-
land, sagt er. »Der groBte Teil unse-
res Umsatzes kommt schon heute
aus dem Ausland.«
Internationalisierung ist seit 2009
fester Bestandteil der Wachstums-
strategie von Onlineprinters. Beglei-
tet wird die angestrebte Entwicklung
mit jéhrlichen Investitionen in Mitar-
beiter, Infrastruktur, Gebaude und
Maschinen — und das jeweils in Mil-
lionen-Hohe.

Dabei hat Onlineprinters seine ei-
gene Philosophie. Bisher ist das Un-
ternehmen ausschlieBlich aus eige-
ner Kraft ohne Zukéufe gewachsen
und produziert ausschlieBlich in der
Kreisstadt Neustadt an der Aisch un-
weit von Nirnberg. Auch wenn es
naheliegend ware, in den Landern zu
produzieren, die man bedient, halt
man am Standort in Franken fest.
»Online-Print ist an Logistik gebun-
den. Solange wir innerhalb Europas
kurze Lieferzeiten garantieren kon-
nen, ist die zentralisierte Produktion
sinnvoll«, sagt Michael Fries. Denn
die groBen Mengen beim Einkauf er-
moglichen die glinstigen Preise.

Effizienz in der Produktion

Allerdings wird auch bei Onlineprin-
ters nicht alles unter einem Hallen-
dach hergestellt. Aufgrund des kraf-
tigen Wachstums der letzten Jahre
wurde eine Halle nach der anderen
im Industriegebiet Neustadt dazuge-
kauft. So verteilen sich 40.000 m?
Produktionsflache auf drei Werke mit
fiinf Produktionshallen, in denen das
fiir Online-Drucker typische Sorti-
ment hergestellt wird.

Wenn dabei taglich bis zu 4.000 Auf-
trage abwickelt werden, muss eine
gewaltige organisatorische Aufgabe
gemeistert werden. »Vor zehn Jahren
noch war der Druckprozess das A
und O. Heute ist nicht der Druck das
Komplizierte, sondern der Prozess
insgesamt, erlautert Michael Fries.
Gerade die administrativen Ablaufe
samt Logistik sind wesentlicher Teil

eines auch noch so kleinen Auftrags.
Dazu wird Software eingesetzt, die
den Auftrag vom Eingang der Bestel-
lung, der Aufbereitung der Produkti-
onsdaten, deren Einschleusen in den
Workflow Uber die Produktion in
Druck und Finishing bis zum Erstellen
der Versand- und Rechnungspapiere
automatisch abarbeiten.

Je nach Produkt-Spezifikation vor al-
lem in der Weiterverarbeitung sind
dafiir verschiedene Produktionswege
zusammengefasst. In einer Produkti-
ons-Halle werden ausschlieBlich ein-
seitig zu bedruckende Produkte her-
gestellt (Geschaftspapiere, Plakate
etc.), in einer Weiteren Flyer und in
einer Dritten Broschiiren und Maga-
zine. Auch digital produzierte Druck-
Erzeugnisse haben ihre eigenen Pro-
duktionsbereiche.

Und auch wenn beim Online-Druck
immer wieder die Rede davon ist, au-
tomatisch erstellte Sammelformen
seien das Erfolgsgeheimnis, sind es
viele andere Dinge, die einen min-
dest so groBen Anteil an der Effizienz
der Produktion haben.

Vor zehn Jahren ein Traum

So gibt es bei Onlineprinters auf et-
lichen Maschinen keine Papierwech-
sel (und schon gar keine Farbwech-
sel): Es wird auf einer einzigen Pa-
piergrammatur gedruckt. Riistzeiten
reduzieren sich damit auf ein Mini-
mum: Auflage mit Maximal-Speed
drucken, runterfahren, Plattenwech-
sel und gleich wieder auf 18.000
Bogen/h hochfahren.

»Was man heute im Offset an hohen
Produktionsgeschwindigkeiten und
kurzen Ristzeiten erreicht — davon
konnte man vor zehn Jahren nur
traumen«, schwarmt Michael Fries.
So produzieren bei Onlineprinters 17
Heidelberg Speedmaster, darunter
etliche XL 105 und 106 Achtfarben-
Modelle mit etwa 110 Druckwerken
im Formatbereich 70 cm x 100 cm.
»Weil wir davon iiberzeugt sind, dass
das Format besonders effektiv ist«,
so Fries.

Eine E-Commerce-Company,
die druckt

Ein optimal aufgestellter Maschinen-
park und die Tatsache, dass Online-
printers der groBte 3b-Drucker Eu-
ropas ist, ist eine Sache. Im E-Busi-
ness Print zahlen andere Dinge je-
doch gleich viel.

»Wir sind eine E-Commerce-Com-
pany, die druckt.« Diese Definition
von Michael Fries macht den Unter-
schied zum (iblichen Online-Business
deutlich, wo Waren gehandelt wer-
den. Onlineprinters ist mit seiner Fer-
tigung in der Lage, ein breites Spek-
trum an Standardprodukten in kiir-
zester Zeit on demand herzustellen.
Drucken ist dabei natlrlich Voraus-
setzung. »Es geht aber langst nicht
mehr nur um die Qualitat beim Dru-
cken, sondern um die Qualitat im
E-Commerce«, weill Michael Fries
und rdumt ein, dass der Aufwand, fiir
die Kunden attraktiv zu sein und zu
bleiben, nicht unerheblich ist.
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Druckmaschinen, so weit das Auge reicht. Der Blick in einen der Drucksile beweist, dass Onlineprinters der grofite 3b-Drucker Europas ist.

»Wir miissen unsere Strategie stan-
dig tberpriifen, aber nicht standig
andern. Das ware todlich. Eine ver-
niinftige Strategie im E-Commerce
baut auf Kontinuitat, sagt Michael
Fries. Kleine Verdnderungen beim
Auftritt, die Kunden kaum wahrneh-
men, und gleichzeitig permanente
Verbesserungen, die Kunden deutlich
spiiren, sind eine Kunst fiir sich. »Die
Website hat Konstanten mit schlei-
chenden Veranderungen. Und das
Kauferlebnis beim Bestellvorgang zu
steigern, ist ein evolutiondrer Pro-
zess.« Dabei miisse man sich an den
vorherrschenden Trends im Online-
Business orientieren, »denn die Men-
ge der E-Commerce-Anbieter pragt
das Verhalten der Verbraucher«.

Service-Champion

Ist ein Kunde erst einmal gewonnen,
stellt sich die Frage, wie er gehalten
werden kann. Servicezufriedenheit
ist dabei die groBte Stellschraube, an
der gedreht werden kann. Informa-
tionen zum Auftragsfortschritt, gele-
gentlich Rabatte und piinktliche Lie-
ferung zahlen zum Pflichtprogramm.
Um die Zufriedenheit der K&ufer wei-
ter zu steigern, helfen Services wie
kleine Ratgeber, die iiber ein Daten-
blatt hinausgehen, einfache Produkt-
finder und ahnliche Kleinigkeiten.
»E-Commerce ist Service durch und
durchg, sagt Michael Fries.

Dass man dabei auBerst erfolgreich
agiert, mag daran zu erkennen sein,
dass diedruckerei.de 2015 zum drit-
ten Mal in Folge als >Service-Cham-

pion¢in die Hitliste deutscher Unter-
nehmen gewahlt wurde und das Gii-
tesiegel »Nr. 1 der Druckereienc tragt.

Produktion im Grenzbereich

Doch verschnaufen geht nicht. Dafiir
ist das Geschaft zu schnelllebig und
der Wettbewerb zu intensiv. Offen
sein fir die Wiinsche der Kunden,
das Gras wachsen horen, was die
Marktbedingungen angeht, sich den
Veranderungen auch produktions-
technisch stellen, sind eine tagliche
Aufgabe fiir Michael Fries und seine
Mitarbeiter. Das erfordert auch eine
kompromisslose Optimierung der Ar-
beitsablaufe. Denn Automatisierung
in der GroBenordnung, wie sie bei
Onlineprinters gefordert ist, kann
man nicht von der Stange kaufen.

Nach eigener Einschatzung produ-
ziert Onlineprinters im Grenzbereich
des technisch Machbaren, wobei je-
de Chance zur Automatisierung und

|
»Wir bewegen uns noch
immer zwischen konventio-
nellem Druck und industriel-
lem Online-Print. Dabei geht
es darum, individuelle
Produktionen industriell
herzustellen.«

Dr. Michael Fries,
Geschiiftsfiihrer Online-
printers.

&
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Vernetzung genutzt wird. »Wir miis-
sen weiter optimieren, denn der all-
gemeine Trend geht zu kleineren Auf-
lagen und engeren Zeitfensterng,
sagt Michael Fries. »Geschwindigkeit
ist immer ein Thema. Bestes Beispiel
ist der Erfolg unseres Blitzdruck-An-
gebots.«

Domaéne lokaler Druckereien

Und da der Trend fiir alle Druckereien
gilt, macht sich dies auch in der Kun-
denliste bemerkbar. Privatkunden
sind bei Onlineprinters zwar will-
kommen, doch rund 90% des Umsat-
zes kommen von B2B-Kunden, da-
runter eine nicht unerhebliche Zahl
an Druckereien. »Wir sehen uns als
Partner von Druckereien, die ihr Port-
folio durch eine Zusammenarbeit mit
uns erweitern kénnen und zudem bei
den Preisen von den Skaleneffekten
der GroBproduktion profitieren kon-
nen, erklart Fries.

Entsprechend bietet Onlineprinters
Druckereikunden spezielle Services
wie Versand mit Wunschabsender,
neutrale Lieferscheine oder Kataloge
mit erster Seite zum Selbergestalten.
Fiir Druckereien, Agenturen und Wie-
derverkaufer wurde zudem ein Pre-
miumprogramm aufgelegt. Ab einem
Druckvolumen von 10.000 Euro jahr-
lich kénnen Kunden bei Onlineprin-
ters Premiumpartner werden und
Service-Vorteile genieBen.

»Die personliche Beratung des Kun-
denstamms vor Ort und auch Spezi-
alprodukte sind und bleiben jedoch
die Domane lokaler Druckereien.

Deshalb sehen wir noch viel Poten-
zial fur die Zusammenarbeit von On-
lineprinters und konventionellen
Druckbetrieben. «

Dabei sollten die Druckereien bei je-
dem Produkt hinterfragen: »Selbst
drucken oder giinstiger herstellen
lassen? Die Partnerschaft mit Online-
printers als verlangerte Werkbank
kann betriebswirtschaftlich durchaus
sinnvoll sein und die Méglichkeit er-
6ffnen, den eigenen Kunden noch
mehr bieten zu konnen. Gerade im
GroBformatdruck ist dies fir viele
Druckereien eine echte Bereiche-
rungg, sagt Michael Fries.

»Online gegen Offline war eine emo-
tionale Reaktion. Das hat sich geén-
dert, stellt er fest. Vor einigen Jah-
ren galten Online-Drucker in den
Augen anderer Druckereien noch als
Preisbrecher. Inzwischen halten On-
line-Drucker die Preise eher stabil.
»Wir haben doch kein Interesse da-
ran, die Preise nach unten zu ziehen.
Zu uns passt eher ein stabiles Preis-
niveau. Ich weiB nicht im Detail, wie
sich der Rest der Branche, insheson-
dere die konventionellen Drucker
verhalten. Die sind ja im Vergleich zu
uns nicht transparent.« Das jedoch
wollen Kunden: Transparenz bei den
Rahmenbedingungen und Preisen.
»Auch das ist ein permanenter Pro-
zess. Wir produzieren Drucksachen
nach hochsten Qualitatsstandards,
sagt Michael Fries. »Hinzu kommen
einfache Abwicklung und Schnellig-
keit. Um auch weiterhin giinstig an-
bieten zu kdnnen, investieren wir
standig in den Maschinenpark.«



Noch in weiter Ferne

Diese Investitionen betreffen auch
den digitalen Druck, der fir Online-
printers vor allem eine weitere Ferti-
gungstechnologie ist.

Was Large-Format-Printing fiir Dis-
plays und Werbetechnik auf die un-
terschiedlichsten Substraten angeht,
gibt es ohnehin keine Alternative
zum digitalen GroBformatdruck, den
UV- oder Textildruck. Deshalb produ-
zieren bei Onlineprinters einige LFP-
Drucker von HP, ein Durst Rollen-
drucker und ein Ziind Schneideplot-
ter fiir das Finishing — Ndhmaschinen
und Handarbeit eingeschlossen.
Anders im digitalen Akzidenzdruck,
der den Offsetdruck ergénzt. Online-
printers bietet Kleinauflagen und den
Druck von Broschiiren ab Auflage 1
an. Hier kommen HP Indigo, davon
eine Indigo 10.000, und Modelle an-
derer Hersteller zum Einsatz.

»Vor einigen Jahren gab es auf un-
serer Website noch die Kategorie »Di-
gitaldrucks, vor drei Jahren hieB es
dann »Kleinauflage« und auch das
haben wir vor einem halben Jahr
aufgeldst«, beschreibt Michael Fries
den erkennbaren Wandel. »Jetzt gibt
es nur noch Flyer von Auflage 50 bis
einer Million. Wie wir die dann dru-
cken, ist fiir die Kunden kein Thema.«
Demnach gibt es also keine Quali-
tatsdiskussion mehr.

»Spannend ist fiir mich dennoch, ob
unsere Produktvielfalt in ihrer gan-
zen Breite auch im Inkjet produziert
werden kann. Das werden wir noch
sehen. Hier wird die drupa sicherlich
Aufschluss geben«, meint Michael
Fries. »Aber ich sehe nicht, dass wir
Offsetmaschinen so schnell durch Di-
gitaldruckmaschinen ersetzen wer-
den, ist er Uiberzeugt. »Wir werden
in einigen Jahren zwar mehr digital
drucken. Das ist absehbar und des-
halb investieren wir ja auch in Digi-
taldruck und moderne Finishing-Sys-
teme. Das heiBt aber nicht, dass wir
weniger im Offsetdruck produzie-
ren — so effizient, wie wir das bei uns
betreiben.«

Denn die Hersteller miissten auch im
Digitaldruck noch erheblich an nied-
rigeren Kosten, der Flexibilitat und

vor allem an einer héheren Verflig-
barkeit der Systeme arbeiten. »Noch
kann ich den Offsetdruck nicht erset-
zen«, sagt Michael Fries.

Technik muss Nutzen stiften

»Mass Customization< und Individua-
lisierung wird immer intensiver dis-
kutiert. Und damit wird zwangslaufig
auch der Digitaldruck ins Spiel ge-
bracht. Aber ist es wirklich der Mega-
Trend oder wird nicht doch etwas
libertrieben? Der Digitaldruck hat
sich in den zurlickliegenden Jahren
langsamer entwickelt als prognosti-
ziert und der Grad an Individualisie-
rung ist noch immer relativ gering.
»Eigentlich ist es eine fiir die Druck-
industrie typische Diskussion. Zuerst
wird es als Spielkram abgetan, dann
wird gesagt, ja, wir kdnnen das. Und
erst danach fragt man sich, wie man
damit langfristig einen Wert erzeu-
gen kanng, argumentiert Michael
Fries. Doch Technik miisse generell
Nutzen stiften kénnen — wie man es
etwa bei den hoch individuell er-
zeugten Fotoblichern sehe.

»Aber die Welt hat sich weiterent-
wickelt. Heute gibt es mehr Kunden,
die eine funktionierende Datenbank
haben. Das konnte den Digitaldruck
anschieben.« Denn das Potenzial des
Digitaldrucks liegt im Prozess, glaubt
Michael Fries. »Friiher waren es nur
Kleinauflagen. Heute stellt sich viel-
mehr die Frage: Wer hat die Jobs, um
Tausend mal Auflage Hundert statt
ein mal 100.000 zu produzieren?«

Treiber des individuellen Drucks

Doch Michael Fries fiihrt noch einen
anderen Aspekt an. »Wir produzie-
ren automatisiert und standardisiert.
Aber aus dem Artwork der Kunden
entsteht die Individualitat, sagt er.
»Im Grunde genommen sind wir die
Treiber fiir Individualitét. Leute, die
bislang nie an den Druck gedacht
haben, lassen nun ihren Bedarf dru-
cken. Und das reicht vom Stamm-
tisch bis zum Profi-Marketer.«

So also passen Standard und Indivi-
dualitat zusammen. »Kiinftig wird es
einerseits die preiswerten Standard-

Drucksachen geben, auf der anderen
Seite mehr hoherpreisige Individual-
Prints. Das wird ein ganz neues Leis-
tungs-Level fiir Online-Print er6ff-
nen, prognostiziert Michael Fries.

Das kénnte Partnerschaften und Ko-
operationen vorantreiben oder auch
eine weitere Konsolidierungswelle
ausldsen. Ansatze dafir sind ohnehin
erkennbar, wie Akquisition von »Wir-
machen Druck« durch Cimpress zeigt.
»Es gibt noch Wachstumspotenzial
fir Online-Drucker. Da das auch fiir

ONLINE-PRINT | MARKT & ZAHLEN

Aber auch Ubernahmen von Online-
Druckereien werden zunehmenc, ist
Dr. Fries (iberzeugt. »In fiinf Jahren
wird es vielleicht noch drei, vier oder
fiinf Major Player in diesem Markt
geben.« International aufgestellte
Unternehmen wie Onlineprinters, da-
von geht er aus, werden auch dann
in der Top-Liga des Online-Drucks
eine bedeutende Rolle spielen.

> www.onlineprinters.com
> www.diedruckerei.de

unsere Wettbewerber gilt, geht das [ |
zulasten konventioneller Drucker.

___________________________________________________________|
ONLINEPRINTERS: DIE FAKTEN

Sich im Internet (iber eine breite Kundenstreuung von den wenigen regionalen
GroBkunden unabhangig zu machen, war die Vision von Walter Meyer. Als Ein-
zelfirma mit nur einem Mitarbeiter stieg er 2004 in das E-Business als Online-
Druckerei ein und positionierte die Marke diedruckerei.de auf dem noch jungen
Markt der Online-Druckereien. Der Schritt, das Internet als Vertriebsbasis zu wah-
len, war erfolgreich. 2008 wurde aus der Einzelfirma die Onlineprinters GmbH.
2009 ging der englischsprachige Shop Onlineprinters.com an den Start und unter
dieser Dachmarke Onlineprinters sind inzwischen 15 Webshops in neun Sprachen
prasent, Uber die Kunden in 30 Landern Europas aus Neustadt an der Aisch be-
dient werden. Im Kundenservice arbeitet ein Team von Muttersprachlern als kom-
petente Ansprechpartner fiir die Kunden aus Europa.

2013 wurden die Druckerei u. Verlag E. Meyer GmbH und die Onlineprinters
GmbH unter dem Dach der Onlineprinters Holding GmbH zusammengefuhrt. Im
Marz des gleichen Jahres beteiligte sich das Private-Equity-Unternehmen TA As-
sociates mehrheitlich an der Onlineprinters Holding GmbH. Der Finanzinvestor
sieht fiir Online-Print-Angebote weiteres Wachstum in Europa. 2014 stieB Dr.
Michael Fries als Geschéftsfiihrer der Onlineprinters GmbH dazu. Zuvor war er
als Vorstand bei Cewe Color fiir deren deutsche Betriebe verantwortlich.
Inzwischen stellen rund 600 Mitarbeiter in Produktion und Vertrieb die ganze
Palette einer Online-Akzidenzdruckerei fiir etwa 500.000 Kunden her. Das Pro-
duktsortiment reicht von der Visitenkarte tiber Flyer, Kataloge, Kalender, Bro-
schiren ab Auflage 1 bis zu 100.000 Katalogen sowie groBformatigen Werbe-
und Displaysystemen.

In der Druckerei produzieren iiber 110 Druckwerke im Format 70 x 100 cm rund
um die Uhr auf rund 40.000 m2 Flache (drei Werke mit fiinf Produktionshallen
und einem Papierlager). Rund 4.000 Auftrdge taglich werden abgewickelt. Zahlte
man jeden Flyer, jede Broschtire und jede Visitenkarte einzeln, produzierte On-
lineprinters allein 2015 rund 2,1 Milliarden Drucksachen.

Onlineprinters ist nach eigenen Angaben der einzige groBe Online-Drucker, der
aus einer konventionellen Druckerei hervorgegangen ist und 30 Jahre Erfahrung
im Druck hat, und auch der groBte 3b-Drucker Europas. In der PSO-zertifizierten
Produktion werden alle Drucksachen in hoher Offsetdruckqualitat und im Digi-
taldruck hergestellt. Mit einem Produktsortiment von etwa 1.400 Produkten in
Uber zehn Millionen (oder mehr) Varianten bietet der Online-Shop neben Stan-
dard-Drucksachen auch Werbe- und Display-Drucksachen.

Onlineprinters und die deutsche Marke diedruckerei.de sind unter Deutschlands
und Europas Top-5-Online-Druckereien zu finden.
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FTIKETT.DE IN NFUEM DESIGN
AUF NEUE MARKTE VORBEREITET

Seit dem Jahr 2011 widmet sich etikett.de, die Etikettendruckerei aus Trittenheim bei Trier an der Mosel, der

professionellen Produktion hochwertiger Etiketten fiir unterschiedlichste Einsatzzwecke. Der Schwerpunkt liegt auf

der Belieferung von Geschaftskunden mit regelmaBigem und groBem Bedarf. Jetzt erfuhr die Webseite, das

Herzstiick des Unternehmens, einen kompletten Relaunch.

Text und Bild: etikett.de

ach fiinf Jahren war es Zeit,
N »die »Schaltzentrale« zwi-
schen etikett.de und Kunden einer
Priifung zu unterziehenx, erlautert
Mitgriinder Michael Wey, den Hinter-
grund des Relaunchs. »Wir kamen zu
dem Ergebnis, dass eine Uberarbei-
tung aus Griinden der Funktionalitét,
des grafischen Erscheinungsbildes
und der textlichen Ansprache not-
wendig war.« Natiirlich lasst sich die
Seite nun auch auf jedem mobilen
Endgerat ansehen. Mit der neuen
Webseite seien die mittel- und lang-
fristigen Ziele von etikett.de besser
umzusetzen, sagt Wey. »Das Uberar-
beitete Internetportal tragt den stark
gewachsenen Strukturen der letzten
Jahre Rechnung und bringt uns einen
entscheidenden Schritt weiter, wenn
es darum geht, das System auf neue
Mérkte in anderen Landern vorzube-
reiten.«

Mehr Ubersichtlichkeit

Der Kalkulator befindet sich jetzt fest
an prominenter Stelle auf der Start-
seite und muss nicht mehr extra auf-
geklappt werden. Ohnehin sind alle
wichtigen Informationen auf Anhieb
sichtbar und das Layout auch auf
den Folgeseiten klarer und Ubersicht-
licher als zuvor. Verstandliche Texte
zu den Produkten — Haftetiketten auf
Rolle oder Nassleimetiketten — brin-
gen vertiefende Informationen zu
den Merkmalen und Verarbeitungs-

maglichkeiten der unterschiedlichen
Labels. Etiketten und ihre Einsatz-
moglichkeiten fiir einzelne Branchen
werden gezielt beschrieben, etwa fiir
Kosmetik, Wein, Bier oder Chemie,
um nur einige wenige zu nennen.

Ahnliche Merkmale charakterisieren
auch die anderen Bereiche auf der
Homepage. So findet der Besucher
unter der Rubrik »Qualitat und Ser-
vicec ausfihrliches Bild- und Textma-
terial. Fiir Inspiration sorgen die Eti-
kettengalerie mit zahlreichen Pro-
dukten sowie Angaben zu den Papie-
ren und Folien. Einblicke in die Pro-
duktion werden ebenso gewahrt wie
eine kurze Vorstellung des Unterneh-
mens und des derzeitigen Teams.

etikett.de bietet nach eigenen Wor-
ten beste Qualitdt >»Made in Ger-

manys, Rollenetiketten in allen Gro-
Ben, Formen (auch individuelle Son-
derformen) und Sonderfarben. Ex-
pressdruck und -lieferung in 24 oder
48 Stunden zahlen ebenso zu den
Leistungen wie die versandkosten-
freie Lieferung in Deutschland, Oster-
reich und Luxemburg sowie der Kauf
auf Rechnung.

Insgesamt macht die Homepage
einen sympathischen und kompak-
ten Eindruck. Nichts wirkt gezwun-
gen oder reiBerisch. Sachlichkeit und
Fakten herrschen vor — genau das,
was GroBverbraucher von Etiketten
bendtigen. Mit der neuen Webseite
will etikett.de seine Erfolgsgeschich-
te fortschreiben. In Deutschland ist
die Druckerei bereits fiihrend unter
den B2B-Etikettenherstellern, in Eu-

& LOGIN | NEUANMELDUND

% PRODUKTE €9 QUALITAT & SERVICE
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ropa will etikett.de in Zukunft auch
ganz oben mitmischen.

Teil von CCL Industries

Gegriindet wurde etikett.de im Jahr
2011 von James Nilles und Michael
Wey nach zw6lf Monaten intensiver
Entwicklung des Konzepts. Zum Start
griff das junge Unternehmen auf die
familiengefiihrte  Druckerei von
James Nilles zu. Das Portal war von
Beginn an auf Geschaftskunden aus-
gerichtet, die auf zeitnahe Lieferung
angewiesen sind.

Anfang 2014 wagten Nilles und Wey
den Sprung Uber den Kanal und er-
6ffneten eine Niederlassung in Lon-
don, um auch den britischen Markt
zu erschlieBen. Dafiir wurde unter
der Adresse label.co.uk ein eigenes
Portal geschaffen. In Kooperation
mit dem Kurierdienst UPS ist eti-
kett.de in der Lage, bei einer Express-
produktion auch im United Kingdom
die Ware bereits am nachsten Tag zu-
zustellen. Die englische Version der
Homepage wurde ebenso neu ge-
staltet und dem deutschen Internet-
auftritt angeglichen.

Ende 2014 tibernahm das kanadi-
sche Unternehmen CCL Industries
Inc. die Labeldruckerei. Die Unter-
nehmensfiihrung liegt weiterhin bei
James Nilles und Michael Wey. Zum
Konzern, der weltweit mehr als
12.000 Mitarbeiter beschaftigt, ge-
hdren auch CCL Label, CCL Container
und Avery.

> www.etikett.de [ |



ps printsolution GmbH
10-JAHRIGES JUBILAUM
DES ONLINE-DRUCKERS
Die Miinchener Online Druckerei ps
printsolution feierte im August 2015
ihr 10-jahriges Jubildum. Nachdem
sich das Unternehmen in den letzten
Jahren vor allem im Bereich Printma-
nagement, im Katalog- und Broschii-
rendruck als Ansprechpartner fiir
Kunden aus der D/A/CH-Region eta-
blieren konnte, wurde mit der Ent-
wicklung eines neuen B2B-Online
Shops ein wesentlicher Grundstein
fiir die zukunftige Ausrichtung des
Unternehmens gelegt.
»Seit unserer Griindung ist es unser
Anspruch, mit Innovationskraft vo-
ranzugehen und unsere Kunden di-
rekt an diesem Fortschritt teilhaben
zu lassen, sagt Bene-
dikt Klarmann, Griin-
der und Geschéftsfihrer
von ps printsolution.
»Unser Jubildum haben
wir daher dafiir genutzt, den Schritt
zum Vollsortimenter fir personali-
sierte Produkte, speziell im Werbear-
tikelbereich, zu gehen und unseren
Kunden die Mdglichkeit zu bieten,
alle diese Artikel aus einer Hand be-
ziehen.«

e

¥ printsolution

Online-Marktiibersicht
MARKETING, IT UND
MEDIENPRODUKTION

Die Unternehmensberatung Mela-
schuk-Medien hat eine neue interak-
tive Marktlibersicht yWeb-to-Publish-
Services« auf ihrer Website veréffent-
licht. Nutzer kénnen in der Markt-
tibersicht nach Serviceangeboten fiir
Marketing, IT, Medienproduktion,
Fulfillment und Support recherchie-
ren sowie anhand von Auswahlkrite-
rien filtern. Die Handhabung ist mit
der bereits etablierten Markttiber-
sicht »Web-to-Publish-Systeme iden-
tisch.

In der Service-Marktiibersicht kon-
nen Anbieter, Systemintegratoren,
Agenturen oder Druckereien ihre
Leistungen in kostenfreien Basisein-
tragen darstellen. Eintrége in der
Ubersicht sind fallweise verlinkt, zum
Beispiel zwischen Systemanbietern
und Systemintegratoren oder dem
System- und Serviceangebot dessel-
ben Anbieters. Damit ist ein zusam-
menhangender Uberblick zu den An-
geboten rund um webbasierte L6-
sungen gegeben.

Basiseintrage in beiden Marktiiber-
sichten, Web-to-Publish-Systeme und
Web-to-Publish-Services, sind kos-
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DRUCKSACHEN

KATALOG & BUCH

Neben klassischen Drucksachen wur-
de das Angebot um Werbeartikel und
Werbetechnik erweitert. Mit etwa
50.000 moglichen Produktkonfigura-
tionen bietet das Sortiment, das kon-
tinuierlich durch weitere Artikel er-
ganzt wird, alles, was das Kunden-
herz begehrt.

> www.ps-print.de

tenlos, um einen umfassenden, an-
bieterneutralen Marktiiberblick zu
ermdglichen.

Die interaktive Marktiibersicht wur-
de wegen der Anwendungsbreite,
Qualitat und dem Umfang mit dem
Innovationspreis-IT der Initiative Mit-
telstand ausgezeichnet.

> www.melaschuk-medien.de

PRINT PRIDE

www.beyond-print.de

KEEP
CALM

AND

PRINT
ON

Talking about print online with Bernd Zipper

BEYONDPRINTE
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LEITFADEN ZU PDF/VT Das PDF/VT Competence Cen-
ter der PDF Association hat einen Leitfaden zur Umsetzung
des ISO-Standards PDF/VT verdffentlicht. Er zeigt die Vorteile
des Formats fiir variable Druckdatenstréme und dokumen-
tiert Wege, wie das Format in verschiedenen Workflows ein-
gesetzt werden kann. » www.pdfa.org

ERNEUT ZERTIFIZIERT Mit der vierten Zertifizierung
nach ProzessStandard Offset (PSO) in Folge setzt das Be-
rufsschulzentrum Alois Senefelder in Minchen ein starkes
Signal fur die Ausbildung angehender Fach- und Fiihrungs-
krafte. 2009 wurde die Schule als erster Schulstandort in
Deutschland vom Verband Druck und Medien Bayern
(VDMB) nach PSO zertifiziert. » www.pxm-sued.de

MEHR IMAGERUNNER Canon bringt im Marz eine
neue Reihe von Schwarz-WeiB-Multifunktionssystemen fiir
Biiros und Hausdruckereien mit hoher Produktivitat auf den
Markt. Die imageRunner Advance 6500 und 8500 Pro Serien
wurden mit Blick auf Faktoren wie Kosten, Sicherheit und
Mitarbeiterproduktivitdt entwickelt. Sie umfasst eine Reihe
von technischen Neuerungen, um die mit Dokumenten ver-
bundenen Gesamtkosten zu senken, Informationen zu schiit-
zen und Arbeitsabldufe zu verbessern. » www.canon.de

MEDIACARD WIRD VIVACARD Der bisherige Zell-
stoffkarton MediaCard der Feldmuehle Uetersen wird ab so-
fort unter dem neuen Namen VivaCard vertrieben. An Qua-
litdt und Spezifikation des Kartons andert sich jedoch nichts,
die Umbenennung ist lediglich ein weiterer Schritt der
Selbststandigkeit der Feldmuehle Uetersen. VivaCard eignet
sich fiir eine Vielzahl von Verpackungen und grafische An-
wendungen. » www.feldmuehle-uetersen.com

VIRTUELLE DRUCKER Oft beeinflusst der Platzbedarf
eines Druckers die Kaufentscheidung. Mit Ricoh AR, einer
kostenlosen Augmented Reality Applikation, lasst sich ver-
anschaulichen, wie viel Platz ein Gerét beansprucht. Mit der
AR App kénnen verschiedene Ricoh-Drucker in 360 Grad an-
gezeigt werden, um sich die Gerdte in einer Biiroumgebung
vorstellen zu kénnen. Zusatzlich zum Stellplatz der Drucker
kann der Platzbedarf fir das Handling der Gerate getestet
werden. So kann die AR App anzeigen, welchen Raum das
gedffnete Papierfach oder der automatische Dokumenten-
einzug einnimmt. » www.ricoh.ch
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Canon

NEUE OCE ARIZONA
1200 SERIE

Canon hat die weltweite Ein-
fihrung der UV-Flachbett-
druckerserie Océ Arizona
1200 bekannt gegeben. Die
Océ Arizona 1240, 1260 und
1280 richten sich an Drucker,
die eine hohe Druckqualitat,
vielfaltige Anwendungsmog-
lichkeiten und einen hohen
Bedienkomfort bendtigen.
Die neue Serie eigne sich flir

damit eine perfekte Losung
flr den Druck von Display-
Systemen.

Die neuen Drucksysteme ver-
wenden bis zu sechs Farben
und kénnen laut Canon
auBerdem mit WeiB- und
Lack-Tinten ausger(istet wer-
den. Durch die optionale Er-
ganzung von Light Cyan-
und Light Magenta-Tinten
lieBen sich eine hohe Druck-
qualitat bei Foto- und Fine-
Art-Anwendungen erzielen.

Schilder- und Displaydruck-
betriebe genauso wie fiir
Druckereien mit Schwerpunkt
Verpackungsdruck und Point-
of-Sale Kommunikation
sowie Fotolabore.

Die Flachbett-Architektur
wurde nach Angaben von
Canon mit dem Ziel Vielsei-
tigkeit entwickelt. So kann
direkt auf verschiedene Ma-
terialien wie Leinwand, Holz,
Keramik oder Glas gedruckt
werden. Die Drucksysteme
seien in der Lage, mehrere
Durchgdnge in perfektem
Register reliefartige Struktu-
ren oder farbintensive An-
wendungen wie Verpackun-
gen oder Wanddekorationen
zu drucken. Ein leistungsstar-
kes Vakuumsystem sorge fiir
eine zuverldssige Fixierung
selbst unregelmaBig geform-
ter, starrer Materialien. Das
UV-Aushdrtungssystem ver-
ringert laut Herstelleranga-
ben die Oberflachentempera-
tur und erméglicht so das
Bedrucken besonders diinner
und hitzeempfindlicher Ma-
terialien. Die neue Serie biete

Beide Drucker verwenden die
Océ VariaDot Imaging-Tech-
nologie zur Produktion feiner
Linien, gestochen scharfem
Text, weichen Abstufungen
und Volltonfarben.

Die Océ Arizona 1200 Serie
ist ab sofort in drei Konfigu-
rationen mit vier, sechs oder
acht Farbkanalen und in den
Formaten 125 cm x 250 cm
oder 250 cm x 308 cm ver-
fugbar.

» www.canon.de

SAZ10

Vinothek, Bar, Ristorante

Seefeldstrasse 27
8008 Zurich
www.sazio.ch

Partnerschaft

FUJIFILM EUROPE MIT
ALEYANT PRESSERO
Das Unternehmen Aleyant,
Hersteller von Software-L6-
sungen, ist nun dank der
Web-to-Print-Lésung Aleyant
PresseroT neuer Partner von
Fujifilm Europe. Diese Part-
nerschaft hat sich aus der er-
folgreichen Kooperation seit
der Einfihrung von PresseroT
durch Fujifilm Nordamerika
entwickelt.

Nach Angaben von Fujifilm
ist Aleyant PresseroT eine
preiswerte, aber vielfaltige
und einfach zu bedienende
cloudbasierte B2B- oder
B2C-Webbrowser-Losung,
die schnell und unkompliziert

an individuelle Kundenbe-
dirfnisse angepasst werden
kénne. Dazu gehdre auch ein
Design fiir die Betrachtung
auf unterschiedlichen Dis-
plays.

Die Kernkomponenten von
PresseroT sind laut Beschrei-
bung von Fujifilm Aleyant
eDocBuilderT, ein webbasier-
tes Online-Design, das spe-
ziell fiir variable Daten-Publi-
shing-Systeme entwickelt
worden sei, um sie leicht in
Aleyant oder andere Web-to-
Print beziehungsweise MIS-
Losungen zu integrieren.
eDocBuilderT biete eine fort-
schrittliche Typografie-Kon-
trolle, AusschieBen, Scripting-
Unterstiitzung, PDF-Work-
flows, rasche Vorlagenerstel-
lung sowie das Zusammen-
fihren mit Excel-Funktionen
und vieles mehr.

» www.fujifilm.eu



High Speed Inkjet Druck
ERSTE PSD-
ZERTIFIZIERUNG

Die flexible Anwendbarkeit
des ProzessStandard Digital
(PSD) im Highspeed-Inkjet-
Druck bestatigte die Esser
printSolutions GmbH in Bret-
ten durch ein erfolgreiches
PSD-Audit. Die dazugehdrige
PSD PrintCheck-Priifung
wurde an einer Inkjet-Rollen-
druckmaschine HP 7230 ab-
solviert.

Der ProzessStandard Digital-
druck erméglicht durch klare
Definitionen und objektive
Priifung eine beherrschbare
Produktion. Wahrend der
Zertifizierungsphase wurden
die Ausgabeprozesskontrolle,
Farbtreue und Workflow ana-
lysiert und bewertet. Uber
ihre Erfahrungen mit dem
ProzessStandard Digitaldruck
Zuggsy berichtet Diana
{ Esser auf dem

= 1| Colour Manage-

&, ment Sympo-

. W sium der Fogra
am 18./19. Februar 2016 in
Miinchen und stellt sich den
Fragen der Teilnehmer.

» www.fogra.org

Prazisionspragen
MUSTERBUCH FUR
INVERCOTE G

lggesund Paperboard verteilt
in diesem Winter ein neues
Musterbuch fir Invercote G,
Creato und Duo, bei dem der
genaue Blick auf die Pragun-
gen lohnt.

»Bei diesem Musterbuch
ging es hauptsachlich da-
rum, die Details in den Fotos
zu pragenc, sagt Alex Gug-
lielmi, Anwendungstechniker

-

von lggesund. »Dabei war es
wichtig, das jeweilige Bild
nicht zu verdndern oder zu
verzerren.« Ein Beispiel ist
die Pragung einer Insel auf
dem Cover. Die Pragung er-
streckt sich tber den vorde-
ren Buchdeckel, den Riicken
und den hinteren Buchde-
ckel. Die erste Testprdgung
des Bildes lieB einen Stein,
der sich im Hintergrund be-
fand, optisch ndher an den
Betrachter heranrticken. »Wir
mussten das Werkzeug um-
arbeiten, um diesen Effekt zu
vermeiden. Jetzt haben wir
das richtige Gleichgewicht
zwischen Bild und Pragung
erreicht.«

Gute Werkzeuge sind zum
Erzielen hochwertiger Pra-
gungen unerlasslich. Fir die-
se Produktion arbeitete Igge-
sund mit dem schweizeri-
schen Werkzeugmacher SMR
Stanztechnik zusammen.

» www.iggesund.com

KBA TouchTronic

NOCH INTUITIVER
DRUCKEN

Seit der drupa 2012 stattet
KBA die Mittel- und GroBfor-
matmaschinen der Rapida-
Baureihe mit einem neu ge-
stalteten ErgoTronic-Leit-
stand aus. Mit TouchTronic
gibt es nun auch eine neue
Bedienoberflache. Sie macht
die schon benutzerfreundli-
che Maschinenbedienung
laut KBA noch schneller und
intuitiver.

Voraussetzung fiir die Touch-
Tronic-Bedienung ist der Er-
goTronic-Leitstand. Er ist mit
einer Tageslichtleuchte mit
Normlicht 5.000K zur opti-
malen Ausleuchtung des
Messtisches ausgestattet.
Anstatt der bisher dblichen

Voraussetzung fiir TouchTronic
ist der aktuelle ErgoTronic-
Leitstand.

Tastatur verflgt der Leitstand
Uber einen 16:9-Touch-
screen, (iber den alle Bedien-
funktionen ohne Tastenfelder
ausgefiihrt werden kénnen.
Das macht die Bedienung
sehr dbersichtlich und intui-
tiv. Alle Funktionen sind mit
maximal zwei Berlihrungen
am Touchscreen erreichbar.
Der groBere Bildschirm liefert
mehr Informationen auf
einen Blick und trdgt so zu
mehr Ubersichtlichkeit bei.
Mit >One-Button-Job-
Change« verkiirzen sich die
Ristzeiten um bis zu 50%.
Die neue Funktion >Fastink-
Up< reduziert die Anlaufma-
kulatur um bis zu 40%.

» www.kba.com

bizhub Pro 1100
SCHWARZ-WEISS-
PRODUKTIONSDRUCK
Ndchste Systemgeneration
fir Druckdienstleister: Nach
der Einfiihrung des Schwarz-
WeiB-Systems bizhub Pro
951 im Jahr 2012 stellt Ko-
nica Minolta Business nun
das Nachfolgesystem bizhub
Pro 1100 vor, das zahlreiche
Neuerungen zu bieten hat —
neue Anwendungen und
Funktionen, schnelleren
Durchsatz, einen Dual-Farb-
scanner und eine flexible
OpenAPI-Schnittstelle. All
das erleichtert die Bearbei-
tung des breiten Spektrums
von On-Demand-Auftragen
interner und externer Druck-
dienstleister.

Auch heute noch wird ein
groBer Anteil der Auftrage
auf Produktionssystemen in
Schwarz-Weil3 ausgegeben.
Mit einer echten Auflésung
von 1.200 x 1.200 dpi und
einer hohen Druckgeschwin-
digkeit von 100 Seiten/Min.
erfilllt der bizhub Pro 1100
die Anforderungen jeder Pro-
duktionsumgebung. Das
Multifunktionssystem bietet
die nétige Flexibilitdt zur Be-
arbeitung jedes erdenklichen
Produktionsdruckauftrags,
beispielsweise einen Gram-
maturbereich von 40 g/m?2
bis 350 g/m2 und Papierfor-
mate bis SRA3 (max. 324 x
483 mm). Mit einer maxima-
len Papierkapazitét von
9.000 Blatt in fiinf Kassetten
ist das Schwarz-WeiB-System
fir jeden hochvolumigen
Auftrag und selbst fir um-
fangreiche Mixed-Media-
Auftrage geristet. Der Dual-
Farbscanner mit bis zu 180
Originalen/Minute und der
neue Einzelblatteinzug MB-
507 erhéhen diese Flexibili-
tat bei den Anwendungsge-
bieten noch weiter.

» www.konicaminolta.de
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Gefiihl pur

PAPYRUS FEINST-
PAPIER MAIJESTIC
Sinnlich, verfiihrerisch, zau-
berhaft inspirierend — Spe-
cials Feinstpapiere verwan-
deln nach Meinung von Pa-
pyrus Information in pure
Emotion. Feingeftihl in hapti-
scher Vollendung biete das
irisierende Majestic Sorti-
ment. Holzfrei, beidseitig sa-
tiniert und pigmentiert, ver-
leihe es ansprechender Kom-

munikation das gewisse
Extra. Ausgestattet mit
einem exquisit schimmern-
den Look, perfekter Glatte
und Steifigkeit bewege sich
Majestic im Specials Feinst-
papiersortiment haptisch und
optisch auf héchstem Ni-
veau. Mit fein aufeinander
abgestimmten Farb-Nuancen
gibt es Majestic Classic, Sa-
tins, Luxus, Chameleon und
speziell fir den Digitaldruck
Majestic Classic Digital und
Luxus Digital. Erhaltlich sind
die Papiere in den Gramma-
turen 120 g/m?, 250 g/m?
und 290 g/m2 und unter an-
derem in den Fdrbungen real
gold, moonlight silver, can-
dlelight cream, marble white,
emperor red und kings blue.
Dariiber hinaus ist Majestic
als Geschaftsausstattungspa-
pier geeignet.

» WWW.papyrus.com
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Non-Stopp-Betrieb
HEIDELBERG AUTO
PALLET LOADER
Schlanke Prozesse und ein
hoher Automatisierungsgrad
sind entscheidend bei der
Verwirklichung einer indus-
triellen Druckproduktion
ohne Qualitatsschwankun-
gen. Heidelberg erhéht daher
den Automatisierungsgrad in
der Druckvorstufe und st
Nachschubsorgen bei der
Druckplattenbelichtung. Mit

Papyrus informiert

ALLES ZU GESCHAFTS-
AUSSTATTUNGEN

Der neue Papyrus Steckbrief
»Geschéftsausstattungspa-
piere fiir Startups und kleine
mittelstandische Unterneh-
men« flihrt leicht verstandlich
in die Vielfalt der Geschéfts-
ausstattungspapiere ein und
informiert dber die richtige
Abstimmung von Visitenkar-
ten, Bliro- und Kopierpapier,
Briefhiillen, Broschiren, Ge-

Mit den Auto Pallet Loadern fiir die Suprasetter-Baureihe schliefit
Heidelberg eine der letzten Automatisierungsliicken in der Druck-
vorstufe und erhoht die Produktionssicherheit.

den beiden neuen, optional
erhaltlichen, Auto Pallet Loa-
dern (APL) fiir die CtP-Druck-
plattenbelichter Suprasetter
106 und 145/162/190 er-
mdglicht Heidelberg die un-
terbrechungsfreie Beladung
von bis zu 1.200 Druckplat-
ten im Format 106 bezie-
hungsweise 600 Druckplat-
ten im GroBformat. Das
macht die Systeme zu einer
flexiblen und leistungsfahi-
gen Automatisierungslésung
bei der Plattenbelichtung.

» www.heidelberg.com

schafts- und Umweltberichte
auf das Unternehmensbild.
Dabei ldsst sich schon mit
wenig Aufwand und einem
tiberschaubaren Budget viel
Wirkung erzielen. Daneben
bieten der Papyrus Papierfin-

Bz
Saim Pear,

g S ._U_/ iy
e g Y

der und die gut strukturierte
Sortimentstibersicht Méglich-
keiten der punktgenauen
Auswahl. Weitere Informatio-
nen zu Geschaftsausstat-
tungspapieren bietet das Pa-
pyrus Infomagazin »punc-
tumc. Mit diesen Informati-
ons-Tools soll der Marken-
aufbau leicht und zuverlassig
gelingen.

» WWW.papyrus.com
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Konica Minolta
GROSSFORMAT-
DRUCKSERIE KIP 800
Nach dem erfolgreichen
Launch der monochromen
GroBformatdrucksysteme der
KIP 70 Serie, prasentiert Ko-
nica Minolta die neue KIP
GroBformat-Farbdruckserie
KIP 800. Die Serie besteht
aus flinf verschiedenen Zwei-
und Vier-Rollen-Systemen:
zwei Drucker (KIP 850, KIP
870) und drei Multifunkti-
onssysteme mit Scanner (KIP
860, KIP 880, KIP 890). Un-
terbrechungsfreier Druck und
hohe Produktivitét sind laut
Konica Minolta durch Toner-
Kartuschen mit hoher Kapa-
zitdt gewdhrleistet.

Die Geréte bieten eine Ar-
beitsgeschwindigkeit von
268 m¥/h in Farbe oder
Schwarz-Weil und die Aus-
drucke sind 100% wasser-
fest, lichtecht und verblassen

-~
~

A
nicht. Die Systeme bieten
Netzwerkfunktionen mit
Software-Ldsungen, Cloud-
Connections und einen inte-

grierten 12-Zoll-Touchscreen.

» www.konicaminolta.eu

Mimaki
SONDERFARBEN-
PALETTE ERWEITERT
Mimaki erweitert seine Son-
derfarbenpalette der Pro-
duktreihe SB410 fir den
Sublimationsdruck um eine
hellschwarze Farbe >Light
Black«. Die hellschwarze
Tinte erganzt die krzlich an-
gekindigten, fluoreszieren-
den gelben und pinkfarbe-
nen Neon-Tinten, die ideal
fur hochwertige Kleinserien

Die neue Tinte vergrofert die
Einsatzmoglichkeiten der Be-
kleidungshersteller und die
Einsatzvielfalt des Grofiformat-
Tintenstrahldruckers TS300P-
1800, der speziell fiir den Sub-
limationsdruck im Bereich Be-
kleidung und Textilien entwi-
ckelt wurde.

im Mode-
bereich
sowie flr
Sport- und
Badebeklei-
dung ge-
eignet sind.
Die neue
Tinte ver-
gr6Bert die Einsatzmdglich-
keiten der Bekleidungsher-
steller und die Einsatzvielfalt
des GroBformat-Tintenstrahl-
druckers TS300P-1800, der
speziell fiir den Sublimati-
onsdruck im Bereich Beklei-
dung und Textilien entwickelt
wurde. Anhand dieses Druk-
kers wird Mimaki auf der
Fespa Digital 2016 in Am-
sterdam das innovative und
kreative Leistungspotenzial
der neuen Tinte vorfiihren.

» www.mimakieurope.com

Faszinierende Duftwelten
NEUES DUFTPAPIER
VON REFLEX

Mit dem neuen opakem Spe-
zialpapier »purescentc spricht
der Papierhersteller Reflex
eine weitere Dimension der
Wahrnehmung an. Waren
bisher vorwiegend visuelle
oder haptische Eigenschaften
ausschlaggebend fiir die
Auswahl von Papier, kommt
nun der Geruchssinn hinzu.
Individuelle Duftwiinsche
sind von Reflex nachstellbar.
Die Mdglichkeiten reichen
von Winterd(iften wie Zimt,
Nelken, Ingwer, Glihwein
iiber Frischediifte wie Jas-
min, Vanille, Apfel, Zitrone,
Lavendel bis hin zu wiirzi-
gen, intensiven Diiften wie

Das individuell beduftbare pu-
rescent wird mit einer mehr-
stufigen Mailingkampagne in-
klusive mehrerer Duftnoten im
deutschen Markt eingefiihrt.

Anis, Erde, Whiskey, Fisch,
Leder und vieles mehr. Die
Duftpigmente werden mit
einem neu entwickelten Be-
schichtungsverfahren in das
Spezialpapier eingebunden.
Der Duft muss nicht »freige-
rubbeltc werden. Er wird
aerob, das heift im Kontakt
mit Luft, automatisch akti-
viert und hélt Monate lang.
In Deutschland erfolgt der
Vertrieb exklusiv dber die
Igepa group. purescent ist in
den Gewichten 150 g/m?
und 250 g/m? aber auch
nach individuellen Kunden-
wiinschen lieferbar.

» www.reflex-paper.com
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sInvestitionskompassc
Schneiden & Co.

48 Seiten DIN A4, davon
tiber 10 Seiten Markt-

libersichten sowie Tabellen,
Checklisten, Artikel, Glossar

und Anbieterverzeichnis.

Zu bestellen im Internet fiir

16,50 €/ 16.50 CHF.

Schneiden ist in Druck und Verarbeitung eine zwar notwendige,
wenn auch wenig spektakulare Tatigkeit. Doch gerade in diesem
Bereich hat sich in den letzten Jahren erhebliches verandert. Nicht
nur bei den klassischen Planschneidern. So absolvieren kompakte
Multifunktionssysteme mehrere Arbeitsschritte vollautomatisch in
einem Schritt, Cutting-Systeme schneiden, frasen und rillen und La-
serschneider ermdglichen hoch filigrane Veredelungen.

Um die fiir Sie richtige Losung zu finden, kénnen Sie natiirlich Kol-
legen befragen, sich durch Berge von Papier wiihlen oder durch
Suchmaschinen kdmpfen, um irgendwann den Uberblick zu verlie-
ren. Aber warum? Diese Arbeit haben wir schon fiir Sie erledigt!

Die aktuelle »Druckmarkt COLLECTION 16« greift praktische und
theoretische Aspekte auf, stellt rund 240 verschiedene Schneidesys-
teme in Marktiibersichten zusammen (Stand vom 6. November
2015), beschreibt und kommentiert sie. Daneben gibt es ein Glos-
sar mit den wichtigsten Begriffen und ein Anbieterverzeichnis fiir
die Ansprechpartner in Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

www.druckmarkt.com

COLLECTION

DIE FACHTHEMEN-BIBLIOTHEK DES DRUCKMARKT
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MB Bauerle

NEUER PICK & PLACE
ANLEGER

Die Anleger von MB Bauerle
bieten vielseitige Einsatz-
moglichkeiten bei unter-
schiedlichen Anforderungen.
Durch den Einsatz passender
Technologie gewdahrleistet
der Hersteller nach eigenen
Angaben, dass ein breites
Material- und Formatspek-
trum verarbeitet werden
kann. Dicke oder diinne Pro-
dukte, glatte oder matte
Oberflachen, Einzelblatter
oder Falzlagen, offene oder
geschlossene Kanten, Karten
oder Broschiren seien fiir die
unterschiedlichen Anleger-
systeme kein Problem. Ob
das Magazin des Anlegers

Der neue Pick Q Place Anle-
ger, der fiir die Integration in
die Hochleistungskuvertiersys-

teme der Baureihe autoSet
konzipiert ist.

maximal gefillt ist oder ob
nur noch wenige Produkte
enthalten sind — eine sichere
Produkttrennung sei stets
gegeben.

Der Pick & Place Anleger er-
moglicht laut MB Béuerle die
beschadigungsfreie Vereinze-
lung und Positionierung auch
spezieller Beilagen wie etwa
Warenproben. Damit werde
gewahrleistet, dass ein sehr

breites Materialspektrum ver-

arbeitet werden kann.
» www.mb-bauerle.de

Braun Digitaldruck

ERSTE SKYLINE-LIZENZ
WELTWEIT

Die Braun Digitaldruck Ulm
GmbH hat als erste Druckerei
die Lizenz erhalten, exklusiv
fiir den aufblasbaren Messe-
stand Windscape des ameri-
kanischen Unternehmens
Skyline die Stoffbespannung
zu bedrucken. Das in Minne-
sota ansdssige Unternehmen
Skyline war auf der Suche
nach einem Partner, der im
Digitaldruck die Anforderun-
gen fiir das Produkt Wind-

Windscape besteht aus einem
Luftkammersystem mit Stoffbe-
spannung und einem Kom-
pressor mit Schlauch. In weni-
ger als zwei Minuten kann der
Messestand aufgeblasen wer-
den.

scape erfiillen kann. Nach
umfangreichen Testdrucken
ist es Braun gelungen, die
Qualitdtsvorgaben zu erfiil-
len. Damit ist Braun Digital-
druck Ulm der erste Drucker,
der internationale Kunden
mit bedruckten Stoffbespan-
nungen flir Windscape belie-
fern darf.

Der aufblasbare Messestand
ist in einem Transportkoffer
untergebracht, der auch im
Flugzeug als Handgepack
akzeptiert wird. Er besteht
aus einem Luftkammersys-
tem mit Stoffbespannung
und einem Kompressor. In
weniger als zwei Minuten
kann der Kompressor das
Luftkammersystem aufpus-
ten und schon steht der fer-
tige Messe- oder Prasentati-
onsstand.

» www.braun-digital.de
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Papyrus BalancePure
BEKENNTNIS ZUR
NATUR

Fiihrende FuBballbundesliga-
vereine tun es, globale Soft-
ware- und Luftfahrtunterneh-
men auch, Behdorden und
Banken sind bereits seit Jah-
ren aktiv — sie alle verwen-
den Recyclingpapiere. Fur
immer mehr Unternehmen
und 6ffentliche Einrichtun-
gen ist Papier aus 100% Alt-
papier ein wichtiger Faktor
nachhaltigen Handelns. Das
Umweltbundesamt betont
die Vorteile von Recyclingpa-
pieren im Vergleich zu Pa-
pierprodukten aus Primarfa-
sern hinsichtlich der Ressour-
censchonung, der Abwasser-
belastung sowie des Wasser-
und Energieverbrauchs.

Dem wachsenden Bedarf an
nachhaltigen Qualitaten
kommt Papyrus mit Recy-
clingpapieren nach, die in
puncto Optik, Farbwieder-
gabe, Bildqualitdt und Archi-
vierbarkeit Primarfaserpapie-
ren in nichts nachstehen.
Eine Spitzenposition nimmt
dabei BalancePure ein. Das
mit 150 CIE hochweiBe, mul-
tifunktionale Biiropapier ist
lesefreundlich und sorgt
beim Druck fir ausgezeich-
nete Kontraste.
Ausgezeichnet mit dem
Blauen Engel, dem Nordic
Swan, der FSC-Zertifizierung
und dem EU Ecolabel erfllt
BalancePure in Sachen Um-
weltschutz hochste Anforde-
rungen. Ungestrichen matt
ist das Spitzen-Recyclingpa-
pier in Grammaturen von 80
bis 350 g/m2, in GroB- und
Kleinformat und zusammen
mit erganzenden Briefhiillen
bei Papyrus erhaltlich.

» Www.papyrus.com/de

Produkt-Kennzeichnung
LEIBINGER ERWEITERT
TINTENPORTFOLIO
Paul Leibinger hat fiir seine
Inkjet-Drucker neue Tinten
auf den Markt gebracht und
erhéht damit die Moglichkei-
ten der bertihrungslosen
Kennzeichnung von Produk-
ten wahrend der laufenden
Produktion.

Die neuen Tinten in unter-
schiedlichen Farben und Pig-
mentierungen sind flir die

Kennzeichnungen auf unter-
schiedlichsten Produkten, zum
Beispiel auf Verpackungen,
Kabeln und Rohren mit den
neuen Tinten fiir die Leibinger
Inkjet-Drucker.

dauerhafte Kennzeichnung
von Produkten aus PE (Poly-
ethylen), PP (Polypropylen)
und OPP (orientiertes Poly-
propylen) ausgelegt. AuBer-
dem hat Leibinger eine hitze-
hértende, weiB-pigmentierte
Tinte fiir dunkle Oberflachen
aus PA (Polyamid) im Pro-
gramm. Eine silbergraue
Tinte kann sowohl fir helle
als auch fir dunkle Oberfla-
chen verwendet werden.

Firr die Kennzeichnung von
Produkten, bei denen die
Fdlschungssicherheit ge-
wahrleistet werden muss,
bietet Leibinger eine Secu-
rity-Tinte an. Die schwarze,
pigmentierte Tinte fluores-
ziert bei UV-Licht zusatzlich
griin. Daneben hat Leibinger
jetzt eine griine und hellgelb
pigmentierte MEK-Tinte im
Programm.

» www.leibinger-group.com

CyClean

KONTAKTLOSE BAHN-
REINIGUNGSSYSTEME
Xeikon hat seine Digital-
druckmaschinen mit mehre-
ren kontaktlosen CyClean
Bahnreinigungssystemen von
Meech optimiert. Der Bahn-
reiniger, der fiir Hochge-
schwindigkeitsmaschinen
und praktisch jedes Material
geeignet ist, sorgt fur makel-
los gedruckte Bahnen auf
den Xeikon 3050 und Xeikon

3500. CyClean ist ein kon-
taktloses, doppelseitiges
Blas- und Vakuumsystem,
das Verunreinigungen in
einer Filtereinheit auffangt.
Es kann bis zu 3 m breite
Bahnen reinigen, 0,5 p
kleine Verunreinigungen ent-
fernen und hat einen gerin-
gen Platzbedarf.

Integrierte elektrostatische
Entladung am Eingang und
Ausgang des Reinigungskop-
fes gewahrleistet eine griind-
liche, lang anhaltende Reini-
gung. Die eingebauten AC-
Elektroden neutralisieren alle
statischen Ladungen auf der
Bahn und sorgen fiir eine
einfache Ablosung der Ver-
unreinigungen.

» www.meech.com



Mondi

NAUTILUS PROCYCLE
LANCIERT

Mondi ergdnzt sein Recy-
clingpapier-Portfolio und bie-
tet mit dem neuen Nautilus
ProCycle ein hochweiBes
100% Recyclingpapier, das
den Blauen Engel sowie das
EU Ecolabel tragt. Die Nauti-
lus Range ist mit ColorLok-
Technologie ausgestattet, die
bei Tintenstrahldrucken die
Farben intensiver macht und
die Tinte schneller trocknen
[asst.

Die Verwendung hochwerti-
gen Altpapiers erméglicht es
Mondi, die Ziel-WeiBe von
140 CIE (ISO 100) ohne Zu-
satz optischer Aufheller zu

erreichen und so die Voraus-
setzung flr den Blauen Engel
zu erfillen.

» www.mondigroup.com

Sprintis
MUSTERKOLLEKTION
MIT 130 ARTIKELN

in der Sprintis Musterkollek-
tion stellen dber 130 Mus-
terartikeln eine kleine Aus-
wahl aus dem umfangrei-
chen Lieferprogramm von
Sprintis dar. »Produkte in der
Hand halten, ansehen und
priifen ist ein elementarer
Bestandteil bei der Planung
vieler Projekte. Produkte

Sprintis Musterkollektion 2.0.

haptisch erlebbar zu machen
ist essenziell bei Konfektio-
nierungsartikel«, sagt Chris-
tian Schenk, Geschaftsfihrer
von Sprintis, {iber die Mus-
terkollektion 2.0, die ab
Mitte Februar (iber den
Sprintis-Onlineshop bestellt
werden kann. Hier findet
man auch weitere Informa-
tionen und Preise sowie die
Telefonnummern der jeweili-
gen Produktspezialisten.

» Www.sprintis.de

Sendys Explorer
FLEXIBLE DOKUMEN-
TENVERWALTUNG

Mit der Dokumenten-Verwal-
tungslésung Sendys Explorer
kénnen Anwender von OKI-
Multifunktionssystemen die
Effizienz ihres Dokumenten-
Workflows und des Datei-
Managements optimieren.
Die Losung bietet eine inte-
grierte Zeichenerkennung,
mobile Cloud-Anbindung
und eine treiberloser Druck-
option.

Die serverbasierte Software
von Sendys, die OKI-Anwen-
dern kostenfrei zur Verf-
gung steht, erfasst Doku-
mente per Scan aus verschie-
denen Quellen (MFP, Smart-
phone, Tablet-Kamera ber
i0S-App oder E-Mail-Konten)
und konvertiert sie in eine
Vielzahl bearbeitbarer For-
mate (PDF, PDF/A, JPEG,
PNG, TIFF, TXT). Eine inte-
grierte optische Zeichener-
kennung (OCR-Funktion)
sorgt dabei dafir, dass sich
die Dateien per Volltextsuche
schnell und einfach weiter-
verarbeiten und finden las-
sen. Anwender kénnen die
Dateien jederzeit direkt Ciber
den Bedienbildschirm der
OKI MFPs wieder auswahlen,
verwalten und ausdrucken.

» www.sendysexplorer.com

»Yes, we plantc

MONDI MIT GREEN
RANGE KAMPAGNE
Mondi lanciert eine neue
Kampagne fiir seine Bliropa-
piere unter dem Motto »Yes,
we plant!«. Sie beschaftigt
sich mit nachhaltiger Forst-
wirtschaft und verantwor-
tungsvoller Papierproduk-
tion. Das Green Range On-
line-Spiel nimmt in der Kam-
pagne eine zentrale Rolle
ein, denn es kombiniert Un-
terhaltung mit Information.
Teilnehmer kénnen monat-
lich Preise gewinnen, zum
Beispiel ein »Fair phonec oder
eine »Paper Trophy«. Schon
die Teilnahme zahlt sich aus,
denn Mondi spendet fir je-
den registrierten User einen

Euro an OroVerde, eine NGO,
die jeden Tag Beitrdge zum
Schutz von Regenwaldern
und Biodiversitdt leistet. Fiir
jeden Teilnehmer am Online-
Spiel wird ein Baum ge-
pflanzt.

» www.mondigroup.com

NEWS | PRINT & FINISHING

Konica Minolta
KLIMANEUTRALES
DRUCKEN

Mit »CO, neutral Druckent
startet Konica Minolta Busi-
ness Solutions einen Kom-
plettservice fiir klimaneutra-
les Drucken. Das ganzheitli-
che Angebot bietet einen
einfachen Weg einen erhebli-
chen Teil der CO,-Emissionen
auszugleichen, die in Office-
Umgebungen oder im Pro-
duktionsdruck entstehen.
Der Service >CO, neutral
Drucken« reduziert den 6ko-
logischen >FuBabdruck,
indem der Kohlendioxidaus-
stoB im gesamten Lebenszy-
klus der Drucksysteme, das
heift vom Bezug der Rohma-
terialien Uber die Produktion
und den Betrieb bis hin zur
Entsorgung, berechnet und
kompensiert wird. Kunden
kénnen hierdurch einen nen-
nenswerten Teil ihres CO,-
AusstoBes neutral stellen
und aktiv Klimaschutzziele
unterstiitzen. Druckdienst-
leister starken hierdurch ihr
umweltpolitisches Profil und
erhéhen den Wert ihrer Print-
produkte.

» www.konicaminolta.de

PRINT
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PRINT & FINISHING | NEWS

CGS

NEUE SOFTWARE-
VERSIONEN

Die aktuelle Version von Oris
Color Tuner/Web und Oris
Certified/Web der CGS Publi-
shing Technologies Interna-
tional GmbH unterstiitzt die
neuen PSO Coated und PSO
Uncoated V3 Profile. Die
Software ist ab sofort verflig-
bar. Auch passende Refe-
renzdruckerprofile und Farb-
tabellen fiir die neuen Sub-
strate sind in Oris Color
Tuner/Web Version 3.1 ent-
halten. Die neue Version er-
flllt somit alle Voraussetzun-
gen, um die neuen Standards
einzurichten und sowohl
farbverbindlich als auch farb-
echt auszugeben.

Fir den Anwender ergeben
sich dadurch ebenfalls er-
hebliche Vorteile: Dank der
neuen Druckobjekte und Fil-
tereinstellungen fiir Messge-
rate wird er in der Lage sein,
mit ORIS Certified/Web Zerti-
fizierungen nach den neuen
Druckbedingungen durchzu-
flhren.

Von Bedeutung ist dabei
nicht nur, dass die Proofpa-
piere Oris PearlProof OBA
Semimatte 250 und Oris
PearlProof OBA Matte 140
fir die neuen Druckbedin-
gungen Fogra 51 und Fogra
52 zertifiziert sind. Hinzu
kommt, dass die Zertifizie-
rungs-Proofs bereits auf die
neuen Drucker Epson SC-
P7000, SP 7900 und Canon
iPF6450 anzuwenden sind
und dabei in allen gangigen
Formaten zur Verfligung ste-
hen.

» WWW.CgS-0ris.com

InDesign-CC-Handbuch
KEINE ANGST VOR
INDESIGN

Adobe InDesign ist eine Lay-
outsoftware mit unzahligen
Funktionen. Allerdings macht
die Funktionsfiille das Pro-
gramm nicht gerade Uber-
sichtlich. Die Schulungsfirma
Cleverprinting, spezialisiert
auf Grafik- und PrePress-

clenErprinting
KEINE ANGST VOR

INDESIGN

Das kostenlose Screen-PDF
»Keine Angst vor InDesign<
kann ohne listige Registrie-
rung auf der cleverprinting-
Homepage runtergeladen wer-
den.

Schulungen, hat sich zum
Ziel gesetzt, Anwendern den
Einstieg in InDesign még-
lichst einfach zu machen.
Cleverprinting verdffentlich
daher jetzt das aktuelle In-
Design-Handbuch »Keine
Angst vor InDesign« kosten-
los als Screen-PDF. Auf 211
Seiten erfahrt der Leser alles,
was zur Erstellung moderner
Print-Dokumente notwendig
ist.

Das Buch zeigt wie Visiten-
karten, Briefpapiere, Poster,
Flyer und auch Broschiren
mit InDesign erstellt werden.
Das Screen-PDF verfiigt Uiber
interaktive Lesezeichen zu
den einzelnen Kapiteln, ein
kleines Glossar rundet das
PDF ab.

» www.cleverprinting.de
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Neue Version
PDFX-READY-
LEITFADEN

Der PDFX-ready-Leitfaden ist
eine Wegleitung fiir die Pro-
duktion von korrekten, das
heiBt drucksicheren PDF/X-
Daten. Er vermittelt das no-
tige Basiswissen, um die Set-
tings und Prifprofile, die
unter www.pdfx-ready.ch
gratis zur Verfiigung stehen,
in der Praxis sicher anwen-
den zu kénnen.

Die jetzt neu verdffentlichte
Version 2016 bringt den Leit-
faden beziglich Einstellun-
gen, Preflightprofilen und
Rezepten wieder auf den
neusten Stand: So werden
jetzt die neuen ECI-Farbpro-
file sPSOcoated_v3« (als vor-

LlE

FADEN

PUFK svody Worktiow ¥2
P

Gy T =%

geschlagener Nachfolger von
ISOcoated V2) und >PSOun-
coated_v3_FOGRA52¢ unter-
stiitzt. Zudem wurden die
PDFX-ready-Spezifikation V1
(fir PDF/X-1a) an die Spezifi-
kation V2 (fur PDF/X-4) an-
geglichen. Weiter wurde der
Leitfaden bezlglich der so-
eben erschienenen GWG-
2015-Spezifikationen (Ghent
Work Group) angepasst und
ist damit auch zu den inter-
national verbindlichen Stan-
dards kompatibel.

Der PDFX-ready-Leitfaden als
PDF-Dokument steht ab so-
fort kostenlos zum Download
bereit.

» www.pdfx-ready.org

Papyrus
FARBE/FORM/PAPIER
AUF DER MCBW

Ende Februar verwandelt sich
Minchen wieder zur Haupt-
stadt des Designs und Papy-
rus ist mittendrin. Auf der
Munich Creative Business
Week (MCBW) zeigt der Pa-
piergroBhandler vom 24. bis
27. Februar 2016 was Papier
hinsichtlich Kreativitat, Kom-
munikation und Inspiration
heute alles leisten kann.

Unter dem Motto >Farbe/
Form/Papier« prasentiert Pa-
pyrus zusammen mit den Ko-
operationspartnern Eberl
Print (Allgdu) und Buchbin-
derei Spinner (Ottersweier)
die Kombinationsvielfalt von
Farben und Oberflachen und
erldutert spezielle Drucktech-
niken fiir verschiedene Pa-
piersorten. Dabei kdnnen Be-
sucher herausfinden welcher
Papiertyp sie sind und wel-
che Geschaftsausstattung
am besten zur eigenen Cor-
porate Identity passt. Indivi-
duelle Beratung und Beispie-
le anhand von CD-Sets fiih-
ren Besucher in die kreative
Welt der Corporate Paper
ein.

Uber die richtige Wahl und
Wirkung von Geschaftsaus-
stattungspapier spricht am
25. Februar Frank Prath, Lei-
ter Marketing Papyrus
Deutschland, in seinem Vor-
trag »Alleinstellungsmerkmal
Papier: Corporate Paper und
Corporate Haptics¢. Veran-
staltungsort ist der Creative
Spot Galerie art:ig in Miin-
chen.

» www.mchw.de

» Www.papyrus.com/de

tango media 5.0
MULTI-CHANNEL
PUBLISHING-SYSTEM
Mit tango media 5.0 stellt
MarkStein Software eine
neue Multi-Channel Publi-
shing-Losung vor, die insbe-
sondere an den Anforderun-
gen der Unternehmenskom-
munikation des Mittelstan-
des ausgerichtet ist.

Aus der zentralen Medienda-
tenbank des Publishing-Sys-
tems lassen sich Firmenzeit-
schriften, Geschaftsberichte
und Werbemittel erstellen,
Webseiten befillen, soziale
Medien bedienen und Con-
tent-Marketing mit Apps be-
treiben.

Neu in Version 5 ist, dass
iiber die Weboberflache
weltweit Informationen flir
Kunden individuell zusam-
mengestellt, personalisiert
und als PDF versendet wer-
den konnen.

Der neue Beitragseditor fir
die Textredaktion arbeitet mit
einem Baukastensystem und
ermdglicht die individuelle
und optisch ansprechende
Gestaltung von Beitragen fiir
das Web und mobile Gerdte.
Soziale Kanale wie Twitter,
Facebook und YouTube wer-
den dabei mitbedient. Die er-
stellten Online-Artikel kon-
nen absatzweise oder als
Ganzes fiir gedruckte Publi-
kationen weiterverwendet
werden — also echtes Multi-
Channel Publishing.

Mit dem Redaktionssystem
tango media lassen sich die
Ablaufe der Unternehmens-
kommunikation tibersichtlich
und effektiv gestalten und
bis zu 50% an Zeit und Kos-
ten sparen.

» www.markstein.com
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I am the power of print. Wird bei Werbekampagnen fiir Konsumgtter ein
optimaler Medienmix unter erhdhter Beteiligung von Magazinanzeigen eingesetzt,
steigt der Return on Investment von 1,64 auf 1,75. Wenn Sie lhre Ausgaben flr
gedruckte Werbung optimieren, konnen Sie lhren ROl um 17 Prozent steigern.
Lesen Sie mehr auf: www.printpower.eu
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TERMINE | EVENTS

INTERNATIONALE MESSEN & EVENTS

Termin Veranstaltung ort Internet-Adresse
2016
18.02.-19.02.2016 Fogra, Colour Management Symposium Minchen == www.fogra.org
08.03.-11.03.2016 Fespa Digital Amsterdam = www.fespa.com
14.03.-18.03.2016 CeBIT, Global Event for Digital Business Hannover = www.cebit.de
15.03.-16.03.2016 ZLV, 2. Internationale Verpackungskonferenz Kempten = www.zlv.de
17.03.-18.03.2016  Online Print Symposium Minchen ==, www.online-print-symposium.de
17.03.-20.03.2016 Leipziger Buchmesse Leipzig ==, www.leipziger-buchmesse.de
06.04.—-07.04.2016 Packaging Innovations, Empack, Label&Print Ziirich » www.easyfairs.com
12.04.2016 Creative Printing 2016, Printmedien-Konferenz wien = > www.creative-printing.info
11.05.-13.05.2016 Deutscher Druck- und Medientag Bonn = www.vdmnw.de
31.05.-03.06.2016 Empack, Label&Print Hannover ==, www.easyfairs.com
31.05.-10.06.2016 drupa 2016 Diisseldorf = ) www.drupa.de
02.06.2016 DOXNET-vor-Ort Diisseldorf = ) www.doxnet.eu
16.06.2016  Fogra, Forum Smart-Card-Produktion Minchen == www.fogra.org
23.06.-24.06.2016 Packaging Innovations Hamburg ==, www.easyfairs.com
20.06.—22.06.2016 DOXNET, 18. Jahreskonferenz und Ausstellung Baden-Baden == www.doxnet.eu
29.06.-30.06.2016  CO-Reach, Dialogmarketing-Messe Nirnberg == www.co-reach.de
30.08.-31.08.2016  SuisseEMEX'16 Ziirich » WWw.suisse-emex.ch
20.09.-25.09.2016 photokina Koln == ) www.photokina.de
27.09.-29.09. 2016 FachPack, Fachmesse flir Verpackung Nirnberg ==  www.fachpack.de
10.10.-12.10.2016  World Publishing Expo Wien =  www.worldpublishing.com
12.10.-15.10.2016  22. Druck+Form Sinsheim == ) www.druckform-messe.de
19.10.-20.10.2016 Fogra, Anwenderforum UV-Druck Miinchen == www.fogra.org
19.10.-20.10.2016 Printfair Wien = > www.printfairat
19.10.-20.10.2016 Frankfurter Buchmesse Frankfurt == www.buchmesse.de
19.10.-26.10.2016 K 2016, Messe fiir Kunststoff und Kautschuk Diisseldorf == www.k-online.com
25.10.2016 2. Vertriebskongress der Druck- und Medienbranche Diisseldorf = ) www.vdmnw.de
09.11.-11.11. 2016 InPrint Mailand I1 > www.inprintshow.com
01.12.-02.12.2016 Packaging Innovations Wien = > www.easyfairs.com
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4. ONLINE PRINT SYMPOSIUM

AUSGEBUCHT!

Die Druckbranche trifft sich am 17. und 18. Marz 2016 zum
Online Print Symposium in UnterschlieBheim bei Miinchen. Das
diesjahrige Motto: »Agile Geschaftsmodelle — Herausforderung

Wachstumx.

FiinfWochen, bevor das 4. Online Print
Symposium, der Leitevent der Online-
Print-Branche, am 17. und 18. Marz
2016 seine Tiiren offnet, ist der Event
bereits ausgebucht. Auf die Teilnehmer
wartet ein hochkaratiges Programm
mit Themen wie Entwicklungen im On-
line Payment, Internationalisierung,
Social Media, Industrie 4.0, neue Ver-
triebswege und Beschaffungsportale
sowie weitere spannende Vortrdge.
»Wir freuen uns riesig, dass das Online
Print Symposium einen so hohen Stel-
lenwert einnimmt. Es zeigt uns, dass
wir den Nerv der Branche getroffen
haben. Der hohe Besucherzuspruch
sprengt alle Erwartun-
gen«, sagt Bernd Zip-
per, zipcon consulting
und Mitorganisator. »Da
bleibt nur noch das Ge-
heimnis um unseren Special Guest zu
liften: Am zweiten Symposiumstag er-
fahren die Teilnehmer Insights von
einem der weltweit gréBten Online-
printer. Will Jacobs, Verantwortlicher
fur Europa bei Cimpress, wird Rede
und Antwort stehen.«

Das Motto des Online Print Symposi-
ums lautet »Agile Geschéftsmodelle —
Herausforderung Wachstume. An zwei
Symposiums-Tagen wird aufgezeigt,
wie agile Geschaftsmodelle zur Er-
folgssicherung genutzt werden kon-
nen, um sich effizient an zukiinftige
Marktherausforderungen anzupassen.
Begleitet wird das Online Print Sympo-
sium von einer Partnerausstellung wo
neueste Shop- und Agenturldsungen
sowie Dienstleitungen prasentiert wer-
den. Zu den diesjdhrigen Premium
Partnern gehdren Unternehmen wie
CloudLab, Obillity, rissc solutions und
Tweak. Sie stehen fiir Know-how bei
Web-to-Print, Printshop und Work-
flow-Automatisierungen. Als Business

Partner werden Impressed in Koopera-
tion mit PerfectPattern sowie Print4Re-
seller und SalesAMP ihre Lésungen
zeigen.

Als Tabletop Partner begleiten dieses
Jahr 123rf, Highcon, AlphaPicture,
Longo, Wildgeist und praeambel.com
das Symposium. Nicht nur Dienstleis-
tungsangebote im Markt stehen hier
im Vordergrund, sondern auch Bera-
tungsangebote bei der Zertifizierung,
unter anderem zum TUV Priifsiegel
»s@fer-shopping: Online-Print;, wo
Qualitdt und Sicherheit fir Online-
Print-Angebote gepriift werden.
Erstmalig wird am diesjahrigen Online
Print Symposium eine Veranstaltungs-
App eingesetzt. Die personalisierte
App halt vor, wéhrend und nach dem
OPS 2016 alle wichtigen Informatio-
nen der Veranstaltung und Partner be-
reit. Gleichzeitig dient die App als In-
teraktionsmodul, in dem die Teilneh-
mer netzwerken und ihre Ideen und
Meinungen austauschen kénnen.
»Die eBusiness-Community ist es ge-
wohnt schnell, direkt und unkompli-
ziert zu networken. Mit der Event-App
bieten wir eine hervorragende Unter-
stlitzung. Fiir uns als Veranstalter bie-
tet die App den groBen Vorteil alle ver-
flgbaren Informationen immer TOP-
aktuell zu présentierenc, erlautert Jens
Meyer von printXmedia Stid GmbH
und Mitorganisator.

Organisiert wird die Veranstaltung
vom Bundesverband Druck und Me-
dien, von der Fogra und zipcon consul-
ting.

» www.online-print-symposium.de
|

Zweitagige Weiterbildung zum

CLEVERPRINTING
DATENCHECKER

Colormanagement, ICC-Profile
Photoshop, InDesign-Datencheck
Reinzeichnung, PDF/X-Export
Preflight mit Acrobat und PitStop

Bundesweit an sieben Standorten
Jetzt online anmelden:

www.cleverprinting.de

Keine Zeit fiir eine Weiterbildung?
Unser neues Cleverprinting-Buch ,,Daten-
check mit Enfocus PitStop Pro* zeigt lhnen,
wie Sie mit PitStop PDF-Druckdaten schnell
und effizient priifen und korrigieren. Neben
den Werkzeugen zur manuellen PDF-Bear-
beitung legen wir den Schwerpunkt hierbei
auf die Moglichkeiten, Arbeitsablaufe clever
zu automatisieren.

DATENCHECK
MIT ENFOCUS
PITSTOP PRO

Autor:
Christian Nuber

Ein Praxishandbuch fiir den Einstieg in die Grundlagen und G
professionelle POF-Druckdateniiber- Manuelle Prefl
priifung und PDF-Bearbeitung

Best.-Nr.: CP-PitStop-01.2014
Preis nur 29,90 Euro




TERMINE | BILDUNG & EVENTS

GEPRUFTER MEDIENPRODUKTIONER >Gepriifter
Medienproduktioner/f:mp.c — Schwerpunkt »Druckverede-
lungc und Schwerpunkt »Digitaldruck« — sind berufsbeglei-
tende Fortbildungen, die auf einer Ausbildung in der grafi-
schen Industrie basieren. Die Fortbildungen des f:mp. laufen
iiber zwei Wochenenden. Die Referenten, Experten auf ihrem
Fachgebiet, sowie Betriebsbesichtigungen vermitteln den
Lehrstoff spannend und praxisbezogen. Die nachste Bil-
dungsmaBnahme Schwerpunkt >Druckveredelung¢ startet
am 3. Marz 2015 in K6In und Schwerpunkt »Digitaldruck«
am 14. April 2016 in Frankfurt. » www.f-mp.de

KOSTENLOSE SOFTWARE Der Niirnberger Software-
Entwickler SoftMaker sponsert bereits seit vielen Jahren Bil-
dungsprojekte. Vor einigen Monaten wurde dieses Engage-
ment unter dem Motto »SoftMaker-Bildungsoffensive« noch-
mals intensiviert — Schulen, Hochschulen und Lehrkrafte
weltweit erhalten seitdem SoftMaker Office fir Windows
kostenlos. Jetzt erweitert SoftMaker die Bildungsoffensive
und stellt auch das vor Kurzem erschienene SoftMaker Office
Standard 2016 fiir Linux kostenlos zur Verfiigung: Alle all-
gemein- und berufsbildenden Schulen sowie Hochschulen
und Lehrkrafte erhalten das Linux-Officepaket zur kostenlo-
sen Nutzung. Zudem kdnnen Schiller und Studenten das
Paket fiir eine Schutzgebihr von 10 Euro statt des reguldren
Preises von 69,95 Euro bestellen. » www.softmaker.de

22. LEIPZIGER TYPOTAGE Am 23. April 2016 finden
die 22. Leipziger Typotage unter dem Thema »Schrift Neu.
Uber das >Neuec in Schriftgestaltung und Typografie« im Mu-
seum fiir Druckkunst Leipzig statt. Dabei wird der Bogen von
der Erfindung der Druckseite iiber die Typografie der 1920er
Jahre bis zu aktuellen Entwicklungen in Schriftgestaltung
und -technologie gespannt.

Den Auftakt zu den Typotagen 2016 bildet die Eréffnung der
von Jost Hochuli kuratierten Ausstellung »Typografie in Brie-
fencam 22. April 2016. Prdsentiert werden von Hand ge-
schriebene Briefe bekannter Gestalter, Typografen und Ver-
leger, die nicht wegen ihres Inhalts, sondern wegen ihrer
Schrift gezeigt werden. » www.typotage.de

LOSEBLATTWERKE Unter dem Motto >Relevanter Con-
tent, crossmediale Nutzung, effizienter Vertrieb — Kunden-
orientierte Produkte und Erlésmodelle fiir das Loseblatt-Ge-
schaft 4.0« veranstaltet die Akademie der Deutschen Medien
am 23. Februar 2016 das 5. Branchenforum Loseblattwerke.
Im Fokus der Konferenz steht die kundenorientierte Entwick-
lung neuer Produkte und digitaler Erlésmodelle fiir Lose-
blattinhalte. Denn das Potenzial, das neue Technologien wie
Content-SEO und Predictive Analytics fir die Neu- und Wei-
terentwicklung von Fachinformationslosungen bieten, ist in
vielen Fachverlagen noch langst nicht ausgeschopft.

» www.medien-akademie.de
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Tiefdruck zum Anfassen
24. BIS 26. FEBRUAR
IN STUTTGART

Die Hochschule der Medien
ist europaweit die einzige
Hochschule, die eine kom-
plette Tiefdrucklinie von der
Formherstellung bis zu einer
Rollenrotations-Tiefdruckma-
schine betreibt. Die Abteilun-
gen Tiefdruck-Formherstel-
lung und Tiefdruck sind
damit in der europaischen
Hochschullandschaft einzig-
artig.

An der HdM kénnen alle
Aspekte des Tiefdrucks haut-
nah praktisch erfahren und
erprobt sowie die Qualitét
aller Produktionsschritte mit
spezieller Messtechnik tiber-
wacht werden.

Die hier angebotene Einfiih-
rung in Theorie und Praxis
des Tiefdrucks reicht von der
Galvanik zur Aufkupferung
von Tiefdruckzylindern, der
Oberflachenbearbeitung Uber
die Erstellung eines Layouts
und der anschlieBenden
elektromechanische Gravur
der Tiefdruckform bis zum
Druck auf verschiedenen Pa-
pieren mit unterschiedlichen
Farbrezepturen.

Neben der elektromechani-
schen Gravur werden natlr-
lich auch die Prozessabldufe
anderer moderner Formher-
stellungsverfahren erldutert.
Alle Arbeitsschritte werden
an den Gerdten und Maschi-
nen im Tiefdruck-Formher-
stellungslabor und im Tief-
druck praktisch erprobt. Ein
mit den Kursteilnehmern fir
die Gravur vorbereiteter Zy-
linder wird mit einem im
Kurs erstellten Layout elek-
tromechanisch graviert, ge-
druckt und zur Qualitatssi-
cherung mit der entspre-
chenden Messtechnik beglei-
tet.

» www.hdm-stuttgart.de

»Free Coffee for a Year«
START-UP-WETTBE-
WERB VON PPI MEDIA
Raus aus dem WG-Biro und
rein in die Wirtschaft! ppi
Media ruft auch in 2016
wieder zum Ideenwettbe-
werb auf. Unter dem Motto
»Free Coffee for a Year< kon-
nen sich Studierende, Absol-
venten oder Start-ups aus
den Bereichen IT, Medien
und Informatik mit ihrem
Businesskonzept bewerben.

ppi Media untersttzt den
Gewinner fir mindestens
365 Tage: Es gibt ein eigenes
Biiro in Kiel, ein groBes Netz-
werk erfahrener Kollegen,
modernste Infrastruktur und
natirlich Coffee for free. Der
Gewinner tritt in die FuB-
stapfen des Vorjahressiegers
sLokalportalc.

Noch bis zum 1. Mai 2016
kénnen die Kandidaten ihre
Idee prasentieren: in Form
einer Website, eines Konzept-
papiers, einer Prasentation,
eines Prototyps oder eines
Videos. Ansprechpartner fir
den Ideencontest ist Manuel
Scheyda, Produkt- und Inno-
vationsmanager bei ppi
Media.

Der Gewinner wird am 6. Ju-
ni 2016 im Rahmen der ppi-
Kundentage in Kiel bekannt
gegeben. Die Jungunterneh-
mer erhalten dort die Chan-
ce, ihr Konzept vor 150 Ak-
teuren der Verlags- und Me-
dienbranche vorzustellen und
erste wichtige Kontakte zu
kntipfen. Der Ideenwettbe-
werb richtet sich an Studie-
rende, Absolventen und
Start-ups aus den Bereichen
IT, Medien und Informatik.

» www.coffeeforfree.de

DOXNET
VERANSTALTUNGEN
2016

Neben dem Hohepunkt im
Jahreskalender, der dreitagi-
gen Fachkonferenz und Aus-
stellung vom 20. bis 22. Juni
in Baden-Baden, organisiert
Doxnet eine Reihe von Ver-
anstaltungen, um den Mit-
gliedern und Interessenten
weiterhin attraktive Informa-
tions- und Networking-Platt-
formen zu bieten.

»Die Mischung macht's¢ 1dsst
sich das Programm des Ver-
bands treffend umschreiben.
Man setzt weiterhin auf Net-
working und Erfahrungsaus-
tausch und mochte auch zu-
kiinftig Trends friihzeitig er-
kennen, aufgreifen und ana-
lysieren.

So gibt es DOXNET vor Ort
am 2. Juni wahrend der
drupa in Dsseldorf und am
3. Oktober in Wien und GroB-
ebersdorf, einen neuen Edu-
cation Day am 7. Juli bei Ho-
rizon in Quickborn, ein
Round Table am 13. Oktober
wahrend der Druck+Form in
Sinsheim und den DOXNET
Tag am 24. November in
Miinchen.

» www.doxnet.de

Empfehlungsanzeigen
auch fiir das schmale
Budget:

In jeder gedruckten Druck-
markt-Ausgabe und alle
14 Tage im Internet im

PDF-Magazin »Druckmarkt
impressionsc.

Telefon 0 26 71 - 38 36
E-Mail:
nico@druckmarkt.com




GroBes Kino bei Creatura
AUF TOUR DURCH
DEUTSCHLAND
Aktuelles Wissen und praxis-
erprobte Lésungen sind bei
den Creatura-Roadshows
immer spannend verpackt.
Dieses Mal wird die Crea-
tura-Roadshow in den Cine-
maxX-Kinopaldsten zu Gast
sein.

Auf der Roadshow zeigen
Experten auf dem Gebiet der
multisensorischen Kommuni-
kation, wie man Printproduk-
te von Anfang an richtig kon-
Zipiert, gestaltet, produziert
und einsetzt, um schnell Auf-
merksamkeit zu gewinnen,
die Botschaft im Gedachtnis

zu verankern und mehr Re-
aktion zu bekommen.
Darliber hinaus erwartet die
Besucher auch ein Boulevard
mit 15 Ausstellern und inspi-
rierenden Exponaten.

Die Creatura-Roadshow ist
bereits in vollem Gange und
macht am 1. Mérz noch Halt
in KéIn, am 2. Méarz inOffen-
bach, am 15. Marz in Min-
chen und am 16. Marz in
Stuttgart.

» Www.creatura.de

Fogra
FARBMANAGEMENT-
SYMPOSIUMS

Bereits iber 130 Teilnehmer
haben sich zur fiinften Auf-
lage des Farbmanagement-
Symposiums der Fogra am
18.und 19. Februar 2016
angemeldet.

Sie werden erfahren, was es
fur alle Beteiligten der Pro-
zesskette heiBt, auf die
neuen Profile der ECI, und
somit auf die aktuelle Ver-

sion des Druckstandards 1SO
12647-2:2013, umzusteigen.
Ist der Umstieg wirklich not-
wendig und was bringt er an
Vorteilen in der tdglichen
Produktion? Das sind zwei
der Fragen, die sich Verlage,
Agenturen, Reprohduser,
Reinzeichner wie auch Dru-
ckereien derzeit stellen. Die
Antworten sowie weiterge-
hende Informationen zu die-
sem Thema werden kompe-
tent in einer Session
»Fogra39 & Fogra51 — Regie
flihren mit PSO und PSD«
durch erfahrene Industrie-Ex-
perten und Anwender der
ersten Stunde gegeben. Mo-
deriert wird dies von Peter
Kleinheider, CEO des Lésungs-
anbieters calibrate consulting
GmbH und inpetto:zipcon,
selbst aktives Mitglied bei
ECI, PDFX-ready und GWG.

» www.fogra.org

Mission Digital Marketing
ADOBE MARKETING
DAYS 2016

Marketing wird immer schwie-
riger. Alle sind mobil und
schalten bei der aktuellen
Content-Flut immer schneller
auf Durchzug. Klassische Kun-
denkommunikation funktio-
niert vor diesem Hintergrund
ldngst nicht mehr. Hochste
Zeit, die Mission Digital Mar-
keting auf die Startrampe zu
bringen: auf den »Adobe Di-
gital Marketing Days 2016¢!
Mit einer ausgesuchten Be-
satzung und erfahrenen Na-
vigatoren fiirs Digital Marke-
ting bringt die fiinfte Auflage
der Adobe Roadshow Ideen
flir Mobile, Cross-Channel-
Marketing, Customer Experi-
ence und Data-Driven-Mar-
keting in die flinf Stadte KéIn
(18. Februar), Frankfurt (23.
Februar), Miinchen (3. Mérz),
Hamburg (10. Mérz) und Z{-
rich (17. Méarz).

Experten und Wissenschaft-
ler, Software-Architekten und
Losungsspezialisten sowie
Unternehmen aus dem Digi-
tal Marketing prasentieren
auf der Tour Trends und The-
men, um erfolgreich durch-
zustarten. Neben Referaten
wartet ein Programm aus Po-
diumsdiskussionen, Best-
Practices zur Kombination
aus Kreativitat, Content und
Daten, Trailer-Shows der
Adobe Lésungen sowie Ge-
sprachs- und Networking-
Maglichkeiten.

» www.adobe.com

BILDUNG & EVENTS | TERMINE

Das neue Jahresprogramm
AKADEMIE DER
DEUTSCHEN MEDIEN
Ab sofort steht das neue Jah-
resprogramm 2016 der Me-
dienakademie als Katalog
und zum Download bereit
(zu finden ist das Programm
auch in unserer Ubersicht
»Seminare, Ausstellungen
und sonstige Veranstaltun-
genc auf der nachsten Seite.
Es richtet sich an Verlage,
Medienhauser, Publisher,
Agenturen und andere Un-
ternehmen, die ihr Know-
how in Print und digital aus-
bauen wollen. Interessenten
finden Angebote flir unter-
schiedlichste Anforderungs-

AKADEMIE DER
CRLTSCHIN METIES

w
e AN

- S

stufen, vom Anfanger und
Quereinsteiger bis zum Ma-
nager und Geschaftsflihrer:
Kurz-Seminare, mehrtdgige
Zertifikatskurse, Konferen-
zen, Webinare und Inhouse-
Schulungen. Dabei deckt die
Akademie die Themenberei-
che Management, Digitale
Medien/E-Business, Herstel-
lung und Gestaltung, Pro-
duktmanagement, Lektorat,
Marketing und Vertrieb, Me-
dienrecht, Redaktion, PR und
Corporate Media sowie Per-
sonliche Kompetenzen ab.

» www.medien-akademie.de

Kurs gemeistert
PROGRAMM WEB
PROFESSIONAL

Ende Januar haben alle Teil-
nehmer das Programm Web
Professional des Verbandes
Druck + Medien Nord-West
e. V. mit erfolgreicher Prifung
bestanden. Bei der offiziellen
Zertifikatslibergabe, zu wel-
cher neben dem Priifungs-
ausschuss auch die Vorge-
setzten eingeladen waren,
haben die »Webprofessio-

nalscihre Urkunden erhalten.
Alle Teilnehmer der hochmo-
tivierten Gruppe haben die
Abschlusspriifung, die aus
der Erstellung einer Website
fir ein Start-Up-Unterneh-
men flr innovative Smart-
phones bestand, gemeistert.
Das Erlernen der digitalen
Medien und speziell der
Webtechnologien, ist fiir Me-
diengestalter aus dem Be-
reich Print eine nicht zu un-
terschatzende und komplexe
Aufgabenstellung — fir alle
Beteiligten eine groBe He-
rausforderung. Alle haben es
gemeistert, sich auch kom-
plexeren Themen wie der
Programmierung zu stellen
und diese zu verstehen. Mit
viel Freude, Motivation und
Eigeninitiative.

» www.vdmnw.de

» www.web-professional.de

POST-INNOVATOR Der Bundesverband Briefdienste, der DOXNET-Verband, das Postmaster-Magazin und Pitney Bowes haben zum Wettbewerb »Post-Innovator
des Jahresc aufgerufen. Als Einsendeschluss wird der 28. Februar 2016 genannt. ¢ FESPA DIGITAL 2016 Die Fespa Digital 2016 findet vom 8. bis 11. Mdrz 2016
in Amsterdam statt. Parallel dazu werden die Fespa Textile in einer eigenen Halle und auch die Printeriors 2016 stattfinden. ¢ VERPACKUNGSEVENT Vom 6.
bis 7. April 2016 lduft in Zirich der Schweizer Verpackungsevent mit den Einzelmessen sEmpacks, »Packaging Innovationsc und sLabel & Print. ¢ CARD COUTURE
Noch bis 30. April 2016 kénnen Projekte fiir den Card Courture Award der italienischen Papiermanufaktur Fedrigoni eingereicht werden. ¢ FMI-JAHRESTAGUNG
Der Fachverband flir multimediale Informationsverarbeitung e. V. (FMI) veranstaltet vom 9. bis 11. Juni 2016 seine Jahrestagung in Eisenach.
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SEMINARE, AUSSTELLUNGEN UND SONSTIGE VERANSTALTUNGEN

Termine 2016 Veranstaltung Ort Weitere Informationen

18.02.—19.02. Akademie der Deutschen Medien, XML und E-Publishing fiir freie Lektoren Miinchen » www.medien-akademie.de

19.02. Typographische Gesellschaft Miinchen, Geschaftsfeld B-to-B Minchen » www.tgm-online.de

19.02. VDM NW, Vertrieb — technische Grundlagen der Kalkulation Liinen » www.vdmnw.de
19.02.-20.02. Typographische Gesellschaft Miinchen, Schrift: Basis, Schriftart, Schriftwahl Germering » www.tgm-online.de
22.02.-23.02. Management Forum Starnberg, Auftritt und Wirkung Mnchen » www.management-forum.de
22.02.-23.02. VDM NW, jQuery —Web-Animationen und Interaktionen per Javascript-Framework Hamburg » www.vdmnw.de
22.02.-23.02. VDM NW, Vertrieb — Basiswissen Kalkulation Liinen » www.vdmnw.de
22.02.—24.02. VDM NW, Adobe InDesign — Basiswissen Layout und Satztechniken Dusseldorf » www.vdmnw.de
22.02.-26.02. Akademie der Deutschen Medien, Corporate Publishing Manager Minchen » www.medien-akademie.de
22.02.-26.02. Akademie der Deutschen Medien, Manager Digitale Medienproduktion Mnchen » www.medien-akademie.de

23.02. Akademie der Deutschen Medien, E-Book-Vertrieb und -Marketing 2.0 Minchen » www.medien-akademie.de
23.02.—24.02. Akademie der Deutschen Medien, Strategieentwicklung in dynamischen Markten Miinchen » www.medien-akademie.de

24.02. 7LV, Einstieg in die Folienverpackung fir Lebensmittel Kempten » www.zlv.de
24.02.-25.02. Innoform Coaching, Mechanische Folienpriifung — Theorie und Praxis Osnabriick » www.innoform-coaching.de

29.02. impressed, Enfocus PitStop Starter Hofheim » www.impressed.de
29.02.-02.03. VDM NW, Adobe InDesign — Basiswissen Layout und Satztechniken Hamburg » www.vdmnw.de
29.02.-04.03. Akademie der Deutschen Medien, Online-Marketing Manager Miinchen » www.medien-akademie.de
29.02.-04.03. Heidelberger Druckmaschinen, Falzen Basis (Modul 1) Ludwigsburg » www.heidelberg.com

01.03. impressed, Enfocus PitStop Insider Hofheim » www.impressed.de
01.03.-02.03. Innoform Coaching, Megatrend Convenience: Machen Sie Ihre Verpackungen héflich Osnabriick » www.innoform-coaching.de

02.03. VDMB, ProzessStandard Offsetdruck: PSO Update: Refresh your Standard Ismaning » www.vdmb.de

02.03. VDM NW, PDF/X-4 — der neue Standard fir digitale Druckvorlagen Dusseldorf » www.vdmnw.de
02.03.-03.03. Fogra, Farbmanagement — Grundlagen Mnchen » www.fogra.org

03.03. VDM NW, PDF Master Class Il — effizienter und sicherer Einsatz von PDF Diisseldorf y www.vdmnw.de

03.03. VDM NW, Vertrieb — Akquisitionsmanagement Hamburg » www.vdmnw.de

03.03. viscom, Aktuelles Publishing-Know-how fiir Entscheidungstrager CH-Burgdorf » Www.viscom.ch
03.03.-04.03. Akademie der Deutschen Medien, Buchgestaltung in der Praxis Mnchen » www.medien-akademie.de

04.03. viscom, Aktuelles Publishing-Know-how fiir Entscheidungstrdger CH-Burgdorf » www.viscom.ch

07.03. Fogra, Vorbereitung zur Zertifizierung nach PSD Minchen » www.fogra.org
07.03.—08.03. Polar, Kurs fiir Schnellschneider Polar N Pro Hofheim » www.polar-mohr.com
07.03.-09.03. VDM NW, Adobe lllustrator — Basiswissen Vektorgrafik Linen y www.vdmnw.de

08.03. Akademie der Deutschen Medien, Design-Trends fir Corporate Media in Print & digital  Miinchen » www.medien-akademie.de

08.03. Akademie der Deutschen Medien, Digitale Geschaftsmodelle Minchen » www.medien-akademie.de

08.03. viscom, Netmapping — Vernetztes Denken CH-Bern » www.viscom.ch
08.03.—11.03. VDM NW, Maxon Cinema 4D — Produktvisualisierung Hamburg » www.vdmnw.de

09.03. Fogra, Farbmanagement fiir Experten Miinchen » www.fogra.org
09.03.—10.03. Innoform Coaching, Grundlagen der Kunststoff-Verpackungen Osnabriick » www.innoform-coaching.de
09.03.—10.03. Polar, Kurs fiir Polar Compucut Hofheim » www.polar-mohr.com

10.03. Typographische Gesellschaft Miinchen, Text ist mehr als Typo! Minchen » www.tgm-online.de

10.03. Fogra, Farbmanagement im Digitaldruck Miinchen » www.fogra.org
10.03.—11.03. VDM NW, Adobe InDesign — komplexe Layouts und Formate Dusseldorf » www.vdmnw.de
10.03.—11.03. Akademie der Deutschen Medien, Design Thinking Minchen » www.medien-akademie.de
10.03.—-11.03. Akademie der Deutschen Medien, Produktmanagement in Fachverlagen Munchen » www.medien-akademie.de

11.03. Fogra, Farbmanagement fiir Druckeinkaufer Miinchen » www.fogra.org

11.03. Typographische Gesellschaft Miinchen, Toner, Tinte, Digitale Drucksysteme Poing » www.tgm-online.de
14.03.-15.03. Management Forum Starnberg, Cool bleiben — gelassen reagieren Miinchen » www.management-forum.de

15.03. Akademie der Deutschen Medien, XML-Grundlagen fiir das Publizieren von E-Books ~ Miinchen » www.medien-akademie.de

15.03. VDM NW, Adobe Edge Animate — HTML/CSS-Animationen firr Tablets Liinen » www.vdmnw.de
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WEITERVERARBEITUNG

WEITERVERARBEITUNG

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

o\

www.arcusdesigns.de

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns tber Ihren
Besuch:

www.xyz.ch

TECHKON

Cifolg i rrasnter

www.techkon.com

Streifeneinschussgerdte

fir alle Druck-, Kartonagen- oder
Papierverarbeitungsmaschinen

Bohren * Lochen = Perforieren = Stanzen
Nuten » Eckenrunden = Register stanzen
Heften = Zdhlen « Streifen einschieBen
Wiegen = Vereinzeln * Falzeln = Block-
leimen = Banderolieren * Nummerieren
Rillen = Handwalzen » Diverse Messgerdte

wwwloelimercam foslimenifoalimarcom

aENTITET

JOSEF FOELLMER GmbH
KLIPPENECKSTRASSE 8
D-78058 VILUMGEN-SCHWENNINGEN
Telsfor 077 20-3012-0 = Fax 30 12- 50

WEITERVERARBEITUNG

binderhaus

BINDEMASCHINEN FUR DIGITAL- UND OFFSETDRUCK

Graphische
Maschinen

RAPID
“TRANS UT

Zusammentragen
Broschiirenfertigung

Fjiricnannng
| |

Tel. +49 (0)2676 93050
www.mkwgmbh.de

Ing. Fritz Schroeder

FK|S geuteas

_GRAFISCHE MASCHINEN T: .+49 (0)40 736077-0
ALLES NACHDEM DRUCK  E: info@fks-hamburg.de

,Alles nach dem Druck!“
Professionelle Maschinen fiir:

B Broschiirenfertigen
B Sammelheften

B Zusammentragen
B Klebebinden

| Rillen

B Schneiden

W Perforieren

H Falzen

B Laminieren

W UV-Lackieren

Mehr Informationen:

E'q'

www.fks-hamburg.de

Fordern Sie

i chan von Uns hergestedien

Hechlestungs Paplatzobram In alien Grélen und
Baschichfungen flr e Maschinen-Fobrikate balieten
wir orompt cio Lager die Welrerverarbefter wetwelt,

wiww Toelmer ool

IE /775) |

JOSEF FOELLMER GmbH
KLIPPENECKSTRASSE 8
D-78056 VILLINGEN-SCHWENNINGEN
Telsfon 0 77 20- 30 12- 0+ Fax 30 12 - 50

VERSCHIEDENES

stiften Sie zu
—jetzt online!

KINDERDORF

Danke! Ich habe

meinen Weg gefunden.
Ermdglichen Sie benachteiligten
Jugendlichen eine solide
Ausbildung und gestalten Sie
Zukunft — mit Ihrer Zuwendung
an die SOS-Kinderdorf-Stiftung.
Petra Trédg, 089/12606-109,
petra.traeg@sos-kinderdorf.de

sos-kinderdorf-stiftung.de

IMPRESSUM >Druckmarktcist eine un-
abhangige Fachzeitschrift fiir die Druck-
und Medienindustrie und erscheint im
20. Jahrgang sechs mal jéhrlich. Daneben
erscheint »Druckmarkt impressions« als
PDF-Magazin etwa alle 14 Tage im In-
ternet. In den Heften der Reihe »Druck-
markt Collection« werden spezielle The-
men aufbearbeitet und erscheinen als
Dossier oder Investitionskompass mit
umfangreichen Marktiibersichten.

Alle Angaben in unseren Heften sind
nach offentlich zuganglichen Informatio-
nen sorgfaltig aufbereitet sowie eigens
recherchiert. Fir die Vollsténdigkeit oder
Richtigkeit Gbernimmt die Redaktion
keine Gewahr. ~ © by Druckmarkt 2016

Druckmarkt-Jahres-Abo:

6 Ausgaben pro Jahr: 60,00 Euro (Inland)
und 76,00 Euro (Ausland) inkl. Porto und
Versandkosten.

Heft-Einzelverkauf:

12,00 Euro plus Versandkosten.

Redaktion:

Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay
(Chefredakteur)
nico@druckmarkt.com
Telefon: +49 (0) 26 71 - 38 36

Julius Nicolay
julius@druckmarkt.com

Ahornweg 20,
D-56814 Fankel/Mosel

Anzeigen:

Klaus-Peter Nicolay
nico@druckmarkt.com
Telefon: +49 (0) 26 71 - 38 36

www.druckmarkt.com

»Druckmarkt« ist eine Publikation der
arcus design & verlag oHG,
Ahornweg 20,

D-56814 Fankel/Mosel

Die Schwesterzeitschrift »Druckmarkt
Schweiz¢ erscheint als Management-
magazin im DVZ Druckmarkt Verlag Zi-
rich GmbH.

www.druckmarkt.ch

Druckmarkt ist Mitglied
===l der EDP European Digi-
oniony Sl ta| Press Association
www.edp-net.org

* ¥

v

Druckmarkt ist Partner von
DOXNET —The Document X-perts Net-
work e. V.

DOJKNET

THE DECIMERT KPERTS N TR

www.doxnet.eu

Druckmarkt ist Partner
f 1 m des f:mp Fachverband
. ® Medienproduktioner e. V.

www.f-mp.de
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4 Gangen

Nicht etwa, dass wir den >Druckmarkt< als Mahlzeit e
len wiirden, dennoch arbeiten wir wie Spitzenkdche an
neuen Menitiis, um unseren Gasten — lhnen, unseren Le
sern — interessante Informationen aufzutischen. Und natir
lich legen wir dabei Wert auf gute Zubereitung: Themen, die
ansprechen (auch wenn sie vielleicht nicht jedem schmek-
ken), Seiten, die tibersichtlich gestaltet und angerichtet
sind — und eine Qualitit im Druck, die dem Anspruch der
Branche entspricht. Auch die Mentifolge kann sich sehen
lassen. >Druckmarkt« bietet kleine Hiappchen als tagesaktuell
relevante Nachrichten auf der Homepage, etwa vierzehnta-
gig das PDF-Magazin >Druckmarkt impressions< im Internet,
alle zwei Monate das gedruckte Magazin und in loser Rei-
henfolge die >Druckmarkt COLLECTION, in der schwere
Themen leicht, aber umfassend zubereitet sind.

DRUCKMARKT

www.druckmarkt.com fl’rintmediamagu@ ®



