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EDITORIAL

PAPIERPREISE:
URSACHE UND
WIRKUNG

»Seit Anfang 2018 war der PapiergroBhandel gezwun-
gen, Preise fiir grafische Papiere wiederholt zu erho-
hen«, raumt der Bundesverband des Deutschen Papier-
groBhandels (BVdDP) ein und versucht die Ursachen der
aktuellen Preisentwicklung zu erklaren. Es seien »vom
Printbedarf entkoppelte Verbrauche in den Rohmaterial-
segmenten Zellstoff und Chemikalien, Importzélle und
national wachsende Ausgaben fiir den Transport, forciert
durch mautpflichtige StraBen seit Juli 2018.« Im Klar-
text: Alle anderen sind Schuld, nur nicht die Papier-
industrie! Und deshalb fordert der BVdDP seine Mitglie-
der auf, die »begriindeten Preis- und Kostensteigerun-
gen unverziiglich und umfanglich an ihre Kundengrup-
pen weiterzugeben«.

un stimmt es erstens nicht, dass die Preise seit Anfang 2018 steigen,
N sondern laut Statistischem Bundesamt bereits seit Oktober 2017.
Zweitens kann die Maut vom Juli 2018 nur unschwer die Preise im Januar
beeinflusst haben. Und drittens kdnnen Preiserhdhungen offenbar nicht ver-
hindern, dass es sogar zu Lieferengpéssen kommt. Deshalb empfielt der Bun-
desverband Druck den Druckereien, ihre Kunden iber die Situation zu infor-
mieren, »damit die Akzeptanz fiir Preiserhéhungen im Markt fiir gedruckte
Produkte wachse und das Verstandnis fiir unverschuldete Lieferverspatungen
steige.« Das haben Druckereien offenbar getan.
So weit die Ursache; und nun die Wirkung. In einer Presseinformation teilt
der Discounter Danisches Bettenlager mit, dass er bei seinem 100 Mio. Euro
groBen Marketing-Budget kiinftig einen starkeren Fokus auf digitale Formate
legt. »Der massive Anstieg der Papierpreise ohne Aussicht auf ein Ende ist
ein Grund, die konventionelle Werbung auf den Priifstand zu stellen. Jeder
unserer 50 mal pro Jahr erscheinenden Prospekte hat eine Auflage von iiber
30 Millionen Exemplaren, die immer teurer gedruckt werden miisssenc, er-
klért Geschéftsleitungsmitglied Ole N. Nielsen. »Deshalb haben wir die Auf-
lagen um fiinf Prozent gekiirzt und ein geplantes Projekt mit einer Auflage
von {iber 33 Millionen Exemplaren ersatzlos gestrichen. Die Preispolitik und
Liefertreue einiger Papierlieferanten stimmt uns bedenklich.«
Das ist ja wohl mehr als ein Schuss vor den Bug. Und es ist kein Einzelfall,
wie wir wissen. Aber das Missfallen Uber die Papierpreise wurde von Kun-
denseite selten so unverbliimt kommuniziert. Die Politik der Papierhersteller
beeinflusst es aber offenbar nicht. Ohne Riicksicht auf Verluste werden in
dem zum Verkaufermarkt gewordenen Papiersegment die Preise nach oben
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geschraubt. Mit der Konsequenz, dass sich der Papierverbrauch durch Verla-
gerungen der Werbebudgets weiter verringern wird. Da stellt sich schon die
Frage, ob Papier- und Druckindustrie eigentlich noch zusammenpassen? Die
Welt der Papierhersteller ist offenbar eine andere als die der Drucker. Man
hat es auch nicht mit Papiermachern zu tun, sondern mit Managern, denen
Zahlen naher sind als das Produkt Papier. Da wird nicht mehr (iber Papier-
qualitadten gesprochen, sondern lber Cash-Flow, Wechselkurse, Margen-
schwund etc. — als ware das in anderen Industrien nicht genauso.

Nachdem die Papierriesen Uberkapazitaten abgebaut, Papiermaschinen ab-
gestellt und Fabriken geschlossen haben, sollen jetzt mit aller Gewalt hohere
Preise durchgesetzt werden, die Druckereien nicht an ihre Kunden weiterge-
ben kénnen. Weiter riicklaufige Auflagen diirften aber auch nicht das Ziel der
weltweit auf Jahrestonnagen fixierten Papierindustrie sein. Und es ist kaum
anzunehmen, dass sich die Papiermacher selbst in den Niedergang stiirzen,
indem sie die Abnehmer ihrer Produkte in den Ruin treiben. Es sei denn, sie
sind gar nicht mehr Schliisselpartner der Drucker. Diesen Schluss zumindest
lasst die eine oder andere Kundenzeitschrift der Papierindustrie zu, in der
wenig (iber Papier, dafiir um so mehr iiber Bio-Diesel aus Holzresten und an-
dere Anwendungen fir andere Branchen berichtet wird.

Ihre Druckmarkt-Redaktion

Klaus-Peter und Julius Nicolay
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Seit Adobe® das Creative Cloud® Mietmodell eingefiihrt
hat, suchen mehr und mehr Kreativprofis Wege, den fort-
wahrenden Zahlungsverpflichtungen zu entkommen.
Viele mochten ihre Software dauerhaft besitzen, damit
sie unabhangig Dateien 6ffnen, auf Arbeiten zugreifen
und upgraden kénnen — und zwar dann, wenn der richtige
Zeitpunkt fiir sie gekommen ist.

Quark bietet schon immer ein unbefristetes Lizenzmodell,
bei dem die gekaufte Software dem Kunden lebenslang ge-
hort und genutzt werden kann. Bevorzugen Sie ein faires
Modell, mit dem lhnen ein Software-Anbieter Tools fiir eine
bessere Produktivitat und damit Zeitersparnis zur Verfligung
stellt und Sie selbst entscheiden, ob das sein Geld wert ist?
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Dann wechseln Sie jetzt zu QuarkXPress! Wir bieten
jetzt das Competitive Upgrade an, was einer neuen Voll-
version zum giinstigen Preis eines Upgrades entspricht.
Und Sie werden damit Eigentlimer der Softwarelizenz.
Alles, was Sie bendtigen, ist ein qualifizierendes Drittanbie-
terprodukt, zum Beispiel InDesign®, Photoshop®, Creative
Suite/Cloud und einigen andere. Wenn Sie zu QuarkXPress
wechseln oder es zusatzlich in Ihren Kreativ-Workflow
aufnehmen, sparen Sie jetzt 430 Euro gegeniiber dem
normalen Preis von 829 Euro (netto). Das sind mehr als
50% Rabatt auf eine neue unbeschrankte Vollversion von
QuarkXPress. Befreien Sie sich jetzt aus der Cloud!

Fragen? Rufen Sie uns gerne an: 040/853 328 54
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HEIDELBERG UBERNIMMT DIE
MBO-GRUPPE

Die Heidelberger Druckmaschinen AG will mit der Ubernahme der weltweit
tatigen MBO-Gruppe ihr Angebot im Wachstumsmarkt der Weiterverarbeitung
weiter ausbauen und sich zugleich den Zugang zu neuen Kunden in der
Mailing- und Pharma-Industrie verschaffen.

Es ist wohl eine strategische
Entscheidung, denn schon
bisher ist Heidelberg mit

Falzmaschinen recht gut auf-

gestellt. Was fehlt, sind auf
der einen Seite Falzmaschi-
nen, die tber das Format
70 x 100 cm hinausgehen,
auf der anderen Seite spe-
Zielle Falz- und Mailingma-
schinen, wie sie die MBO-
Tochter Herzog + Heimann
zu bieten hat. So wird das

Portfolio auf die Wachstums-

segmente Digital und Ver-
packung ausgerichtet.

»Die Ubernahme erméglicht
uns, mit neuen Technologien
und Kundensegmenten profi-
tabel zu wachsen«, kommen-
tiert Rainer
Hundsdorfer,
Vorstandsvorsit-
zender von Hei-
i delberg, die Ak-
quisition. »Durch den Erwerb
schlieBen wir eine Liicke fir
industrielle Prozesse in der
digitalen Zukunft und erwar-
ten Synergien in der Wert-
schopfungskette. «
Der Kauf von MBO bringt
neben dem Umsatzvolumen
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von rund 50 Mio. € die Uber-
nahme der Standorte Oppen-
weiler (MBO) und Bielefeld
(Herzog + Heimann) sowie
des Produktionsstandorts im
portugiesischen Perifita mit
insgesamt etwa 450 Mitar-
beitern mit sich. Insbesonde-
re der Standort in Portugal
mit seinen effizienten Struk-
turen birgt interessante Op-
tionen fir den Heidelberg-
Konzern.

»In einer effizienten Weiter-
verarbeitung liegt noch enor-
mes Potenzial fiir Produktivi-
tatssteigerungen in Druckbe-

. triebenc, erldu-
Q tert Stephan
- =" Plenz, Vorstand

'ﬁ? Digital Techno-
‘. e logy. »Der Er-
werb ist ein weiterer Schritt,
von der Technologie iiber
Verbrauchsmaterialien bis

hin zum Service ein Gesamt-
angebot bereitzustellen. «

Der Name soll bleiben

Die Marke MBO wird im
Rahmen der geplanten Uber-
nahme weiter bestehen. »Die
Transaktion ist fiir die MBO-
Gruppe ein wichtiger Schritt,
um den Prozess der Digitali-
sierung und den Ausbau der
digitalen Produktion im Post-
press-Bereich konsequent
voranzutrei-
ben, sagt Tho-
mas Heinin-
ger, CEO der
MBO-Gruppe.

Die Nutzung des Handler-
und Servicenetzes von MBO
fihrt ebenfalls zu wechsel-
seitigen Chancen.
Die Ubernahme der MBO-
Gruppe, die bis Jahresende
abgeschlossen sein soll, kann
Heidelberg bei seinem An-
spruch helfen, die Effizienz
aller Prozesse in Druckereien
zu steigern. Dabei spielen in-
tegrierte Weiterverarbei-
tungslésungen eine wichtige
Rolle.
Welche Rolle indes der Hei-
delberg-Standort Ludwigs-
burg in dieser neuen Konfi-
guration kiinftig spielen
wird, wurde nicht kommuni-
ziert. Fakt ist jedenfalls, dass
das Marktangebot weiter
konsolidiert wird. Neben Hei-
delberg/MBO verbleiben nur
noch wenige Wettbewerber
wie etwa GUK/MB Bauerle
und Horizon. ni
|
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PLOCKMATIC UBER-
NIMMT WATKISS

Die Plockmatic Group, Her-
steller von Druckweiterverar-
beitungsanlagen mit Sitz in
Stockholm, hat die britische
Watkiss Automation Ltd.
ibernommen. Damit baut
das schwedische Unterneh-
men sein Angebot an Syste-
men fiir die Broschirenferti-
gung im Digitaldruck weiter
aus.

Wattkiss-Anlagen sind vor
allem als Inline-Finisher an
Digitaldruckmaschinen und
als Nearline-Ldsungen be-
kannt geworden.

Mit der Ubernahme durch
die Plockmatic International
AB ist Watkiss nun ein hun-
dertprozentiges Tochterunter-
nehmen der schwedischen
Unternehmensgruppe, zu der
auch die Morgana-Weiter-
verarbeitungssysteme geho-
ren.

Als CEO fiihrt Jan Marstorp
die Plockmatic Unterneh-
mensgruppe, die wiederum
Teil der ebenfalls in Stock-
holm ansassigen Grimaldi In-
dustri Group ist.

» https://plockmaticgroup.com
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Verstarkte Kooperation
VDMB UND FDI
MUNCHEN

Der Fachverband der Druck-
industrie und Informations-
verarbeitung (FDI) Bezirk
Minchen-Oberbayern und
der Verband Druck und Me-
dien Bayern haben eine breit
angelegte Zusammenarbeit
fir gemeinsame Veranstal-
tungen und Weiterbildungs-
angebote vereinbart. Zudem
priifen beide Organisationen,
wie sich in gemeinsamen
Veranstaltungen die Faszina-
tion und die Vielfalt des Ge-
druckten gegeniiber der brei-
ten Offentlichkeit noch au-
thentischer vermitteln lassen.
»Wir teilen die Sicht auf die
Entwicklung und Herausfor-
derungen unserer Branche.
Gemeinsam kénnen wir un-
seren Mitgliedern einen noch
besseren Service bieten«, er-
lautert Doris Mohrbach, Vor-
sitzende des FDI Bezirks. Und
Holger Busch, Hauptge-
schaftsfihrer des VDMB er-
ganzt: »In unserer arbeitstei-
ligen Wirtschaft muss nicht
jeder alles anbieten. Da sind
Kooperationen und Krafte-
biindelung angesagt. «

» www.vdmb.de

CANON

VERLEGUNG DER FERTIGUNG
NACH POING

Canon erweitert seine Produktionsstétte in Poing bei Min-
chen und will durch die Verlegung der Fertigungsstatte von
Vancouver nach Poing die Effizienz optimieren. 100 neue Ar-
beitspldtze sollen dabei in Bayern entstehen, am niederlandi-
schen Standort Venlo sollen es 50 weitere Stellen in der For-
schung und Entwicklung sein. Mit der Konsolidierung der ge-
samten Produktion der Océ Arizona Flachbettdruckerserie
nutzt Canon das Know-how und die Infrastruktur in Europa.
Canon produziert in Poing bereits seit einigen Jahren Modelle
der Arizona GroBformatdrucker. Neben der Erweiterung des
Teams wird auch das Lieferantennetzwerk ausgebaut. 70 Zu-
lieferer aus Europa und Amerika sollen die globale Lieferkette
beim Bau der GroBformatldsungen untersttitzen. Die Produk-
tion wird insgesamt um Uber 30% gesteigert und es sollen
taglich drei Systeme fertiggestellt werden.

» www.canon.de

Unsere Schnellste!

Zusammentragen - Broschiirenfertigung

www.mkwgmbh.de

MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050
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Libri und BoD
INVESTITION IN DEN
BUCHERMARKT

Libri und BoD investieren in
die Zukunft des Buchmarkts:
In Bad Hersfeld entsteht ein
Print-on-Demand-Zentrum,
Wand an Wand mit der Libri-
Logistik. Neueste Produkti-
onsverfahren und die lticken-
lose Integration in die Sorti-
mentsablaufe verkiirzen die
Lieferzeiten und schaffen
eine neue Titelvielfalt. Nach
dem Start des Druckzen-
trums sind Gber 5 Mio. deut-
sche und internationale Titel
verfiighar und diber Nacht
lieferbar. Verlage kénnen
neue Titel oder Formate tes-
ten. Ist ein Titel erfolgreich,
druckt der Verlag wie ge-
wohnt in hoher Auflage und
lagert das Sortiment ein. Die
Backlist wiederum wird als
Print-on-Demand-Titel ange-
legt. Damit ist das Verlags-
programm dauerhaft verfiig-
bar, Datensatze konnen je-
derzeit aktualisiert werden.
Biicher sind »never out of
stock< und jede Nachfrage
kann sofort bedient werden.
» www.bod.de

Graphische
Maschinen



MENSCHEN & KARRIEREN

Bildquelle: rawpixel | 123rf.com

Hariolf Koeder hat seine operative Funktion bei der Reflex GmbH
beendet. Sein Nachfolger ist Michael Sablatnig. Der Osterreicher
verfiigt dber langjahrige Erfahrung in der Papierindustrie, war im
Vorstand von Mondi Business Paper und Geschafts-
fuhrer von Brigl & Bergmeister. ¢ Marisa Diitsch
wurde zum 1. Juli 2018 zur Vertriebsleiterin bei Horizon ernannt
und ibernimmt neben der Verantwortung fir den Direktvertrieb in
Deutschland, Osterreich und Ungam auch die Leitung des Produkt-
management-Teams. ® Andreas Kafferlein ist seit September
neuer Vertriebsdirektor des Dresdner Maschinenherstellers KAMA
und Gbernimmt den Aufgabenbereich von Ronald Lein,
der nach 30 Jahren in der Druckindustrie in den Vor-
ruhestand geht. e Im Juli 2018 verstarb Lauderts ge-
schaftsfuhrender Gesellschafter Andreas Rosing tiberraschend nach
kurzer, schwerer Krankheit. Nun wird sein Partner, Jorg Rewer,
bisher fiir den Auf- und Ausbau des Geschaftsbereichs
IT verantwortlich, seine Aufgaben Gbernehmen. Die
- N freigewordene Position {ibernimmt Sven Henckel,
Holger Berthues, bislang mit der Leitung des Lau-
dert-Studios Vreden betraut, leitet nunmehr alle Stu-
dios an den Standorten Vreden, Hamburg und Bad Waldsee. ®
Memjet hat Arnaud Linquette zum Senior Vice President fiir die
EMEA-Region benannt. In dieser neu geschaffenen Position soll er
Strategien entwickeln, um die Akzeptanz der Drucktechnologien
von Memijet in diesen Landern weiter zu vergroBern. e
Nach 29 Jahren Tatigkeit ging der Geschaftsfiihrer des Verbandes
der Schweizer Druckindustrie VSD, Maurice Wicky, in den Ruhe-
stand. Nachfolger als Geschaftsfiihrer ist Bernhard Biichler. Er lei-
tet nunmehr die Geschéftsstelle mit sechs Mitarbeitern in Bern. e
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Nicole Poepsel-Wunderlich wurde zum Head of Indirect Sales
bei Xerox in Deutschland ernannt. Zu ihren Hauptaufgaben zéhlen
| die Weiterentwicklung der Strategie und der Ausbau des Channel-
- d Geschaftes in Deutschland sowie die Identifikation neuer Partner.
Zudem starkt Xerox mit Thiemo Rau als General Ma-

nager Direct Sales das Enterprise-Geschaft. In seiner neuen Rolle
soll Rau den FuBabdruck von Xerox im Bereich Managed Document
Services vergréBern und die Kunden bei der Digitalisierung und Au-
tomatisierung ihrer Geschaftsprozesse unterstiitzen. e Die Heidel-
berger Druckmaschinen AG richtet auf dem Weg der digitalen Trans-
formation auch ihre Organisation neu aus und besetzt dazu drei
wichtige Positionen mit international erfahrenen Fiihrungskraften
aus unterschiedlichen Industrien. So kommt Sonja Mechling von
der Robert Bosch Smart Home GmbH und dibernimmt

bei Heidelberg die Position des Chief Marketing Officer. Sie wird zu-

satzlich Geschéftsfiihrerin der Heidelberg Digital Unit. Dr. Stefan Y
Heizmann wird neuer IT-Chef (Chief Information Officer CIO) des
Unternehmens. Er verantwortete bisher als CIO die Konzern-IT der ‘
Guhring Gruppe. Mit Robert Franz kommt ein international er-
fahrener Vertriebsmanager von Rittal, der mit dem Bereich Sales
Operations kinftig den globalen Vertrieb von Heidelberg leitet.
‘e Franz hat umfangreiche Erfahrung im Bereich Sales und wird die
’ . globale Sales Operations und damit verbunden die Neuausrichtung
der Organisation von Heidelberg auf einen digitalen Omnichannel-Vertrieb ver-
antworten. e Screen Europe gibt die Ernennung von Steven Pol-
land zum Area Sales Manager fiir den deutschen Markt bekannt.
Er arbeitet mit dem Area Director der Region, Patrick Jud, zusam-
men und soll das Direktgeschaft fir die Hochleistungs-Inkjet-Druk-
ker von Screen fordern.
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ERLEBEN SIE DAS LEBENDIGE KULTURERBE DRUCKTECHNIK IM LEIPZIGER MUSEUM FUR
DRUCKKUNST. NUTZEN SIE DIESEN AUTHENTISCHEN ORT DER INDUSTRIEKULTUR FUR IHR
UNTERNEHMEN UND IHRE KUNDEN. TREFFEN SIE SICH ZUM NETWORKING IN DER FORDER-
GESELLSCHAFT. SCHOPFEN SIE AUS DEM WISSENSSPEICHER RUND UM PRINT. WIRKEN SIE MIT
AM TREFFPUNKT DER DRUCKBRANCHE. BETEILIGEN SIE SICH AM ERHALT UND AUSBAU DER
PRIVATEN MUSEUMSTIFTUNG. SPENDEN SIE AUF DAS KONTO: DE 92 8605 5592 1100 3969
14. WWW.DRUCKKUNST-MUSEUM.DE
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Zanders
INVESTORENPROZESS
GESTARTET

Nach Aussage des Zan-
ders Insolvenzverwal-
ters Dr. Marc d’Avoine
macht der Investoren-
prozesses fiir den tradi-
tionsreichen Papierher-
steller »gute Fortschrit-
te bei den Sondierunge
mit Interessenten. Wir
bleiben daher optimis-
tisch, noch in diesem
Jahr einen Abschluss zu
erzielen.« In den ver-
gangenen Wochen wur-
den mit Unterstiitzung
von KPMG weltweit Fi-
nanzinvestoren und
strategische Investoren
angesprochen. Parallel
wird die Restrukturie-
rung von Zanders voran-
getrieben.

» www.zanders.com

KOOPERATION

|

=

KNOX UND ZIPCON ERGANZEN
BERATUNGS-KOMPETENZ

Wahrend sich die deutsche Wirtschaft seit Jahren auf einem soliden Niveau

positiv entwickelt, ist das Bild in der Druck- und Verpackungsbranche differen-
zierter. Die Zeichen stehen fiir manche Marktteilnehmer in der Druck- und Ver-
packungsbranche dennoch auf Wachstum.

Das Versandvolumen und der
Bedarf an Verpackung steigt
in der D/A/CH-Region von
Jahr zu Jahr, die Anspriiche
von Kunden und Umwelt an
die Verpackung werden for-
dernder, doch gute Mitarbei-
ter sind schwer zu finden.
Und in Print sinken groBvolu-
mige Auflagen. Im Wettbe-
werb mit anderen Marke-
ting- und Kommunikations-
kanalen sind Losungen fiir
eine individualisierte Kun-
denansprache eine der stra-
tegischen

Herausforderungen. Nicht
zuletzt stellt die digitale
Transformation rund um In-
dustrie 4.0 und Mass Custo-
mization viele Unternehmer
auf die Probe.

So ist auch in guten Zeiten
viel Bewegung in der Druck-
und Verpackungsbranche, die
seit vielen Jahren im Fokus
der Aktivitaten der Hambur-
ger KNOX GmbH wie auch
der Essener zipcon consul-
ting GmbH stehen. Die unter-
schiedlichen Schwerpunkte
der beiden Beratungshéuser
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haben schon in der Vergan-
genheit zur fruchtbaren Zu-
sammenarbeit mit unter-
schiedlichen Branchenunter-
nehmen gefihrt, die nun in
eine intensive Kooperation
miindet.

»Das strategische und tech-
nologische Know-how von
Bernd Zipper und seinem
Team kann in Kauf- wie auch
in Verkaufsmandaten einen
wichtigen Beitrag leisten,
wenn es darum geht, die Zu-
kunftsfahigkeit von Unter-
nehmen zu beurteilen oder
auch das Unternehmenspro-

fil zu scharfen. Fiir manche
Interessenten kann dieses
Branchenverstandnis essen-
ziell sein, um in unsere Bran-
che zu investierenc, erlautert
Jens Freyler, Geschéftsfihrer
M&A der KNOX GmbH. Uber
die letzten Jahre begleitete
er zahlreiche mittelstandi-
sche Unternehmen bei ihrer
Unternehmensnachfolge, 6ff-
nete durch Unternehmensak-
quisitionen erganzende Ge-
schaftsfelder und konnte Fi-
nanzinvestoren bez(iglich der
Druck- und Verpackungs-
branche beraten.

»Wahrend zipcon starker im
Print, Onlineprint und im
Thema Mass Customiziation
ist, kommt KNOX aus dem
Packaging. Wo zipcon Tech-
nologie- und Strategiefragen
|6sen kann, kann KNOX dies
bei Personal- und Finanz-
Themen. Gemeinsam sind
wir ein eingespieltes Team,
um bei strategischen Frage-

Bildquelle: Zanders.

stellungen in Druck und Ver-
packung ein wichtiger Spar-
ringspartner von Unterneh-
men zu sein, erldutert
Bernd Zipper, Griinder und
Geschéftsfihrer der zipcon
consulting GmbH, die sich
seit vielen Jahren der digita-
len Transformation der Bran-
che widmet. Und dies bein-
haltet nicht nur eine Veran-
derung der Technologie, son-
dern auch ein vollstandiger
Wandel vieler Geschaftsmo-
delle.

»Neue Technologien und Ge-
schaftsmodelle rufen nicht
nur nach neuen Strategien,
sondern auch nach neuen
Partnerschaften und nach
den passenden Mitarbei-
tern«, erganzt Michael
Dosch, Geschaftsfihrer fiir
den Personalbereich der
KNOX GmbH.

» www.knox-gmbh.com
» www.zipcon.de



Systemmailing-Briefmarke
NEUARTIGER
PORTO-RABATT

»Kleine Marke — groBe Er-
sparnis< — mit diesem Slogan
stellt die Briefodruck Fiille
KG die neu eingefiihrte »Sys-
temmailing-Briefmarke« vor.
Zwischen 1 und 3 Cent Por-
to-Rabatt je Sendung erhal-
ten Kunden, die sich fiir die
Verwendung entscheiden. So
schrumpfen die Portokosten
beispielsweise flir den Tarif
Dialogpost Standard von der-
zeit 28 Cent auf bis zu 25
Cent. Schon bei 10.000 Sen-
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Bei der Systemmailing-Brief-
marke handelt sich um eine
kleine Grafik, die Briefodruck
neben die iibliche Dialogpost-
Welle druckt.

dungen lassen sich damit bis
zu 300 Euro sparen, die als
Cashback gutgeschrieben
werden. Das Aufkleben einer
realen Briefmarke ist hierflr
nicht notwendig. Es handelt
sich um eine kleine Grafik,
die Briefodruck neben die
Dialogpost-Welle druckt.
Mit der Systemmailing-Brief-
marke flgt Briefodruck den
namensgebenden System-
mailings einen weiteren As-
pekt hinzu, der Werbetrei-
benden dabei hilft, die Kon-
taktpreise fir Print-Mailings
zu senken. Das Portfolio der
Systemmailings besteht bis
dato aus etwa 80 Mailing-
Vorlagen. Die postgeprUften
Konzepte sparen die Zeit
einer langwierigen Entwick-
lungsphase und verhindern
unkalkulierte Mehrkosten,
die zum Beispiel durch Un-
wissenheit zu Versandbe-
stimmungen entstehen kon-
nen.

» www.briefodruck.de

Neuer Online-Auftritt
KLIMAINITIATIVE DER
VERBANDE

Immer mehr Druckereien in
Deutschland schlieBen sich
der Klimainitiative der Druck-
und Medienverbande an.
Den zunehmenden Anforde-
rungen entsprechend wur-
den die Kommunikationsin-
strumente der Klimainitiative
im August 2018 Uberarbeitet
und an das Erscheinungsbild
des bvdm angepasst. So kon-
nen teilnehmende Unterneh-
men nun auch mit dem Em-
blem >Mitglied der bvdm-KIi-
mainitiative« flr sich werben.
Auch die Website wurde ei-
nem Relaunch unterzogen.
Klar und Gbersichtlich pra-
sentiert sie die Ziele, Leistun-
gen und Vorteile der Initia-
tive und erldutert, wie mit
dem CO,-Rechner differen-
ziert und gewissenhaft die
mit einem Druckauftrag ver-
bundenen CO,-Emissionen
bestimmt werden kénnen.
Kunden bietet die Homepage
die Méglichkeit, tber Ort
oder Postleitzahl Druckereien
zu finden, die mit der Klima-
initiative CO,-neutral dru-
cken.

» www.bvdm-online.de

» www.klima-druck.de
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Vinothek, Bar, Ristorante

Seefeldstrasse 27
8008 Zurich
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Verpackungsgesetz
LEITFADEN FUR
DRUCKEREIEN

Am 1. Januar 2019 tritt das
Verpackungsgesetz vollum-
fanglich in Kraft. Es bringt ei-
nige neue Herausforderun-
gen fiir all diejenigen mit
sich, die Verpackungen in
Verkehr bringen. Das gilt
auch fiir Druckereien, denn
bereits die Versandverpa-
ckung fir Flyer, Visitenkarten
oder Broschiren ist in der
Regel lizensierungspflichtig.
Und die Kontrollen werden
scharfer.

Die kiinftigen Beteiligungs-
entgelte (Lizenzentgelte), mit
denen die Entsorgung vorab
finanziert wird, sollen sich
nicht mehr — wie derzeit in
der Verpackungsverordnung
geregelt — iberwiegend an
der Masse orientieren, son-
dern an der spéteren Ver-
wertbarkeit. Ganz nach dem
Motto, dass diejenigen Her-
steller belohnt werden, die
bei der Entwicklung, Gestal-
tung beziehungsweise Pro-
duktion der Verpackungen
deren gute Recyclingfahig-
keit nach Gebrauch beriick-
sichtigt haben.

Bereits im Vorfeld hat der
Bundesverband Druck und
Medien (bvdm) in seinen
Stellungnahmen zu den Ge-
setzentwiirfen den hohen
birokratischen Aufwand
durch das neue Gesetz kriti-
siert und die Sorge geduBert,
dass dadurch mit neuen Kos-
tenlasten fiir Druckereien zu
rechnen ist.

Der Leitfaden fiir Drucke-
reien, der die wesentlichen
Neuerungen des Verpa-
ckungsgesetzes beleuchtet,
steht Mitgliedern der Druck-

und Medienverbdnde kosten-

frei zur Verfiigung.
» www.bvdm-online.de
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UBERNAHME Siegwerk Druckfarben hat die kanadische
Ultra Inks Inc., Hersteller von wasserbasierten Flexotinten
fiir Verpackungs- und Etikettenanwendungen, erworben. Der
Ubernahme gingen bereits andere Akquisitionen durch Sieg-
werk voraus, um die Stellung als Komplettanbieter fiir den
Verpackungsmarkt zu starken. » www.siegwerk.com

BETEILIGUNG Die bayerische 2H GmbH & Co. KG, ein
Unternehmen der Igepa group, hat sich tber ihre Tochter-
gesellschaft P-Center GmbH an der Druma Posner GesmbH
mit Sitz in Innsbruck beteiligt. Der Garchinger Fachhandler
setzt damit weiterhin auf Wachstum im umkampften Markt
fir Digitaldruckmaschinen, -medien, -material und -services.
Bestandteil des Engagements ist auch die Ubernahme des
Vertriebes fir die Druckfarben der hubergroup GmbH in wei-
ten Teilen Osterreichs. Andreas Posner bleibt geschaftsfiih-
render Gesellschafter. Alexander Moser, geschéftsfiihrender
Gesellschafter der P-Center GmbH, wurde als zweiter Ge-
schaftsfiihrer berufen. » www.druma.at > www.p-center.de

KOOPERATION Um auf das expandierende Servicege-
schaft zu reagieren, kooperiert Koenig & Bauer mit der
S.E.M. Servicegesellschaft. In Zukunft kénnen nahezu alle
Serviceleistungen neben der Druckmaschine angeboten wer-
den, von der Instandhaltung, Uber die Wartung bis hin zur
technischen Maschinenreinigung. Die Aufgabenfelder beider
Unternehmen sind klar voneinander getrennt und erganzen
sich. » www.koenig-bauer.com

ANTEILSUBERNAHME Die Epple Druckfarben AG hat
Anteile an dem niederlandischen Druckchemikalienhersteller
PCO Europe iibernommen. Ziele von Epple sind neben der
Starkung des Produktportfolios die Ausweitung der Aktivi-
taten im internationalen Marktumfeld. Nach der engen Zu-
sammenarbeit beider Unternehmen ist die finanzielle Betei-
ligung ein logischer Schritt. Das gilt beispielsweise fiir den
Ausbau des Vertriebs von Druckfarben in Asien. Epple setzt
dabei auf das Handlernetz der PCO Niederlassung in Ma-
laysia und Thailand. » epple-druckfarben.com

AUSBAU Die Chromos GmbH hat Personal und Service in
den letzten Monaten gezielt ausgebaut. Das Handelshaus,
das Lieferfirmen aus dem Segment des Schmalbahndrucks
in den Landern Deutschland, Osterreich und der Schweiz
vertritt, hat nun eine spezielle Geschéftseinheit fiir den Di-
gitaldruck eingerichtet. In der Folge wurde es im bisherigen
Domizil zu eng. Mit einem Umzug in das nur wenige Kilo-
meter entfernte Industriegebiet von Augsburg Lechhausen
hat Chromos deutlich gréBere Raumlichkeiten gefunden. Sie
bieten ausreichend Platz fiir Blro-Arbeitplatze und weitrdu-
mige Lagerflachen. » www.chromos.de
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JUBILAUM A&R Carton Graz blickt 2018 auf 150 Jahre
bewegte Firmengeschichte zurlick. Seit den Anféngen als Li-
thografische Kunstdruckanstalt im Jahr 1868 etablierte sich
A&R Carton als einer der fiihrenden europdischen Verpa-
ckungshersteller. » www.ar-carton.com

AUSZEICHNUNG Das Werkzeugmaschinenlabor der
RWTH Aachen hat in Kooperation mit der Complexity Ma-
nagement Academy GmbH und einem Industriekonsortium
die finf besten Unternehmen im Produkt- und Portfolioma-
nagement ausgezeichnet. Ziel des Benchmarking-Projekts
war es, erfolgreiche Methoden, Strukturen und Prozesse in
der systematischen Implementierung und Umsetzung des
Produkt- und Portfoliomanagements zu identifizieren. Fiir
ihre herausragenden Leistungen wurden die Heidelberger
Druckmaschinen AG, Endress+Hauser Flowtec, Festo, Wit-
tenstein alpha und Drégerwerk als »Successful Practices
2018« ausgezeichnet. » www.wzl.rwth-aachen.de

FORDERUNG Das Bayerische Wirtschaftsministerium for-
dert die Wettbewerbsfahigkeit regionaler Unternehmen. Im
Rahmen dieser Férderung erhielt das Wiirzburger Familien-
unternehmen Sprintis Fordergelder in Héhe von 300.000 €.
Um mit dem Wachstum Schritt zu halten, werden die bishe-
rigen 6.000 Palettenplatze bis Mitte des Jahres 2019 um
weitere 6.000 Plétze erweitert und neue Birordume fir Mit-
arbeiter geschaffen. Highlight des Neubaus ist der Campus,
welcher mit Parkdeck, Sportcourt fir FuBball/Basketball, Be-
achvolleyballfeld, Tischtennisplatten sowie einen Raum fiir
Besprechungen bietet. » www.sprintis.de

ANPASSUNG Die >Initiative Verkehrsentlastunge, ein
Blndnis von 17 Wirtschaftsverbanden, dem auch der VDP
angehdrt, setzt sich fir eine Angleichung des zuldssigen Ge-
samtgewichts bei Lkw von 40 auf 44 Tonnen ein, wie es be-
reits im kombinierten Verkehr moglich ist. Insgesamt lieBen
sich so mehrere Millionen Lkw-Fahrten jahrlich einsparen,
heiBt es in dem gemeinsamen Positionspapier sLogistik-Eng-
pésse bekdmpfen — zuldssiges Lkw-Gesamtgewicht anglei-
chen<. » www.vdp-online.de

UBERNAHME Antalis hat das Papiergeschéft von Igepa
in Schweden und Norwegen ibernommen und festigt damit
die Marktpositionen in den nordischen Landern. Bereits im
ersten Halbjahr 2018 hatte Antalis durch die Ubernahme
des schwedischen Distributionsgeschafts von Alos einen Jah-
resumsatz von 6 Mio. € hinzugewonnen. Der jetzige Zukauf
bringt zudem einen Jahresumsatz von rund 10 Mio. € mit
sich und ermdglicht es Antalis, das Produktangebot fiir seine
Kunden zu erweitern und die Partnerschaften mit Lieferanten
auszubauen. » www.antalis.de
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FachPack

2018 SETZT NEUE
BESTMARKEN

Rund 45.000 Fachbesucher
(2016: 41.014) kamen vom
25. bis 27. September zur
FachPack 2018 nach Niirn-
berg, um sich tber Innovatio-
nen und Trends in der Ver-
packungsbranche zu infor-
mieren. Das entspricht einem
Plus von Uber 8% im Ver-
gleich zur letzten FachPack.
Dabei stieg der Inlands- und
iiberproportional der Aus-
landsbesuch. An den Stan-
den der 1.644 Aussteller
(2016: 1.542 Aussteller) in
erstmals zwolf Messehallen
wurde intensiv (ber Verpa-
ckungslésungen fiir Konsum-
und Industrieglter diskutiert.
Die Themen Digitalisierung,
E-Commerce, Verpackungs-
design und vor allem Nach-
haltigkeit beherrschten die
Gesprache. Flir 2019 hat die
Messeleitung angekindigt,
das umweltgerechte Verpa-
cken als Leitthema der Fach-
Pack auszurufen.

Die FachPack zeigte erneut
ein umfassendes Messean-
gebot entlang der Prozess-
kette Verpackung: angefan-
gen bei Packstoffen und Ver-
packungsmaschinen Gber
Verpackungsdruck und -ver-
edelung bis hin zu Logistik-
systemen und Services.
Zahlreiche Foren und Sonder-
schauen luden zur Weiterbil-
dung und Wissensvertiefung
rund um die unterschiedli-
chen Verpackungsaspekte
ein.

» www.fachpack.de

Die néchste FachPack findet
vom 24. bis 26. September
2019 im Messezentrum Niirn-
berg statt.

Umfrage von tns-infratest
BEURTEILUNG VON
VERPACKUNGEN

Nach einer reprdsentativen
Umfrage von tns-infratest im
Auftrag des Deutschen Ver-
packungsinstituts e. V. (dvi)
interessieren sich 92,2% der
Bundesbiirger flir das Thema
Verpackung. Eine Mehrheit
von 57,3% fihlt sich aller-
dings personlich gar nicht
oder nicht ausreichend infor-
miert, um wichtige Aspekte
einer Verpackung objektiv
beurteilen zu kdnnen. Mehr
und bessere Informationen
erwartet diese Gruppe vom
Handel (23,5%), von Verpa-
ckungsherstellern (22,6%)
und Produktherstellern
(21,7%).

»Es kommt zu teils gravie-
renden Fehleinschatzungen
bei Verpackungen, weil die
Birger nicht ausreichend
Uiber Aspekte wie Funktion,
Okobilanz und Recyclingfa-
higkeit informiert sind«, sagt
Thomas Reiner, Vorstandsvor-
sitzender des Deutschen Ver-
packungsinstituts e. V. in Ber-
lin. »Dass sie dieses Informa-
tionsdefizit erkennen, sollte
fur die beteiligten Kreise ein
Auftrag sein, mehr Transpa-
renz und bessere Informatio-
nen bereitzustellen. Dass
dafiir Produkthersteller, Ver-
packungshersteller und der
Handel in die Pflicht genom-
men werden, begriiBen und
unterstiitzen wir.«

» www.verpackung.org

92,2% DER BUN-

DESBURGER SIND AM
THEMA VERPACKUNG
INTERESSIERT.

ABER 57,30/0

FUHLEN SICH NICHT AUS-
REICHEND INFORMIERT.

Quelle: DVI Deutsches Verpackungsinstitut,
Juli 2018.

Lange Nacht der Printmedien
VOLLE (VER)PACKUNG
KOMPETENZ

Die 4. Lange Nacht der Print-
medien in Berlin stand am
14. September 2018 unter
dem Motto »Volle (Ver)Pa-
ckung Kompetenz«. 120 Gas-
te erlebten die Leistungsfa-
higkeit der Lieferkette Druck,
die unter anderem durch
Druckereien, Weiterverarbei-
ter, Druckmaschinenhersteller
und Druckfarbenhersteller re-

Die Besucher der >Langen
Nacht der Printmedienc< zeig-
ten sich sehr interessiert an
den innovativen und nachhal-
tigen Farbsystemen von Epple.

prasentiert wurde. Die Epple
Druckfarben AG fordert die
Veranstaltung seit Jahren
und beriet die Gaste zum op-
timalen Einsatz von Druckfar-
ben.

An vier Standorten in Berlin
liefen die Druckmaschinen
auf Hochtouren. Die Firmen
produzierten vor Ort ein ex-
klusives, personalisiertes Pro-
dukt fiir die Géste: Die soge-
nannte Officebox, befiillt mit
allerlei nitzlichen Dingen fiir
den Biiroalltag. Neben der
Verpackungsthematik war
auch die Personalisierung
von Druck- und Werbemit-
teln ein wichtiges Thema an
dem Abend.

Sehr gefragt waren Informa-
tionen rund um den nachhal-
tigen Druck. Die migrations-
unbedenkliche BoFood Farb-
serie stieB auf groBes Inte-
resse, speziell mit der Mog-
lichkeit der Innenseitenbe-
druckung von Lebensmittel-
verpackungen mit BoFood
Organic.

» www.epple-druckfarben.de
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Marktprognose
SMARTPHONES VER-
DRANGEN KAMERAS
Friiher war der Fotoapparat
bei privaten wie geschaftli-
chen Anléssen ein unabding-
barer Begleiter. Dann machte
zunéchst der Siegeszug der
Digitalkameras den Fotofilm
nahezu iiberfliissig und heu-
te drangt das Smartphone
die klassischen Digitalkame-
ras vom Markt.

Eine kdirzlich vom Bitkom
veréffentlichte Marktpro-
gnose geht davon aus, dass
in Deutschland im laufenden
Jahr 2018 voraussichtlich nur
noch knapp unter zwei Mil-
lionen Digitalkameras ver-
kauft werden, abermals ein
Minus von 8% im Vergleich
zum Vorjahr. Diesen Riick-
gang zeigen auch die welt-
weiten Absatzzahlen (siehe
Grafik oben).

Wenn sich Verbraucher iiber-
haupt noch fir Kameras ent-
scheiden, dann sind es vor
allem hochwertige Gerate.

Toscana

So greifen die Kaufer mittler-
weile tiefer in die Tasche als
bisher und zahlen im Jahr
2018 voraussichtlich 464 €
je Gerdt — gut 20 € mehr als
2017.

Mit immer besseren inte-
grierten Foto- und Videoka-
meras und Funktionen rea-
gieren die Smartphone-Her-
steller auf die Wiinsche der
Verbraucher. So méchten laut
Bitkom-Umfragen 25% der
befragten Smartphone-Nut-
zer in seinem nachsten
Smartphone-Modell eine
bessere Kamera. Entspre-
chend ausgestattet, wird
dann in immer mehr Situa-
tionen auf eine separate Di-
gitalkamera verzichtet.

Nach einer weiteren Bitkom-
Umfrage nehmen die meis-
ten Urlauber auf Reisen mitt-
lerweile keine Kamera mehr
mit. So sagten in diesem Jahr
70% der Urlauber, dass sie
ihre Fotos mit dem Smart-
phone machen.

» www.bitkom.org

MEDIENKONSUM:
DEUTSCHE WOLLEN MEHR GELD

FUR MEDIEN AUSGEBEN

NEWS | MARKT & ZAHLEN

Hier drei Euro fiir die Tageszeitung, dort zehn Euro fiir den Streamingdienst
und nochmal 20 Euro fiir FuBball oder Formel 1 oben drauf: Medienkonsum
kann ganz schon teuer sein. Dennoch wollen die Deutschen zukiinftig noch
tiefer fir Medien in die Tasche greifen.

Dies zumindest geht aus der
August-Ausgabe des »Trend-
monitor Deutschland« des
Marktforschungsinstituts
Nordlight Research hervor,
bei der 1.079 Privatpersonen
ab 16 Jahren in deutschen
Haushalten mit Internetan-
schluss befragt wurden.
Danach sind klassische An-
gebote genauso beliebt wie
digitale. Kiinftig wollen 68%
der Befragten flr Medienpro-
dukte mehr Geld ausgeben,
60% flr andere Medienarten
hingegen weniger — das er-
gibt ein Plus von 8%.

Die meisten Befragten wol-
len in Zukunft vor allem fiir

gedruckte Blicher mehr Geld
ausgeben. Erst danach fol-
gen digitale Angebote wie
E-Books und kostenpflichtige
Streamingdienste (sowohl
Video als auch Musik). Weni-
ger Geld ausgeben wollen
die Deutschen hingegen fiir
Zeitschriften und Magazine
sowie flir CDs, Bezahlfernse-
hen und die Tagespresse.
Besonders im Streamingbe-
reich sieht die Umfrage gro-
Bes Wachstumspotenzial:
16% derjenigen, die ohnehin
schon flr einen Streaming-
dienst zahlen, wollen kiinftig
noch mehr ausgeben und
beispielsweise einen weiteren

TRENDS BEIM MEDIENKONSUM 2018 DEUTSCHLAND (IN %)

Anbieter abonnieren. Insbe-
sondere bei den 16- bis 29-
Jahrigen ist dieser Wunsch
besonders ausgepragt. Aller-
dings: Rund die Halfte der
Befragten zeigt an kosten-
pflichtigen Streamingdien-
sten kein Interesse.

Generell boomt der Medien-
konsum der Bundesbrger
derzeit: 68% schauen bei-
spielsweise tdglich mindes-
tens zwei Stunden Fernse-
hen, Videos oder Internet-
clips, 25% sogar mindestens
vier Stunden. Im Internet sur-
fen 29% der Deutschen in
ihrer Freizeit taglich zwei und
mehr Stunden. |

Biicher (Print)

19%

Streaming: Filme/Serien ss—— 11%

E-Books s 10%

Zeitschriften/Magazine s 8%

CDs/Schallplatten sess— 7%

Pay-TV s 6%

Streaming: Musik s 5%

Tagespresse mmmmmm" 5%

= mehr Geld ausgeben

weniger Geld ausgeben m

10% e———
6% m——

2% w—

10% e ——
10% ———
7% e——

4% n—

6% n——————

Quelle: »Trendmonitor Deutschlands, Nordlight Research, August 2018. Druckmarkt-Grafik: 10/2018.
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HEIDELBERG PRINECT
CLOUD-BASIERTE LOSUNGEN

FUR DIE ZUKUNFT

Geschaftsmodelle wie Software-Subskriptionsvertrage sind eine erweiterte
Form der Software-Nutzung. Neben Kaufmodellen, Lizenzen, Leasing und
Software-as-a-Service (SaaS) wird der Umgang mit vor allem umfangreichen

Suites erleichtert.

Nach eigenen Angaben hat
Heidelberg inzwischen welt-
weit Uber 100 Installationen
des Prinect Production Ma-
nagers erreicht. Der 2016
eingefiihrte Workflow er-
mdglicht Druckereien jegli-

cher GréBenordnung den Zu-

griff auf alle Funktionen des
Produktionsworkflows, ohne
einzelne Lizenzen erwerben
zu missen. Das Geschafts-
modell der Software- Sub-
skription bietet laut Heidel-
berg eine kosteneffiziente

Ldsung und einen verein-
fachten Ansatz, um eine
durchgangige Workflow-Au-
tomatisierung zu ermogli-
chen. »Der Erfolg einer Dru-
ckerei wird zunehmend da-
von bestimmt, wie effizient
sie mit Daten umgeht. Der
Prinect Workflow bildet das
Riickgrat des von Heidelberg
prasentierten Smart Print
Shops, erklart Jirgen
Grimm, Leiter Software Solu-
tions bei Heidelberg.

Beim Subskriptions-Modell
zahlen Kunden nur die Leis-
tungen, die sie tatsachlich
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beziehen. Die monatliche
Nutzungsgebiihr setzt sich
aus einer GrundgebUhr mit
einem definierten Volumen
produzierter TIFF-Quadrat-
meter und einer zusatzlichen
Gebhr fiir die Anzahl der
Uiber den Basiswert hinaus
produzierten TIFF-Quadrat-
meter zusammen. Enthalten
sind alle Software-Updates
und -Upgrades. Dies gewahr-
leistet den Zugriff auf die je-
weils neuesten Funktionali-
taten mit Hotline und Re-
mote-Support.

Prinect bindet alle Schritte
der Druckproduktion in
durchgdngige Prozesse ein:
vom Kundenkontakt bis zum
fertig verpackten Produkt
und zur Rechnungsstellung.
Prinect bietet eine Losung
fur Anforderungen im Akzi-
denz-, Verpackungs- und Eti-
kettendruck.

Heidelberg plant, sein Portfo-
lio an Cloud-basierten Lo-
sungen mehr und mehr aus-
zubauen. Die Vision ist dabei
ein Okosystem, das es Kun-
den ermdglicht, Module
nach ihren Bedrfnissen zu
kombinieren.

Rund 25.000 Prinect Module
sind bereits mit der Heidel-
berg Cloud verbunden. Aus
der daraus resultierenden
Datenfiille werden Software-
[6sungen zur weiteren Stei-
gerung der Produktivitat ent-
wickelt.

» www.heidelberg.com
[ |

Bildquelle: Heidelberg.

Agfa Graphics

INKTUNE UND
PRESSTUNE

Die Software-Ldsungen Ink-
Tune und PressTune sind
Werkzeuge des ECO3-Ange-
bots von Agfa Graphics zur
Stabilisierung der Prozesse.
InkTune baut auf der Techno-
logie des Unbuntaufbaus
(Grey Component Replace-
ment, GCR) auf und ersetzt
CMY-Druckfarben dynamisch
durch schwarze Druckfarbe.
Damit wird eine Einsparung
von Druckfarbe um bis zu
30% erreicht.

PressTune unterstiitzt die
Druckqualitatsstandards
durch dynamisches Anpassen
der Farbdichten. Da die
Trocknungskompensation
der Druckfarben rascher er-
reicht wird, reduziert sich die
Ristzeit um bis zu 40%.

» www.agfagraphics.com



Impressed Workflow Server
WORKFLOWLOSUNG
FUR DRUCKEREIEN

Der Impressed Workflow Ser-
ver (IWS) ist eine Eigenent-
wicklung des Hamburger
Distributors Impressed GmbH
und automatisiert die Pro-
duktion. Er verknlpft externe
Systeme wie Webshops oder
Management-Informations-
Systems (MIS) mit einer zen-
tralen, datenbankgestiitzten
Jobverwaltung und einer
browserbasierten Jobsteue-
rung. Hierdurch wird gewahr-
leistet, dass jede Produk- ti-
onsdatei ihren Auftragsinfor-
mationen entsprechend im
Workflow verarbeitet wird.
Der IWS ist fiir den typischen
Ablauf in einer Druckerei op-
timiert und bildet die Schnitt-
stelle zwischen Auftragsver-
waltung und Produktion. Aus
den Auftragsinformationen
wird ein Jobticket erzeugt,
das dynamisch den Workflow
vom auftragshezogenen
Preflight und von Korrektu-
ren bis zur optionalen ver-
figbaren Online-Freigabe
und ausgeschossenen und
optimierten Druckform steu-
ert.

Durch die Nutzung und Inte-
gration von Standard-Tech-
nologien wie Enfocus Switch
und Enfocus PitStop Server
ist der Impressed Workflow
Server der effektive Einstieg
in die automatisierte Verar-
beitung von Auftrdgen. So
kénnen auch bestehende En-
focus Switch Anwender vom
Impressed Workflow Server
profitieren.

» www.impressed.de

Agfa Graphics

NEUE FUNKTIONEN IN
ARZIRO DESIGN 4.0
Agfa Graphics prasentiert die
Version 4.0 von Arziro De-
sign, dem kompletten, dedi-
zierten System flir den Markt
des Sicherheitsdrucks. Die
Aktualisierung des Adobe II-
lustrator Plug-Ins bietet eine
Vielzahl neuer Funktionen
und zwei neue Features:
einen Guilloche-Generator
und, fiir validierte Sicher-
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Arziro Design ist Teil der Ar-
ziro Produktfamilie, einer
Komplettlosung fiir den allge-
meinen Sicherheitsmarkt.
heitsdrucker und Regie-
rungsbehdrden, Regenbo-
genfarbendruck-Fahigkeiten,
um Falschungen und Nach-
ahmungen zu verhindern.
Wahrend friihere Versionen
von Arziro Design mit einer
Guilloche Bibliothek ausge-
rlstet waren, bietet die neue
Version auch einen Guillo-
che-Generator. Damit kann
der Benutzer Guilloches er-
stellen, die sich mit anderen
Tools kombinieren lassen,
um komplexe Designs nach
dem Stand der Technik in
Adobe Illustrator auf Mac
oder PC zu erstellen.
Die neue Regenbogendruck-
funktion in Arziro Design er-
mdglicht es den Sicherheits-
designern, bei der Erstellung
des Dokuments die Regen-
bogentinten zu sehen, Inkjet-
Proofs mit sichtbarem Regen-
bogendruck zu erstellen und
die korrekte Ausgabedatei
fir den Druck zu generieren.
» www.agfagraphics.com

Zusammenarbeit
PRINTDATA UND
CRISPY MOUNTAIN
Nach intensiven Vorgespra-
chen und dem Sammeln ers-
ter gemeinsamer Erfahrun-
gen mit dem Management-
Informations-System Keyline,
schlossen Matthias Prinz,
Christian Weyer (Geschéfts-
fihrer Crispy Mountain
GmbH) und Thomas Heinrich
(Printdata GmbH) eine Ko-
operationsvereinbarung fir
die Zusammenarbeit bei Ver-
trieb, Consulting und Sup-
port.

Ab sofort wird die Printdata
den Vertrieb des Print MIS
Keyline aktiv unterstiitzen
und ihre Erfahrungen insbe-
sondere in den Bereichen
des Digitaldrucks in die Wei-
terentwicklung und das Roll-
out der Installationen bei
Kunden einbringen.

»Mit Keyline haben wir ein
System gefunden, das unsere
Anforderungen an ein nut-
zerfreundliches, einfach zu
implementierendes und vor
allem — aufgrund seiner offe-
nen Architektur — zukunftsfa-
higes System komplett er-
fullt«, berichtet Thomas
Heinrich iber den gemeinsa-
men Entscheidungsprozess.
Keyline ist eine Plattform, die
gemeinsam mit Praktikern
entwickelt wurde und einen
komplett neuen, agilen An-
satz bei der Definition eines
Management-Informations-
Systems beschreitet. Die
Kernfunktionen um die Kal-
kulation und Materialwirt-
schaft werden erganzt durch
die tiefe Integration des Pro-
duktionsprozesses (Manufac-
ture) samt automatischer
Planung.

»y WWw.Crispymtn.com

» www.printdata.org
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LAYOUTEDITOR ALFA STYLO Die Neue Pressegesell-
schaft mbH & Co. KG (NPG) mit Sitz in Ulm ist Dach zahl-
reicher gedruckter und digitaler Medien und mit ihren Aus-
gaben im Stdwesten und Osten Deutschlands vertreten.
Nun hat sich das Unternehmen fir den Einsatz des browser-
basierten Layouteditors alfa Stylo entschieden. Damit kon-
nen Anzeigenkunden ohne Berlicksichtigung der Geschafts-
zeiten Anzeigen Uber das Internet aufgeben. alfa Stylo ist
flr die wichtigsten Browser einheitlich verfligbar.

Die Weser-Kurier Mediengruppe (Bremer Tageszeitungen
AG) publiziert mit dem Weser-Kurier eine der reichweiten-
starksten GroBstadtzeitungen Deutschlands. Das Print-Port-
folio erganzen die Haupttitel »Bremer Nachrichtens, »Ver-
dener Nachrichtens, die Sonntagszeitung >Kurier am Sonn-
tage« sowie sieben Regionalausgaben und fiinf Stadtteil-Aus-
gaben. Auch dieses Unternehmen hat sich nun fiir den Ein-
satz des browserbasierten Layouteditors alfa Stylo entschie-
den. » www.alfamedia.com

UPDATE REDAKTIONSSYSTEM In einem gemeinsa-
men Projekt haben die InterRed GmbH und die Axel Springer
SE fiir das im Einsatz bewdhrte Redaktionssystem InterRed
ein groBes Update durchgefiihrt. Nun arbeiten die Redak-
tionen von »Bilds, »Bild am Sonntags, >FuBball Bilds, »B.Z.c
und»B.Z. am Sonntag, insgesamt mehr als 1.000 Mitarbei-
ter, mit der neuesten Version — alle mit demselben browser-
basierten System und einer Installation. Die Redaktionen
nutzen an mehr als 20 Standorten InterRed, um mehr als
30 verschiedene Print-Ausgaben mit einer Reichweite von
bis zu 10 Mio. Lesern taglich zu erstellen. » www.interred.de

PLUG-IN UND HOHERE LEISTUNG Chili publish fiihrt
bei der Universal Graphics Engine eine erste Welle von
Neuerungen ein. Partner aus dem Etiketten- und Verpa-
ckungsbereich hatten nach einem lllustrator-Plug-in fir die
Integration verlangt. Aus diesem Grund entschied sich Chili,
die Integrationsschleife innerhalb der Losung auch fiir Illu-
strator-Nutzer zu aktivieren. Das Plug-in ist derzeit in der
Betatest-Phase und wird fiir Kunden mit Wartungsvertrag
kostenlos erhaltlich sein. Da die APl der L6sung jetzt eta-
bliert ist, wurde zudem die Online-Performance von Chili
publisher optimiert. Die jetzt mdglichen progressiven
Downloads verkiirzen die Ladezeit deutlich. Dank der ho-
heren Bildwiederholrate konnen Nutzer schneller und rei-
bungsloser interagieren. » www.chili-publish.com

DRUCKMARKT impressions 127 ® 11. Oktober 2018 m 15



PREPRESS | NEWS

PAW]

VERPACKUNGSOFFSET MIT KODAK
SONORA X PLATTE

Die PAWI Gruppe ist Produzent hochwertiger Verpackungen und Lebensmittel-Faltschachteln in der Schweiz.

Die Gruppe besteht aus der PAWI Verpackungen AG, der Fullservice-Designagentur gleis 1 AG in Winterthur und

der PAWI Packaging GmbH in Singen. An den Produktionsstandorten am Hauptsitz in Winterthur und im 55 km

entfernten Singen beschaftigen sich 250 Mitarbeiter mit allen Dienstleistungen rund um die Verpackung.

Text und Bilder: Kodak

roduziert wird im Offset-, Fle-
Pxo- und Digitaldruck. So wurde
in diesem Jahr in Winterthur eine
neue, hoch automatisierte Achtfar-
ben-Bogenoffsetmaschine im 3B-
Format mit acht Druckwerken und
zwei Lackwerken installiert, die fir
den Druck mit wegschlagend trock-
nenden und UV-hartenden Farben
ausgestattet ist. Ende 2015 wurde
der Betrieb in Singen erdffnet, dort
lauft die Offsetproduktion auf einer
Sechsfarben-3B-Maschine mit Lack-
werk, auf der konventionell trock-
nende Farben (ausnahmslos migrati-
onsarm) verdruckt werden.
PAWI forciert in allen Bereichen
schlanke und flexible Fertigungsab-
laufe. Deshalb wurde die Druckform-
herstellung fiir den Offsetdruck ab
dem Friihjahr 2017 auf Automatisie-
rung der CtP-Technik getrimmt. Da-
mit einher ging die Ablésung von
Thermoplatten mit nasschemischer
Verarbeitung durch prozessfreie Ko-
dak Sonora Platten.
Bevor das Optimie-
rungsprojekt unter Fe-
derfiihrung von Ale-
xander Honsel in die
Tat umgesetzt wurde,
war die Druckformherstellung ein
aufwendiger und vor allem manuel-
ler Vorgang. Demgegeniiber sollte
die Automatisierung eine Reduzie-
rung von Arbeitsschritten und die Be-
bilderung prozessfreier Platten eine

Fille von Vorteilen und Kostenein-
sparungen mit sich bringen: Wegfall
der Plattenverarbeitungsanlage und
des Einbrennofens sowie des damit
verbundenen Verbrauchs von Che-
mie, Abfallreduzierung, schnellere
Bereitstellung von Platten fiir den
Druck; weniger Makulaturanfall und
Produktionsunterbrechungen  im
Druck, da keine Ersatzplatten auf-
grund von Schwankungen bei der
Plattenverarbeitung  herzustellen
sind.

Schlanke Ablaufe

In Winterthur I6ste ein CtP-Vollauto-
mat die bis dahin genutzte Technik
zur Druckformherstellung ab, wah-
rend in Singen der vorhandene, zwei-
einhalb Jahre alte Kodak Magnus
Q800 Plattenbelichter im Méarz 2018
mit einer Einzelkassetteneinheit (Sin-
gle Cassette Unit, SCU) fiir das auto-
matische Laden von Platten aufge-
ristet wurde. Die Produktion in Win-
terthur stellt die Benchmark fiir die

ity 11! '

Verwendung prozessfreier Platten
dar, da dieses Werk auch im UV-Off-
set druckt.

Der Einstieg in die prozessfreie
Druckformherstellung erfolgte mit
der Kodak Sonora UV Platte, mit der
PAWI Auflagen bis 40.000 Bogen er-
zielt. Der Umstieg auf den rationel-
leren Plattentyp erforderte keinerlei
Veranderungen bei den verwendeten
Druckfarben, Feuchtmittelzusatzen
und Druckhilfsmitteln. Den Durch-
bruch brachte dann die neue pro-
zessfreie Sonora X Platte mit verbes-
serter Auflagenbestandigkeit, schnel-
lerer Bebilderung und robusterem
Handling. »Uber 90 Prozent aller
Auftrage bewegen sich bei uns unter
50.000 Bogen; generell werden die
Auflagen kleiner. Mit der Sonora X
Platte konnen wir jedoch im UV-
Druck und im konventionellen Druck
mit migrationsarmen Farben Aufla-
genhdhen von 70.000 Bogen errei-
chen, ob auf Karton oder Papier. Zum
Beispiel haben wir in Winterthur im
UV-Bereich ein Braun mit schwieri-

Einige Beispiele fiir Faltschachteln, die PAWI herstellt.
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ger Pigmentierung und kommen
trotzdem auf die 70.000«, berichtet
Remo Fehr, Leiter Bogendruck.
Mittlerweile drucken beide PAWI-
Standorte zu 100% mit der Sonora X
Platte. Die automatisierte, bediener-
lose Plattenproduktion machte es
moglich, dass die Drucker ihre Plat-
ten selbst bebildern kdnnen.

»Die Automatisierung des Plattenbe-
bilderungsprozesses und die Einfiih-
rung der Sonora-Platte waren wich-
tige Schritte auf unserem Weg in die
industrielle Produktion, um die Posi-
tion von PAWI als fiihrender Verpa-
ckungsproduzent zu stérkenc, erlau-
tert Ralf Kautzmann, Geschéftsfiihrer
der PAWI Packaging GmbH in Sin-
gen. Im Ubrigen lohne sich fiir PAWI
auch die Platzersparnis, die der Um-
stieg auf die prozessfreie Platte mit
sich brachte. »Durch den Abbau der
Plattenverarbeitungsanlage und der
Bereiche fiir das Hantieren mit den
Platten zwischen den verschiedenen
Stationen haben wir in Winterthur
200 Quadratmeter gewonnen. Die-
sen Raum wandeln wir
in Biroflachen um und
vermieten diese«, sagt
Andreas Keller, CEO
.M der PAWI Gruppe.

Mit der automatisierten CtP-Druck-
formherstellung und der Investition
in neue Offsetdrucktechnik hat PAWI
zudem Voraussetzungen fiir die be-
vorstehende Implementierung eines
kostensparenden Mehrfarbendruck-
konzepts geschaffen.

> www.kodak.com [ |



.

WIR

REVOLUTIONIEREN
WEB TO PRINT
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Web to Print so einfach wie moglich auf der Basis aktueller Technologien, Unser Ansprechpartner
das fasst die Idee hinter unserer eCommerce-Losung fur Druckereien in Thomas Mac Millan hilft
einem Satz zusammen. Klingt spannend? Ilhnen gerne weiter.

Ist es auch, iberzeugen Sie sich selbst! Gerne beraten wir Sie individuell sales@cloudlab.ag
und prasentieren lhnen printQ in einer personlichen Webdemo. 0231-60001756
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Die chemiefreien Druckplat-
ten Avatar V-ZH bilden in
Kombination mit dem CtP-
Belichter Advantage N und
der neuen Auswascheinheit
Attiro ZH eine kompakte
Losung.

AGFA AVATAR V-ZH
CHEMIEFREIE VIOLETT-PLATTE
OHNE PREHEAT

Auf dem Erfolg seiner chemiefreien Violett-Druckplatten aufbauend, hat
Agfa eine neue Plattentechnologie fiir den Zeitungsdruck entwickelt, um die
Produktionsprozesse noch weiter zu straffen und die laufenden Kosten zu

senken.

Fir die Platte Avatar V-ZH ist
keine Preheat-Einheit erfor-
derlich, wodurch sich nach
Angaben von Agfa die Inves-
titionskosten und der Ener-
gieverbrauch fiir die CtP-
Plattenproduktion verringern
und diese auch unter beeng-
ten Bedingungen am Leit-
stand erfolgen kann. AuBer-
dem steigerten die kiirzere
Anfahrzeit und der geringere
Makulaturanfall bei der Riist-
zeit sowie die Stabilitat und
Linearitat im Druckprozess

die Effizienz in der tdglichen
Produktion.

Die Avatar V-ZH bietet laut
Herstellerangaben nach dem
Auswaschen einen hohen
Bildkontrast und erméglicht
eine visuelle Uberpriifung,
um Verwechslungen an der
Druckmaschine zu vermei-
den. Weitere Funktionen sind
die Tageslichtkompatibilitat,
hohe Kratzfestigkeit und Ro-
bustheit beim Einsatz auf der
Rotation (Auflagenhohe,
Tonwertzunahme, Anfahr-
zeit). Die Platte ist flexibel,
da sie mit herkémmlichen
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oder mit UV-Farben fir akzi-
denzahnliche oder héherwer-
tigere Druckauftrage einge-
setzt werden kann.

Die Avatar Z-VH ist flr Arki-
tex-Sublima-Raster ausge-
legt. Die Verwendung der
Software Arkitex Optilnk
kann zu Farbeinsparung, ho-
herer Farbtreue und krzerer
Rustzeit bei weniger Makula-
tur fihren.

Die Avatar V-ZH ist mit den
in Zeitungshausern installier-
tengangigen Violett-CtP-Ein-
heiten kompatibel.

Wahrend der Belichtung l6st
die Violettlaserdiode die Po-
lymerisation des Bildbereichs
aus. Danach wird die Platte
in der Auswascheinheit mit
einer speziellen Gummierung
behandelt, wobei nicht be-
lichtete und nicht druckende
Bereiche einfach und sauber
entfernt werden. Eine LED-
Einheit in der Nahe des
Trocknungsabschnitts sorgt
fir die abschlieBende Aus-
hartung der Platte.

In den vergangenen Mona-
ten konnte die Avatar V-ZH
ihre Stabilitat und Robustheit
unter Beweis stellen, als sie
in Zeitungsproduktionsum-
gebungen unter Druckbedin-
gungen auf Herz und Nieren
geprUft wurde. Diese ersten
Benutzer berichten iiber eine
Energieeinsparung von bis zu
60% im Vergleich zu Prozes-
soren und Auswascheinhei-
ten mit Preheat.

» www.agfagraphics.com

Screen

NEUE 8-SEITEN-CTP-
THERMOSYSTEME
Screen Graphic Solutions
bringt eine neue Serie an 8-
Seiten-CtP-Thermosystemen
auf den Markt. Die Systeme
der Serie PlateRite 8600NII
sind mit leistungsstarken Be-
lichtungskdpfen auf Basis fa-
sergekoppelter Laserdioden

PlateRite 8600NII Z.
ausgestattet, die eine Pro-
duktivitdt von bis zu 32 Plat-
ten pro Stunde ermdglichen.
Die PlateRite 8600NII-Mo-
delle der mittleren Klasse er-
ganzen die Modelle PlateRite
8900HDN von Screen, die bis
zu 70 Platten pro Stunde be-
lichten kénnen.

Die Serie umfasst drei Mo-
delle (Z, S und E), damit Dru-
ckereien das richtige Modell
fiir ihre Produktionsanforde-
rungen wahlen kdnnen. Das
Modell Z verfiigt Gber 96-Ka-
nal-Belichtungsképfe, die
eine Ausgabe von bis zu 32
Platten pro Stunde unterst(it-
zen. Die Modelle S und E ha-
ben einen 64- beziehungs-
weise 32-Kanal-Kopf fir die
Ausgabe von 24 oder 14
Platten pro Stunde. Alle Sys-
teme verarbeiten Plattengro-
Ben von 1.160 x 940 mm bis
speziellen Kleinformaten von
304 x 370 mm.

Des Weiteren prasentieren
sich alle Modelle mit verbes-
serten Funktionen wie einem
Energiesparmodus im Leer-
lauf, durch den im Betrieb
rund 60% und im Standby
rund 73% Strom eingespart
wird.

» WWW.SCreeneurope.com
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NEUE CIP4-ARBEITSGRUPPE
»QUALITY CONTROL«

Nicht nur, wo es um Sonderfarben geht, sondern in allen Be-
reichen der Druckproduktqualitat sprechen Kunden und
Dienstleister nicht dieselbe Sprache. Generell werden entspre-
chende Parameter und Kriterien und erst recht ihre Einbettung
in konkrete Auftrdge oder Leistungsprofile nicht standardisiert
dargestellt und ausgetauscht. Unnétige Missverstandnisse
und Reklamationen kdnnen die Folge sein. Deshalb hatte der
bvdm angeregt, die kiirzlich von der International Coopera-
tion for the Integration of Processes in Prepress, Press, and
Postpress Organization (CIP4.org) publizierte Spezifikation
JDF 2.0 (Exchange Job Definition Format, XJDF) um Kenngré-
Ben fiir die Vorstufen-, Druck- und Weiterverarbeitungsquali-
tat zu erweitern. Die Vorganger-Spezifikation JDF 1.x unter-
stlitzt in Jobtickets, Voreinstellungen und Statusmeldungen
(Job Messaging Format, JMF) den Austausch lediglich quanti-
tativer und metrischer Werte, ohne dass qualitative Sollwerte,
Toleranzen und deren Ausfiihrung abgebildet werden. Das soll
sich nun andern.

Ende April beschlossen die Experten beim Kick-off-Meeting
der CIP4-Arbeitsgruppe, bis Friihjahr 2019 das Geriist der »QC
ICS¢ (Quality Control Interoperability Conformance Specifica-
tion) zu erstellen. Diese XJDF-Erweiterung wird zunachst Kri-
terien und Parameter fiir die Bereiche Farbmessung, Densito-
metrie und unbesehener Farbdatenaustausch (CxF/X), Druck-
bildinspektion und PDF-Lektorat, Barcode-Lesbarkeit, Passer
und Register, Messbarkeit und Schatzung, Statistik und ge-
wichtete Bewertung sowie Positionierung von Messelementen
im Layout erarbeiten. In einer zweiten Phase sollen Abwei-
chungen und mechanische Defekte in der Druckweiterverar-
beitung, Verifizierung variabler Daten, detaillierte Bildverglei-
che, Bahnfihrung und Rapport sowie Glanzmessung und Ma-
terialeigenschaften (insbesondere Papier) berticksichtigt wer-
den. Dabei wird der Umfang der zu definierenden Elemente
weitaus groBer sein als im ISO-Projekt 20616 >Print Require-
ments/Quality eXchange« (PRX/PQX), das im Gegensatz zur
XJDF-Umgebung als Insellésung konzipiert ist und damit
schon bei seiner ausstehenden Verabschiedung nicht mehr
zeitgemaB sein wird.

Parallel dazu arbeitet seit Januar 2018 eine andere CIP4-Ar-
beitsgruppe, die »Print Procurement Working Group, an der
Standardisierung der Kundenschnittstelle im Onlinedruck.
»Beide Arbeitsgruppen zusammen verkorpern einen Meilen-
stein bei der digitalen Transformation der Druckindustrie«, be-
wertet Dr. Rainer Prosi, Technischer Direktor der CIP4 und Se-
nior Workflow Architect fiir Heidelberg Prinect in Kiel, das En-
gagement aller Beteiligten. Die Arbeitsergebnisse stehen spa-
ter zur freien Verfligung, um in Software-, Maschinen- und
Messtechnik-Losungen beziehungsweise in Websites zur
Druckauftragsakquise implementiert werden zu kénnen.

» www.bvdm-online.de

Quark

KOOPERATION

MIT FONTSMITH

Quark Software gibt ein neu-
es Software-Bundle-Angebot
bekannt, das Designern beim
Kauf oder Upgrade auf
QuarkXPress 2018 umge-
rechnet 1.376 € erspart. Das
ab sofort verfligbare Bundle-
Angebot ermdglicht es An-
wendern mit jeder Version
von QuarkXPress, ein Set von
zwolf professionellen Font-
smith Schriften mit 56 indivi-
duellen Schriftschnitten und
200 Symbolen véllig kosten-
los zu erhalten, wenn sie auf
QuarkXPress 2018 upgraden
oder eine neue Vollversion
erwerben.

QuarkXPress 2018 ist die
brandneue Vollversion der
Grafikdesign- und Seitenlay-
out-Software von Quark, die
die Messlatte fiir Innovatio-
nen in den Bereichen Typo-
grafie, Print- und Digital Pu-
blishing noch héher legt. Be-
stehende und neue Anwen-
der von QuarkXPress und
auch Anwender von InDesign
profitieren davon, dass
Quark sein Hauptaugenmerk
auf die jahrliche Implemen-
tierung neuer machtiger
Funktionen legt.

Das neue QuarkXPress Font-
smith Bundle ist bis zum 30.
November 2018 mit dem
Kauf jeder neuen Vollversion
von QuarkXPress 2018 (829
€), Upgrade (185 € ab Ver-
sion 2017; 399 € ab Version
3 bis 2016) oder Competitive
Upgrade (399 € von InDe-
sign, CorelDraw, Microsoft
Publisher und Photoshop-
Anwender) erhaltlich.

Das Angebot gilt auch fir
den Kauf von gemeinniitzi-
gen (175 €) und einzelnen
Bildungslizenzen (79 €) von
QuarkXPress 2018.

» www.quark.com
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KRAFTE GEBUNDELT Esko hat sich mit AVT, X-Rite und
Pantone — den Schwesterunternehmen von Danaher — zu-
sammengeschlossen, um Automatisierungs- und Kommuni-
kationsldsungen mit der Farbtechnologie von X-Rite und
Pantone sowie den Kamera-Prifldsungen von AVT zu kom-
binieren. Die Vernetzung der Lésungen, in der die Techno-
logien digital miteinander verbunden werden, wurde mit
dem Ziel entwickelt, den Datenfluss in vernetzten Systemen
zu gewdhrleisten sowie der Nachfrage des Marktes nach
fehlerfreien Produktionen auch kleiner Stlickzahlen gerecht
zu werden.

Jetzt gibt es eine digitale Verbindung zwischen der Automa-
tion Engine als Druckvorstufen-Workflow firr Verpackungen
von Esko, dem Druckmaschinen-Workflow von AVT und den
Priifsystemen Helios und Argos: Sie stellen die notigen Daten
zur Verflgung, um einen Auftrag auf konventionellen und
digitalen Druckmaschinen automatisch fiir die Qualitatskon-
trolle einzurichten. » www.esko.com

FLEXOPLATTENPRODUKTION Nach der Marktein-
flihrung seines Flexodruckplatten-Bebilderers CDI Crystal
5080 stellte Esko im Juli mit dem CDI Crystal 4835 einen
Bebilderer fir kleine PlattengroBen vor. Der CDI ist fiir Plat-
ten im Format von 1.200 x 900 mm ausgelegt, einem bei
Flexodruckereien weit verbreiteten Format, und verfiigt
ansonsten Uber die gleichen Eigenschaften wie der CDI Crys-
tal 5080. » www.esko.com

APOGEE VERSION 11 Ein etablierter, sich den gednder-
ten Anforderungen des Marktes angepasster Workflow, ist
fir Druckereien von unschatzbarem Wert. Aufbauend auf
seinem Funktionsumfang als Produktionszentrale soll Agfa
Apogee v11 die Produktion auf die nachsthéhere Stufe bei
der Automatisierung aller Aufgaben in der Druckvorstufe
bringen. Die Version umfasst Multi-Produkt-Unterstiitzung
zur Steigerung der Druckeffizienz, wahrend die Integration
mit PressTune den ECO3-Marktansatz von Agfa unterstitzt,
der auf Umweltfreundlichkeit, Wirtschaftlichkeit, und Zusatz-
nutzen ausgerichtet ist. Apogee Version 11 bietet laut Agfa
die Méglichkeit des intelligenten Zusammenfiihrens von
Druckauftrdgen, um Druckzeiten zu optimieren und gleich-
zeitig den eigentlichen Auftrag im Blick zu behalten. Die He-
rausforderung, Auftrage auf einem einzigen Druckbogen zu-
sammenzufihren, liegt nicht nur in der Platzierung mehrerer
Auftrage, sondern darin, unterschiedliche Auftrage fiir die
korrekte Weiterverarbeitung stets im Uberblick zu behalten.
Mit Apogee v11 bleiben Flattermarken, Barcodes und alle
anderen Marken an ihren zugewiesenen Positionen, immer
korrekt in Bezug zum urspriinglichen Auftrag.

Apogee Version 11 soll ab 22. Oktober 2018 erhéltlich sein

und als lokale sowie Cloudldsung angeboten werden.
» www.agfagraphics.com
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