e DRUCKMARKT o

Impressions 1

18. JuLl 2022

y A2
oy '.-,
\"I l‘/

BRANCHENBERIGHT
LARGE F

WAS DIE FESPA ZUTAG

AAT PRINTING

Seite 20.

B 11 0 PDF-Magazin flr Print, Medien, Kommunikation und Design

AGFA UBERNIMMT INCA DIGITAL.

VOM SCHILDERMALER ZUM HIGHTECH-DRUCKER.

INKJET-DRUCK WIRD IMMER SCHNELLER.

Bildquelle: swissQprint

-_— Druckmarkt ist Mitglied Druckmarkt ist Medienpartner
. I ’ der EDP European Digital Press Association des f:mp. und seiner Initiative PRINT digital!

www.edp-awards.com www.print-digital biz



Kudu
Performer by nature

Meuer High-End Flachbettdrucker
300 m?/h Output

10 Farbkanale

3,2 m Rollenaption

S— swissoprint

Hign-End LY Inkjet-Syitena

W W EsGpTInlEom | ader Schvweic entwickel wed arodisien



.

i
(3
il B )

0 00 O H

i
12

14

20

28
29
29
30
32
34

INHALT

ARALTTIE

Markt @ Zahlen

Editorial: Mit Spannung erwartet

Heidelberg: Ausbau des Industriekunden-Geschéfts
Nachrichten

Agfa-Gevaert libernimmt Inca Digital Printers von
Screen

Aus fiir Leuchtstofflampen kommt Anfang 2023
Baustellen auf dem Weg zur Transformation

Print @ Finishing

Large Format Printing: Vom Schildermaler zum
Hightech-Drucker

Fespa 2022: Large Format und Textilien sind
Wachstumssegmente

Inkjet-Druck wird noch schneller
Nachrichten

Mit dem AlphaJET zum Digitaldruck 4.0
Der Bogen-Inkjet-Druck setzt sich in Szene
Anstieg der Inkjet-Produktion

Nachrichten

35

36
38
40

41

41

44
45

Print @ Finishing

Erweiterung der Digitalstrategie durch die Screen
520HD Mono

Druck von Retail Signage bis zur Verpackung
Lokalzeitungen in kleinen Auflagen
Drucktechnische Visionen realisieren

Markt er Zahlen
Menschen @7 Karrieren
Shortcuts

Termine & Events
Impressum, Business-to-Business

Druckmarkt impressions 135 | 18. Juli 2022 | 3



EDITORIAL

DIGITALDRUCK
MIT SPANNUNG
ERWARTET

Die Corona-Pandemie hatte auch dem Veran-
staltungskalender der letzten beiden Jahren
tibel mitgespielt. Inzwischen finden wieder
Messen statt und die Veranstalter verzeichnen
erste Erfolge. So registriert die drupa 2024 eine
positive Entwicklung bei den Anmeldungen und
die Fespa in Berlin Anfang Juni meldete mehr
Messebesucher und Aussteller als noch im
letzten Jahr — ist von dem Niveau vor Corona
aber noch weit entfernt. Das war zu erwarten.
Was in Berlin jedoch auffiel: Es gibt weniger
echte Neuheiten. Die Industrie bleibt mit neuen
Produkten in diesem Jahr hinter den

Erwartungen zuriick.

G anz offenbar sind die negativen Auswirkungen rund um Covid-19
sowie die Lieferengpasse und Kostensteigerungen flir Rohstoffe
und Vorprodukte nicht spurlos an den Herstellern und Zulieferern fiir
den grafischen Markt vorbeigegangen. Und scheinbar haben diese Um-
stande die Ressorcen in den Entwicklungsabteilungen der Hersteller blo-
ckiert. Das zumindest kdnnte einer der Griinde dafiir sein, warum es zur
Fespa (bis auf wenige Ausnahmen) an wirklichen Neuheiten mangelte.
Wahrend sich in den Jahren zuvor eine wahre Flut an Ankiindigungen
und Markteinfiihrungen neuer Produkte iiber die Entscheider in den
Druckereien ergoss, hielt sich der Zufluss im ersten Halbjahr 2022 in
Grenzen.

Entweder wurden weniger neue Produkte fiir den GroBformatdruck
entwickelt, die Schwerpunkte auf Detailsverbesserungen gelegt oder
andere Umstiande haben die Hersteller dazu veranlasst, ihre Produkte
nur zogerlich auf den Markt zu bringen. Was ja nicht heiBt, dass es tiber-
haupt keine Neuentwicklungen gegeben hatte. So hat sich der Trend im
Large Format Printing verstarkt, dass Software einen immer groReren
Einfluss auf die Nutzbarkeit der Hardware hat. Und genauso hat auch
das Finishing im GroRformatdruck einen deutlich hoheren Stellenwert
erhalten — analog zu Drucktechniken wie dem Offset.

Andererseits konnte es flr die Druckereien auch von Vorteil sein, wenn
es in Sachen Produktionstechnik einmal etwas ruhiger wird. Vielleicht
bleibt dann einmal Zeit, Luft zu holen, um die gewaltigen Aufgaben an-

zugehen, die geltst werden miissen.

Denn viele Betriebe haben enormen Informationsbedarf, wie sie sich an
die veranderten Zeiten anpassen kénnen. Es werden neue Arbeitsfor-
men diskutiert, immer mehr Services gefordert, es wird eine nachhaltige
Produktion erwartet und an der eigenen Vermarktung muss genauso
gearbeitet werden. So werden sich viele noch intensiver um den Online-
Vertrieb ihrer Produkte und die Digitalisierung ihrer Beschaffungswege
klmmern missen.

Doch werden diese Bemiihungen auf Seiten der Druckereien durch die
Lieferkettenprobleme, die steigenden Preise, den Fachkraftemangel und
zuriickgehende Umsétze (iberlagert. Die damit verbundenen Unsicher-
heiten machen es fiir Unternehmer schwer, die richtigen Entscheidun-
gen zu treffen, die auch langer als 14 Tage Wirksamkeit haben.

Kleinere Herausforderungen lassen sich von Druckereien im Rahmen ih-
rer Moglichkeiten 16sen. Auf die Auswirkungen der Inflation und zer-
storter Lieferketten haben sie jedoch keinerlei Einfluss.

Es werden also nicht etwa neue technische Losungen, sondern es wird
das Ende all dieser Unwagbarkeiten mit Spannung erwartet. Einen Zeit-

horizont dafiir kann aber niemand nennen.

Ich wiinsche lhnen trotz allem SpaR bei der Lektiire
und alles Gute.

Klaus-Peter Nicolay
Chefredakteur Druckmarkt
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HEIDELBERG

AUSBAU DES INDUSTRIE-
KUNDEN-GESCHAFTES

Aufgrund der globalen Unsicherheiten wegen des Kriegs in der Ukraine
und der pandemiebedingten Storungen der internationalen Lieferketten
priifen immer mehr Unternehmen die Méglichkeiten, ihre Lieferketten
auf lokalere Losungen umzustellen.

Die Heidelberger Druckma-
schinen AG sieht zuneh-
mend Chancen fiir den
weiteren Ausbau ihres

Industriekundengeschifts.

Dies umfasst ein umfang-
reiches Angebot an mo-
dernsten industriellen
Produktionslsungen fiir
Drittkunden, vorwiegend
aus dem Maschinenbau
und vergleichbare Bran-
chen mit komplexen me-
chatronischen Produkten.
Hier zdhlen Start-ups mit
innovativen Produkten als
auch GroRkonzerne zu
den Kunden.

Heidelberg will in diesem
Umfeld als Systemliefe-
rant weiter wachsen. Da-
runter féllt das gesamte
Leistungsspektrum der
GieRerei in Amstetten, die
mit einer Kapazitat von
bis zu 85.000 Tonnen
Guss zu den leistungsfa-
higsten in Europa zahlt.
Im Bereich der mechani-
schen Bearbeitung bietet
Heidelberg Einzelteile,
Kleinserien, Serienpro-
duktionen oder kunden-
spezifische Produktions-
|6sungen an.

In der Montage werden
mechanische Produkte

oder komplexe Baugrup-
pen inklusive elektroni-
scher Komponenten und
optimierter Prozesse aus
einer Hand angeboten.
Dazu industrialisiert und
montiert Heidelberg die
Produkte der Kunden und
erganzt diese durch weite-
re Bausteine wie Logistik-
dienstleistungen, Service
und Ersatzteilmanage-
ment.

Fiir das Segment der Elek-
tronik stehen Steuerungs-
und Leistungselektronik
sowie Automatisierungs-
|6sungen — von der Besti-

ckung von Leiterplatten
bis zum Aufbau komple-
xer Gerdte und Systeme,
zur Verfiigung.

»Mit dem Industriekun-
dengeschift etablieren wir
Heidelberg mit seinen um-
fassenden Technologie-
kompetenzen in neuen
Markten,
sagte DR.
LubwIN
MonNz, Vor-

‘. a h standsvorsit-

zender von Heidelberg.

»Damit machen wir unse-
re technologische Exper-
tise gezielt auch fiir neue
Maérkte auRerhalb der
Printindustrie nutzbar.«

Trend zur
Deglobalisierung
Solche Anlaufe zur Diver-
sifizierung hat bisher noch
jeder neue Heidelberg-
Chef genommen. Doch
aktuell konnte der Plan
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aufgehen. Im Rahmen der
Deglobasierung sucht die
Industrie nach alternati-
ven Lieferketten und priift
Moglichkeiten, Lieferket-
ten auf nationale und lo-
kale Lésungen umzustel-
len. Das bedeutet die
Uberpriifung von Verlage-
rungen oder Riickverlage-
rungen von Osteuropa
und gegebenenfalls auch
Asien. Das hatte auch
positive Auswirkungen auf
den CO,-Footprint.
Diesen Trend splirt Heidel-
berg nach eigenen Anga-
ben bei Industriekunden
mit einer verstarkten
Nachfrage beispielsweise
im GieBereiumfeld. Davon
profitiert Heidelberg mit
der Herstellung oder Pro-
duktion anspruchsvoller
Gussteile.

> www.heidelberg.com
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Firmenareal der Héuser KG in Koln.

DRUCKDISCOUNT24
Hauser KG wird
Teil der WKS

Die WKS Druckholding aus
Wassenberg gliedert eine
weitere Druckerei in die
Gruppe ein. Mit der Uber-
nahme der Kolner Buch-
und Offsetdruckerei Héuser
KG baut die WKS Gruppe
ihr Leistungsspektrum als
Dienstleister der Druck-
industrie deutlich aus.

Die 1922 gegriindete
Hduser KG ist eine vollstu-
fige Druckerei mit Units in
Bogenoffset, Digitaldruck
und der Weiterverarbei-
tung. Zudem betreibt
Heuser Druck den Online-
Shop druckdiscount24.de.
Aktuell beschaftigt Hauser
160 Mitarbeiter.

»Mit dieser Entscheidung
bleiben wir trotz des
schwierigen Corona-Par-
cours unserem Wachs-
tumsziel treu und freuen
uns Uber die fiir beide
Parteien entstehende
Win-win-Situationg, so
der bisherige Eigentiimer
und Geschéftsfiihrer
HEiko MAZuR.

Das Portfolio der WKS-
Gruppe umfasst neben
klassischem Rollenoffset-
druck auch Bogen- und
Digitaldruck, Finishing,
Logistik und Cross-Media-
Services wie Marketing-
portale und Closed-Shops.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

»Mit diesem Schritt setzt
die WKS trotz aktueller
Krisenzeiten ein starkes
Zeichen fiir mehr Kun-
denorientierung und Fle-
xibilitat in der Produktion.
Die gesamte WKS Gruppe
wird von den entstehen-
den Synergien profitie-
ren«, sagt DR. RALPH
DITTMANN, Geschaftsfiih-
rer der WKS Gruppe.

EBERL e KOESEL
Druckerei schlief8t
endgiiltig

Nach einem Bericht der

Allgduer Zeitung wurde die
Druckerei Eberl & Koesel
aus Krugzell am 31. Mai

Fiir die Druckerei Eberl e Koesel im Oberallgiu war am 31. Mai

»Wir haben etwa 200
potenzielle Kaufer aus
ganz Europa angespro-
chen, Interessenten gab es
im niedrigen zweistelligen
Bereich«, wird Geschafts-
flihrer ULRICH EBERL in
der Zeitung zitiert. Mitte
Mai habe der letzte Inte-
ressent jedoch abgesagt.
Dabei hatte EBERL vor al-
lem auf den Biicherdruck
gesetzt, da Koesel fir zahl-
reiche Verlage arbeitete.
2020 hatte die Immen-
stadter Druckerei Eberl den
liber 400 Jahre alten
Buchdrucker Koesel tiber-
nommen und ihren Be-
trieb nach Krugzell verla-
gert. Koesel hatte sich auf
den Biicherdruck konzen-
triert, Eberl auf Akziden-
zen. Zuriickblickend ein
fataler Zeitpunkt, denn
mit Beginn der Corona-
Pandemie brachen die
Umsétze vor allem in der
Werbung ein. Zudem be-
lasteten die gestiegenen
Preise flr Verbrauchsma-
terialien wie Papier das
Unternehmen. Das flhrte
schlieRlich zu Liquiditats-

2022 Schluss. Das Unternehmen ist geschlossen.

2022 geschlossen. Das
Unternehmen aus dem
Oberallgdu hatte im Marz
2022 Insolvenz angemel-
det. Die Hoffnungen auf
eine Fortfiihrung der tra-
ditionsreichen Druckerei
durch Verkauf oder den
Einstieg eines Partners
erflllten sich nicht.

problemen. Und auch der
Bestand von »10 Mio. €
fiir 2022 in einem gut
gefiillten Auftragsbuch,
wie es noch im Marz hieR,
haben zur Rettung des
Betriebs nicht ausgereicht.

STRATEGIE-SCHRITT
Chromos
uibernimmt DVS

Die Schweizer Chromos
Group AG libernimmt die
deutsche DVS System Soft-
ware GmbH, Software-Ent-
wickler fur die Druck- und
Verpackungsindustrie.
Dieser Schritt eréffne ein
neues Kapitel in der stra-
tegischen Unternehmens-
entwicklung der Chromos
Group AG, in der Software
eine immer grokere Be-
deutung erhalte, teilt das
Unternehmen mit.

Das Leistungsangebot der
DVS umfasst zum einen
DVSERP ein ERP-System
mit Modulen wie Anfra-
ge- und Projektmanage-
ment, Kalkulation, Ange-
botswesen, Auftrags- und
Bestellwesen, Materialver-
waltung, Produktionspla-
nung etc. Ein weiteres
Produkt ist Packedia, eine
Losung fiir Verpackungs-
entwickler.

DVS hat ihren Sitz in Iser-
lohn und soll ihre Tatig-
keit als eigenstandige
Tochter der Chromos wei-
terflihren. DIRK VERBORG,
bislang geschaftsfiihren-
der Gesellschafter, zeich-
net weiter als Geschafts-
fiihrer verantwortlich.
Zudem werden alle Ange-
stellten weiter beschiftigt.
»Mit DVS erhalten wir
hohe Kompetenzen in der
Softwareentwicklung, was
unser Losungsentwick-
lungs-Potenzial deutlich
starktc, sagt
DANIEL BROG-
LIE, Delegier-

ter des Ver-
%8 waltungsrats
der Chromos Group. Dank
der internationalen Kun-
den von DVS seien die

Angebote zudem eine
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gute Losung flir Kunden
in ganz Europa.
> www.chromos.ch

FEPE
Couverts werden
deutlich teurer

Nach Informationen der
europdischen Briefum-
schlaghersteller (FEPE)
werden die Preise wegen
gestiegener Rohstoffkos-
ten sowie mangelnder
Verfiigbarkeit von Brief-
umschlagpapier steigen.
Bereits 2021 sei es in Folge
der SchlieBung des Stora
Enso-Standortes Veitsiluo-
to in Finnland zu deutli-
chen Preiserhdhungen ge-
kommen. Zu Jahresbeginn
habe sich die Situation
durch den Streik bei UPM
in Finnland verscharft. Die
Preise fiir Briefumschlag-
papiere hdtten sich in den
letzten zwdlf Monaten
mehr als verdoppelt.
Neben den Papierpreisen
hatten sich auch Fenster-
folien in zweistelliger Ho-
he verteuert, ebenso sei-
en Farben, Leime, Verpa-
ckungsmaterialien, Ener-
gie und Frachten spiirbar
teurer geworden.

Da Material und Frachten
bis zu 75% der Herstel-
lungskosten von Couverts
ausmachen, seien Preisan-
passungen unumganglich,
so der FEPE, der die Inte-
ressen der deutschen und
europdischen Briefum-
schlagindustrie vertritt.
»Briefumschlage werden
auf breiter Front teurer.
Dabei geht es um Kosten-
erhéhungen im Bereich
von mehreren Euro pro
1.000 Umschlagen, so
der FEPE.



UMSATZSTEIGERUNG Trotz schwieriger Material-
beschaffung blieb Herma 2021 lieferfahig und konnte
den Umsatz von 380,8 Mio. € auf 428,4 Mio. € stei-
gern. Das Umsatzplus von 12,5% wurde getrieben von
einem hohen Mengenwachstum, aber auch von ho-
heren Verkaufspreisen infolge der gestiegenen Roh-
stoffkosten. Fiir 2022 plant Herma mit einem Plus im
hohen einstelligen Bereich.

UBERNAHME Die Siegwerk Druckfarben AG, Anbie-
ter von Druckfarben fiir Verpackungsanwendungen
und Etiketten, hat den italienischen Druckfarbenher-
steller La Sorgente Spa gekauft. Das Familienunterneh-
men stellt wasserbasierte Flexodruckfarben fiir den
Druck auf Papier und Karton her sowie &semittelba-
sierte Druckfarben fiir flexible Verpackungen. Das
1929 gegriindete Unternehmen ist heute einer der
wichtigsten Druckfarbenlieferanten fiir den Flexo-
druck in Italien.

AUSZEICHNUNG Der Umweltdienstleister Citeo,
Pionier flir nachhaltige Entwicklung seit den friihen
1990er Jahren in Frankreich, hat verschiedene flexible
Verpackungspapiere von Koehler Paper zertifiziert.
Ausgezeichnet wurden NexPlus Seal Pure, NexPlus Seal
Pure MOB und NexPlus Advanced, denen damit eine
sehr gute Recyclingfahigkeit bescheinigt wird.

TEUERUNG Druckplatten von Agfa werden ab dem
1. Juli 2022 teurer. Die Preiserhéhung im zweistelligen
Prozentbereich gilt fiir alle Offsetdruckplatten. Der
Hersteller erklart die Preiserhohung mit gestiegenen
Kosten Rohmaterialien, Logistik und Energie. AuBer-
dem sei die Versorgungslage mit Rohstoffen derzeit
nicht vorhersehbar.

UMSATZPLUS 2021 sei fiir den Medienkonzern Bur-
da das beste Geschiftsjahr in der Unternehmens-
geschichte mit einem Umsatz von knapp 3 Mrd. € ge-
wesen, etwa 6% mehr als im Vorjahr, melden
verschiedene Wirtschaftsmedien. Zum Ergebnis gab
der Konzern nichts bekannt.

Die Burda-Gruppe mit rund 10.000 Mitarbeitern hat
rund 500 Produkte in 14 Landern im Portfolio. Haupt-
standorte sind Offenburg und Miinchen. Neben dem
Verlagsgeschaft (Bunte, Focus, Superlllu, Elle) ist der
Konzern auch im Investmentgeschaft tatig. Technolo-
gie und Digitales spielen zudem eine groBe Rolle. Be-
kannt sind auch das Netzwerk Xing und die Reise-
Plattform Holiday Check.

Mit digitalen Geschaften erzielte Burda 2021 einen
Umsatz von 1,7 Mrd. € Euro, ein Plus von 10%. Der
Anteil am Gesamtumsatz betrdgt rund 58%.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

Uberraschungs-Coup

AGFA-GEVAERT UBERNIMMT INCA DIGITAL PRINTERS

VON SCREEN

Die Agfa-Gevaert-Gruppe
hat die am 20. April an-
gekiindigte Ubernahme
von Inca Digital Printers
vollzogen.

»Die Ubernahme ist ein
wichtiger Schritt in der
Transformation von Agfa.
Denn der Digitaldruck ist
ein profitabler Wachs-
tumsmotor fiir die Grup-
pe mit einem enormen
Potenzial, das durch die
Ubernahme von Inca wei-
ter beschleunigt wird,
sagt PAscAL JUERY, Prési-

dent und CEO
| der Agfa-Ge-
E] vaert-Gruppe.
Dieser Uber-
h. ami raschungs-

Coup wird die Position
von Agfa im Highspeed-
Inkjetdruck erheblich star-
ken. Denn bisher hat Agfa
keine groRformatige
Single-Pass-Druckmaschi-
ne im Programm. Bei den
Single- oder One-Pass-
Maschinen fahrt der auf
einem Schlitten montierte
Druckkopf nicht mehrfach
in einer bidirektionalen
Bewegung (iber den Be-
druckstoff, sondern in

einer kontinuierlichen
Bewegung iber die ge-
samte Druckbreite. Die
uber die gesamte Breite
angeordneten Druckkopfe
ermoglichen dabei eine
hohe Geschwindigkeit.
Insofern bringt Inca ein
komplementares Portfolio
von Drucklésungen und
eine starke technologische
Plattform mit, was einen
zusatzlichen Fokus auf die
Verpackungsdruckmarkte
erlaubt.

Umfangreiches Portfolio
Inca Digital Printers geht
auf die Cambridge Consul-
tants Ltd (CCL) zurlck, die
1998 auf der IPEX ihren
ersten Drucker vorstellten.
Inca wurde im Mai 2000
als Spin-Out von CCL ge-
griindet. Aus CCL gingen
ibrigens weitere Inkjet-
Pioniere hervor — darun-
ter Xaar, Linx und Domino.
Seit 2005 ist Inca Teil der
Screen Group, die Inkjet als
die wesentliche Technolo-
gie fiir ihr zukiinftiges
Geschift ansieht. 2007
wurde die Onset-Serie auf
den Markt gebracht, die
im Laufe der Jahre weiter-
entwickelt wurde und aus
der 2015 die Onset X-Serie
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hervorging, die bisher ex-
klusiv von Fujifilm vertrie-
ben wurde. Inca hat zudem
die Truepress Jet W3200UV
fiir Screen entwickelt und
vertreibt die 2016 einge-
fiihrte SpyderX uber das
eigene globale nca-Hand-
lernetz mit eigener Ser-
viceorganisation.

Agfa libernimmt mit Inca
Digital Printers das gesam-
te Portfolio bestehender
Hochgeschwindigkeits-
Multi-Pass-Drucker, eine
neu entwickelte Reihe von
Single-Pass-Druckern fiir
verschiedene Anwendun-
gen sowie die Entwicklung
einer kundenspezifischen
Inline-Print-Engine, die in
Zusammenarbeit mit dem
Wellpappenhersteller BHS
Corrugated entwickelt wur-
de.

Und es diirfte interessant
werden, wie sich die Kon-
kurrenten Agfa und Fuji-
film am Markt verhalten.
Denn noch kann man die
Onset, das Flaggschiff von
Inca, bei Fujifilm kaufen.

nico

> www.agfa.com

*



STREIK BEENDET
UPM produziert
wieder

UPM und die Gewerk-
schaft haben eine Eini-
gung getroffen, die den
Streik in den finnischen
Papierfabriken ab sofort
beendet. Der Streik hatte
am 1. Januar 2022 begon-
nen und betraf die Berei-
che UPM Pulp, Communi-
cation Papers, Specialty
Papers, Raflatac und UPM
Biofuels in Finnland. Die
Kunden sollen so schnell
wie méglich wieder belie-
fert werden.

Der Streik hatte die ohne-
hin angespannte Lage auf
den Papiermarkten noch
zusatzlich belastet.

EDALE
Canon Ubernimmt
Maschinenbauer

Mit der Ubernahme von
Edale, britischer Hersteller
von Print- und Finishing-
Losungen, macht Canon
die Absicht deutlich, im

kommen von Edale.

Etikettendruck expandie-
ren zu wollen. Canon Pro-
duction Printing verspricht
sich dadurch auch Weiter-
entwicklungen der digita-
len Etikettendruckma-
schine Label Stream 4000
sowie den Zugang zu
technischem Know-how
fiir zukiinftige Produkte.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

Edale ist Entwickler und
Hersteller von Druck- und
Weiterverarbeitungslo-
sungen fiir die Etiketten-
und die Verpackungs-
industrie. Seit 2018 liefert
Edale die Bahntransport-,
Analogdruck- und Verede-
lungsmodaule fiir die Label
Stream 4000-Serie.

Edale soll seinen Marken-
namen behalten und seine
Strategie als Anbieter von
Druck- und Weiterverar-
beitungslosungen als
eigenstandiges Unterneh-
men weiterverfolgen.

ETIKET SCHILLER
Teil der Optimum
Group

Die Etiket Schiller GmbH ist
seit Dezember 2021 Teil
der niederlandischen Opti-
mum Group. Damit will das
Familienunternehmen
sein Produktportfolio er-
weitern, von Einkaufsvor-
teilen der Gruppe profi-
tieren und den Standort
im schwabischen Plider-
hausen sichern.

Die Optimum Group erwei-
tert durch die Ubernahme
ihre Prasenz in Deutsch-
land und starkt ihre Posi-
tion als Anbieter von Eti-
ketten und flexiblen Ver-
packungen.

Mit nunmehr 17 Unter-
nehmen in den Nieder-
landen, Belgien, Deutsch-

land und Danemark hat
sich die Optimum Group
auf die Produktion von
Spezial- und Selbstklebe-
etiketten, Bandern, mehr-
lagigen Etiketten, Bande-
rolen und flexiblen Ver-
packungen spezialisiert.

CELEBRATE
Mit Fotodienstleis-
tungen wachsen

Die Celebrate Company mit
Sitz in Gilching (iber-
nimmt das franzésische
Atelier Rosemood in Nantes
fur einen mittleren zwei-
stelligen Millionenbetrag.
Das Unternehmen ist laut
Celebrate einer der be-
kanntesten Anbieter fiir
hochwertige Papeterie-
und Fotoprodukte in
Frankreich. Mit dem Zu-
kauf will Celebrate eines
der starksten europai-
schen Unternehmen fir
digitale Fotodienstleistun-
gen werden.

Die Unternehmensgruppe
Celebrate Company hat ihre
Wurzeln in der 2010 ge-
griindeten Kartenmacherei.
Anfang 2020 wurde der
Digitaldruckbereich der
Straub Druck+Medien AG in
Schramberg tibernom-
men, der jetzt als Celebrate
Digital Printing GmbH fir-
miert.

Anfang 2021 stieg die
Private-Equity-Gesell-
schaft EMZ Partners bei
der Celebrate Company ein
und hat die finanzielle
Basis flir weitere Zukaufe
geschaffen. Ende 2021 war
bereits das deutsche
Unternehmen Mintkind
aufgekauft worden.

KONJUNKTUR

Energiepreisentwicklung triibt die
Geschaftserwartungen

Nachdem sich das Geschaftsklima der deutschen
Druck- und Medienbranche bereits im Marz deutlich
abgekiihlt hatte, brach es im April vollends ein, hellte
sich im Mai etwas auf und gab im Juni erneut nach, be-
richtet der Bundesverband Druck und Medien (bvdm).

Im Juni bewerteten die vom ifo Institut Befragten so-
wohl ihre aktuelle Geschaftslage als auch ihre Erwar-
tungen hinsichtlich der Geschaftsentwicklung der
ndchsten sechs Monate sichtlich schlechter als im Vor-
monat. Die Werte fiir das Geschéftsklima nahmen da-
her deutlich ab.

Somit bestdtigten rund 61% aller vom ifo Institut Be-
fragten eine gleichbleibende Geschaftslage im Juni.
31,2% bewerten den Auftragsbestand insgesamt als zu
gering und 18,4% sehen einen Riickgang der Nachfra-
ge im Vergleich zum Vormonat.

Bestimmendes Thema bei den Unternehmenserwar-
tungen war die Sorge um eine drohende Gasknapp-
heit. Der Index der Geschaftserwartungen fiel im Juni
um 4,6% im Vergleich zum Mai. Mit 91,6% liegt er zu-
dem 13,5% unter dem Vorjahresniveau. Rund 29% der
Befragten in der Druck- und Medienbranche rechnen
mit einer weiteren Eintriibung der Geschdftslage in
den nédchsten sechs Monaten. 62% erwarten eine
gleichbleibende Geschiftslage, wahrend 9% von einer
Verbesserung der Lage ausgehen.

Sorgen bereiten neben den bekannten Belastungen
der Lieferketten die Preise fiir Energie und Gas. Auf-
grund der MaBnahmen zur Sicherstellung der Gasver-
sorgung ist in den kommenden Monaten mit einem
Anstieg der Gaspreise zu rechnen, der iiber die Ver-
sorger weitergegeben wird. Die Druck- und Medien-
branche betrifft dies sowohl direkt als auch mittelbar
liber die Energieintensitdt ihrer Vorprodukte. Folglich
werden die Geschaftserwartungen zusatzlich von der
Sorge vor steigenden Preisen der Vorprodukte ge-
dampft.
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INSOLVENT Die Krigers Buch- ¢ Verlagsdruckerei
GmbH in Wedel bei Hamburg hat beim Amtsgericht
Pinneberg Insolvenz angemeldet. Krdger Druck blickt
auf eine liber 135-jahrige Tradition zuriick und bietet
Bogen- und Rollenoffsetdruck. Der Maschinenpark
besteht aus zwei Manroland-Rollenoffsetmaschinen,
im Bogenoffset aus einer Koenig €7 Bauer Achtfarben-
Rapida 106 sowie mehrere Weiterverarbeitungsaggre-
gate von Ferag, Heidelberg, MBO und Wohlenberg.

UBERNAHME Fujifilm hat die Unigrahica AG, Liech-
tenstein, iibernommen. Unigraphica ist seit 37 Jahren
im Bereich Systemintegration tatig und auf kun-
denspezifische Inkjet-Drucksysteme spezialisiert. Das
Unternehmen wird hundertprozentige Tochtergesell-
schaft von Fujifilm und firmiert seit dem 1. Juli 2022
unter dem Namen Fujifilm Unigrahica AG.

KLIMASCHUTZENGAGEMENT Kyocera Document
Solutions Deutschland verfolgt mit seiner Nachhaltig-
keitsstrategie einen ganzheitlichen Ansatz flir den Kli-
ma- und Umweltschutz. CO,-Emissionen, die heute
noch nicht vermieden werden koénnen, werden bei
Kyocera und seinen Tochterunternehmen, der AKI
GmbH und der ALOS GmbH, (ber zertifizierte Klima-
schutzprojekte kompensiert. Seit Beginn des Jahres
gleicht auch die Gsterreichische Tochtergesellschaft
Kyocera Document Solutions Austria die Emissionen ih-
rer Geschaftstdtigkeit aus. Damit stellt sich die
Unternehmensgruppe in Deutschland und Oster-
reich geschlossen klimaneutral.

DRUCKEREIUBERNAHME Die Zeitfracht GmbH,
Logistikdienstleister flr die Buch- und Medienbran-
che, hat zum 1. Juli 2022 die Druckerei Hofman (ber-
nommen, die im April Insolvenz angemeldet hatte.
Der Deal beinhaltet die drei Gesellschaften Hofmann
Druck Niirnberg GmbH, Hofmann Medien Niirberg
GmbH und die hofmann infocom GmbH. Alle 140 Mitar-
beiter sollen tibernommen worden sein. Zeitfracht er-
weitert damit ihr Dienstleistungsportfolio mit digita-
len Druckdienstleistungen. Der Geschéftsbetrieb
wird am Standort in Niirnberg unter der Marke Zeit-
fracht Medien fortgefiihrt.

Die Zeitfracht GmbH bietet Logistik flir die Buch- und
Medienbranche und ist als Dienstleister fiir das kom-
plette Fulfillment flir Marken aus vielen weiteren Pro-
duktbereichen tatig. Zeitfracht beschaftigt etwa 1.600
Mitarbeiter an den Standorten Erfurt und Stuttgart.
Das Logistikzentrum der Zeitfracht GmbH in Erfurt
zahlt nach Unternehmensangaben zu den groRten
und modernsten Logistik-Anlagen Europas.
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ZUKAUFE

EFI Ubernimmt
CADlink und Inédit

Electronics For Imaging (EFI)
ibernimmt als Ergdnzung
fur seinen Geschaftsbe-
reich Digital Frontends
and Workflows die Soft-
wareschmiede CADlink
Technology Corporation aus
Ottawa, Kanada. CADlink
bietet Anwendungen und
RIP-Software fiir den digi-
talen Textil-Direktdruck,
digitales Schneiden und
Gravieren, den digitalen
GroRformatdruck sowie
fiir Fahrzeugverklebungen
an. Die Softwareldsungen
von CADlink erfillen laut
EFI die Kundenbediirfnisse
nach Individualisierung
und Personalisierung und
sorgen zugleich fiir einen
verkirzten Zeitbedarf
zwischen Design- und
Produktionsprozess.

Auch mit der Ubernahme
der spanischen Inedit Soft-
ware verfolgt EFl seine
Strategie weiter, den digi-
talen Wandel im industri-
ellen Druck durch Inves-
titionen voranzutreiben.
Inédits Produkt neoStampa
sei eine renommierte Lo-
sung fiir RIPs im digitalen
Textildruck, so EFI. Die
RIP-Technologie werde in
der Textilindustrie einge-
setzt und werde in Digital-
drucksystemen von EFI
Reggiani und anderen Tex-
tildruckern eingesetzt.
Erst Anfang dieses Jahres
hatte EFl den Zweig Pro-
duktivitdts-Software Print e
Packaging an die Symphony
Technology Group verkauft,
die als eProductivity Soft-
ware (EPS) selbststandig
am Markt agiert.

HEIDELBERG
Wachstum
erwartet

Die Heidelberger Druckma-
schinen AG geht verhalten
optimistisch ins neue Ge-
schéftsjahr 2022 /23. Zwar
weist der Konzern zum

31. Mérz 2022 mit rund
900 Mio. € den héchsten
Auftragsbestand seit zehn
Jahren aus, ist aber mit
Preissteigerungen auf der
Material-, Energie-, Logis-
tik- und Personalseite
konfrontiert, die tber
Preisanpassungen kom-
pensiert werden sollen.
Dennoch ist Heidelberg
angesichts der hohen
Effizienzverbesserungen
aus dem MaBnahmenpro-
gramm der letzten Jahre
zuversichtlich, den Um-
satz von zuletzt 2,18 Mrd.
€ im neuen Geschéftsjahr
2022/23 auf rund 2,3
Mrd. € verbessern zu
konnen.

Der Konzern profitiert
vom Wachstum in den
Kernmarkten des Verpa-
ckungsdrucks, bei den
digitalen Geschaftsmodel-
len und von der dyna-
misch wachsenden E-Mo-
bilitat. Hier konnte der
Umsatz mit Ladestationen
flir Elektrofahrzeuge im

vergangenen Geschafts-
jahr um mehr als 120%
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auf rund 50 Mio. € zule-
gen. In diesem Geschafts-
jahr wird weiteres Wachs-
tum im zweistelligen
Prozentbereich erwartet.
> www.heidelberg.com

AMPERFIED
Marke fiir
Elektromobilitat

Heidelberg bietet die Lo-
sungen im Segment der
Elektromobilitat kiinftig
unter der Produktmarke
Amperfied an. Das Unter-
nehmen ist bereits im Jahr
2014 in das Geschaft mit
Ladeelektronik fiir E-Fahr-
zeuge eingestiegen.
Gestartet als Zulieferer
fir die Automobilindus-
trie, vermarktet Heidelberg
Wallboxen inzwischen
auch unter eigener Marke
und hat mittlerweile tber
130.000 Einheiten ver-
kauft. Um die steigende
Nachfrage schneller zu
bedienen, hat Heidelberg
die Produktionskapazita-
ten in Wiesloch-Walldorf
kontinuierlich erhoht und
finf Produktionslinien in
Betrieb. Entsprechend ist
auch geplant, das Personal
von derzeit rund 100 Mit-
arbeitenden zu steigern.
Zudem wird der interna-
tionale Vertrieb von Lade-
|6sungen weiter forciert.




>Neonrohrenc«

AUS FUR LEUCHTSTOFFLAMPEN KOMMT
ANFANG 2023

Néachstes Jahr kommt das
Ende der Leuchtstofflam-
pen. Weil sie schadliches
Quecksilber enthalten,
verbannt sie die EU. Da-
mit sind alle konventio-
nellen Leuchtmittel ver-
boten.

Druck- und Medienunter-
nehmen, die Leuchtstoff-
réhren zur Beleuchtung
ihrer Produktions- und
Lagerraume sowie Bliros
einsetzen, sollten die Um-
stellung der Beleuchtung
rechtzeitig planen. Auch
Dso-Leuchten an Leit-
standen und Einrichtun-
gen zur Farbabmusterung
sind von den Neuregelun-
gen der RoHS-Richtlinie
betroffen.

Ab 25. August 2023 wer-
den T8- und T5-Lampen
verbannt. Schon am 25,
Februar 2023 Jahres trifft
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es die Kompaktleucht-
stofflampe ohne Vor-
schaltgerdt. Denn nach
der Okodesign-Verord-
nung greift jetzt auch die
Regelung zur Einschrén-
kung von Quecksilber -
genauer die EU-Richtlinie
zur Begrenzung gefahrli-
cher Stoffe in Elektro- und
Elektronikgeraten (engl.
RoHS — Restriction of the
use of certain Hazardous
Substances in electrical
and electronic Equip-
ment).

Alle Entladungslampen
enthalten Quecksilber,
wenn auch nur in gerin-
gem Mengen. Zu dieser
Kategorie gehdren Ts-
Leuchtstofflampen und
solche mit Stiftsockel, die
bislang noch als Ausnah-
men galten.

Allerdings diirfen die
Lampen weiter gekauft

und verwendet werden,
miissen also nicht zwangs-
laufig ausgetauscht wer-
den. Und bereits erwor-
bene Lampen diirfen auch
noch in Betrieb genom-
men werden. Der Handel
verkauft die Vorrdte wei-
ter, bis sie aufgebraucht
sind. Es werden aber nach
den jeweiligen Stichtagen
keine neuen Leuchtmittel
mehr produziert oder in
Europa in den Verkehr ge-
bracht.

Die alten Leuchtstofflam-
pen, Kompaktleuchtstof-
flampen und Entladungs-
lampen (einschlieBlich
Natriumdampf-Hoch-
und Niederdrucklampen
sowie Halogen-Metall-
dampflampen) kénnen
recycelt werden. Handel
und Entsorgungshéfe
nehmen sie zuriick.

Quelle: Elektronik Praxis

DUSTERE PROGNOSE
Zeitschriftentitel
gefahrdet

Steigende Energie- und
Papierpreise sowie konti-
nuierlich zunehmende
Postzustellkosten belasten
die Zeitschriftenverlage in
Deutschland. Die 2021 er-
reichte Erholung nach
dem Corona-bedingten
Einbruch 2020 werde
durch die aktuelle Kosten-
explosion weitgehend zu-
nichte gemacht, teilte der
Medienverband der freien
Presse (MVFP) mit. Der
Verband, der deutsche
Zeitschriftenhduser ver-
tritt, hieR bis April Verband
Deutscher Zeitschriftenver-
leger (VDZ).

Die diistere Prognose:

Bei Fortschreibung der
aktuellen Entwicklungen
seien bis 2024 etwa 30%
der Zeitschriftentitel in
ihrer Existenz geféhrdet.
Das sind tiber 2.000 von
insgesamt liber 7.000
Zeitschriftentiteln. Beson-
ders betroffen seien bis zu
30% der Fachmedien, bis
zu 80% der konfessionel-
len Titel sowie bis zu 20%
der Publikumsmedien.
Die Zahlen basieren auf
einer reprasentativen
Branchenanalyse der Un-
ternehmensberatung Schick-
ler im Auftrag des MVFP.
Da in dieser Analyse we-
der die jiingsten Papier-
preiserhthungen noch die
extrem steigenden Ener-
giekosten berlicksichtigt
sind, sei die 6konomische

Bedrohung einzelner Titel
und ganzer Verlage deut-
lich akuter.

Insgesamt erwirtschafte-
ten die Verlage im vergan-
genen Jahr 4,42 Mrd. €
nach 3,84 Mrd. € im Jahr
2020. Den weitaus groB-
ten Anteil machten nach
Angaben des MVFP mit
2,54 Mrd. € die Transak-
tionsplattformen aus, also
jene Erlose, die iiber Ka-
nale wie E-Commerce,
Vergleichsportale und
Online-Rubriken-Markte
hereinkamen. Uber den
Bereich Bildung wurden
Umsétze in Hohe von
202 Mio. €(2020: 97 Mio.
€), iber Veranstaltungen
58 Mio. € sowie Uber
Stellen-Plattformen 853
Mio. € erzielt. Das Ge-
schiftsfeld Software und
Services legte 2021 mit
plus 36% deutlich zu und
steigerte seinen Umsatz
auf 771 Mio. € (2020:
566 Mio. €).

Der Prasident des MVFP
DR. RUDOLF THIEMANN,
nimmt die Analyse zum
Anlass, die Forderung pe-
riodischer Presse-Erzeug-
nisse zu fordern. 82% der
Verbandsmitlieder sehen
zudem Gefahren fir das
digitale Verlagsgeschaft
durch Digital-Plattformen.
Google, Amazon und Face-
book werden in diesem
Jahr auf dem deutschen
Markt tber 8,8 Mrd. €
mit Werbung erwirt-
schaften, was einem
Marktanteil von 35,9%
entspricht.

SHORTCUTS | Der Fachverband Faltschachtel-Industrie e. V. (FFI) begriiBt mit der Wink Stanzwerkzeuge GmbH sein 38. assoziiertes Mitglied aus der Wert-
schopfungskette rund um die Verpackungsbranche. Auch Scodix, der Anbieter von digitalen Druckveredelungsmaschinen, ist neues assoziiertes Mit-
glied. ® Aufgrund weiterhin steigenden Kosten erhoht Mitsubishi HiTec Paper die Preise fiir alle Spezialpapiere weltweit um 12%. ® Drewsen Spezialpa-
piere, Lachendorf, hat im Zuge einer weiteren Spezialisierung auf technische Spezialpapiere mit Wirkung zum 1. Juli 2022 die Produktion von
Briefumschlagpapieren eingestellt. ® Die Wifac-Gruppe in Mijdrecht, Niederlande, wird neuer Kodak-Vertriebspartner in Belgien, den Niederlanden

und Luxemburg und verkauft seit 1. Juli 2022 CtP-Systeme, Workflow-L&sungen und Offsetdruckplatten von Kodak in den Benelux-Landern.
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APENBERG er PARTNER

Baustellen auf dem Weg
zur Transformation

Die Unternehmensberater Apenberg €7 Partner haben Unternehmen aus der Druck- und

Verpackungsindustrie zum Stand der »>Digitalen Transformation< befragt. Die 55 Teilnehmenden

kamen aus dem Akzidenz-, Digital- und Faltschachteldruck. Mit einem Jahresumsatz von

1,9 Mrd. € bilden die Teilnehmer einen guten Querschnitt der Industrie ab.

96% der Teilnehmer gaben an, kontinuierlich an der Optimie-
rung ihrer Prozesse zu arbeiten. Umso erstaunlicher ist die Er-
kenntnis, dass 76% der Befragten ihren eigenen Produktions-
und Kostenauswertungen nicht trauen. Diese Erkenntnis steht
im direkten Zusammenhang mit der ungeniigenden Zufrieden-
heitsquote bei den eingesetzten MIS/ERP-Systemen. 80% gaben
an, dass ihre Software keine vollumfingliche Losung darstellt,
um alle Prozesse zu digitalisieren. 38% vermissen insbesondere
flexible Schnittstellen zu den anderen Systemen.

Fir die Produktionsplanung gaben 31% der Befragten an, ihre
Auftriage nicht digital verfolgen zu kdnnen. 69% wussten aller-
dings zu jeder Zeit, welche Auftrige sich gerade an welcher Kos-
tenstelle befanden. Bei der Verfolgung prozesstechnischer Feh-
ler ist in der Branche ein Umdenken erforderlich. Lediglich 22%
gehen jedem erkannten Fehler auf den Grund.

Ahnliche Befragungsergebnisse spiegelte bereits eine Umfrage
von Apenberg Q Partner aus dem Jahr 2021 wider, in der es um
den Einsatz von Branchensoftware in der Druckindustrie ging.

Obwohl der Grofiteil aller Druckereien seit (weit) mehr als zehn
Jahren Business-Software nutzt, sind nur 26% damit zufrieden,
ergab die reprisentative Stichprobe, bei der rund 100 Unter-
nehmen mit einem Gesamtumsatz von iiber 1,1 Mrd. € teilge-
nommen haben.

Danach wird Printplus von 18% der Teilnehmern genutzt und ist
damit die am héufigsten eingesetzte Softwarelésung. Prinance,
Symphony (beide 13%) und EFI (11%) folgen auf den Plitzen.
Kritik wurde vor allem an der zeitintensiven Implementierung
der Software im Unternehmen laut, die bei 75% der Unterneh-
men ldnger als ein Jahr betrug.

Die Umfrageergebnisse zeigen nach Ansicht der Hamburger Be-
rater, dass die Branche in Sachen Digitale Transformation noch
einen weiten Weg vor sich hat.

Die detaillierte Studie kann kostenfrei bei Apenberg @ Partner an-
gefordert werden: E-Mail an welcome@apenberg.de.

> www.apenberg.de &®
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LARGE FORMAT PRINTING

Vom Schildermaler
zum Hightech-Drucker

Innerhalb weniger Jahre hat sich der digitale Groformatdruck fiir die Druckindustrie

aus der Nische in den Vordergrund gespielt. Large Format Printing (LFP) galt vielen

Offsetdruckern bislang als etwas, womit sich Siebdrucker oder Werbetechniker

beschiftigen. Doch das hat sich gedndert. LFP ist als Technologie auf breiter Front

interessant geworden.

Von Klaus-Peter Nicolay

v

NAVIGATION

DIGITALDRUCK
LARGE FORMAT

%*

Mancherorts wird die
Kunst der Schilder-
malerei noch immer
gepflegt, wie das
Beispiel der Schilder-
manufaktur Leonding
in Osterreich zeigt.

D as, was wir heute niichtern als Grof$formatdruck
bezeichnen, hat seinen Ursprung in der >Rekla-
mex fritherer Zeiten, als Email-Schilder fiir die grofe-
ren Unternehmen und ihr Produkte warben und hand-
gemalte Beschilderungen beispielsweise den Weg zum
nichsten Kolonialwarenhidndler und seinen Angebo-
ten wiesen.

Schildermaler war ein ehrenwerter Beruf und wohl der
ilteste Fachbereich des Malerhandwerks. Die Schilde-
rer, Schilter oder Schildner betrieben schon 1197 in
Magdeburg eine eigene Zunft, kennzeichneten und
bemalten Wappenschilder und spater Handwerks- und
Hinweisschilder. Als immer mehr Schriften, Texte und
Slogans die Bilder begleiteten, wurde aus dem Schil-
dermaler der Schriftenmaler. Die Schriftenmalerei
wurde als ein >Gebiet der hoheren Malkunst< bezeich-
net, das von Anstreichern weder verwendet noch an-
geboten werden durfte. Die massiven Verdnderungen
des 20. Jahrhunderts fiihrten schliellich zu einem
abermals verianderten Berufsbild, dem (Licht-) Rekla-

mehersteller.

All diese Fertigkeiten wird man von einem Nachfolger
des Gewerbes heute nicht mehr verlangen. Dafiir um
so mehr der Umgang mit verschiedenen Werkstoffen
und Maschinen.

Am Anfang war der Plotter

Mit der Einfiihrung von CAD-Anlagen in Ingenieur-
und Architekturbiiros kamen Anfang der 1980er-Jahre
die ersten monochromen Stiftplotter auf den Markt,
die spater von Elektrostatdruckern unterstiitzt wur-
den. Eine Reihe von Herstellern bauten die Funktions-
weisen stindig aus und ermdglichten zum Beispiel das
Plotten auf Rollenware. Durch die damaligen Datenfor-
mate waren die Ausgabemaoglichkeiten allerdings noch
beschrankt und lieen nur Vektorformate fiir Strich-
darstellungen zu. 1984 kam zwar der erste Farbelek-
trostat auf den Markt, doch Farbe und CAD-Systeme
fristeten lange Zeit ein Nischendasein.

PostScript zeigte sich Mitte der 1980er-Jahre als Durch-
bruch: Durch die Verarbeitung von Postscript-Files
konnten Halbtonvorlagen gedruckt werden. Mit den
Moglichkeiten stieg auch die Nachfrage nach Grafik-
drucken und leistungsfahigen Systemen. Immer mehr
Anbieter und Dienstleister bedienten von nun an den
konstant wachsenden Markt.

Fotofachlabore waren neben Siebdruckereien die ers-
ten Anwender digitaler Grofiformatdrucker, die mit
ihren Erfahrungswerten die Entwicklung von Hard-
und Software beieinflussten und stete Impulse fiir Ver-
besserungen gaben. Als die Druckformate tiber DIN
Ao hinaus wuchsen, offneten sich auch etliche Anwen-
dungsmoglichkeiten in industriellen Bereichen.
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Auf der Fespa 2022

in Berlin zeigte Agfa
einen Teil seiner indus-
tiellen Drucklosungen.
Der Jeti Tauro H3300
HS LED (Bildmitte)
ist das jlingste Mit-
glied der 3,3-m-Hoch-
leistungs-Hybrid-Ink-
Jjetsysteme fiir Dis-
plays und POS- Syste-
me aus Wellpappe
von Agfa.

Das 3,2 m breite
Avinci CX3200 Farb-
sublimationssystem
(links) erzeugt gleich-
bleibend lebendige
Drucke auf einer
Vielzahl von Stoffen
auf Polyesterbasis fiir
Innen- und AufSenan-
wendungen, Innende-
koration und Mode-
artikel. Der Oberon
RTR3300 (rechts) ist
ein robustes 3,3 m
breites LED-Rollen-

PRINT & FINISHING | LARGE FORMAT PRINTING

Zudem wurde neben den Primérfarben CMYK der
Druck mit Sonderfarben moglich und die Hersteller
entwickelten neben Gold und Silber auch Neonfarben.
Mit der zunehmenden Produktionsgeschwindigkeit
verschwand auch der Begriff >Plottenc.

Zeitgleich entwickelte sich die Inkjet-Technologie ra-
sant weiter und deckte mit schon damals fast fotorealis-
tischen Drucken und Formaten bis DIN Ao zunichst
den Bereich der Elektrostaten und weiter den Grofifor-
matdruck fiir Aufenanwendung ab. Durch steigende
Druckgeschwindigkeiten, wetterfeste Farben und mit
grofien Formaten erreichten die Inkjet-Drucker um das
Jahr 2000 Leistungen der bisherigen Elektrostaten und
16sten sie sehr schnell ab.

Enorme Dynamik

Auf Basis der ersten digitalen Inkjet-Grofiformat-
drucker hat das Large Format Printing eine beachtliche
Entwicklung genommen. Zwar sind fiir bestimmte An-
wendungen und hohe Auflagen grofiformatiger Moti-
ve Offset- und Siebdruckmaschinen noch immer State
of the Art, aber sie werden nicht mehr ausschliefllich

drucksystem, das
einen hohen Durch-
satz mit komfortabler
Benutzerfreundlichkeit
bietet. Ausgestattet
mit UV-LED Hartung
und einem wasserge-
kiihlten Drucktisch
kdnnen auch hitze-
empfindliche Materia-
lien bedruckt werden.

und so hdufig geordert wie frither. Die digitale Trans-
formation ldsst eben immer mehr Anwendungen digi-
tal werden, was zu hoch spezialisierten Grof3- und Su-
pergrofiformatdruckern gefiihrt hat.

Parallel zu der gestiegenen Qualitit, Flexibilitat und
Anwendungsvielfalt durch neue Farben und Bedruck-
stoffe sind auch die Anforderungen an die Druckpro-
dukte gestiegen, was schliellich zu einer Dynamik
fithrte, die den Grofiformatdruck zu einem wichtigen
Bestandteil im Medienmix der Werbung gemacht hat.
So wird Large Format Printing auch fiir die Druckbran-
che umso wichtiger, je mehr die klassischen Geschifts-
felder kleiner werden. Oder positiver ausgedriickt: Die
Kunden erwarten von ihrem Drucker heute durchaus,
dass er ihnen neben Visitenkarten, Flyern und Bro-
schiiren auch grofifformatige Plakate oder bedruckte
T-Shirts liefert.

Dabei haben grofiformatige Druckprodukte einen im-
mensen Vorteil: Sie werden auf absehbare Zeit nur mit
sehr hohem Aufwand durch digitale Medien ersetzt

werden konnen. Plakate, Banner und Displays konnten
am ehesten von der elektronischen Konkurrenz (Digi-
tal Signage) verdriangt werden, doch ist der Betrieb die-
ser elektronischen Werbung gerade in groflen Forma-
ten mit hohen Kosten fiir die Hardware und mit einem
erheblichen Energieaufwand verbunden. Das sind je-
doch Faktoren, die derzeit jeder scheut.

Riesiges Potenzial

Anwendungen im Messebau, Raumausstattungen,
Werbetechnik aller Art und immer mehr auch indus-
trielle Anwendungen wie der Dekor-Direktdruck auf
Textilien, Metall und Holz bis hin zu Glas und Keramik
werden von der elektronischen Konkurrenz unangetas-
tet bleiben. Die Wahrscheinlichkeit, durch andere Ent-
wicklungen substituiert zu werden, ist fiir Drucksa-
chen dieser Art also eher unwahrscheinlich.
Schitzungen zufolge umfasst das Marktpotenzial allei-
ne in Deutschland rund 100.000 Betriebe, die sich mit
Large Format Printing beschiftigen und aus einem
duflerst heterogenen Umfeld kommen. Denn die Tech-
nologie ist nicht auf Drucker aus der grafischen Indus-

trie beschriankt, sondern wird genauso auch in Sparten
wie etwa Messebau, Architektur, Fotografie und der
Agenturszene sowie in Inhouse-Produktionsabteilun-
gen und bei industriellen Anwendern genutzt. Und
nicht zu vergessen sind Handwerker wie Malerbetrie-
be, die fiir ihre Kunden Tapeten und individuelles In-
terieur drucken, der Einzelhandel und Handelsketten,
die ihre Aktionsplakate oder Banner fiir ihre Filialen
selbst herstellen.

Siebdruckereien haben die vergleichsweise junge
Technologie als erste zu spiiren bekommen und auf-
grund der im Vergleich zur konventionellen Technik
nahezu chemiefreien Produktionsweise prompt rea-
giert. Inzwischen ist die Digitalisierung in Siebdrucke-
reien so weit fortgeschritten, dass es (von Ausnahmen
einmal abgesehen) wohl kaum noch einen Betrieb
gibt, der nicht mit einem oder mehreren digitalen
Grofiformatdruckern zumindest einen Teil seiner Auf-
trage abwickelt.

Die wachsende Bedeutung des Large Format Printings
lasst sich aber auch an der zunehmenden Zahl an An-
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bietern von Verbrauchsmaterialien, Software und Wei-
terverarbeitungstechnik ablesen. Die bieten speziell
auf den Bedarf des digitalen Grofiformatdrucks zuge-
schnittene Produkte an. Die neue Fachrichtung Grof3-
formatdruck in der Berufsausbildung fiir Medientech-
niker diirfte ebenfalls ein Indiz fiir die wachsende
Bedeutung des LFP-Marktes sein.

Und wenn man so will, ist die Bedeutung der Techno-
logie am Wachstum typischer LFP-Messen wie der
Fespa erkennbar, die dieses Jahr wieder in Berlin Sta-
tion macht und die Aufmerksamkeit der Branche auf
sich ziehen wird. Schon auf zuriickliegenden Veran-
staltungen wurde ein riesiges Spektrum an Maschinen
und Geridt, Bedruckstoffen und Tinten gezeigt. Das
macht den Groffformatdruck mit seiner Vielfalt an An-
wendungsmoglichkeiten auch fiir Offsetdrucker im-
mer interessanter. »Wir setzen LFP fiir kleinere Plakat-
auflagen ein« oder »Wir nutzen den UV-Inkjetdruck
fiir Veredelungen, ist immer ofter auch von Akzidenz-
druckern zu horen.

Andere interessieren sich weniger fiir die Inkjet-
Druckmaschinen, dafiir aber umso mehr fiir die
Schneideplotter, Graviersysteme und andere Weiter-
verarbeitungs- und Veredelungsmdoglichkeiten, die im
Large-Format-Umfeld angeboten werden. Und dieser
Markt ist attraktiv genug, dass die groflen Papierhdnd-

Toscana

ler allesamt mit mehr oder weniger umfangreichen
Angeboten in diesen Markt eingestiegen sind. Neben
Papieren und Kartons werden hier auch Folien, rigide
Materialien und allerlei andere Spezialititen vertrie-
ben.

Sittigungserscheinungen?

Allerdings sind auch Sittigungserscheinungen in be-
stimmten Segmenten erkennbar — zumindest haben
Preiskampfe eingesetzt. So gibt es eine nicht eben ge-
ringe Anzahl an Wettbewerbern und auch die Konkur-
renz durch Angebote aus dem Internet wichst. Darauf
reagieren die Large-Format-Drucker hochst unter-
schiedlich.

Edle Weine der ¥

www.poggioalsole.com
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swissQprint hat UV-
Flachbett- und Rollen-
drucker im Programm.
Der Rollendrucker
Karibu verfiigt iiber
Features, die den
Arbeitsablauf verein-
fachen und Qualitat
sowie Output auf ho-
hem Niveau halten.
Eine swissQprint-
Exklusivitat sind die
leuchtenden Neon-
Farben mit den Farb-
varianten Griin, Gelb
und Orange, die unter
Schwarzlicht fluores-
Zieren.




Griechenland ist ein
Touristenmagnet, was
nicht zuletzt an der
Sonne liegt. Und da
viel Sonne nach einem
guten Sonnenschutz
verlangt, ist das ein
gutes Geschft fiir
Remi SA, Hersteller
von Sonnenschutzsys-
temen. Mit der Inves-
tition in einen Ziind
G3 Cutter hat das
Unternehmen kiirzlich
seinen Schneideraum
digitalisiert.

Statt neu zu lackieren,
verdndern bedruckte
oder unbedruckte
Folien das Aussehen
der Fahrzeuge. Und
das nicht nur fiir
Werbezwecke.
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Denn Qualitit und Geschwindigkeit sind langst nicht
mehr allein entscheidend, wenn es um die Vergabe ei-
nes Auftrags geht, sondern eher eine Selbstverstind-
lichkeit. Zuverlissigkeit, Know-how, Flexibilitit und
Nachhaltigkeit sind Argumente, die immer ofter zu
horen sind.

Auch die Weiterverarbeitung und Installation der
Drucke gehort zum Geschift. So realisieren Full-Ser-
vice-Anbieter komplette Projekte von der Konzeption
tiber den Druck und die Konfektionierung bis zur
Montage. Jiingste Beispiel sind etwa die Installation
des Kiinstlers CarisTo am Arc de Triomphe in Paris
(siehe auch Druckmarkt Heft 135) oder die Verkleidung
des Schloss Gtistrow in der Ndhe von Schwerin.

Doch auch wenn sich auf der einen Seite Sattigungser-
scheinungen zeigen, tun sich auf der anderen Seite im-
mer wieder neue Anwendungen auf. Denn LFP ist
langst nicht mehr nur der einfache, preiswerte Druck
grof¥formatiger Poster oder Banner. Es geht um durch-
aus komplexe Anwendungen, um Materialvielfalt und
Druck-Know-how.

Zu den Anwendungsbeispielen zihlen heute etwa
mafigeschneiderte und individuelle Tapeten, bedruck-
te Teppiche, Laminatboden und Glas, Lentikulardruck,
der wetterfeste Digitaldruck von Landkarten und das

Drucken auf Holz fiir dekorative Zwecke in der In-
neneinrichtung. Oder auch Tiefziehtinten mit einem
entsprechenden Tiegel, der das Material samt Druck in
Form bringt. Faszinierend auch, zu welch gewaltigen
Werkzeugen die Schneideplotter geworden sind. Es
sind also in der Summe die Anwendungen, die span-
nend sind und den Markt weiterhin beleben.

Restaurieren statt Entsorgen

Egal ob im gewerblichen, offentlichen oder privaten
Bereich — Raumgestaltung als Ausdruck eines Lebens-
stils, einer Botschaft oder einfach nur zu Schaffung ei-
ner angenehmen Atmosphire liegt im Trend. In der
Folge ist der Begriff Interieur Design immer hiufiger
zu héren — auch im werbe- und drucktechnischen Um-
feld. Hier zeichnet sich ein klarer Trend zu immer in-
dividuelleren und kreativeren Gestaltungsmafinah-
men im Innenraum ab.

Dabei hat sich umweltschonendes und nachhaltiges
Denken durchgesetzt. Dem nachhaltigen Trend >Res-
taurieren statt Entsorgenc folgend, gilt fiir beispielswei-
se Ladenlokale oder Schalterhallen nicht mehr >Ex
und hopp¢, sondern Umgestalten. Im Umfeld von Gas-
tronomie, Hotellerie, Ladenbau, Praxen, Biiro- und
Empfangsrdumen und auch im privaten Bereich finden
Designfolien als funktionelle Alternative zur Neuan-
schaffung mehr und mehr Zuspruch. Statt Mobel zu
entsorgen, werden sie iiberklebt und optisch aufge-
wertet. Speziell im Innenbereich kommt es dabei auch
auf haptische Qualitit und moglichst naturnahe Optik
an. Diese Eigenschaften bringen Folien mit, die {ibli-
cherweise aus robusten, mehrlagigen Konstruktionen
bestehen und widerstandsfihige und leicht zu pfle-
gende Oberflichen besitzen. Solche Folien sind
REACH-konform und erfiillen zugleich die notwendi-
gen Brandschutzbestimmungen.

Ahnlich auch der Trend bei Autos, Bussen oder
Stralenbahnen: Statt neu zu lackieren, verandern be-
druckte oder unbedruckte Folien das Aussehen der
Fahrzeuge. Und das nicht nur fiir Werbezwecke.

Ist One-Shot eine Option?

Und dennoch hat man den Eindruck, dass bei all den
Aussagen, um wie viel schneller und produktiver der
Grof¥formatdruck geworden sei, auch beim LFP alles
seine Zeit braucht. Denn prinzipiell hat sich ja nichts
veriandert. Seit Jahren sehen wir, wie sich die Druck-
kopfe von links nach rechts und von rechts nach links
bewegen. Ja, schneller zweifellos, aber noch immer bi-
direktional und in etlichen Durchldufen pro Job. Und
je grofler die Formate werden, umso mehr erinnert die
Produktion an ein Tennisspiel: links, rechts, links,
rechts.

Mit Sicherheit sind die Ingenieure in den Laboren der
Hersteller schon viel weiter als mit dem, was heute zu
sehen und zu kaufen ist. Zumal One-Shot ja nicht neu
ist. Einen Eindruck geben ja beispielsweise die grofien
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fhrrs s
Flachbettmaschinen von EFI, Inca (Fujifilm) oder HE, de-
nen ein Paar mehr Druckkopfe spendiert wurden, um
den One-Pass-Druck in hoher Geschwindigkeit Rea-
litit werden zu lassen. Das auf alle Grofiformatdrucker
zu Ubertragen, wire indes tibertrieben. Zumal solche
Maschinen ein deutlich héheres Investitionsvolumen
erforderten.

Die Frage ist aber, ob sehr viel hohere Geschwindigkei-
ten tiberhaupt notwendig sind. SchliefSlich werden im
Large Format Printing nur ganz selten komplette, so-
fort verkaufbare Produkte hergestellt. Die Weiterverar-
beitung braucht eben auch ihre Zeit. So geht es in
Wabhrheit nicht um die Druckgeschwindigkeit der
Drucker, sondern um den Zeitaufwand pro Job. Verar-
beitungsgeschwindigkeit lasst sich aber auch auf ande-
re Weise erzielen. Da starren Materialien direkt be-
drucken werden kénnen, ertibrigt sich beispielsweise
der Zeit- und Kostenaufwand fiir Laminier- und Ver-
edelungsschritte, die bei anderer Arbeitsweise notwe-
ndig wiirden. Und langst haben Robotik und in gewis-
sem Mafe Kiinstliche Intelligenz Einzug gehalten in
den Grofiformatdruck und sein Finishing. Gerade bei
den Schneideplottern und anderen Finishing-Optio-
nen sind entsprechende Losungen zu finden.

Der Markt ist offen fiir neue Anwendungen

Da der Groffformatdruck nicht nur Rolle-zu-Rolle-
oder Rolle-zu-Bogen-Anwendungen umfasst, sondern
auch den Markt flr starre Bedruckstoffe, wird eine
breite Palette weiterer Anwendungen angeboten.

Ob fiir den Druck auf Glas, Kunststoff, PVC, PET, Kar-
ton, Schaumstoff, Forex oder jede andere Art von Kar-
ton oder Folie — es gibt unglaublich viele verbliiffende
Effekte, die erzeugt werden konnen. Wie immer gilt
auch hier die Regel: Die gewlinschte Applikation be-
stimmt die Art des Druckers. Und hier sind die Ange-
bote fast so grofs wie die Anwendungen.

Der grofite Vorteil der digitalen Grofifformatdrucker
liegt in der Flexibilitit — sei es in Bezug auf die Kun-
denwiinsche, die Personalisierung, die Individualisie-
rung und die Effizienz. Alle Anwendungen haben ihre
eigenen Anspriiche in Bezug auf Tinte und Bedruck-
stoff. Dabei werden die Grenzen des digitalen Grofifor-
matdrucks fast taglich weiter verschoben. Und der
Markt ist nach wie vor offen fiir neue Anwendungen,
neue Maschinen und den damit verbundenen techno-
logischen Leistungen der Tinten und Bedruckstoffe.

*

Ein Bild, zwei Anwen-
dungen. Auf den
ersten Blick sieht es
nach einer Gemdilde-
reproduktion aus. Das
ist dibrigens ein fiir
Museen interessantes
Angebot, um Replika
anzubieten oder Ori-
ginale zu schiitzen.
Erst beim zweiten
Hinsehen entdeckt
man links eine junge
Frau in einem Kleid,
das Farben und Mus-
ter des Gemdldes
wiedergibt. Der Textil-
druck ist zu einer
wichtigen Anwendung
des Large Format
Print geworden. So
lassen sich neue Krea-
tionen schneller um-
setzen und auf den
Markt bringen. Es
geht dabei zundchst
erst um vergleichs-
weise wenige Quad-
ratmeter, doch auch
beim Textildruck
steigen die Leistungen
und mit den Anwen-
dungen.

A SOS
KINDERDORF

Dauverflimmern statt Cute-Nacht-

Ceschichten. Toastbrot und

Pommes statt Obst und Gemiise.
Ceschrei statt Kinderlachen.

Viele Kinder in Deutschland leiden unter
Vernachlassigung, Streit und Gewalt.

Jetzt helfen: sos-kinderdorf.de
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Auf der Fespa wurde so mancher Schleier geliiftet: Unter dieser Abdeckung versteckt sich beispielsweise eine Neuheit von
swissQprint (siche Seite 26).

FESPA 2022

LARGE FORMAT UND TEXTILIEN SIND
WACHSTUMSSEGMENTE

Die Fespa zeigte zwar wieder die Bereitschaft vieler Unternehmen, trotz aller Widrigkeiten

zu investieren, doch die Fiille an Neuheiten, die den Markt in den letzten Jahren geradezu

uberflutete, blieb aus. Die Pandemie hat wohl auch Spuren in die Entwicklungsabteilungen der

Hersteller hinterlassen.

Von Klaus-Peter Nicolay

N ach den beiden Corona-
Jahren, die dem Veran-

staltungskalender tibel mitge-

spielt haben, stieg die Zahl der
Messebesucher wieder. Es war
nicht anders zu erwarten. So mel-
det die Fespa Global Print Expo, die
vom 31. Mai bis 3. Juni 2022 in
Berlin stattfand, 375 Aussteller
gegenliber 285 im Jahr 2021in
Amsterdam und 11.647 Besucher
gegeniiber 7.850 im Jahr zuvor.
Damit ist die Messe von den

20.780 Besuchern und 700 Aus-
stellern, die im Jahr 2019 die
Messe in Miinchen besuchten,
noch weit entfernt.

Doch von diesen Zahlenspielen
abgesehen, setzte der Event 2022
zumindest ein Zeichen: GroR-
format- und Textildruck gehdren
zu den Wachstumssegmenten in
der Druckindustrie.

So zeigten sich etliche Aussteller
zufrieden mit den Verkdufen und
der Tatsache, dass die Messe-
besucher mit konkreten Anfor-
derungen gezielt nach Innovatio-

nen suchten. »Die betrachtliche
Kaufkraft der Besucher lieferten
den Beweis fiir eine Erholung der
Branche. Das Vertrauen ist zurtick
und inspiriert Unternehmen zu
Investionen, Geschaftsreisen und
zum personlichen Networking
auf Live-Eventsg, zieht NEIL FEL-
ToN, CEO der Fespa, ein Fazit.
Das lasst zumindest die Hoffnung
zu, dass es nachstes Jahr noch
besser wird. Der Termin fir die
nachste Fespa Global Print Expo in
Europa steht bereits fest: 23. bis
26. Mai 2023 in Miinchen.
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Corona-Spitfolgen?

Die Entwicklungen rund um
Covid-19 sind zweifellos auch an
den Herstellern und Zulieferern
fiir den grafischen Markt nicht
spurlos vorbeigegangen. Offen-
bar hat die Pandemie auch Res-
sorcen in den Entwicklungsabtei-
lungen der Hersteller blockiert,
was an der geringeren Zahl an
Neuheiten gegentiber den Jahren
zuvor festzumachen ist. Entweder
wurden weniger neue Produkte
entwickelt, die Schwerpunkte auf
Detailsverbesserungen gelegt




oder die Umstdnde haben die
Hersteller dazu veranlasst, ihre
Produkte nur zogerlich auf den
Markt zu bringen. Was ja nicht
heilt, dass tiberhaupt keine
Weiterentwicklung stattgefunden
hat.

Ein klar erkennbarer Trend ist,
dass Software einen immer gro-
Reren Einfluss auf die Nutzbarkeit
von Hardware hat. Und genauso
hat das Finishing im GroRformat-
druck einen deutlich hoheren
Stellenwert erhalten — analog zu
den Drucktechniken wie dem
Offset.

Auf den folgenden Seiten haben
wir einige Produktneuheiten
aufgefiihrt, die uns besonders
aufgefallen sind und die man
weiter im Auge behalten sollte.
Die Auflistung erfolgt ohne Wer-
tung in alphabetischer Reihen-
folge.

AGFA
Neue Optionen und
Maéglichkeiten

Die Jeti Tauro H3300 LED-Drucker
von Agfa sind jetzt mit einer Lack-
druckoption erhdltlich. Die er-
moglicht die Veredelung eines
Teils des Drucks, aber auch eine
sFlutoptions, die den gesamten
Druck abdeckt. Die neue Techno-
logie erméglicht eine groBere

Eine der industriell einsetzbaren
GrofSformat-Druckmaschinen von
Agfa: Der Jeti Tauro H3300 LED-
Drucker ist jetzt mit einer Lack-
druckoption erhiiltlich.
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Farbskala und ist in der Lage, 75
m2/h mit Lack zu drucken.

Agfa stellte auch den preisgekron-
ten Oberon RTR3300 mit weiler
Tinte und der Méglichkeit, auf
dinne Folien zu drucken, vor. Der
Oberon RTR hat sich als zuverlassi-
ges Arbeitspferd erwiesen.
Textilien werden zunehmend
zum Standard. Der Avinci CX3200
ist ein flexibler Textildrucker, der
auf Transferpapier und direkt auf
Textilien mit bis zu 150 m2/h
druckt — ein groBer Schritt im
hochwertigen Textildruck.

»Der industrielle Druck ist Druck-
technologie vom Feinsten und
hat sich zu einem der gréBten
Wachstumsmarkte fir Inkjet ent-
wickelt«, sagt MIKE HORSTEN,

1 Global Business

- Manager Interio Jet.
»Mit den industriel-
len Drucktechnolo-
gien sind jetzt endlich
auch hochwertige kleine und
mittlere Auflagen moglich.«

> www.agfa.com

AVERY DENNISON
Neues fur Mactac und
Avery

Mit neuen Produkten der Sustain-
able Graphics Solutions flr die Mar-
ken Avery Dennison und Mactac

setzt Avery Dennison Graphics Solu-

FLXfinish+ wird standardmdgig bei allen Colorado
1650, optional beim Modell 1630 eingesetzt und

ist auch als Upgrade erhdltlich.

tions weiter auf Nachhaltigkeit. Zu
den jlingsten Neuheiten gehdren
organische Oberflachen fiir die
Innenraumgestaltung sowie die
PVC-freie, digital bedruckbare
Premiumfolie SP 1504 Easy Apply
fiir Fahrzeug-Vollfolierungen.
Mactac bietet zudem PVC-freie
Squid-Textilfolien fiir Fenster so-
wie papierbasierte Produkte
innerhalb der WallWrap-Serie.

> https:/ /graphics.averydennison.de

CANON
Neues Trio im Large
Format Printing

Tintentechnologie, Drucker und
Software bilden das neue Trio im
GroBformatportfolio von Canon.
Die FLXfinish+ UV-Gel-Technolo-
gie, die neue Arizona 6100 Mark
lI-Serie und die Prisma Workflow-
Software sind Kern dieses Trios.
Effektvolle Akzente im GroRfor-
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matdruck bietet die neue Tinten-
technologie FLXfinish+ mit dem
Akzentuieren von Veredelungen:

Samtig-matt und glanzend ist die
Kombi. Das Hervorheben von
Eyecatchern am Point-of-Sale, in
der Werbung oder Akzente fiir
Etiketten und Aufkleber bis hin zu
Dekor-Effekten in Innenrdumen
sind damit moglich.

Die patentierte Canon UV-Gel-
Technologie erméglicht diese Ef-
fekte laut Canon ohne einen zu-
satzlichen Lackkanal. FLXfinish+
wird standardmagig bei allen
Colorado 1650, optional beim Mo-
dell 7630 eingesetzt und ist auch
als Upgrade erhaltlich.

Die Canon Arizona 6100 Mark Il ist
eine Weiterentwicklung der aktu-
ellen Arizona-Serie und besteht
aus den Modellen Arizona 6100
XTS Mark Il und 6100 XTHF Mark
II. (Weiter auf Seite 23.)

AWARD 2021

Der Jeti Tauro H3300
UHS erhielt 2021
einen EDP-Award.
Bereits zum elften Mal
in Folge wurde Agfa
von der European
Digital Press Asso-
ciation fiir seine Inno-
vationen ausgezeichnet.
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v m CANON Die Canon Arizona 6100 Mark Il ist eine Weiterentwicklung der aktuellen Ari-
i zona-Serie und besteht aus den Modellen Arizona 6100 XTS Mark Il fir ein breiteres
Spektrum an Substraten und 6700 XTHF Mark Il fiir Verpackungen, unebene Wellpappe

_“___"" oder stark verzogene Substrate wie Sperrholz. Beide Flachbettdrucker sind fiir hohe

P = - = rer 2 Volumen bei einer Leistung von bis zu 220 m2/h ausgelegt. Mit der Arizona 6100 XTS
‘ Mark Il kdnnen nahezu alle starren Medien bedruckt werden. Die Technologie wurde

? fiir den Druck auf schwierigeren Materialien entwickelt, die den Vakuumbereich nicht

b = - ausreichend abdichten. Mit der sogenannten High-Flow-Technologie wird das Nieder-
ziehen und Niederhalten durch Sog erleichtert, der 15 Mal starker ist als der Druck nor-
maler Maschinen. >www.canon.de

DURST Vanguard gehort seit 2020 zur Durst Group. Mit der europdischen Niederlas-
sung am Standort Brixen, in einem Nachbargebaude des Durst-Headquarters mit tiber
5.000 m? Werksflache, sollen technische und administrative Synergien zwischen den
beiden Unternehmen geschaffen werden. Die raumliche Nahe soll Kunden zudem den
Vorteil bieten, dass alle aktuellen Drucksysteme aus dem Gesamtportfolio der Durst-
Group besichtigt und getestet werden konnen. Auf der Fespa stellte Durst zwei Flachbett-
drucker aus dem Produktprogramm von Vanguard vor. Die VR6D-HS und VK300D-HS
decken das mittlere Leistungsspektrum ab. Sie bieten laut Durst ein attraktives Preis-
Leistungs-Verhéltnis und decken durch den modularen Aufbau sowie verschiedene Tin-
tenkonfigurationen ein breites Anwendungsspektrum ab. >www.durst-group.com

EPSON Der SureColor SC-V7000 ist der erste UV-Flachbettdrucker von Epson und wur-
de auf der Fespa 2022 zum ersten Mal der Offentlichkeit présentiert. Die Maschine eig-
net sich fiir den Druck von aufmerksamkeitsstarken PoS-Produkten, Signage-Materiali-
en, Schaufensterverkleidungen, Verpackungen und Dekorationsartikeln. Die Maschine
deckt ein breites Spektrum an Anwendungen ab und verarbeiten dabei eine Fiille star-
rer Drucksubstrate. Der Drucker verfiigt tiber die UltraChrome-UV-Tintenkonfiguration
mit den Farben CMYK, Light Magenta, Light Cyan, Rot, Grau, Wei und einem Lack-
finish. Ebenfalls zu sehen war eine breite Palette kreativer Anwendungen mit verschie-
denen Epson-Druckern wie etwa Textildruck, Direct-to-Garment, Tapeten, Soft-Signa-
ge-, Kunstdruck- oder auch der Druck auf Frontlit-Materialien. >www.epson.de

ELITRON Das 45°-Doppelschneidewerkzeug erzeugt in einem einzigen Durchgang ei-
nen sauberen 9o°-Schnitt und reduziert nach Angaben des Herstellers die Produktions-
zeiten fiir V-Schnitte damit um die Halfte. Auf Grundlage dieser patentierten Techno-
logie ist es moglich, das V-Schneiden fiir alle Wabenmaterialien an jeder beliebigen
Stelle der Platte zu beginnen, da die unabhangigen Klingen digital angesteuert werden.
Dasselbe DL 45°-Werkzeug kann auch im traditionellen V-Schnitt-Modus mit nur einer
einzigen Klinge verwendet werden, um maximale Flexibilitdt zu gewahrleisten. Dariiber
hinaus zeigte der italienische Hersteller das Kombo SDC+-Schneidsystem, das DMD-Mo-
dul mit motorisiertem Rundmesser und ein 3kW-Frasmodul mit automatischem Werk-
zeugwechsler. >www.elitron.it

JUST LASER Die GroRformatsysteme des osterreichischen Herstellers erméglichen
mit umfangreichen Standardausstattungen und Optionen den sicheren und schnellen
Einsatz in der Druckindustrie, Werbetechnik und Textildruckbranche. Die Besonderheit
der gepulsten Large Laser Cutter ist neben der Verarbeitung organischer Materialien
auch das Schneiden von Metallen oder Verbundmaterialien. Die Laser-Cutter sind mit
einer Geschwindigkeit bis zu 3,8 m /Sek. laut Hersteller die schnellsten ihrer Klasse zum
GroRflachengravieren. Auf einer Arbeitsflache von bis zu 2.032 x 3.048 mm sollen Ma-
terialien wie Holz, Acryl, Multiplex, Stein oder Verbundplatten sowie schwere Materia-
lien bis zu einer Tonne Gewicht verarbeitet werden. Auch kleinere Flachbettlaser (Ar-

beitsflache ab 610 x 420 mm) sind verfligbar. >www.justlaser.com
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Die neue Canon PRISMA XL Suite
baut auf der bestehenden Work-
flow-Software auf, mit der Auf-
trdge automatisiert werden. Die
neue Suite besteht aus PRISMA
guide XL, dem Nachfolger von
Arizona Xpert und dient der Ver-
einfachung der Auftragsvorbe-
reitung. Die PRISMA Remote App
Uberwacht Auftrage auf Colorado-
Druckern und informiert tiber
den Status des Auftrags. PRISMA
service ist eine cloudbasierte
Plattform, die Kundensupport fiir
Canon Arizona und Colorado bietet.
> www.canon.de

COLORGATE
Neue Productionserver-
Version

ColorGATE prasentierte die neue
Productionserver-Version fiir den
industriellen Digitaldruck. Die
Farbmanagement- und RIP-L&-
sung unterstiitzt nach Hersteller-
angaben mittlerweile mehr als
1.800 Drucksysteme und wurde
ber 19.000 Mal installiert.
Productionserver 22 ist in speziellen
Varianten fir den Keramik-, Ver-
packungs-, Dekor- und Textil-
druck erhéltlich. ColorGATE nutzt
zum Rendern von PDF-Dateien
die Adobe PDF Print Engine und
stattet den Productionserver regel-
maRig mit der neuesten Version
aus. So ist die Kompatibilitdt mit
den aktuellen Design-Anwendun-
gen von Adobe gewdhrleistet.

> www.colorgate.com

DURST
sProduction Excellence«
flr Software und Print

Die Durst Group prasentierte die
PS-GroRformat-Drucksysteme
und Software-Losungen sowie
zum ersten Mal in Europa die
Vanguard-Drucksysteme. Als
mégliche Portfolio-Erweiterung
fur LFP-Kunden wurde dariber
hinaus die Durst TAU RSC-Platt-
form fiir Etiketten- und flexiblen
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Verpackungsdruck vorgestellt.
Der neu vorgestellte Durst P5 500
ist ein effizienter 5-Meter-GroR-
formatdrucker mit LED-Techno-
logie fiir die unbeaufsichtigte
Produktion. Mit einer Druckbrei-
te von 5,20 m ist er fiir viele Rol-
le-zu-Rolle-Anwendungen ge-
eignet. Eine integrierte Rollen-
unterstiitzung vereinfacht das
Laden und Wechseln der Medien.

[ 1

Nozomi Inkjet-Druckmaschinen
bekannt gegeben. Mit den Cloud-
Services kann die Produktion und
Druckerauslastung inklusive ge-
nauer Daten zur Verfolgung der
Verbrauchsmaterialien auf Gera-
teebene iiberwacht werden. Zum
Lieferumfang neuer EFl UV-LED-
Drucker im GroB- und Super-
groBformat gehort zukiinftig ein
Einjahresabonnement fiir IQ.

Kénigsklasse im Grofformat: Eine Pre-
miere erfolgte mit dem Launch des PS-
Superwide Drucksystems Durst P5 500.

Rollen kénnen im Einzel-, Dop-
pel- und Dreifachmodus verarbei-
tet werden — im Doppelmodus
sogar asymmetrisch.

Die Vanguard LFP-Drucksysteme
(siehe auch Seite 22) feierten ihre
Europa-Premiere: Die VR6D-HS
und VK300D-HS decken das
mittlere Leistungsspektrum ab.
Parallel dazu steigerte Durst die
Produktivitdt der bestehenden
P5-UV-LED Serie. Durst P5 Double
4 ist eine interessante Weiterent-
wicklung fiir Neu- und Bestands-
kunden. In den P5 UV-Drucksys-
temen wird optional eine zweite
CMYK-Druckkopfreihe verbaut,
wodurch sich die doppelte Pro-
duktivitat erzielen lasst. Die Op-
tion ist fiir den P5 350/HS und
den P5 270/HS erhltlich.

> www.durst-group.com

EFI
Jahresabo fir Cloud-
Services

Electronics For Imaging (EFI) hat die
Verfiigbarkeit seiner Suite cloud-
basierter und mobiler EFl IQ-An-

wendungen fiir EFl VUTER GroR-

format-Inkjet-Drucker sowie

fluoreszierenden Tinten, wurden
Modeartikel, Sportbekleidung,
Heimtextilien und Soft-Signage-
Produkte hergestellt.

Und mit dem SureColor SC-
R5000L zeigte Epson einen Grof3-
formatdrucker mit wasserbasier-
ten Resintinten. Neu ist auch der
SureColor SC-V7000, der erste UV-
Flachbettdrucker von Epson.
>www.epson.de

EPSON
Vielfalt an Textildruck-
Anwendungen

Epson présentierte eine Vielzahl
an Drucklésungen in praxisnahen
Anwendungen. So zeigte der
Hersteller, wie mit den Desktop-
Sublimationsdruckern Werbearti-
kel wie Tassen, Schliisselanhanger,
Telefonhiillen, Mauspads, T-Shirts
oder Kissen hergestellt werden
kénnen, wie mit den DTG-Druck-
systemen (Direct-to-Garment)
SureColor SC-F3000 und SC-F2100
T-Shirts, Polohemden, Trageta-
schen und anderen Stoffartikel
produziert werden kénnen und
wie die Epson Monna Lisa ML-8000
unter Verwendung eines Unitech
Mini Rainbow-Trockners mit Pig-
menttinten auf Baumwolle
druckt.

Mit den Dye-Sublimationsdru-
ckern SureColor SC-F9400H und
SC-F10000H, ausgestattet mit

Kommt im Hernst auf den Markt:
Fujifilm Acuity Prime L.

FUJIFILM
Neue Acuity Prime und
GrofBformat-Hybrid

Wie im letztes Jahr angekiindigt,
stellte Fujifilm die neue Flachbett-
maschine Acuity Prime L vor, die
vor allem auf Bedienkomfort und
einen hohen ROl ausgelegt sei,
betont der Hersteller. Sie soll im
Herbst 2022 auf den Markt
kommen. Die Maschine mit einer
Druckflache von bis zu 3.200 x
2.000 mm und einer Druck-
geschwindigkeit von 202 m2/h
besitzt sechs Vakuumzonen und
gestattet (iber eine Dualzonen-
Funktion hohe Flexibiliat zur Pro-
duktion parallel laufender Auftra-
ge. Die speziell fiir die Acuity
Prime-Reihe entwickelte Tinte
Uvijet HM haftet nach Angaben
von Fujifilm auf einer Vielzahl von
Substraten, liefere einen groBen

Gamut und hochwertige, brillante
Bilder.
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AuBerdem stellte Fujifilm sei-
ne erste Highend-GroRformat-
Hybridmaschine vor. Die Acuity
Ultra Hybrid LED bedruckt starre
und flexible Substrate bis zu einer
Druckbreite von 3,3 m, erreicht
eine Geschwindigkeit von bis zu
218 m2/h (Rolle-zu-Rolle) und
bietet eine Auflésung von bis zu
1.200 dpi x 1.200 dpi.

> www.fujifilm.com

HP
Nachhaltige
Drucklosungen

Schwerpunktthema auf dem
Stand von HP war das Thema
Nachhaltigkeit, das in allen Bran-
chen bereits seit einiger Zeit eine
immer groRer werdende Bedeu-
tung erlangt.

Zudem zeigte HP aktuelle Pro-
dukte im GroBformatdruck. Dazu
gehorten Drucker der Latex
700/800 Serien, die HP PageWide
XL Familie sowie die Designjet
GroBformatdrucker.

KONGSBERG
Schneidelsungen und
Peripherie

Kongsberg Precision Cutting Systems
verbuchte im ersten Jahr als ei-
genstindiges Unternehmen auf
der Fespa nach eigenen Angaben
einen siebenstelligen Umsatz mit
seinen digitalen Schneidelésun-
gen.

Der Kongsberg C24 sorgt fiir hohe
Schnittprazision, bietet eine Ge-
schwindigkeit von 100 m/Min.
und eine Beschleunigung bis zu
1,7 G mit schnellen und prazisen
Werkzeugbewegungen.

Zudem wurde ein Vari-Angle-
Werkzeug vorgestellt, die das
Schneiden in jedem beliebigen
Winkel von 0° bis 60° bei bis zu
100 m/Min. ermdglicht.
AuBerdem hat Kongsberg mit dem
Kongsberg X24 eine der vielseitigs-
ten Maschinen zur digitalen Wei-
terverarbeitung vorgefiihrt.
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Der Kongsberg X24 ist eine der
vielseitigsten Maschinen zur digitalen
Weiterverarbeitung.

Angesichts des volatilen Marktes
von heute, in dem sich sowohl die
Anforderungen der Kunden als
auch die Moglichkeiten der Tech-
nik schnell @ndern, will Kongsberg
Maschinen anbieten, die Flexibi-
litat liefern. Der X24 erfillt diese
Anforderungen durch sein breites
Anwendungsspektrum.

Die CNC-Frase MultiCam Apex 3R
schneidet verschiedene Materia-
lien, darunter Kunststoff, Alumi-
nium, Holz, Schaumstoff und Ver-
bundwerkstoffe. Zusatzlich steht
ein CNC-Messer zur Verfiigung,
mit dem Gummi, Schaumstoff,
Dichtungen und Textilien ge-
schnitten werden kénnen.

> www.kongsbergsystems.com

MIMAKI
Werbetechnik und
Textilien

Mimaki Europe stellte eine Vielzahl
innovativer Losungen vor, die
erstmalig auf einem internationa-
len Event zu sehen waren. Dazu
gehort die neue Serie 330, beste-
hend aus drei unterschiedlichen
Druckern mit den Namen JV/330-
160, CJV330-160 und TS330-
1600. Die Eco-Solvent-Inkjet-

Drucker JV330-160 und CJV330-
160 verfiigen tber neue Funktio-
nen, einen neuen Medienwechs-
ler, der ein gleichzeitiges Einset-
zen von drei Medienrollen mog-
lich macht und einen XY-Schnei-
der, der das Schneiden der Me-
dien in der X- und Y-Achse ge-
stattet.

Der TS330-1600 ist ein Sublima-
tionstintenstrahldrucker fiir Tex-
tilien und Bekleidung, der eine
Produktivitdt von 69 m2 /h im
Draft-Modus und eine hohe
Bildqualitdt erreicht. AuBerdem
wurde der Transportmechanis-
mus verbessert.

AuBerdem zeigte Mimaki den
neuen Schneideplotter CG-AR,
verschiedene UV-Drucker und
den 3D-Drucker 3DUJ-2207 mit
einer Prasentation vollfarbiger
Modelle.

> www.mimaki.com

MUTOH
Das volle Spektrum des
LFP-Drucks

Mutoh présentierte auf der Fespa
2022 zahlreiche GroRformatdru-
cker fiir Sign und Display, Subli-

mationsdrucker und Spezialdru-

Der Mimaki TS330-1600 ist ein Sublimationstintenstrahldrucker fiir Textilien und
Bekleidung.
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cker fir industrielle Anwendun-
gen.

Die 54 und 64 Zoll breiten
XpertJet-Drucker sind mit einer
neuen Druckkopftechnologie,
neuen Druckalgorithmen und
Mutoh VerteLith RIP-Software
ausgestattet. So bieten die beiden
Drucksysteme XpertJet 1641SRP
und 1347SRP eine verbesserte
Qualitat und Druckgeschwindig-
keit gegeniiber den Vorganger-
modellen um etwa 200%. Die
Drucker werden mit den Green-
guard-Gold-zertifizierten MS31/
MS41-Tinten ausgeliefert.

Das 162 cm breite XpertJet-Mo-
dell 71682SR mit dualem Druck-
kopf ist jetzt in einer 8-Farben-
Konfiguration zusdtzlich mit

orangefarbenen Tinten (C, M, Y,
K, Lc, Lm, Lk, Or) erhaltlich.

Der Mimaki XpertJet 661UF ist ein
Desktop-UV-Drucker fiir individualisierte
Objekte.

Mutohs UV-Desktopdrucker
XpertJet 461UF und 661UF eignen
sich flir personalisierte Einzeldru-
cke und Kleinserien auf Materia-
lien und Objekten bis zu 15 cm
Dicke. Beide Drucker kénnen mit
CMYK oder CMYK + WeiB + Lack
ausgestattet werden. Die XpertJet-
Drucker im Format A3+/A2+
erhielten ein neues Design und
bieten Produktverbesserungen
wie einen erweiterten Druckbe-
reich, ein mehrsprachiges OLED-
Display und die Local Dimming
Control-Technologie, die mehrere
Lackeffekte in einem einzigen
Druckvorgang ermoglicht.
Typische Anwendungen sind
personalisierte oder mit Logos
versehene Geschenkartikel und
Souvenirs, Verpackungsproto-
typen, dekorative Fliesen, runde
Objekte (Flaschen), Figuren und
Modelle. (Weiter auf Seite 26.)
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MIMAKI bietet neben verschiedenen PrinterCut-Systemen neue Schneideplotter der
CG-AR-Serie, die in drei verschiedenen GroBen (CG-60AR, CG-100AR und CG-130AR)
erhéltlich sind. Die Plotter bieten laut Mimaki bessere Funktionen als heute erhaltliche
Konkurrenzmodelle fiir das Einstiegssegment. Die Schneideplotter bieten eine héhere
Geschwindigkeit und Prazision. Dabei unterstiitzen sie eine Vielzahl von Materialien
wie PVC-, transparente und reflektierende Folien etc. Alle Modelle der CG-AR-Serie sind
mit einer Fernbedienung ausgestattet und verfiigen tiber die /D-Cut-Funktion von Mi-
maki. In Kombination mit ausgewahlten Druckern werden Druckdaten mit Barcodes ge-
druckt und die Schneidedaten weiter an die CG-AR-Plotter iibertragen. Die neue Pro-
duktreihe ist seit April 2022 erhdltlich. > www.mimaki.com

MUTOH Der XpertJet 1642WR verfligt liber zwei extrabreite AccuFine-Druckkopfe mit
jeweils 1.600 versetzt angeordneten Diisen. Die neuen Druckkopfe bieten nach Anga-
ben von Mutoh eine hohe Tropfenplatzierungsgenauigkeit. In Kombination mit der
i-screen-Weavingtechnologie (Mutohs Druckalgorithmen) sollen die neuen Druckkopfe
laut Mutoh eine auBergewohnliche Druckqualitat bei gleichzeitig hoher Produktionsge-
schwindigkeit erreichen. Der XpertJet 1642WR produziert mit Geschwindigkeiten von
61 m2/h bis 98 m2 /h und benutzt eine neue Generation von Farbsublimationstinten
der DS3-Serie. Sie bieten einen geringeren Tintenverbrauch und eine schnelle Trock-
nung. Die neuen Tinten eignen sich fiir den Papierdruck als auch fiir den Direktdruck

auf Polyestergewebe. > www.mutoh.eu

SWISSQPRINT Der Schweizer Hersteller swissQprint hat eine nachristbare Gesamt-
[6sung fiir den UV-Flachbettdruck auf Glas vorgestellt. Eine schwenkbare Anschlagkan-
te mit fiinf stufenlos verstellbaren Anschlagen gewahrleisten die exakte Positionierung
der Glasplatten auf dem Drucktisch. Durch ein Schutzpapier hindurch fixiert das starke
Vakuum das Glas und fangt iiber den Rand gedruckte Tinte auf. Das auf Glasdruck op-
timierte Tintenset bietet auRer Prozess- auch Light-Farben sowie WeiR und Effektlack.
Es bedarf keines Haftvermittlers (Primer), was einen Prozessschritt eriibrigt. Der Lack
dient zur Veredelung beispielsweise fiir partielle Frostglas- oder Glanzeffekte. Mit die-
ser Losung steht es Neueinsteigern und bestehenden swissQprint-Nutzern offen, den
Trend Glasdirektdruck aufzugreifen. > www.swissqprint.com

ZUND Die PickerPlace Interface-Option wurde bereits mit einem EDP Award 2021 aus-
gezeichnet. Uber diese Softwareschnittstelle wird direkt tiber die Bediensoftware Ziind
Cut Center - ZCC ein kollaborativer Roboter angesteuert. Die Materialhandlingslosung
nennt sich Robot PortaTable 130 und besteht aus einem mobilen Ablagetisch und einem
darauf montierten kollaborativen Roboterarm. Mit der Losung werden fertige Schnitt-
teile vollautomatisch entnommen und an vordefinierten Stellen abgelegt. Der Robot
PortaTable 130 muss nicht eingezaunt werden und lasst sich schnell an verschiedenen
Ziind Cuttern einsetzen. Auch die von Ziind auf der Fespa prasentierte Visualizing Option
ist eine Softwareschnittstelle und ebenfalls Bestandteil der Bediensoftware ZCC.

> www.zund.com

PRINTERIORS Die Printeriors sind eine Sammlung von digital gedruckten Anwendun-
gen, die das Ergebnis der Zusammenarbeit von rund 30 Partnern darstellen. Die Aus-
stellung Printeriors 2022 umfasste Textilien, Wandverkleidungen, Bodengrafiken, Fens-
terfolien, bedruckte Teppiche und Kissen, Metall- und Lentikularkunstwerke, Schilder,
dekorierte Tischplatten, Leder, Keramik, Kunstdrucke, Beleuchtung und Leuchtkasten
sowie akustische Stoffwande. Die Printeriors zeigten eine groRe Bandbreite von Erzeug-
nissen insbesondere fiir die Innenraumgestaltung und Accessoires, die mit umwelt-
freundlichen Verfahren und Materialien aus ethisch unbedenklichen Quellen herge-
stellt wurden. Die von den Partnern produzierten und von der Fespa kuratierten Stiicke
waren in siecben Themenbereichen aufgeteilt. Der Schwerpunkt der diesjahrigen Prin-
teriors spiegelte die wachsende Bedeutung des Themas Nachhaltigkeit in der Innen-

raumausstattung und Modeindustrie wider.
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Der 162 cm breite Mutoh ValueJet 1638UR Mark Il eignet sich fiir die Produktion

hochwertiger Drucke und Grafiken.

Der ValueJet 1638UR Mark Il ist
ein 162 cm breiter 6-Farben-UV-
LED-Rollendrucker (C, M, Y, K,
WeiB, Klar) mit neuen Druckmodi
und Funktionen wie dem Mutoh-
eigenen VerteLith Clear Tone Scree-
ning.

Er eignet sich flir die Produktion
hochwertiger Werbedrucke und
Deko-Grafiken, Boden- und
Fenstergrafiken, allgemeine Be-
schilderungen, kundenspezifische
Strukturtapeten, Banner und
Backlit-Drucke, Kunstdrucke,
Verpackungsmuster und vieles
mehr.

Nicht zuletzt wird der Drucker
auch mit Mutohs neuer VerteLith
RIP-Software mit 6-Kanal-Unter-
stlitzung geliefert. VerteLith, die
RIP-Software von Mutoh, ist eine
komplette Druckldsung, die mit
einem EDP-Award
in der Kategorie
Workflow-Techno-
logien ausgezeich-

=D
AWARD 2021 et wurde. Die
Software basiert auf dem Harle-
quin Core-RIP und gewahrleistet
kurze Verarbeitungszeiten. Der
VerteLith RIP nutzt die von Mutoh
fiir den Inkjet-Druck entwickelte
Rastertechnologie Clear Tone, die
bestmdgliche Farbverlaufe und
realistische Hauttone produziert.
> www.mutoh.eu

ONEVISION
Wide Format
Automation Suite

Als Middleware lasst sich die Wide
Format Automation Suite von One-
Vision in bestehende Systemland-

schaften integrieren und sorgt fur
beschleunigte Produktionspro-
zesse.

So zeigte OneVision gemeinsam
mit Canon eine Workflow-Lésung
fiir individuelle Druck-Erzeugnisse.
Dabei reicht die Automation vom
Auftragseingang in einem Web-
shop iber die Datenaufbereitung
mit OneVisions Wide Format Auto-
mation Suite bis hin zum Druck
und der Weiterverarbeitung. Ge-
druckt wurde dabei mit Digital-
drucksystemen wie Canon Arizona
oder Colorado. Die Weiterverar-
beitung erfolgte mit Schneidesys-
temen von Ziind und Fotoba.
Zudem zeigte OneVision, wie
Druckformen mit Nesting-Tech-
nologie substratsparend und
nachhaltig erstellt werden. Ein
smarter \Weiterverarbeitungspro-
zess, der die nahtlose Integration
von OneVision Automationssoft-
ware mit der Hardware von
Kongsberg zeigt, wurde mit einem
Kongsberg X22-Schneidesystem
vorgefiihrt.

> www.onevision.com

SWISSQPRINT
Kudu und Direktdruck
auf Glas

In der Innenarchitektur und &hn-
lichen Gebieten sind individuell
bedruckte Glaselemente ein Ren-
ner: Kiichenriickwande, Raum-
trenner, Glastiiren, Duschwande,
Aufzugsverkleidungen, Wand-
bilder etc. swissQprint hat fur die
Produktion solcher Elemente ein
interessantes Paket geschniirt —
eine nachriistbare Losung fiir
einen effizienten Prozess, erganzt
mit einem Tintenset fir die
optimale Haftung (siehe Seite
25).

Fiir eine Uberraschung auf der
Fespa sorgte swissQprint mit dem
komplett neuen High-End-Flach-
bettdrucker Kudu. Der 3,2 x 2 m
groRe UV-LED-Drucker erganzt
das Flachbett-Trio Nyala, Impala
und Oryx. Wie die Generation 4
dieses Trios arbeitet auch Kudu
auf einem neu definierten Quali-
tatsniveau, das nach Angaben des
Herstellers hoch produktiv ist und
liber 10 Farbkandle gegeniiber 9
bei den anderen Modellen ver-
fligt. Mit neuester Druckkopf-
technologie und einer Auflésung
von bis zu 1.350 dpi erreicht der
Drucker eine maximale Produkti-
vitdt von 300 m2 /h. Dabei steht
der Flachbettdrucker auf einer
neu konzipierten mechanischen
Basis und arbeitet mit Linearan-
trieben, was bei hohen Geschwin-

digkeiten eine prézise Tropfen-
platzierung gewahrleistet.

Investitions-
Ratgeber

Die EDP (European Digital
Press Association), der
Zusammenschluss von 20
mafBgeblichen europdischen
Fachzeitschriften, veroéffent-
licht jahrlich anlasslich der
Vergabe der Awards den
EDP Report, in dem alle zum
Wettbewerb eingereichten
Produkte vorgestellt, erlau-
tert und die Bewertung der
Jury veroffentlicht werden.
Der Report ist ein neutraler
und zuverlassiger Ratgeber
bei Investitionsentscheidun-
gen.

www.edp-award.org

Kudu lasst sich wie alle swissQprint-
Flachbettdrucker mit einer Rol-
lenoption erweitern. Er ist das
erste swissQprint-Modell mit 10
Farbkanalen, was die Zahl der An-
wendungen noch einmal vergro-
Rert. Verfiigbare Farben der neu

Mit dem neuen UV-LED-Drucker Kudu (wiederum der Name einer Antilope) erweitert swissQprint sein Portfolio um einen
weiteren Flachbett-Drucker. Neben Nyala, Impala und Oryx bietet der Schweizer Hersteller nun vier Flachbett /Hybrid-Drucker mit

Rollenoption an.
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entwickelten Universaltinte

(Greenguard Gold-zertifiziert) sind:

CMYK, Light-Cyan, Light-Magen-
ta, Light-Schwarz, WeiR, Effekt-
lack und Primer sowie die Spot-
farben Orange, Neon Gelb und
Pink.

ZUND
Automatisierungs-
I6sungen

Es gibt viele Moglichkeiten, seine
Produktion zu optimieren und
auf Effizienz und Rentabilitat zu
trimmen. Hierflr bietet Ziind
Automatisierungslosungen. Mit
PrimeCenter beispielsweise ldsst
sich die Aufbereitung von Druck-
und Schneiddaten automatisie-
ren, standardisieren und wieder-
holbar machen.
Softwarel6sungen von Ziind un-
terstiitzen Werbetechniker aber
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AWARD 2021

auch bei der Produktionsiiberwa-
chung und -analyse oder verein-
fachen die Entnahme von Schnitt-
teilen und die Logistik. So zum
Beispiel die PickesPlace Interface

ﬂ SOS-KINDERDORF

iad STIFTUNG

WERDEN SIE
ZUKUNFTSSTIFTER!

Junge Menschen wollen ihren eigenen Weg gehen.
Helfen Sie ihnen dabei, die ersten Stufen zu erklimmen
und werden Sie Teil der SOS-Stiftungsfamilie!

Mehr Infos unter www.sos-kinderdorf-stiftung.de

Fed .V

oF

Option. Uber diese und die Be-
diensoftware Ziind Cut Center -
ZCC wird ein kollaborativer Ro-
boter angesteuert (siehe Seite

25).
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Eine weitere Automatisierungs-
|6sung flir einen Ziind S3 Cutter ist
die Visualizing Option. Auch diese
basiert auf einer Softwareschnitt-
stelle und ist ebenfalls Bestandteil
der Bediensoftware ZCC. Neben
der visuellen Unterstiitzung des
Bedieners bei der Teileentnahme
bietet die Option die Méglich-
keit, fertige Teile mittels Etikett
zu kennzeichnen. Ein Projektions-
system iiber dem Cutter zeigt in
unterschiedlichen Farben an,
welche Schnittteile zusammenge-
horen. Aufgedruckte QR-Codes
sorgen fiir ein durchgéngiges
Jobtracking und eine effiziente
Logistik. Damit ist die Riickver-
folgbarkeit der Schnittteile sowie
deren Identifikation und Sortie-
rung nach dem Zuschnitt mihe-
los moglich.

> www.zund.com
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KODAK PROSPER 7000 TURBO

INKJET-DRUCK WIRD NOCH
SCHNELLER

Kodak hat die Kodak Prosper 7000 Turbo Druckmaschine vorgestellt, eine
neue Inkjet-Rollendruckmaschine, die mit der Kodak Stream Inkjet-Tech-
nologie arbeitet und Druckgeschwindigkeiten von bis zu 410 m /Min.

oder bis zu 5.523 A4-Seiten /Min. bietet.

Die Kodak Prosper 7000
Turbo soll es nach Anga-
ben von Kodak Akzidenz-,
Verlags- und Zeitungsdru-
ckern erméglichen, mit
dem Offsetdruck zu kon-
kurrieren und hochaufla-
gige Auftrage in den Ink-
jet zu verlagern. Kodak
setzt mit der CMYK-Ma-
schine mit Bahnwendung
neue MaRstabe hinsicht-
lich Geschwindigkeit und
Produktivitat. Sie ist nach
Herstellerangaben fast
35% schneller als das
nachstleistungsfahige
Wettbewerbsmodell.

Die Prosper 7000 Turbo
bietet zudem eine groRe
Bedruckstoffvielfalt und
unterstiitzt eine maximale
Bahnbreite von 648 mm
bei einer variablen Ab-
schnittlange von bis zu
1.372 mm. Dabei kdnnen
gestrichene und ungestri-
chene Papiere, Zeitungs-
papier, Spezial- und Re-
cyclingpapiere verarbeitet
werden.

Anwendungsspezifi-
sche Druckmodi

Die Prosper 7000 Turbo
bietet drei Druckmodi, die
auf die spezifischen An-

forderungen unterschied-
licher Anwendungen ab-
gestimmt sind. So kénnen
Druckereien den Produk-
tionsprozess optimieren,
um stets mit der besten
Kombination aus Ge-
schwindigkeit und Auflo-
sung zu drucken.

Der Quality-Modus, der
in etwa dem Offsetdruck
mit einem 80-L /cm-Ras-
ter entspricht, eignet sich
am besten fir Direktmai-
lings, Kataloge und Zeit-
schriften.

Der Performance-Modus
(entsprechend dem Off-

setdruck mit 52 L/cm) ist
ideal fiir Lehrbticher, Bel-
letristik und weitere An-
wendungen mit mittlerer
Farbflachendeckung.

Der Turbo-Modus ent-
spricht <40 L/cm und ist
ideal fiir den Zeitungs-
druck mit geringem Farb-
auftrag.

CMYK-Nanopartikel-
Pigmenttinten

Die Prosper 7000 Turbo
Druckmaschine verwen-
det umweltfreundliche,
wasserbasierende CMYK-
Nanopartikel-Pigmenttin-
ten von Kodak. Die Tinten
bieten einen groRen Farb-
raum und tragen dank ih-
rer speziellen Tintenfor-
mulierung zu einer effi-
zienten Trocknung selbst
bei héchsten Druckge-
schwindigkeiten bei. Die
Prosper 7000 Turbo ist mit
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Zwischentrocknung zwi-
schen den Druckeinheiten
ausgestattet, die mit Nah-
infrarot (NIR)-Technolo-
gie arbeitet. Diese Trock-
nungslésung ermoglicht
es der Druckmaschine, bei
allen Druckmodi und der
jeweils angewandten Ge-
schwindigkeit die hochste
Ausgabequalitat zu liefern.
Um selbst bei den hochs-
ten Auflagen eine gleich-
bleibend hohe Qualitat zu
gewahrleisten, verfiigt die
neue Druckmaschine ber
das Kodak Intelligent Print
System. Diese patentierte
Losung sorgt automatisch
fur die Uberwachung und
Optimierung von Stit-
ching, Farbpasser sowie
Schon- und Widerdruck-
register.

> www.kodak.com



MGI DIGITAL TECHNOLOGY
FRANZOSISCHE INDUSTRIOEPARTNERSCHAFT: MIT
DEM ALPHAJET ZUM DIGITALDRUCK 4.0

MGI Digital Technology hat den ersten Al-
phalET an die franzosische Druckerei ISRA
in Drome geliefert. Damit will der 9o
Mitarbeiter zahlende Betrieb den Produk-
tionsablauf optimieren und eine Digi-
taldruckfabrik 4.0 etablieren.

ISRA ist ein unabhdngiges franzosisches
Unternehmen, das sich auf die Ent-
wicklung und Herstellung von Karten und
personalisierten Medien spezialisiert hat.
Der AlphaJET ist eine Entwicklung von
MGlI, die in einem digitalen Workflow
samtlich Schritte eines Vierfarbendrucks,
einer selektiven UV-Lackierung und einer
HeiBfolienpragung mit statischen oder
variablen Daten im B1-Format (72 x 110
cm) in einem einzigen Durchgang produ-
ziert.

»Bisher hatte der Einsatz verschiedener
Geridte bei der Herstellung unserer Ver-
packungen und Karten hohe Produktions-
zeiten, kleine Volumina und das Verwal-
ten von Halbfertigprodukten zur Folge.
Mit dem AlphaJET, der einen Vierfarb-
druck in Fotoqualitat, Lack und HeiR-
folienpragung auf einer Vielzahl von Ma-
terialien ermdglicht, kénnen wir nun
schneller reagieren und die Qualitat stei-
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gerng, erlautert ISRA-Prasident CHRisTO-
PHE JouiNOT. »Ohne Produktionsunter-
brechungen werden wir in der Lage sein,
6kologisch verantwortungsvolle Produkte
in allen Auflagen bei kurzen Produktions-
zeiten anzubieten.«

T z .
i Uzﬁyfmf:
,!J’I Der Name AlphaJET ist

3§ "__3-;1"_ uns zum ersten Mal bereits
' H- auf der drupa 2008 aufge-
l"-. w22 = fallen, als MGI die zu er-

PR

wartende Digitaldruckma-

schine  hinter  einem  verschlossenem
Vorhang nur fiir VIPs zugdngig machte.
Angekiindigt wurde der AlphaJET damals
als B2-Maschine. Im Jahr 2012, als nahezu
jeder Druckmaschinenhersteller eine eigene
Digitaltechnologie vorstellte, legte MGI
mit Details nach - eine fertige Maschine
gab es aber noch immer nicht zu sehen. Erst
2016 hatte die Maschine Gestalt ange-
nommen und war fiir Messebesucher zur
drupa als B1+-Maschine in Funktion zu se-
hen. Seither hat MGI, an dem Konica Mi-
nolta seit 2014 beteiligt ist und inzwischen
42,3% der Anteile hdlt, erheblich weiter in-
vestiert. In Kiirze soll der AlphaJET offiziell

vorgestellt werden.

PFAFFLE GMBH
Individuelle
Verpackung

Bereits seit 1880 produ-
ziert die Pfdffle GmbH Ver-
packungen aus Papier und
Pappe. Nachdem das Un-
ternehmen in den letzten
Jahren schon einige Pro-
jekte fiir namhafte StiBwa-
renhersteller erfolgreich
umgesetzt hatte und in
seinem Werk das vollstan-
dige Produkthandling -
vom Kiihllager bis zum
Weitertransport — abwi-
ckeln kann, beauftragte
Mondelez International die
Pfiffle GmbH nun mit der
Produktion einer Sonder-

verpackung fiir den Scho-
koriegel Milka LEO.

Produziert werden sie auf
einer HP Indigo 30000 Di-
gitaldruckmaschine.

Fiir die Kampagne »Colour
Your Break« schloss sich
Mondelez mit zwdIf Kiinst-
lern zusammen, die insge-
samt 288 Designs flr die
Milka LEO-Packungen ent-
warfen. Die Produkte wer-
den zwischen April und
September 2022 in Bel-

gien erhaltlich sein. Zu-
satzlich zu den Entwdirfen
der Kiinstler wurde die
Website www.leo.be einge-
richtet, auf der Verbrau-
cher ihre eigenen Entwiir-
fe gestalten konnen. Diese
Versionen der Originalde-
signs werden gesammelt
und spater auf eine der
fast drei Millionen Milka
LEO-Schachteln gedruckt.
> www.hp.com

KYOCERA
Neue A3-Multi-
funktionssysteme

Kyocera bietet mit den
neuen A3-SW-Multifunk-
tionssystemen TASKalfa
MZ3200i und MZ4000i
zahlreiche neue Features
fir die moderne Arbeits-
welt. Sicher und einfach
zu bedienen, kénnen sie
mit sich verandernden
Anforderungen mitwach-
sen. Dank einer hohen
Druckgeschwindigkeit von
32 beziehungsweise 40
Seiten pro Minute ermog-
lichen die Office-Allroun-
der schnelle Workflows.
Auch Scanvorgénge ge-
stalten sich mit den neuen
Multifunktionssystemen
schnell und zuverlassig.
Beide konnen Auftrage bis
zu 320 Seiten verarbeiten
und ermoglichen Scange-
schwindigkeiten von bis
zu 200 Bildern /Minute.

> www.kyocera.de

SHORTCUTS | Die Marktredwitzer Etikettendruckerei Labelisten GmbH hat ihr Angebot erweitert und in eine HP Indigo 25K Digital Pouch Factory am
Firmensitz in Pfaffenreuth investiert. ® Druckerei und Verlag Markus Reichert aus GroRostheim hat sich zur Veredelung seiner Printprodukte fiir die

MGl JetVarnish 3D One von Konica Minolta entschieden. Das digitale Druckveredelungssystem eroffnet neue Perspektiven bei Spezialdrucken und soll

flir eine schnellere Druckabwicklung sorgen. ® Der chinesische Druckdienstleister Tomato Cloud Technology hat bei Fujifilm zehn neue Jet Press 750S

Inkjet-Digitaldruckmaschinen bestellt. Das Unternehmen hatte bereits vier Jet Press 7508S. ® Fujifilm hat sich flir The Document Group als Distributor
flir seine Revoria Digitaldruckmaschinen in Stid- und Ostdeutschland entschieden. ® Landa Digital Printing hat die Installation einer Landa ST0P Nano-
graphic Printing Press bei der BluePrint AG in Miinchen bekannt gegeben. Mit der B1-Wendemaschine will die Druckerei die Nachfrage nach kleinen
bis mittleren Auflagen an GroBformat-Akzidenzien mit einem hoheren MaR an Individualisierung bedienen. ® Die LSD GmbH installierte mit einer

HP Indigo 6K in eine weitere Digitaldruckmaschine des Indigo Portfolios und ersetzt damit eine Indigo 4600.
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PRODUCTION PRINTING
DER BOGEN-INKJET-DRUCK
SETZT SICH IN SZENE

Kontroversen iber die beste Drucktechnologie gibt es schon lange. Doch entgegen friiherer

Vorurteile ist der Inkjet salonfahig geworden, ist im Biiro angekommen und erobert sich nun auch

den Produktionsdruck. Doch welche Faktoren spielen eine Rolle und auf welche Kriterien bei der

Auswahl eines geeigneten Systems sollte geachtet werden?

Von Patrick Steffes*

A nalysten von IndustryARC
prophezeien Tintenstrahl-
druckern bis 2026 einen jahrli-
chen Zuwachs von rund 6,5%. Ob
dies eintreffen wird oder nicht, ist
abzuwarten. Sicher ist aber, dass
die Inkjet-Technologie ein groRes
Potenzial und gute Zukunftsaus-
sichten hat. Der Markt ist schon
in der zurlickligenden Zeit ge-
wachsen und hat an Raffinesse
gewonnen. In einer Studie bewer-
ten die Marktexperten von IDC
das Drucken mittels Tinte gar als
»bahnbrechende Technologie, die
schnelles, variables Drucken zu
geringeren Kosten pro Seite er-
moglicht«.

Und tatsdchlich kann die Techno-
logie ihre Vorteile der Schnellig-
keit und Kosteneffizienz gegen-
tber klassischen Druckverfahren

voll ausspielen, seit sie qualitativ
auf dem selben Level angekom-
men ist wie der Offsetdruck.

Wie andere digitale Druckverfah-
ren auch nutzen Inkjet-Drucker
Informationen aus digitalen Quel-
len und platzieren sie im zu dru-
ckenden Dokument. Das groBte
Potenzial des Digitaldrucks be-
steht somit im Drucken persona-
lisierter Drucksachen. Das bezieht
sich jedoch nicht nur auf kleine
Auflagen, sondern auch auf mas-
senhaft hergestellte Drucksachen.
Der Bedarf hierfiir ist grof und
wachst (je nach Segment).
Telekommunikationskonzerne
verschicken beispielsweise posta-
lische Rechnungen an einen gro-
Ren Empfangerkreis, Stromver-
sorger schllisseln Kunden den
personlichen Energieverbrauch

auf und Dienstleister anderer Art
verbreiten Angebote lber indivi-
dualisierte Flyer, um nur ein paar
Beispiele zu nennen.

Dafiir missen Hunderttausende
unterschiedliche Seiten méglichst
schnell gedruckt werden. Solche
Parameter Uiberfordern klassische
Biirodrucker bei Weitem. Und
der konventionelle Druck kann
nicht personalisieren.

Production Printing fiillt diese
Marktlicke.

Checkliste

Doch fiir wen eignet sich ein sol-
ches System mit Piezo-Techno-
logie? Die Maschinen rentieren
sich erst, wenn sie monatlich
einige Hunderttausend DIN-Az-
Seiten ausdrucken missen. Dem-
entsprechend sollte gepriift

Der mittelstdndische Dokumentenlogistiker DOCUsystem nutzt die TA Pro 15050c von TA Triumph-Adler, um jahrlich Millionen von

Briefen und Dokumenten zu drucken.
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werden, welches System flr die
eigenen Bediirfnisse in Frage
kommt.

1. Wie viele Drucke DIN-A4 pro
Monat schafft die Maschine?

2. Wie schnell druckt sie
(Seiten/Minute)?

3. Wie schnell ist die Maschine
druckbereit?

4. Welche Datenstrome kénnen
verarbeitet werden?

5. Welche Papierformate und
-Grammaturen konnen ge-
druckt werden?

6. Wie hoch ist die Auflésung?

7. Wie viele Farben kann die
Maschine drucken und wie
steht es um die Farbbrillanz?

8. Welche Kapazitat haben die
Facher, wie oft muss Papier
nachgelegt werden?

9. Wie hoch ist der Energie-
verbrauch?

10. Wie benutzerfreundlich ist
die Druckmaschine?

1. Ermoglicht das System eine
zeitgemaRe Datensicherheit?

12. Wie steht es um die (lokale)
Service-Qualitat?

Bogen-Inkjet-Druck bietet
Vorteile

Mit modernen Inkjet-Drucksys-
temen lassen sich Dokumente
aller Art professionell, flexibel
und sehr schnell produzieren —
und das in hohen Auflagen.

Die Technologie selbst tiberzeugt
vor allem durch hohe Flexibilitat,
Langlebigkeit und groRziigige
Wartungsintervalle.
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Drop-on-Demand-Verfahren

Inkjet-Drucksysteme Ubertragen die Tinte (ohne Druckform) kon-
taktlos. Beim Drop-on-Demand-Verfahren wird die Tinte nur bei Be-
darf aus den Disen geschleudert. Dabei kommen das Thermo- und
das piezoelektrische Verfahren zum Einsatz.

Beim Thermo- oder BubbleJet-Verfahren wird die Tinte erhitzt. Dabei
bilden sich winzige Blasen, die die Tintentropfen mit Druck aus der
Diise schleudern. Dieses Verfahren ist bei gangigen Heimdruckern die
Regel.

Beim piezoelektrischen Verfahren verformen sich kleinste Keramik-
elemente bei elektrischer Spannung und pressen die Tinte aus der
Diise. Die Piezo-Elemente werden Uber den elektrischen Impuls
gesteuert und beeinflussen die GroBe der Tropfen. Im Vergleich zu
BubbleJet sind die Druckkopfe langlebiger, erzielen eine héhere Qua-
litdt und ein hoheres Druckvolumen.

Die Piezo-Technologie hat sich im professionellen Umfeld etabliert. Es
werden weiterhin spiirbare Fortschritte erwartet, so etwa beim Aus-
stoBabstand zum Papier, bei der

Piezokristall

Reibungsempfindlichkeit  der
Druckkéopfe, Standfes-
tigkeit, bei der Geschwindigkeit
und der Préazision der Tropf-

ihrer

Bubble
-

Juswiv|dzIsH

chen, bis hin zur Qualitdt der
Tinten. Einfluss haben etwa Re-
zepte mit neuen Pigmenten,
Verbesserungen beim Eindrin-
gen der Tinte in das Substrat
oder optimierte Trocknungsei-
genschaften auf gestrichenen

Bubblejet- und Piezo-Verfahren.

oder ungestrichenen Papieren.

Da Inkjet ein beriihrungsloses oder andere temperatursensible

Druckverfahren ist, lassen sich Materialien problemlos verar-
potenziell fast alle Substrate be- beitet werden.
drucken - von Textilien tiber Diese Vorteile werden schon seit
Papier bis hin zu Verpackungen.

Und da die Bedruckstoffe bei der
Verarbeitung keiner Hitze ausge-

setzt werden (wie etwa beim

einiger Zeit in Rollen-Inkjet-Sys-
temen im Transaktionsdruck,
Biicherdruck und fiir Akzidenzen
wie Magazine genutzt.
Laserdruck), kénnen auch Folien

yWer aufhort zu werben,

um Geld zu sparen,

kann ebenso seine Uhr anhalten,
um Zeit zu sparen.«

r

Henry Ford

Die Inkjet-Technologie hat auch
bereits in den Bogenformaten B2
und B3 FuB gefasst. Mit neuen
Maschinenmodellen setzt sich die
Tintenstrahltechnologie jetzt
auch im Format A3+ langsam
durch.

Praktische Anwendungen

So nutzt beispielsweise der mit-
telstandische Dokumentenlogis-
tiker DOCUsystem die TA Pro
15050c von TA Triumph-Adler, um
jahrlich Millionen Briefe zu dru-
cken. Das Unternehmen hat sich
vornehmlich auf die Tagespost-
verarbeitung, Lettershop- und
Fulfillment-Dienstleistungen spe-
zialisiert und suchte nach einem
geeigneten Produktionsdrucksys-
tem, das die Liicke zwischen
hochvolumigem Tintenstrahl-
druck und tonerbasierten Bogen-
druck-Maschinen schlieRen kann.
Dabei haben sich die Verantwort-
lichen fur die TA Pro 15050c ent-
schieden.

Die neue Maschine liberzeugt
sowohl bei der Druckgeschwin-
digkeit, als auch bei der Druck-
qualitdt. Auch Nachhaltigkeit ist
fiir DOCUsystem ein auBerst wich-
tiger Punkt.

Durch den Einsatz der TA Pro
15050c kann der Dokumenten-
logistiker aus Rodermark (unweit
Offenbach) zum Beispiel kleine-
ren Kunden die sogenannte
White-Paper-Produktion anbie-
ten, wobei keine farbig vorge-
druckten Dokumente mit schwar-

*Patrick Steffes, National Sales Director
Production Printing bei TA Triumph-Adler.

zen Informationen bedruckt
werden, sondern alle Informa-
tionen farbig auf das weiBe Pa-
pier.

Mit dem Einsatz wasserbasierter
Tinten leistet die Maschine dari-
ber hinaus auch einen Beitrag zur
besseren Recyclingfahigkeit von
Papier und damit zum Umwelt-
schutz.

Modernes Production Printing
st sich unkompliziert integrie-
ren und kann so kurzfristig fiir
mehr Effizienz und geringere
Kosten bei Massendrucksachen
sorgen und auch dariiber hinaus
einen Unterschied machen — zum
Beispiel durch neue Optionen fiir
die individuelle Personalisierung
von Druck-Erzeugnissen oder
durch eine nachhaltigere Produk-
tion.

> www.triumph-adler.de

Verbraucher vergessen schnell. Auch Marken. Und Kunden

vergessen Produkte, wenn die Impulse fehlen. Deshalb ist das

Unterbrechen der Werbe-Kommunikation bewiesenermafien

mit hohen Risiken verbunden. Druckmarkt bietet auch in Zei-

ten schmaler Etats budgetfreundliche Anzeigenpreise. Fordern

Sie unsere Mediaunterlagen an oder informieren Sie sich auf

unserer Internetseite. www.druckmarkt.com

g DRUCKMARKT

| PAPER |
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KONICA MINOLTA
ANSTIEG DER
INKJET-PRODUKTION

Konica Minolta folgt dem Trend zur digitalen Transformation im Akzidenz- und Verpackungs-

druck und stellt dazu Maschinen fiir die Inkjet-Produktion im mittleren Formatbereich B2 zur

Verfligung. Denn der Digitaldruck ermdglicht Produktionsmaoglichkeiten, die zu mehr Profita-

bilitat fihren konnen.

Text und Bild: Konica Minolta

I nnerhalb von drei Jahren hat
sich der weltweite Marktanteil
von Konica Minolta an B2-Inkjet-
Systemen verdreifacht, teilt das
Unternehmen mit. In Europa
seien inzwischen 30 Maschinen
installiert. Da Inkjet als Wachs-
tumsmotor fiir den Digitaldruck
gilt und weiterhin neue Wege
beschreite, werde ein weiterer
Anstieg der Zahlen erwartet.
Einst hauptsdchlich flir Transak-
tionsdrucke verwendet, hat sich
der Inkjet-Druck zu einer prakti-
kablen und vorteilhaften Losung
flir viele Druck-Erzeugnisse ent-
wickelt.

Die Inkjet-Bogendruckmaschine
AccurioJet KM-1 von Konica Minol-
ta ermdgliche den produktiven
Inkjet-Druck fiir vielfaltige Ein-
satzmoglichkeiten und wiirde
aufgrund ihrer Vielseitigkeit als
»Schweizer Taschenmesser der
grafischen Industrie< bezeichnet,
so der Hersteller. Eingesetzt im
Biicherdruck, bei Online-Drucke-
reien, im Akzidenz- oder Verpa-
ckungsdruck, im Direktmarketing
oder auch als Alternative zum
Offsetdruck beweise die Accurio
Jet KM-1 stets ihre Vielseitigkeit.
Die Druckmaschine hat auBer-
dem die Ingede-Deinking-Zertifi-
zierung fiir ungestrichene und
gestrichene Papiere erhalten, die
auch Recyclingqualitaten ein-
schlieBt.

Die AccurioJet KM-1 Serie Inkjet-Bogendruckmaschine von Konica Minolta erméglicht
den hochproduktiven Inkjetdruck fiir eine Vielzahl von Anforderungen.

Inkjet-Druck ist Favorit

bei den Druckereien

Nach einer Studie von Keypoint
Intelligence, bei der Druckereien
befragt wurden, in welche Art
von digitalem Farbdrucksystem
sie in Zukunft investieren wiir-
den, ist das Inkjet-Verfahren ein-
deutiger Favorit. Mit 50% steht
der Rollen-Inkjet an erster Stelle,
wahrend der Inkjet-Bogendruck
mit 34% an zweiter Stelle folgt.
»Die Chancen fiir die AccurioJet
KM-Te liegen in der Erweiterung
des Verpackungssortiments, der
Produktion hochwertiger Verpa-
ckungen sowie der Akquisition
zusatzlicher Markte, zum Beispiel
Faltschachteln fiir den Verpa-
ckungsbereich, sagt MANUEL
EDER, Vice President Packaging
bei Hama Deutschland. »Die Mog-
lichkeit, viele verschiedene Mate-
rialien wie etwa Kunststoff zu be-

drucken, bietet Potenziale fir die
Zukunft.«

Als Technologiekonzern mit glo-
baler Abdeckung ist Konica Minol-
ta bestrebt, partnerschaftlich mit
Kunden zusammenzuarbeiten,
um die digitale Transformation
voranzutreiben und neue Produk-
tionsméglichkeiten anzubieten.

Neu: AccurioJet KM-1e HD
»Chancen gibt es tiberall. Wir un-
terstlitzen unsere Kunden dabei,
Maérkte fiir neue Druck-Erzeug-
nisse zu erschlieBen, erklart Mir-
Ko PeLzER, Offering Manager
Professional Printing bei Konica
Minolta Business Solutions Deutsch-
land GmbH. »Unsere Kundener-
fahrung zeigt, dass Druckereien in
den Inkjet-Druck investieren wol-
len.«
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Deshalb hat Konica Minolta die
Einfiihrung eines neuen B2-Ink-
jet-Drucksystems angekiindigt.
Die AccurioJet KM-Te High Defini-
tion (HD) ist eine Weiterentwick-
lung der AccurioJet KM-Te. Durch
den Einsatz der neuen HD-Tech-
nologie wird die Qualitat und
Farbwiedergabe der AccurioJet
KM-Te weiter verbessert. Das gilt
insbesondere flir die Wiedergabe
von Hauttonen, einer homoge-
nen Reproduktion von Texturen
mit sehr feinen Details. Fotobii-
cher, Kunstdrucke und der digita-
le Verpackungsdruck gehéren zu
den Nischenmarkten, fir die das
neue Modell nach Angaben des
Herstellers geeignet ist.

Neben einigen technischen Ver-
besserungen wurden in enger Zu-
sammenarbeit mit den Kunden
eine Analyse zum Status des Ma-
schinenbetriebs sowie weitere
Entwicklungen zur Erhohung der
Produktivitat realisiert.

Als ersten Kunden der AccurioJet
KM-Te HD in Europa nennt Konica
Minolta die Werner Druck AG, die
im Rahmen ihrer Expansion in
Mérkten wie personalisierten
Verpackungen und entsprechen-
der Weiterverarbeitung ttig ist.
Werner Druck € Medien hat zu-
dem eine MGI JETvarnish 3D so-
wie einen Motion Cutter bestellt.

> www.konicaminolta.de
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THE ROYAL GROUP
Koenig @ Bauer Durst SPC
130

The Royal Group (TRG), einer der groBten
unabhangigen Hersteller von Faltschach-
teln und Displays in den USA mit mehr als
30 Standorten im ganzen Land, hat eine
Single-Pass-Druckmaschine vom Typ Del-
ta SPC 130 Automatic von Koenig € Bauer
Durst installiert, um Kunden eine flexibili-
sierte Massenproduktion und durchsatz-
starke, vollautomatisierte digitale Herstel-

lung anzubieten. Die in sechs Farben dru-
ckende Maschine, die am TRG-Standort
Mid-Atlantic Packaging in der Néhe von
Philadelphia zum Einsatz kommt, bietet
mit lebensmittelechten und wasserbasier-
ten Druckfarben spezifische Losungen fiir
Lebensmittelverpackungen fiir den Ein-
zelhandel. Die Single-Pass-Maschine, so
heiBt es, reduziere die Durchlaufzeiten
und biete eine Druckqualitit, die dem
Flexo- und Offsetdruck in nichts nach-
stehe.

> koenig-bauer-durst.com

XEIKON
Neue Titon-Toner-
Technologie

Um die Nachfrage nach
nachhaltigen Druckme-
thoden und Verpackungs-
produktionen zu erfiillen,
hat Xeikon Titon angekdin-
digt — eine Toner-Rezep-
tur, die alle Vorteile der
UV-Farben (ohne deren
Nachteile) in sich vereinen
soll. Titon baut auf der
Trockentoner-Technologie
von Xeikon auf, die auf-
grund des Fehlens jegli-

cher flissiger Bestandteile
als lebensmittelsicher gilt,
selbst wenn nur Papier als
Hauptbarriere verwendet
wird. Dabei ist der Toner
geruchs- und geschmack-
los.

Dartiber hinaus biete der
Titon-Toner hohe Abrieb-
und Kratzfestigkeit sowie
Bestdndigkeit gegen Was-
ser, Sonneneinstrahlung,
hohe Temperaturen und
zahlreiche fliissige Chemi-
kalien, ohne dass Schutz-
schichten gleich welcher
Art benétigt wiirden, so
der Hersteller.

Die 508 mm breite Xeikon
CX500t soll die erste Ma-
schine sein, die mit der
Titon-Technologie ausge-
stattet wird.

> www.xeikon.com

GEOSTICK
Bobst Digital
Master 340

Die Geostick Group, Etiket-
tendrucker mit Sitz in
Uithoorn, Niederlande,
hat eine Etikettendruck-
maschine Bobst Digital
Master 340 gekauft, eine
automatisierte Produk-
tionslinie vom digitalen
Druck tber die Verede-
lung bis hin zum Stanzen.
Die Digital Master 340 ist
der jiingste Neuzugang im
All-in-One- beziehungs-
weise All-Inline-Portfolio
von Bobst. Bei nahtloser
Integration zwischen dem
digitalen UV-Inkjet-Druck-
werk sowie den Modulen
fir Flexodruck und Wei-
terverarbeitung druckt,
veredelt und stanzt die
Maschine in einem Ar-
beitsgang.

Bei Geschwindigkeiten bis
100 m/Min. mit vier oder
sechs Farben und optional
digitalem WeiR schlieBen
die Druckmaschinen der
Digital Master Series die
Liicke zwischen den tradi-
tionellen Digitaldruck-
und Flexodruckmaschinen.
Sie ermoglichen Flexibili-
tat, kurze Durchlaufzeiten
und eine durchgangige In-
line-Etikettenproduktion
hoher Qualitat und Pro-
duktivitat. Dank der mo-
dularen Architektur kann
die Maschine exakt nach
Kundenanforderungen
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konfiguriert werden — an-
gefangen bei reinen Digi-
talversionen bis hin zu
hochgradig kundenspezi-
fischen Konfigurationen.
> www.bobst.com

DRUCKEREI HEINEN
Neustart auf HP
Indigo

Die Hochwasserkatastro-
phe im letzten Jahr traf
neben dem Ahrtal auch
Bad Minstereifel schwer.
Auch die Produktionshal-
len der Druckerei Heinen
blieben davon nicht ver-
schont: Die Wassermas-
sen zerstorten den kom-
pletten Maschinenpark
der Druckerei.

Der Fokus des 1964 ge-
griindeten Unternehmens
liegt bereits seit tiber 20
Jahren auf der Produktion
von Rollenhaft-, Booklet-,
Wickel- und Mehrlagen-
Etiketten.

Fir den Neustart setzt das
Familienunternehmen
nun unter anderem auf
eine HP Indigo 6K.

Bei der Auswahl der HP
Indigo 6K liberzeugte ins-
besondere die fiir den Eti-
kettendruck unverzichtba-
re Farb- und Substratviel-
falt der Indigo. Neben
Kunststoff und Papier
kann die Maschine 6ko-
zertifizierte Materialien
verarbeiten.

> www.hp.com




MEILENSTEIN
1.000. Accurio-
Label-Installation

Konica Minolta feiert
knapp sieben Jahre nach
dem Einstieg in den Eti-
kettenmarkt und nur zwei
Jahre nach der 500. nun
die 1.000. Installation des
AccurioLabel Toner-Digital-
drucksystems. Dadurch
beansprucht Konica Minol-
ta eine marktfiihrende
Position im Bereich der
digitalen Etikettendruck-
systeme mit einem Markt-
anteil von 28% in Europa
im Jahr 2021.

1.000. Kunde ist Etig'Lyon,
Hersteller von Kleberol-
lenetiketten mit sieben
Mitarbeitern in Caluire in
der Néhe von Lyon,
Frankreich, der in eine
AccurioLabel 230 investiert
hat.

> www.konicaminolta.de

HP INDIGO 15K
O.D.D. GmbH &
Co. KG

Die Anzahl der im Digital-
druck produzierten Auf-
trdge nimmt seit Jahren
zu und die aktuellen Eng-
pdsse beim Papier verstar-
ken diesen Trend noch.
Aufgrund der gestiegenen
Papierkosten werden
hochvolumige Druckpro-
jekte haufig nicht mehr
umgesetzt, Kleinauflagen
nehmen dagegen zu. Zu-
dem treibt der aktuelle
Fachkraftemangel die
Nutzung von Digital-
drucksystemen voran, die
auch von ungelerntem
Personal nach einem rela-
tiv kurzen Training be-
dient werden konnen.
Dieser Marktentwicklung
nutzt die O. D. D. GmbH
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¢r Co. KG mit der Installa-
tion einer HP Indigo 15K.
Das Unternehmen wurde
1988 als reine Offsetdru-
ckerei gegriindet. Bereits
acht Jahre spater instal-
lierte die Druckerei mit
einer Indigo E-Print 1200
seine erste Digitaldruck-
maschine. Seitdem setzt
das Bad Kreuznacher Un-
ternehmen auf die Indigo-
Technologie — die HP Indi-
go 15K 16ste im April 2022

eine in die Jahre gekom-
mene HP Indigo 7600 ab.

Von links: Produktionsleiter
Christian Sieber, Teamleiter
Digitaldruck Florian Sperlich,
Operator Timo Breivogel und
geschdftsfiihrender Gesellschaf-
ter Alexander HafSinger.

Mit dem Wechsel auf das
B2-Format ist das Unter-
nehmen jetzt fir kiinftige
Produktionsspitzen geriis-
tet. Neben klassischen
Substraten kénnen nun
auch hohere Grammatu-
ren bis zu 600 Micron
dank des Thick Substrate
Kits verarbeitet werden.

> www.hp.com

SCREEN
200. Truepress Jet
L3500V installiert

Mit dem Verkauf seiner
200. Truepress Jet L350 hat
Screen einen Meilenstein
erreicht. Die Jubilaums-
maschine, eine Truepress
Jet L350UV SAI'S, wurde
an Hickman Label Company
in Lebanon im US-Staat
Tennessee verkauft.

Die innovative Etiketten-
druckmaschine wurde

erstmals im Jahr 2014
vorgestellt. Spater folgten
die Modelle L350 UV+,
L350UV+LM und die
neueste L350UV SAI S.
Diese bietet eine hohere
Stabilitat als die Vorganger
und einen Durchsatz von
bis zu 60 m/Min. Sie
unterstiitzt sieben Farb-
druckkopfe sowie optio-
nal auch funktionale
Tinte.

Screen hat fiir die Truepress

Jet L350UV SAI S einen
EDP Award gewonnen —
die dritte Auszeichnung,
die der
A 4 japanische
ﬂ} Hersteller
digitaler

AWARD 2021 |\ ietTech-

nologie von der European
Digital Press Association
erhalten hat. Aufgrund
ihrer bedienerfreundli-
chen Software sowie ver-
besserten Druckqualitat
und Leistung kiirte die
Jury die Truepress Jet L350
UV SAI'S zum sbesten
Etikettendrucker.

Die 2020 auf den Markt
gebrachte Screen Truepress
Jet L350UV SAI S basiert
auf der Plus-Serie, einer
vielseitigen UV-Inkjet-
Etikettendruckmaschine
mit hoher Produktivitat
und Qualitat. Sie ermég-
licht die Wiedergabe von
Vollton- und Sonderfar-
ben und bedruckt Sub-
strate mit einer Breite von
bis 350 mm. Bis jetzt hat
Screen mehr als 200 Ma-
schinen seiner L350-Serie
verkauft.

> Www.screeneurope.com

DIEPHARMADRUCKER
Erweiterung der Digitalstrategie durch
die Screen 520HD Mono

Die auf den Pharmamarkt spezialisierte Pharmadrucker
GmbH hat durch Installation einer Screen Truepress
Jet520HD mono ihre digitale Inkjet-Druckkapazitat erwei-
tert. Die Strategie des Unternehmens, das zu einem voll-
digitalen Anbieter von Druckdienstleistungen fir die
Pharmaindustrie werden will, erhalt damit einen Schub.

»Unser Ziel ist es, der Druckdienstleister mit den euro-
paweit kiirzesten Lieferzeiten zu sein«, sagt Pharma-
drucker-Geschaftsflihrer CoNRAD FiScHER. »Aufbauend
auf unserer kundenorientierten und flexiblen Einstellung

erméglicht uns die Inkjet-Drucktechnologie von Screen

Die Aussichten im Bereich des Digitaldrucks fiir die Pharmabranche
sind gut, meint Conrad Fischer (links), hier im Bild mit seinen Co-Ge-
schdftsfiihrern Felix Otto Fischer und Alexander Storck in der Produk-
tionshalle der Pharmadrucker.

Qualitat, die schneller geliefert werden — das ist einfach
das, was unsere Kunden brauchen.«

Bei Pharmadrucker ist seit Juni 2020 bereits eine Screen
Truepress Jet520HD+ im Einsatz; nun folgt die Installation
der Screen Truepress Jet520HD mono. »Das Geniale an der
Inkjet-Technologie von Screen ist, dass damit mehrere
Prozessschritte entfallen«, sagt CONRAD FISCHER. »So
profitieren unsere Kunden von kiirzeren Lieferzeiten.
AuBerdem koénnen wir dank der Technologie den Chemi-
kalienverbrauch, den Papierabfall und die Lagerkapazitat
erheblich reduzieren.«

Die Pharmadrucker GmbH ist auf dem Pharmadruckmarkt
in den deutschsprachigen Landern gut aufgestellt. Der
Druckdienstleister beliefert vor allem mittelstandische
Pharmaunternehmen mit relativ kleinen Auflagen. Ne-
ben Beipackzetteln und Gebrauchsinformationen produ-
zieren das Unternehmen auch Etiketten, Booklets und
Faltschachteln. Da die meisten Packungsbeilagen von
Pharmaprodukten schwarz-weiR sind, entschieden sich
die Pharmadrucker beim Ausbau der Digitaldruckkapazitat
fir die Truepress Jet520HD mono, das von Screen ange-
botene System fiir den einfarbigen Akzidenzdruck. Bis
Ende 2022 will die Pharmadrucker GmbH den Offsetdruck
vollstandig durch Digitaldruck ersetzen. Einhergehend
damit ist eine Erweiterung des Kundenstamms in ganz
Europa geplant.

> Www.screeneurope.com
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KODAK ASCEND
DRUCK VON RETAIL SIGNAGE BIS

ZUR VERPACKUNG

Werbende Auszeichnungen sind im Einzelhandel, in Einkaufszentren, Modegeschaften, Super-

markten und Lebensmittelldden, aber auch in Baumarkten, Fastfoodketten etc. allgegenwartig. Als

eine wesentliche Komponente der Laden des stationaren Handels erfiillt POP-Signage (Point-of-

Purchase) verschiedene Funktionen.

Text und Bilder: Kodak

s ignage, Beschilderungen und

Auszeichnung liefern in kon-
zentrierter Form Produktinforma-
tionen und dienen als Naviga-
tionshilfe. Vor allem aber sind
Beschilderungen im Einzelhandel
ein kostengiinstiges und anspre-
chendes Marketing- und Werbe-
medium. Es hilft, Kunden direkt
zu den Produkten zu leiten, die
der Handel ihnen verkaufen will.
Und natdrlich wissen Handler,
dass eine attraktive Beschilderung
auch ein Branding-Instrument ist,
um sich im Wettbewerb zu be-
haupten.

POP-Signage erfahrt weltweit ein
anhaltendes Wachstum. Eine Stu-
die des Marktforschungsunter-
nehmens Fact. MR prognostiziert
dem Retail-Signage eine durch-
schnittliche jahrliche Wachstums-
rate von 4% bis 6% bis zum Jahr
2031. Zwar gilt auch Digital Si-
gnage (grokformatige Monitore
im Verkaufsraum) als Wachs-
tumstreiber, doch auch gedruckte
Beschilderungen sind weiterhin
auf dem Vormarsch.

Gedruckte Schilder und Displays
fir den Ladeninnenraum lassen
sich flexibel, in unterschiedlichs-
ten GréBen und Auspragungen
herstellen. Sie kénnen in Laden-
geschdften einfach und schnell
aufgestellt beziehungsweise in-
stalliert werden, stellen keine
besonderen Anspriiche an den
Installationsort und verbrauchen
im Gegensatz zu Digital Signage

keine Energie. AuBerdem gelingt
der gedruckten Beschilderung
heute miihelos der Briickenschlag
in die digitale Marketingwelt. Der
einfache Scan eines mitgedruck-
ten QR-Codes per Smartphone
erschlieRt dem Verbraucher rasch
wesentliche Produkt- oder Unter-
nehmensinformationen und un-
terstiitzt die Customer Journey
unmittelbar im Verkaufsraum.

Signage-Produktion

Haufig wechselnde Bildmotive
und Designs, kleine Auflagen,
eine groBe Vielfalt von GroBen
und Bedruckstofftypen sowie
kurze Vorlaufzeiten flr die Pro-
duktion kennzeichnen das Retail-
Signage-Druckgeschaft.

Diese Anwendungen werden oft
auf groRformatigen UV-Inkjet-
Drucksystemen produziert. Der-
artige Systeme drucken jedoch
relativ langsam und sind bei der
Herstellung kleinerer POP-Dis-
plays und Schilder fiir den Laden-
Innenbereich ziemlich kostspielig.
Produktionen dieser Art sind

il

Banner und Blickfinge wie diese sind typische Anwenden der Kodak Ascent Digital-

druckmaschine.

einer der Haupteinsatzbereiche
der neuen Kodak Ascend Digital-
druckmaschine.

Die nach dem Prinzip der Elek-
trofotografie (EP) arbeitende Ma-
schine basiert auf einer robusten
Plattform von Kodak, die in der
Lage ist, Millionen von Drucken
pro Monat in hoher Qualitat zu-
verlassig zu produzieren.

Die Ascend Digitaldruckmaschine
ist nicht zuletzt deshalb eine idea-
le Losung fiir Retail Signage, weil
sie Bogen mit Langen von bis zu

1.219 mm bedrucken kann und
eine Produktivitdt von 572 m2 pro
Stunde bietet. Gleichfalls wichtig
fiir Anwendungen dieser Art ist
die Kompatibilitat der Ascend mit
eine sehr breiten Palette von Be-
druckstoffen. Sie ist besonders
vielseitig und eignet sich fiir den
Druck auf ungestrichenen sowie
matt und glanzend gestrichenen
Papieren und Karton — einschlieR-
lich Recyclingmaterialien — und
einer ganze Reihe von Spezial-
bedruckstoffen.

Kodak hatte die Ascend im Spdtsommer 2021 angekiindigt. Die Maschine ist inzwischen verfiibar und hat sich in der Praxis bereits
bewdhrt. Kodak erhielt fiir seine Ascend Digitaldruckmaschine einen EDP Award 2021.
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Dabei kénnen die Materialien
maximal 0,762 mm dick sein be-
ziehungsweise ein Flachengewicht
von bis zu 687 g/m? haben.

Druck und Inline-Veredelung
Ein weiterer Vorteil der Ascend
Digitaldruckmaschine ist ihre Aus-
stattung mit flinf Druckwerken.
So kann die Druckmaschine zu-
sdtzlich zu den neuen Kodachrome
Dry Inks fir den CMYK-Skalen-
farbendruck in einem Durchgang
eine von insgesamt 13 verfligba-
ren Spezialfarben drucken.

= ’ ]
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Ob groRere Deckenhénger oder
Plakate, Regalbeschilderungen
oder Thekenaufsteller — bei An-
wendungen fiir den Einzelhandel
ist es wichtig, die Markenfarben
des Ladengeschafts exakt wieder-
zugeben.

Die bei den in der Ascend verwen-
deten Kodachrome Dry Inks sind
dank ihres groBen Farbraums in
der Lage, mehr als 90% der Pan-
tone-Bibliothek alleine mit CMYK
wiederzugeben, sodass das zu-
satzliche Druckwerk fir Verede-

lungen und Spezialeffekte ein-

Auch kleine Auszeichnungen am Regel lassen sich mit der Ascent kostengtinstig

herstellen.

Damit lassen sich besondere
Farb- oder Veredelungseffekte
erzielen und lebendige und auf-
fallige Plakate produzieren. Zu
diesen besonderen Farben zéhlen
Orange, Gold, DeckweiB, trans-
parente Dry Ink sowie Folien Dry
Ink, um nur einige zu nennen.
Die Kodachrome Folien Dry Ink
erméglicht nicht nur eine Vielzahl
von echten Kaltfolienveredelungs-
effekten, sie senkt auch die Kos-
ten betrachtlich, da nur dort Folie
appliziert wird, wo sie benétigt
wird, anstatt den kostenintensi-
ven Folienkarton mit teurer wei-
Rer Druckfarbe abzudecken. Die
Spezialfarben konnen im ersten,
zweiten oder fiinften Druckwerk
der Maschine zum Einsatz kom-
men, wodurch die Ascend Produk-
tionsanforderungen erfiillen
kann, bei denen unterschiedliche
Farbreihenfolgen nétig sind.

setzbar ist. Und sollte das nicht
ausreichen, kann als flinfte Farbe
eine der spezifischen Kodachrome
Custom PMS-Farben (Pantone-
Farben) verwendet werden.
Insgesamt erméglicht die elektro-
fotografische Technologie der
Ascend nach Angaben des Her-
stellers weitaus mehr Druckver-
edelungsvarianten als vergleich-
bare Inkjet-Losungen, die auf
dem Markt erhiltlich sind. Dru-
ckereien kdnnen daher mit der
Maschine eine groRe Bandbreite
an Signage-Anwendungen kos-
tengtinstiger als mit einem GroR-
format-UV-Inkjet-System produ-

zieren.

Faltschachtelproduktion

in kleinen Losgro3en
Generell 6ffnet der Digitaldruck
attraktive Optionen hinsichtlich
der Faltschachtelproduktion in
kleinen LosgroRen. Neben einer
kurzfristigen Produktion nach

Freigabe des Designs gestattet
der Digitaldruck die Individuali-
sierung oder Versionierung von
Faltschachteln. Sicherheitsmerk-
male lassen sich ebenso wie va-
riable Designbestandteile und
Marketingelemente integrieren.
Auch daflir hat die Kodak Ascend
eine Antwort.

So geht der Trend bei Lebensmit-
telverpackungen zu kleineren
Verpackungseinheiten — aufgrund
einer erhohten Zahl an Single-
Haushalten sowie einer Vielzahl
kleiner und regionaler Anbieter,
die ihre Produkte attraktiver
anbieten mochten. Gleichzeitig
sorgt die drastisch gewachsene
Bedeutung des Nachhaltigkeits-
gedankens flir einen erhéhten
Bedarf an plastikfreien Verpa-
ckungen sowie umweltfreund-
lichen Verpackungsmaterialien,
die sich problemlos und vollstan-
dig recyceln lassen.

Von all diesen Trends profitiert
die Faltschachtel aus Karton, die
von Verbrauchern als nachhaltige
und umweltbewusste Alternative
geschatzt wird. Damit ist der
Digitaldruck eine Option flir die
Produktion von Faltschachteln in
kleinen LosgroRen.

Bei solchen Anwendungen ist die
Kodak Ascend eine gute Wahl, da
sie in der Lage ist, Millionen von
Drucken pro Monat in hervorra-
gender Qualitdt zu produzieren.
Zudem ist die Ascend eine Lésung
flir den Faltschachteldruck, weil
sie bis zu 1.219 mm lange Bogen
bedrucken kann. Ebenso wichtig
ist die Kompatibilitdt mit einer
breiten Palette von Bedruckstof-
fen. Sie eignet sich fiir den Druck
auf ungestrichenen sowie matt
und glanzend gestrichenen Kar-
tonmaterialien und Papieren ein-
schlieBlich Recyclingmaterialien
sowie einer ganzen Reihe von
Spezialbedruckstoffen. Die Kodak
Ascend kann bis zu 0,762 mm
starke Substrate bedrucken oder
ein Flachengewicht von bis zu
687 g/m?2 verarbeiten.
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Uber Signage hinausgehende
Anwendungen

Neben Signage-Anwendungen
kann die Ascend Digitaldruckma-
schine ihre Starken aber auch an-
derweitig im Einzelhandelsumfeld
ausspielen und beispielsweise
Werbefaltblatter, Flyer, Rabatt-
coupons und weitere Druck-Er-
zeugnisse produzieren. Diese An-
wendungen lassen sich mit ho-
hem Durchsatz und in héchster
Qualitat drucken. Da die Druck-
maschine neben einem Langfor-
matanleger fiir dicke Bedruck-
stoffe auch iiber vier Standardan-
leger fiir unterschiedliche Papier-
typen und BogengroRen verfligt,
kénnen solche Anwendungen im
schnellen Wechsel mit der Sig-
nage-Produktion gedruckt wer-
den.

Ausgezeichnet

»Mit der Ascend Digitaldruckma-
schine bietet Kodak eine effiziente
Losung, die mit ihrer Vielseitig-
keit, Qualitdt und Produktivitat
MaRstibe setzt«, kommentiert
JEFF ZELLMER, Vice President,
Global Sales and Strategy, Kodak.
»Die Kombination von hochqua-
litativem Farbdruck und einer
breiten Palette von Druckverede-
lungen in einer einzigen Maschi-
ne macht die Ascend zu einer
attraktiven Investition.«

Die Kodak Ascend ist eine Lésung
fiir Akzidenz- und Digitaldruck-
betriebe, die auf dem wachsen-
den Verpackungsmarkt durch-
starten wollen. Die Maschine von
Kodak wurde An-
fang des Jahres als
Gewinner eines
EDP Awards 2021
AWARD 2021 ausgezeichnet, der
von der European Digital Press
Association vergeben wird. Kodak
erhielt die prestigetrachtige Bran-
chenauszeichnung in der Katego-
rie >Industrial Print € Finishing
Solutions — Best Folding Carton
Solution« flir die Vielseitigkeit der
Kodak Ascend.

> www.kodak.com *
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VERLAG @7 DRUCKEREI SCHLECHT
LOKALZEITUNGEN IN KLEINEN
AUFLAGEN

Digitaldruck ist bei Verlag e Druckerei Schlecht in Miihlacker bei Pforzheim die ideale Losung fiir

eine schnellere und umweltfreundlichere Produktion zielgruppenspezifischer lokaler Printmedien

wie lokale Zeitungen, Amts- und Mitteilungsblatter, die hier schon seit mehr als 60 Jahren

hergestellt werden.

Text und Bild: Screen

o nline-Nachrichten beein-
tréchtigt diesen Nischen-
markt der gedruckten Publikatio-
nen offenbar nicht: Hier finden
Menschen aktuelle lokale Infor-
mationen Uber ihren FuRballver-
ein, die Kirchengemeinde und die
Lokalpolitik.

Verlag er Druckerei Schlecht kann
dieses Segment seit der Installa-
tion einer Screen Truepress Jet
520HD nun effizienter und nach-
haltiger bedienen. »Wir miissen
Zeitungen jede Woche kurzfristig
in kleinen Auflagen liefern, er-
klart OLIVER MERZ, Inhaber und
Geschiftsfiihrer von Verlag er
Druckerei Schlecht. »Die Truepress
passt genau zu unseren Anforde-
rungen. Die Maschine sorgt mit
ihrer Geschwindigkeit flir héhere
Effizienz und Nachhaltigkeit«, so
MEeRrz weiter. »Wir kénnen die
Zahl der Testldufe reduzieren und
haben auch weniger Makulatur.
Die 520HD ermdglicht es uns,

ohnehin schon kleine Druckauf-
trage in noch kleinere Abschnitte
zu unterteilen, sodass wir von
einem gleichmagigeren Workflow
profitieren. Dadurch verringert
sich der Papierverbrauch insge-
samt und unsere Ressourcen wer-
den wesentlich effizienter ge-
nutzt. Ristzeiten fallen weg — wir
drucken erheblich schneller und
optimieren unsere Arbeitsablaufe
damit weiter.«

Starkung des sozialen
Zusammenbhalts

Trotz des exponentiellen Wachs-
tums von Online-Medien und
Social-Media-Kanalen im vergan-
genen Jahrzehnt hat der Markt
kleiner lokaler Printmedien Be-
stand. Gedruckte Lokalnachrich-
ten werden von den Menschen
der Region laut OLIVER MERZ im
Vergleich zum Internet als prakti-
scher empfunden. Online misste

man schon recht lange suchen,

um entsprechende lokale Inhalte
zu finden. AuRerdem spielen lo-
kale Printmedien eine wichtige
Rolle fiir den sozialen Zusam-
menhalt, weiR OLIVER MERz: Sie
starken das Gemeinschaftsgefiihl.
Und das wissen die Leser offen-
bar zu schatzen.

Bei Verlag er Druckerei Schlecht
gehen kleine Auflagen mit dem
Angebot gezielter Werbung ein-
her. Die gedruckten Zeitungen
sind attraktiv fiir kleinere Werbe-
treibende wie etwa Ladeninhaber
oder Landédrzte. Zudem werden
in den Publikationen offizielle
Informationen von Stadtverwal-
tungen verdffentlicht.

Jede Woche produziert Verlag er
Druckerei Schlecht 24 Lokalzeitun-
gen. Verteilt werden sie in Baden-
Wiirttemberg und Hessen an
rund 37.000 Haushalte in 24 Or-
ten. Die Zahl der Leser belduft
sich auf 70.000. Eine typische
Auflage umfasst 3.000 Exempla-

i

re. Verlag er Druckerei Schlecht
stellt dartiber hinaus Broschiiren,
Flugblatter, Kalender und dhnliche
Druck-Erzeugnisse her.

Samtliche Mitteilungsblatter von
Verlag 7 Druckerei Schlecht werden
vollfarbig gedruckt, was bei loka-
len Presse-Erzeugnissen langst
nicht iblich ist. Trotz leicht sin-
kender Lokalzeitungsauflagen ist
Verlag er Druckerei Schlecht gut im
Geschaft: Das Unternehmen ge-
winnt kontinuierlich neue Kun-
den. »Mit der Digitaldruckma-
schine von Screen sind wir flr die
Zukunft gut aufgestellt, denn sie
ermoglicht uns eine weitere Fein-
abstimmung unseres Angebots
auf die Zielgruppeng, so OLIVER
MEeRrz: »Wir erkunden auch per-
sonalisierte Werbung in unseren
Printmedien, eine der Optionen,
die das Screen-System schon jetzt
bietet.«

> WwWw.screeneurope.com E

Oliver Merz und Silvia Schlecht von Verlag e Druckerei Schlecht: Das Screen-Digitaldrucksystem passt zu den Anforderungen — Zeitungen sind jede Woche kurzfristig in kleinen

Auflagen zu liefern.
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Foto: AlphaPicture.com

Jetzt spring doch!

Niemand macht seinen
ersten Sprung gleich
vom 2ehnmeter-Turm.

Schone Salti gelingen auch
vom Einserbrett. Und dann
geht's weiter zum Dreier und
Flinfer - bis ganz nach oben.

Gleiches gilt flirs Program-
matic Print. Stufe fiir Stufe
steigern Sie Ihr Konnen. Die
Programmatic Print Alliance
hilft Ihnen dabei in Theorie
und Praxis: von der Grund-
lagenvermittlung bis zum
Aufsetzen lhres ersten
Pilotprojektes.

Sprechen Sie mit uns,
bevor Sie den Sprung
ins programmatische
\WNasser wagen.

Programmatic Print Alliance
www.programmatic-print.org

Die PPA ist eine Initiative des f:mp.
Unterstiitzt vom DRUCKMARKT. Als Plattform steht die PPA

allen am Programmatic Print Prozess Beteiligten zur Verfligung
potenziellen Auftraggebern wie auch den Auftragnehmern in i
Software, Prepress, Print, Postpress und postalischen Diensten. Program matic

Werden Sie PPNA-Mitglied! Print Alliance



INSIGNIS

PRINT & FINISHING | DIGITALDRUCK | PRAXIS

DRUCKTECHNISCHE VISIONEN
REALISIEREN

Um flexibel auf besondere Kundenwiinsche einzugehen, setzt die in Wien ansassige Insignis
Etiketten GmbH eine Gallus Labelfire mit Digital Embellishment Unit ein. Die Hybridmaschine, die
UV-Inkjet-Druck mit Inline-Veredelung kombiniert, hat sich durch vielseitigen Produktionsmog-

lichkeiten als Allround Drucksystem etabliert.

Von Dieter Finna | Bilder: pack.consult

I nsignis Etiketten liefert in nahe-
zu alle Marktsegmente, insbe-
sondere in die Bereiche Lebens-
mittel und Getranke mit Schwer-
punkt Wein und Spirituosen so-
wie das Segment Pharma- und
Kosmetik. Einen wesentlichen
Anteil am Kundenstamm haben
ebenso Industriekunden, unter
anderem aus dem Automobilsek-
tor und der Textilindustrie, sowie
Logistik- und Transportunterneh-
men.

Der breit aufgestellte Maschinen-
park von Insignis umfasst Offset-,
Buch-, und Flexodruck als auch
Digitaldruck mit Trockentoner
und Inkjet. Der UV-Inkjet-Druck
mit digitaler Inline-Veredelung
spielt eine zentrale Rolle, wenn es
darum geht, kreative Losungen
im Druck von Etiketten und flexi-
blen Verpackungen wirtschaftlich
umzusetzen.

Banderole im 7¢ Digitaldruck mit iiber-
druckter Kaltsiegelfolie, digitalem Metallic
Doming Effekt sowie flichigem Mattlack
mit Soft Touch Effekt.

Vielfiltige gestalterische
Méglichkeiten
»Von der gestalterischen Seite
haben wir die technischen Mog-
lichkeiten der Labelfire komplett
ausgereizt, be-
schreibt ANNA-CARIN
SPENEDER, Leitung
Sales Customer Ser-
vice bei der Insignis
GmbH, die Nutzung des hybriden
Maschinensystems. Mit den
Méoglichkeiten zur Kombination
von konventionellen UV-Farben
im Flexodruck, UV-Inkjet-Farben
im Digitaldruck, digitalen Metal-
lic-Effekten mit Kaltfolie, matten
und glanzenden Spotlackierun-
gen bis hin zu haptischen Relief-
Effekten mit einem Lackauftrag
bis zu 72 g/m? bietet das Digital-
drucksystem ein nahezu uner-
schopfliches Gestaltungspoten-
zial. Insignis setzt diese vielfaltigen
Gestaltungselemente ein, um in-

dividuelle oder auch ausgefallene
Kundenldsungen anzubieten. Bei
der Inline-Lackierung mit der
DEU (Digital Embellishment Unit)
koénnen drei verschiedene Lack-
Effekte in einem Durchgang er-
zeugt werden, was bis zu drei
konventionelle Druckstationen
ersetzt.

»Was die Labelfire bei all diesen
Méoglichkeiten auszeichnet, ist

7 ihre extrem hohe
Druckqualitdts, hebt
FERDINAND HAGER,
geschaftsfiihrender
Gesellschafter der
Insignis GmbH, die Konstanz des
hybriden Digitaldrucksystems
hervor und erganzt: »Durch die
Materialvielfalt und die breiten
Anwendungsmaglichkeiten ldsst
sich die Komplexitdt von Arbeits-
schritten in der Produktion redu-
zieren, was wesentlich zur Pro-
duktionsoptimierung beitragt«.

AEON Etikett: Rainbow Kaltfolie auf schwarzes, mattes Papier appliziert, Kundenlogo
»Koppatsche mit haptischem Glanzlack in der Digital Embellishment Unit (DEU).
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Insignis Etiketten

as in Wien ansassige Unter-
nehmen produziert mit rund 50
Mitarbeitern hochwertige Eti-
ketten- und Verpackungslosun-

eecccccccccsccccccce

¢ gen. Mit dem modernen Ma-
: schinenpark werden individuelle
: und oftmals ausgefallene Etiket-
*ten- und Verpackungslésungen
§ produziert, die am POS hervor-
< stechen und den Produkten zu
< mehr Aufmerksamkeit und Er-

@000 cccccccccccsscccscccsccccscccsscccsece s

< folg verhelfen.
< Prozesse und Produkte laufend :
< zu verbessern ist ein Bestandteil :
: der Firmenphilosophie, die die *
f Nachhaltigkeit der Prozesse ein- .
 schlieBt. So wurde im Oktober
: 2020 eine 2700 M2 groe Pho-
§tovo|taik-An|age am Dach des

< Firmengebdudes in Betrieb ge-

®secccccccccccccce

< nommen.
:

Life Ball Etikett: Rainbow Folie im 7¢ Ink-

Jjet-Druck und partiell iiberlackiert in der

DEU.



Es ist eine groBe Bandbreite an
Materialien, die Insignis auf der
Labelfire verarbeitet, von 30 p
Monofolien bis zu 250 g/m?
Karton und Tubenlaminate sowie
diverse matte und glanzende Pa-
piere mit Papier- und PET-Trager-
material. Auch raue Materialien
werden bedruckt; dort ist die
Materialvielfalt fiir den Inkjet-
Druck etwas geringer.

Ausweitung des
Produktportfolios

»Die Frage, was sich bei Insignis
durch die Labelfire verandert hat,
ist eng mit der Wirtschaftlichkeit
der Auflagenhohe verkniipft, die
bei 4.000 Laufmetern liegt, er-
klart FERDINAND HAGER: »Das ist
der Break-Even flr eine Sorte
eines Produktes. Bei mehreren
Sorten kommen die Vorteile des
Digitaldrucks zum Tragen, sodass
die Labelfire bis zu mittleren Auf-
lagenhdhen eingesetzt wird«.
Durch die digitale Fertigung von
Sorten in kleinen bis mittleren
Auflagen konnte Insignis die Pro-
duktion wesentlich optimieren
und Etiketten sowie Verpackun-
gen wirtschaftlich produzieren.
Gerade im Lebensmittelbereich
wurde das Produktportfolio
durch die Vorteile der digitalen
Fertigung ausgeweitet.

»Die Reproduzierbarkeit des
Druck-Ergebnisses bei wenig
Makulatur ist nicht nur ein Faktor
von Zeit und Kosten, sondern
auch ein Umweltfaktor, erganzt
ANNA-CARIN SPENEDER die Aus-
sage zur Wirtschaftlichkeit und
den ressourcenschonenden Ein-
satz von Materialien beim Inline-
Prozesses.

Bei Kosmetik und den hohen An-
forderungen an die Druckqualitdt
ist die Reproduzierbarkeit ein
wesentliches Qualitatskriterium.
»Man druckt einen Job und er-
hilt zwei Wochen spater beim
Nachdruck genau das gleiche Er-
gebnis«, beschreibt ANNA-CARIN
SPENEDER die Konstanz der Label-
fire in der Farbwiedergabe.

Einflussparameter auf die
Wirtschaftlichkeit

Die Kombination von Digital-
druck und Inline-Veredelung in
einem Arbeitsgang wird bei Insi-
gnis als Produktionsvorteil ange-
sehen. »Wir profitieren nicht nur
wirtschaftlich davon, sondern op-
timieren unsere hohe Flexibilitat,
nennt FERDINAND HAGER die Vor-
teile der Inline-Veredlungsmog-
lichkeiten. Dadurch kénnen viele
Produkte im Digitaldruck gefer-
tigt werden, die frither auf den
Siebdruck angewiesen waren.
Hinzu kommt, dass mit der DEU
eine 100%ige Passergenauigkeit
erreicht wird.

»Die Zusammenhange, die die
Wirtschaftlichkeit der digitalen
Fertigung bestimmen, spielen sich
in einem Dreieck ab, das aus den
Eckpunkten Anwendung, Aufla-
genhohe in Laufmetern und Sor-
tenvielfalt besteht«, beschreibt
FERDINAND HAGER die Abhingig-
keiten der Parameter. Druckde-
sign und Material missen ebenso
wie Auflagenhéhe und Sorten in
dieses Dreieck passen. Durch die
Sorten konnte das Dreieck in
Richtung Auflagenhdhe vergro-
Bert werden.

Insignis hat die Moglichkeiten der
Labelfire ausgelotet und Know-
how dazu gewonnen. Darauf
greifen die Mitarbeiter im Kun-
denservice zuriick, wenn es da-
rum geht, Visionen der Kunden
schnell, wirkungsvoll und effizient
umzusetzen. Der breite Erfah-
rungsschatz eréffnet immer wie-
der neue Ideen, um gemeinsam
mit den Kunden Visionen zu rea-
lisieren, beschreibt FERDINAND
HAGER die drucktechnischen
Moglichkeiten, Produkte in digi-
taler Inline-Fertigung in Szene zu
setzen. Das zeigt sich in vielen
Etiketten, Banderolen und flexi-
blen Verpackungen sowie in
mehreren Awards, die Insignis
bereits gewonnen hat.

> www.gallus-group.com
> www.insignis.at

*

Fir die sichere Druckproduktion

Produktionssicherheit und mehr Effizienz durch den
1ISO-Standard PDF/X.

PDFX-ready hat sich als Verein zum Ziel gesetzt, eine
sichere Druckproduktion zu gewahrleisten. Bei PDFX-
ready sind die fihrenden Kopfe dabei. Werde Mitglied
und lehne dich mit den richtigen Prifprofilen und Settings
fir die Adobe-Software entspannt zurick.

B i
s
s #ﬁ iy LOQE PDFX-ready-Leitfaden
: MitTipps fiir einen
sicheren PDF/X-Workflow.

www.pdfx-ready.ch

I X ready A
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KONICA MINOLTA
Neuer zweiter
Geschaftsfiihrer
Zum 4. April
2022 hat JIrRO
TANAKA ne-
ben JOERG
[.' hy . HARTMANN

die Position des zweiten
Geschiftsfihrers fir
Deutschland und Oster-
reich bei Konica Minolta
tiibernommen. Als Mitge-
schaftsfiihrer folgt TANA-
KA auf KENICHIRO FUKASA-
WA, der die Position in
den vergangenen 21 Mo-
naten inne hatte.

> www.konicaminolta.de

RICOH EUROPE
Nicola Downing
ist neuer CEO

Ricoh Europe hat Anfang
April NicoLa DowNING
F!- zZum neuen
| CEO berufen.
Damit Uber-
nimmt sie die
Verantwor-
tung fiir die Gesamtlei-
tung und strategische
Ausrichtung des Unter-
nehmens und seiner
Tochtergesellschaften. Sie
folgt auf DAviD MiLLs, der
diese Position seit 2014
innehatte.
NicoLa DOWNING ist seit
2005 bei Ricoh Europe ta-
tig. Zuletzt war sie fiir das
operative Geschaft des
Unternehmens verant-

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

wortlich. In dieser Funk-
tion unterstanden ihr alle
Ricoh-Niederlassungen in
Europa, dem Nahen Os-
ten und Afrika sowie der
Vertrieb und die Logistik.
Davor war sie als CFO des
Unternehmens tatig.

> www.ricoh.de

RICOH DEUTSCHLAND
Michael Raberger
ist neuer CEO

MICHAEL Ra-
BERGER ver-
-_ antwortet seit
1. April 2022
‘. . als Chief Exe-
cutive Officer (CEO) von
Ricoh Deutschland eine der
groRten Landesgesell-
schaften der internationa-
len Digital Services Com-
pany. RABERGER, seit 2009
in flihrenden Positionen
bei Ricoh tétig und seit
2012 CEO Ricoh Osterreich
¢r Ungarn, tritt damit die
Nachfolge von RAPHAEL
ZACcARDI an, der bislang
zugleich fiir Deutschland
und Central Europe ver-
antwortlich war.
Die Central @ Eastern
Europe Region vereint die
Landesgesellschaften von
Ricoh in Deutschland, Os-
terreich, Schweiz, Polen,
Ungarn, Tschechien und
Slowakei und ist das orga-
nisatorische Bindeglied
zwischen den Landesge-
sellschaften und Ricoh
Europe. CEO und verant-
wortlich fiir die Region

Central @7 Eastern Europe
ist nach wie vor RAPHAEL
ZACCARDI.

> www.ricoh.de

DANIEL TSCHUDI
CEO auch fur
Ricoh Osterreich

Seit 1. April 2022 zeichnet
DANIEL TscHupl, Chief
Executive Officer (CEQ)
der Ricoh Schweiz zusatz-
lich zu dieser Funktion
auch als CEO flir Ricoh
Osterreich verantwortlich.

TIEFE TRAUER
bvdm trauert um
Thomas Mayer

In tiefer Trauer meldet
der Bundesverband Druck
und Medien e. V. den Tod
seines langjahrigen
Hauptgeschaftsfiihrer
THOMAS
MAYER. Er
verstarb am
13. Mai

2022 nach
langer Krankheit im
Alter von 66 Jahren.
Von Januar 1991 bis
Ende Juli 1998 war er
Geschiftsfiihrer und
fiihrte den Verband als
Hauptgeschaftsfiihrer
bis Ende Oktober 2010.
Seither war MAYER als
Hauptgeschaftsfiihrer
der Verbande der Che-
mie- und Pharmaindus-
trie in Baden-Wirttem-
berg tatig.

DANIEL
TscHuDI ist
seit 2013 bei
Ricoh tdtig und
‘ . Ubernimmt
die Ldnderorganisationen

Osterreich und Ungarn
von MICHAEL RABERGER,
der seine Karriere als CEO
von Ricoh Deutschland
fortsetzt.

PETER REITER
Chromos besetzt
Nordwesten neu

Fy, Anfang des
. Jahres2022

1™ hat PeTer
-

"= | Rerrer die
T Verantwor-

tung fiir die Vertriebsbe-
reiche West- und Nord-
deutschland fir die
Chromos GmbH ibernom-
men. Sein Aufgabengebiet
umfasst das gesamte Pro-
duktportfolio von Chro-
mos, die Lieferfirmen wie
Codimag, Omet, Durst,
Serame und Smag vertritt.

SCREEN EUROPE
Andreas Karch
im Vertrieb

Screen Europe, Hersteller
von Inkjet-Drucksyste-
men, verstarkt sein Ver-
triebsteam
durch die Er-
nennung von
ANDREAS
KARCH als

Solutions Sales Manager
zum 1. April 2022. Zuvor

UNERWARTET
Xerox-CEO
verstorben

JOHN VISENTIN, Vice
Chairman und Chief
Executive Officer der
Xerox Holdings Corpora-
tion, ist am 28. Juni
2022 im Alter von 59
Jahren »unerwartet
aufgrund von Kompli-
kationen einer lang an-
dauernden Krankheit
gestorben«. Dies gab
Xerox jetzt bekannt.
JOHN VISENTIN arbeite-
te seit Mai 2018 fiir
Xerox.

war KARcH Uber viele
Jahre Vertriebsleiter
Deutschland bei Hunkeler,
dem Hersteller von Pre-
Print- und Weiterverar-
beitungssystemen.

MBO
Anderung in der
Geschaftsleitung

BERTHOLD ZINTH, seit Juni
2018 Mitglied der MBO-
Geschiftsleitung und zu-
letzt als Geschaftsfihrer
tatig, hat das Unterneh-
men auf eigenen Wunsch
verlassen. Die Geschafte
lbernimmt CHRISTIAN
GOHLKE, der die MBO-
Gruppe bereits von seiner
fritheren Verantwortung
als kaufmannischer Leiter
kennt.

SHORTCUTS | Aufgrund der gegenwartig auBergewdhnlichen Situation erhebt die Felix Schoeller Group bis auf Weiteres einen Kostenzuschlag fiir
ihre Produkte. ® Contiweb, Hersteller von Trocknungs- und Handlingsystemen fiir den Rollendruck, hat die WS Print GmbH tibernommen. WS Print

produziert Silikonemulsionen, Silikondle und Feuchtmittel. ® Fujifilm Imaging Colorants hat im Marz mit dem Bau einer weiteren neuen Produktions-

anlage fiir Pigmentdispersionen fiir wassrige Inkjet-Tinten im US-amerikanischen Bundesstaat Delaware begonnen. ® Die Mayr-Melnhof Gruppe hat

100% der Anteile an der schwedischen Eson Pac erworben. Mit einem Umsatz von rund 48 Mio. € produziert und vertreibt Eson Pac vor allem Se-

kundarverpackungslosungen fir die Pharmaindustrie. ® Die Schwarz-Gruppe, die die Handelsketten Lidl und Kaufland betreibt, startet ihre Cloud-L6-

sung Stackit. Die Rechenzentren in Deutschland sollen eine Alternative zu auBereuropdischen Cloud-Diensten sein.
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DIE DRUCKERSPRACHE

DAS IDEALE GESCHENK FUR JUNGER UND ALTERE
DER SCHWARZEN KUNST

Arhagy
Zwolf der bekanntesten Begriffe der Druckersprache wie Aushdngebogen, Ausschlachten, Blockade, Cicero, Hochzeit, Jungfrau,
Schimmelbogen, Schnellschuss, Schweizerdegen, Speck, SpieR und Zwiebelfisch umfasst dieser Zyklus mit Zeichnungen von Carlfritz

Nicolay und passenden, zeitgeméaBen Texten.
Jedes Blatt im Format 30 cm x 42 cm. Einzel zu beziehen fiir 15,00 E je Blatt oder 12 Blatter im Set fiir 150,00 E plus Versandkosten

arcus design @ verlag oHG, Ahornweg 20, 56814 Fankel /Mosel ® Telefon: 0 26 71 - 38 36, Telefax: 0 26 71 - 38 50
oder im Druckmarkt-Shop www.druckmarkt.com
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TERMINE | BILDUNG @ EVENTS

Termine Veranstaltung Ort Internet-Adresse
2022
26.07.-27. 07.2022  Creative Paper Conference Miinchen B > wwwcreative-paper.de
23.08.-26.08.2022 Canon (Schweiz), Fresh Thinking Wallisellen > www.canon.ch
25.08.2022 Chromos Group AG, BACK TO THE FUTURE Dielsdorf > www.chromos.ch
06.09.-07.09.2022 Fogra UV-Anwenderforum Miinchen == > wwwfograorg
15.09.-16.09.2022  ZLV Verpackungssymposium Kempten = > wwwzlvde
22.09.2022 Obility Insight Maria Laach == > wwwobility.de
27.09.-29.09.2022 Horizon Finishing First 2022 Quickborn B > wwwhorizon.de
08.11. - 09.11.2022  IPI Industrial Print Integration Conference Diisseldorf B > wwwipi-conference.com
2023
27.02.-02.03.2023 Hunkeler Innovationdays Luzern > www.hunkeler.ch
21.03.-23.03.2023 CCE International Miinchen B > www.cce-international.com
21.03.-23.03.2023 ICE Europe Miinchen == > www.ice-x.com
21.03.-23.03.2023  InPrint Munich Miinchen B > wwwinprintmunich.com
23.05.-26.05.2023 Fespa Global Print Expo Miinchen B wwwfespa.com
11.09. - 14.09. 2023  Labelexpo Europe Briissel Bl > wwwlabelexpo-europe.com
2024
28.05.-07.06.2024 drupa Diisseldorf == wwwdrupade
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Empfehlungsanzeigen

auch fiir das schmale Budget:

In jeder gedruckten Druck-
markt-Ausgabe und im Internet

im PDF-Magazin >Druckmarkt
impressionsc.

Telefon 0 26 71 - 38 36

E-Mail: nico@druckmarkt.com

SOS-KINDERDORF
STIFTUNG

[

WERDEN SIE
ZUKUNFTSSTIFTER!

Nachhaltig und langfristig helfen

www.sos-kinderdorf-stiftung.de

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

www.arcusdesigns.de

VEREDELUNG
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Tel. +49 (0)2676 93050
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IMPRESSUM >Druckmarkt« ist eine
unabhangige Fachzeitschrift fiir die
Druck- und Medienindustrie und
erscheint im 26. Jahrgang sechs mal
jahrlich. Daneben erscheinen weitere
Publikationen wie >Druckmarkt
impressions« als PDF-Magazin und
sDruckmarkt Collection« in loser Rei-
henfolge. Alle Angaben in den Heften
sind nach 6ffentlich zuganglichen In-
formationen sorgfiltig aufbereitet
und recherchiert. Fiir die Vollstandig-
keit oder Richtigkeit tibernimmt die
Redaktion keine Gewahr.

—_— Druckmarkt ist Mit-
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pean Digital Press

Association
www.edp-net.org
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6 Ausgaben pro Jahr: 60,00 € (Inland)
und 76,00 € (Ausland) inkl. Porto und
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12,00 Euro plus Versandkosten.

Verlag:

>Druckmarkt ist eine Publikation der
arcus design @7 verlag oHG,
Ahornweg 20,

D-56814 Fankel /Mosel.
Geschiftsfiihrer: Petra und
Klaus-Peter Nicolay.

DOMKMNET

Druckmarkt ist Partner von
DOXNET - The Document X-perts
Network e. V. www.doxnet.eu

Redaktion:

Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay
(Chefredakteur)
nico@druckmarkt.com
Telefon: +49 (0) 26 71 - 38 36
Ahornweg 20,

D-56814 Fankel /Mosel

Anzeigen:

Klaus-Peter Nicolay
nico@druckmarkt.com
Telefon: +49 (0) 26 71 - 38 36

Druckmarkt ist Part-
ner des f:mp. Fachver-

¥ band Medienproduk-
tione. V.

f:-mp

www.f-mp.de

Internet:
www.druckmarkt.com

Die Schwesterzeitschrift sDruckmarkt
Schweiz« erscheint im DVZ Druck-
markt Verlag Ziirich GmbH.
www.druckmarkt.ch

© by Druckmarkt 2022

ruckmark
~ \PRINT/ ot
7[?-\\(\\‘ dlglta ° Organvon

Eine nitiative desfmp.  PRIN
digital!, einer Initiative des f.mp4
www.print-digital biz

Druckmarkt impressions 135 | 18. Juli 2022 | 45



DRUCK
PAPIER
0_;

LEIDEN-
SCHAFT

ww.di





