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DIE DRUCKERSPRACHE

DAS IDEALE GESCHENK FUR JUNGER UND ALTERE
DER SCHWARZEN KUNST

Zwolf der bekanntesten Begriffe der Druckersprache wie Aushiangebogen, Ausschlachten, Blockade, Cicero, Hochzeit, Jungfrau, Schimmel-
bogen, Schnellschuss, Schweizerdegen, Speck, SpieR und Zwiebelfisch umfasst dieser Zyklus mit Zeichnungen von Carlfritz Nicolay und pas-
senden, zeitgemaBen Texten.

Jedes Blatt im Format 30 cm x 42 cm. Einzel zu beziehen fiir 15,00 €je Blatt oder zw6lf Blatter im Set fiir 150,00 €plus Versandkosten.

arcus design @ verlag oHG, Ahornweg 20, 56814 Fankel /Mosel ® Telefon: 0 26 71 - 38 36, Telefax: 0 26 71 - 38 50
oder im Druckmarkt-Shop www.druckmarkt.com




INHALT

INHALT

Klicken Sie auf Bild,
Seitenzahl oder Titel,
um zum gewiinschten

Beitrag zu gelangen.

4 Editorial: Print ist unverzichtbar 30 Hyperlokalisierungs-Strategie bringt Erfolg
32 Baden mit Monet’s Seerosen
Markt @7 Zahlen 33 Neue Versafire fiir die hybride Produktion
6 125 Jahre Druckmaschinenbau aus Radebeul 34 Haptische und tastbare Drucke
8 Vereint gegen »digital only< in der Gesetzgebung 35 1.000. Nyala Flachbettdrucker
10 Ferag kauft Softwareanbieter 36 Ein neues Kapitel in der Buchherstellung
11 Vorgeschobene Umwelt-Argumente 42 Mehr Effizienz durch neue Einstecktechnik
12 Mehrheit an der AZ erworben 46 Richtiger Moment fiir den richtigen Markt
14 Stagnation auf hohem Niveau 47 Lebensmittelechte Farben fiir Verpackungen
15 Seit 25 Jahren wird gegoogelt
18 Die Rolle von Print in der Zukunft Papier @ Design
19 Das Marketing war’s 40 Jupp speegelglatt und durchsischtisch
20 sStarkmacher« fiir Print
22 125 Jahre sachsischer Druckmaschinenbau Termine & Events
44 Mit kleinem Aufwand groBe Werte schiitzen 48 Terminaklender
52 Seminare und sonstige Veranstaltungen
Prepress
24 Es konnte an der Zeit sein, in neue CtP-Technik 53 Impressum, Business-to-Business

Zu investieren

Print @ Finishing

26 Bleisatz — Ein Werkstattbuch I Druckmarkt ist Mitglied Druckmarkt ist Medienpartner
H S ] der EDP European Digital des f:mp. und seiner Initiative

27 Durchstarten mit Qualitadtsversprechen Do Acsoiorad PRINT digital

28 Produktiv, wirtschaftlich, verlasslich www.edp-award.com www.print-digital.biz



EDITORIAL

DIGITAL ONLY?
PRINT IST
UNVERZICHTBAR

Nein, es geht nicht um das Aufrechterhalten
der Vergangenheit oder um das das Festhalten
an alten Gewohnheiten. Es geht darum, den
digitalen Ubereifer auszubremsen. Denn nicht
jedes Produkt oder jede Dienstleistung ist fiir
die Digitalisierung gemacht. Fiir eine Trans-
formation in die digitale Welt miissen auch
Informationen von Grund auf hinterfragt
werden. Nur weil sie als PDF auf einen Server
gestellt werden konnen, heil3t das noch lange
nicht, dass diese Form der Digitalisierung fiir

die breite Bevolkerung von Nutzen ist.

G enau das stellt auch das gemeinsame Schreiben der fiinf eu-

EU-Kommission klar (siehe auch Seite 8) und kritisiert, dass Verweise

ropdischen Verbande der Druck- und Papierindustrie an die

in EU-Rechtsvorschriften auf die Abschaffung gedruckter Papier-
produkte eine bedauerliche Folge missverstandenen digitalen Ei-
fers ist. Digitales zum Standard zu erheben und Kommunikation
ausschlieRlich digital anzubieten, widersprecht jeglicher demokra-
tischer Fairness und dem Recht auf Zugang zu Informationen. Fiir
eine Kommunikation, die das Grundrecht auf freien Zugang zu In-
formationen fir jedermann respektiert, ist Print jedoch unverzicht-
bar. Denn die einseitige Férderung digitaler Technologien gegen-
tiber bedrucktem Papier flihrt zu sozialer Ausgrenzung, was dltere
Menschen und Menschen ohne digitale Fahigkeiten — und damit

mehr als ein Drittel der EU-Biirger — besonders betrifft.

Das Favorisieren digitaler Kommunikation hat ja schon dazu ge-
fiihrt, dass Teile der Bevélkerung annehmen, Druck und Papier
seien umweltschddlich und entbehrlich. In der Folge wird alles ver-
teufelt, was gedruckt ist — von der Tageszeitung iiber Werbepro-
spekte bis hin zur Verpackung.

So hat auch die Deutsche Umwelthilfe wieder einmal einen sogenann-
ten>Verpackungscheck« veréffentlicht, der nicht unwidersprochen
bleiben kann. Die Geschéftsflhrerin des Deutschen Verpackungsinsti-

tuts warnt in diesem Zusammenhang vor einer schnellen Vorverur-

teilung. Zudem appelliert sie zu mehr Fairness und Sachlichkeit bei

der Diskussion und fordert, alle Argumente zu betrachten und auf
pauschale Urteile zu verzichten (siehe auch Seite 44).

Diesen Vorwurf muss sich auch die Europdische Kommission gefallen
lassen, denn auch sie verkennt die Umweltrelevanz des erneuerba-
ren Rohstoffs Papier, der in Europa mit einer (wachsenden) Quote
gesammelt und recycelt wird. Der 6kologische FuRabdruck digita-
ler Losungen werde dagegen kaum berticksichtigt, obwohl Re-
chenzentren, Server etc. einen extremen Energieverbrauch haben
und auch digitale Endgerdte gleichzeitig fiir jede Menge Elek-

troschrott sorgen.

Auf nationaler Ebene wird tiber diese Thematik schon langer disku-
tiert und der Druckmarkt begleitet diese Diskussionen. Jetzt ist das
Thema offenbar auch in Europa angekommen. Gut so, denn Print
muss sich gegen »>Digital only«-Forderungen zur Wehr setzen und

massiv aufklaren — bis hinein in die européische Politik.

F4 Ich winsche lhnen viel SpaR bei der Lektiire

der folgenden Seiten — und alles Gute.

" Klaus-Peter Nicolay
Chefredakteur Druckmarkt
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KOENIG & BAUER

Exceeding Print — because
it’s more than just an impression

Die Welt des Drucks ist so individuell und
vielseitig wie die Produkte, die mit unseren
Technologien gekennzeichnet und gebrandet
werden. Unsere Maschinen ermdglichen, dass alle
wichtigen Informationen und Botschaften gut ;
ankommen — und zwar in héchster Qualitat und |
mit optimaler Produktionseffizienz.

koenig-bauer.com
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KOENIG &7 BAUER

Hervorgegangen ist der heutige Betrieb aus der Dresdner Schnellpressen-

fabrik, die JoserH Hauss und ALFRED SPARBERT 1898 auf der Blasewitzer

StraBe in Dresden griindeten. Schon zwei Jahre spater erfolgte die

Umsiedlung nach Brockwitz und 1911 nach Radebeul-Naundorf, wo
sich auch heute der Firmensitz befindet.




Ein Teil der Mitarbeiter haben sich auf dem Werksgeldnde in Radebeul zu einer 125 formiert.

Von Anfang an erregte das Unternehmen mit innovativen Losungen
auf dem Weltmarkt Aufsehen. Es begann mit einer >Vorrichtung zur
Bewegung des Druckfundaments von Schnellpressen¢, dem sogenann-
ten Planetenantrieb, der liber Jahrzehnte namensgebend fiir die Pro-
dukte und ab 1938 auch fiir das ganze Unternehmen gewesen ist. 1932
lieferte Planeta die erste Vierfarben-Bogenoffsetmaschine der Welt.
1965 entwickelten die Radebeuler Druckmaschinenbauer die Aggre-

gatbauweise flir Bogenoffsetmaschinen. Diese Bauweise hat sich her-

stelleriibergreifend durchgesetzt und ist im Druckmaschinenbau bis
heute Standard.

In 125 Jahren Standortgeschichte galt es natiirlich auch, Tiefen zu tiber-
winden. Dazu gehorten zwei Weltkriege, Inflation, mehrere Wah-
rungsumstellungen, die Planwirtschaft in der DDR, der nachfolgende
Unternehmensumbau auf marktwirtschaftliche Verhéltnisse sowie die
verheerende Elbeflut 2002. Immer wieder stand die Belegschaft zu
ihrem Unternehmen — mit Herzblut, Geschick und vielen guten Ideen,
mit denen sie den grafischen Maschinenbau voranbringen.

Lesen Sie die ganze Story ab Seite 22.
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DRUCK- UND PAPIERVERBANDE

Vereint gegen >digital on
in der Gesetzgebung

ona Lisa, Da Vinci's artwork remixed by rawpixel

Digitale Dokumente werden in der europaischen Gesetzgebung und Kommunikation immer
mehr zur Standard-Option. Gegen diesen sDigital-Only<«-Ansatz haben sich nun die fiihrenden
europdischen Verbande der Druck- und Papierindustrie, Intergraf, CEPI, UNI Europa Graphical &
Packaging, FEPE und IndustriAll Europe, zusammengetan und eine gemeinsame Erklarung
abgegeben, in der sie ihre Bedenken (iber die zunehmende Forderung digitaler Kommunikation

als Standardoption in der europaischen Gesetzgebung zum Ausdruck bringen.
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In dem Statement von Intergraf (europdischer Dachverband
der Druckindustrie), CEPI (Verband der europidischen Pa-
pierindustrie), UNI Europa Graphical Q Packaging (Verband der
Arbeitnehmer der Grafik- und Verpackungsindustrie), FEPE
(Verband fiir Briefumschlige, Leicht- und E-Commerce-Verpa-
ckungen in Europa) und IndustriAll (Interessensvertretung der
Angestellten in der Industrie in Europa) wird darauf verwiesen,
dass die Betonung des digitalen Wandels durch die EU-Kom-
mission in zahlreichen Gesetzgebungen bereits zur umfangrei-
chen Abschaffung gedruckter Papierprodukte gefiihrt habe.

Missverstandener digitaler Wandel

»Auch wenn wir die Bedeutung des digitalen Wandels anerken-
neng, schreiben die Verbande, seien Verweise auf die Abschaf-
fung gedruckter Papierprodukte in EU-Rechtsvorschriften eine
bedauerliche Folge missverstandenen digitalen Wandels. So
wird der Weg, Digitales zum Standard zu erheben und Kommu-
nikation ausschliellich digital anzubieten, als >nicht neutral< be-
wertet. Das widerspreche digitaler Fairness und dem Recht auf
Zugang zu Informationen flir jedermann. Fiir eine inklusive
Kommunikation, die die Grundrechte auf Zugang zu Informa-
tionen fiir alle respektiert, ist Print unverzichtbar.

So konne die einseitige »Forderung digitaler Technologien ge-
geniliber gedrucktem Papier zu sozialer Ausgrenzung flihreng,
was im Besonderen iltere Menschen, Menschen mit Behinde-
rung, begrenztem Einkommen oder ohne digitale Fahigkeiten —
und damit mehr als ein Drittel der EU-Biirger — betreffe.
Mehrere Studien haben gezeigt, dass das Lesen in gedruckter
Form im Vergleich zum digitalen Lesen pidagogische Vorteile
hat und zu einem besseren Verstindnis fiihrt. Politische Ent-
scheidungstrager sollten daher bedenken, dass die wahllose
Forderung des Digitalen gegentiber dem Druck nicht neutral ist
und in manchen Fillen sogar schadlich sein kann.

Wer sich also ausschliefllich auf digitale Kommunikation kon-
zentriert, geht zugleich auch soziale und wirtschaftliche Risiken
ein, resiimieren die Verbande.

Nachhaltigkeit von Papier und Druck

In der gemeinsamen Erklirung geht es den Verbidnden aber
nicht nur um die Teilhabe, sondern auch um die Nachhaltigkeit
von Papier und Druck.

Bei den politischen Entscheidungstrigern habe sich offenbar
der Irrglaube verbreitet, Papier und Druck-Erzeugnisse seien
umweltschidlich oder gar entbehrlich. Dies habe zu Gesetzes-
texten gefiihrt, in denen die Digitalisierung als beste Losung
(zum Nachteil von bedrucktem Papier) propagiert wird.

Auf nationaler Ebene wird schon Idnger dartiber diskutiert und der Druck-
markt hat es in den letzten Ausgaben immer wieder thematisiert. Jetzt ist es
offenbar auch in Europa angekommen. Das ist auch gut so, denn Print muss
Position beziehen und darf sich nicht ldnger als Schmutzfink anprangern
lassen.

»Die digitale Technik wird immer wieder als vollig saubere
Technologie dargestellt, ohne dass ihr 6kologischer Fuflabdruck
zur Kenntnis genommen wirdg, heifit es in dem Statement. »Die
Unterstellung, dass Papier mit Umweltverschmutzung in Ver-
bindung gebracht wird, verkennt die starke Umweltrelevanz
von Papier. Drucksachen basieren auf dem erneuerbaren Roh-
stoff Papier, der in Europa mit einer (wachsenden) Recycling-
quote von 71,4% hergestellt, gesammelt und recycelt wird. Die-
se Referenzen sollten bei der politischen Entscheidungsfindung
nicht aufler Acht gelassen werden.«

Der 6kologische Fulabdruck digitaler Losungen werde dagegen
kaum berticksichtigt, obwohl Rechenzentren, Server etc. einen
extremen Energieverbrauch haben und gleichzeitig fiir jede
Menge Elektroschrott sorgen. Zudem wirden dadurch »irre-
fiihrende Stereotypen gegeniiber Papier aufrechterhalten, die
den Printmedien und ihren Branchen schaden und nicht auf
wissenschaftlichen Erkenntnissen basierenc.

Druckindustrie nimmt Schaden

Das Beflirworten von Digital-First- beziehungsweise Digital-

Only-Ansitzen wirke sich, wie die Verbande weiter ausfiihren,

zudem negativ auf die Unternehmen der Druckindustrie aus,

die mit ihren Produkten jedoch einen wichtigen Beitrag fiir

Wachstum, Demokratie, (Meinungs-)Bildung und Inklusion

leisten. Stattdessen wiirde groflen digitalen Unternehmen, die

ihren Hauptsitz meist aufSerhalb der EU haben, auf Kosten loka-
ler Unternehmen noch mehr Macht verliehen.

Die unterzeichnenenden Verbiande haben daher vier grundle-

gende Empfehlungen vorgelegt:

* Wir fordern die politischen Entscheidungstrager der EU auf,
in der europiischen Gesetzgebung keinen Standard-Digital-
oder Digital-Only-Ansatz umzusetzen.

* Gedrucktes sollte immer gleichwertig zur digitalen Kommu-
nikation betrachtet werden.

* Die EU-Gesetzgebung sollte den 6kologischen und recycelba-
ren Wert von Papierprodukten stets im Zusammenhang mit
der aktuellen Klimakrise berticksichtigen.

* Die EU-Gesetzgebung sollte alle relevanten Aspekte bertick-
sichtigen, die (insbesondere) die Kreislaufwirtschaft, die Inte-
gration und die Wahlfreiheit betreffen.

Zur ausfiihrlichen gemeinsamen Erklarung der Verbdnde im
englischen Original-Wortlaut:
> www.intergrafeu/images/pdf/202309_JointStatement Digital is not neutral pdf

il
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DRUCKFARBEN
hubergroup stellt sich neu
auf und kiirzt 300 Stellen

Ziel ist es nach Informationen des Unter-

nehmens, die gesamte Gruppe weiterzu-
entwickeln und in Zentral-Europa zuriick
zu profitablem Wachstum zu fihren. Die
Neuaufstellung werde von dem Gedan-
ken geleitet, Uberkapazititen abzubau-
en, Lieferwege zu verkiirzen und nahe
am Kunden zu operieren. Dafiir seien
umfangreiche  Prozessveranderungen
notwendig, die wohl zum Verlust von
voraussichtlich 300 Arbeitsplatzen in
Deutschland fithren werden. Die beiden
Standorte in Kirchheim und Celle sollen
erhalten bleiben.

Aufgrund des Wandels hin zu Online
ging der fir die hubergroup entscheiden-
de europdische Markt fiir Druckfarben
fir Print-Medien zwischen den Jahren
2016 und dem ersten Quartal 2023 um
etwa 50% zurlick. Dies hatte vom ver-
gleichsweisen niedrigen Wachstum bei
Verpackungsdruckfarben im gleichen
Zeitraum nicht aufgefangen werden
konnen. Bereits erfolgreich umgesetzte
OptimierungsmaBnahmen  der  huber-
group seien daher vom Mengenverfall
mehr als aufgezehrt.

Die unvorhersehbaren multiplen Krisen
der letzten Jahre (Pandemie, Lieferket-
tenkrise, Ukraine-Krieg, Sanktionspolitik,
etc.) hatten das Marktumfeld der huber-
group weiter verschlechtert. Zugleich ver-
schob sich das Wachstum von Europa in
andere Markte, vor allem nach Asien.
Hier rechnen Experten bis 2031 mit ei-
nem Wachstum des Marktes an Druck-
farbe von 5,2% pro Jahr.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

SHORTCUTS

168 junge Menschen
beginnen dieser Tage
bei Koenig er
Bauer ihre Lehre.
Gegentiber den Vor-
jahren hat der
Druckmaschinenher-
steller seine Ausbil-
dungspldtze und die
Praxisstellen fiir
duale Studiengdnge
nahezu verdoppelt.

Nach dem ZOPI-
Index von zipper
consulting sind die
Preise bei den
Onlinedruckereien
im 2. Quartal 2023
weiter gestiegen. Im
Druchschnitt lagen
die Preise bei einem
Warenkorb von neun
Anbietern im
Durchschnitt um
24,9% hoher.

Die EsserDruck
Solutions GmbH in
Ergolding wurde
rtickwirkend zum
1. Januar 2023 mit
der in Bretten
ansdssigen Esser
printSolutions
GmbH verschmol-
zen. Das Unterneh-
men produziert an
beiden Standorten.

Seit 25 Jahren ist
das Koehler Paper
Werk in Greiz mit
der Produktion
farbiger Recycling-
papiere und -kartons
Teil der Koehler-
Gruppe. Das Jubild-
um wurde in Greiz
entsprechend

gefeiert.

INTRALOGISTIKLOSUNGEN
FERAG KAUFT
SOFTWAREANBIETER

Die Schweizer Ferag AG, Hinwil, hat den australischen Softwareanbie-
ter dereOida, Sydney, erworben, um Gesamtlosungen fiir alle intralogis-
tischen Anforderungen anbieten zu kénnen. dereOida ist im Bereich der
Lagerautomatisierungssoftware aktiv.

doWarehouse, das Flaggschiffprodukt von dereOida, biete eine ganzheit-
liche Sicht auf das gesamte Lager, heiBt es in einer Pressemitteilung. Es
revolutioniere das Sortiermanagement, ersetze umstandliche Tabel-
lenkalkulationen und optimiere die Nutzung der Lagerflache.

Die Schweizer Ferag ist fiir ihre Versandraumsysteme bekannt, hat aber
in den vergangenen Jahren den Fokus auf andere Branchen gerichtet,
um intralogistische Gesamtlsungen im E-Commerce und Omnichan-
nel anzubieten. Das seit tiber 65 Jahren am Markt agierende Familien-
unternehmen ist in ber 20 Landern vertreten und beschaftigt welt-
weit rund 600 Mitarbeitende.

VERTRIEBSKOOPERATION hinaus arbeitet die Laserdioden-
Fujifilm: Vertrieb von

Luscher-CtP-Belichter

technologie von Liischer auch bei
allen Ablationsplatten (Flexo-
druck- und Buchdruckplatten,
Fujifilm hat auf der Labelexpo Eu-
rope in Brissel eine Partnerschaft
mit dem Schweizer CtP-Herstel-

Ablationsfolien) in einem Be-

reich von 98o nm.

ler Liischer Technologies bekannt
gegeben. Fujifilm erhalt einen
globalen Vertriebsvertrag fiir die
Liischer-Plattenbelichter MultiDX
und Xpose.

Die beiden Belichtermodelle
bieten Auflésungsoptionen bis
zu 10160 dpi. Die Druckplatten
werden bei der Belichtung nicht
bewegt. Als weitere Vorteile

nennt Fujifilm eine konstante Ge-
schwindigkeit bei jeder Platten-
stdrke, keine Spannschienen
oder zeitaufwendiges Aufkleben
der Platten und kein Risiko der
Ablosung der Druckplatten wah-
rend der Belichtung. Dariiber

10

Durch die seit Anfang des Jahres
bestehende Partnerschaft von
Fujifilm mit Hybrid Software stehen
mehrere fiir die Liischer-CtP-
Technologie optimierte Hybrid-
RIP-Optionen zur Verfiigung.



TIEFDRUCK
TSB-Gruppe
ubernommen

Die franzoésische Riccobono-
Gruppe hat die Ubernahme
der TSB-Gruppe, einem der
wenigen verbliebenen
deutschen lllustrations-
Tiefdruckunternehmen,
abgeschlossen. Das gaben
die beiden Unternehmen
jetzt offiziell bekannt.

TSB produziert den Anga-
ben zufolge mit rund 300
Mitarbeitern auf insgesamt
sechs grokformatigen Tief-
druckmaschinen unter an-
derem Zeitschriften, Kata-
loge und Prospekte fiir
Verlage sowie den Ver-
sand- und Onlinehandel.
Spezialisiert ist das Unter-
nehmen auf hochauflagige
Drucke fuir die Méarkte in
Deutschland, Benelux,
GroRbritannien und Frank-
reich. Riccobono baut im
Zuge der Ubernahme die
internationalen Aktivitaten
weiter aus.

Durch diese Akquisition
werde die Riccobono-Gruppe
mit tiber 3.000 Mitarbei-
tern zum groBten Tief-
druckunternehmen Euro-
pas. Die Ubernahme gehe
gleichzeitig mit einem Um-
strukturierungsplan einher.
Dieser ermdgliche die so-
zialvertréagliche Anpassung
der vorhandenen Kapazita-
ten an die Entwicklung des
deutschen Marktes,
schreibt Riccobono in einer
Mitteilung. Nahere Anga-
ben dazu machte das Un-
ternehmen nicht.

SHORTCUTS

Die Ringier Axel
Springer Schweiz
AG (RASCH) ist
Geschichte. Springer
verldsst die Schweiz,
Ringier tibernimmt
alle Anteile. Kiinftig
werden die bisheri-
gen RASCH-Titel
und die Blick-
Gruppe als Ringier
Medien Schweiz
unter einem Dach
vereint.

Am 1. September
2023 starteten rund
150 junge Frauen
und Mdnner ihre
Ausbildung oder ihr
duales Studium bei
Heidelberg Die
Erfahrung der
letzten Jahre zeigt,
dass 98% von ihnen
nach erfolgreichem
Abschluss im Unter-
nehmen bleiben.

Lange Zeit schien es
fiir den Onlinehandel
nur eine Richtung zu
geben: Aufwarts.
Doch das scheint
vorbei zu sein.
Inzwischen bekom-
men auch Online-
riesen wie Amazon,
Otto oder Zalando
die Konsumflaute zu
sptiren. Im ersten
Halbjahr 2023
lagen die Umsdtze
im E-Commerce
nach Angaben des
Branchenverbandes
bevh um 13,7%
unter Vorjahres-
niveau. Trotz des
Riickgangs liegen die
Umsdtze aber noch
liber dem Vor-
Corona-Niveau.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

EMAIL STATT PAPIER

Viele Marken und Organisationen stellen ihre Kundenkommunikation

von Papier auf digitale Kanidle um und heben die Umweltfreundlichkeit

der MaBBnahme hervor. Doch viele Kunden vermuten dahinter eher

griingewaschene Kosteneinsparungen.

Viele Kunden glauben nicht, dass Unter-
nehmen ihre Kommunikation der Um-
welt zu liebe von Papier auf digitale
Nachrichten umstellen. Viel mehr ver-
muten sie meist, dass Kostengriinde aus-
schlaggebend sind und die MaBnahme
lediglich als >griinc< verkauft wird. Zu die-
sem Ergebnis kommt eine Umfrage, die
von Two Sides, dem internationalen Lob-
byverband der Papier- und Druckindus-
trie, unter 10.000 Menschen in 16 Lan-
dern durchgefiihrt wurde.

55% der Verbraucher sind demnach der
Meinung, dass der wahre Grund fiir die
Umstellung von Papier auf elektronische
Rechnungen und Kontoausziige durch
einen Dienstleister meist darin besteht,
Kosten zu sparen. Dieser Anteil stieg seit
dem Jahr 2021 (49%). Selbst wenn die
Verbraucher gezwungen sind, auf die di-
gitale Variante umzusteigen, sind 62%
der Befragten der Meinung, dass sie fiir
den Erhalt einer Papierrechnung oder ei-
nes Kontoauszugs keine hoheren Ge-
biihren zahlen sollten.

Die Umfrage ergab auch, dass 76% der
europaischen Verbraucher der Meinung
sind, dass sie das Recht haben sollten, zu

11

wahlen, wie sie Mitteilungen erhalten.
Die Gewdhrleistung einer Wahlmaglich-
keit unterstitzt nicht nur die Miindigkeit
der Verbraucher, sondern stellt auch si-
cher, dass Menschen, die keinen Zugang
zu digitalen Informationen haben, nicht
benachteiligt werden.

Dabei sind 56% der Verbraucher besorgt
dariiber, dass ihre personlichen Daten im
Netz gehackt werden.

Allerdings geht die Mehrheit der Ver-
braucher davon aus, dass digitale Kom-
munikation umweltfreundlich ist. Die
Umweltauswirkungen werden dabei je-
doch meist tibersehen.

Auf die Informations- und Kommunikati-
onstechnologie (IKT) entfallen 5 bis 9%
des Stromverbrauchs, was mehr als 2%
der weltweiten Treibhausgasemissionen
entspricht. Bleibt der FuRabdruck der IKT
unberiihrt von Nachhaltigkeits-MaBnah-
men, konnte er bis 2040 auf 14% der
weltweiten Emissionen ansteigen.
Dagegen ist der Druck- und Papiersektor
in Europa mit 0,8% einer der kleinsten
industriellen Treibhausgasemittenten.



CEWE
Zunahme im
Online-Druck

Die Cewe Stiftung steigerte
im 1. Halbjahr 2023 Um-
satz und Ertrag um satte
10,7% beziehungsweise
2,2 Mio. €. Der Umsatz
der Gruppe legte deutlich
um 29 Mio. € auf 299,9
Mio. € zu.

MaRgeblich getragen
wird den Cewe-Zahlen zu-
folge der Ertragszuwachs
vom Geschéftsfeld Foto-
finishing (+2,9 Mio. €
EBIT) und dem kommer-
ziellen Online-Druck
(+1,0 Mio. € EBIT).

Mit der Entwicklung der
ersten sechs Monate liegt
Cewe auf Kurs. Das Ma-
nagement prognostiziert
fir die Gruppe einen
Umsatz von bis zu 780
Mio. €.

SAPPI
Keine Preis-
Erhohungen

Sappi Europe will die Preise
fiir holzfreie gestrichene
Papiere bis Jahresende
nicht weiter erhohen. Das
sicherte jetzt der Papier-
hersteller zu. Damit wolle
das Unternehmen Unsi-
cherheiten in der Liefer-
kette vermeiden. Fir die
Kunden soll damit das
geschaftstrachtige vierte
Quartal besser kalkulier-
bar werden, so Sappi.

RTL DEUTSCHLAND
Beef wird
eingestampft

Die Liste der von RTL-
Group-CEO THomAs
RABE eingestellten Maga-
zine des fritheren Ver-
lagshauses Gruner + Jahr
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wird langer. Bisher fielen

mehr als 20 Magazine
dem Rotstift zum Opfer.
Jetzt soll auch das Food-
Magazin Beef eingestellt
werden. Und das trotz
einer Auflage von 45.000
Exemplaren und 25.000
Abos. Die letzte Ausgabe
des preisgekronten Man-
ner-Koch- und Grillmaga-
zins mit Kultstatus soll im
Oktober 2023 erschei-
nen.

Der Titel 17 Freunde geht
jedenfalls wie erwartet an
den Spiegel Verlag, der den
Mehrheitsanteil von 51%
an dem FuRball-Magazin
tbernimmt.

Nachdem die Ubernah-
me des Kunstmagazins
Art durch den Spiegel-Ver-
lag geplatzt ist, verbleibt
der Titel im Magazinport-
folio von RTL.

NPG UBERNIMMT
Schwabisches
Tagblatt

Die Neue Pressegesellschaft
GmbH, Ulm, wird vorbe-
haltlich der kartellrechtli-
chen Freigabe des Kartell-
amts mit Wirkung zum 1.
Januar 2024 samtliche
Anteile des Verlags Schwd-
bisches Tagblatt GmbH in
Tibingen tibernehmen.
Die Neue Pressegesellschaft
ist bereits seit 19 Jahren
Minderheitsgesellschafte-
rin des Tiibinger Verlags.

ARCUS CAPITAL

MEHRHEIT AN DER AZ
DRUCK UND DATENTECHNIK

Die Beteiligungsgesellschaft Arcus Capital AG aus Miinchen erwirbt gemeinsam mit
dem Portfoliounternehmen Pinsker Druck und Medien GmbH die Mehrheit an der AZ
Druck und Datentechnik GmbH aus Kempten.

Das Allgduer Unternehmen wurde 1998 als 100%-iges Tochterunternehmen des
Allgéuer Zeitungsverlages gegriindet und hat sich seither zu einem der erfolgreichs-
ten Spezialdruckhauser Deutschlands entwickelt. Produziert werden als Verlags-
dienstleister und Partner der Industrie Biicher, Bildbande, Broschiiren, Kunstka-
lender und andere hochwertige Geschaftsdrucksachen. Mit rund 150 Mitarbeitern
erwirtschaftet die AZ Druck und Datentechnik einen Jahresumsatz in zweistelliger
Millionenhohe.

Die mehrstufige Druckerei aus dem Allgdu ist bereits das flinfte mittel-
standische Druckunternehmen aus Stiddeutschland, das Arcus Capital
AG in sein Portfolio integriert: »Die AZ Druck und Datentechnik ent-
' spricht zu 100 Prozent unseren Vorstellungen eines gesunden und

profitablen Druckunternehmens. Zudem gibt es Gemeinsamkeiten
mit den anderen Unternehmen aus unserer Print-Gruppe, weshalb wir Kompe-
tenzen biindeln und Synergien freisetzen konnen, sagt STeran EistoLp, CEO der
Arcus Capital AG.
»Wir haben uns flr die Kooperation mit Arcus und Pinsker entschieden,
um den nachsten Schritt in der Entwicklung unseres Unternehmens zu
machen. Arcus bringt ein funktionierendes Netzwerk aus der Druckin-
dustrie sowie ein tiefes Verstandnis der heutigen und zukiinftigen Be-
flrfnisse der Kunden mit. Das war fiir uns ein entscheidendes Argu-
ment, erldutert GONTHER HARTMANN, Geschaftsfihrer der Kemptener AZ Druck
und Datentechnik GmbH.

GESCHRUMPFTE PRIVATVERMOGEN
Der weltweite Wohlstand geht um 2,4% zurtick —
Schweizer sind Spitzenreiter

Bildquelle: Getty Images

Laut Global Wealth Report ist das weltweite Privatvermogen erstmals seit 2008 ge-
schrumpft. Damals war die Bankenkrise, heute ist Krieg und Inflation. Das Privat-
vermogen ist jedenfalls seit vergangenem Jahr um 2,4% auf 454 Billionen US-
Dollar gesunken. Die Schweiz liegt bei den Privatvermdgen (brigens weiterhin
ganz vorn: Pro Person liegt der Durchschnittswert bei 685.000 $. Darin ist neben
Geld und Wertpapieren auch der Immobilienbesitz enthalten. In Deutschland sind
es 256.000 $. Und wie das bei Durchschnittswerten beim Wohlstand so ist, gibt es
auch Menschen, die von solchen Betragen meilenweit entfernt sind.
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eCO=

AGFA
OFFSET SOLUTIONS
HEISST JETZT ECO3

NEUER NAME.
DERSELBE GROSSARTIGE WERT
UND SERVICE.

ECO3 (ehemals Agfa Offset Solutions) ist ein weltweit fiihrender

Anbieter von Druckvorstufensystemen fiir die Druckindustrie. Akzidenz-, YO U
Zeitungs- und Verpackungsdrucker verlassen sich auf uns, denn wir

bieten das umfassendste Angebot an integrierten Losungen, P R I N T
von Druckplatten und Computer-to-Plate-Systemen tiber Workflow- und °

Druckmanagementsoftware bis hin zu Chemikalien fiir den Drucksaal. W E

Unsere Losungen sind so konzipiert, dass sie in jeder Phase des
Druckprozesses héhere Produktivitdt, niedrigere Kosten und CA R E
umweltfreundlichere Ergebnisse liefern. °

www.ECO3.com




BUCHHANDEL

STAGNATION AUF
HOHEM NIVEAU
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mehr als im Vorjahr und etwa 4
Mrd. € umgesetzt, was knapp
42% des Gesamtumsatzes ent-
spricht. Der Umsatz im Internet-
buchhandel, zu dem auch das
Online-Geschift der Handler
zahlt, ging dagegen um 12,6%
zuriick.

Der Umsatz mit E-Books wuchs
2022 nach einem voriibergehen-
den Anstieg wahrend der Pande-
mie nicht weiter und stagnierte
mit —0,2%. Damit entfielen im
vergangenen Jahr 6,0% der Um-
satze auf dem Publikumsmarkt
(ohne Schul- und Fachbiicher)
auf E-Books. 3,0 Millionen Men-
schen kauften E-Books, das sind
rund 400.000 weniger als 2021.
Demgegeniiber ist das Horbuch

Vor-Pandemie-Jahr 2019 um
35,2% gestiegen: von 2021 auf
2022 um 6,6%.

Aus europdischer Sicht ist
Deutschland einer der wichtigs-
ten Markte fir den Handel mit
Biichern. 2021 betrug der Ge-
samtumsatz im Buchmarkt in
Europa laut der Federation of Euro-
pean Publishers etwa 24 Mrd. €,
wovon etwa 41% auf die Bun-
desrepublik entfielen. Auch hin-
sichtlich der Verlage mit den
hochsten Umsdtzen ist Deutsch-
land ein globaler Player: 2021 lag
Bertelsmann mit einem Umsatz
von 4,1 Mrd. € auf dem dritten
Platz weltweit hinter den US-
Verlagen RELX Group und Thom-
son Reuters.

Nach den Zahlen des Barsenverein
des Deutschen Buchhandels wurden
im Buchhandel 2022 lber samtli-
che Vertriebswege etwa 9,4 Mrd.
€ umgesetzt. Zwar lagen die Um-
satzzahlen im Pandemiejahr 2021
mit 9,63 Mrd. € hoher, doch hat
Corona das Geschaft mit Bi-
chern nicht nachhaltig belebt.
Noch zwischen 2010 und 2018
war der Umsatz des Buchhandels
ricklaufig, die Einnahmen fielen
vom Héchststand von 9,73 Mrd.
€ um 600 Mio. € auf 9,13 Mrd. €
im Jahr 2018. Im Jahr 2021 konn-

von 2010 erreichen, was auch
den Ausgangsbeschrankungen
wahrend der Pandemie geschul-
det sein diirfte, die nahezu jede
Art des heimischen Medienkon-
sums angekurbelt hatten.

2022 gingen die Umsdtze im
Buchhandel um knapp 2% zu-
riick. Die groBten EinbuBen gab
es beim Versandbuchhandel
(-28,1%), bei Buchgemeinschaf-
ten (-23,8%) und im Internet-
handel (—12,6%).

Der ortsgebundene Sortiments-
buchhandel hingegen scheint
wieder zu florieren. 2022 wurden

weiter auf Wachstumskurs. Der
Umsatz ist im Vergleich zum

BUCHHANDELSUMSATZ DEUTSCHLAND

te der Buchmarkt allerdings
nahezu wieder das Rekordhoch

in den Ladengeschaften 5%

Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels, 8-2023.

KONJUNKTUR SEPTEMBER
STABIL AUF
NIEDRIGEM NIVEAU

Im September bewerteten die vom ifo Institut
befragten Entscheider ihre Geschaftslage bes-
ser als im Vormonat. Analog dazu stiegen
auch die Erwartungen hinsichtlich der Ge-

schaftsentwicklung der nachsten sechs Mona-
te an. Die Werte flr das Geschaftsklima stei-
gen daher gegeniiber dem Vormonat an.

Der Geschéftslageindex brach im September
zwar den Negativtrend der letzten drei Mo-
nate, lag jedoch weiterhin unter dem Vorjah-
resniveau. 53% bewerteten die Geschiftslage
ihres Unternehmens im September als neu-
tral, 16% positiv und 31% negativ.

Gepragt wurden die Beurteilungen von den
weiterhin geringen Auftragsbestinden und
einer Verschlechterung der Ertragslage. 56%
bewerten ihre Auftragslage im September als
zu gering ein, wahrend 42% eine neutrale Be-
wertung abgaben. Zusitzlich belastetet die
Ertragslage die Druckereien.

Die Erwartungen hinsichtlich der zukiinftigen
Geschaftslage stiegen im September. Jedoch
gaben nur 10% Unternehmen an, eine signifi-
kante Besserung ihrer Geschaftslage in den
ndchsten sechs Monaten zu erwarten. 53%
gingen von einer gleichbleibenden Lage aus,
wahrend 37% mit einer Verschlechterung
rechnen.

59% der Betriebe erwarten eine gleichblei-
bende Produktionstatigkeit in den nachsten
drei Monaten, wahrend 26% sinkende Pro-
duktionszahlen erwarten. Auch die Kostensi-
tuation der Betriebe ist weiterhin angespannt
und dirfte die Gewinnmargen der Betriebe
weiter belasten.

> www.bvdm-online.de/kt



ELEFANTENHOCHZEIT
Smurfit Kappa und Westrock
fusionieren

Der irische Verpackungshersteller Smurfit Kap-
pa und sein US-Rivale Westrock haben ihre
Fusionsabsichten bestatigt. Der grote euro-
pdische und das zweitgroBte US-Verpa-
ckungsunternehmen planen demnach eine
Fusion zu einem neuen Verpackungsriesen.
Der neue Konzern waére nach Umsatz die
Nummer eins der Branche.

Smurfit Kappa und WestRock erzielten in den
letzten zwolf Monaten zusammen einen Um-
satz von rund 34 Mrd. US-Dollar. Der neue
Konzern Smurfit Westrock werde seinen welt-
weiten Hauptsitz in Dublin haben und an der
New Yorker Borse notiert sein.

UBERNAHME
Durst verstarkt nachhaltige
Drucklosungen mit Aleph

Die Durst Group, Hersteller digitaler Druck-
und Produktionslésungen, hat Aleph SrL, den
Vorreiter von nachhaltigen digitalen Losun-
gen fiir Textilien und Innen- und AuRendeko-
rationen, Ubernommen. Mit diesem Schritt
will die Durst Group ihre Position bei wasserba-
sierten nachhaltigen Drucktechnolgien aus-
bauen.

Im Jahr 2000 in Lurate Caccivio (Como) ge-
griindet, hat Aleph in den letzten 20 Jahren
den Weg von einer Softwarefirma und Anbie-
ter von Verbrauchsmaterialien flr die Textil-
industrie zum Hersteller innovativer digitaler
Drucksysteme mit wasserbasierten Technolo-
gien durchlaufen. Heute erwirtschaftet das
Unternehmen mehr als 60% seines Umsatzes
auRerhalb von Italien in tiber 20 Landern.

In den letzten Jahren haben die Markte fir di-
gitale Drucktechnologien mit wasserbasierten
Tintenanwendungen ein rasantes Wachstum
erlebt, das durch die steigende Nachfrage
nach umweltfreundlichen und individualier-
baren Produkten verstarkt wird. Um diesen
Marktrend gerechtzuwerden, sind nicht nur
Hochleistungs-Drucksysteme mit umwelt-
freundlichen  Tintensystemen notwendig,
sondern auch umfangreiche Prozess-Kentnis-
se und integrierte Softwareldsungen, die bei-
de Unternehmen durch den Zusammen-
schluss zusammenfihren.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

SHORTCUTS

Der Heraeus-
Konzern verdufSert
sein Spezialgeschdft
Heraeus Noble-
light an die US-
amerikanische
Excelitas Tech-
nologies Corp. in
Massachusetts.
Heraeus Noblelight
ist einer der Tech-
nologieftihrer fiir
Lichtquellen im
Wellenldngenbereich
von Ultraviolett bis
Infrarot. Der
offizielle Abschluss
der Transaktion wird
zum Jahresende
2023 erwartet.

Die Durst Group
baut ihre Partner-
schaft mit Omet,
einem Hersteller von
Etikettendruckma-
schinen, aus. Das
kiinftige Durst-Port-
folio bei Etiketten
und Verpackungen
wird um Hybrid-
drucksysteme erwei-
tert, die die Unter-
nehmen gemeinsam
entwickeln und
herstellen wollen.

Wien bleibt im
Rahmen der Neu-
ausrichtung der
Heidelberger
Druckmaschinen
AG weiterhin der
Hub fiir die Region
>Eastern Europe«
und steuert von dort
die Geschdfte mit
Druckmaschinen und
Verbrauchsmaterial
sowie den Service.

SUCHMASCHINEN

SEIT 25 JAHREN WIRD

GEGOOGELT

Als Google am 4. September
1998 gegriindet wurde, waren
damals noch eher spérliche
Online-Informationen vorwie-
gend Uber Katalogseiten wie
Yahoo erschlossen, die dhnlich
wie ein Branchenbuch funktio-
nierten.

Dagegen war die Idee der
Google-Griinder LARRY PAGE
und SERGEY BRIN revolutionar:
Sie hielten Treffer fir relevan-
ter, wenn es flr sie mehrere
Verlinkungen gibt. Auch wenn
PaGEe und BriN lange auf Geld-
geber fiir die als >Spinnereic
abgewertete Idee warten
mussten, schlug die Suchma-
schine schnell zuvor populare
Programme wie AltaVista.
Heute kommt Google bei den
Suchmaschinen auf einen
Marktanteil von rund 91% in
Deutschland, weit vor dem
zweitplatzierten Angebot Bing
von Microsoft (5%). Weltweit
liegt der Marktanteil aktuell
bei rund 92%. Mittlerweile
gehen bei Google rund 3,5 Mil-
liarden Suchanfragen am Tag
ein.

Aus der Suchmaschine ist in
den vergangenen 25 Jahren
ein Konzern unter dem neuen
Namen Alphabet entstanden,
der nicht nur Informationen
im Internet auffindbar macht,
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sondern auch Cloud-Dienste

anbietet, ein Smartphone-
Betriebssystem entwickelt hat,
Hardware produziert und vie-
les mehr.

Die Suchmaschine ist nach wie
vor das Kernprodukt des Kon-
zerns. Nur, wie lange noch?
Wir kénnen heute Sprachas-
sistenten befragen und Chat-
bots geben Antworten. Da
stellt sich schon die Frage, ob
Suchmaschinen in Zukunft
noch den Stellenwert behal-
ten, den sie heute haben, da
sich unser Suchverhalten und
auch die Erwartungen veran-
dern.

Kiinstliche Intelligenz kénnte
dazu fiihren, dass wir in eini-
gen Jahren keine Stichworte
mehr in Suchmasken eingeben
und uns durch Ergebnis-Links
klicken, sondern einer Kl eine
konkrete Frage stellen und
eine ausfihrliche Antwort mit
Quellenhinweisen erhalten,
ohne im Internet zu surfen.

BEHERRSCHEND

92% A

el

ind es 97%.

Quelle: Bitkom




ONLINEPRINTERS
sBester Online-
Hander«

Zufriedene Kunden ha-
ben Onlineprinters erneut
zum >Besten Online-
Handler< in der Kategorie
sDruckereien< gewihlt.
Die Auszeichnung des
Handelsblatt wiirdigt he-
rausragende Leistungen
im Bereich des E-Com-
merce und unterstreicht
die Position von Online-
printers in der Online-
Druckindustrie. Sie wird
jahrlich an Unternehmen
verliehen, die in ihrem
jeweiligen Bereich Spit-
zenleistungen in Bezug
auf Qualitat, Kundenser-
vice und Innovationskraft
erbringen.

STUDIE
Multichannel
stagniert

Der Wachstumstrend im
Multichannel-Marketing
stagniert erstmals seit
Jahren, allerdings auf ho-
hem Niveau. So setzen
weiterhin rund zwei Drit-
tel der Unternehmen auf
digitales Marketing tiber
eine Vielzahl von Kana-
len. Der Deutsche Dialog-
marketing Verband e. V.
(DDV) hat in Kooperation
mit absolit Dr. Schwarz
Consulting die Studie »>Di-
gital Marketing Bench-
marks 2023« herausgege-
ben, die Einblicke in die
Digital- und Dialogmarke-
tingpraxis von liber 5.000
Unternehmen aus der
D/A/CH-Region gibt.
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KOMMUNIKATION

Wochenzeitungen sind fiir
viele unverzichtbar

Zwei Drittel der Verbraucher lesen wo-
chentlich kostenlose Wochenzeitungen.
Diese Blatter seien ein reichweitenstar-

kes Tragermedium flr die Angebots-

kommunikation. Das sind Ergebnisse aus

dem neuen Prospektmonitor von IFH
Media Analytics.

Fir sie wurden im ersten Quartal 2023
in einer reprasentativen Onlinebefra-
gung 1.260 Konsumenten mit verschie-
denen HaushaltsgroBen und -nettoein-
kommen befragt. Eine kostenlose Wo-
chenzeitung ohne beiliegende Prospek-

te ist demnach fiir viele Menschen kaum

denkbar: 51% geben an, dass sie die kos-
tenfreie Zeitung im Briefkasten vermis-
sen wirden, falls sie nicht mehr erschei-
nen sollte. Bei Familien mit Kindern
(58%) und Alleinerziehenden (63%) ist
das Interesse an kostenlosen Wochen-
zeitungen aus dem Briefkasten noch
ausgepragter.

Auch das Zusammenspiel von einem
redaktionellen Tragermedium mit Print-
prospekten trifft auf Zustimmung:
Knapp zwei Drittel bevorzugen eine im
Anzeigenblatt gebiindelte Zustellung
anstatt des losen Empfangs von Pros-
pekten. Und 30% empfinden Prospekte
als glaubwiirdiger, wenn sie von redak-
tionellem Inhalt begleitet sind.
Geschatzt werden in erster Linie lokale
Inhalte (65%), aber auch Informationen
zu Produkten und giinstigen Angeboten
(47%) und die beiliegenden Prospekte
(41%). Die wochentliche
Zustellungsfrequenz trifft bei 60% auf
Zustimmung, ebenso die Zustellung am
Freitag (34%) oder Samstag (44%).

SERVICES
Personliche
Betreuung

Digitalisierung fihrt
zu mehr Self-
Service-Angeboten,
die den Alltag an
vielen Stellen ver-
einfachen und einige
Prozesse auch be-
schleunigen - von
der Buchung eines
Tickets bis hin zu
komplexen Ver-
tragsabschliissen.
Doch was viele als
Vereinfachung
sehen, ldsst andere
zdgern: Gerade im
Servicebereich wird
der personliche
Kontakt bevorzugt.
Laut einer Umfrage
des Telekommu-
nikationsanbieters
Freenet AG spre-
chen sich 62,1% fiir
eine personliche
Betreuung aus. Bei
komplexen Ver-
trdgen sind es sogar
74,7%, die eine
personliche Bera-
tung wiinschen.
Der Faktor Mensch
ist den Deutschen
also auch im Zeit-
alter der immer
weiter voran
schreitenden
Digitalisierung
wichtig.

Quelle: Freenet AG
I
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GEWINNER

Gestaltungswettbewerb
flr Auszubildende

Ob auf Bahnhofen, an Bushaltestellen
oder am StraRenrand: Die Vermieter
von Werbeflachen versuchen, mit Pla-
katen Werbekunden zu gewinnen. Zu
sehen sind meistens Plakate wie »Hier
konnte lhre Werbung stehen«.

Die Aufgabe flir die Auszubildenden
der Druck- und Medienwirtschaft war
es daher, ein Plakat zu gestalten, das
Werbekunden davon (berzeugt, mit
ihrer Werbung auf Plakatflachen Auf-
merksamkeit und ihre Zielgruppe er-
reichen zu kénnen.

Der 1. Platz ging an JessicA BAIER, im
ersten Ausbildungsjahr bei der Form-
rausch GmbH in Koblenz. Sie erhilt ein
Preisgeld von 750 €.

+

+ a
o HLEINER SCHRIT,

) /
Auch wenn die Jury die kreative Idee
lobte, den Schritt zur Werbung auf
Werbeflachen an etwas so GroRarti-
ges und Erfolgreiches wie die Mond-
landung anzulehnen, liegt das Plakat
der Zweiplatzierten AILEEN-SARAH

LIEHMANN, im zweiten Ausbildungs-

jahr bei der Union Betriebs-GmbH in
Rheinbach, in unserer Redaktion ganz
vorn. Es greift die Vorliebe vieler Wer-
ber fir Online-Kommunikation auf
und présentiert selbstbewusst eine
noch bessere Losung: Print. Gleichzei-
tig wird ein konkreter Nutzen in Aus-
sicht gestellt: Die Reichweite erhéhen.
Die Gestaltung ist enorm reduziert
und genau dadurch gelingt es, kon-
zentriert und zu 100% die Botschaft
zu transportieren.



Nehmen Sie an den

Bewerben Sie
sich jetzt!
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DIE ROLLE VON PRINT IN DER ZUKUNFT
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»Print flihrt mehr und
mehr ein trauriges
Schattendasein, gestrig,
ungeliebt, hilflos, ver-
nachlassigt.

Die Professionals haben
sich in Richtung Digital
Communication abge-
wendet, Vorbilder und
Ausbilder in puncto Print
Expertise verschwinden
auf das Altenteil, wiirdige
Nachfolger wachsen nicht
nach. Wie auch?
Unternehmen stampfen
ihre Business Reports
zugunsten digitaler
Formate ein. Die letzten
Printobjekte landen in den
Werbeagenturen auf den
Tischen von lustlosen und
iberforderten Junioren,
die in dieser Arbeit weder
SpaRB noch Perspektive
erkennen konnen. Und der
dringend notwendige
Support der tiberlasteten
Chefs bleibt groBtenteils
aus.

Die Resultate bekommen

wir heute serviert.«

Schreibt Michael Bilek im Intro
seines Dossiers sReklamiker«<

(siehe auch nachste
Seite).
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Aber ist es wirklich so
schlimm? Gibt es denn
keinen hoffnungsvollen
Ausblick mehr in der
Agenturszene und in
Print?

Doch.

Alle zwei Jahre veran-
stalten der Verband
Druck- und Medien Bayern
und das Team des
Grafikmagazin die Druck
und Design Konferenz.
Im Fokus stehen die Lei-
denschaft fiir Papier und
herausragende Print-
produkte, die Belange
und Herausforderungen
der Druck- und Medien-
industrie sowie ein opti-
mistischer Blick in die
Zukunft der Kommuni-
kationsbranche.

»Wir vom Grafikmagazin
kennen den Wert nach-
haltiger, effizienter Kom-
munikation auf und mit
Papier. Wir gehen der
Frage nach, warum in
Zeiten der datengetrie-
benen Produkt- und Ar-
beitswelten gerade Krea-
tivitat und Print eine sehr
erfolgversprechende und
zukunftsweisende Rolle
zufallt.«

Dazu eingeladen sind
Kreative, Marketingex-
perten, Druck- und
Papierbegeisterte, um
Vortrage zu diesem und
weiteren Themen zu
erleben und zu diskutie-
ren.

Im Ambiente von Die
Macherei Miinchen ist viel
Raum zum Austausch
und Networking auch bei
der ausgezeichneten
kulinarischen Verkosti-

gung.

Dienstag, 17. Oktober
ab 9:30 Uhr — Frihstiick
10:30 bis 10:45 Uhr — BegriiBung

10:45 bis 11:30 Uhr — Keynote:
DoMmiINIK WICHMANN, Looping Group
Uber die Relevanz des Gedruckten in
digitalen Zeiten

11:30 bis 12:15 Uhr — Keynote:

KRISTIN JANOSCHKA, Peter Schmidt Group
Wandel erfordert Wertschdtzung:

Warum Marken gerade jetzt durch Design
Ndhe aufbauen miissen — und welche Rolle
Print dabei spielt

12115 bis 12:30 Uhr — Keynote:

MAGNUSs GEBAUER, MedienNetzwerk Bayern
Chancen durch Anpassungsfahigkeit:

Die wichtigsten Trends fiir die Druck- und
Medienbranche

13:35 bis 16:45 Uhr — Workpanels mit:
Tim ROTTER, IAN In A Nutshell,

MAREN MARTSCHENKO, Markenberaterin,
JULIA ScHOLZ-KOBERLEIN, Kontextlab,
MicHELLE JAROSCH und HELENA STROHL,
Brand Design,

MicHi HumL und ANDREAS ULLRICH, The
Happy Club.

16:45 bis 17:15 Uhr — Keynote:

LoreNz BokeaLl, Atelier fiir Siebdruck
Mal umgekehrt: auf Schwarz Rot, Griin
und Blau drucken ergibt Weif3

Wann? 17. Oktober 2023

Wo? Die Macherei Miinchen

Preis? Tickets ab 133,— Euro (Angebot
fir Studierende ab 74,— Euro erhdltlich).

> www.druckunddesign.org
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Das Internet ist nicht schuld.
Das Marketing war’s.

M an muss sich Zeit nehmen, um das Werk durchzulesen/
durchzublittern. Darin sinniert MicHAEL BILEK (iber ver-
lorene Qualitidten und Tugenden von Sprache, Stil, Handwerk
und Esprit in der Werbebranche und pladiert fiir Respekt vor
Konsumenten, flir Verantwortung gegentiber der Gesellschaft
und vor allem fiir Kreativitdt und Qualitidt der Werbung.

Nach Jahrzehnten als leidenschaftlicher Werber zoomt der Au-
tor nahe an das »goldene Zeitalter der Werbung¢ heran. Er blickt
auf fahige Kopfe, grofle Projekte und Kampagnen und auf alles,
was hinter guter Werbung steckt an Mut, Strategie und Talent,
an Graphik, Textarbeit und Fotografie.

Gestalterisch spiegelt das hochwertige Hardcover-Buch die
Qualitat des Inhalts wider. Erstklassig in der Verarbeitung, er-
fiillt es Seite fiir Seite die Kriterien exzellenter Buchgestaltung
und Typografie (auch wenn das Lesen durch den Bund gele-
gentlich Miihe bereitet).

Das Buchprojekt erzihlt von einer Branche, die sich radikal ver-
andert hat und glaubt, Print transformieren zu miissen. M1cHA-
EL BILEK stellt dabei das Verblassen von Qualititen und Tugen-
den in Bezug auf Sprache, Stil, Handwerk und Esprit fest. Es
geht ihm dabei um die Wiirdigung geradezu entsorgter Grund-
prinzipien.

Deshalb ist Reklamiker kein versohnliches Buch, das nach dem
Motto »Frither war alles besser< schmunzelnd einen Backstage-
Spaziergang auf der Werbebiihne der 1960er-Jahre (und folgen-
der) macht. Es ist ein akkurat konzipiertes Werk, das die Wer-
beszene und ihre Macher iiber 50 Jahre dokumentiert, ein
lehrreicher Reklamiker, der den heutigen Werbe- und Marke-
tingprofis und deren Kunden bis hinein in die Chefetagen die
Levitten liest. Genau so wie das Buch mit dem Vorwort von
JOCHEN PLACKING beginnt:

»DAS GOLDENE ZEITALTER DER KLASSISCHEN WERBUNG IST VORBEL
50 Jahre hat es gedauert. Nach dem Krieg musste sich die Wer-
bung von Propaganda und Reklame erst einmal emanzipieren.
Das gelang circa 20 Jahre spater. [..] Sensationelle Kampagnen
wurden geboren. Produkte, denen man wenig Erfolg prognosti-
ziert hatte, wurden Welterfolge durch intelligente, kreative Po-
sitionierungen. Es war nicht notig, den Verbraucher mit Rekla-
me zu fluten — ein guter Gedanke konnte Millionen Werbemark

einsparen. Aber dazu gehorte Mut auf beiden Seiten. Auf der

des Kunden und auf seiten der Agenturen. Denn neue Gedan-
ken konnte man nicht testen. Viele der groflen Kampagnen wur-
den trotzdem gemacht. Und wurden grof3e Erfolge: zum Beispiel
Ritter Schokolade, VW Kifer oder Fiat Panda. [...] Das dnderte sich
mit der Einfiihrung des Marketings als Management-Funktion.
Die Generation >Slim-Fit« wurde geboren — junge Product-Ma-
nager mit roten Nielsen-Berichten unter dem Arm. Diese Pro-
duct-Manager hatten keine Ahnung von lateralem Denken, von
Typografie, Fotografie, Layout, Sprache, kurz, vom Handwerk
des guten Werbens. Auflerdem hatten sie keinen Humor. Sie
kannten nur Zahlen. Marktforschungs- und Absatzzahlen.

Und das Internet hat die klassische Werbung gekillt, denn das
Internet transportiert nur das, was man ihm sagt. Die Bibel ge-
nauso wie Porno. Die Werbung verkam also vom positionieren-
den grofien Gedanken zum Erfiillungsgehilfen.«

Das sollte zum Uberdenken der eigenen Verhaltensweisen an-
regen. Darauf lenkt MicHAEL BiLEk den Blick. Mit einem nicht
nur an Seiten starken Dossier.

»Und so sprechen wir hier REKLAMIKER. EIN DOSSIER.

nicht tber die digitale Trans- MicHAEL BILEK

formation oder den Verlust 560 Seiten, Format 28 x 25 cm

von Print, ist da zu lesen und
Hardcover, Fadenheftung

weiter. »Wir sprechen {iber

den Verlust von Intellekt und 3299 Euro

Augenhéhe.« ISBN 978-3-9820769-1-1

‘ edition mixtumcompositum

> www.reklamiker.de
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yStarkmacher«
fur Print

Das Jahresmagazin des Verbandes Druck und Medien Bayern (VDMB) fokussiert sich
in diesem Jahr auf die >Starkmacher< der Druck- und Medienbranche. sStarkmacher«< — das sind
laut VDMB erfolgreiche Unternehmerpersonlichkeiten, die der Branche ein gesicht geben -
aber auch die starke Gemeinschaft des Verbandes.

Text VDMB, Fotos Verena Rembeck

D azu erzihlt der Verband die Ge-
schichten von vier Personlichkeiten,
die auf ganz unterschiedliche Weise in der
Print-Branche erfolgreich sind. So erklart
Chef der Rol-
lenoffsetdruckerei Fr. Ant. Niedermayr in Re-
gensburg, warum eine hocheffiziente in-
dustrielle Fertigung nicht ohne Umwelt-

JOHANNES HELMBERGER,

schutz auskommt und warum er sein Un-
ternehmen konsequent nachhaltig ausrichtet.

Die Leserinnen und Leser erfahren, wie ANNA RUH-
LAND, Geschaftsfiihrerin von MyPoster, das Beste aus
den Welten eines Start-ups und eines Familienun-
ternehmens vereint und welche Recruiting-Hebel sie in
Bewegung setzt, um dem Fachkraftemangel entgegenzu-
wirken.

Es wird KersTIN DENZzLER, Geschaftsfiihrerin des Fiirther Druck- und
Veredelungsspezialisten effektiv  Druck+Veredelung, vorgestellt. Sie
brennt fiir auBergewohnliche Druckprodukte und ist mit ihrem Team
immer auf der Suche nach der perfekten Kombination von Papier,
Druck und Veredelung. Somit war sie auch die Richtige, um den Um-
schlag des Jahresmagazins zu produzieren.

Auch PETER WIESENDANGER liebt Print in allen Facetten, ist passio-
nierter Netzwerker und mit seinem Unternehmen Wiesendange medien
immer mittendrin. Und er liebt die Herausforderung, Produkte zu
realisieren, an die sich sonst keiner heranwagt. Fiir den VOMB Grund
genug, ihn mit der Produktion seines Jahresmagazins zu beauftragen.

Optisch, haptisch und
inhaltlich stark

Das Magazin uberzeugt auch in
diesem Jahr nicht nur inhaltlich,
sondern auch gestalterisch und
produktionstechnisch. »Nicht zu-
letzt soll unser Jahresmagazin wie
immer auch ein Blickfang sein,
zeigen, was Print kann und mit
Optik, Haptik und Inhalt iber-
zeugen«, so HOLGER BuscH,
Hauptgeschaftsfiihrer des VDMB.

»Als Vertreter der bayerischen Druckereien wissen wir um die
ungebrochene Faszination eines gut gemachten Druckpro-
dukts. Dass Print die Menschen im wahrsten Sinne des Wortes
so bertihrt wie kein zweites Medium wollen wir jedes Jahr
auf's Neue mit einem auBergewohnlichen Jah-
resmagazin unter Beweis stellen«.
Fiir sein Jahresmagazin, das in der Vergangenheit
immer wieder mit den unterschiedlichsten
Branchenpreisen wie dem Red Dot Design-, dem
MediaV- oder dem DruckesrMedien-Award aus-
gezeichnet wurde, hat das Kommunikations-
team des VDMB auch dieses Mal keine
Miihen gescheut. So war die Produktion des
Jahresmagazins 2023 eine Gemeinschaftsarbeit mehre-
rer Druckereien. Wiesendanger medien verantwortete den Druck und
die Gesamtkoordination, effektiv Druck+Veredelung das Cover, das
Schieberitsel in der Heftmitte produzierte Elanders Kaisheim und ge-
bunden wurde das Magazin von der Josef Spinner Grofbuchbinderei als
Flatbook.

Ein kraftvolles Printprodukt

Das Wendeheft mit offener, zweifarbiger Fadenbindung lberzeugt
mit feinen Gmund-Papieren und anspruchsvollen Drucktechniken. Die
Portraits der >Starkmacher< wurden zunachst schwarz gedruckt, bevor
sie cellophaniert und anschlieBend noch einmal mit silberner Farbe
Uberdruckt wurden - so entsteht ein beeindruckender 3D-Effekt. Ver-
edelt wurde das Magazin mit Blindpragungen auf dem Cover, mehre-
ren Effektstanzungen, einem ein-
zigartigen  zweifarbigen  Farb-
schnitt und einem aufwendig
konstruierten Funktionsratsel in
der Heftmitte. Im neuen Corpo-
rate Design der Verbande Druck
und Medien gestaltet, ist das Jah-
resmagazin 2023 damit ein echter
Hingucker und ein kraftvolles

Printprodukt.
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Museum
fur
Druckkunst
Leipzig

Kulturerbe
Drucktechnik
Erleben

druckkunst-museum.de

Tragen Sie dazu bei, die Drucktechniken

, ; =
zu bewahren und Iebendlg zu vermltteln! f_—; |mm81’8ri8”88 gll.'l-lr:rdaegs:nrlr:anen Verzeichnis
S pe ] d en kO nto: @ I-I-u re rb e Kiinstlerische Drucktechniken des

Hochdrucks, Tiefdrucks, Flachdrucks,
IBAN DE92 8605 5592 1100 3969 14

Wissen. Kénnen. Weitergel ben. Durchdrucks und deren Mischformen
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125 JAHRE DRUCKMASCHINENBAU
IN SACHSEN

Koenig @ Bauer

H ervorgegangen ist das
Werk in Radebeul aus der
Dresdner Schnellpressenfabrik, die
JosepH Hauss und ALFRED SPAR-
BERT 1898 auf der Blasewitzer
StraRe in Dresden griindeten.
Schon zwei Jahre spater erfolgte
die Umsiedlung nach Brockwitz
und 1911 nach Radebeul-Naun-
dorf, wo sich auch heute noch
der Firmensitz befindet.

Von Anfang an erregte das
Unternehmen mit innovativen
Losungen auf dem Weltmarkt
Aufsehen. Es begann mit einer
»Vorrichtung zur Bewegung des
Druckfundaments von Schnell-
pressent, dem sogenannten
Planetenantrieb, der tiber Jahr-
zehnte namensgebend flir die
Produkte und ab 1938 auch fir
das ganze Unternehmen wurde.
1932 lieferte Planeta die erste
Vierfarben-Bogenoffsetmaschine
der Welt.

1965 entwickelten die Radebeu-
ler Druckmaschinenbauer die
Aggregatbauweise fiir Bogenoff-
setmaschinen. Diese Bauweise
hat sich herstelleriibergreifend
durchgesetzt und ist im Druck-
maschinenbau bis heute Stan-
dard.

Neueste Entwicklungen, mit
denen Koenig & Bauer im Bogen-
offset international erfolgreich
ist, sind Automatisierungslosun-
gen wie DriveTronic SIS (ziehmar-
kenfreie Anlage), vollautomati-

Das erste Werk des Druckmaschinenherstellers in Radebeul-Naundorf.

sche Druckplattenlogistik und
Digitalisierungslésungen fiir die
Branche. In vielen Formaten sind
die Rapida-Bogenoffsetmaschi-
nen heute die leistungsstarksten
der Welt und >Ristzeitweltmeis-
ter<.

In 125 Jahren Standortgeschichte
galt es natiirlich auch, Tiefen zu
iberwinden. Dazu gehorten zwei
Weltkriege, Inflation, mehrere
Wahrungsumstellungen, die
Planwirtschaft in der DDR, der
nachfolgende Unternehmens-
umbau auf marktwirtschaftliche
Verhdltnisse sowie die verhee-
rende Elbeflut 2002. Immer wie-
der stand die Belegschaft zu ih-
rem Unternehmen — mit Herz-
blut, Geschick und vielen guten
Ideen, mit denen sie den grafi-
schen Maschinenbau voranbrin-
gen.

Komplettldsungen fiir
Verpackungen

Das Koenig €7 Bauer-\Werk in
Radebeul steht heute innerhalb
der Unternehmensgruppe fiir
weit mehr als den klassischen
Bogenoffset im Akzidenzdruck.

Hier biindeln sich auch alle Akti-
vitdten des Konzerns flr einen
durchgangigen Workflow in der
Verpackungsproduktion. In Ra-
debeul werden heute unter an-
derem Rotationsstanzen auf Ba-
sis der Offset-Technik gebaut.
Flachbettstanzen liefert die
Tochtergesellschaft Koenig e
Bauer Iberica in Barcelona. Hinzu
kommen Faltschachtelklebeanla-
gen von Koenig & Bauer Duran
aus Istanbul. Auf diese Weise
decken die Produkte von Koenig
¢r Bauer die komplette Prozess-
kette in der Faltschachtelproduk-
tion ab.

Neben den Bogenoffsetmaschi-
nen hat der Radebeuler Druck-
maschinenhersteller in einem
Joint-Venture mit Durst, dem ita-
lienischen Hersteller von Large
Format Printern, die Varilet 106
entwickelt, eine Digitaldruck-
Anlage, die die Vorziige des

Mit der Aggregatbauweise fiir Bogenoffsetmaschinen setzte Planeta 1965 Mafstdbe
8res 8 Y

Diese Bauweise hat sich herstellertibergreifend durchgesetzt und setzt bis heute den

weltweiten Standard
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Inkjets mit denen des Offset-
drucks verknipft. Sie vereint
wichtige Elemente, um den Ver-
packungsdruck auf eine neue
Stufe zu stellen und innovative
Verpackungslosungen fir die
Zukunft zu produzieren. Erste
Maschinen dieser Baureihe gin-
gen in den vergangenen Mona-
ten bei Anwendern in Produk-
tion.

Uber die Unternehmens-
gruppe hinaus

Das Werk in Radebeul ist heute
der groRte Standort von Koenig
@7 Bauer. Hier sind drei Business
Units ansdssig: Koenig € Bauer
Sheetfed mit Zustandigkeit fiir die
Marktsegmente Bogenoffset-
druckmaschinen und Postpress-
Equipment (inklusive Entwick-
lung, Produktion, Vertrieb und
Service), Koenig r Bauer Industrial
als interner und externer Pro-

il
Die Rapida 106 X produziert mit Leitungen

MARKT @ ZAHLEN | GESCHICHTE

duktionsdienstleister sowie
Koenig @7 Bauer Deutschland als
Vertriebs- und Servicegesell-
schaft fiir Deutschland, Oster-
reich und die Schweiz.

Alle drei Gesellschaften sind Be-
standteile der Unternehmens-
gruppe Koenig €7 Bauer. Daneben
bilden sie — mit allen ihren Liefe-
ranten und Geschéftspartnern —
eine starke Basis fiir den regiona-
len und tiberregionalen Arbeits-
markt im Dresdner Elbtal.

Mit einer Exportquote von
nahezu 90% liegen die Ausfuh-
ren von Koenig € Bauer Sheetfed
zudem weit tiber dem sdchsi-
schen und gesamtdeutschen
Durchschnitt.

Mitarbeiterfest und weitere
Jubildums-Events

Den 125. Firmengeburtstag be-
gingen und begehen die Rade-

beuler Druckmaschinenspezialis-

bis zu 20.000 Bogen/h. Mit ihren
umfangreichen Automatisierungsldsungen ist das Spitzenprodukt fiir den Bogenoffset

der Zukunft

DRUCKMASCHINENBAU IN SACHSEN

der Zukunft

ten gleich mehrfach: Am 23. Au-
gust besuchte Sachsens Minister-
prasident MiCHAEL KRETSCHMER
das Werk im Rahmen einer in-
formellen Runde »>Grill @7 Chat«.
Am 29. September fand ein Fest
fiir die Mitarbeitenden mit Ver-
tretern des Aufsichtsrats, Vor-
standen, Geschéftsleitungsmit-
gliedern sowie ehemaligen Vor-
standen statt. Im Rahmen dieses
Fests erlebten die Beschaftigten
>lhre Firmac einmal ganz anders
— mit Festzelt und Aktionsstan-
den, kulturellen und musikali-
schen Hohepunkten sowie Speis
und Trank.
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: (Auszug)

1898 Griindung der Dresdner Schnellpressenfabrik

1902 Patent flir den Planetenantrieb; er wurde zum
Produkt- und spater zum Firmennamen

¢ 1924 Fusion zur Dresden-Leipziger Schnellpressenfabrik

: 1932 Planeta Deca: Erste Vierfarben-Bogenoffsetmaschine
der Welt

1938 Umbenennung des Unternehmens in Planeta Druck-
maschinenwerk

‘1948 Griindung des VEB Druckmaschinenwerk Planeta
‘1952 Schnelldufer Planeta Super-Tertia

1965 Vorstellung der Planeta Variant, der ersten Bogen-
offsetmaschine in Aggregatbauweise

1967 Patent fiir die umstellbare Schon- und Widerdruck
einrichtung fiir Aggregatmaschinen

: 1972 Fertigstellung der 42.000 m?2 groBen Montagehalle
1986 Lieferung einer Bogenoffsetmaschine mit zehn
Druckwerken in die USA

1991 Schrittweise Ubernahme von der Treuhand und
Integration in den Koenig 7 Bauer Konzern

: 1998  100. Firmenjubildaum

¢ 2002 Jahrhunderthochwasser der Elbe bedroht Werk

: 2008  Rapida 106 als Riistzeitweltmeister: Sie produziert
innerhalb von 59 Minuten und 36 Sekunden 15 Auf-
trdge mit je 520 Gutbogen

2016/18 Mit der Integration von Iberica und Duran Machinery
steht das komplette Know-how fiir Druck und Post-
press in der Verpackungsproduktion zur Verfligung
: 2021 Erste Rapida-Maschinen mit vollautomatischer Druck-
plattenlogistik

2023

Auslieferung der ersten VariJet 106, einer digitalen
Inkjet-Druckmaschine fiir die Verpackungsproduktion

Fir den Oktober sind daneben
weitere Veranstaltungen mit
Kunden, Anteilseignern, Ge-
schéftspartnern und Mitarbei-
tern anderer Standorte im 125-
jahrigen Druckmaschinenwerk
geplant.

Ebenso entstand eine gut bebil-
derte Festschrift, die manch un-
gewohnlichen Blick hinter die
Kulissen des Druckmaschinen-
baus bietet und einige der 1.800
Druckmaschinenbauer in span-
nenden Geschichten vorstellt.
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Druckmarkt-Redaktion /Kodak

llerdings haben sich die

Zeiten im Druckgeschaft
geadndert. Angesichts sinkender
Auflagen gibt es einen Trend zu
Produktionsmethoden, die eine

starkere Automatisierung er-
moglichen, weniger Abfall pro-
duzieren, Durchlaufzeiten ver-
kiirzen und eine hohere Effizienz
sowie Kosteneinsparungen ver-
sprechen.

Was Offsetdruckmaschinen be-
trifft, hat dies beispielsweise zur

Entwicklung von Losungen fiir
autonomes oder vollautomati-
sches Drucken gefiihrt. Dabei
wickeln Druckmaschinen Auftra-
ge von A bis Z ohne jegliche Be-
dienereingriffe ab. Diese Form
der Automatisierung komplexer
Produktionsanlagen kann unter

24

Umstdnden eine Méglichkeit

sein, dem Fachkraftemangel zu
begegnen.

Darliber hinaus haben sich die
seit einigen Jahren zu beobach-
tenden Bemiihungen um mehr
Nachhaltigkeit und 6kologische



Verfahren im Druck und seinem
Umfeld verstarkt.

Geidnderte Anforderungen
an CtP

Im Zuge dieser Entwicklungen
haben sich auch die Rahmenbe-
dingungen fiir die Druckformen-
herstellung verandert. Deshalb
stellt sich fir Druckereien die
Frage, ob die vorhandene CtP-
Technik noch den heutigen An-
forderungen entspricht oder ob
eine Neuinvestition ins Auge ge-
fasst werden soll, die hochst
wahrscheinlich Produktivitats-
zuwachse bringen wird.

Die Anschaffung einer CtP-Lo-
sung der neuesten Generation
kann zumindest ein effektiver
Schritt fir Druckereien sein, ihre

Die Sonora Xtra ist die fort-
schrittlichste prozessfreie Platte
von Kodak und erméglicht eine
effiziente sowie umwelt- und
ressourcenschonende Druck-
formherstellung.

Druckvorstufe zukunftssicher
auszustellen. Zumal aktuelle Plat-
tenbelichter tblicherweise einen
signifikant hoheren Durchsatz
bieten als in die Jahre gekomme-
ne Modelle. So bebildert zum
Beispiel der Kodak Magnus Q800
CtP-Belichter mit T-Speed Plus-
Option als weltweit schnellstes
CtP-System in der B1- bezie-
hungsweise. 8-Seiten-Format-
kategorie bis zu 84 Platten pro
Stunde.

Ein hoherer Durchsatz ist schon
deshalb relevant, weil bei kleiner
werdenden Druckauflagen mehr
Platten in kiirzerer Zeit benétigt
werden.

Die Investition in einen moder-
nen Plattenbelichter eréffnet so-
mit die Méglichkeit, zwei oder
noch mehr éltere CtP-Systeme

NACHRICHTEN

ohne Beeintréachtigung der Pro-
duktivitdt zu ersetzen. Dadurch
lassen sich die Ablaufe in der
Druckvorstufe erheblich ver-
schlanken; zudem sinkt der War-
tungsaufwand und dariiber hi-
naus wird Platz eingespart.

Druckformherstellung auf
der Hohe der Zeit

Angesichts der fortschreitenden
Automatisierung des Druckens
ist es nur folgerichtig, auch die
Druckformherstellung entspre-
chend zu optimieren.

Mittels CtP-Automatisierung las-
sen sich Personalengpasse und
menschliche Fehler ausrdumen
sowie Arbeitskosten einsparen.
So hat Kodak heute fiir seine
Magnus-, Trendsetter- und Achieve-
Plattenbelichter eine Reihe an
Optionen fiir vollautomatisches
Laden und Entladen von Druck-
platten im Angebot.
Druckereien konnen dabei eine
Automatisierungslosung wahlen,
die optimal auf ihre individuellen
Bediirfnisse zugeschnitten ist.
Beispielsweise bietet Kodak fiir
das Magnus Q800 CtP-System
Einzel- und Mehrkassettenein-

heiten sowie Einzel- und Mehr-
palettenlader (MPL) an. Der MPL

Mit der mobilen Kodak CTP Control App
lassen sich bis zu zehn Kodak Platten-
belichter fernsteuern und tiberwachen.

fiir den Magnus Q800 halt bis zu
3.200 Platten in bis zu vier For-
maten vor, was die Plattenbebil-
derung liber lange Zeitrdume
ohne menschliche Eingriffe er-
moglicht.
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Die Automatisierung lasst sich
mit der mobilen Kodak CtP Con-
trol App unterstiitzen, mit der An-
wender bis zu zehn Kodak Plat-
tenbelichter via Smartphone
oder Tablet fernsteuern und
tiiberwachen konnen. Sie zeigt
an, ob das CtP-System in Betrieb
ist oder aus irgendeinem Grund
gestoppt hat. AuRerdem liefert
die App Informationen zum ak-
tuell laufenden Auftrag, zu den
Warteschlangen, zur Anzahl der
aktiven Plattenkassetten, zu den
Umgebungsbedingungen, zeigt
den Ereignisverlauf und vieles
mehr.

Nachhaltigkeit durch
moderne CtP-Technologie
Natirlich muss sich Prepress
auch der Tatsache stellen, dass
Nachhaltigkeitsfragen keinen
Deut an Dringlichkeit verloren
haben.
Wenn jedoch Hochleistungs-
Plattenbelichter von Kodak zur
Bebilderung der prozessfreien
Sonora-Platten genutzt werden,
ist das einen groBen Schritt hin
zu mehr Nachhaltigkeit und zur
Reduzierung von Umweltbelas-
tungen unterschiedlicher Art.
Sonora-Platten werden in einem
vollautomatischen Prozess bebil-
dert, kénnen ohne irgendeine
Behandlung direkt in die Druck-
maschine eingespannt werden,
laufen frei und beginnen mit
dem Druck. Das tragt zu einer
deutlichen Verkiirzung der
Durchlaufzeiten bei.
Durch den Umstieg von konven-
tionellen Druckplatten mit nass-
chemischer Verarbeitung auf
prozessfreie Platten entfallt der
gesamte Verbrauch von Wasser,
Plattenentwickler, Regenerat,
Gummierlésung und anderen
Chemikalien, die bisher bei der
herkémmlichen Plattenverarbei-
tung erforderlich waren. Ohne
Chemikalien missen auch keine
Plattenverarbeitungsanlagen
gereinigt und gewartet werden.
>



Der Kodak Magnus Q800 Plattenbel

ichter mit Mehrpalettenlader (MPL). In den MPL

kénnen Paletten eingeftihrt werden, auf denen sich bis zu 1.500 Platten befinden.

Dementsprechend fallen auch
keine chemischen Abfalle und
kontaminierte Restfllssigkeiten
an, die (zum Teil teuer) entsorgt
werden miissen.

Mit der Investition in eine neue
CtP- und Druckplattenldsung
der neuesten Generation kann
der okologische FuBabdruck der
Druckformenherstellung folglich
noch weiter verkleinert werden.
Durch den Wegfall von Chemi-
kalien und Reinigungsarbeiten
werden gleichzeitig die Betriebs-
kosten gesenkt .

AuRerdem verbrauchen die neu-
esten CtP-Systeme von Kodak
weniger Energie als altere Mo-
delle. Dank einer ganzen Reihe
technischer Verbesserungen be-
notigen einige Kodak CtP-Syste-
me lber 9o% weniger Strom als
vergleichbare Systeme.
Gleichzeitig beugt der Ersatz
veralteter Systeme ungeplanten
Unterbrechungen bei der Plat-
tenherstellung vor und reduziert
Einsdtze von Servicetechnikern,
da sie gegeniiber fritheren Sys-
temgenerationen verbesserte
Servicefreundlichkeit bieten.

Umfassenden Optionen -
alle aus einer Hand

Es gibt also geniigend Griinde,
auf neue, produktivere CtP-
Technologie zu setzen.

In diesem Zusammenhang sollte
nicht vergessen werden, dass
Kodak inzwischen als einziger
Hersteller komplette CtP-Losun-
gen entwickelt, herstellt, ver-
kauft und wartet. Das Angebot
reicht von Plattenbelichtern und
zugehorigen Automatisierungs-
[6sungen, Druckplatten sowie
Workflow-Softwareplattformen.
Bei den Plattenbelichtern reicht
Kodaks Angebot von Modellen
im B2- beziehungsweise 4-Sei-
ten-Format bis zum weltweit
groBten, hochautomatisierten
Plattenbelichter, dem bereits
angesprochenen Kodak Magnus
Q4800, der Platten in Formaten
bis 1.600 x 2.870 mm fiir 96-
Seiten-Rollenoffsetmaschinen
bebildern kann.

In jedem Fall bedeutet das, dass
Druckbetriebe jeglicher GroRe
und Spezialisierung bei Kodak
eine Komplettlsung aus einer
Hand bekommen. Dabei kdnnen
Druckereien sicher sein, dass die
verschiedenen Losungskompo-
nenten (CtP-Systeme, Druck-
platten, die Lauffahigkeit in
verschiedenen Druckmaschinen
etc.) sehr genau aufeinander
abgestimmt sind, sodass im
taglichen Einsatz maximale Zu-
verldssigkeit und Leistung ge-
wabhrleistet sind — so das Ver-
sprechen von Kodak.

> www.kodak.com ‘

RHEINWERK DESIGN
BLEISATZ -
EIN WERKSTATTBUCH

Das Drucken mit beweglichen Lettern begleitet uns bis heute. Na ja,
nicht ganz, denn seit etwa der Mitte des 20. Jahrhunderts ist der
Hochdruck, das Drucken von Blei, keine relevante industrielle Tech-
nik mehr. Dennoch war GuTeNsERrGs Erfindung Mitte des 15. Jahr-
hunderts der Start einer langen, nun gut 570 Jahre andauernde Rei-
se. Und auch wenn es eine wahre Medienrevolution war, liegt der
Bleisatz seitdem auf dem Sterbebett, (iberrannt vom Fotosatz, vom
digitalen Satz und Offsetdruck.

Aber es gibt das Blei noch, es gibt ei-
ne wachsende Zahl an Werkstatten,
aktive Museen, es gibt das Blei an
Schulen und noch immer noch
taucht es aus den Kellern von
Druckereien auf. Im deutschsprachi-
gen Raum gibt es allein gut 200
druckgrafische Werkstdtten, man
findet sie quer durch Europa, und
darliber hinaus. Und in Nord- und
Stidamerika bliiht eine fantastische
Handpressenszene (Letterpress).

So ware es naheliegend, dass es zahlreiche Biicher zum Bleisatz gibt.
Aber es ist keine zeitgemaRe Literatur zu finden. Und ausgerechnet
in Deutschland, wo das Drucken mit Blei seinen Ausgang nahm, gibt
es nicht ein einziges Buch zum Thema. Zumindest keines, das den
Anspruch eines Fachbuches hdtte und nicht schon 50 Jahre alt wére.
Also war das Buch tiberfallig, bevor das Wissen der letzten Setzer
und Buchdrucker, die in den spdten 1970er-Jahren im Bleisatz und
an Hochdruckmaschinen ausgebildet wurden, in Vergessenheit
gerat. Echte Veteranen, die ihr Wissen noch weitergeben konnen,
werden immer weniger. Es ist also hochste Zeit, das Fachwissen
nicht nur zu konservieren, sondern die Lust an dieser einmaligen
Kulturtechnik zu wecken und all denen, die daran interessiert sind,
eine Hilfe an die Hand zu geben.

Das vorliegende Buch bringt uns mit Anleitungen, Anekdoten und
liebevollen Details die »Schwarze Kunst« naher. Es beginnt mit ei-
nem Rundgang durch die Druckwerkstatt: Werkzeuge, Arbeitsme-
thoden und der Workflow des Bleisetzens werden anhand von ak-
tuellem Fotomaterial gezeigt. Danach bietet es einen Uberblick
iber klassische Druckschriften, Papier, Farbe, Weiterverarbeitung
und Veredelungen und natiirlich das Drucken.

Das reich bebilderte Buch ist
unerlasslich fiir alle, die die Ur-

BLEISATZ

spriinge und Vorganger ihrer

SCHNOTALE, WORGOTTER

heutigen Berufe verstehen

mochten. Denn es erklart 319 Seiten, Format 17 x 24 cm
nicht nur die Technik des Blei-
satzes, sondern geradezu wie

nebenbei die Geschichte der

Hardcover, in Farbe

39,90 Euro
ISBN 978-3-8362-8770-8

»Schwarzen Kunst«, die sich
heute Druck- und Medienin-
dustrie nennt. Gott grii8 die
Kunst!

Rheinwerk Design
2022
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RAFF er CANTZ DRUCK
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DURCHSTARTEN MIT
QUALITATSVERSPRECHEN

Gut zwei Jahre nach Griindung wurde aus der Raff & Wurzel Druck GmbH die Raff e
Cantz Druck GmbH. »Es ist uns in einem schwierigen Umfeld gelungen, uns neu zu

positionieren und uns fit fir die Zukunft zu machenx, ist Geschaftsfihrer THomaAs

UEHLING liberzeugt.

Am 27. April 2023 wurde der Erfolg mit
einem Fest im Beisein von vielen Kunden,
Mitarbeitern und Wegbegleitern gefei-
ert. »Wir haben kraftig investiert und un-
sere Prozesse verbessert.
Jetzt starten wir mit Raff &
Cantz richtig durchg, ver-
kiindete THomAs UEHLING

\ vor mehr als 100 Gésten.
Zum 1. Mai 2023 wurde die Raff &7 Wurzel
Druck GmbH in die Raff er Cantz Druck
GmbH umbenannt. »Wir wollen mit der
Namensanderung den Fokus starker auf
die Historie und das Qualitatsverspre-
chen der Unternehmen Raff und die 2021
tbernommene Dr. Cantz’schen Druckerei
legen«, so UEHLING.

Die im Februar 2021 gegriindete Raff &
Wurzel Druck GmbH entstand aus dem Zu-
sammenschluss der raff media group und
Teilen der insolventen Esslinger Wurzel
Mediengruppe, darunter die Dr. Cantz’sche
Druckerei. In den vergangenen zwei Jah-
ren wurden die Produktionsprozesse di-
gitalisiert, automatisiert, effizienter und
nachhaltiger gestaltet.

Investitionen in Technik und
Nachhaltigkeit

Seit 2021 stieg die Mitarbeiterzahl von 27
auf 40 Mitarbeiter und es ist offenbar
gelungen, positive Ergebnisse zu erwirt-
schaften, sodass die 3,5-Millionen-Euro-
Investition in eine Druckmaschine von
Koenig €7 Bauer zu stemmen war.

Die Rapida 106 X ist wichtiger Baustein
fur weiteres Wachstum. Es handelt sich
um eine Achtfarbenmaschine mit Bogen-
wendung und Lackturm. Sie ersetzt eine
sechs Jahre alte, dhnlich konfigurierte
Offsetmaschine im Mittelformat. Hin-
sichtlich ihrer Leistungsdaten setzt die
neue Maschine Benchmarks mit Druck-
leistungen bis zu 20.000 Bogen/h auch
im Wendebetrieb, einem Mehr an Auto-
matisierung und mit umfangreichen Fea-
tures zur Inline-Qualitatsiiberwachung.

So verschafft sie dem Unternehmen den
gewlinschten technologischen Sprung
nach vorn.

Flankierend wird ein sechsstelliger Betrag
in ein neues MIS /ERP-System investiert,
um die Prozesse rund um die Maschine
zu automatisieren — vom Dateneingang
bis zur Lieferung an den Kunden.

Fr das Jahr 2023 sind weitere Investitio-
nen fiir eine Photovoltaik-Anlage beauf-
tragt, um ein Drittel des bendtigten
Stroms selbst zu produzieren. Zu den In-
vestitionen im Energiebereich gehort
auch ein Kompressor mit Warmenut-
zung und einer Warmepumpe zum Er-
satz alter Kithlanlagen. Alle Anlagen wer-
den von der KW und bafa gefordert.

Blick auf Traditionsdruckereien

Bei der Feier der jetzigen Raff e Cantz
Druck GmbH wurde auch an die beiden
namensgebenden Traditionsdruckereien
Raff und Cantz erinnert. In diesem Jahr
feiert Raff sein 50-jahriges Jubilaum und
die Dr. Cantz’sche Druckerei blickt auf eine
9o-jahrige Geschichte zurtick.

Beide Unternehmen hatten stets in tech-
nische Innovationen und neue organi-
satorische MaRnahmen investiert. So war
es Raff, der Mitte der 199oer-Jahre die
vierte Maschine weltweit installierte, die
den beidseitigen vierfarbigen Druck er-
moglichte. Die Dr. Cantz’sche Druckerei
folgte kurz darauf diesem Beispiel.
Schon ab 1949 hatte die Dr. Cantz’sche
Druckerei Biicher fiir US-amerikanische
Verlage gedruckt. In zahlreichen Kunst-
biichern und Ausstellungskatalogen na-
tionaler Verlage und Museen findet sich
seitdem der Hinweis >Printed in Ger-
many by Cantz«.

Dem Anspruch der Auftraggeber auf
hochste drucktechnische und herstelleri-
sche Qualitat will sich das Unternehmen
auch heute stellen, um diese Tradition
unter dem neuen Namen fortsetzen zu
kénnen.

oo

SHORTCUTS

Die dénische
Druckereigruppe
Erritsa Tryk erwei-
tert ihre Kapazitdten
mit einer Continent-
Zeitungsrotation von
Koenig & Bauer
als Ersatz fiir eine
dltere Wettbewerbs-
maschine.

Softcover-Produkte
ldsst die Gremper
AG in Basel derzeit
noch extern binden.
Doch jetzt investiert
das Familienun-
ternehmen in einen
Vareo PRO von
Miiller Martini und
holt die Klebebin-
dung ins eigene
Haus.

Die Druckerei
Roser aus Salzburg
stellt sich mit dem

Sammelhefter

Primera Pro von
Miiller Martini in
der Weiterverarbei-

tung neu auf.

Die Klingele Paper
& Packaging
Group investiert
erneut in eine
ChromaCut X Pro
von Koenig &
Bauer Celmacch.
Die Maschine soll im
Juli 2024 die
Produktion
aufnehmen. Die
Partnerschaft
zwischen beiden
Unternehmen findet
damit eine
erfolgreiche
Fortsetzung.
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FLINT GROUP
Kein Mineraldl
mehr

Nach Angaben der Flint
Group sind ihre Bogen-
offset-Prozessfarben von
K+E jetzt mineraldlfrei.

In den letzten Jahren hat-
te die Skepsis gegentiber
den Umweltauswirkun-
gen von Druckfarben auf
Mineral6lbasis zugenom-
men. Frankreich verbietet
seit Januar dieses Jahres
die Verwendung von
mehr als 1% Mineraldl in
Druckfarben, wobei die-
ser Grenzwert bis 2025
auf nur 0,1% gesenkt
werden soll.

KOOPERATION
Chromos und
Zeller+Gmelin

Die Schweizer Chromos
Group AG reprasentiert
die Produkte des Druck-
farbenherstellers Zeller +
Gmelin seit mehr als 20
Jahren in der Schweiz.
Jetzt wird die Zusam-
menarbeit auf Osterreich
ausgeweitet. Im Vorder-
grund steht der Vertrieb
von UV-, LED-UV- und
LE-UV-hartenden Druck-
farben und Lacken fir
den Bogenoffsetdruck.
Mit der Erweiterung der
Zusammenarbeit wird die
Chromos Osterreich GmbH
in Schwarzach (Vorarl-
berg) aktiv in den Ver-
trieb von strahlungshar-
tenden Druckfarben und
Lacken eingebunden.
Gleichzeitig erweitert die
Chromos Osterreich GmbH
ihr Produktportfolio um
Druckfarben und Lacke
fiir Bogenoffsetdruck-
maschinen.

> www.chromos.ch

> www.zeller-gmelin.de
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PRODUKTIV, WIRTSCHAFTLICH,
VERI.ASSI.ICH

TA Triumph-Adler

Is reine Digitaldruckerei

bestand der Maschinen-
park der dataform dialogservices
GmbH bis letztes Jahr ausschlieB-
lich aus tonerbasierten Drucksys-
temen. 2022 entschied KLaus
VoLLMER, Geschaftsfiihrer der
dataform dialogservices GmbH, die
Druckerflotte um ein Inkjet-
Hochleistungsdrucksystem zu
erweitern. »Zur Erganzung unse-
res Maschinenparks suchten wir
ein Einzelblattsystem fiir den

re Anspriiche. Wir wurden dann
auf die Inkjet-Maschine TA Pro
15050¢ von Triumph-Adler auf-
merksam. Nach ausfihrlichen
Tests war klar: Die Maschine bie-
tet genau das, was wir suchen,
SO VOLLMER.

Unkompliziert und
zuverlissig

Die TA Pro 15050c ist ein modu-
lar aufgebautes Inkjet-Hochleis-
tungsdrucksystem, das sich durch

von unseren Partnern. Triumph-
Adler erfiillt diese Anforderungen
bestens: Der Aufbau und die In-
stallation der Maschine liefen
schnell und unkompliziert, inner-
halb von drei Tagen war die TA
Pro 15050c betriebsbereit. Seit-
her druckt sie wie gewiinscht zu-
verldssig eine Million Drucksei-
ten im Monat, berichtet KLaus
VoOLLMER. »Glicklicherweise
brauchen wir den Service im
Vergleich zu den tonerbasierten

MER. Auch die Schnelligkeit und
Zuverlassigkeit im Betrieb seien
von Anfang an liberzeugend
gewesen.

»Die Maschine arbeitet im
Dreischichtbetrieb absolut zu-
verldssig. Und wenn es doch
einmal ein Problem gibt, ist das
schnell gelost, erkldart VOLLMER.
Die Druckgeschwindigkeit und
-qualitdt seien ebenfalls ausge-
sprochen hoch. »Durch den Ein-

satz des leistungsstarken Inkjet-

Transaktionsdruck«, so VOLLMER.
Leistungsstark, sparsam, schnell
und zuverlassig sollte die Maschi-
ne sein. »Da wir im Dreischicht-
betrieb arbeiten, haben wir zu-
dem einen hohen Anspruch an
Wartung und Service, erlautert
VOLLMER.

Der Geschaftsfiihrer lieR eine
Benchmark-Analyse durchfiih-
ren, um ein geeignetes System
zu finden. »Schnell war klar: Un-
sere bisherigen Hersteller haben
kein passendes Produkt fiir unse-

Leistungsstarke, Zuverlassigkeit
und Wirtschaftlichkeit schon bei
anderen Installationen ausge-
zeichnet hat.

Aufgrund des Dreischichtbe-
triebs war es fiir dataform wichtig,
die neue Maschine problemlos in
den Arbeitsablauf einzugliedern.
Ebenso wichtig war neben der
Verfligbarkeit des Systems auch
die der Servicemitarbeiter von
TA Triumph-Adler.

»Unsere Kunden erwarten von
uns Schnelligkeit und sehr guten
Service — das erwarten wir auch

Maschinen, die wir einsetzen,
tberraschend selten — und
wenn, ist er auch verlasslich da.«

25 bis 30 Prozent Kosten-
ersparnis

Die TA Pro 15050c ist mittlerwei-
le unverzichtbarer Bestandteil
des Produktportfolios von data-
form. »Inzwischen lasst sich grob
sagen: Bei eine Million Seiten
pro Monat ist die TA Pro 15050c
beim Preis pro Seite 25 bis 30
Prozent glinstiger als vergleich-
bare Tonermaschineng, so VoLL-
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Systems sind wir in der Zusam-
menarbeit mit unseren Kunden
noch flexibler geworden: Wir
produzieren je nach Anforde-
rung Toner- oder Inkjet-basiert,
hochvariabel, Einzelblatt oder
Rolle, je nach Applikation und
anschlieBendem Finishing. Mit
Blick auf die Zukunft konnen wir
sagen: Der Einsatz einer zweiten
TA Pro 15050c ist nur eine Frage

der Zeit.«
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KODAK PROSPER 6000C
HYPERLOKALISIERUNGS-STRATEGIE
BRINGT ERFOLG

Die Verlagswelt hat seit der Jahrtausendwende gravierende Veranderungen erfahren, primar

unter dem Einfluss des Internets und digitaler Medien. Der Wandel setzt sich mit ungebremster

Dynamik fort. Diese Veranderungen veranlassten die franzdsische Verlagsgruppe Sogemedia

schon im Jahr 2016 dazu, einen neuen Weg in die Zukunft einzuschlagen.

Text und Bilder: Kodak

Mit der Investition in eine
Kodak Prosper 6000C
Druckmaschine wechselte das
Unternehmen vom Zeitungsoff-
set zum Digitaldruck und begann
damit, bei seinen Titeln das Kon-
zept der Produktion hyperlokaler
Publikationen umzusetzen. Eine
Inkjet-Rollendruckmaschine von
Kodak wurde in Avesnes-sur-Hel-
pe in Nordfrankreich bei der
Sogemedia-Tochter Imprimerie de
I’Avesnois installiert, die am Markt
unter dem Namen Digitaprint
agiert.

»Meine Analyse war, dass es in
der Internetdra nicht langer sinn-
voll ist, allen Leserinnen und Le-
sern ein und dieselben Inhalte
anzubieten, da sie ja auch im In-
ternet Informationen nach ihren
spezifischen Vorlieben wahlen
konnen. Die traditionelle Logik
der Verlage besteht darin, ein
einziges Produkt herzustellen
und davon so viele Kopien wie
moglich zu verkau-
fen, sagt JEAN PIERRE
pe Kerraout, CEO
der Sogemedia-Gruppe.
»Unsere Schlussfol-

gerung war jedoch, dass wir un-
sere Inhalte den Bediirfnissen
verschiedener Lesergruppen an-
passen mussen und ihnen nicht
weiter ein starres Produkt auf-
zwingen sollten. Das war die ur-
spriingliche Idee, als ich die In-
vestition in den Digitaldruck und
dessen variable Produktionsmog-
lichkeiten beschloss.«

Wegweisende Entscheidung
Dass die Wahl auf Kodak fiel, hat-
te laut JEAN PIERRE DE KERRAOUL
einmal den Grund, dass Kodak
mit 300 m/Min. die hochste
Druckgeschwindigkeit anbieten
konnte und zudem Interesse da-
ran zeigte, neue digitale Publika-
tionsanwendungen voranzubrin-
gen. Kodak hatte auch bereits
Erfahrungen in der Anbindung
der FoldLine-Finishinglinie von
manroland Goss web systems an die
Inkjet-Rotation. Das war von Be-
deutung, weil Sogemedia eine In-
line-Produktion von der Papier-
rolle bis zu fertig gefalzten und
gestapelten Zeitungen realisie-
ren wollte.

Ein weiter wesentlicher Faktor
war, dass Kodak die Inkjet-Tinten

selbst entwickelt und produziert
und daher die volle Kontrolle
tiber die Tinte und deren Kosten
hat. Das ist von Belang, weil die
Tinten einen erheblichen Anteil
der Produktionskosten im Inkjet
ausmachen und somit die Wirt-
schaftlichkeit des Verfahrens mit
bestimmen.

Zeitungen wirtschaftlicher
als im Offset

Bei der Sogemedia-Gruppe erschei-
nen heute 24 lokale Wochenzei-
tungen fiir unterschiedliche Re-
gionen in Frankreich. AuRerdem
gibt das Unternehmen mit 240
Beschaftigten einige Zeitschrif-
ten heraus und ist in Werbung
und Mediaberatung aktiv. 20 der
eigenen Wochenzeitungen

Im Durchschnitt betrdgt die Auflagenhihe der auf der Prosper 6000C produzierten Zeitungen 5.000 Exemplare bei einem Umfang von
I
36 Seiten.
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druckt Digitaprint auf der Prosper
6000C Druckmaschine, die auf
der Kodak Stream Continuous
Inkjet-Technologie basiert.
Einige weitere Sogemedia-Titel
werden aufgrund der geografi-
schen Entfernung bei Midi Libre
in der Nahe von Montpellier in
Sudfrankreich gedruckt — eben-
falls auf einer Kodak Prosper
6000C.

Zusatzlich zu den Sogemedia-Zei-
tungen laufen auf der Kodak Pros-
per 6000C Druckmaschine bei
Digitaprint 30 Zeitungstitel im
Auftrag anderer Verlage. 28 da-
von sind wéchentlich erschei-
nende Blatter, wahrend es sich
bei den zwei anderen Titeln um
Auflagen italienischer Tageszei-
tungen handelt, die jede Nacht
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Die Prosper 6000C ist im Schnitt elf Stunden pro Tag im Einsatz, wobei s

Geschwindigl
fiir den belgischen und franzosi-
schen Markt produziert werden.
Im Durchschnitt betragt die Auf-
lagenhohe der auf der Prosper
6000C produzierten Zeitungen
5.000 Exemplare bei einem Um-
fang von 36 Seiten.

»Wir kénnen auf der Maschine
Auflagen bis 10.000 mit bis zu 24
Seiten oder zum Beispiel 5.000
Exemplare mit bis zu 48 Seiten
profitabel und wirtschaftlicher
als im Offset drucken, erlautert
JEAN PIERRE DE KERRAOUL. »Die
Vorteile des Digitaldrucks sind
neben dem Wegfall von Druck-
platten und deren Herstellung
die minimalen Riistzeiten und
die niedrige Makulatur. Das ist
gerade jetzt aufgrund der enor-
men Papierpreissteigerungen ein
entscheidender Vorteil. Wenn
im Zeitungsoffset vielleicht 1.500
Exemplare Anlaufmakulatur an-
fallen, sind es bei der digitalen
Produktionslinie 20 bis 30 Exem-
plare — und diese niedrige Maku-
laturquote wird nicht durch die
Inkjet-Maschine, sondern durch
Besonderheiten der Weiterver-
arbeitungstechnik verursacht.«

Weniger Personaleinsatz
JEAN PIERRE DE KERRAOUL flihrt es
auf die generell sinkenden Aufla-
gen und die Papierkosten zuriick,
dass sich heute mehr Verlage als
in der Anfangszeit der Prosper
6000C bei Digitaprint fiir den Di-
gitaldruck interessieren: »Wenn
die Verlage vor sechs oder sie-

P

keit von 280 m/Min. bei 600 x 600 dpi Auflésung betrieben wird.

ben Jahren noch Auflagen von
vielleicht 15.000 Exemplaren hat-
ten, sind es heute Auflagen, in
denen der Digitaldruck unter
Kostengesichtspunkten eine Al-
ternative darstellt. Das bringt uns
neue Kunden.«

Die Prosper 6000C ist im Schnitt
elf Stunden pro Tag im Einsatz,
wobei sie mit einer Geschwindig-
keit von 280 m/Min. bei 600 x
600 dpi Auflosung betrieben
wird; 600 x 9oo dpi ware auch
moglich.

Dienstag, Mittwoch und Don-
nerstag sind die Hauptproduk-
tionstage fiir Wochenzeitungen.
Dann druckt die Inkjet-Maschine
jeweils rund 20 Stunden. An der
gesamten Anlage — Prosper und
Finishinglinie einschlieBlich Sta-
pelsystem — sind jeweils zwei der
insgesamt 35 Mitarbeiter von
Digitaprint tatig. Deren Aufgaben
bestehen im Wesentlichen in der
Uberwachung der Funktionen
und der Entnahme der fertigen
Produktstapel.

Dagegen erforderte die Produk-
tion auf der alten Offsetrotation
finf Personen pro Schicht.

»Die Farbwiedergabe der Prosper
Druckmaschine ist sehr stabil; sie
erflllt die Anforderungen unse-
res Zeitungsgeschafts in Bezug
auf Druckqualitat und Auflésung
perfekt«, berichtet JEAN PIERRE
DE KErRRAOUL. »Wir fithren ein-
mal pro Woche eine griindliche
Wartung durch, um eine konsis-
tente Druckqualitdt und den zu-

Die geringe Makulaturquote wird nicht durch die Inkjet-Maschine, sondern durch Be-

sonderheiten der Weiterverarbeitungstechnik verursacht

verlassigen Betrieb der Druckma-
schine sicherzustellen.«

Leserschaft entgegen dem
Trend vergroBert

Die Hyperlokalisierung von Zei-
tungen im Markt bedeutet einen
gewissen Aufwand, raumt JEAN
PIERRE DE KERRAOUL ein. SchlieB-
lich muss den Verlagen vermittelt
werden, dass sie ihre Inhalte und
die Werbung in den Zeitungen
individualisieren beziehungswei-
se auf spezifische Mikrozonen
zuschneiden miissen, um erfolg-
reich zu sein. Die Verlage miss-
ten ihre Redakteure und Anzei-
genvertriebsteams entsprechend

WISSEN
WO ES LANG GEHT.
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schulen und fir eine Anderung
der Gewohnheiten sorgen. »lch
bin aber nach wie vor iiberzeugt,
dass die Hyperlokalisierung eine
gute Strategie ist. Die Erfahrung
mit unseren eigenen Zeitungen
belegt, dass wir durch die Perso-
nalisierung von Inhalten Leser
halten konnen«, kommentiert be
KerraouL. »Nur ein Beispiel: Bei
einer unserer lokalen Wochen-
zeitungen, die in der Mitte des
Landes erscheint, hatten wir vor
der Prosper Druckmaschine nur
eine Ausgabe. Jetzt produzieren
wir sieben verschiedene Versio-
nen mit spezifischen Inhalten
und spezifischen Werbeanzeigen
fur sieben verschiedene Bezirke
in dem Verbreitungsgebiet. Da-
durch ist es uns gelungen, die
Leserschaft entgegen dem gene-
rellen Trend zu vergroBern und
fir Werbekunden ein attraktiver
Partner zu bleiben.«

Anhaltend gute Aussichten
JeAN PierRE DE KERRAOUL zeigt
sich zuversichtlich, dass Digita-
print mit den Moglichkeiten der
Kodak Prosper 6000C weitere Ver-
lage als Kunden gewinnen und
kiinftig noch mehr Zeitungen
drucken kann. »Fir mich hat sich
bestatigt, dass die Entscheidung
fiir Inkjet und die Technologie
von Kodak absolut richtig warx,
merkt er abschlieRend an.

> www.kodak.com ‘



FIRUS DRUCK
Konica Minolta
AccuriolLabel 400

Als erster Konica Minolta-
Kunde in Deutschland
produziert Firus Druck aus
Krév an der Mosel mit
dem neuen digitalen Eti-
kettendrucksystem Accu-
rioLabel 400.

Die familiengefiihrte Dru-
ckerei bietet ihren Kun-
den — Weinkellereien,
Weingiiter und Spirituo-
senherstellern aus ganz
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markter, den Handel und
die Industrie.

»Dabei kommen verschi-
edene Druckverfahren
und -techniken zum Ein-
satz. Fir individualisierte
Etiketten setzen wir je-
doch auf den digitalen
Druckg, sagt WIR-Ge-
schaftsfithrerin JAsmIN
ReIsSNER. Hier setzte das
Unternehmen seit 2017
auf eine HP Indigo 6800,
die nun von einer HP
Indigo 6K abgeldst wird.

Sebastian Firus, Geschdftsfiihrer bei Firus Druck, auf seiner neuen
AccurioLabel 400 von Konica Minolta.

Europa — auch Etiketten
mit weiBem Toner als 5.
Farbe.

Mit Leistungen von bis zu
39,9 m/Min. sorgt die
Maschine fir hohe Pro-
duktivitdt. Die Gesamt-
lange pro Auftrag lasst
sich auf bis zu 3.000 Lauf-
meter einstellen.

> www.konicaminolta.de

DRUCKEREI REISSNER
Familienunterneh-
men setzt auf HP

Die WIR - Werbeideen und
Etikettendruckerei Reissner
GmbH aus Vohringer hat
die Installation einer HP
Indigo 6K angestoBen. Ge-
griindet im Jahr 2009,
produziert das in zweiter
Generation gefiihrte Fa-
milienunternehmen
selbstklebende Rollen-
etiketten fr Direktver-

PARTNERSCHAFT
Koenig & Bauer
und SEE

Die Sealed Air Corporation
(SEE) und die Koenig e
Bauer AG bauen ihre Part-
nerschaft mit dem Ziel
aus, die Entwicklung von
Digitaldrucktechnologie,
-dienstleistungen und
-ausristungen und voran-
zutreiben. Die entwickel-
ten Losungen sollen ska-
lierbar sein und digital
gedruckte Materialien
schneller verfiigbar ma-
chen.

Kiinftig werden die Rol-
lendigitaldruckmaschinen
der RotaJet-Serie von
Koenig e Bauer mit dem
Know-how sowie der
Soft- und Hardware der
SEE-eigenen Marke
prismiq ausgestattet.

> www.koenig-bauer.com

> www.sealedair.com

BILDERGIPFEL

BADEN MIT MONET’'S

Die eigenen vier Wande mit Kunst zu gestalten, ist gdngige Praxis.
Doch anstatt Bilder nur an die Wand zu hangen, gibt es einen Trend,
Kunst als auBergewohnliche Interior-Elemente zu nutzen.

Wer sich fiir seine Einrichtungsprojekte ein ganz bestimmtes Bild au
ildergipfel wiinscht, wird v en Expe e zt und beraten. Eir ebot de negalerie
Bildergipfel wiinscht, wird von den Experten unterstiitzt und beraten. Ein Angebot der Onlinegalerie ist

die Maglichkeit, Motive als Tapeten oder als selbstklebende Folien zu

»Wenn es um die individuelle Gestal-
tung von Einrichtungen geht, gibt es
kaum Grenzen — auch nicht vor Kunst
und Fotografien«, wei Uwe SuTh-
MANN, einer der Griinder der Online-
Galerie bildergipfel.de, die eine Auswahl
von rund 70.000 Motiven bietet. »Un-
sere Bilder kommen als Kunstdrucke
beispielsweise hinter Acryl- oder Echt-
glas kaschiert als Riickwande fiir Du-
schen und Badewannen oder Wand-
verkleidungen in Kiichen zum Einsatz,
sagt SUTHMANN. Moglich macht dies
die enge Zusammenarbeit der Online-
Galerie mit Experten in Sachen Druck
und Finish. »Wir konnen bei nahezu all
Bildern
GroRe anbieten — zum Beispiel, um

unseren jede gewiinschte
Schranktiiren mit einem Motiv aus un-
serer Auswahl zu bedrucken.«

Neben der Veredlung von Wandver-
kleidungen oder Mdbelfronten mit
Kunst- und Fotografie-Motiven ist auch
der Einsatz individuell bedruckter Stof-
fe eine Mdglichkeit, Kunst in die Raum-
gestaltung zu integrieren. »Mit groR-
formatigen Textildrucken lassen sich
Wainde in Kunstwerke verwandeln,
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s den 70.000 Motiven von

erhalten

sagt SUTHMANN. Gerade wenn es um
funktionelle Einrichtungen geht, ent-
scheiden sich viele Kunden fir eine
schalldampfende Rahmung ihrer Moti-
ve, die einen Raum dadurch optisch
und akustisch aufwerten. Die textilen
Kunstwerke lassen sich auch als Leucht-
bild verwenden.

Ein weiteres Angebot der Onlinegalerie
ist die Moglichkeit, Motive als Tapeten
oder als selbstklebende Folien zu erhal-
ten. »Auch was die Umsetzung betrifft,
stehen wir unseren Kunden mit Rat und
Tat zur Seite und geben zum Beispiel
Tipps, wie sich Folien am besten auftra-
gen lassen, um ein optimales Endergeb-
nis zu erzielen.«

Damit
mente nicht nur als temporare Deko,

individuelle  Einrichtungsele-
sondern als dauerhaftes Highlight die-
nen, ist vor allem die Qualitat der
Drucke und Materialien entscheidend.
Bei Bildergipfel wird daher jedes einzelne
Werk in Bezug auf GréRe und Material
exakt nach den Wiinschen der Kunden
angefertigt.

> www.bildergipfel.de
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NEUE VERSAFIRE FUR DIE HYBRIDE
PRODUKTION

Heidelberg

D amit vertieft das Unter-
nehmen nach eigener Aus-
sage die Integration von Offset-
und Digitaldruck und starkt seine
Marktposition im Digitalbereich.
»Wer Offset- und Digitaldruck
gleichzeitig effizient einsetzen
und kombinieren mochte, wird
an unseren integrierten Angebo-
ten nicht vorbeikommen. Denn
Heidelberg besitzt umfassendes
Prozess- und Applikationswissen
in beiden Druckverfahreng, sagt
Dr. LubwiN MoNz, Vorstands-
vorsitzender bei Heidelberg.
Praktisch jede Offsetdruckerei
mit Schwerpunkt im Akzidenz-
bereich hat heute bereits eine
Digitaldruckmaschine im Einsatz.
Deshalb stattet Heidelberg die
neuen Digitaldrucksysteme
Versafire LV und Versafire LP mit
einem weiterentwickelten Prinect
Digital Front End (DFE) aus. Die
Software sorge in Verbindung
mit einer neuen Bedienoberfla-
che flir ein flexibles, standardi-
siertes, produktives und intuiti-
ves Zusammenspiel von Offset-
und Digitaldrucktechnologie,
erklart Heidelberg.

In die neue Generation sei das
Integrations-Know-how und die
Erfahrung aus meheren Tausend
weltweit bei Kunden installierten
Versafire-Digitaldruksystemen
eingeflossen. Eine Entscheidung
fiir eine Digitaldrucklsung von
Heidelberg sei daher die bevor-

Die neuen Modelle der Versafire-Serie sind in etwa baugleich mit der neuen Ricoh-Maschine, unterscheidet sich aber vor allem in der
S 7

Integration des weiterentwickelten Prinect Digital Frontend.

zugte Wah! flir Druckereien mit
hybriden Workflows.

»Mit der neuen Versafire-Gene-
ration investieren Kunden in eine
verbesserte Gesamtperformance
und Wettbewerbsfahigkeit, so
FRANK SCHAUM, Leiter Segment
Print Solutions bei Heidelberg.
Dabei sei bei der Versafire ein
besonderer Fokus auf das durch-
gehend konstante Farbmanage-
ment in der hybriden Druckpro-
duktion gelegt worden.

Versafire LP und LV

Das Modell Versafire LP ist laut
Heidelberg eine Losung fur die
Produktion gréBerer Volumina
beziehungsweise vieler Kleinauf-
lagen. Mit bis zu einer Million
Klicks im Monat gehore sie zu
den produktivsten tonerbasier-
ten Digitaldruckmaschinen im

A3-Format auf dem Markt und
verleihe der digitalen Druckpro-
duktion einen industrielleren
Schub.

Funktionen wie automatisches
Register, Kalibration, Inline-Farb-
messung und Inhaltsiiberwa-
chung sorgen fiir Produktions-
sicherheit.

Mit der Moglichkeit fiir ein finf-
tes Farbwerk und in Verbindung
mit der Auswahl unter sieben
Sonderfarben ist die Versafire LV
eine flexible Losung fiir vielfalti-
ge Applikationen im Kleinaufla-
gendruck. Mit ihrem hohen
Automatisierungsgrad und ihrer
Aufristbarkeit bietet die Versafire
LV groRe Flexibilitat.

Die beiden SRA3-CMYK-Bogen-
Digitaldruckmaschinen drucken
bis zu 4.500 A3-Bogen /Stunde
oder maximal 135 A4-Seiten pro
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Minute. Dabei kommen Gram-
maturen von 40 bis 470 g/m?
zum Einsatz.

Das kleinste Papierformat ist

14 % 10 cm und maximal kénnen
103 % 33 cm beidseitig bedruckt
werden. Zudem koénnen Banner
bis zu einer Lange von 126 cm
simplex gedruckt werden.

Das Prinect Digital Frontend ist
eine Eigentwicklung von Heidel-
berg. Die nun vorgestellte zweite
Generation der Software unter-
stiitzt die Standardisierung der
Produktion in Druckereien. So
kénnen laut Heidelberg Auftrags-
anlage, Preflight-Priifung, Farb-
management oder AusschieBen
automatisiert und auf vorkalku-
lierter Kostenbasis erfolgen.

> www.heidelberg.com ‘



NEUES FLAGGSCHIFF
Ricoh Pro
C9500

Ricoh stellt das neue digi-
tale Farb-Bogendrucksys-
tem Ricoh Pro C9500 vor.
Die neue Generation ist
eine Weiterentwicklung
der Pro C9200, die mit
leistungsstarker Techno-
logie ausgestattet, nicht
nur die Produktivitat und
Qualitat der Druckereien
steigert, sondern gleich-

zeitig Arbeitsabldufe ver-
einfacht und bei der Er-
schlieBung neuer Anwen-

Pro C9500 ko

dungsméglichkeiten und
Einnahmequellen unter-
stlitzt.

Fir eine verbesserte
Automatisierung und be-
triebliche Effizienz sorgt
die neue Auto Color Dia-
gnosis Unit, die drei kriti-
sche Priifungsvorgange
im kommerziellen Druck
automatisiert: Qualitat,
Registerhaltigkeit und
Farbschwankungen.
Weitere Funktionen und
Verbesserungen der Ricoh
Pro C9500 sind eine ver-
besserte Medienverarbei-
tung von Papier zwischen
40 und 470 g/m? mit er-
weiterten Ein- und Aus-
gabeoptionen flir Forma-
te bis zu1.260 mm.

Ein Produktivitatsmodul,
das auch nach der Instal-
lation noch montiert wer-
den kann, bietet hohere
Geschwindigkeiten von
bis zu 135 Seiten pro
Minute.

> www.ricoh.de
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KYOCERA
Neue MFP und
Drucksysteme

Kyocera Document Solutions
hat sein Portfolio um ins-
gesamt zehn neue Ecosys-
und Taskalfa-Druck- und
Multifunktionssysteme
erweitert.

Die A4-Farbdrucker bie-
ten Geschwindigkeiten
von 35 bis 45 Seiten pro
Minute. Mit einer Auflo-
sung von 1.200 dpi und
einem erweiterten Farb-
raum bieten die neuen
Systeme nach Angaben

des Herstellers gestochen
scharfe Ausdrucke mit
lebendigen Farben auf-
grund des diinnen und
gleichmaRigen Tonerauf-
trags.

> www.kyocera.de

CANON

Canon hat mit Prismaelevate XL den Nachfolger von Arizona Touchstone
vorgestellt. Damit werden taktile, reliefartige Drucke mit 3D-Effekt
auf den GroRformatdruckern der Arizona-Serie moglich.

Mit Prismaelevate XL, Teil der Prisma XL
Suite, lassen sich Anwendungen mit
Effekten
strukturierte Oberflichen nachahmen

strukturierten erzeugen,
und Pragungen, Bildreliefs oder erha-
bene Schriftziige bis zu 2 mm drucken.
Damit bietet die Softwareanwendung
die doppelte Taktilhohe bei bis zu 20%
hoheren Geschwindigkeiten auf den
Flachbettserien Arizona 1300 und 2300.
Es konnen Beschilderungen, Innen-
und AuBendekorationen, Kunstrepro-
duktionen  oder  Verpackungspro-
totypen, barrierefreie Beschilderungen
einschlieBlich Blindenschrift produziert
werden. Dazu nutzt Canon die paten-
tierte Advanced Layer Printing System (AL-
PS)-Technologie fiir die Arizona-LFP-
Systeme, die den Druck mehrerer
Tintenschichten ibereinander ermog-
lichen und die beeindruckenden funk-
tionalen und haptischen Elementen er-
zeugen. Ein Adobe Photoshop- und
lllustrator-Plugin ermdglicht die prazise
3D-Gestaltung.

Die UV-hadrtenden Tinten von Canon
erfillen hohe Umweltstandards und
wurden mit dem UL Greenguard Gold-
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Zertifikat ausgezeichnet, was sie selbst
fur den Einsatz in Krankenhausern,
Schulen oder Geschaften und 6ffentli-
chen Einrichtungen sicherer macht.
Die Kombination wird beispielsweise
bei der Christlichen Bibliothek fiir Blinde
und Sehbehinderte (CBB), einem der
groBten Brailledruckdienstleister in Eu-
ropa fiir den Reliefdruck eingesetzt.
»Dank des Systems konnen wir unseren
Kunden jetzt Braille, GroRdrucke, Au-
dio, Pragung und digitales Lesematerial
in einem Komplettpaket anbieten,
sagt ANDREA HAKLAND, Braille- und Re-
lief-Managerin bei CBB. »90 Prozent
unserer auf der Arizona gedruckten Pro-
dukte sind solche Hochdrucke.«

Friiher war es weder mdglich, Re-
liefdrucke mit Feinstrukturierung oder
Vollfarbe zu kombinieren, noch war es
moglich, Reliefdrucke auf verschiede-
nen Materialien zu drucken. Jetzt ist
dies alles moglich.

> www.canon.de



SWISSQPRINT

Das swissQprint-Produktionsteam hat am Schweizer Hauptsitz einen
besonderen Drucker gefeiert: den 1.000. Nyala, der im Juni fertiggestellt

und ausgeliefern wird.

Der 3,2 Meter breite Flachbettdrucker
schreibt seit seiner Einflihrung im Mai
2012 Jahren Erfolge. Rund um den Glo-
bus hat der Nyala eine groBe Anhin-
gerschaft und im europaischen Markt ist
er seit acht Jahren in Folge der meistge-
kaufte seiner Klasse.

swissQprint charakterisiert den Drucker
als Symbiose aus Premium-Druckquali-
tat, Multifunktionalitit und Effizienz.
»Aufgrund seiner Dimensionen und Mo-
dularitdt bietet Nyala groBe Freiheit bei
den Applikationen und Formaten bei ho-
hen Druckqualitdten bis zu einer Auflo-
sung von 1350 dpi. Kunden schitzen
auch die hohe Systemverfiigbarkeit und
den geringen Energieverbrauchg, sagt
CARMEN EIcHER, Leiterin Verkauf und
Marketing bei swissQprint.

swissQprint-Anwender stellen ihren Dru-
cker auf ihre Bediirfnisse abgestimmt zu-
sammen und kénnen die Konfiguration
spdter ausbauen und verdndern. Seit je-
her bestellen praktisch alle Kunden die
Rollenoption und bekommen damit qua-
si zwei Gerdte in einem.

Zu den weiteren Optionen zdhlen die
Doppelrollenoption, die Plattenoption
flir bis zu vier Meter lange Platten oder
die Glasoption, die die-
ses Jahr mit einem der
EDP-Award
ausgezeichnet wurde.

begehrten

AuBerdem verfiigt Nyala tiber neun frei
konfigurierbare Farbkandle: Erganzend
zu CMYK stehen Light-Farben, WeiR, Ef-
fektlack, Orange, Neon und ein Primer
zur Auswahl.

Auch bei der Energieeffizienz zeigt Nyala
(wie das gesamte swissQprint-Sortiment)
Starken: Alle aktuellen Modelle sind nach
ISO-Norm 20690:2018 fiir ihre >top in
class¢-Energieeffizienz ausgezeichnet und
verbrauchen im Durchschnitt 2,2 kWh,
was dem Verbrauch eines handelsibli-
chen Wasserkochers entspricht.

Die Langlebigkeit der GroRformatdru-
cker — praktisch alle 1.000 Nyalas sind
nach wie vor im Einsatz — leistet einen
wichtigen Beitrag zur Nachhaltigkeit und
Rentabilitat der Schweizer Produkte.

> Www.swissgprint.com
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MULLER MARTINI
EIN NEUES KAPITEL IN DER
BUCHHERSTELLUNG

Am 21. September wurde im Print Finishing Center von Miiller Martini ein neues Kapitel in der

Buchherstellung aufgeschlagen. Uber 120 Besucher erlebten live, welcher Automatisierungsgrad

heute in der Buchproduktion moglich ist. Die vorgestellten Buchproduktionslinien diirften die

Produktivitat in der Druckweiterverarbeitung nachhaltig steigern.

Text und Bilder: Miiller Martini

ber 120 Géste aus der
D/A/CH-Region und Ost-

europa folgten der Einladung
von Midiller Martini in das Print
Finishing Center (PFC) nach Zofin-
gen. »Wer die Besucher beo-
bachtet hat, spiirte regelrecht,
dass sie davon (iberzeugt sind,
dass sich fir die Druckbranche
neue Chancen und interessante
Geschaftsmodelle auftun wer-
den. Wir von Miiller Martini ar-
beiten mit Hochdruck daran,
innovative und zukunftsorien-
tierte Ansatze und Lésungen zu
entwickeln. Um das damit ver-

bundene Potenzial

aufzuzeigen, braucht

es Veranstaltungen

wie unser Open

House, versichert,
BRUNO MULLER, der CEO von
Miller Martini.

Smart Factory ist ndher
geriickt

Das absolute Highlight war die
Prdsentation einer neuen kom-
pakten Buchfertigungslinie, die
flir Anwendungen konzipiert
wurde, die im Digitaldruck auf
der Rolle gedruckt werden. Aus
der Kombination der SigmaLine
Compact, dem neuen Klebebin-
der Antaro Digital und dem Drei-
schneider InfiniTrim kann die
digitale Buchfertigung jetzt auf
ein neues Produktivitdtsniveau
gehoben werden.

Am 31. September begriifSte Miiller Martini im Print Finishing Center in Zofingen etwa 120 Besucher; weitere Gdste kamen am
26. September zum Open House des Herstellers von Systemen zur Druckweiterverarbeitung.

»Bestechend flir mich sind die
Produktivitat, die Variabilitat und
Kompaktheit der kompletten
Buchlinie. In Verbindung mit
einem Inkjet-Rollendrucksystem
erhélt man eine komplette, leis-
tungsfahige Digitaldruckerei
quasi out of the Box. Der Trend
bei Printproduktionen geht in
Richtung kleine, aber individua-
lisierte Auftrage. Mit dieser An-
lage lassen sich die Anforderun-
gen, die damit einhergehen -
speziell fiir die Broschiiren- und
Buchproduktion — optimal um-
setzen«, bemerkt MARTIN
WiaciL, Geschaftsfihrer Print
Alliance GmbH, Osterreich.

In jeder Hinsicht nachhaltig
Die Fakten zu der neuen Buch-
fertigungslinie sind beeindru-
ckend. Der Output liegt bei
2.000 Exemplaren pro Stunde
bei einer Dickenvarianz von 20

mm von Buch zu Buch — und das
ohne Geschwindigkeitsverlust.
Das entspricht einer Verdreifa-
chung des Outputs im Vergleich
zu bisherigen Losungen.

Zur Bedienung der kompletten
Fertigungsline sind nur zwei Per-
sonen erforderlich — ein Maschi-
nenfiihrer und ein Helfer. Der
Platzbedarf fiir die gesamte Pro-
zesskette vom Falzen tber das
Kleben bis zum Schneiden liegt
gerade einmal bei 170 m2. Friiher
wurde daftir ein Platzbedarf von
weit Uiber 300 m? veranschlagt.
Die durchgéngig barcode-basier-
te Produktion ermoglicht eine
komplett beriihrungsfreie Um-
stellung. Das geschieht de facto
on-the-fly und bietet die Flexi-
bilitdt, die gerade bei Kleinauf-
lagen oder bei einer Book-of-
one-Produktion erforderlich ist.
»Ein Wechsel der Falzschemata
beispielsweise von Dreifach- auf
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Vierfach-Nutzen bendtigt keine
zehn Sekunden, versicherte
INGOLF FrITZSCHE, Produkt Ma-
nager Digital Solutions bei Miiller
Martini.

Schon das erste Buch ist
verkaufbar

Im Rahmen der Produktprasen-
tation wurden 50 Auftrage, die
bei Auflage, Format und Dicke
unterschiedlich aufgebaut waren,
live ohne manuellen Eingriff pro-
duziert. Damit hat Miiller Martini
einmal mehr untermauert, wie
flexibel und effizient etwa Soft-
cover-Broschiiren, Hardcover-
Buchblocke oder Layflat-Bro-
schiiren hergestellt werden
kénnen.

Das digitale Mastermind der
Buchlinie ist der Connex-Work-
flow, der die Daten in der ent-
sprechenden Form fiir die Pro-



duktion aufbereitet. Auch in
Sachen Nachhaltigkeit hat die
Losung einiges zu bieten und

spart Makulatur und Energie. In
der Regel ist bereits das erste
Buch verkaufbar. »Wir haben in
die Entwicklung des Klebebin-
ders Antaro alle bisher gesam-
melten Erfahrungen aus friihe-
ren Produktgenerationen sowie
neue ldeen einflieBen lassen,
betonte ROLAND REDDMANN,
Produkt Manager Klebebinde-
Systeme.

Der formatvariable Dreischnei-
der InfiniTrim hat sich schon in
anderen Konstellationen in der
Praxis bewahrt. Mit der Buch-
produktionslinie hat Muiller
Martini die aktuellen Anforde-
rungen des Marktes erkannt und
eine innovative Losung geschaf-
fen.

GroBte Variabilitit mit dem
Antaro

»Vor allem der neue Klebebinder
Antaro ist fiir uns als Buchbinde-
rei sehr interessant. Er vereint
die Anforderungen sowohl der
analogen als auch der digitalen
Welt der Druckweiterverarbei-
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tung. Miiller Martini hat damit

eine Symbiose aus beiden Wel-

ten geschaffen«, kommentiert

CHRISTIAN BURKHARDT, CEO der

BuBu AG. Und in der Tat hat die

digitale und konventionelle

Buchherstellung damit eine neue

Dimension erreicht.

Mit dem in zwei Varianten er-

haltlichen Antaro hat Miiller Mar-

tini eine flexibel einsetzbare Kle-
bebinder-Plattform lanciert, die

im On-Demand-Bereich (Near-

line oder Inline) und in der kon-

ventionellen Herstellung einsetz-
bar ist.

° Antaro Digital: Vollautomati-
sierte Einzelbuchproduktion
mit manueller Zufiihrung oder
Inline-Anbindung an das digi-
tale Buchfertigungssystem
SigmaLine Compact. Mit sechs
Klammern kénnen bis zu
2.000 Einzelblcher pro
Stunde hergestellt werden.

* Antaro: Kombiniert mit einer
Zusammentragmaschine und
einem Dreischneider eignet
sich der Antaro flr konventio-
nelle Offset-Auftrage und
erreicht eine Leistung von
4.000 Takten /h.

UBERBLICK.
EINBLICK.

Zudem erreicht der neue digitale
Klebebinder im Vergleich zu ak-
tuellen Lésungen fiir die Einzel-
buchproduktion die gleiche Leis-
tung mit weniger als der Halfte
an Bedienern.

Alle Antaro-Varianten verfiigen
tber ein kontinuierlich laufendes
Schwenkklammersystem, bei
dem die Buchbldcke horizontal
auf dem Riicken stehend trans-
portiert und von den komplett
geoffneten Klammern tibernom-
men werden. Neben diesem
Klammerprinzip ermoglicht im
Antaro Digital die groBe Klam-
merteilung von 610 mm die Fer-
tigung von Broschuren mit einer
Blockdickenvarianz von Buch zu
Buch von bis zu 20 mm. Die
Dicken werden dabei vollauto-
matisch umgestellt.

Erstklassige Endprodukte
Der Antaro produziert mit zwei
Riickenfrasstationen und sorgt
fiir eine perfekte Riickenbearbei-
tung. Die Leimwerke kénnen
einfach ausgetauscht werden.
Zum Einsatz kommen EVA und
PUR sowie in der PUR-Diise ein
Leimiiberwachungssystem, das

den korrekten Auftrag des Leims
kontrolliert.

In der Digitalversion garantiert
der neu konzipierte Trommel-
Umschlaganleger, kombiniert
mit einem nachgelagerten Puf-
ferrad, die prozesssichere Ver-
einzelung der Umschldge. Zu-
dem ermoglicht er durch die
kontinuierliche Beschickung eine
unterbrechungsfreie Produktion.
Via Barcode-Leser wird sicherge-
stellt, dass Buchblock und Um-
schlag zusammenpassen.

Durch das Pufferrad wird eine
ausreichend lange Distanz zwi-
schen der Barcode-Lesestelle des
zugefiihrten Buchblocks und der
Barcodeerfassung des dazuge-
hérigen Umschlages geschaffen.
Kommt es zu einem Miss-Match,
kann immer noch automatisch
reagiert werden, ohne dass be-
reits im Bindeprozess befindliche
Blcher stoppen miissen. In Kom-
bination mit der in diesem Fall
ebenfalls serienmaBigen und vor
der Rillung positionierten Um-
schlagausschleusung wird Maku-
latur effektiv unterbunden und
ein neues Produktivitatslevel er-
reicht. >
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Softvover oder Buchblock-
Varianten

Der neu entwickelte Antaro ver-
eint die bewahrte Technik aus
Miiller Martini-Anlagen und kom-
biniert diese mit neuen Funktio-
nalitdten. Er verarbeitet alle gan-
gigen Arten von Buchblocks wie
Signaturenstapel, vorverleimte
oder fadengeheftete Buchblocks
oder Einzelblattstapel. Ist keine
Inline-Anbindung vorhanden,
konnen diese auch manuell zu-
gefiihrt werden.

Moglich sind je nach Ausstat-
tungsgrad Softcover-Broschiiren
oder Hardcover-Buchblocke,
Flex-Broschiiren, abgeleimte
Buchblécke und Layflat-Broschii-
ren (wie etwa fiir Swiss- oder
Otabind-Broschiren).

RALF SCHRAUD von der Online
Printers Produktions GmbH in
Neustadt an der Aisch sieht im
neuen Klebebinder interessante
Perspektiven: »Fiir uns kann der
Antaro ein Schritt sein, um die
gesamte Prozesskette der Klebe-
bindung auf ein komplett neues
Niveau zu bringen. Er ist eine
vielversprechende Lésung auf
dem Weg zur Digital Factory.
Dariiber hinaus verfiigt Miiller
Martini mit dem Connex-Work-
flow Uber sehr viel Know-how,
wie liber eine durchgehende
Barcode-Steuerung eine voll-
automatisierte Produktion in der
Praxis auf die Beine gestellt
werden kann.«

Mehr Buch pro Rolle

Nach der Ankiindigung im letz-
ten Jahr hat Miiller Martini die
SigmalLine Compact nun fir den
Verkauf freigegeben: Sie soll es
Rollen-Digitaldruckern ermdogli-
chen, mit weniger Personal mehr
Produkte zu fertigen.

Die Erweiterung der SigmalLine-
Familie macht sich insbesonde-
re durch kurze Umristzeiten be-
merkbar. So erfordert der Wech-
sel der Falzschemen von Drei-
auf Vierfach-Nutzen keine zehn
Sekunden. Auch verringert der
Connex-Workflow die Einricht-
und Umristzeiten markant. Dass
bei einem Formatwechsel nur
wenige Meter Makulatur anfal-
len, ist angesichts der aktuellen
Material- und Energiepreise ein
wichtiges Argument.

Mit der SigmaLine Compact trifft
Finishing 4.0 auf Nachhaltigkeit
in der Herstellung von Blichern,
Broschiiren und Magazinen.

Die fiir die Verarbeitung digital
gedruckter Rollen bis 22,5 Zoll
entwickelte SigmalLine Compact ist
eine Losung fiir Digitaldrucker,
die in einer Smart Factory Vor-
produkte flr Softcover-, Hard-
cover-, fadengeheftete und sam-
melgeheftete Printprodukte
fertigen wollen.

Finishing 4.0

Die SigmalLine Compact bringt die
Thematik Finishing 4.0 im Zu-
sammenspiel mit Connex auf ein
neues Level. Denn das Work-

flow-System von Miiller Martini
sorgt fiir einen automatisierten
Produktionsfluss ohne handische
Eingriffe von der Druckvorstufe
bis zum Endprodukt.
Digitaldrucker, die in diese Tech-
nologie investieren, verschaffen
sich einen Vorteil, da sie mehr
Biicher und Broschiiren mit we-
niger Personal in kiirzerer Zeit
produzieren.

Highlight der Maschine, die die
SigmalLine [ll mit Bahnbreiten bis
zu 42 Zoll erganzt, ist die Flexibi-
litat in der Buchblock-Fertigung.
Wahrend bekannte digitale Fal-
zer mit einem Schwert-, Trich-
ter- oder Pflugfalzaggregat ar-
beiten, kommt bei der SigmalLine
Compact fur die Verarbeitung der
Signaturen das von Miiller Martini
patentierte Luftschwert zum Ein-
satz. »Wir haben diese Techno-
logie in den vergangenen Jahren
kontinuierlich verbessert und
setzen bei der 22,5-Zoll-Linie die
identische Technologie ein wie
im Highspeed-Bereich«, sagt
INGOLF FRITZSCHE. Er pflegt seit
Jahren einen engen Kontakt mit
Partnern in der Digitaldruck-
branche und ist iberzeugt, dass
im Digitalbereich tdtige Unter-
nehmen auf diese Technologie
gewartet haben.

Die SigmaLine Compact benétigt
eine Produktionsfliche von nur
40 m2.

> www.mullermartini.com ‘
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CEWE
Automatisierung
dank Polar

Als sMeilenstein fiir die au-
tonome Weiterverarbeitung:
wurde der AirGo Jog Ende
2020 erstmals vorgestellt.
Die Entwicklung lief in Ko-
operation mit dem Foto-
dienstleister Cewe. Nach er-
folgreichem Feldtest sind
nun zwei Exemplare des
Rittlers im Einsatz.

Der Polar AirGo Jog automa-
tisiert den Belade- und Riit-
telprozess vollstandig. Zuerst
tbernimmt ein Transomat-
Belader ganze Lagen von
einer Palette und transpor-
tiert sie in einen Riittelauto-
maten. Dort beginnt der
Riittelvorgang — mit einem
Beliiftungssystem. Wahrend
das Material geriittelt wird,
wird Luft in die Schneidlage
geblasen. Das erméglicht ein
erstklassiges, kantengenaues
Riittel-Ergebnis. Anschlie-
Rend kann die geriittelte
Schneidlage geschnitten
werden.

Mittlerweile lauft der Riittler
im Regelbetrieb rund um die
Uhr mit einer Zykluszeit von
60 bis 9o Sekunden. Ende
2022 hat Cewe ein zweites
Modell nachgeristet.

> www.polar-mohr.com



STUDIE
Papierindustrie kann
klimaneutral

»Mit den richtigen politischen Weichenstel-
lungen ist eine klimaneutrale Papierproduk-
tion machbar«, behauptet der Verband Die
Papierindustrie und beziehlt sich auf eine eige-
ne Klimastudie, die Strategien fiir eine Trans-
formation der Branche aufzeigt. Der Schliissel
zur Transformation liege in der ausreichen-
den Verfligbarkeit erneuerbarer Energien zu
wettbewerbsfahigen Preisen, heiBt es in der
50-seitigen Studie.

Der jéhrliche Energieverbrauch der deutschen
Papierproduktion liegt laut Studie bei etwa
60 TWh und geht mit rund 12 Mio. Tonnen an
fossilen CO,-Emissionen einher. Diese Ener-
gie werde benétigt, um rund um die Uhr
Dampf, Strom und gasformige Brennstoffe
fir den Produktionsprozess bereitzustellen.
Flr eine klimaneutrale Papierindustrie seien
allerdings fossilfreie Losungen notig. Dafiir
miussten fossile Brennstoffe durch einen Mix
aus Windkraft, Photovoltaik, grilnen Gasen
wie Wasserstoff und nachhaltigen Festbrenn-
stoffen wie etwa Faserriickstanden ersetzt

werden.

Die Studie be-
rechnet  ver-
schiedene Sze-
narien und ver-
weist  darauf,
dass viele Kraft-
werke der In-
dustrie bereits
technisch  auf
den Einsatz von
Wasserstoffge-
mischen vorbe-

reitet seien und

die Branche an der Reduzierung ihres Ener-
gieverbrauchs arbeite. Angesprochen wird
auch der brancheniibergreifende Transfor-
mationsbeitrag, den die Papierindustrie bei-
spielsweise als Energielieferant fiir 6ffentliche
Strom- und Fernwéarmenetze leiste.

Die Studie, einen Erklarfilm und Beispiele aus
der Branche gibt es auf der Internetseite des
Verbandes.

> www.papierindustrie-transformation.de
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KOEHLER PAPER

Virtuelle 360°-Tour gewahrt Einblicke in die Papierproduktion in

Kehl

Seit Kurzem erméglich Koehler Paper am Standort Kehl einen Blick hinter die Kulissen der

Papierproduktion. Die interaktive und virtuelle 360°-Tour macht die Papierproduktion er-

lebbar. In dem 1988 in Betrieb genommenen Werk stellen 555 Personen auf drei Papier-

maschinen Thermo- und Dekorpapiere her. 2019 wurde die Produktionslinie 8 in Betrieb

genommen, flir die das Unternehmen mehr als 300 Mio. € investierte. Auf der neuesten Pa-
pier- und Streichmaschine werden flexible Verpackungspapiere und innovative Barrierepa-

piere produziert. > www.koehlerpaper.com

BERBERICH
FaktenFalter
Digitaldruck

Der Digitaldruck gewinnt
immer mehr an Bedeutung.
Ob personalisierte Einla-
dungskarten, individuelles
Fotoalbum oder exklusive
Broschiiren — der neue Fak-
tenFalter Digitaldruck zeigt
auf, welche Druckprojekte
fiir das digitale Druckver-
fahren préadestiniert sind,
wie genau es funktioniert

sowie welche Vorteile und
Maoglichkeiten sich dadurch
eroffnen.

Bei dem Flyer handelt es
sich um eine Unikat-Edi-
tion, die das Thema Digi-
taldruck anschaulich de-
monstriert. Jedes der tiber
3.500 gedruckten Exem-
plare des Faktenfalters tragt
einen individuellen Namen
und ist ein einzigartiges,
personalisiertes Druck-Er-
zeugnis. Ein fiir jeden Flyer
eigens erstellter QR-Code
leitet auf eine spezielle
Website und gibt zusatzli-
che Infos tiber Exemplar-
nummer, Digital-Druck-
maschine, Papierqualitat

und Grammatur des jeweili-

gen Flyers und
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erwei-

tert ihn so auf crossmediale
Weise. Die Online-Version
des FaktenFalters ist im Ber-
berich-Downloadbereich
erhaltlich.

> www.berberich.de

OLIN MILLESIME
Hochwertiger
Bristolkarton

Antalis fihrte kirzlich Olin
Millesime ein, einen Bris-
tolkarton, der eine ultra-
satinierte Oberflache, hohe
mechanische Eigenschaften
und brillantes WeiR bietet.
Mit einer hohen Opazitdt
von Uber 95% und einem
seidigen Touch bereichert
Olin Millesime die Welt der
Premiumkartons.



ANTALIS
Aus Pop’Set wird
Olin Colours

Die Papiersorte Pop'Set,
bekannt fir ihre Palette an
pastelligen und kraftigen
Farben, lebt in Olin Colours
neu auf. Die 26 intensiven
Farbtone reichen von Pastell-
farben Uber verschiedene
Grautone bis hin zu hochpig-
mentierten Farben.

In Zusammenarbeit mit Arjo-
wiggins konnte Antalis als
neuer Markeninhaber die
Produktion bekannter Farb-
téne, darunter Grey, Storm,
Ivory und Fawn, in gewohnter
Qualitat fortfiihren. Das Sor-
timent umfasst zudem pas-
sende Umschlage.

Zusatzlich zu den Pop'Set-
Farben bietet Olin Colours
acht neue Farbtone. Olin

Colours Black ist nun in Gram-
maturen von 80 bis 700
g/m? erhiltlich und bietet
zwei Digitalformate (bis 320
g/m?), die fiir den Einsatz
auf Trockentoner- und HP
Indigo-Druckmaschinen kon-
zipiert wurden. Die glatte
Oberflache eignet sich fiir
alle Druck- und Veredelungs-
techniken einschlieBlich
HeiBfolienpragung, Pragung
und Siebdruck.

> www.antalis.com
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SHORTCUTS

Antalis agiert seit
Ende letzten Jahres
als Brand Owner der
Premiumpapier-
Qualitdtsmarken
Congqueror, Curious
Collection, Keay-
kolour, Pop'Set,
Rives, Opale und
Creative Labels,
die vorher zur
Arjowiggins
Scotland Ltd.
gehdrten, die im
September 2022 in
die Insolvenz ging.

Der Einreichungs-
zeitraum fiir den
Gmund Award
2024 ist vom
1. Mdrz bis 12. Juli
2024. Zugelassen
sind alle Projekt auf
Gmund Papier -
ganz egal aus
welcher Branche.

UPM Specialty
Papers bietet jetzt
eine kompostierbare
Ldsung fiir papier-
basierte Lebens-
mittelaufkleber an.
Die Etikettenpapiere
UPM LabelCoat und
LabelCoat Prime
sind industriell- und
haushalts-kompos-
tierbar zertifiziert
und helfen, die
Anforderungen der
EU-Verordnung tiber
Verpackungen und

Verpackungsabfdlle
(PPWR) zu erfiillen.

SORTIMENTSERWEITERUNG

»Et bliev nix wie et wor« (Es bleibt nichts, wie es war): Getreu dem
kélschen Grundgesetz gibt es bei der Papierfamilie Jupp Zuwachs:
Jupp speegelglatt (spiegelglatt) und Jupp durchsichtisch (durchsichtig).

Das neue Naturpapier Jupp speegelglatt
vereint die Vorteile von ungestriche-
nem und gestrichenem Papier. Die
Haptik eines Naturpapiers trifft auf ei-
ne Druckqualitdt und Farbbrillanz, wie
sie sonst nur von gestrichenen Papie-
ren bekannt sind. Jupp speegelglatt ist ein
hochweiBes Papier mit einer Weile
von 167 CIE, das mit Detailtreue und
hohen Kontrasten tiberzeugt. Es ist fiir
den Laserdruck garantiert und eignet
sich zum Pragen, Rillen und Stanzen. Es
ist in Grammaturen von 9o bis 350
g/m?2 verfiigbar.

Mit seiner transparent matten Ober-
flache hebt Jupp durchsichtisch Botschaf-
ten aller Art effektvoll hervor. Es ist im
Flexo-, Offset- und Siebdruckverfahren
bedruckbar, besteht aus 100% chlorfrei
gebleichtem Zellstoff und ist in Gram-
maturen von 9o bis 210 g/m? erhilt-
lich.

Beide Papiere sind ab sofort bei Romer-
turm Feinstpapier erhdltlich. Eine Sache
bleibe bei den beiden neuen Jupp-Pa-
pieren allerdings doch »so wie et wor:
De Qualitdt es ech jot (...so wie es war:
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Die Qualitdt ist echt gut), betont Ré-
merturm.

Neben den beiden neuen gibt es noch
weitere Papiere in der Serie. Von den
dltesten Familienmitgliedern (Jupp wies
und Jupp crddm) lber den Zuwachs der
letzten Jahre (Jupp ech Gko und Jupp
pummelisch) bis zu den Neuzugangen
(Jupp speegelglatt und Jupp durchsichtisch)
iberzeugt die Papierserie vor allem
durch seine Natlrlichkeit und erfreut
sich in der Druck- und Grafikdesign-
branche sowie bei Agenturen groRer
Beliebtheit.

Dementsprechend hat Jupp sich neben
den elf Paragraphen des >Kdlschen
Grundgesetzes< noch einen ganz eige-
nen geschaffen. Diesen und die elf an-
deren Paragraphen kénnen Interessier-
te bei www.kreatorsklub.de nachlesen
und erfahren obendrein alles Wissens-
werte zu den Papieren aus dem Ramer-
turm-Sortiment.

> www.roemerturm.de



Schone Salti gelingen auch
vom Einserbrett. Und dann
geht's weiter zum Dreier und
Flinfer - bis ganz nach oben.

Gleiches gilt fiirs Program-
matic Print. Stufe fiir Stufe
steigern Sie Ilhr Konnen. Die
Programmatic Print Alliance
hilft Ihnen dabei in Theorie

und Praxis: von der Grund-
lagenvermittlung bis zum
Aufsetzen lhres ersten
Pilotprojektes.

Programmatic Print Alliance

Unterstiitzt vom DRUCKMARKT. Als Plattform steht die PPA i i A

allen am Programmatic Print Prozess Beteiligten zur Verfigung:

potenziellen Auftraggebern wie auch den Auftragnehmern in i
Software, Prepress, Print, Postpress und postalischen Diensten. Prpgram matlc
Print Alliance
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MEHR EFFIZIENZ DURCH NEUE

EINSTECKTECHNIK

Ferag

D ie Badischen Neuesten Nach-
richten (BNN) konnten am
1. Médrz 2021 ihr 75-jahriges Be-
stehen feiern. Im selben Jahr
wurde auch die Badische Tagblatt
GmbH in Baden-Baden tibernom-
men. Badendruck, der technische
Betrieb der BNN, befindet sich
schon seit 1972 in Karlsruhe-Neu-
reut, wohin spater das gesamte
Unternehmen umgezogen wur-
de. Der Druckereibau hat des-
halb bereits mehrere Generatio-
nen von Druck- und Weiterver-
arbeitungstechnik beherbergt.
Zuletzt wurden im Jahr 2012
neue Druckmaschinen vom Typ
Koenig er Bauer Commander CT
6,/2 mit je zwei 24-seitigen
Drucktiirmen aufgestellt, die auf
zwei Ferag MSD-Linien entsorgt
wurden. Seither wird auch im
rheinischen Format (350 x 510
mm) gedruckt.

In der Druckerei der BNN mit
den Abteilungen Arbeitsvorbe-
reitung, Vorstufe, Druck, Weiter-
verarbeitung und Wartung/In-
standhaltung sind rund 100 Voll-
und Teilzeit-Beschaftigte tatig —
plus Aushilfskrafte. Produziert
werden Zeitungen, Anzeigen-
blatter und Magazine.
Hauptprodukt ist die Tageszei-
tung Badische Neueste Nachrichten,
von der aktuell sechsmal pro
Woche rund 125.000 Exemplare
in zehn Teilausgaben gedruckt
werden. Dazu kommen etwa
600.000 eigene Anzeigenblatter
pro Woche.

Der Markt veridnderte sich
Mit der neuen Drucktechnik
kamen 2012 auch zwei Ferag Ein-
stecktrommeln MSD mit je sie-
ben Anlegern ins Haus. Doch
bereits zwei Jahre spater setzte

auf dem Werbemarkt eine dyna-
mische Entwicklung hin zu mehr
Zeitungsbeilagen ein, die bis zu
Beginn der Corona-Pandemie
2020 anhielt.

»Da die sieben Anleger oft nicht
ausreichten, mussten wir die
Druckproduktion vor allem bei
den Anzeigenblittern in Vor-
und Hauptprodukte splitten, er-
lautert MATTHIAS KOHLER, Leiter
Produktionskoordination. »Dann
wurden viele unterschiedliche
Wickel zum Einstecken in das
Vorprodukt erstellt — ein sehr
komplexes und fehleranfalliges
Prinzip und eine relativ ineffek-
tive Produktion.«

Die Produktionsfenster wurden
immer langer, auf der anderen
Seite fiihrte die steigende Nach-
frage nach kleinteiliger Beilagen-
belegung dazu, dass die JetFeeder-
Anleger standig umgebaut wer-

den mussten und die hohe Ge-
schwindigkeit der Einstecktrom-
meln nicht ausgenutzt werden
konnte.

Der allgemeine Einbruch der
Werbemallnahmen in den ersten
Corona-Monaten hatte auch fir
die in Karlsruhe produzierten
Anzeigenblitter Folgen. Die be-
reits vorhandene Tendenz zur
Biindelung und Zusammenle-
gung verstarkte sich. Ausgaben,
die bislang in der Wochenmitte
erschienen, wurden teils einge-
stellt, teils mit den Wochenend-
Editionen zusammengelegt. Mit
entsprechenden Auswirkungen
auf die ohnehin schon vollen
Produktionstage von Donnerstag
bis Samstag.

»Das zeigte uns deutlich, dass wir
ein leistungsfahigeres System mit
hoherem NettoausstoR benétig-
ten. Wir mussten handelng, er-

Nach dem von Ferag entwickelten Konzept kdnnen alle von Badendruck eingesetzten

Kreu
an Flexib

ilitdt zu errei

Strecken zu einer >Acht< verbunden

liebig den Versandraumstrecken zugewiesen werden. Um ein Hochstmaf
S S Y

en, wurden die bisher fiir den Abtransport eingesetzten PKT-

Unter minimaler Beeintrdchtigung des laufenden Betriebs hat Ferag die Beila

genproduk-

€
tion von Badendruck auf den neuesten Stand der Technik gebracht. Badendruck kann

dadurch auf die sich schnell verdndernden Anforderungen des Werbemarktes jederzeit

flexibel und kostengtinstig reagieren.
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lautert KOHLER. So erfolgte ne-
ben einer Umorganisation des
Produktportfolios die Evaluie-
rung der in Frage kommenden
Systeme und im Januar 2022
wurden dann mit der Ferag die
Vertrdge unterschrieben.

Zukunftsorientierung und
Flexibilitadt

Die neue Linie bestand aus Easy-
Sert Einstecktrommel, FlyStream
Zusammentragstrecke und 23
Anlegern, davon zwei fiir die
automatische Zufiihrung ab
Wickel.

»Wir kénnen auch Tapefix-Pro-
duktionen machen, wenn notig -
also Beilagenkollektionen bilden
ohne Tragerprodukt. Wir haben
auch alle Offnungsarten zur Ver-
fligung — Blasluft-, Vakuum- und
Vorfalzéffnung. Und wir kdnnen
beschnittene Produkte fertigen
oder autark tiber den Handan-
lager Jacket-Produktionen ma-
chen, also Beilagen in Beilagen
stecken«, so KOHLER: Zum neuen
Konzept gehorte zudem der
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Umbau der Kreuzleger-Anbin-
dung und des Paketabtransports.
Je drei der sechs MTS-Kreuzleger
waren bislang einer Versand-
raum-Linie fest zugewiesen. Fiel
ein Stacker aus, ging die Leistung
der entsprechenden Produktion
jedoch sehr schnell in die Knie.
Beim neuen Konzept kdnnen
nun alle sechs Kreuzleger belie-
big den beiden Versandraum-

strecken zugewiesen werden: Es

Zusam

Produktionsa

Toscana

1 konnte Badendl

kann auch zum Beispiel eine
Linie auf finf und die andere nur
auf einen Stacker gefiihrt wer-
den - ein Baustein fiir mehr Fle-
xilibiltdt. Die beiden bisherigen
Strecken fiir den Abtransport
mussten deshalb auch zu einer
>Acht« verbunden werden.

Im Mai 2022 begann die Umset-
zung des Projektes mit der
schrittweisen Demontage der
MSD-Linie. Gut erhaltene Teile

lettoausstof der Beilagenprodul

wurden fir die neue Produk-
tionsstrecke wiederverwendet.
Im Gegensatz zu vielen anderen
Betrieben stand in Karlsruhe kein
freier Platz zur Verfligung, wo
die neue Linie hatte aufgebaut
werden konnen, bevor die alte
Produktionsstrecke auBer Be-
trieb genommen wurde. Eine
gewisse Zeit lang konnte die
MSD noch ihren Beitrag leisten —
wenn keine Beilagen im Produkt
waren. Ab Mitte Juli war dann
tber mehrere Wochen aber die
Produktion nur auf einer Linie im
Versandraum machbar.

Klare Vorgabe an Ferag war: Das
Projekt musste bis zum Beginn
der Vorweihnachtszeit durch
sein. »Ab Anfang November
2022 konnten wir auf der neuen
Linie voll produzieren, schildert
MATTHIAS KOHLER.

> www.ferag.com

Graubiinden
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VERPACKUNG

MARKT @ ZAHLEN | VERPACKUNG

MIT KLEINEM AUFWAND GROSSE
WERTE SCHUTZEN

Am 20. Juli 2023 verd&ffentlichte die Deutsche Umwelthilfe (DUH) einen in zwdl Supermarkten

durchgefiihrten sVerpackungschecks. Das Deutsche Verpackungsinstitut kritisiert die nicht

reprdsentative Recherche sowie die dort getroffenen Pauschalurteile und rét zu einer

faktenbasierten Betrachtung.

Von Druckmarkt-Redaktion

B ei den meisten Markten
gibt es viel heiBe Luft und
ein weiter ungeldstes Abfallpro-
blem, urteilte die DUH nach
ihrem >Verpackungscheck«.

Nun liegt es uns fern, fiir Lebens-
mittelsupermarkte die Hand ins
Feuer zu legen, doch erscheinen
uns die vorgetragenen Vorwlirfe
zu allgemein, sodass mit dem
negativen Urteil der DUH die
Verpackung an sich in Misskredit
gerat.

Auch das Deutsche Verpackungsins-
titut (dvi) kritisiert die von der
DUH getroffenen Pauschalurtei-
le, weist auf die Rolle des Kon-
sums sowie die erheblichen Fort-
schritte der Verpackungsbranche
bei Nachhaltigkeit, Kreislaufwirt-
schaft und Abfallvermeidung hin,
betont die Rolle der Verpackung
fir Klima-, Umweltschutz und
Ressourcenschonung und rét zu
einer faktenbasierten Betrach-
tung auch beim Thema Einweg
versus Mehrweg.

»Anders als die nicht reprasen-
tative Recherche der Deutschen
Umwelthilfe behauptet, machen
die Unternehmen der Verpa-
ckungswirtschaft seit Jahrzehn-

TSNl ten erhebliche Fort-

schritte im Bereich
Nachhaltigkeit«, sagt
Kim CHENG, Ge-
schaftsfiihrerin des
Deutschen Verpackungsinstituts.

Verbraucher werden durch eine vorschnelle Vorverurteilung durch nicht reprdsentative

Studien verunsichert und kommen bei der Beurteilung der Klimawirkung von Verpa-

ckungen zu vllig falschen Einschdtzungen.

So konnten beispielsweise seit
1991 alleine durch leichtere Ver-
packungen mehr als 23 Millionen
Tonnen Material eingespart
werden. Dass es trotzdem bis
2021 einen stetigen Zuwachs an
Verpackungen gab, liegt vor
allem am steigenden Konsum
und der steigenden Zahl ver-
kaufter Produkte.

»Der steigende Konsum hat allei-
ne im Jahr 2020 zu einem Mehr-
aufwand von 22,2% gegentiber
1991 gefiihrt. Dafiir die Verpa-
ckung verantwortlich zu machen,
geht an den eigentlichen Ursa-
chen vorbei. Denn pro Produkt
wird immer weniger Verpackung
bendtigt und die eingesetzten
Verpackungen werden gleichzei-
tig immer nachhaltiger und kreis-
laufgerechter. Wer iiber das Ver-
packungsaufkommen reden
mochte und den Konsum nicht

thematisiert, driickt sich an
einem zentralen Thema vorbei,
so die dvi-Geschaftsfihrerin.

Zentrale Rolle der
Verpackung

Sie weist zudem auf die zentrale
Rolle der Verpackung fiir Klima-
und Umweltschutz sowie Res-
sourcenschonung hin.

»Im Durchschnitt entstehen bei-
spielsweise nur 3% der Klimawir-
kungen verpackter Lebensmittel
durch die Verpackung. 97% des
FuBabdrucks stecken im Produkt.
Wenn Lebensmittel verderben
oder friihzeitig ungenieBbar wer-
den, weil sie unzureichend ver-
packt sind, gehen alle Ressour-
cen, die von der Saat (iber die
Ernte bis hin zur Verarbeitung
hineingesteckt wurden, verloren.
Verpackungen schiitzten mit
kleinem Aufwand groBe Werte.
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Gleichzeitig senkt eine Verdrei-
fachung der Haltbarkeit die Ab-
fallrate bei Lebensmitteln um
80 Prozent.«

Verpacken ist kein
Selbstzweck

»Die okologischen Vorteile der
Verpackung werden leider noch
immer massiv unterschatzt. Pau-
schale Aussagen, dass das Ver-
packen von Obst und Gemiise
unnétig sei, sind nicht belegte
Vereinfachungeng, betont Kim
CHENG.

Und an die Adresse der DUH
gerichtet, fithrt die Geschafts-
flihrerin des Deutschen Verpa-
ckungsinstituts aus:

»Wenig zielfiihrend ist auch, sich
vier srobuste< Waren herauszu-
picken und die Schlussfolgerung
dann auf die gesamte Bandbreite
sehr unterschiedlicher Lebens-
mittel umzulegen«.

Und als wenig hilfreich ordnet
das dvi auch die Behauptungen
im Bereich Einweg und Mehrweg
ein. »Mehrweg und Einweg grob
vereinfachend gegeneinander
auszuspielen, ist kontraproduk-
tiv. Beides hat Vor- und Nach-
teile. Es kommt auf das Produkt
und die jeweilige Anwendungs-
situation an. Man sollte sich
schon die Mithe machen, die
konkrete Okobilanz einer Verpa-
ckung zu betrachten, bevor man
ein Urteil fallt.«
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WER HAT DEN GROSSEREN FUSSABDRUCK?
PRODUKT ODER VERPACKUNG?

50,5 % Rund 97 %

Verpackung

Produkt

28,8 %
Produkt

Das sagen die Verbraucher (links). Und das ist die Realitat.

Aufklarung ist also nach wie vor das Gebot der Stunde.
Denn wie Innofact im Marz 2023 in einer reprasentativen
Umfrage fiir das Deutsche Verpackungsinstitut herausgefunden
hat, klaffen die Meinungen der Verbraucher und die Realitdt
weit auseinander. Die Fragestellung war eindeutig:

»Denken Sie an einen typischen Einkauf im Supermarkt. Fast
alle Produkte sind verpackt. Was hat Ihrer Ansicht nach im
Durchschnitt die groBere Auswirkung auf Umwelt und Klima
(CO,, Verbrauch von Wasser, Energie, Rohstoffe etc.): Die
Verpackung oder das verpackte Produkt?«

Die Antworten fielen nicht eben schmeichelhaft fiir die
Verpackung aus:

50,5% der Befragten sind der Meinung, dass die Verpackung
den groBeren CO,-AusstoB gegeniiber dem Produkt hat.
20,7% konnten die Frage nicht beantworten und nur 28,8%
sahen die groBeren Emissionen beim Produkt.

In Wahrheit ist es so, dass im Durchschnitt nur 3,2% der
Klimawirkungen verpackter Lebensmittel auf die Verpackun-
gen entfallen. Rund 97% entfallen auf die Verpackung.

Folglich ist der KlimafuBabdruck des verpackten Lebensmittels
(Produktion, Distribution) etwa 30 Mal héher ist als der Car-
bon Footprint der Verpackung.

Mehrweg ist kein
Naturgesetz

So hat eine jiingst ver&ffentlichte
Studie der GVM Gesellschaft fiir
Verpackungsmarktforschung ge-
zeigt, dass sich bis 2040 die ge-
fahrenen Transportkilometer um
200% und die bendtigte Lager-
flache um 80% erhohen, wenn
die von der Europdischen Kommis-
sion vorgeschlagenen fixen
Mehrwegquoten umgesetzt
werden.

»Mehrweg kann eine groRartige
Losung sein, aber das ist kein
Naturgesetz. Recyclingfahige
Einwegverpackungen kénnen in
vielen Féllen die 6kologisch bes-
sere Wahl sein, das gilt auch fiir
den Getrankebereich«, argu-
mentiert das dvi. Man solle nicht
vergessen, dass Mehrweg auch
mehr Aufwand bedeuten kann —
zum Beispiel beim Transport und
bei der Reinigung.

»Bei der ckobilanziellen Berech-
nung sollten die Fakten zdhlen.
Wer von idealen regionalen
Ketten ausgeht, die es in der
Realitat nicht gibt oder vergisst,
dass auch mitgebrachte Mehr-
weg-Behalter oder -Netze
sorgfaltig gereinigt werden
miissen, um Hygiene und Pro-
duktqualitat zu gewahrleisten,
unterschlagt Faktoren, die real
trotzdem ins Gewicht fallen«, so
CHENG.

Verpackungen sind eine
Ressource

»Ob Verpackungen nach ihrer
Nutzung zur Belastung werden,
haben wir selbst in der Hand.
Eine recyclingfahige Verpackung
ist vor allem ein wertvoller Se-
kundarrohstoff, der bei sachge-
rechter stofflicher Wiederver-
wertung zum Ausgangspunkt fiir
neue Verpackungen oder andere
Produkte werden kann. Gerade
in Lindern mit einer guten Re-
cyclinginfrastruktur wie Deutsch-
land sind Verpackungen kein
Muill, sondern eine Ressource.
Das gilt unabhangig davon, ob es
sich dabei um eine Einweg- oder
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um eine Mehrwegverpackung
handelt, stellt CHENG fest.

Den Menschen in Deutschland
sei das durchaus bewusst, wie
eine vom dvi in Auftrag gegebe-
ne reprasentative Bevolkerungs-
befragung von Marz 2023 erge-
ben habe.

Sie zeigt, dass Recycling fiir 76%
der Menschen in Deutschland
die Top-Préferenz im Umgang
mit genutzten Verpackungen ist.
Die dvi-Geschéftsfiihrerin weist
in diesem Zusammenhang auch
auf eine neue Studie der GYM
und des ifeu-Institut fiir Energie-
und Umweltforschung, Heidelberg,
hin, die das dvi gemeinsam mit
anderen Branchenverbanden im
Mai 2023 in Auftrag gegeben
hat.

Die Studie prognostiziert weitere
Steigerungen bei den Recycling-
zufiihrungs- und Rezyklateinsatz-
quoten.

RECYCLINGQUOTEN

2021 2045
Glas 85,0%  93,2%
Kunststoff 63,5% 79,3%
Aluminium 94,2%  95,9%
Papier + Karton 89,8%  90,2%
Quelle: GMG, ifeu-Institut, dvi Mai 2023
© Druckmarkt-Grafik 9/2023
REZYKLATEINSATZ

2021 2045
Glas 69,0% 81,0%
Kunststoff 15,0%  53,0%
Aluminium 94,2%  95,9%
Papier + Karton 89,8%  90,2%

Quelle: GMG, ifeu-Institut, dvi Mai 2023
© Druckmarkt-Grafik 9/2023

Das Deutschn Verpackungsinstitut
mahnt im Zusammenhang mit
einer schnellen Vorverurteilung
zu mehr Fairness und Sachlich-
keit bei der Diskussion: »\Wer
sich zum Schiedsrichter ernennt
und rote Karten verteilt, sollte
selber fair bleiben und alle
Argumente betrachten«.
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PACKAGING DIGITAL .
RICHTIGER MOMENT FUR RICHTIGEN

MARKT

Wellpappenhersteller und -verarbeiter im deutschsprachigen und im Benelux-Raum sollen ab

Ende 2023 mit Druckdienstleistungen wie Verpackungen und Displays der packaging.digital

GmbH aus Weilerswist bei Kéln bedient werden. Dazu nutzt das Unternehmen die Single-Pass-

Druckmaschine Xeikon Idera.

Text und Bild: Xeikon

ie packaging.digital GmbH

D will ihren B2B-Kunden eine
Kombination aus hochwertiger
Digitaldrucktechnologie und fun-
dierter Fachberatung bieten.
Dem Geschaftsmodell liegen
OEM-Verpackungsdienstleistun-
gen zugrunde, die fiir integrierte
Wellpappenwerke, Verarbeiter,
den stationdren Handel und

E-Commerce-Unternehmen an-

geboten werden und richtet sich
an Hersteller und Verarbeiter
von Verpackungen und Displays
aus Wellpappe, die nicht tber
eigene Digitaldruck-Produktions-
anlagen verfiigen. Dazu bringt
packaging.digital nach eigenen
Angaben einen groBen Erfah-
rungsschatz in der Wellpappen-
produktion und der Weiterver-
arbeitung wie Stanzen, Kleben
und Veredeln mit.

Mit diesem Geschaftsmodell
wollen die packaging.digital-

Griinder der fithrende OEM-
Verpackungsdienstleister wer-
den, der sich nicht nur auf die
heutigen Anforderungen des
Marktes einstellt, sondern auch
zukiinftige Herausforderungen
proaktiv antizipiert.

Bei der Evaluation von Digital-
drucktechnologien, die fiir das
Geschiftsmodell gesucht wurde,
stellte packaging.digital einer Ver-

-

Die Xeikon Idera wurde entwickelt, um
den Wellpappenmarkt mit hochwertigem
Digitaldruck zu versorgen. Das OEM-
Service-Modell von packaging.digital ist
ein Beispiel dafiir.

lautbarung gemag fest, dass die
Xeikon Idera-Technologie ihre
strengen Kriterien erfiillte. Die
zu 100% wasserbasierten Tinten
ohne UV-Komponenten erfiill-
ten die Umwelt- und Nachhaltig-
keitsziele, wahrend die Techno-
logie mit dem niedrigsten be-
kannten Stromverbrauch fiir

digital gedruckte Wellpappen-
formate auf dem Markt arbeite.
Darlber hinaus konne die Xeikon
Idera gestrichene und ungestri-
chene Bogen mit einer Breite
von bis zu 1.600 mm verarbeiten
und Materialien von F- bis BC-
Welle bedrucken.

»Wir wollen die Moglichkeiten
des Digitaldrucks weiter voran-
treiben und Partner sein, den

Verarbeiter nutzen konnen,
ohne in eigene Digitaldruck-
ressourcen investieren zu mus-
sen, erklart MArio DeILEN, Co-
CEO von packaging.digital. »Die
Xeikon Idera ist eine Digitaldruck-
technologie, die es uns erlaubt,
Individualisierung zu realisieren,
Kleinauflagen zu verarbeiten und
in einer Geschwindigkeit zu lie-
fern, die der Prozess der Well-
pappenverpackung und Display-
produktion erfordert.«
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Xeikon und die Flint Group hatten
im Sommer 2020 unter dem
Markennamen Idera eine neue
Losung flr den Direktdruck von
Wellpappen angekiindigt. Die
erste Maschine wurde 2021 an
einen Anwender in den USA
geliefert.

Die Xeikon Idera soll Verarbeitern
Schnelligkeit, Flexibilitat, Agilitat
bieten und die Produktivitdt er-

hohen. Die Idera verarbeitet ge-
strichene und ungestrichene
Wellpappen in einer Breite von
bis zu 1,6 m und einer Lange von
bis zu 2,8 m. Sie druckt mit Ge-
schwindigkeiten zwischen 6.000
und 12.000 m/Min.

> www.xeikon.com
> www.flintgrp.com
> www.packaging.digital
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EBRO COLOR
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LEBENSMITTELECHTE FARBEN FUR
VERPACKUNGEN

Ebro Color gehorte zu den ersten Verpackungsdruckern, die mit der Jet Press arbeiteten und ist

nun der erste Anwender der lebensmittelechten Tinte von Fujifilm in Europa. Auch in das High-

Speed-Modell Jet Press 750S hat das stiiddeutsche Unternehmen mit go-jahriger Tradition

investiert.

Text und Bilder: Fujifilm

erpackungen und Aufstel-

ler aus Karton und Pappe
begeistern die Kunden von Ebro
Color aus ganz unterschiedlichen
Branchen: Kosmetik, Lebensmit-
tel, Schmuck, Tourismus etc.
1925 in Albstadt gegriindet, wur-
de kontinuierlich in die jeweils
neueste Technik investiert. Heu-
te wird das Unternehmen von
den Briidern GERMAN und SIMON
BrobBeEeck als Co-Geschaftsfihrer
geleitet.
Die Konzentration auf Kleinauf-
lagen schon ab 25 Stiick sind Spe-
zialitat und Alleinstellungsmerk-
mal in einem. Denn in diesem
Segment wollte Ebro Color noch
flexibler und wirtschaftlicher
agieren. Nach einer sorgfaltigen
Entscheidungsfindung investierte
das Unternehmen 2019 in die
Fujifilm Jet Press 720S.
»Mit der Jet Press 720S konnten
wir Kleinstauflagen (und sogar
Einzelstiicke) schnell und renta-

bel anbieten, hochwertige Pro-
duktmuster und Prototypen an-
fertigen, den Endkundenmarkt
gezielt ins Visier nehmen und
einen Online-Shop etablierenc,
sagt GERMAN BRODBECK.

Seit Kurzem ist Ebro Color das
erste Unternehmen in Europa,
das die Jet Press 720S mit der
neuen lebensmittelechten Tinte
FS-1 von Fujifilm einsetzt. »Bislang
mussten wir alle Verpackungen
fir Lebensmittel fiir unsere Kun-
den im Offset drucken, ganz
gleich, wie hoch die Auflage
warg, so BRODBECK. »Mit der Jet
Press 720S und der lebensmittel-
echten Tinte von Fujifilm haben
wir die Moglichkeit, entspre-
chende Verpackungen schneller
und giinstiger zu produzieren.«
Ein Unterschied zum Offset sei
nicht erkennbar.

»Wir nutzen die Maschine nicht
nur flr Lebensmittelverpackun-

gen, sondern auch fir Spielwa-

ren und Kosmetik, denn dort
missen unsere Kunden ebenfalls
einschlagige Vorschriften mit
Blick auf die Sicherheit ihrer Pro-
dukte einhalten. Letztendlich
kénnen wir damit als Unterneh-
men effizienter arbeiten und
eine groBere Vielfalt an Auftra-
gen iibernehmenc, erldutert
BRODBECK.

»Nach unseren Erfolgen mit dem
Einsatz der Jet Press 720S haben
wir uns im Oktober 2021 zur In-
vestition in das Highspeed-Mo-
dell 750S entschieden, denn wir
wollten der steigenden Nachfra-
ge von Seiten unserer Kunden
gerecht werden. Hauptgrund fiir
die Wahl dieser Maschine war
ihre Leistung und das Volumen,
das sie produzieren kann. Mit ihr
haben wir Stillstandzeiten auf ein
Minimum reduziert. An anderen
Stellen im Werk konnten wir
Auftrage vom Offset auf den
Digitaldruck umstellen.«

Ein weiterer Grund fir die Inves-
tition waren die Vorteile mit
Blick auf die Nachhaltigkeit. Als
Verpackungsunternehmen stehe
Nachhaltigkeit fiir die Kunden
ganz oben auf der Tagesord-
nung.

Ebro Color hat auch eine Acuity
B1, die fiir den Druck groBfor-
matiger Verpackungsprodukte
zum Einsatz kommt.
»Normalerweise gibt es viele
Kinderkrankheiten, wenn ein
neues Drucksystem installiert
wird. Mit unseren Investitionen
in Fujifilm konnten wir dagegen
sofort loslegen und sie nahtlos in
unseren vorhandenen Workflow
integrieren. Die Kommunikation
mit Fujifilm lauft ausgezeichnet,
und bei Bedarf bekommen wir
dort immer kompetente Hilfe,
so BropBEck abschlieBend.

> www.fujifilm.eu ‘

German Brodbeck, Geschdftsfiihrer Ebro Color, ist

mit der Investition in die Maschine

sowie in die lebensmittelechten Farben zufrieden.

Aufer Verpackungen fiir Lebensmittel bedruckt Ebro Druck mit den lebensmittelechten
Farben auch Spielwaren und Kosmetikverpackungen

Druckmarkt impressions 141 | 2. Oktober 2023 | 47



Bildquelle: Enri

Termine Veranstaltung Ort Internet-Adresse
2023
17.10.2023 Druck und Design — die Konferenz Miinchen 1 > druckunddesign.org
28.09.-01.10.2023 ArtSalon Ziirich Ziirich ] > www.artsalonzurich.com
09.11.2023 Obility Insight Maria Laach > www.obility.de
10.11.-12.11.2023 Typo St. Gallen St.Gallen £ > www.typo-stgallen.ch
28.11.-29.11.2023 [Pl Industrial Print Integration Disseldorf ] > www.ipi-conference.com
30.11.-01.12.2023 Dresdner Verpackungstagung Dresden ] > www.verpackung.org
2024
21.02.-22.02.2024 Fogra: Colour Management Symposium Minchen = > www.fogra.org
14.03.-15.03.2024 Online Print Symposium Miinchen = > www.online-print-symposium.de
19.03. - 24.03.2024 European Sign Expo Amsterdam 1l > ese.fespa.com
19.03. - 24.03.2024 Fespa Global Print Expo Amsterdam 1l > www.fespa.com
19.03. - 24.03.2024 Personalisation Experience Amsterdam 1 > personalisationexperience.com
28.05.-07.06.2024 drupa Dusseldorf =] > www.drupa.de
19.09.2024 Gmund Unfolded Analog Design Festival Tegernsee = > www.unfolded-festival.com
01.10.-03.10.2024 Graphispag Barcelona [ ] > www.messe-barcelona.de
05.11.-06.11.2024 Fogra: Anwenderforum UV-Druck Aschheim "= > www.fogra.org
2025
11.03.-13.03.2024 CCE International Minchen ] >www.cce-international.com/de
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SEIT SEPTEMBER

Fogra-Web
Academy mit 60
Sessions

Im Herbst beginnen die
neuen Weiterbildungsan-
gebote der Fogra: Die
Fogra Web Academy &ffnet
mit 60 Onlinesessions
erneut ihre digitalen Tore
flir Wissbegierige.
Montags um 9.00 Uhr
und 17.00 Uhr kénnen
sich Interessierte sowohl
die Basics als auch spezi-
fisches Wissen aneignen.
Ab Oktober koénnen alle,
die ihre Kenntnisse vor
Ort und Hands-on auffri-
schen oder vertiefen wol-
len, zwolf Kurse in Asch-
heim besuchen. Vom
Farbmanagement tber
Drucktechniken bis hin
zur Weiterverarbeitung,
— egal ob online oder in
Prdsenz — bei den Fogra-
Schulungen ist fiir alle
etwas dabei.

> www.fogra.org

10.10.2023

TGM:

Rejected Vortrags-
reihe 2023

Die Typographische Gesell-
schaft Miinchen e. V. (tgm)
startete vor einiger Zeit
eine Vortragsreihe mit
dem Motto: >Rejecteds.
Unter diesem Themen-
dach werden (wurden) an
sieben Abenden Auf-
tragsarbeiten prasentiert:
Hintergriinde, Losungen
—und ihr Scheitern.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

Sie ermoglichen unge-
wohnliche Einblicke in
digitale und analoge Kre-
ativarchive.

Alle Veranstaltungen
finden in Miinchen mit

Livestream im Gasteig
Hp8 statt.

Verbliebende Termine,
die online gebucht wer-
den kénnen, sind der 10.
Oktober und 5. Dezem-
ber.

> www.tgm-online.de

13.10.2023

Jahrestagung
der dmpi mit
Fachtagung K

Am 13. Oktober wagt die
dmpi-Jahrestagung einen
Blick in die Zukunft. Ge-
meinsam mit Experten
werden die Auswirkun-
gen von Kl diskutiert —
konkret fiir die Printme-
dien, die Papier, Pappe
und Kunststoff verarbei-
tende Industrie.

Nach den Mitgliederver-
sammlungen der Verban-
de am Vormittag beginnt
nachmittags die Fach-
tagung zur Kiinstlichen
Intelligenz.
Keynote-Speaker ist STEF-
FEN MAIER, Herausgeber
des Digital Publishing Re-
port. Uber den Einsatz
von Kl in der Content-
erstellung berichtet Ra-
MON KADEL vom handwerk
magazin. Die Auswirkun-
gen von Kl auf die Pro-
duktion in Drucksaal und
Fertigung erldutert MAT-
THIAS BEYER von Heidelber-

ger Druckmaschinen. Fur
skreative Generalisten in
einer Kl-gepragten Ar-
beitswelt« pladiert CHris-
TINA D’ILio, Geschafts-
fiihrerin netzstrategen. DR.
ANNE ZUHLKE, Projekt-
leiterin IHK, schildert ers-
te Erfahrungen mit dem
Bildungspilot KI B3 fiir K-
Fachkraften von morgen.
Der Branchenevent fin-
det im Verbandehaus
Look 217 in Stuttgart statt.
> www.dmpi-bw.de

17.10.2023

Druck 7 Design -
die Konferenz

in der Macherei

Faszinierende Printpro-
dukte, spannende Impuls-
vortrdge, praxisbezogene
Workpanels und vor al-
lem die gelungene Ver-
netzung von Designern,
Druckern und Kunden -
das alles bietet Druck und
Design - die Konferenz.

Im inspirierenden Am-

biente der Macherei in
Miinchen dreht sich 2023
alles um die Frage, wie
Design und Druck auch in
Zukunft eine pragende
Rolle im Marketingmix
behalten werden. Und
darum, wie erstklassige
und begeisternde Druck-
produkte moglich wer-
den im engen Zusam-
menspiel von Druckern,
Designern und Print-
buyern.

> www.druckunddesign.org

19.10.2023

26. Deutscher
Verpackungsdialog
in Heidelberg

Unter dem Motto sMuti-
ge Marken — miide Mérk-
te« blickt am 19. Oktober
in Heidelberg der 26.
Deutsche Verpackungsdialog
mit Marktfithrern und
mutigen Marken-Verant-
wortlichen auf die Kon-
sum-Maglichkeiten von
Verbrauchern in der
Inflation.

Wie konnen starke Mar-
ken in Deutschland und
aus Deutschland fir die
Welt zum Erfolg gefiihrt
werden? Wie schatzen
wir die Lage von Ver-
brauchern aktuell ein?
Welche Veranderungen
und Ricksichten auf die
Konsumenten-Situation
sind notig? Wohin mit
den Kosten der Inflation?
Mehr denn je bewahrt
sich in schwierigen Zeiten
die Qualitat des mensch-
lichen Dialogs und direk-
ter Gespréche von Ange-
sicht zu Angesicht.

Dazu referieren Vertre-
ter aus der Industrie und
von Familien-Unterneh-
mer aus unterschiedli-
chen Branchen.

Wie in den Vorjahren ist
die Veranstaltung auf 100
Sitzplatze begrenzt.
Schnell anmelden lohnt
sich.

> verpackungsmuseum.de
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9.11.2023
Obility Insight
wieder in
Maria Laach

Auch beim diesjahrigen
Kunden- und Branchen-
treffen Obility Insight am
9. November 2023 im
Seehotel Maria Laach in der
Eifel lautet das Motto
>Voneinander lernen —
miteinander profitieren.
Einmal mehr ladt Obility
Kunden und Partner aus
der D/A/CH-Region
zum Informationsaus-
tausch rund um die jiings-
ten Trends bei der Opti-
mierung von Geschafts-
prozessen ein. Ebenso
sind Interessenten will-
kommen, die sich inten-
siver mit dem Thema
Digitalisierung beschafti-
gen oder Obility kennen-
lernen wollen.

Auch in diesem Jahr will
Obility Insight praxisnahe
Antworten auf die Frage
geben, was Druckereien
heute tun missen, um
ihre betrieblichen Ablau-
fe effizienter zu gestalten
und ihre Zukunft abzu-
sichern. Dazu referieren
die Obility-Kunden Hinzke
GmbH aus Libeck und
Rainer Herrmann GmbH
aus Weinsheim, PROF.
DRr.-ING. MicHAEL DATT-
NER, der auf den Wert
von Qualitats- und Pro-
zess-Daten fiir die Kom-
munikation eingeht,
MARKUs MORAWE von der
Tessitura GmbH und nicht
zuletzt Obility-Geschafts-
flihrer FRANK SIEGEL, der
den Tag mit einem Vor-
trag zum Thema Die
Macht der richtigen Ein-
stellung< eroffnen wird.
Generell wird Obility
einen Einblick in aktuelle
Entwicklungen geben.

> www.obility.de



10.11.2013
Vertriebskongress
2023 in
Dusseldorf

Vertriebsverantwortliche
und Unternehmer der
Druck- und Medienin-
dustrie treffen sich am
10. November auf dem
Vertriebskongress der
Druck- und Medienver-
bande. Nachdem die Ver-
anstaltung zweimal virtu-
ell stattfand, freuen sich
Veranstalter nun auf ein
personliches Treffen im
Van der Valk Hotel in Ds-
seldorf.

Der Vertrieb in der Bran-
che unterliegt einem in-
tensiven Verénderungs—
prozess: Die Prozesse
werden digitaler, sodass
Vertriebsverantwortliche
neue Wege gehen und
sich einstellen mussen auf
die Vertriebsinstrumente
unserer Zeit. Komplexer
gewordene Preisverhand-
lungen und ein gewandel-
tes Kundenverhalten sor-
gen fiir verdnderte An-
forderungen an die Ver-
triebsorganisation.

Die Teilnehmer erwarten
Impulse zu Trends fir
den Vertrieb der Druck-
und Medienindustrie,
Tools und Praxiswissen
aus der Branche und mo-
tivierende Top-Speaker.
Die Kosten betragen

320 € fiir Mitglieder der
Druck- und Medienver-
bande sowie 540 € fiir
Nicht-Mitglieder.

Die Anmeldung zum
Vertriebskongress erfolgt
online.

> www.vdmnw.de
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10.-12.11.2023

Typo St.Gallen:
»What nobody
talks about«

Das dreitdgige Typogra-
fie-Symposium Typo
St.Gallen gilt als wichtiger
Branchentreff fiir Gestal-
ter und Gestalterinnen im
deutschsprachigen Raum.
In der 7. Ausgabe wird
dariiber gesprochen,
woriiber selten jemand
spricht oder was sich
niemand zu fragen wagt.
Rund 20 hochkaratige
Referenten teilen ihre Er-
fahrungen aus dem Ar-
beitsalltag und sprechen
tber Tabuthemen wie
Kritik und Shitstorms,
Riickschlage und Zweifel,
Geld und Auftraggeber,
das Darknet oder K| und
verraten vielleicht auch
das eine oder andere
Betriebsgeheimnis.

Die 7. Ausgabe der Typo
St.Gallen findet vom 10.
bis 12. November 2023
statt und wird von der
Schule fiir Gestaltung
St.Gallen organisiert.
Begleitet wird das Sym-
posium von Rahmenver-
anstaltungen wie der
Buchvernissage und der
Feier zum go. Geburtstag
von JostT HocHuLl oder
dem sonntéglichen Ab-
schluss in der Bibliothek
Hauptpost oder im Zeug-
haus Teufen.

> www.typo-stgallen.ch

29.11.2023

9. Expertentreff
Fachkonferenz in
Osnabriick

Zum neunten Mal findet
in Osnabriick der von
Innoform Coaching veran-
staltete Expertentreff
»Verpackungsdruck —
Digital denkenl« statt. An
zwei Tagen (29. bis 30.
November 2023) erfah-
ren die Teilnehmer neues
uber Technologien, Ma-
terialien und Strategien in
der Verpackungsproduk-
tion.

Der Fokus liegt auf der

Reduzierung von Kosten,
der Erweiterung der Viel-
falt, der Integration digi-
taler Vorstufentechnolo-
gien und der Anpassung
an den E-Commerce-
Markt. Gleichzeitig ge-
winnt auch das Thema
Nachhaltigkeit und ge-
schlossenen Kreislauf an
Bedeutung.

Die Themen:

* Kleinauflagen und
Megaauftrage,

* Nachhaltigkeit und
Wiederverwertbarkeit,

® E-Commerce und
Individualisierung,

* Digitale Repro und
Cloud-Anbindung.

Die Referenten kommen
von Unternehmen wie
Adphos, Fujifilm, Gallus,
Hell, Koenig er Bauer,
manroland Goss, Siegwerk,
uTraxx und der Warburger
Klischee-Anstalt.

Alle Programm-Details:
> https:/ /vd.innoform.de

DRUPA 2024

Ticketshop ist ab sofort
geoffnet

Der Ticketverkauf fiir die drupa 2024 hat begonnen.
Unter dem Motto »we create the future« stellt die
drupa die Innovationskraft der Branche in den Mittel-
punkt und bietet Zukunftstechnologien eine bedeu-
tende Plattform. Elf Tage lang wird hier alles zu se-
hen sein, was die Zukunft der ganzen Branche pragt.
Vom 28. Mai bis 7. Juni 2024 findet die mit Spannung
erwartete drupa nach acht Jahren pandemiebeding-
ter Pause wieder in Diisseldorf statt. Zahlreiche Ser-
vices unterstiitzen die Planung und den Besuch der
Messe.

Einen Uberblick iiber die Aussteller, deren Innovatio-
nen und Kontaktmaoglichkeiten flir Terminvereinba-
rungen im Vorfeld bietet die neue Aussteller- und
Produktdatenbank der drupa.

Interessante Produkte, personliche Empfehlungen
und der eigene Terminplan: Mit MyOrganizer kann
man schon jetzt in wenigen Schritten seinen person-
lichen Weg durch die Messehallen vorbereiten. Der
MyOrganizer kann nach der Registrierung im Ticket-
shop genutzt werden.

Tipps zur Anreise gibt es ebenfalls auf der drupa
Website. Hier findet man beispielsweise Informatio-
nen zum giinstigen Veranstaltungsticket der Deut-
schen Bahn oder zum Diisseldorf-Ticket fiir den Offent-
lichen Nahverkehr in der Stadt.

Ebenfalls im Ticketshop erhéltlich sind die Tickets fiir
spannende Guided Tours in Zusammenarbeit mit der
Print 7 Digital Convention und dem Fachverband Me-
dienproduktion. Auf dem Programm stehen Touren
durch die Messehallen zu aktuellen Themen wie In-
teractive Printing, Digitaldruckveredelung, High-
Speed-InkJet oder Label @7 Etiketten. Die Teilnahme
ist an verschiedenen Tagen und Terminen moglich.
Die Tickets fiir die drupa 2024 sind ab sofort im
Ticketshop erhdltlich. Hier gibt es Informationen zu
den verschiedenen Ticketarten und Preisen. Der On-
line-Ticketkauf bietet vergiinstigte Konditionen und
vermeidet Wartezeiten vor Ort.

> www.drupa.de
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14.UND 15. 3. 2024
Online Print
Symposium 2024
goes global

Am 14. und 15. Marz 2024
geht das Online Print Symposium
(OPS) im Science Congress Cen-
ter Miinchen mit Teilnehmern
aus aller Welt in die 11. Runde.
Nach dem fulminanten Jubi-
laums-Event 2023 zeichnen
sich die Themen flir 2024
heute schon ab: Kl in der re-
ellen Anwendung im Print-
Umfeld, neue Kl-getriebene
Geschiftsfelder, intelligente
Kooperationsnetzwerke,
smarte Anwendungen, die
Print und Digital verbinden
und neue Anwendungen im
Bereich Mass Customization.
Es wird sich viel andern im
Onlineprint: Wie JORG ScHies
in seiner Closing Keynote
beim Jubilaums-OPS im Marz
2023 sagte, ist »Kiinstliche
Intelligenz die groBte
Innovation seit der Erfindung
der Druckerpresse«. Das wird
man auch auf der Bithne des
Online Print Symposiums 2024
erleben.

Aber nicht nur Kiinstliche In-
telligenz mit all seinen Chan-
cen und Risiken wird ein Fo-
kusthema sein. Digital Com-
merce, Mass Customization,
digitale Transformation und
Web-to-Print sind aktueller
denn je und werden von
hochkaratigen Referenten
thematisiert.

Erneut werden sich innovative
Start-ups dem Publikum vor-
stellen — wer das sein wird,
wird wie immer erst kurz vor
dem Event bekannt gegeben.
Geschéftsfihrer und Entschei-
der fiihrender Unternehmen
nutzen jedes Jahr die vielen
Méglichkeiten zum Netzwer-
ken, die das OPS bietet. Das
vielseitige Programm, die Rah-
menveranstaltungen mit dem

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

Insider-Get-Together sowie
dem Networking Dinner und
die einmalige Atmosphare
machen das OPS jedes Jahr zu
einem besonderen Branchen-
treff.

Nicht nur der Onlinedruck
befindet sich in einer rasanten
Weiterentwicklung, auch das
OPS hat Neuerungen zu bie-
ten: Da immer mehr interna-
tionale Géaste zu dem Leit-
event der Onlineprint-Indus-
trie kommen, wird die Haupt-
sprache ab sofort Englisch
sein. Aber wie immer sind
Simultandolmetscher vor Ort,
sodass jeder Teilnehmer in
seiner bevorzugten Sprache
den Vortragen folgen kann.
Aber das war noch nicht alles:
Rund um das OPS hat sich
eine Community gebildet, die
auch unterjahrig miteinander
in Kontakt stehen mochte.
Mit einer neuen Online-Com-
munity-Plattform bieten die
Veranstalter ab sofort allen
Teilnehmern die Maglichkeit,
das ganze Jahr die Vorteile
der gut vernetzten Commu-
nity zu nutzen. In der neuen
OPS-Community, der man nur
durch einen Ticketkauf beitre-
ten kann, warten exklusive
Vorteile, Zugriff auf die Pra-
sentationen der Referenten
etc.

Veranstaltet wird das Online
Print Symposium von der zipcon
consulting GmbH und der Ver-
band Druck und Medien Beratung
GmbH.

Ab sofort sind die Ticket- und
Partnerbuchungen zu Early-
Bird-Preisen tber die Websei-
te des OPS moglich.

> www.online-print-symposium.de
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SHORTCUTS

Der Zeitraum fiir
Einreichungen zum
Gmund Award ist
vom 1. Mdrz 2024

bis 12. Juli 2024.
Die Preisverleihung

findet am 19.

September 2024

auf Gut

Kaltenbrunn am

Tegernsee statt.

Deadline fiir
Einreichungen zu den
EDP Awards 2024

ist der 31. Mdrz
2024. Die Awards
werden wdhrend der
drupa-Laufzeit
vergeben.

Spaniens Plattform
der Druck- und
Grafikindustrie, die
Graphispag, findet
vom 1. bis 3.
Oktober 2024 in
Barcelona statt.

28.5.-7.6.2024
drupa-
Sonderforen flr
Zukunftsthemen

Als groRte Messe flir Drucktechnologien
steht die drupa wie keine andere flir Innova-
tionen und neue Denkansitze. So sind auch
im kommenden Jahr wieder fiinf Sonderfo-
ren geplant, die dann zum Hot Spot fiir neue
Technologien, Anwendungen und Ideen wer-
den sollen. Der drupa cube, drupa next age (dna)
sowie die touchpoints packaging, textile und
sustainability greifen globale Megatrends,
Zukunftstechnologien mit Wachstumspoten-
zial und Best Practices auf und bieten ein
umfassendes Themenspektrum.

Auch auf der drupa 2024 wird es unter anderem wieder
den bei Besuchern beliebten drupa cube geben.

Der drupa cube soll auch 2024 die zentrale
Bihne fir zukunftsweisenden Content mit
Keynotes, Expert Panels sowie Workshops
sein und fir Wissenstransfer stehen.

Das Sonderforum drupa dna ist als innovativer
Technologietreiber fiir die Vernetzung von
Newcomern, Young Talents, Start-ups sowie
etablierten Unternehmen gedacht und soll
Raum bieten fur den Ausblick auf Zukunfts-
technologien und richtungsweisende Impulse.
Der touchpoint packaging stellt visionare Verpa-
ckungslésungen in den Mittelpunkt und will
Brand-Owner, Designer, Materiallieferanten,
Druckdienstleister und Converter zusammen-
bringen. Die Einbindung junger Talente in
Partnerprojekte mit Ausstellern verspricht
smarte Verpackungslosungen.

Die Textilindustrie eroffnet Querschnitts-
technologien fiir zahlreiche Branchen — der
touchpoint textile bringt diese Unternehmen
zusammen, bietet Raum fiir brancheniber-
greifende Zusammenarbeit, neue Projekte
sowie Produkt- und Fertigungsideen.

Der touchpoint sustainability ist Anlaufstelle, um
mehr Uber Kreislaufwirtschaft und nachhalti-
ge Druckproduktion zu erfahren. Der VDMA
ist fiir die Sonderschau verantwortlich.

> www.drupa.de



TERMINE | SEMINARKALENDER

Termine 2023  Veranstaltung Ort Weitere Informationen
09.10. dmpi: Prozessoptimierung im Drucksaal Kemnat dmpi-bw.de
09.10.-13.10. centro del bel libro ascona: Praktische und verspielte Magnete CH-Ascona  cbl-ascona.ch
10.10.-12.10. vdmbh: Sicherer Einstieg in das Layouten mit InDesign Frankfurt vdmh.de
11.10.  dmpi: Farbausgabe Spezial - Colormanagement korrekt einsetzen Kemnat dmpi-bw.de
12.10. dmpi: Adobe Photoshop Aufbau — Retuschieren: Bildqualitat steigern Kemnat dmpi-bw.de
13.10. dmpi: Adobe Photoshop Aufbau — Besser und schneller werden Kemnat dmpi-bw.de
16.10.-17.10. cleverprinting: Digidrucker Diisseldorf cleverprinting.de
16.10.-20.10. centro del bel libro ascona: Die Schonheit der Wiederholung in Buch und Form CH-Ascona  cbl-ascona.ch
17.10.  dmpi: Fertigen nach Standard — Normierung, Messtechnik, Abstimmlicht Kemnat dmpi-bw.de
18.10. dmpi: Adobe InDesign Spezial — InDesign automatisieren Kemnat dmpi-bw.de
20.10. dmpi: Fotografie Spezial — Produktfotografie Kemnat dmpi-bw.de
23.10.-25.10. VDMNW: Adobe InDesign - Basiswissen Layout und Satztechniken Disseldorf ~ vdmnw.de
23.10.-26.10. centro del bel libro ascona: Sewn Boards Binding CH-Ascona  cbl-ascona.ch
24.10. vdmh: Tipps und Tricks fiir effizienteres Arbeiten mit InDesign Frankfurt vdmh.de
24.10.-26.10. dmpi: Adobe lllustrator Grundlagen - Einstieg in die Grafikerstellung Kemnat dmpi-bw.de
25.10. vdmh: Tipps und Tricks fiir effizienteres Arbeiten mit Photoshop Frankfurt vdmh.de
26.10. VDMNW: PDF/X - Erzeugung perfekter Druckdaten Disseldorf ~ vdmnw.de
27.10. dmpi: Adobe lllustrator Spezial — Infografiken und Diagramme Kemnat dmpi-bw.de
27.10.-04.11. centro del bel libro ascona: Das Buch als dreidimensionales Objekt CH-Zlrich cbl-ascona.ch
30.10.-31.10. VDMNW: Adobe lllustrator — Komplexe Vektorgrafiken und Effekte Linen vdmnw.de
02.11. sbvy, InDesign flir die Buchbranche (Grundkurs) Webinar sbvv.ch
06.11.-09.11. Medien-Akademie: Data Manager — Ein Intensivkurs mit Zertifikat Webinar medien-akademie.de
08.11.-09.11. cleverprinting: Reinzeichner Miinchen cleverprinting.de
09.11. sbvy, InDesign fiir die Buchbranche (Grundkurs) Webinar sbvv.ch
13.11.-14.11. cleverprinting: Digidrucker Miinchen cleverprinting.de
13.11.-17.11.  VDMNW: Grundlagen Digitaldruck Linen vdmnw.de
15.11. cleverprinting: Packaging mit InDesign und Illustrator Miinchen cleverprinting.de
15.11.-16.11. cleverprinting: Skripting mit InDesign Diisseldorf cleverprinting.de
15.11.-16.11.  VDMNW: Adobe Premiere CC Disseldorf ~ vdmnw.de
16.11. cleverprinting: lllustrator fiir fortgeschrittene Anwender Miinchen cleverprinting.de
16.11.-17.11. dmpi: Adobe Acrobat Pro Spezial — PDFs erzeugen, priifen und bearbeiten Kemnat dmpi-bw.de
17.11. cleverprinting: PDF First! Webinar cleverprinting.de
20.11. dmpi: Adobe XD Grundlagen — Einstieg in das Prototyping Kemnat dmpi-bw.de
20.11.-21.11.  VDMNW: Grundausbildung Mediengestalter — Datenausgabe PDF Webinar vdmnw.de
20.11.-21.11.  VDMNW: Typografie — Mr. Univers contra Metamann Diisseldorf vdmnw.de
21.11. dmpi: Adobe InDesign Aufbau — Fiir Fortgeschrittene 1: Besser und schneller werden Kemnat dmpi-bw.de
22.11. dmpi: Adobe InDesign Aufbau - Fiir Fortgeschrittene 2: Profi-Funktionen @7 Reinzeichnung Kemnat dmpi-bw.de
22.11. dmpi: Adobe Photoshop Spezial — Bilder fiir den Druck vorbereiten Kemnat dmpi-bw.de
22.11.-24.11. centro del bel libro ascona: Stickbinding CH-Ascona  cbl-ascona.ch
23.11. VDMNW: PDF/X — Analyse und Korrekturen mit Adobe Acrobat Diisseldorf vdmnw.de
27.11.-28.11. cleverprinting: Reinzeichner Hamburg cleverprinting.de
27.11.-29.11. VDMNW: Adobe lllustrator — Basiswissen Vektorgrafik Disseldorf ~ vdmnw.de
27.11.-15.11. VDMNW: Bogenoffset - Vertiefung Drucktechnologie Diisseldorf vdmnw.de
29.11.-30.11. cleverprinting: Skripting mit InDesign Miinchen cleverprinting.de
29.11.-01.12. dmpi: Papier, Karton, Pappe — Praxiskurs mit Laboreinheiten Gernsbach dmpi-bw.de
30.11. VDMNW: PDF/UA - Barrierefreie PDFs mit InDesign und Acrobat Disseldorf ~ vdmnw.de
04.12.-06.12. VDMNW: Adobe lllustrator — Basiswissen Vektorgrafik Linen vdmnw.de
06.12.-07.12. VDMNW: Adobe Photoshop — Komplexe Freisteller und Masken Disseldorf vdmnw.de
08.12. cleverprinting: Barrierefreie PDF /A und PDF /UA Webinar cleverprinting.de
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auch fiir das schmale Budget:

In jeder gedruckten Druck-
markt-Ausgabe und im Internet

im PDF-Magazin >Druckmarkt

impressionsc.

Telefon 0 26 71 - 38 36
E-Mail: nico@druckmarkt.com

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

www.arcusdesigns.de

@ Z

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns tber lhren
Besuch:

www.xyz.ch

binderhaus

BIMDEMASCHINEN FI4 DIGITAL- UND FFSETDANCE

Thermotype-
Stanztiegel

* Heif}folie

¢ Blindpragen

* Stanzen

¢ Repetierbetrieb
* 5.500 Takte/h

* Touchdisplay

binderhaus GmbH & Co. KG
Tel. 0711/3584545
www.binderhaus.com
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