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EDITORIAL

PAPER PROCESSING
DAS PAPIER MUSS
DA DURCH

Geht es nach den Zahlen der Marktforscher
von Smithers in ihrer Studie »The Future of
Print Equipment Markets to 2026, wachst die
Zahl installierter Inkjet-Rollendruckmaschinen
in Europa zwischen 2021 und 2026 um etwa
50%. Die Installationen von Inkjet-Bogen-
druckmaschinen sollen diese noch libertreffen,
in Westeuropa um 126% und in Osteuropa um
288% wachsen. Das mag man glauben oder
nicht. Dass der Digitaldruck an Boden gewinnt,
ist allerdings nicht zu bestreiten, auch wenn es
oft genug langsamer ist als von Branchengurus

prognostiziert.

est steht, dass fast tiberall die Auflagen zuriickgehen. Es werden
Fimmer weniger Exemplare bei den Zeitungen, Zeitschriften, bei
Werbedrucksachen, Flyern, Broschiiren und selbst bei Verpackungen
gedruckt — und das in immer kiirzeren Fertigungszyklen, bei geringe-
ren Margen und steigenden Kosten. Diese Trends spielen dem Digital-
druck ohne Zweifel in die Hande.
Doch auch wenn die eine oder andere Meldung im Druckmarkt oder in
anderen Fachmedien den Anschein erwecken mag, dass der Digital-
druck das alles dominierende Druckverfahren sei, ist das nur die halbe
Wahrheit. Erstens werden die Mengen an Drucksachen noch immer
im Offsetdruck hergestellt. Und zweitens kommen beide Verfahren an
der Weiterverarbeitung nicht vorbei: Ohne eine mechanische Umfor-
mung im Finishing lassen sich die Druckbogen nur schwer verkaufen.
Deshalb sind die Hunkeler Innovationdays in diesem Jahr wichtiger denn
je. Natiirlich geht es auch in Luzern ab dem 24. Februar auch um Auto-
matisierung, Vernetzung und Optimierung des Druckprozesses, des Fi-
nishing und der Veredelung, doch beim Online-Prozess, wie er im
Digitaldruck bevorzugt wird, trifft der Begriff sPaper Processing« die
Dynamik dieses Bereiches der Drucktechnik weit besser als Druckwei-
terverarbeitung oder der (woher auch immer entnommene) entsetzli-
che Begriff der Endverarbeitung. So werden die Hunkeler Innovationdays
auch in diesem Jahr wieder der gréBte Event fiir den Hochleistungs-Di-
gitaldruck sein, mit dem charakteristischen Wesensmerkmal >Paper

Processing:.

Vielleicht ware ja sogar die gesamte Geschichte des Digitaldrucks an-
ders verlaufen, hdtte der >Erfinder< der Hunkeler Innovationdays und Se-
nior-Chef FRANZ HUNKELER nicht die Vision gehabt, aus Buchbinderei-
maschinen Module fiir das >Paper Processing< zu machen.

Danach hat es das Schweizer Unternehmen in den letzten Jahrzehnten
verstanden, aus Buchbindereimaschinen Systemkomponenten zu kon-
struieren, die online wie offline den Durchbruch des Digitaldrucks erst
ermoglicht haben. Vergleichbar mit einem Formel-1-Boliden, der ohne
die fiir den Rennwagen optimierten Reifen nur eine lahme Ente ist, ist
eine Digitaldruckmaschine ohne sPaper Processing« geradezu wertlos.
Diese Module und Komponenten vor und hinter den Digitaldruck-
systemen ermdglichen erst deren wirkliche Leistung, Flexibilitat und
Effizienz.

Ohne intelligentes Papier-Handling lassen sich auch keine intelligenten
Drucksachen herstellen — so der Umkehrschluss. »Das Papier muss da
durchg, sagte uns FRaNz HUNKELER vor einigen Jahren. Und daran hat
sich bis heute nichts geandert.

Wenn doch nur alles so einfach ware.

Ich wiinsche Ihnen viel SpaB bei der Lektiire und alles
Gute.

Klaus-Peter Nicolay
Chefredakteur Druckmarkt
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Enter the EDP Awards
and showcase your unique solution to the world.

Winners' announcement during FESPA 2025.

Launched in 2007 by the European
Digital Press Association (which
brings together 20 leading
European trade magazines), the
annual EDP Awards honor the
most innovative and powerful
solutions in the international
digital print business.

THE 2025 CATEGORIES:

Software
Large & Wide format print
Commercial print

Packaging

Submit your
entry now!

Finishing & Embellishment
Automation & Quality Control
Inks & Substrates

www.edpawards.com




Der 1921 vorge-
stellte Tiegel-
druckautomat
war mit 3.000
Bogen pro Stunde
Druckleistung
Best- und Long-

seller von Heidel-
berg. 1974 wurde
die Bogenoffset-
Baureihe Speed-
master mit einer
Geschwindigkeit
von 11.000 Bo-
gen pro Stunde
prdsentiert, die
bis heute die fiih-
rende Marktstel-
lung des Unter-
nehmens unter-
mauert.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

HEIDELBERG

175 Jahre
pragten die
Branche

Am 11. Mérz 2025 jahrt sich die Grin-
dung des Unternehmens zum 175.
Mal. Was vor Uber anderthalb Jahr-
hunderten als GlockengieRerei im
pfdlzischen Frankenthal begann, hat

sich zu einem Global Player entwickelt.

Im Laufe seiner Geschichte hat Heidel-
berg mit Entwicklungen wie dem Origi-
nal Heidelberger Tiegel und der Modell-
reihe Speedmaster fiir den Bogenoff-
setdruck immer wieder neue Stan-
dards gesetzt (siehe auch den Beitrag
uber die >Kl-gesteuerte Druckerei von
Morgen« auf Seite 40).

»175 Jahre Heidelberger Druckmaschinen
sind ein starkes Zeugnis fiir Bestandig-
keit, gleichzeitig Innovationskraft und
somit Zukunftsfahigkeit,
sagt Vorstands-Chef JUr-
GeN OTT0. »Aufgrund der

3 ‘;-l;
g

175 Jahren blickt das Unternehmen

beeindruckenden Leistun-
gen in den vergangenen

mit seiner aktuellen Marktposition,
den Kompetenzen der Mitarbeiter
und globalen Kundenbeziehungen
weiterem Wachstum in den nachsten

Jahren entgegen.«

Jubildumsaktivitidten iiber das
ganze Jahr hinweg

Gemeinsam mit Kunden, Mitarbei-
tern und Partnern feiert Heidelberg das
Jubildumsjahr mit zahlreichen Veran-
staltungen und Aktivitaten. So wird es
im Sommer am Stammsitz Wiesloch-
Walldorf im neu gestalteten Vor-
fiihrzentrum eine Festwoche inklusive

Festakt mit Gasten aus der ganzen
Welt (Kunden, Lieferanten, Partnern
sowie Reprasentanten aus Politik und
Gesellschaft) geben. Fiir Mitarbeiter
sind Familientage an einzelnen Stand-
orten geplant. Zudem wird es ein Ju-
biliumsmagazin geben, in dem die
Historie des Unternehmens aufberei-
tet und der Blick auf die Zukunft ge-
richtet wird.

Mit rund 9.500 Mitarbeitern weltweit,
Produktionsstatten in mehreren Lan-
dern und Regionen, darunter China
und die USA, sowie dem dichten Ver-
triebs- und Servicenetzwerk ist Heidel-
berg heute ein echter Global Player
aus Deutschland. »Unsere Geschichte
zeigt eindrucksvoll, wie Unterneh-
mertum, technische Kompetenz und
Schaffenskraft der Mitarbeiter (ber
einen so langen Zeitraum ein Unter-
nehmen und weit darlber hinaus eine
ganze Branche bis heute nachhaltig
pragen kénneng, flihrt OTTO Weiter
aus.

> www.heidelberg.com

KOENIG & BAUER

Von drei auf
zwei Segmente
reduziert

Koenig er Bauer stellt sich mit einer
neuen Segmentstruktur auf. Das Ver-
schlanken der Organisation fiihrt zu
einer Reduzierung von bisher drei auf
zwei Segmente: Paper @ Packaging
Sheetfed Systems (PesP) sowie Spe-
cial @ New Technologies (SerT).

Im Segment Paper @ Packaging
Sheetfed Systems werden kiinftig alle
bisherigen Aktivitdten des Segments
Bogendruck fortgefiihrt. Auch die Ak-
tivitdten des Joint Venture Koenig er
Bauer Durst bleiben in diesem Seg-
ment. Zudem werden aufgrund der
Schnittmengen zwischen Faltschach-
tel und Wellpappe die Aktivitaten des
Joint-Venture Celmacch im Segment
PesP angesiedelt. Die Wellpappe-Ak-
tivitdten waren bisher im Segment Di-
gital & Webfed zu Hause.
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Dem Segment Special @ New Tech-
nologies werden kiinftig die Aktivita-
ten aus dem Sektor Special (Maschi-
nen fir den Banknoten- und Sicher-
heitsdruck, fir die industrielle Kenn-
zeichnung, fiir den Metall- und Glas-
Hohlkorper-Direktdruck) sowie die
verbleibenden Geschaftsbereiche des
bisherigen Segments Digital @ Web-
fed zugeordnet. Hierunter fallen Son-
deranwendungen des Verpackungs-
drucks, der Rollendigital- und Flexo-
Rollendruck wie auch der Zeitungs-
druck.

Neue Anwendungen (Inspektions-
systeme und Produktsicherheit) wer-
den aus dem Wertpapierbereich in ei-
ne eigenstandige Business Unit Vision
@7 Protection ausgegliedert. Die Digi-
tal Unit, mit dem Schwerpunkt der
Kyana-Portale und Produkte, bisher als
Querschnittsfunktion in der Holding
organisiert, wird als ein eigenstandiger
Geschéftsbereich des Segments SesT
gefiihrt werden. Hier sind damit die
Digitaldruckmaschinen der beiden
bisherigen Segmente Digital @ Web-
fed und Special beheimatet.

Bedingt durch den Konzernumbau
verandern sich auch zentrale Ver-
antwortlichkeiten. Einige davon wer-
den wieder starker in den Segmenten
liegen. Dies bedingt, dass die bisherige
Rolle eines zentralen Konzern-COO
entfallt.

CHRISTIAN STEINMASSL, der mehr als 25
Jahre Branchenerfahrung in der Pa-
pier- und Verpackungsindustrie mit-
bringt, wurde zum 1. Dezember 2024
Mitglied der Konzernleitung bei Koe-
nig €7 Bauer. Er verantwortet im neuen
Segment Special @ New Technolo-
gies die Produktion, die Geschafts-
einheiten Vision @7 Protection und
Kyana. Perspektivisch erlaubt das die
Verschlankung des Vorstands auf ei-
nen CEO und einen CFO. Im Laufe des
Jahres 2025 werden weitere Schritte
sukzessive umgesetzt.



>Hamburger Erklirung«
stellt Forderungen an die
Branche und Politik

Beim Neujahrsempfang am 23. Januar 2025 stellte der Gesamtver-
band fiihrender Kommunikationsagenturen (GWA) die sHamburger Er-

klarung« des Verbands vor, in der die Kommunikationsbranche und
die werbungtreibende Unternehmen aufgerufen wer-

den, mehr Verantwortung fiir Demokratie und Gesell-
. # schaft zu (bernehmen. Damit zielte GWA-Prasidentin
‘-:: . LARissA PoHL vor allem auf den Einfluss von Fake News

{ sowie die Relevanz von unabhangigem Journalismus:
»Werbung finanziert den systemrelevanten unabhangigen Journa-
lismus und ist flr die Demokratie unverzichtbar.« Entsprechend
spielt die Verteilung von Mediabudgets eine prominente Rolle in
den fiinf Forderungen der >Hamburger Erklarung:.

1. Werbespendings diirfen sich nicht mehr allein oder tiberwiegend
an (vermeintlich hohen) Reichweiten ausrichten. Werbungtreiben-
de und Agenturen haben eine gesellschaftliche Verantwortung bei
der Finanzierung unabhangiger journalistischer Angebote.

2. Ein Umdenken beim Einsatz von Werbespendings ist auch aus
Skonomischen Griinden geboten. Fiir die positive Entwicklung von
Marken ist es unerlasslich, dass fiir diese nur in angemessenen und
verlasslichen Umfeldern geworben wird.

3. In Zeiten von Fake-News und Kl ist es mehr denn je erforderlich,
zwischen journalistischen und anderen Inhalten zu unterscheiden
und Nachrichten generell kritisch wiirdigen zu kénnen. Die Politik in
Bund und Landern ist daher gefordert, die Medienkompetenz nicht
nur des Nachwuchses massiv zu starken.

4. Es muss gewahrleistet werden, dass nach journalistischen Kriteri-
en und presserechtlichen Anforderungen erstellte Inhalte von ande-
rem Content klar unterscheidbar sind. Plattformen miissen daher
verpflichtet werden, im oben genannten Sinne journalistische Inhal-
te zu kennzeichnen und per Algorithmus starker zu gewichten. Min-
destens muss der Absender einer Nachricht klar identifizierbar sein.
5. Journalistisch publizierende Medien stehen unter wirtschaftli-
chem Druck. Werberegulierung, deren Wirksamkeit ohnehin mehr
als zweifelhaft ist, wiirde zu weiteren Umsatzverlusten fihren. Und
UmsatzeinbuBen zu QualitatseinbuRen. Medien haben in unserer
Demokratie eine zentrale Rolle. Wer ihre Moglichkeiten von Wer-
beerlosen beschrankt, beschrankt ihre Moglichkeiten, ihre elemen-
tar wichtige Arbeit zu verrichten.

europe

internationale Leitmesse

furdie Veredelung und
Verarbeitung von Papier,
Film und Folie

11. - 13. Madrz 2025
Messe Munchen

e Materialien e Fabrikmanagement/

e Beschichtung / Abfallbeseitigung /
Kaschierung -verwertung

e Trocknung / Hirtung e Lohnveredelung /

e (Vor-) Behandlung -verarbeitung

e Steuerung von
Produktionsprozessen

e Maschinenzubehor

e Schneide- / } i
Wickeltechnik e Dienstleistungen,
Information &

Kommunikation

e Flexo- / Tiefdruck

e Konfektionierung

e Halbzeuge und
Fertigprodukte
e Extrusion

e Retrofitting / Rund-
erneuerung von Anlagen e Spezialfolien

Warum sich ein Besuch lohnt:

e Esist die einzige Messe ihrer Art und der
Branchentreffpunkt fir Technologietrends,
smarte Losungen und Know-how

Live-Demonstration der neuesten Maschinen und
Verarbeitungslosungen

Dialog und Austausch auf hochstem fachlichen
Niveau und die Mdglichkeit zum Aufbau eines
internationalen Netzwerks

Neu in 2025:; ICE Conference

WWW.ICE-X.COM

EY i Built by m

D\¢
N\ VAN

In the busir
building bt
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PAPIERHANDEL
Inapa heilt jetzt
OVOL

Nachdem der Papier-
groBhandler Inapa im Juli
2024 Insolvenz angemel-
det hatte, wurden die Un-
ternehmen Inapa Deutsch-
land, Inapa ComPlott und
Inapa Packaging zum 1. De-
zember von der Japan
Pulp er Paper (JPP) tber-
nommen.

Jetzt vollzieht die Inapa
Deutschland Gruppe den
nachsten Schritt und tritt
fortan unter dem neuen
Namen OVOL Deutschland
Gruppe auf.

Dies ist auch fir die neue
Muttergesellschaft ein
Meilenstein, die ihre
Marktprasenz in Europa
und vor allem Deutsch-
land weiter ausbaut.

KOLBUS
Neustart nach
Ubernahme

Zum Januar 2025 kaufte
die Max Valier Holding das
Unternehmen Kolbus, das
sich seit Jahresmitte 2024
in eigenverwalteter Insol-
venz befunden hat.

250 Beschaftigte und die
rund 9o Auszubildenden
werden von der in Ober-

haching bei Miinchen
und Bozen in Sidtirol an-
sassigen Investmentge-
sellschaft ibernommen.
Teil der Transaktion ist
zudem die Option zur
Akquisition der Auslands-
Tochter in den USA,
GroRbritannien, China
etc. Diese Gesellschaften
befanden sich nicht in In-
solvenz und werden vo-
raussichtlich in der Grup-
pe bleiben.

Kolbus fiihrte in den ver-
gangenen Monaten einen
Sanierungsprozess durch,
bei dem die Personalkos-
ten an das geringere Um-
satzniveau angepasst
wurden. Weitere Sanie-
rungsschritte waren die
SchlieBung der Produk-
tion in GroRbritannien
und die Aufgabe des
Standorts in Krostitz bei
Leipzig. Die Produktion
wird an den Stammisitz
nach Rahden verlagert.

PARTNERSCHAFT
Koenig €7 Bauer
und Actega

Der Markt an veredelten
Druckprodukten boomt
wie nie zuvor. Immer ho-
herwertige Inline-Verede-
lungen im Druck werden
zum Standard. Neue, be-
sonders hochwertige Ver-
edelungsformen setzen

sich durch und werden in
den Druckbetrieben welt-
weit angewandt. Teil die-
ser Erfolgsgeschichte ist
die seit 2016 andauernde
Entwicklungspartner-
schaft zwischen Koenig e
Bauer und Actega.

Nun haben die Unterneh-
men ihre Partnerschaft
erneut um drei Jahre ver-
lingert.

Actega steht Koenig e
Bauer auch in Zukunft als
Entwicklungspartner —
zum Beispiel bei der Op-
timierung von Verede-
lungsverfahren im LED-
UV-Prozess - zur Verfii-
gung.

Die Actega-Lacke sind

im Demozentrum des
Druckmaschinenherstel-
lers standig im Einsatz.
Dadurch findet eine stan-
dige Qualitatskontrolle
und Abstimmung der
Vertragsprodukte auf die
Bogenoffsettechnik von
Koenig ¢r Bauer statt.

> www.koenig-bauer.com

MONDI
Wellpappe-
geschaft erweitert

Mondi hat die Wellpap-
penverarbeitung und
Vollpappenerzeugung
von Schumacher Packaging
in Deutschland, Benelux
und GroRbritannien fir
634 Mio. € iibernommen.
Damit ergénzt Mondi sein
bestehendes Angebot
durch komplementare,
faserbasierte Produkte.
Die Ubernahme umfasst
sieben Wellpappenverar-
beitungswerke, zwei Voll-
pappenwerke und vier
Verarbeitungswerke in

Zentral- und Osteuropa.
Dazu gehdren auch zwei
hochmoderne Werke in
Ebersdorf und Greven.
Der Abschluss der Trans-
aktion, die unter dem
Vorbehalt behordlicher
Genehmigungen steht,
wird fur die erste Jahres-
halfte 2025 erwartet.

> www.mondigroup.com

HEIDELBERG
Weniger Personal
in Wiesloch

Heidelberg hat mit Be-
triebsrat und IG Metall
einen Plan zur Starkung
der Wettbewerbsfahig-
keit des Standorts Wies-
loch-Walldorf beschlos-
sen. Danach sollen die
Personalkosten in den
ndchsten drei Geschafts-
jahren um Uber 100 Mio.
€ reduziert, die Kostenef-
fizienz gesteigert und In-
vestitionen ermdglicht
werden. Die Einigung gilt
seit Jahresbeginn und be-
inhaltet eine Standortga-
rantie flir 3.500 Mitarbei-
ter.

Gleichzeitig haben sich
die Parteien auf zukunfts-
sichernde MaRnahmen
verstandigt. So umfasst
die Einigung eine weiter-
hin hohe Ausbildungs-
quote und die Absicht,
Zukunfts-Technologien
in Wiesloch anzusiedeln.

Der Zukunftsplan gilt fiir
den Hauptsitz Wiesloch-
Walldorf, soll jedoch als
Pilot fiir weitere Stand-
orte in Deutschland die-
nen — darunter Branden-
burg, Amstetten oder
Ludwigsburg.

> www.heidelberg.com

KERN GRUPPE
Ubernahme Midiller
Apparatebau

Die Kern Gruppe hat die
Miiller Apparatebau GmbH,
Kranzberg bei Miinchen,
ibernommen. Durch die
Kombination der Tech-
nologien und des Know-
hows beider Unterneh-
men entsteht ein breites
Produktportfolio an Kern
Hochleistungskuvertier-
systemen fiir hohe Pro-
duktionsvolumina und
Muiillers-Losungen fir
mittlere bis hohe Volu-
men.

Die Zusammenarbeit soll
es ermoglichen, Ressour-
cen und Synergien zu
nutzen, indem Miiller die
Fabrikation von Normtei-
len ausbaut und Produk-
tionsflachen zur Verfi-
gung stellt, die am Kern-
Standort in Konolfingen
in der Schweiz fehlen.

> www.kernworld.com

> www.mueller-phs.com

Heidelberg-Konzernzentrale in Wiesloch-Walldorf.

ok
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PARTNERSCHAFT
RISO und
Graphax AG

RISO, Hersteller von
Hochgeschwindigkeits-
drucksystemen, und die
Graphax AG, Schweizer
Anbieter professioneller
Dokumentenmanage-
ment- und Automatisie-
rungslosungen, sind eine
strategische Partnerschaft
eingegangen. Die Koope-
ration ziele darauf ab,
nachhaltige und wirt-
schaftliche Losungen zu
fordern.

RISO-Systeme nutzen die
patentierte Tintenstrahl-
technologie Forceet, die
Druckgeschwindigkeiten
von bis zu 330 Duplex-
Seiten pro Minute er-
moglicht.

> www.graphax.ch

> www.risoprinter.de

KOENIG @ BAUER
Batteriezellferti-
gung mit VW

Die im Juni 2023 mit der
Volkswagen Tochter Power-
Co gestartete Entwick-
lungszusammenarbeit bei
der nachhaltigen Batte-
riezellfertigung sei auf
einem guten Weg, teilt
Koenig €7 Bauer mit. Die
Entwicklung einer Anlage,
die der >l6sungsmittel-
freien Trockenbeschich-
tung¢ von Elektroden
dient, sei ein hochinnova-
tiver und komplexer Pro-
zess. Ein Proof of Con-
cept wird bis Mitte 2025
angestrebt.
>www.koenig-bauer.com
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Ross Holliday, CEO Portals, und Matthias Rauhut, CEO Drewsen,
freuen sich auf die Zusammenarbeit.

UBERNAHME
Drewsen und
Portals Papers

Drewsen Spezialpapiere hat
Portals Papers Ltd., den bri-
tischen Hersteller von
Hochsicherheitspapieren
tibernommen. Die Uber-
nahme folgt der Vision,
die individuellen Starken
beider Unternehmen zu
bewahren und gleichzei-
tig Synergien nutzen, um
den Kunden ein erweiter-
tes Produktportfolio und
besten Service zu bieten.
Beide Unternehmen wer-
den weiterhin als eigen-
standige Organisationen
agieren.

> drewsen.com

> portalsinternational.com

BILDAGENTUREN
Getty Images
kauft Shutterstock

Die US-Bildagentur Getty
Images hat den Konkur-
renten Shutterstock ge-
kauft und damit ein Un-
ternehmen im Wert von
3,7 Mrd. $ geschaffen.
Der Deal soll den Unter-
nehmen helfen, sich im
Zeitalter der Kiinstlichen

Intelligenz zurechtzufin-
den, teilte Getty Images
mit. Den Kunden soll
durch die Fusion ein brei-
teres Angebot an Bildern,
Videos, Musik und ande-
ren Medien angeboten
werden.

UMFRAGE
Mehr Papier in die
Schulen

Eine von Epson europa-
weit durchgefiihrte Um-
frage unter Lehrern und
Erziehungsberechtigten
zeigt, dass sich 54% der
Eltern und 67% des Lehr-
personals in Deutschland
eine starkere Verwen-
dung von gedruckten Ar-
beitsblattern und Schul-
blichern wiinschen. In
Spanien und Polen spra-
chen sich sogar 74% be-
ziehungsweise 70% dafiir
aus.

Damit folgen weit mehr
als die Halfte der Eltern
und Lehrer einschlagigen
Studien, nach denen ge-
drucktes Material die
Lesefahigkeit der Kinder
verbessere.

Diese aktuellen Ergebnis-
se bestatigen die Resulta-
te einer dlteren Umfrage
von Epson, in der zwei
Drittel der Eltern vermu-
teten, dass ihre Kinder
bei der Interaktion mit
physischen Objekten be-
ziehungsweise Papier
besser lernen wiirden als
mit rein digitalem Lehr-
material auf Bildschirmen
und Displays.

In derselben Studie be-
klagen die Lehrkrafte
aber auch, dass es Schu-
len an modernen Druck-
systemen fehlt, um Ar-
beitsmaterial fir den Un-
terricht auszudrucken.

MEDIEN
Wenig Vertrauen
in Social Media

77% der Befragten einer
Allensbach-Studie fiir den
MVFP halten die TV-Pro-
gramme von ARD und
ZDF fir vertrauenswiirdi-
ge Quellen, 65% nennen
die regionale Tageszei-
tung. Uberregionale Titel
folgen mit 57%. In den
ostdeutschen Bundeslan-
dern vertrauen tberre-

Kinder lernen bei der Interaktion mit Papier besser als mit rein digita-
lem Lehrmaterial auf Bildschirmen und Displays.
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gionalen Zeitungen nur
29% der Befragten.
Auch die wochentlichen
Nachrichtenmagazine
Spiegel und Focus liegen
mit 33% unter dem ge-
samtdeutschen Wert von
48%.

Soziale Medien fallen
noch weiter ab. Nur
zwolf Prozent halten sie
fiir zuverlassig, fiir 57%
sind sie unglaubwiirdig.

RICHTLINIE
Ladekabel USB-C
wird Standard

Seit dem 28. Dezember
2024 ist der USB-C-An-
schluss der Standard fiir
alle neuen Kleingerate
wie Smartphones, Ta-
blets, Kopfhorer etc.

Ab Friihjahr 2026 gilt die
Regelung auch fiir Lap-
tops. Diese EU-Richtlinie
soll nicht nur das Leben
der Verbraucher erleich-
tern, sondern auch die
Umwelt entlasten.

-

-

Schluss mit dem Kabelchaos: Seit
Ende letzten Jahres ist USB-C
das Standard-Ladekabel fiir alle
elektronischen Kleingerte.



HOLZER DRUCK UND MEDIEN

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

GENERATIONSWECHSEL BEIM
ALLGAUER FAMILIENUNTERNEHMEN

DR. ELMAR HoLzeR hat im November 2024 seine Anteile an Holzer Druck und Medien zu gleichen

Teilen an Geschaftsfihrer KLaus Huser und die beiden Neffen HARALD WoOLFBAUER und FLORIAN

WUNDERLICH libergeben. Mit dem Generationswechsel findet fiir DR. ELMAR HOLZER 45 Jahre

Leitung der 1887 gegriindeten Druckerei ihren Abschluss.

ie nachste Generation wird
D Holzer wohlgeordnet in die
Zukunft fiihren«, zeigt sich Dr.
ELMAR HoLzer iiberzeugt. Allei-
niger Geschéftsfihrer des 70
Mitarbeiter zahlenden Unterneh-
mens (darunter finf Auszubil-
dende) ist kiinftig KLaus HuBER.
Er kam 2004 zu Holzer, ist Indus-
triemeister Druck und Papier und
hat an der Business School St. Gallen
ein Diplom als Verkaufsleiter er-
worben. Seit zehn Jahren ist der
49-Jahrige neben ELMAR HoLzer
Geschéftsfiihrer von Holzer Druck
und Medien. »Er hat sich groBe
Verdienste erworben und wird
auch kiinftige Herausforderun-
gen im Sinne des Unternehmens
meistern, erklart DR. HOLZER.

Unabhangigkeit stets
wichtig

Seit Jahren sinkt die Zahl der Be-
triebe in Deutschland, doch das
Familienunternehmen in Weiler
im West-Allgdu behauptet sich
erfolgreich in der Branche. »Wir
nehmen die Herausforderungen
an und schauen selbstbewusst
nach vorng, sagt KLaus HUBER.
Dazu investiert das Unterneh-
men regelmaBig in neue Technik.
Im vergangenen Jahr erst hat Hol-
zer 3,5 Mio. € in eine 8-Farben-
der
unter anderem eine Falzmaschine
fiir die Buchbinderei folgte. Trotz
hoher Investitionen ist Holzer
Druck und Medien schuldenfrei.

Druckmaschine investiert,

Das Archiv von Holzer Druck und Medien geht tiber ein Jahrhundert zuriick.

Dr. Elmar Holzer (Mitte), seine Ehefrau Gertrud und Geschdftsfiihrer Klaus Huber mit
einer der ersten gedruckten Ausgaben der Heimatzeitung >Der Westallgduer:.

(Foto: Ralf Lienert).

Denn Unabhangigkeit sei bei Hol-
zer immer wichtig gewesen, schil-
dert Kraus Huser und fahrt fort:
»Wir kénnen uns nur durch Qua-
litdt vom starken Wettbewerb ab-
setzen.

Dazu hat Holzer ein Angebot von
Online-Dienstleistungen und in
Print einen Maschinenpark, der
von der Druckvorstufe iber den
Offsetdruck mit einer Acht- und
einer Sechsfarbenmaschine, den
Digitaldruck, die Weiterverarbei-
tung und Druckveredelung bis
zur Logistik reicht — ergdnzt
durch Serviceleistungen wie Kon-
fektionierung und einen Letter-
Shop. Werbebriefe,
oder Magazine werden dort ver-

Kataloge

packt, adressiert und der Post
ibergeben.

Einen Namen gemacht hat sich
Holzer auch als Faksimiledrucke-

rei. Mittelalterliche Handschrif-
ten werden in Weiler originalge-
treu als hochwertige Nachdrucke
erstellt.

Heute verflgt das Unternehmen
Uber einen Kundenstamm (ber
das Allgau hinaus in den Nachbar-
lindern Osterreich und in der
Schweiz. Der Jahresumsatz von
Holzer Druck und Medien lag zuletzt
bei rund 16 Mio. €.

Dr. Holzer hat das
Unternehmen geprigt

DR. ELMAR HoLzER hat das Unter-
nehmen lber Jahrzehnte ge-
pragt. Er trat 1960 nach Univer-
sitdtsabschluss und Besuch der
Akademie fiir das grafische Ge-
werbe mit Meisterpriifung in die
Firma ein — seit 1981 als Inhaber in
vierter Generation.
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Unter Holzers Fithrung wurde
der Betrieb mehrfach erweitert —
auf das Dreifache der fritheren
Grole.

45 Jahre lang war ELMAR HoLZER
fast taglich in der Firma prasent.
Neben der
war es ihm als Herausgeber des
Der Westallgduer eine Herzensan-

Akzidenzdruckerei

gelegenheit, dass die Zeitung als
vielseitiges, werteorientiertes
und lesernahes Qualitatsmedium
fest in der Region verankert ist —
zundchst nur in gedruckter Form,
spater auch auf den digitalen
Kanalen.

Der Unternehmer und Heimat-
verleger HolLzer zieht sich aber
nicht ganz zurlick. Er bleibt der
Druckerei verbunden als Vor-
stand des Beirates und Herausge-
ber der Heimatzeitung Der West-
allgduer.

Gedruckt wird die Zeitung seit
1968 in Kempten. HoLzER spricht
von einer »engen und vertrau-
ensvollen Zusammenarbeit« mit
dem Allgduer Zeitungsverlag.

(Der vorstehende Text basiert auf einem
Artikel aus dem >Westallgduer< von Peter
Mittermeier und Markus Raffler vom 30.
November 2024.)

> www.druckerei-holzer.de



HEIDELBERG
Bilanz der ersten neun
Monate

Die Heidelberger Druckmaschinen
AG hat die ersten neun Monate
(1. April bis 31. Dezember 2024)
und das 3. Quartal (1. Oktober
bis 31. Dezember 2024) des
Geschiftsjahres 2024 /2025 im
Rahmen ihrer Erwartungen ab-
geschlossen. Dabei wies das 3.
Quartal bei den operativen Er-
gebniskennzahlen laut Heidelberg
Verbesserungen gegeniiber dem
ersten Halbjahr und dem Vorjah-
resquartal auf.
Der Umsatz sei im Verlauf des
aktuellen Geschéftsjahres von
Quartal zu Quartal gesteigert
worden und habe im 3. Quartal
mit 594 Mio. € das Niveau des
Vorjahresquartals erreicht.
Der Auftragseingang sei um rund
8,3% Prozent auf 550 Mio. €
(Vorjahresquartal: 508 Mio. €)
gestiegen und damit deutlich
besser als die aktuelle Entwick-
lung im Maschinen- und Anla-
genbau, heif3t es weiter in der
Mitteilung von Heidelberg. Hierzu
hatten die Region EMEA (+16%)
und das Segment Packaging mit
+15% beigetragen.
»Wir konnten in einem schwieri-
gen konjunkturellen Umfeld
Umsatz und operatives Ergebnis
kontinuierlich steigern. Dank des
hohen Auftragsbestands bestati-
gen wir das Erreichen
unserer Jahreszielex,
sagte JURGEN OTTO,
Vorstandsvorsitzen-
der von Heidelberg.
»Und fiir kommendes Jahr wer-
den wir mit der Umsetzung des
Zukunftsplans die Kosten weiter
senken. Diese Kostendisziplin
zahlt sich positiv auf unsere Pro-
fitabilitat aus, die sich im nachs-
ten Geschéftsjahr weiter verbes-
sern soll.«

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

DRUCKFARBEN
Rote Zahlen bei Lacken
und Farben

2024 war fir die Lack- und
Druckfarbenindustrie mit einem
Rickgang der Verkaufsmenge
um 4% auf 1,4 Mio. Tonnen (t)
verbunden. Der Umsatz sank
nach den Zahlen des Verbands der
deutschen Lack- und Druckfarben-
industrie e. V. (VdL) im Vergleich
zum Vorjahr um knapp 3% auf
5,9 Mrd. € Wie VdL-Prasident
DR. HARALD BORGHOLTE auf der
Jahrespressekonferenz des Ver-
bandes berichtet, belastet die
gesamtwirtschaftliche Schwache
die Industrie erheblich, sodass
die Marktsituation auch fiir das
kommende Jahr angespannt
bleibe. Der Verband erwartet
eine weiterhin riicklaufige Ent-
wicklung und prognostiziert
einen Riickgang der Verkaufs-
mengen um 2,5%.

2024 wurden auf dem deutschen
Markt 177.000 t Druckfarben im
Wert von 738 Mio. € verkauft.
Das bedeutet Riickgdnge von
rund 2%, die vor allem auf Ein-
buRen im Publikationsdruck zu-
riickzufiihren sind, wahrend der
Verpackungsdruck leicht wach-
sen konnte. Der schrumpfende
Publikationsdruck verursacht fir
2025 vermutlich wieder einen
Riickgang von 2%.

Aber auch andere Sektoren der
Farbenindustrie wie Industriela-
cke und Bautenfarben sind um
3% beziehungsweise 5% deutlich
zuriickgegangen.

PRINT.COM
Holding erwirbt
Online-Druckerei

Die Print.Group, die Holding der
europdischen Druckplattform
Print.com, hat die niederlandische
Onlinedruckerei Simian erwor-
ben. Die Ubernahme umfasst die
Marken Reclameland, Flyerzone
und Drukland sowie Simians
23.000 m? groRe Produktions-
statte in der Ndhe von Gronin-
gen (ebenfalls Niederlande). Der
bestehende Print.com-Standort in
Oss wird geschlossen und die
Produktion nach Groningen ver-
legt.

Flir Marco AarRNINK (CEO und
Griinder der Print.Group), ist die
Ubernahme ein logischer Schritt,
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um die Produktions- und Fulfill-
ment-Aktivitdten der Gruppe
zukunftssicher zu machen und
die Position von Print.com auf
dem europdischen Druckmarkt
zu stdrken. Seit der Griindung im
Jahr 2019 ist die Print.Group auf
einen Jahresumsatz von tber

60 Mio. € in neun europdischen
Landern gewachsen.
Reclameland, Flyerzone und Druk-
land sollen als eigenstandige
Marken bestehen bleiben und
kleine bis mittlere Unternehmen
bedienen. Print.com wird auch
kiinftig eine Plattform sein, die
sich vorrangig an Wiederverkau-
fer, Marken, Kreative und Agen-
turen richtet.

MB BAUERLE
Losung flr eine
Fortflihrung

Fir die insolvente MB Bduerle
GmbH hat sich offenbar eine Lo-
sung zur Fortfiihrung ergeben.
Das zur GUK-Gruppe gehtrende
Unternehmen soll durch einen
Asset-Deal innerhalb der GUK-
Gruppe aus der Insolvenz gefiihrt
werden.

Dazu hat die MB-TecSolutions
GmbH den operativen Betrieb
von MB Bauerle in St. Georgen im
Schwarzwald Gbernommen.



KOENIG & BAUER
Segment Paper ¢r
Packaging

Nach 25 Jahren bei Koenig
@7 Bauer wird sich RALF
Sammeck, CEO Koenig e
Bauer Sheetfed, Mitglied
des Vorstands und CDO
bei der Koenig e Bauer
AG, zum 30. Juni 2025 in
den Ruhestand verab-
schieden. Im Jahr 2000
startete SAMMECK seine
Karriere als Vertriebs-
direktor und Prokurist bei
Koenig e Bauer und wurde
2002 CEO @7 President
bei Koenig €7 Bauer North
America. Seit 2007 ist er
im Vorstand der Koenig e
Bauer AG, verantwortet in
seiner Rolle als CEO das
Segment Sheetfed und
spater auch die Aufgaben
des CDO.

Ralf Sammeck (links) scheidet im
Juni 2025 nach geplantem Ge-
nerationenwechsel aus dem
Unternehmen aus. Markus Weif§
folgt ihm seit Februar 2025.

Die Nachfolge wurde
entsprechend vorberei-
tet, um eine nachhaltige
und geordnete Ubergabe
im Sinne der Kundenzu-
friedenheit sicherzustel-
len.

Mit MARkuUs WEIss wurde
ein fir diese Position aus-
gezeichneter Nachfolger
gefunden. Er kommt von
HP und trat seine Position
als Geschéftsfiihrer /CEO
fir die Koenig &7 Bauer
Sheetfed AG €7 Co. KG zum
1. Februar 2025 an.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

WEiss wird Mitglied der
Konzernleitung unterhalb
des Vorstandes.

> www.koenig-bauer.com

KONICA MINOLTA
Wechsel in der
Geschiftsflihrung

JOERG HARTMANN, der
seit November 2019 an
der Spitze von Konica
Minolta Deutschland stand,
hat das Unternehmen auf
eigenen Wunsch mit Ab-
lauf seines Fiinfjahresver-
trages im November
2024 verlassen.
WERNER
THEISSEN,
langjahriges
Mitglied des
o Unterneh-
mens, Ubernahm am 1.
Dezember 2024 die Ge-
schftsfithrung fur
Deutschland und Oster-
reich.
THEISSEN ist seit vielen
Jahren als Mitglied des
Management Teams aktiv
an der Transformation
von Konica Minolta betei-
ligt. Neben seiner zuletzt
ausgelibten Funktion als
Director Sales bringt er
seine Expertise in der
Vertriebs- und Digitalisie-
rungsstrategie von Konica
Minolta ein.
> www.konicaminolta.de

CARL BERBERICH
Personal-
veranderungen

Seit 1. Oktober 2024 ist
GABRIELE WEIDNER die
neue Bereichsleiterin fir
die Produktsparte Office
bei Berberich Papier und
hat die Weiterentwick-
lung des Geschaftsberei-
ches tibernommen.

WEIDNER arbeitete zuletzt
als Business Managerin
Packaging, Key Account
und Teamleitung fiir den
Bereich Office. Zudem
bringt sie knapp 35 Jahre
Branchenerfahrung mit
und ist eine Expertin auf
dem Gebiet.

Der PapiergroRhandler
gewinnt mit ihr eine
kompetente Fiihrungs-
kraft mit ausgezeichneten
Referenzen flr diese stra-
tegisch ausgerichtete Po-
sition.

Sie plant gemeinsam mit
einem neu aufgestellten
Team, Berberich Papier im
Markt fir Office- und
Digitaldruck-Papiere zu
starken. Die aktuellen
Marktchancen sollen ge-
nutzt werden, um den
Umsatzanteil im Office-
Papier-Bereich deutlich
zu erhéhen.

> www.berberich.de

GC GRAPHIC CONSULT
Wechsel in der
Geschiftsflihrung

Seit mehr als 55 Jahren ist
die GC Graphic Consult als
Beratungsgesellschaft fiir
die Druck- und Verpa-
ckungsindustrie im
deutschsprachigen Raum
aktiv. In den letzten 33
beziehungsweise 26 Jah-
ren lenkten die Brider
PeTeER und DR. WOLFGANG
JescHkE die Geschicke
des Unternehmens. Jetzt
ist flir PETER JESCHKE der
Zeitpunkt gekommen,
den Stab zu iibergeben.
»Das Wichtigste dabei
war fiir mich, einen Men-
schen zu finden, der neue
Impulse am Markt setzt
und gleichzeitig Kontinui-
tdt flr unsere Mitarbeiter
und Kunden sichert. Des-
halb freut es mich, mit

OLIver CYNAMON einen
Nachfolger gefunden zu
haben, der das erfillt,
sagt PETER JESCHKE.
OLIVER CYNA-
MON studier-
te Betriebs-
wirtschafts-

lehre und ar-
beitete bereits von 1999
bis 2005 als Berater bei
der GC Graphic Consult,
bevor er knapp 20 Jahre
als Geschaftsfihrer in
verschiedenen Unterneh-
men der Druck- und Me-
dienindustrie sowie des
3D-Drucks tatig war.

»lch bin ausgesprochen
froh und gliicklich, nach
so vielen Jahren an meine
alte Wirkungsstatte zu-
riickzukehren und das
Unternehmen seit 1. Ja-
nuar 2025 zusammen mit
WOLFGANG JESCHKE in die
Zukunft fithren zu kon-
nen.«

> www.gc-online.de

DURST GROUP
Neuer Global Sales
Director Software

Die Durst Group gibt die
Ernennung von CHRis
SCHOWALTER zUm neuen
Global Sales Director
Software bekannt. Diese
Entscheidung unter-
streicht das strategische
Bestreben des Unterneh-
mens, seine Softwarelo-
sungen fiir die Druckin-
dustrie weiter auszubau-
en.

Mit tiber 20 Jahren Erfah-
rung in der Druckbran-
che, vor allem im Bereich
Inkjet, verfligt ScHowAL-
TER (ber ein tiefes Ver-
standnis der sich wan-
delnden Softwaretechno-
logien und deren Schnitt-
stellen zu Workflows und
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Druckgeraten. In seiner
neuen Rolle wird ScHo-
WALTER die Entwicklung
und Umsetzung der glo-
balen Vertriebsstrategie
der Softwareabteilung
von Durst leiten und die
internationalen Vertriebs-
teams des Unternehmens
unterstiitzen. Zudem
wird er eine Schlisselrolle
beim Ausbau der Kun-
denbeziehungen spielen,
Kundenbediirfnisse iden-
tifizieren und Effizienz-
steigerungen im gesam-
ten Prozess gemaR der
»Pixel to Output«-Strate-
gie vorantreiben.

> www.durst-group.com

DR. PLESSKE
Vorsitzender des
drupa-Komitees

Im Rahmen der konstitu-
ierenden Sitzung des
drupa-Komitees am 5.
Februar 2025 wurde DRr.
ANDREAS

PLESSKE, Vor-

N

Bauer AG, als Vorsitzen-

standsvorsit-
zender der
Koenig er

der des Gremiums be-
statigt.

WOLFGANG PorPEN, Ge-
schaftsfiihrender Gesell-
schafter der Freiburger
Druck GmbH und Prési-
dent des Bundesverbandes
Druck und Medien e. V.,
wurde erneut zu seinem
Stellvertreter gewahlt.
Beide Wahlen erfolgten
einstimmig.



BUCHBRANCHE 2024

Stabiles Geschiift,
aber der Kostendruck
halt an

»Die Lage auf dem Buchmarkt ist — wie in der gesamten Wirtschaft
— weiterhin stark angespannt. Die Buchbranche kann jedoch in die-
sen schwierigen Zeiten an die positiven Umsatze des Vorjahres an-
knlpfens, sagt KARIN SCHMIDT-FRIDERICHS, Vorsteherin
des Bdrsenvereins. Das sei ein gutes Zeichen, denn Fakten,
Wissen und inspirierende Geschichten seien unerlassli-
che Werkzeuge, um die komplexe und krisenbehaftete
M Wirklichkeit zu verstehen und zu bewaltigen. »Fiir viele
Verlage, Buchhandlungen und Buchlogistiker war 2024 ein heraus-
forderndes Jahr: Die Branche bekommt weiterhin die allgemeine
Kaufzurlickhaltung zu spiiren, zudem halt der Kostendruck bei stei-
gendem Blrokratieaufwand unvermindert an«, so SCHMIDT-FRIDE-
RICHS weiter.
In einer ersten Bilanz des Buchhandels fiir das Jahr 2024 liegt der
Umsatz mit Blichern leicht iiber dem des Vorjahres. Die Lage in vie-
len Unternehmen bleibe aber angespannt, schreibt der Bérsenverein
des Deutschen Buchhandels. Der Umsatz in den zentralen Vertriebswe-
gen (Sortimentsbuchhandel, E-Commerce inklusive Amazon, Bahn-
hofsbuchhandel, Kauf- /Warenhauser, Super- und Drogeriemarkte)
stieg im Jahr 2024 um 0,8% im Vergleich zum insgesamt schon gu-
ten Vorjahr 2023. Allerdings ging die Zahl der verkauften Blicher im
selben Zeitraum um 1,7% zuriick. Die Preise stiegen im Schnitt um
2,6% und sorgten so fiir das positive Umsatzergebnis.

Bei den Warengruppen kristallisierten sich auch aufs Jahr gesehen
die Sachbiicher als Gewinner heraus (plus 7,7%), die Belletristik lag
mit 4,1% im Plus, Kinder- und Jugendbiicher erreichten einen Zu-
wachs von 0,5%.

Bei den Buchhandlungen vor Ort fallt der Umsatzzuwachs mit 0,9%
etwas hoher aus als bei allen Vertriebswegen zusammen. Das Ab-
satzminus bewegte sich bei 2,2%, der Durchschnittspreis der ver-
kauften Biicher nahm um 3,1% zu.

Vollstandige Buchmarktzahlen, die alle weiteren Vertriebswege
(Verlage direkt, Versandbuchhandel, sonstige Verkaufsstellen,
Buchgemeinschaften) sowie das Rechnungsgeschaft umfassen, lie-
gen im Sommer 2025 vor.

i
i
CCE INTERNATIONAL
Corrugated & Carton Exhibition

THE PLACE
TO BE IN 2025!

Nehmen Sie an der 7. Internationalen Messe fir die
Wellpappen-und Faltschachtelindustrie teil. Entdecken
Sie die neuesten Technologietrends und Mdglichkeiten
fir lhr Geschaftswachstum!

m  Verbrauchsmaterialien m  Maschinen und

Anlagenkontrolle
= Wellpappen-Anlagen und
= Abfallwirtschaft und

Converting Ausristung fur Ballenpressen

Wellpappe

m  Converting
Ausristung fur
Faltschachteln

m  Druckmaschinen

=  Rohstoffe
m  Materialhandling und

m  Softwareldsungen Lagerhaltung

Warum sich ein Besuch lohnt:

Eine hochwertige Konferenz die es ermdglicht
Branchenkenntnisse zu erweitern
Vernetzungsmaglichkeit mit der Industrie

um langfristige Geschaftsbeziehungen aufzubauen
Die Moglichkeit technologischen Fortschritt

zu erzielen und neue industriespezifische
Anwendungen zu entdecken

‘
WWW.CCE-INTERNATIONAL.COM
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HUNKELER INNOVATIONDAYS

VIEL ERFOLG AUF WENIG
RAUM

Die Hunkeler Innovationdays, der Branchentreff der Digital-
drucker und Publisher, werden turnusgemif vom 24. bis
27. Mirz 2025 wieder auf dem Messegeldnde in Luzern
ausgetragen.
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Vom 24. bis 27. Februar 2025 versammelt sich auf den Hunkeler Innovationdays einmal
mehr die Weltelite des Digital Paper Processing.

Wenn 6.000 Menschen nach Luzern kommen, ist das fir die Perle am
Vierwaldstadter See nichts Besonderes. Wenn aber 6.000 Menschen
(und es sind ja noch deutlich mehr, zahlt man die Mannschaften der
Aussteller mit) im Februar trotz Eis und Schnee wegen einer >Hausaus-
stellung< nach Luzern kommen, die sich um den Digitaldruck dreht,
kann es nicht alleine an den Sehenswiirdigkeiten der Schweizer Stadt
und ihrem Umfeld liegen.

Seit 1994 veranstaltet Hunkeler nun seine Innovationdays zusammen mit
Partnern und Kunden. Und dieser Event hat aufgrund seines Erfolgs
Beispielcharakter. Warum sonst kdmen selbst Messeveranstalter aus
dem In- und Ausland zum >Vorwitzen<? Sonst wiirden auch nicht so
viele andere Unternehmen diese Form der Kundeninformation favori-
sieren und sonst hatte Hunkeler nicht schon 2005 von der Stadthalle
Zofingen auf das Messegelande in Luzern umziehen miissen.

Die Ublicherweise im Zweijahresrhythmus durchgefiihrten Innovation-
days (durch die Coronapandemie wurde auch der Rhythmus unterbro-
chen) sind inzwischen zu einer hoch relevanten Orientierungsplatt-
form fiir den Digitaldruck sowie die Papierverarbeitung und damit zu
einem Special-Interest-Event von Weltrang geworden. Nirgendwo
sonst werden derart breit geficherte und differenzierte Losungs-
szenarien flr den digitalen Druck und seine Weiterverarbeitung pra-
sentiert. Und wenn selbst Weltkonzerne die Plattform der Hunkeler In-
novationdays flir die Prasentation von Weltpremieren nutzen, spricht
das flir die Bedeutung der Veranstaltung.

Dass ein echtes Bediirfnis befriedigt wird, zeigt die Tatsache, dass so-
wohl die Anzahl der Aussteller als auch der Besucherstrom stetig zuge-
nommen haben. Auf vergleichsweise kleinem Raum treffen nahezu alle
namhaften Hersteller der Branche auf Inhaber und Fiihrungskrafte
nicht nur zum Netzwerken — aber auch. Und was die Technik angeht,
wie auf den folgenden Seiten ausschnittweise dargestellt, kommt wirk-
lich niemand zu kurz.
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Die Hunkeler Innovationdays 2025
vom 24. bis 27. Februar in Luzern
stehen dieses Jahr unter dem
Motto >Connect< und stellen
damit die Workflow-Automati-
on in den Mittelpunkt. Die 100
Aussteller wollen auf dem
Messegelande Luzern Neuhei-
ten und Premieren rund um
digitale Druck- und Verarbei-
tungsprozesse prasentieren —
dabei gewinnen der Bogendruck
und das Sheet-Finishing zuneh-
mend an Bedeutung.

Vom Automatisierungsgrad
hangt es schlieRlich ab, wie wirt-
schaftlich und profitabel von der
weillen Papierrolle bis zum End-
produkt gearbeitet wird. Auf
verschiedenen Produktionssys-
temen demonstrieren die Aus-
steller, wie vernetzt heute auto-
matisierte Produktionsabldufe
sein kdnnen — fokussiert auf den
Hochleistungsdruck in Rolle und
Bogen. Neben Druck- und Fini-
shing-Systemen werden auch
Software sowie Veredelungs-
und Verbrauchsmaterial ausge-
stellt.

Wie bei fritheren Veranstaltun-
gen werden zusammenhangen-
de Produktionsablaufe live
demonstriert, was einen Einblick
in vielseitige Szenarien mit
hoher Praxisrelevanz gibt.

CANON
Digitaler Bogen-
und Rollendruck

Die ProStream 2000-Serie
von Canon setzt sich aus
Hochleistungs-Inkjet-Rol-
lendrucksystemen in ver-
schiedenen Geschwindig-
keitsstufen zusammen. Es
konnen gestrichene und
ungestrichene Standard-
Offsetpapiere sowie fiir
Inkjet optimierte Medien
von 28 bis 150 g/m? be-
druckt werden. Die Pro-
Stream 2133 druckt live
auf den Hunkeler Innova-
tiondays eine Vielzahl an
Anwendungen mit Ge-
schwindigkeiten von bis
zu 133 m/Min.

Diese werden auf dem
Stand von Miiller Martini
mit dem automatisierten
Connex-Workflow und auf
dem Hunkeler-Stand mit
der Gen8 EVO Cut-Stack-
Lésung offline weiterver-
arbeitet.
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Aktuell hat Canon welt-
weit 700 Inkjet-Bogen-
drucksysteme dieses Typs
installiert.

Zudem informiert Canon
Uber die kommenden
Bogendrucksysteme, die
varioPrint iX1700, die ein
monatliches Druckvolu-
men von 300.000 bis ca.
1,5 Mio. A4-Seiten produ-
zieren kann, und das B2-
Bogendrucksystem vario-
Press i\/7, das bis zu etwa
4,5 Mio. B2-Seiten pro
Monat drucken kann.

DATALINE

Print MIS /ERP
MultiPress

Dataline wird die neueste
Version von MultiPress 6.0
Sirius vorstellen und dabei
auf mehrere Neuheiten

hinweisen. Dazu gehoren
der MultiPress Al Assistant,
ein intelligentes Tool, mit

dem Angebote schneller

logiepartnern hervor. Die
Integrationen ermégli-
chen es, bestehende Sys-
teme zu verbinden und
einen vollstandig automa-
tisierten Workflow zu er-
reichen. Viele dieser Part-
ner werden auf den Hun-
keler Innovationdays anwe-
send sein, um diese Inte-
grationslosungen zu de-
monstrieren.

> www.dataline.eu

FUJIFILM
Inkjet-Rollen-
druckmaschine

Im Mittelpunkt des Auf-
tritts von Fujifilm steht die
Inkjet-Rollendruckma-
schine Jet Press 1160CFG.
Sie ist mit einem Papier-
stabilisator ausgestattet,
der durch die Regulie-
rung der Papierfeuchte
vor dem Druck fiir mehr
Produktivitdt und eine
hohere Qualitdt sorgen

Mit 700 weltweit installierten digitalen Bogendrucksystemen (hier die varioPrint iX3200) ist die Reihe eine
der erfolgreichsten Produktionsdruckmaschinen.

Das erfolgreiche B3-Ink-
jet-Bogendrucksystem
varioPrint iX3200, auf das
sich Anwender mit einem
Durchsatz von monatlich
mindestens einer Million
A4-Seiten verlassen, wird
auf der Messe erstmals in
einer Inline-Konfiguration
mit einem Horizon
Stitchliner Mark V gezeigt.

und genauer erstellt wer-
den kdénnen, und den
Auftragsmanager 2.0.
Durch die Integration von
Callas eliminiert MultiPress
Schritte in der Druckvor-
bereitung, liefert produk-
tionsfertige Dateien und
steuert die Produktion,
wodurch hohe Automati-
sierung erreicht wird.
MultiPress hebt auch die
Integration mit mehr als
80 zertifizierten Techno-
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soll. Dank verbesserter
Trocknungstechnik er-
reicht die Maschine eine
Druckgeschwindigkeit
von 8o m/Min.

In Luzern wird die Ma-
schine zusammen mit
einem Weiterverarbei-
tungsgerat von Hunkeler
live Postkarten produzie-
ren.

Darlber hinaus fihrt
Fujifilm zusammen mit



Drei Plattformen - ein Thema
Programmatic Prlnt

=
Think Print D!fferent! E

Print ist fur uns kein Massenmedium mehr. Wir setzen auf One-to-One.
Selbst bei Millionenauflagen ist flir uns jedes einzelne Blatt Papier - ein
Unikat. Quasi der flachste Flatscreen der Welt. Den bespielen wir nach dem l

oy

R.E.A.C.H.-Prinzip*. Damit erzielen wir die hochsten Conversion-Rates aller
Kanale. That's the Dlfference. Let’s Think PrInt auf unsere Art und Weisel

PRESS publiziert CNAMPUS lehrt STNGE begeistert

Wir stellen Programmatic Print Wir vertiefen das Wissen um Wir bieten Marktplatz und
ins Rampenlicht. Programmatic Print. Biihne fiir Programmatic Print.



Meccanotecnica die Mog-
lichkeiten seiner Inkjet-
Technologie zur flexiblen
Produktion kleiner Buch-
auflagen vor. Zusammen
mit Horizon und dessen
StitchLiner-Technologie
demonstriert das Unter-
nehmen auRerdem den
Wechsel zwischen Buch-
formaten und Umbruch-
gestaltungen.

HEIDELBERG
Smartes Nearline-
Finishing

Die Stahlfolder TH 56/66
Fireline fiir die Nearline-
Weiterverarbeitung im
Digitaldruck erméglicht
die automatisierte Ver-
arbeitung des digital ge-
druckten Bogens bis zum
fertig geschnittenen und
gefalzten Druck-Erzeug-
nis in einem Arbeitsgang.
Schneiden, Rillen und Fal-
zen erfolgen in einem
Durchgang.

Wahrend die Stahlfolder
TH 56 Fireline als Weiter-
verarbeitungslosung fiir
die Jetfire 50 entwickelt
wurde, ist die TH 66 Fire-
line in Kombination mit
der Jetfire 75 fur das B2-
Format vorgesehen.
Heidelberg plant die Vor-
stellung der Jetfire 75 im
Laufe des Jahres 2025.
Die Falzmaschine ist voll-
standig in den Prinect-
Workflow integriert. So
lasst sich das System auf

Basis der Job-Parameter
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von Prinect automatisch
und nahezu bediener-
unabhangig voreinstellen.

HONLE
The Entire Spec-
trum for Curing

Hénle Business Unite Curing
zeigt auf den Hunkeler
Innovationdays kombinier-
te Infrarot- und HeiRluft-
module zur Trocknung
wasserbasierter Inkjet-
Farben. Dabei unterstiitzt
die heiRe Luft nicht nur
den Trocknungsprozess
durch leistungsstarkes
Abrakeln, sondern kihlt
zugleich die IR-Lampe,
was deren Lebensdauer
verlangert. Beide Trock-
nungskomponenten sind
separat regelbar.

Super exakt, einfach in der
Handhabung - und eine Welt-
neuheit: das UV-Dosismessgerdt
UV Scan MACS mit patentierter
Messtechnologie.

Hanle zeigt auBerdem
eine Auswahl an LED-UV-
Aushartegerdten flr den
Digitaldruck.

Eine Weltneuheit ist das
neue UV Scan MACS mit
patentierter Messtech-
nologie zur einfachen
und prazisen Bestimmung

Die Nearline-Weiterverarbeitungslosung Fireline mit Stahlfolder TH

56,66 fiir die digitale Produktion.

der UV-Dosis. Das Sys-
tem besteht aus dem
Lesegerat macsReader und
den kalibrierbaren Mess-
streifen macsStrips fir
exakte Messergebnisse.

> www.hoenle.de

HORIZON
Vernetztes
Finishing

Mithilfe des cloudbasier-
ten Workflow-Service iCE
LiNK werden Systeme
ber verschiedene Stande
hinweg vernetzt, um
Workflows zu optimieren
und den Produktionssta-
tus einzelner Maschinen
in Echtzeit zu iberwa-
chen.

Besucher konnen die In-
line-Anbindung eines
Horizon iCE StitchLiner
Mark V mit einer Canon
Bogen-Inkjet-Druckma-
schine varioPrint iX3200
live erleben. Diese Inline-
Losung ermoglicht die
Produktion von Broschii-
ren in einem Durchgang.

Das System ist auf dem

tung von Digitaldruck-
produkten geeignet.

Am Stand von Horizon
wird auBerdem der iCE
StitchLiner Mark V inline
mit der Rollenverarbei-
tungstechnologie von
Hunkeler verbunden sein,
um Broschiiren unter-
schiedlicher Starke und
Formate in einem Durch-
gang zu fertigen und so
die Produktivitat und Fle-
xibilitat zu erhohen.
Ebenfalls auf dem Hori-
zon-Stand zu finden: ein
aus zwei Klebebindern
bestehendes System, in-

Der Smart Label-Binder
wird auf dem Screen-

Stand in Halle 2, Stand
P7 zu sehen sein.

line verbunden mit dem
iCE Trimmer HT-300. Die
Zufiihrung der Buchblo-
cke an den 1-Zangen-Kle-
bebinder BQ-300 und den
4-Zangen-Klebebinder
BQ-500 erfolgt tiber Ro-
boterarme.

Canon varioPrint iX3200.

Stand von Canon zu se-
hen, direkt neben dem
Horizon Stand in Halle 2.
Zwischen den beiden
Standen wird auRerdem
ein AMR (Autonomer
Mobiler Roboter) fahren,
der von Canon gedruckte
Applikationen zum Hori-
zon SmartSlitter transpor-
tiert. Die Multifinishing-
Losung vereint Schnei-
den, Rillen und Perforie-
ren in einem Durchgang
und ist somit ideal fir die
flexible Weiterverarbei-

Am Stand von Hunkeler
erwartet Besucher ein
effizientes Direct-Mail-
System, bestehend aus
der Horizon Falzmaschine
iCE Folder AFV-566FKT, in-
line angebunden an eine
Pflugfalz-Lésung von
Hunkeler.

Auf dem Stand des
schweizerischen Horizon-
Vertriebspartners Gietz
werden aulerdem fol-
gende Einzelmaschinen
prasentiert: die Falzma-
schinen iCE Folder AFV-
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566FKT und PF-P3300, die
Balkenrill-, Perforier- und
Falzmaschine CRF-362 so-
wie der Klebebinder BQ-
P65.

> www.horizon.de

IBIS
Smart Label-
Binder

IBIS Integrated Bindery Sys-
tems wird die Hunkeler In-
novation Days nutzen, um
den Smart Label-Binder
vorzustellen, der neue

Industriestandards in der

Etikettenproduktion set-

zen will.

Dieser wurde fir die Pro-
duktion von Extended
Content-Etiketten (ECLs)
optimiert. Wahrend der
Innovationdays wird der
Smart Label-Binder Phar-

Weltpremiere in Luzern: Inline-Anbindung eines Horizon iCE StitchLiner Mark V mit einer

ma-ECLs unter Verwen-
dung von leichtem (45
g/m?)>OP medical<-
Druckmaterial und IBIS'
fortschrittlicher >ISG¢-
Klebebindetechnologie
herstellen.

Der IBIS Smart Label-Binder
wird wahrend der Messe
von einem Hunkeler-Rol-
lenabwickler und Rollen-
schneider mit von Screen
bedruckten Rollen be-
schickt.

> www.ibis-bindery.com



KODAK
410 m/Min. von
der Rolle

Kodak wird die Digital-
druckmaschine Prosper
7000 Turbo, die mit was-
serbasierenden Kodak
Ektacolor-Tinten druckt, in
einer Rolle-zu-Rolle-Kon-
figuration mit Abwickler
und Aufwickler aus eige-
ner Entwicklung und Fer-
tigung prasentieren. Die
Maschine ist mit Druck-
geschwindigkeiten von
bis zu 410 m/Min. laut
Kodak die schnellste Ink-
jet-Druckmaschine der
Welt.
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spruchsvolle Direktmai-
ling-Anwendung verar-
beiten.

LEONHARD KURZ
Digitale Verede-
lung neu definiert

Am Stand von Leonhard
Kurz stehen Innovation
und Technologie im Mit-
telpunkt. Der DM-Maxli-
ner 2D wird live in Aktion
gezeigt auf hochwertigen
Substraten des Koopera-
tionspartners Sappi. Der
DM-Maxliner 2D kombi-
niert patentierte Spitzen-
technologie mit Vielsei-

Kodak prasentiert mit der Prosper 7000 Turbo die schnellste Inkjet-
Druckmaschine der Welt auf den Hunkeler Innovationdays 2025.

Das macht sie zu einer
Losung flir die Transfor-
mation gréBerer Aufla-
gen von Direktmailing-,
Akzidenz-, Transaktions-
und Biicherdruckauftrage
vom Offset- in den Digi-
taldruck.

In Zusammenarbeit mit
Horizon und Hunkeler wird
auch Kodak die Verarbei-
tung von Papierrollen, die
auf Prosper-Maschinen
bedruckt werden, zu fer-
tigen Druck-Erzeugnissen
demonstrieren. Ein riick-
stichgehefteter Katalog
wird auf einem Horizon
iCE StitchLiner Mark \V/
produziert, und eine
Hunkeler-Papierverarbei-
tungslinie wird eine an-

tigkeit und ermdoglicht
hochwertige Metallisie-
rungen auf einer Vielzahl
von Substraten, darunter
auch offen strukturierten,
unbeschichteten Papie-
ren.

Als interaktives State-of-
the-Art-Exponat bietet
der DM-Uniliner 3D laut
Kurz einen Technology
Deep Dive in die 3D-Ink-
jet-on-Substrate-Techno-
logie fiir Etiketten- und
Rollenanwendungen. Be-
sucher kdnnen erleben,
wie diese Technologie
faszinierende Effekte und
spannende Kreationen in
nur einem Arbeitsschritt
durch digitale Metallisie-
rung und Lackierung er-
zeugt. Die Flexibilitat der
Maschine erlaubt flachige

sowie haptische Effekte
von 4 bis 100 um mit be-
eindruckender Qualitat
im industriellen MaRstab.
Das Tochterunterneh-
men MPrint stellt mit der
kompakten Komplettlo-
sung MCube wirtschaftli-
che und einfach integrier-
bare Losungen fiir den
variablen Datendruck vor.
Diese eignen sich ideal
fiir Late-Stage-Vierfarb-
druck auf Etiketten mit
QR- oder Barcodes, Char-
gennummern und mehr.
> www.kurz-world.com

MULLER MARTINI
Losungen fir die
Smart Factory

Miiller Martini wird drei
Losungen fiir die Smart
Factory prasentieren
(siehe auch den Beitrag
auf Seite 28).

Highlight wird eine Inline-
Losung in Kooperation
mit Heidelberg flr die Pro-
duktion von Softcover-
Blichern aus weiRen Bo-
gen in verschiedenen
Formaten und Dicken
sein. Zusatzlich wird eine
weitere Inline-Anwen-
dung gezeigt, die den
Prozess von der weilen
Rolle zum fertigen Soft-
cover-Buch zeigt. Diese
Produktionslinie ist auf
minimalen Personalein-
satz ausgelegt und er-
moglicht die Herstellung
von Softcover-Blichern
direkt von der weiBen
Rolle.

Im Rahmen der Hunkeler
Innovationdays wird auch
der hochautomatisierte
Sammelhefter Prinova
Digital vorgestellt. Diese
Hybridlosung ist ideal fiir
die effiziente und kosten-
glinstige Produktion von

Magazinen, Broschiiren
und Katalogen in kleinen
Auflagen. Die Losung er-
moglicht kurze Einricht-
und Umristzeiten und
bietet ein intuitives Be-
dienkonzept fiir hochste
Benutzerfreundlichkeit.

OBILITY
Neue Technik-
generation

Nach der Devise »Wer
digital druckt, muss auch
digitalisiert arbeiten« be-
teiligt sich Obility als Aus-
steller an den Hunkeler
Innovationdays 2025. Dabei
prasentiert sich das Kob-
lenzer Software-Haus als
Komplettanbieter, der
Druckunternehmen jeder
GroRenordnung eine
Plattform fiir die Digitali-
sierung und Automatisie-
rung ihrer Geschéftspro-
zesse bereitstellen kann.
Im Zentrum steht das
browser-basierte Print-
ERP/MIS Printmanager
der neuesten Generation
(siehe auch Seite 22).

aufbereitung tiber Druck
und Veredelung bis zur
Weiterverarbeitung —
nahtlos integrieren. Ziel
ist es, bestehende Sys-
temlandschaften effizien-
ter, flexibler und nachhal-
tiger zu gestalten.

Die Book Automation Suite
von OneVision ermdglicht
eine durchgangige Auto-
matisierung — vom Auf-
tragseingang Uber den
Druck bis zur Weiterver-
arbeitung und schafft
eine reibungslose Interak-
tion zwischen Highspeed-
Druckmaschinen, MIS
und der Buchbinderei.
Die flexible Softwarelo-
sung sorgt fiir eine opti-
mierte Maschinenauslas-
tung, reduziert Riist- und
Prozesszeiten und stei-
gert die Produktivitat.
Auch dem diesjdhrigen
Motto >Connect< wird
OneVision Software ge-
recht. Durch strukturier-
ten Datenaustausch ldsst
sich die Software in hete-
rogene Systemlandschaf-
ten integrieren und mit
verschiedenen Soft- und

Obility zeigt auf den Hunkeler Innovationdays sein browser-basiertes

Print-ERP und ein smartes MIS.

ONEVISION
Effiziente
Automation

OneVision Software riickt
seine modularen Auto-
mationslosungen in den
Fokus, die Produktions-
abldufe — von der Daten-
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Hardwaresystemen wie
Dataline, Canon, HP, Ricoh,
Screen, Hunkeler, Horizon
und vielen weiteren in
einen durchgangigen
Workflow einbinden.

> www.onevision.com



PRINT ALLIANCE
Starkes Partner-
Netzwerk

Prozesstibergreifende
Losungen sind in einer
Industrie mit immer indi-
viduelleren Produkten
gefragter denn je. Erst-
mals wird die Postpress
Alliance 2025 geschlossen
an den Hunkeler Innova-
tiondays mit einem Port-
folio der Marken bau-
mannperfecta, Bograma,
H+H, Hohner, MBO und
Wohlenberg teilnehmen
und ihre Kompetenzen in
den Bereichen Schneiden,
Schiitteln, Stanzen, Falzen
und Kleinst-Falzen, Sam-
melheften und Klebebin-
den sowie kollaborieren-
de Roboter-Systeme und
digitale Vernetzung pra-
sentieren.
Digitalverarbeitung steht
dabei selbstverstandlich
im Fokus. Rollenverarbei-
tung wird gleich zweimal
vertreten sein. Die M9
von H+H wird mit MBO
Unwinder UW23 und
SV(C23 demonstrieren,
wie die Verarbeitung von
Kleinstformaten wirt-
schaftlich méglich ist.

Die Hohner HHS-Futura ist
fiir Bandgeschwindigkei-
ten bis 220 m/Min. eine
viel beachtete Losung. An
den HID wird sie in Kom-
bination mit MBO Unwin-
der UW23, Querschneider
SVC525C und Falzmaschi-
ne im selektiven Verar-
beitungs-Modus gezeigt.
Der CoBo-Stack 30i unter-
streicht die groBe Ar-
beitserleichterung kolla-
borierender Roboter.

Als Spezialist fiir das
Stanzen demonstriert
Bograma auf der BSR 550
basic die Moglichkeiten
rotativer Stanztechnik.
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by H
Bograma-Stanztechnik ldsst sich

auch bei der Flyerproduktion
einsetzen.

Kurze Ristzeiten, halte-
punktfreies Stanzen und
die Méglichkeit des In-
line-Ausbrechens machen
die BSR 550 basic duRerst
effizient und ermoglichen
die schnelle und flexible
Produktion hochwertiger
Stanzprodukte.

Anhand einer Flyerpro-
duktion im g9-fach Nutzen
entsteht ein Musterkata-
log, der die Vielfalt der
Stanzlosungen zeigt.
baumannperfecta zeigt den
Schnellschneider BP 92,
der speziell fir den Digi-
taldruck entwickelt wur-
de. Mit der Straight 2 Cut-
Technologie werden
Vorstufendaten per Bar-
code-Scanner direkt in
Schneidprogramme um-
gewandelt.

Wohlenberg wird zwar
ohne eine Maschine vor
Ort sein, aber die jiings-
ten Neuheiten rund um
die Klebebindung infor-

mieren.

RICOH
Losungen fiir den
B2-Inkjet-Druck

Ricoh will aufzeigen, dass
eine effiziente Produk-
tion mit Softwareldsun-
gen wie dem TotalFlow

BatchBuilder beginnt, der
viele Schritte der digita-
len Kleinauflagenproduk-
tion vereinfacht und
automatisiert, sowie mit
dem Ricoh Process Director,
der Produktionsinforma-
tionen und Druckprozes-
se erfasst, transformiert
und verwaltet und eine
prazise Nachverfolgung
ermoglicht.

Das Portfolio an Inkjet-
Rollendruck und toner-
basierten Bogendrucksys-
temen, die in Luzern aus-
gestellt werden, umfassen
die Modelle Ricoh Pro
V80000, Pro VC40000
und Pro C9500, sowie
eine interaktive Prasenta-
tion des Bogendrucksys-
tems fur das Format B2.

SAPPI
Magno Web
Portfolio

Sappi wird sein holzfreies,
gestrichenes Papier Mag-
no Web vorstellen, das un-
ter anderem im Kirknie-
mi-Werk produziert wird,
in dem die direkten fossi-
len Treibhausgasemissio-
nen um 9o% reduziert
wurden. Magno Web bie-
tet eine unvergleichliche
Kombination aus heraus-
ragender Qualitat, Kon-
sistenz und Eignung fur
alle anspruchsvollen
Druckanwendungen.

In Zeiten, in denen sowohl Nach-
haltigkeit als auch technische Ex-
pertise gleichermafSen entschei-
dend sind, prdsentiert Sappi sein
Magno Web Portfolio auf den
Hunkeler Innovationdays.

e 1.1:.
4 ’#?

Screen fiihrt auf den Hunkeler Innovationdays den 225 m/min
schnellen Truepress Jet 520NX AD vor

Magno Web ist in zwei
Oberflachen und Gram-
maturen von 9o bis 250
g/m?2 verfiigbar und
uberzeugt mit hervorra-
gendem Volumen, hoher
Steifigkeit, ausgezeichne-
ter Opazitat und gleich-
bleibender Konsistenz
iber die gesamte Pro-
duktpalette hinweg.

> www.sappi.com

SCREEN
Neue Losung flr
Mailings

Screen kommt mit einer
Neuentwicklung nach
Luzern und stellt die
Truepress JET 520NX fiir
den Transaktionsdruck
und Direktmailings vor.
Die Maschine leistet Ge-
schwindigkeiten von bis
zu 225 m/Min.

In dem System kommt
eine Pigmenttinte zum
Einsatz, die kontrastrei-
che Designs und gut les-
baren Text auf diinnen
Substraten von 40 g/m?
ermoglicht. Gleichzeitig
sorgt das integrierte In-
spektionssystem fiir eine
Echtzeitpriifung der ge-
samten Druckfliche in
einem Auftrag.

Mit CBN-Codes, die wah-
rend der Produktion auf-
gebracht werden, wird
eine 100%ige Riickver-
folgbarkeit gewahrleistet
- entscheidend fir die
Zuverlassigkeit und das
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Vertrauen der Kunden im
Transaktionsdruck.

DOXNET
Vernetzte
Umgebungen

Parallel zu den HID findet
auf dem Messegelande
die DOXNET-Konferenz
statt, auf der sich die
Teilnehmer informieren
und vernetzen kénnen.
Ein wichtiger Teil der
Messe ist der Austausch
mit Ausstellern und
Druckdienstleistern, denn
die Branche bewegt sich
insgesamt in Richtung
vernetzter Geschafts-
und Produktionsumge-
bungen. Die HID 2025
konzentrieren sich auf
diese neuen Anforderun-
gen und stellen Ldsungen
vor, die dabei helfen kon-
nen, Investitionsentschei-
dungen auf die Zukunft
auszurichten.

DRUCKMARKT
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Fur Druck-
produkte
werden keine
Naturwalder
gerodet.

Frischfasern fur die
Papierherstellung in
Deutschland stammen
aus Durchforstungs-und
Plantagenholz sowie
Sagewerksabfallen.

'
Verband

www.umweltbewusstgedruckt.de Druck-+Medien




OBILITY
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PRINT-ERP/MIS SPEZIELL

FUR KLEINERE DRUCKEREIEN

Mit dem Printmanager Saa$ bringt das Koblenzer Software-Haus Obility eine schliisselfertige

Einstiegslosung seiner Print-ERP /MIS-Software auf den Markt — und folgt damit dem Wunsch

vieler kleinerer Druckdienstleister. Der neue cloud- und browserbasierte Printmanager Saa$S
deckt alle Basisfunktionen ab, die bei einem Print-ERP /MIS benétigt werden.

Text und Bilder: Obility

n allen Bereichen der Druckin-

dustrie schrumpfen die Auf-
lagen, zudem fordern Einkaufer
schnellere Lieferungen bei
gleichzeitig mehr Flexibilitat. An-
gesichts dieser Herausforderun-
gen suchen Druckereien nach
Maglichkeiten, ihre Geschafts-
prozesse zu digitalisieren und zu
automatisieren, um manuelle
Arbeiten und die Verwaltungs-
kosten pro Auftrag zu minimie-
reng, erlautert Obility-Geschafts-
flihrer FRANK SIEGEL.
»Vor diesem Hin-

& tergrund sind wir in
¥ jlngster Zeit vor

. allem von kleineren
Druckereien angesprochen wor-
den, die die Effizienz ihrer Pro-
zesse auf ein neues Niveau brin-
gen wollen, aktuell aber nicht
ber ausreichende finanzielle
Ressourcen verfligen. Zudem
mochten viele dieser Unterneh-
men lediglich die Standardpro-
zesse ihrer Auftragsabwicklung
optimieren. Das hat uns veran-
lasst, den Obility Printmanager
Saa$S auf den Markt zu bringen -
eine schliisselfertige Print-ERP/
MIS-Software mit allen Funktio-
nen, die in einer zeitgemaBen
Abwicklung von Druckauftragen
einschlieBlich automatischer Kal-
kulation bendtigt werden.«

v 1

Mit dem Printmanager Saa$ bietet das Koblenzer Software-Haus Obility ab sofort eine
Einstiegsldsung seiner Print-ERP /MIS-Software an, mit der kleinere Druckunternehmen
ihre Auftragsabwicklung digitalisieren, automatisieren und zukunftssicher gestalten kénnen.

Effiziente
Auftragsabwicklung

Ob Digital- oder Offsetdruck,
Bogen- oder Rollendruck, GroB-
format oder Etiketten- und Falt-
schachteldruck — mit dem Obility
Printmanager SaaS kénnen kleine-
re Druckunternehmen mit we-
niger komplexen Prozessen von
den Obility-Basisfunktionen pro-
fitieren und eine effiziente digi-
talisierte Auftragsabwicklung mit
hohem Automatisierungsgrad
realisieren, verspricht Obility.

So umfasse der Printmanager SaaS
ein vollstindiges Auftrags-Ma-
nagement, eine automatische
Kalkulation einschlieRlich Ange-
botserstellung (auch tiber meh-
rere Maschinen hinweg) sowie
den Einkauf und die Inventur. Im
Kundencenter kénnten Kunden
auf die fiir sie erstellten Angebo-

te zugreifen, diese mit wenigen
Klicks in Auftrdge umwandeln,
den Status ihrer Bestellungen
verfolgen und Lagerbestdnde
abrufen. Auch Lieferanten lassen
sich einbinden, wobei sie im Lie-
ferantencenter ihre Preise hin-
terlegen konnen. Zudem enthalt
das System Obility zufolge ein
komplett revisionssicheres Do-
kumenten-Archiv. Das Obility-
Assistenzsystem gehort eben-
falls zum Lieferumfang. Mithilfe
von Statusmeldungen aus dem
Prozess konne es Routine-Ver-
waltungsarbeiten tibernehmen
wie etwa der Versand von Be-
nachrichtigungen per Mail, Da-
teniibertragung oder das Erstel-
len von Rechnungen und ande-
ren Belegen. Das spare Zeit in
der Auftragsabwicklung und
Verwaltung.
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Funktionalitdt und
Bedienkomfort

Die Chargenverwaltung, die
Anbindung an die Finanzbuch-
haltung und die Ubergabe der
Auftragsdaten in die Druckvor-
stufe sind Teil der gesamten
Funktionalitat, die in der Cloud
zur Verfligung steht. Und sie ist
browserbasiert, bietet also Be-
dienkomfort und kann auf Mac,
PC, Tablet und Smartphone
verwendet werden.

»Als schllisselfertige Losung ist
der Obility Printmanager Saa$ ein
fertiges Werkzeug und macht
die Prozesse einfach, transparent
und effizient wie nie zuvor. Und
das bei fixen monatlichen Kos-
ten«, bemerkt SIEGEL.

So kénnten Druckunternehmen
schnell ausrechnen, wie sich die
effizientere Abwicklung gerade
auch kleinerer Auftrage in ihrer
Rentabilitdt niederschlagt.

Zukunftssicherheit

Der Printmanager Saa$S erweist
sich nach Angaben von Obility als
zukunftsoffen. Kunden kénnen
spater jederzeit vom Obility Print-
manager Saa$S auf eine eigene
Obility-Digitalisierungs-Plattform
mit dem Printmanager Server mit
maRgeschneiderter Funktionali-
tat umsteigen. So bietet die
SaaS-Version der Print-ERP/
MIS-Software von Obility Zu-
kunftssicherheit.

> www.obility.de '



PARTNERSCHAFT
Koenig €7 Bauer
und Actega

Der Markt an veredelten
Druckprodukten boomt
wie nie zuvor. Immer
hoherwertige Inline-Ver-
edelungen im Druck wer-
den zum Standard. Neue
und hochwertige Verede-
lungsformen setzen sich
durch und werden welt-
weit eingesetzt. Teil die-
ser Erfolgsgeschichte mag
auch die seit mittlerweile
acht Jahren andauernde
Entwicklungspartner-
schaft zwischen Koenig e
Bauer und Actega sein.
Diese Zusammenarbeit
geht nun weiter und wur-
de um drei weitere Jahre
verlangert.

> www.koenigbauer.com

ATECE
Neue Linie von
CtP-Losungen

AtéCé hat die angekiindig-
te Linie von CtP-Losun-
gen mit dem Namen
Nova Premia eingefihrt.
Erste Installationen sind
bereits abgeschlossen.
Geschiftsfihrer BErT
SCHELHAAS begriindet,
warum AtéCé eigene CtP-
Systeme unter dem Mar-
kennamen Nova vermark-
tet, damit, dass einiges an
Service und Fachwissen
bei den Herstellern verlo-
ren gegangen sei. AtéCé
als Hersteller und Anbie-

PRINT @ FINISHING | NACHRICHTEN

ter von Verbrauchsmate-
rialien insbesondere im
Bereich der Druckvorstu-
fe verflige tiber groBes
technisches Wissen im
grafischen Produktions-
prozess und wolle seinen
Kunden einen Mehrwert
bieten. »Vor diesem Hin-

bei Einsatz dieser Farbse-
rien (und anderer Vo-
raussetzungen)
die Zertifizie-
rung Blauer En-
gel fur Druck-
Erzeugnisse zu erlangen.
Die Zertifizierung besta-
tigt, dass die hergestellten

Eigenentwicklung von AtéCé: das neue CtP-Konzept Nova Premia.

tergrund gingen wir mit
unseren technischen Spe-
zialisten ans ReiRbrett
und entwickelten ein
neues CtP-Konzept. Das
erste konkrete Produkt
ist das Nova Premia CtP-
System, das in Zusam-
menarbeit mit einem spe-
zialisierten Hersteller von
CtP-Technologie entwi-
ckelt und in Lizenz nach
unseren Spezifikationen
produziert wird.«

> www.atece.de

HUBERGROUP

Blauer Engel fuir
Offsetdruckfarben

Die umweltfreundlichen
Offset-Produktserien
Rapida Eco, Eco Perfect Dry
und Resista der hubergroup
Deutschland sind auf der
Positivliste der Umwelt-
zertifizierung Blauer Engel.
Demnach ist es moglich,

Printprodukte strenge
Umwelt- und Nachhaltig-
keitsstandards erfillen
und einen minimalen
Skologischen FuBabdruck
hinterlassen.

KRAFTPAKET
Die neue Canon
imageForce

Canon steigt mit einer
neuen Plattform in einen
weiteren Zielmarkt ein:
Unternehmen, die Biiro-
kommunikation und Mar-
ketingmaterialien inhouse
produzieren wollen.

N~ .-

==

Die neue Canon imageForce ist
ein kreatives Kraftpaket.

DURCHBLICK.

Die imageforce C7165 ist
ein Multifunktionsdru-
cker, der Bilder mit einer
Auflésung von bis zu
4.800 x 2.400 dpi liefert.
Die unterschiedlichsten
Materialien mit Gram-
maturen von 52 bis 300
g/m2 kénnen mit dem
neuen System verarbeitet
werden. Gedruckt wer-
den maximal 65 Seiten/
Minute. Damit ist die »ad
hocc-Herstellung von
Drucksachen im eigenen
Haus, darunter Flyer,
Poster, Broschiiren und
Banner moglich. Auch der
Druck von Visitenkarten,
Postkarten und personali-
sierten Direktmailings ist
moglicht.

> www.canon.de

BIRKAN
TyreF-Lackplatten
farD/A/CH

Die Birkan GmbH wurde
1924 als Drucktuch-Her-
steller gegriindet und ge-
hort zu den dltesten gra-
fischen Fachhandlern in
Deutschland. Birkan fiihrt
ein umfassendes Sorti-
ment an Drucktuch-Qua-
litdaten nicht nur fir die
gangigen Offset-Anwen-
dungen, sondern auch fir
spezielle Anforderungen
wie Plastik-, Metall- oder
Wertpapierdruck. Auch
Unterlagematerialien und
Messgerite gehdren zum
Lieferprogramm.

Alle Drucktiicher und
Unterlagematerialien
werden in der hauseige-

nen Produktion konfek-
tioniert und aktuell in
liber 70 Lander weltweit
exportiert. Birkan verfligt
dariber hinaus auch Gber
eine Fertigung von laser-
gravierten elastomeren
Druckformen sowie ge-
strippten Lackiertlichern
und -platten.

Jetzt Ubernimmt Birkan
die Vertriebspartner-
schaft flr Tyref in der
D/A/CH-Region. Das
italienische Unternehmen
hat sich seit 2007 zu ei-
nem international aner-
kannten Hersteller von
Lackplatten entwickelt.
Das Sortiment umfasst
daneben Unterlage- und
Spezialdrucktiicher. Die
von Tyref entwickelten
und im norditalienischen
Arco produzierten Lack-
platten sind fur die Ver-
packungsindustrie und
den Akzidenzdrucks kon-
zipiert. Bei der Produk-
tion werden strenge
Qualitdtskriterien ange-
legt sowie ausgewahlte
Rohstoffe eingesetzt. Da-
bei wird besonderer
Wert auf Nachhaltigkeit
und Umweltvertraglich-
keit gelegt. Alle Produkte
sind 16sungsmittel- und
phthalatfrei und entspre-
chen damit den Richtli-
nien fiir Lebensmittelver-
packungen. Die Lackplat-
ten sind geeignet fiir alle
Arten neuer Dispersions-
und UV- sowie Spezial-
lacke.

> www.birkan.de
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POTENZIALE DES VARIABLEN
DRUCKS AUSSCHOPFEN

Digitaldruckmaschinen sind zu einem integralen Bestandteil der Produktionsprozesse

geworden. Das Angebot an entsprechenden Maschinen ist vielfaltiger denn je und im Zuge

ihrer Weiterentwicklung investieren immer mehr Druckereien in den digitalen Druck -

vorwiegend in den Inkjet-Druck.

Text und Bilder: Kodak

N eben der Investition in
eine eigenstandige Digital-
druckmaschine gibt es fiir Unter-
nehmen, die sich die Moglichkei-
ten des hochproduktiven Digital-
drucks zunutze machen wollen,
eine weitere Option: die Integra-
tion digitaler Eindrucksysteme,
die in Bezug auf Qualitdt und
Druckgeschwindigkeit mit her-
kémmlichen Maschinen mithal-
ten konnen.

Die Ausstattung vorhandener
Offsetdruckmaschinen oder
Weiterverarbeitungsanlagen mit
digitalen Eindrucksystemen kann
Druckbetrieben helfen, ohne
allzu groBe finanzielle Investitio-
nen neue Geschiftsfelder zu
entwickeln, Prozesse zu rationali-
sieren und das Potenzial ihrer
existierenden Produktionsein-
richtungen zu steigern.

Mit mehr als fiinf Jahrzehnten
Erfahrung in der Entwicklung
und Herstellung von Inkjet-
Druckkopfen hat Kodak die Pros-
per Plus und Prosper S Druckkopfe
beziehungsweise Eindrucksyste-
me im Portfolio. Sie liefern die
hohe Geschwindigkeit und die
Druckqualitét, die fur die Inte-
gration mit Offset- (Bogen- und
Rolle), Flexo- und Tiefdruckma-
schinen sowie Finishing- und
Verpackungsverarbeitungsma-
schinen erforderlich sind.

Kodaks Continuous-Inkjet-Lésun-
gen bieten Druckereien den ein-
fachen Ubergang zur Inkjet-

Technologie und die Moglich-
keit, durch diesen hybriden An-
satz die Potenziale des variablen
Drucks auszuschépfen.

Flexible Integrations-
Optionen

Dank ihrer flexiblen Integrations-
und vielfaltigen Konfigurations-
optionen eignen sich die Kodak
Prosper Eindrucksysteme fiir ver-
schiedene Anwendungsbereiche:

¢ Direktwerbung
Personalisierte Texte und Bil-
der oder Grafiken, gezielte
Werbeangebote beziehungs-
weise Werbebotschaften und
Coupons, Rabattgutscheine
etc.

Verpackungen

Strichcodes, 2D-Codes, Mas-
senversionierung, Sicherheits-
sowie Falschungsschutzfunk-
tionen, variable Codes fiir
vernetzte, intelligente Verpa-
ckungsanwendungen und
mehr.

* Gaming

Tombola-Lose, Gewinnspiele,
Preisausschreiben usw.
Produktdekoration
Servietten, Versionierung von

Designs, Hinzuﬂjgen von
Gebrauchsanweisungen oder
Werbebotschaften.

Durch die effiziente Produktion
mit den Eindrucksystemen bei
kurzen Vorlaufzeiten kénnen
Druckereien die Wiinsche ihrer

Kodak Prosper Print Bar. Die Druckkdpfe sind hintereinander und nebeneinander leicht

versetzt konfiguriert.

Kunden auch in Systemen erful-
len, die eher weniger mit Digital-
druck, Individualisierung oder
Personalisierung in Verbindung
gebracht werden.

Stream Continuous-Inkjet
Das Prosper Druckkopfe arbeiten
mit der Kodak Stream Technolo-
gie, die aufgrund ihrer prazisen,
runden Tropfchenplatzierung
auch auf glanzenden Bedruck-
stoffen hohe Geschwindigkeiten
und eine hohe Flachendeckung
ermoglicht.

Prosper Eindrucksysteme bieten
Geschwindigkeiten von bis zu
900 m/Min. und liefern eine
Druckqualitdt, die vom her-
kommlichen Offsetdruck kaum
zu unterscheiden ist. Die Druck-
breite der Grundkonfiguration
betrdgt 105 mm und kann auf
verschiedene Breiten erweitert
werden; CMYK-Farbdruck wird
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durch Kaskadierung von vier die-
ser Inkjet-Module erméglicht.
Die Systeme sind in verschiede-
nen Geschwindigkeits- und Brei-
tenversionen erhdltlich.

Optionen fiir die flexible
Erweiterung der Druckbreite
Bis zu zwolf Prosper Druckkopfe
lassen sich in der Breite konfigu-
rieren, sodass maRgeschneiderte
Losungen fiir eine groBe Vielfalt
von Anwendungen realisierbar
sind. Dank dieser Skalierbarkeit
konnen Druckereien im kleinen
MaRBstab anfangen und spater im
Zuge einer Vor-Ort-Aufriistung
zusdtzliche Druckkopfe hinzufu-
gen.

Je nach Konfiguration konnen
Systeme bis zu zwolf Drucksta-
tionen und 24 Druckkopfe um-
fassen und mit Einbaulésungen
von Kodak oder Drittanbietern in
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Dank ihrer flexiblen Integrations- und vielfdltigen Konfigurationsoptionen eignen sich die Kodak Prosper Eindrucksysteme fiir verschiedene Nutzungen, bei denen sie ihre Vielseitigkeit

zur Geltung bringen konnen.

vorhandene Produktionsanlagen
integriert werden.
Anwenderbetriebe konnen mit
einfarbigem Druck beginnen und
dann bei wachsenden geschaftli-
chen Anforderungen Sonderfar-
ben oder den vierfarbigen Druck
erganzen.

Der neue Kodak Prosper Print Bar,
den Kodak 2024 auf den Markt
brachte, hebt die Produktion mit
Prosper-Systemen auf eine neue
Ebene. Er ermoglicht nahtlosen
Inkjet-Druck mit Druckbreiten,
die unter Verwendung mehrerer
Prosper Druckkopfe in 105-mm-
Schritten skalierbar sind.

Die Integrationslosung bietet
einen verbesserten automati-
schen Farbpasser und reduziert
Makulatur und Nachdrucke. Da-
riiber hinaus tragt die neue Smart
Stitch-Funktion dazu bei, gleich-
bleibend hohe Druckqualitdt bei
nahtloser Breitformatausgabe zu
gewahrleisten.

Fir groRtmogliche Flexibilitat ist
der Prosper Print Bar in vorkonfi-
gurierten Versionen fiir einfarbi-

WISSEN
WO ES LANG GEHT.

gen und CMYK-Druck sowie in
kundenspezifischen Konfigura-
tionen verfligbar. Zum Beispiel
besteht eine CMYK-Option mit
einer nahtlosen Druckbreite von
306,8 mm aus zwolf Druckkop-
fen — drei fiir jede Farbe — plus
Druckleisten zur Montage, sechs
Druckstationen und einem Kodak
(CS$450 Systemcontroller.

Perfekt abgestimmte Tinten
und Primer

Prosper Eindrucksysteme verwen-
den wasserbasierende Kodak Ek-
tacolor Tinten auf Pigment- und
Farbstoffbasis, die von Kodak
entwickelt und hergestellt wer-
den und aufgrund ihrer chemi-
schen Zusammensetzung schnell
trocknen.

Ein zentraler Vorteil der Tinten
liegt nach Angaben von Kodak in
einem eigenen Pigment-Mikro-
mahlverfahren, das extrem feine
Pigmentpartikel mit einer sehr
engen GroBenverteilung gene-
riert. Die feinen Pigmente sor-
gen dafiir, dass sich die Tinten

leichter verdrucken lassen, die
Lichtstreuung verringert wird,
sattere und reinere Farben ent-
stehen sowie ein tberdurch-
schnittlicher Farbraum wieder-
gegeben werden und ultradiinne
getrocknete Tintenschichten
entstehen.

Ein weiteres Unterscheidungs-
merkmal der Tinten von Kodak
ist ihr geringer Gehalt an Feucht-
haltemitteln, was selbst dann zu
einer schnelleren Trocknung
fiihrt, wenn schwierige Materia-
lien mit hoher Flachendeckung
bedruckt werden.

Fir die zuverlassige Trocknung
der Tinten wird tblicherweise
eine energieeffiziente Nahinfra-
rot (NIR)-Inline-Trocknungs-
technologie oder eine dhnliche
entsprechende Trocknungslo-
sung eingesetzt.

Prosper Eindrucksysteme profitie-
ren zudem von den wasserbasie-
renden, tintenfreundlichen Ko-
dak Optimax Primern, die fiir Ek-
tacolor Tinten optimiert sind. Ne-
ben dem Erzeugen einer diinnen

Haftschicht fir die Tinte auf dem
Bedruckstoff immobilisieren die
Primer das Pigment, was hohe
Druckgeschwindigkeiten erlaubt.
Kodak hat eine Reihe von Opti-
max Hochleistungsprimern fiir
eine breite Palette von Bedruck-
stoffen entwickelt. Dazu gehéren
ein Optimax Standard Primer fir
ungestrichene Papiere und ein
Enhanced Primer fiir gestrichene
Papiere. Optimax Packaging Pri-
mer sind flr Verpackungsanwen-
dungen mit gestrichenem und
ungestrichenem Faltschachtel-
karton und Wellpappe sowie fiir
nicht saugende Bedruckstoffe
wie Kunststoffe, Folien und Ma-
terialien fiir Kérperhygienepro-
dukte erhdltlich.

Die Kodak Prosper Eindrucksyste-
me bestehen aus Druckkdpfen,
Controllern, Tinten und Primern
und sind aus einer Hand erhalt-
lich.

> www.kodak.com
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ERSTE JETFIRE-SYSTEME GEHEN AN
SCHWEIZER DRUCKER

In Anlehnung an den Schlachtruf der Schweizer Fussballfans »Hopp Schwiiz!« wird die

Gremper AG in Basel zum weltweit ersten Anwender einer Jetfire 50 der Heidelberger

Druckmaschinen AG. Erster deutscher Anwender ist Meinders @7 Elstermann und ein weiteres
System geht zur Schmid-Fehr AG nach Goldach.

Text und Bild: Heidelberg

b Ende Mérz soll das neue

industrielle Inkjet-System
bei Gremper den Betrieb aufneh-
men und dann hochqualitative
und oft personalisierte Auflagen
produzieren.
Das Unternehmen nimmt zudem
eine Speedmaster XL 106-8-P+L
der neusten Generation in Be-
trieb und erweitert damit seine
Kapazitdten in einer hybriden
Produktionsumgebung. «Unsere
Gespraéche Uber ein Digital-
drucksystem waren mit einem
Wettbewerber bereits auf der
Zielgeraden, doch dann hat Hei-
delberg auf der drupa 2024 die
Jetfire 50 mit der Integration in
den Prinect-Workflow prasen-
tiert. Das hat alles gedndert»,
erldutert der Verwaltungsrats-
prasident KARL GREMPER den
Entscheidungsprozess. Weitere
Kaufargumente waren der Ein-

i E—

Die Gremper AG in der Schweiz ist der we

satz wasserbasierter, nachhaltiger
Tinten und die Tatsache, dass
Heidelberg auch den Service fiir
die Jetfire ausfiihrt.

«Die in Tests nachgewiesene
Druckqualitat der Jetfire ent-
spricht jener im Offsetdruck.
Letztlich hat uns das Gesamtan-
gebot fiir beide Technologien
iiberzeugt», sagt CILGIA GREMPER,
CEO und Delegierte des Verwal-
tungsrats.

Hybride Druckproduktion
Die Gremper AG bewegt sich im
Highend-Segment und genieft
in der Schweiz hohes Vertrauen
in der Kunst- und Kulturszene.
Mit der Investition in eine hybri-
de Produktionsumgebung aus
Offset- und Digitaldrucksyste-
men, zu denen neben der Jetfire
auch zwei Versafire-Systeme von
Heidelberg gehoren, baut das Un-

[tweit erste Anwender des industriellen Inkjet-
Systems Jetfire 50 von Heidelberg. Cilgia Gremper, CEO Gremper AG, zusammen mit
Karl Gremper, Verwaltungsratsprdsident Gremper AG vor der Jetfire im Democenter
von Heidelberg am Standort Wiesloch-Walldorf.

ternehmen seine Marktposition
aus. Damit ist Gremper in der
Lage, sowohl die groReren vier-
farbig gedruckten und vielfach
veredelten Auflagen als auch den
wachsenden Anteil bei Kleinauf-
lagen mit individuellen Inhalten
effizient und in hochster Qualitat
zu produzieren.

Prinect-Software ist
entscheidend

Erster deutscher Anwender einer
Jetfire 50 ist die Meinders er
Elstermann GmbH in Osnabriick.
Die Maschine wird im April in
Betrieb gehen. Auf der Jetfire will
das Unternehmen hochqualita-
tive Kleinauflagen und individua-
lisierte Mailings produzieren,
eine Produktgruppe, die stark
wachst und fir eine standardi-
sierte, automatisierte Produktion
besonders gut geeignet ist.

Auch fiir den Geschaftsfiihrer
JENs RAUSCHEN ist die Workflow-
Integration mit Prinect und insbe-
sondere das angekiindigte Prinect
Touch Free das entscheidende
Kaufargument fiir eine Jetfire:
«Eine vollautomatische Steue-
rung der Produktionsprozesse im
Offset- und Digitaldruck ist der
Schlissel fur eine profitable
Druckproduktion», sagt er. «Hei-
delberg unterstutzt mit Prinect
einen hybriden Produktions-
Workflow, wie wir ihn benoti-
gen, um in dem anspruchsvollen
Marktumfeld weiter wettbe-
werbsfahig zu bleiben.»
RAUSCHEN setzt daher grosse
Erwartungen in den kommenden
cloudbasierten Automatisie
rungsworkflow Prinect Touch Free,
um das Potenzial von Offset-
und Digitalsystemen mdglichst
vollstandig auszuschopfen. «Eine

e adeii b Vs ombE
i

il
11=3

Meinders €7 Elstermann ist Erstanwender einer Jetfire 50 in Deutschland. Von links: Dr.
David Schmedding Vorstand Technologie €7 Vertrieb bei Heidelberg, Jens Rauschen,
Geschdftsfiihrer bei Meinders €7 Elstermann, Stefan Kuper, Leiter Vertrieb Region Nord
und Frank Kropp, Leiter Forschung und Entwicklung, beide Heidelberg.
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Software wie Prinect Touch Free ist
in der Lage, sehr viele Auftrage
zu planen und sie effizient und
kostenguinstig, unter Einhaltung
der Termine, durch die Produk-
tion zu bringen.»

Meinders 7 Elstermann produzie-
ren in Deutschland an finf
Standorten im Akzidenz- und
Verpackungsdruck und ist seit
Generationen Kunde von Heidel-
berg. Das Unternehmen zdhlt im
Hinblick auf Digitalisierung und
Automatisierung tiber die ge-
samte Wertschopfungskette zur
Spitze in der Branche.

Und immer wieder Prinect
Als zweites Druckunternehmen
in der Schweiz wird die Schmid-
Fehr AG ebenfalls ab diesem
Frithjahr eine Jetfire 50 in Betrieb
nehmen und damit zwei groRe
Tonersysteme erganzen. Viele
Kleinauflagen aus dem Bogenoff-
set werden kiinftig auf dem Ink-
jet-System gedruckt.

Die Entscheidung zugunsten der
Jetfire 50 war ein logischer Schritt
auf dem Weg zu einer komplet-
ten Integration der Printproduk-
tion in die Prinect-Technologie.
«Die volle Prinect-Integration der
Jetfire 50 ist der entscheidende
Vorteil des Systems, sagt
MATTHIAS ScHMID, Inhaber und
Geschiftsfihrer des Unterneh-
mens. «Wir machen einen
weiteren groBen Schritt hin zu
einer durchgangigen Digitali-

sierung und Automatisierung
unserer Prozesse.»

Chancen im industriellen
Digitaldruck

»Die Marktnachfrage nach
unserem Digitaldruckangebot ist
nach wie vor sehr hoch. Und wie
angekundigt, erfolgen in diesem
Frihjahr die ersten Jetfire 50-In-
stallationen bei unseren Kunden.
Unser hybrider Ansatz mit der
Integration von Offset- und
Digitaldrucksystemen in einem
Workflow ist offenbar ein Wett-
bewerbsvorteil fiir unsere Kun-
deng, sagt Dr. DAvID
SCHMEDDING, Vorstand
Technologie und Vertrieb bei
Heidelberg.

Markteinschatzungen zufolge
wachst der mit seinem Angebot
fiir Heidelberg erreichbare welt-
weite Digitaldruckmarkt ein-
schlieRlich Service und Ver-
brauchsmaterialien von heute
rund 5,0 auf 7,5 Milliarden € bis
im Jahr 2029.

Heidelberg hat daher das Angebot
sowohl im Inkjet- als auch im
Tonersegment erweitert. Da-
durch soll das Unternehmen den
Umsatz mit Digitaldrucklosun-
gen deutlich steigern. Auftrags-
eingange bestatigten das schon
ab dem ndchsten Geschéftsjahr,
heilt es bei Heidelberg.

> www.heidelberg.com

Die Schweizer Schmid-Fehr AG wird ebenfalls im Fruhjahr eine Jetfire 50 in Betrieb
nehmen. Matthias Schmid (ganz rechts), Inhaber und Geschdftsfuhrer der Schmid-Fehr
AG mit Team und Mike Messmer (ganz links) Sales Account Manager bei Heidelberg in

der Schweiz.

Photo by Alex on Unsplash
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MULLER MARTINI
SMART FACTORY AUCH OHNE

KUNSTLICHE INTELLIGENZ

Dass Kiinstliche Intelligenz die Druckindustrie in den nachsten Jahren verandern wird, ist sehr

wahrscheinlich. Doch schon bisher haben industrielle Technologien wie Servoantriebe und

sintelligente Workflows< sowie das Verstandnis fiir automatisierte Fertigungsprozesse zu

Losungen gefiihrt, die den Namen Smart Factory verdient haben.

Von Klaus-Peter Nicolay

von Miiller Martini mit der Buchblocklinie SigmalLine Compact,
ro Digital und dem Schneidroboter InfiniTrim basiert auf

ine solche Smart Factory fiir

die industrielle Buchproduk-
tion hat Miiller Martini mit der
Buchblocklinie SigmalLine Com-
pact, dem Klebebinder Antaro
Digital und dem Schneidroboter
InfiniTrim realisiert. Auf einem
vergleichsweise kleinen Raum
werden mit bis zu 2.000 Exem-
plaren pro Stunde Produktionen
von der Kleinauflage bis zur in-
dividuellen Auflage 1 als Einzel-
buch realisiert.
Dies ist schon heute auch ohne
Kiinstliche Intelligenz méglich,
indem entsprechende Software,
Kameras und Barcodes (fur die
Erfassung produktrelevanter
Daten) eine automatisierte Pro-
duktion erlauben. Dabei ist wah-
rend des gesamten Produktions-
prozesses jederzeit bekannt, wo

sich die einzelnen Buchkompo-
nenten gerade befinden.
Innerhalb der Buchblocklinie Sig-
maline Compact erfasst der erste
Barcode-Leser jede einzelne Sig-
natur und sorgt mit entspre-
chenden Steuerbefehlen dafiir,
dass sich die Maschine einstellt.
Denn alle relevanten Parameter
dieser Smart-Factory-Anwen-
dung sind in mitgedruckten
Barcodes hinterlegt.

Highlight: Falzprozess

Eines der Highlights der Sigma
Line Compact ist der Falzprozess,
der bei Miiller Martini das paten-
tierte Luftschwert einsetzt. Bei
Bedarf und je nach Falzart wird
die Papierbahn perforiert, ge-
schnitten, zusammengetragen
und beriithrungslos gefalzt. Im
Collator werden die gefalzten
Signaturen dann hilfsbeleimt,

zum Buchblock zusammenge-
tragen, abgepresst und fiir den
weiteren Prozess fixiert.

Der Klebebinder Antaro Digital,
der mit sechs Klammern bis zu
2.000 Einzelbiicher /Stunde
herstellt, ibernimmt die Buch-
blocke von der SigmaLine Com-
pact und produziert fertige Soft-
coverbiicher. In der Blockzufuhr
wird dazu die Buchdicke jedes
Produkts gemessen und der Bar-
code fir weitere erfasst.

Nach dem Durchlauf der Kiihl-
strecke schlieRt sich der variable
Dreiseitenbeschnitt mit InfiniTrim
an. Mit im Barcode hinterlegten
Informationen konnen die indi-
viduell beschnittenen Produkte
nach frei definierbaren Kriterien
liber ein angeschlossenes Sor-
tiersystem ausgegeben werden.
Dabei ist die gesamte Anlage
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ohne manuelle Eingriffe zu
betreiben.

20 Jahre Erfahrung

Miiller Martini hat das Thema
Digitalisierung beziehungsweise
Individualisierung vergleichswei-
se friih angepackt. So wurde die
Sigmaline bereits vor 20 Jahren
als Losung fiir die Book-on-De-
mand-Produktion prasentiert
und wurde unter dem Leitmotiv
>PDF in, Book out< kontinuierlich
weiterentwickelt. 2021 folgte die
SigmaLine [l und vor einigen Mo-
naten wurde das Portfolio mit
dem digitalen Buchblockproduk-
tions-System SigmalLine Compact
erganzt.

Natdirlich dreht sich bei der Ent-
wicklungsstrategie Finishing 4.0
von Miiller Martini alles um



Vernetzung, Automatisierung,
Variabilitdt und einen Touchless
Workflow.

»Wir versuchen die Herstellkos-
ten trotz steigender Individuali-
sierung tief zu halten, um dem
weltweite Boom der vorwiegend
in Auflage 1 hergestellten Foto-
biicher zu entsprechen, sagt
ADRIAN MAYR, Leiter Produkt
Management bei Miiller Martini.

Den Datenfluss verstehen
Auch wenn Miiller Martini bei der
digitalen Transformation und
der Smart Factory zunehmendes
Interesse der Anwender spiirt —
nicht selten verbunden mit
einem Generationenwechsel in
den Betrieben — sind doch viele
grafische Betriebe von einer
Smart Factory immer noch ein
gutes Stiick entfernt. Denn es
gibt zugegebenermaBen einige
Hirden.

Neben der Investition in neue
Technologie - sprich Maschinen
fiir die digitale Produktion — ist
fir die neuen Geschiftsprozesse

einiges an Know-how notwendig.
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Vor allem muss der Datenfluss
verstanden werden.

Und schlieBlich steht die Frage
im Raum, was der (digitale)
Markt hergibt, ob und ab wann
sich die Investitionen bezahlt
machen.

Keine intelligente Fabrik
ohne Workflow

Ein wichtiger Treiber bei der
Suche nach hoherer Automation
ist der Faktor Personal. Deshalb
entwickelt Miiller Martini als wei-
teres Puzzlestlick zur Smart Fac-
tory gemeinsam mit Hunkeler
neue Intralogistik-Lésungen mit
Bandern, Puffern, Trolleys und
Robotern flir die Zufuhr und den
Abtransport von Papierrollen,
Signaturen, Buchblocks und Um-
schldgen fiir die digitale Buch-
produktion.

Doch der Schlissel fiir eine
effiziente Produktion in der
Smart Factory ist das Workflow-
System.

»Mit dem Connex-System holen
die Anwender das Beste aus ihrer
Produktion heraus — bis hin zum
komplett automatisierten Work-

Toscana

-

Das Dashboard der Connex Info Cloud,
einem Modul des Connex-Workflow-
Systems, bietet einen klaren Uberblick
liber die gesammelten Daten. Es kann
sowoh! die eingebundenen Maschinen und
deren Status als auch die aktuell bearbei-
teten Auftrage anzeigen.

flow von der Druckvorstufe bis
zum Endprodukts, sagt MARKUS
BRACHER, Leiter Solutions-Engi-
neering bei Miiller Martini.

Denn ohne Connex hatte man
eine Ansammlung von Maschi-
nen und einzelne Fertigungs-
inseln. Erst Connex als skalierbares
Workflow-System ermdéglicht die
Smart Factory als ein integriertes
System.

Die digitale Produktion von
Druckprodukten ist also un-
trennbar mit einem beriihrungs-
losen Workflow verbunden.
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Ohne diesen funktioniert das
Modell einer Smart Factory
nicht. Die Maschinen miissen
miteinander kommunizieren
kénnen.

Fir die Zukunft ist der Nutzen
von Kiinstlicher Intelligenz si-
cherlich in der vorausschauen-
den Wartung, Echtzeitiiberwa-
chung der Produktion oder der
datenbasierten Entscheidungs-
findung zu sehen. Selbstlernende
Algorithmen, die auf Basis frithe-
rer Auftrage optimale Produk-
tionsparameter ermitteln, haben
ebenfalls Potenzial. Zudem ist
der Service ein sinnvolles KI-Ein-
satzgebiet und soll helfen, die
Ursache eines Fehlers aufgrund
fritherer Erfahrungen zu ermit-
teln.

> www.mullermartini.com
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KOENIG ¢7 BAUER DURST
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EINE EIGENE HALLE FUR DIE

VARIJET 106

Mit der Er6ffnung einer eigenen Halle fiir die VariJer 106, der
von Durst und Koenig €7 Bauer entwickelten Hybriddruckmaschine fiir
Faltschachteln, bietet sich nun die Gelegenheit, die Maschine zu testen.

Die Varilet 106 in einer eigenen Halle in Radebeul

Fir entspechende Tests konnen Besu-
cher eigene Druckdateien und Substrate
mitbringen, um sich von den Mdglich-
keiten der modularen Single-Pass-Druck-
maschine Varilet 106 von Koenig € Bauer
Durst zu liberzeugen. Die 700 m? groBe
Halle ist Teil des globalen Customer Expe-
rience Centers am Sitz der Business Unit
Sheetfed von Koenig 7 Bauer in der Nahe
von Dresden, die jetzt zum Segment Pa-
per @ Packaging Sheetfed Systems
(PesP) gehort.
»Die neue Halle fur die Vari-
Jet 106 stellt einen wichtigen
Meilenstein in unserer Ent-
wicklung dar«, sagt DANIEL
& VeLEmA, Geschaftsfiihrer von
Koenig er Bauer Durst. »Mit der Er6ffnung
des Customer Experience Center bieten
wir einen einzigartigen Standort, an dem
Digital-, Offset- und Weiterverarbei-
tungsproduktionen zu sehen und zu tes-
ten sind.«
Bisher wurden bereits Anwendungen wie
Verpackungen flir Kosmetika und Phar-
mazeutika sowie Produkte aus dem Ge-
sundheitswesen und dem Lebensmittel-
bereich erfolgreich getestet.

Das Beste aus zwei Welten

Die Varilet 106, die 5.500 B1-Bogen pro
Stunde verarbeitet, kombiniert nach
Aussage des Herstellers das Beste aus
beiden Welten: digitalen Inkjet- und klas-

sischen Offsetdruck. Dazu verwendet die
Varilet 106 wasserbasierte Inkjet-Tinten
(CMYK plus Orange, Griin und Violett),
Primer und Beschichtungen, um héchste
Druckqualitdt zu bieten und gleichzeitig
aktuelle und zukiinftige Vorschriften zur
Lebensmittelsicherheit und Nachhaltig-
keit zu erfillen.

Die Hybridmaschine nutzt die standard-
maBige Hochleistungsplattform Rapida
106 von Koenig @7 Bauer sowie Druckkopf-
elektronik, Inkjet-Know-how, Workflow-
und RIP-Technologie von Durst. Dazu
gehdren auch Durst Analytics und Smart-
shop.

»Auf der drupa 2024 haben wir gezeigt,
was mit volldigitalem Druck, Veredelung
und Finishing moglich ist. Jetzt mochten
wir die ndchsten Schritte der digitalen
Revolution fir Faltschachtelmarkte zei-
geng, fiihrt DANIEL VELEMA aus.

Joint-Venture seit 2019

Koenig 7 Bauer und Durst hatten sich 2019
zusammengetan und das unabhangige
Joint-Venture-Unternehmen gegriindet.
Die Varilet 106 ist das erste Produkt, das
von Koenig €7 Bauer Durst gemeinsam ent-
worfen und entwickelt wurde. Erganzt
wird das Portfolio durch die Delta SPC
130-Serie und die Corrulet 170-Serie fiir
Wellpappenverpackungen.

> www.koenig-bauer-durst.com

DM-MAXLINER 2D
Polygravia Arts
Graphiques SA

Leonhard Kurz feiert die
erste europdische Instal-
lation des DM-Maxliner
2D bei dem Schweizer
Anbieter von innovativen
Drucklésungen und Ver-
edelungstechnologien,
Polygravia Arts Graphiques
SA. Mit der Entscheidung
hebt Polygravia ihr Ange-
bot an hochwertigen
Drucklésungen auf ein
neues Niveau und starkt
die Positionierung als An-
bieter fur anspruchsvolle
Anwendungen im Bereich
Bogendruck fiir Verpa-
ckungen, Akzidenz- und
Sicherheitsdruck.

Die Grundlage dafiir legt
der DM-Maxliner 2D mit
der patentierten Inkjet-
on-Transfer-Technologie
von Kurz, die hohe Prazi-
sion, Qualitat und Zuver-
lassigkeit vereint.

Der Maxliner erméglicht
insbesondere die Produk-
tion digitaler Metallisie-
rungen auf einer breiten
Palette von Substraten in
einem Durchgang bei
voller Betriebsgeschwin-
digkeit von bis zu 3.500
Bogen pro Stunde. Kurze
Einrichtzeiten tragen zur
Steigerung der Effizienz
bei. Nicht zuletzt eréffnet
der DM-Maxliner 2D ganz
neue Moglichkeiten zur
Individualisierung von
Druckprodukten — ob in
der Serienproduktion
oder bei Kleinauftragen
und Sondereditionen.

> www.kurz-world.com
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SCHOTTNER DRUCK
3.000. Versafire
von Heidelberg

Die Schéttner Offsetdruck
GmbH mit Sitz im bayeri-
schen Oberhaching outet
sich als >Wiederholungs-
taterinc und hat bereits
zum dritten Mal in ein
Versafire Digitaldrucksys-
tem der Heidelberger
Druckmaschinen AG inves-
tiert. Es handelt sich da-
bei zugleich um das
3.000. von Heidelberg aus-
gelieferte Digitaldrucksys-
tem der Versafire Modell-
reihe.

Die bei Schéttner Druck
installierte Versafire LV ist

Schdttner Druck hat das 3.000.
von Heidelberg ausgelieferte
Versafire Digitaldrucksystem in
Betrieb genommen. Ein erstes
Fazit von Geschdftsfiihrer Hans
Schdttner fdllt positiv aus: Flexi-
bilitdt, Qualitdt, Produktivitdt
und Integrationsfahigkeit tiber-
zeugen besonders.

eine der vielseitigsten
und produktivsten To-
nermaschinen ihrer Klas-
se. Sie wird mit dem von
Heidelberg entwickelten
Prinect Digital Frontend
(DFE) der zweiten Gene-
ration betrieben. Im Inte-
resse einer héchstmagli-
chen Effizienz erlaubt
diese neue Softwarege-
neration in Verbindung
mit der Benutzeroberfla-
che ein flexibles und stan-
dardisiertes Zusammen-
spiel von Offset- und
Digitaldruck.

> www.heidelberg.com



KODAK
Prinergy Version
11.0

Kodak hat die neue Ver-
sion 11.0 der Prinergy Soft-
ware auf den Markt ge-
bracht. In dieser Einfih-
rung kommen die konti-
nuierlichen Investitionen
von Kodak in die Weiter-
entwicklung und Opti-
mierung der Funktionali-
tat, Leistung und Konnek-
tivitat seiner Workflow-
Software zum Ausdruck.
Intelligente Automatisie-
rung macht die Kodak
Prinergy Plattform zu ei-
ner integrierten und zu-
kunftssicheren Losung fuir
die Workflow-Automati-
sierung, die die Produk-
tion tber digitale und
analoge Druckprozesse
hinweg konsolidiert. Prin-
ergy ist mit praktisch je-
der Software und Pro-
duktionstechnik von
Drittanbietern kompati-
bel und ermdglicht die
Anbindung der breitesten
Palette von Digitaldruck-
maschinen.

Die direkte Anbindung
von Kodak Prosper Druck-
maschinen ist eine be-
deutende neue Funktion
der Prinergy Version 11.0,
die fir eine noch effizien-
tere Unterstlitzung der
digitalen als auch der tra-
ditionellen Druckproduk-
tion ausgelegt wurde.
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Prinergy 11.0 kommt zu-
dem mit Weiterentwick-
lungen bei der Regelba-
sierten Automatisierung,
verbesserter Benutzer-
freundlichkeit der Virtual
Proofing Software Plus und
vielen weiteren funktio-
nalen und leistungsbezo-
genen Verbesserungen.
> www.kodak.com

KOENIG & BAUER
Inline-Lackschicht-
dickenregelung

Die Kontrolle der Lack-
schichtdicke ist ein ent-
scheidender Faktor fiir
die Qualitat lackierter Ta-
feln und spielt eine zen-
trale Rolle bei der Her-
stellung von Metallverpa-
ckungen. Mit der neuen
Inline-Lackschichtdicken-
regelung fiir die Metal-
Coat 483 garantiert Koenig
@7 Bauer MetalPrint einen
prazisen Lackauftrag und
optimiert die Produk-
tionsqualitdt. Durch Echt-
zeitmessung und -rege-
lung der Lackschichtdicke
sorgt das System fiir eine
stabile Prozessqualitdt
und minimiert sowohl
Ausschuss als auch Lack-
verbrauch. Neben der
Einsparung von Produk-
tionskosten entlastet die
Automatisierung die Mit-
arbeitenden, die sich da-
durch auf andere Aufga-

Kodak hat eine neue Prinergy Software in Version 11.0.

ben konzentrieren kon-
nen.

In einem erfolgreichen
Feldtest der Inline-Lack-
schichtdickenregelung bei
der Blechwarenfabrik Lim-
burg GmbH konnte die
Effektivitat der Losung
unter realen Bedingun-
gen nachgewiesen wer-
den. Dabei wurden ver-
schiedene Lacke getestet.
Die Ergebnisse zeigten
eine deutliche Verbesse-
rung der Prozessstabilitat,
die Betriebskosten wur-
den signifikant gesenkt.
Bediener lobten die auto-
matische Regelung und
die Sicherheit, welche
damit einhergeht.

> www.koenig-bauer.com

FOXIT Al
Webbasierte
Kl-Plattform

Foxit, Anbieter von PDF-
und eSignatur-Lésungen,
gibt den Launch von Foxit
Al bekannt. Es ist eine
webbasierte Kl-Plattform,
die eine umfassende Pa-
lette an Funktionen bie-
tet, unter anderem einen
Kl-gestiitzten Chat, Do-
kumentenanalyse, Zu-
sammenfassungen, mehr-
sprachige Ubersetzung,
Textoptimierung und die
Moglichkeit, mehrere
Dokumente gleichzeitig
zu analysieren. Durch die
Kombination von intuiti-
vem Design, gerdteliber-
greifender Zuganglichkeit
und nahtloser Integration
in das erweiterte Foxit-
Okosystem ermdglicht
Foxit Al Arbeitsabldufe zu
optimieren, relevante Er-
kenntnisse zu gewinnen
und die Produktivitdt zu
steigern.

> www.foxit.com

ANKERPUNKT GMBH

Querschneider
ISH 330

Mit Leidenschaft flrs
Drucken, insbesondere
fur den Rollenetiketten-
druck, werden bei der
Ankerpunkt GmbH ausge-
fallene Kundenwiinsche
erflllt. Alles lauft im eige-
nen Betrieb. Zuletzt hat
sich das Unternehmen
fir die Herstellung von
Etiketten als Blattware

Thomas Hugo (links) und Chris-
toph Abt bei der Inbetriebnahme
des ISH 330 bei Ankerpunkt
GmbH.

unabhangig von einem
Dienstleister gemacht.
Geschéftsfihrer CHris-
TopPH ABT hat sich fiir den
Querschneider ISH 330
von Link Label entschie-
den. Fiir ihn war neben
dem Preis- /Leistungs-
verhaltnis die gute Erfah-
rung bei Kollegenbetrie-
ben ausschlaggebend.
Abhéangig von Material
und Abschnittslange sind
200 Schnitt pro Minute
durchschnittlich moglich.
Bedient wird der ISH 330
tiber einen Touchscreen.
Fiir die Registersteuerung
sorgt ein optischer Sen-
sor.

> www.grafische-systeme.com
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FARBMANAGEMENT
ColorLogic
ColorAnt 11

ColorLogic, eine Marke der
Hybrid Software Group,
stellt ColorAnt 11 vor, die
neueste Version der Farb-
mess- und Farbkorrektur-
Software. ColorAnt 11
wurde entwickelt, um die
Effizienz von Workflows
und die Farbgenauigkeit
zu optimieren. Die Soft-
ware enthalt Funktionen,
die auf die Bedrfnisse
von Farbmanagement-
Experten zugeschnitten
sind, und ist damit ein
Werkzeug fiir die moder-
ne Druckproduktion.

Mit einer Uberarbeiteten
Benutzeroberflache ver-
einfacht ColorAnt 11 das
Erstellen von Testcharts
und sorgt fiir eine flissi-
gere, intuitive Bedienung.
Der Modus >Ergdnzende
Mini-Charts< erhoht die
Flexibilitat zusatzlich und
erméglicht es, individuel-
le Charts fir verschiede-
ne Druckszenarien zu er-
stellen. Mit diesem Up-
date wird auch die Kon-
trolle von Sonderfarben
verbessert. Die Option
>Uberdrucke auf Schwarz
hinzufiigen« fir Sonder-
farbenbibliotheken erhoht
die Prazision bei komple-
xen Druckanforderungen.
Zu den zentralen Verbes-
serungen gehort die er-
weiterte Funktionalitat
des Werkzeugs >Primar-
farben editierens, dass
eine Feinabstimmung der
Dichte von Primarfarben
erméglicht. Die verbes-
serte Funktion »Sekundar-
farbwerte ibernehmenc
sorgt fiir eine hohere Ge-
nauigkeit beim Verwalten
von Sekundarfarben.

> www.colorlogic.de
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KOENIG @7 BAUER
POSTPRESS SOLUTIONS
EXPERIENCE IN RADEBEUL

Mit der Erweiterung seiner Expertise in die Wertschopfungskette der

Weiterverarbeitung begleitet Koenig €7 Bauer seine Kunden durch die

gesamte Prozesskette der Faltschachtelproduktion und bietet dabei

aktuelle Alternativen zu etablierten Produkten im Bereich des Postpress.

Text und Bilder: Koenig @ Bauer

azu hatte Koenig e
D Bauer im Novem-
ber 2024 zur Veranstal-
tung >Postpress Solutions
Experience« eingeladen.
Ziel der Veranstaltung
war es, Neuheiten der
Postpress-Technologie
vorzustellen und den 150
Interessenten einen Ein-
blick in die Zukunft der
Faltschachtelproduktion
zu geben.
Vorstandsmitglied RALF
Sammeck und CEO von
Koenig 7 Bauer Sheetfed,
erlauterte in seiner Key-
note die Postpress-Stra-
tegie sowie die digitale
Ausrichtung des Unter-
nehmens. Er positioniert
Koenig e Bauer als fiihren-
den Partner in der Falt-
schachtelproduktion.
Koenig €7 Bauer setzt zu-
dem auf digitale Vernet-
zung und bietet mit
myKyana ein hersteller-
unabhingiges Okosys-
tem, das den gesamten
Produktionsprozess opti-
mieren und eine nahtlose
Kommunikation zwischen
den Maschinen ermégli-
chen soll. Diese digitale
Plattform soll dartiber
hinaus sicherstellen, dass
alle Maschinen und Pro-
zesse effizient miteinan-
der kommunizieren.

! - L_‘ i
Erlduterungen zu den Bildern (von oben nach unten).
Der Druck der Faltschachteln fiir die Weiterverarbeitung erfolgte
auf einer Bogenoffsetmaschine Rapida 106 X mit sieben Druck-
werken und Doppellack-Ausstattung.

Die Rotationsstanze CutPro X 106 ist mit Stanzleistungen bis zu
16.000 Bogen/h ein Game Changer in der Faltschachtelproduk-
tion. Dirk Winkler stellte Stanzformen, Prozesswerke und den Pro-
duktionsablauf vor.

Die Faltschachtelklebemaschine Omega Allpro 110 produzierte
wdhrend der Live-Demonstrationen mit Bandgeschwindigkeiten
von 400 m/Sek.

Prédsentationen und
Maschinendemos

In mehreren Veranstal-
tungsteilen informierten
sich die Postpress-Fach-
leute Giber den Stand und
die zukiinftige Entwick-
lungen in der Faltschach-
telproduktion.

In vertiefenden Breakout-
Sessions erhielten die
Teilnehmer Informatio-
nen zu Themen wie Ser-
vice Experience, Perfor-
mance Management und
Erweiterung der Post-
press-Maglichkeiten.

In Praxisdemonstrationen
mit Live-Produktionen
und Jobwechseln erleb-
ten die Teilnehmer eine
Vielzahl an innovativen
Losungen, mit denen
Koenig €7 Bauer die Falt-
schachtelproduktion
zukunftsorientiert und
wirtschaftlich gestaltet.
Die Demonstrationen im
Radebeuler Customer Ex-
perience Center fand an fol-
genden Maschinen statt:
Flachbettstanze CutPro Q
106 SB, Rotationsstanze
CutPro X 106, Flachbett-
stanze lpress 106 Pro SB,
die Faltschachtelklebema-
schine Omega Allpro 110
und myKyana.

> www.koenig-bauer.com
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FFI
COz—BiIanzierun%
von Faltschachteln

Der Fachverband Falt-
schachtel-Industrie (FFI) hat
den Arbeitskreis >Envi-
ronmental Social Gover-
nance« (ESG) gegriindet.
Beim Auftakttreffen im
Dezember 2024 waren
sich die Vertreter aus FFl
Mitgliedsunternehmen
einig, dass eine standardi-
sierte CO,-Prozessland-
karte fr Faltschachtel-
Unternehmen als neutra-
le Muster-Vorlage des
Verbands die Vorausset-
zung flr eine sinnvolle
Bilanzierung der eigenen
CO,-Emissionen des Un-
ternehmens sowie fiir
einen vergleichbaren
Ausweis dieser Kennzahl
zum Beispiel in den Um-
weltberichten der Bran-
chen-Unternehmen ist.
Zudem wurde ein Infor-
mations- und Erfahrungs-
austausch Uber den >6ko-
logischen Rucksacks, den
zugekaufte Werkzeuge
und Materialien mitbrin-
gen, als weitere bedeu-
tende Arbeitskreis-Aufga-
be identifiziert.

Welche Roh-, Hilfs- und
Betriebsstoffe sind we-
sentlich, um sie individu-
ell zu beriicksichtigen,
und welche brauchen
aufgrund eines nur gerin-
gen Beitrags lediglich mit
Pauschalen beriicksichtigt
werden? Mit solchen Fra-
gen wird man sich ebenso
auseinandersetzen wie
mit Empfehlungen zu Be-
rechnungs-Grundlagen
und der Datentibermitt-
lung durch die Lieferan-
ten.

> www.ffi.de
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|[CON PAPERS

PAPIER & DESIGN | NACHRICHTEN

NEUES KAPITEL IM ANGEBOT VON

FEINST- UND DESIGNPAPIER

Mit dem Launch von ICON Papers bietet IGEPA ab sofort ein breit gefachertes Sortiment von

Design- und Feinstpapieren als inspirierende Biihne fiir ikonische Artworks. Das veranschauli-

chen auch die beiden Musterblicher, die nicht nur als Arbeitstool, sondern auch als

Inspirationsquelle fiir hochwertige Prints dienen.

Text und Bilder: Igepa

ie riesige Auswahl an Pa-
D pieren im Markt kann bis-
weilen tiberwaltigen. Kunden fra-
gen sich, welches Papier fiir ihre
Anspriiche das richtige ist und
welche Unterschiede es gibt.
SchlieRlich sollen kreative Pro-
jekte aus den Anwendungsgebie-
ten Editorial Design, Marketing,
Book Design, Verpackung und
Corporate Design umgesetzt
werden.
Dazu hat Igepa das neue Feinst-
und Designpapiersortiment der
ICON Papers entwickelt, das hohe
Qualitat, raffinierte Texturen so-
wie inspirierende Farben bietet,
die das bestehende Portfolio er-
gdnzen. Mit den ICON Papers er-
halten Kunden ein strukturiertes
und transparentes Angebot.
»Unsere Mission war nichts we-
niger als die beste Auswahl an
Feinst- und Designpapieren zu
bieten, um Ideen unserer Kun-
den Wirklichkeit
% werden zu lassen,
erklart AMIR BEsic,
Geschiftsfihrer der
Igepa Group das Kon-

zept. »Wer mit unseren Papieren
arbeitet, weiR, dass wir immer
nach neuen Wegen suchen, um
kreative Visionen auf wundervol-
le Weise zu Papier zu bringen.
Umso mehr freut es uns, dass wir
jetzt ein neues Kapitel der Pa-
pierkunst aufschlagen, so Besic
weiter.

Das Sortiment umfasst sowohl

FSC-zertifizierte als auch Blaue
Engel-zertifizierte Materialien,
die sich bestens verarbeiten las-
sen und in Haptik sowie Farb-
auswahl iberzeugen.

Drei verschiedene
Produktmarken

ICON Nature bietet moderne Re-
cyclingpapiervielfalt. Die Range
ist carbonfrei aus 100% Sekun-
darfasern hergestellt, FSC- und
fast vollstandig mit dem Blauen
Engel zertifiziert und entspricht
mit hochwertiger Haptik dem
Wunsch nach mehr Nachhal-
tigkeit in Print. ICON Nature stellt
elegante Pastelltone sowie satte

Im Laufe des Jahres kommt zu den Quali-
taten Nature und Classic noch ICON
Glam hinzu.

Farbvarianten bereit, die eine
problemlose Weiterarbeitung
ermoglichen und mit denen auch
ausgefallene Veredelungen rea-
lisierbar sind.

ICON Classic zeigt, dass weiRes
Papier mehr ist als weiBes Papier.
Von rough (maschinenglatt),
smooth (satiniert), extrasmooth
(sehr glatt aufgrund besonderer
Satinage) und felted (filzmar-
kiert) bietet die Palette unter-
schiedliche Oberflachen in ver-
schiedenen Grammaturen, die
wiederum in drei verschiedenen
WeiRténen ihre individuelle Wir-
kung entfalten. Das Ergebnis sind
satte Drucke mit viel Tiefe, un-
problematische Weiterverarbei-
tung und vielfaltige Verede-
lungsmaglichkeiten.

Im Laufe des Jahres 2025
kommt noch die Produkt-
marke ICON Glam hinzu -
changierend, transparent, in-
spirierend und befliigelnd
fiir Design-Arbeiten, die das
Besondere eines Produktes
oder einer Botschaft
ausstrahlen sollen.
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Orientierung auf den ersten
Blick

Um schnell das passende Papier
fiir ein Printprojekt zu finden
und auch um die Kommunika-
tion zwischen allen Akteuren zu
erleichtern, werden die Sorten
des ICON Papers Sortiment strin-
gent und klar benannt. Statt po-
etischer Farbnamen legte Igepa
eindeutige Bezeichnungen fest,
die international gelaufig sind. So
sind die Farben von ICON Nature
in pastel, light, pale und dark ge-
gliedert, die Oberflachen in
rough, smooth, ribbed und
sprinkled.

Das Musterbuch prasentiert die
unterschiedlichen Strukturen auf
neutralen WeiRtonen und stellt
die farbigen Sorten gegeniiber.
Auf einen Blick lasst sich so die
gewlinschte Farbe mit der pas-
senden Textur ermitteln.

Das Musterbuch von ICON Clas-
sic enthdlt die verschiedenen
WeiRktone mit allen erhéltlichen
Oberflachen. Auch hier hilft die
klare Benennung in der Kommu-
nikation mit Projektpartnern:
rough, smooth, extrasmooth,
linen und felted wird jeweils er-
gdnzt durch high white, white,
und off white. So sind die Mus-
terblcher hilfreiches Arbeitstool
und vielschichtiger Ideengeber
fiir kreative Umsetzungen, Ver-
edelungs- und Drucktechniken.

> www.igepa.de
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GMUND PAPIER
Zwei neue
Kollektionen

Frei nach JuLes VERNE
und inspiriert von den
Himmelskorpern, deren
Namen sie tragen, haben
die Papierentwickler vom
Tegernsee zwei neue Kol-
lektionen kreiert: Gmund
Mother Earth und Gmund
Moonlight. Diese Kollek-
tionen symbolisieren in
Design, Textur und Farbe
die Gegensitze von Erde

und Mond - von wild
und rau bis hin zu elegant
und strahlend. Mit ihrer
Kombination aus Asthetik
und Nachhaltigkeit set-
zen sie neue MaBstabe
fiir hochwertige Papier-
produkte.

Die Farben und Texturen
der Kollektion Gmund
Mother Earth sind von den
Oberflachen der Erde in-
spiriert. Gefertigt aus
50% alternativen Fasern
wie Gras und Getreide-
abfillen, setzt dieses Pa-
pier ein starkes Zeichen
fiir Nachhaltigkeit. Diese
natiirlichen Rohfasern
werden lediglich ge-
schreddert, ohne chemi-
sche Behandlung. In
Kombination mit FSC-zer-
tifiziertem Frischfaserma-
terial in verschiedenen
Farben leistet dieses Pa-
pier einen bedeutenden
Beitrag zur Schonung na-
tlrlicher Ressourcen. Die

Kollektion ist ideal fiir
Unternehmen, die ihre
6kologischen Bemiihun-
gen authentisch kommu-
nizieren mochten — sei es
durch Verpackungen,
Magazine oder andere
Printprodukte mit einem
unverwechselbaren, na-
tlrlichen Wow-Effekt.
Gmund Moonlight ist ideal
fiir hochwertige, aber
subtile Kommunikation
und verleiht jeder Bot-
schaft eine besondere

Ausstrahlung. Eine beson-

dere Herstellungstechnik
verleiht dem Papier eine
samtige Weichheit und
Struktur, die sich beim
Beriihren sofort bemerk-
bar macht. Das Papier
wird im nassen Zustand
von beiden Seiten ge-
pragt. Erhaltlich ist die
Kollektion in den Ausfiih-
rungen >Glance< und
>Shadows.

Fiir die Herstellung von
Gmund Moonlight in der
Ausflihrung >Glance<
knlpft Gmund an die
langjahrige Expertise in
der Produktion von me-
tallischen Papieren an
und nutzt diese weiter-
entwickelte Technik, um
das Papier zum Strahlen
zu bringen. Auch bei der
Herstellung von Gmund
Moonlight setzt Gmund auf
umweltfreundliche Mate-
rialien und nachhaltige
Produktionsprozesse.

> www.gmund.com

Photo by Alec Gomes on Unsplash
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NEUER AWARD FUR PRINTPRODUKTE

Best of Corporate
Print

Print ist Premium — dieser Trend gilt nicht nur fiir klassische Medien, sondern

insbesondere auch fiir die Unternehmenskommunikation. Seien es Kundenmagazine

oder Jubilaumsbiicher, Mitarbeitermagazine oder Geschaftsberichte: Unternehmen, die

sich entscheiden, Printmedien in Kommunikation und Marketing einzusetzen, tun dies

in Zeiten digitaler Kommunikationsflut tiblicherweise ganz bewusst und mit hohem

qualitativem Anspruch.

Von Klaus-Peter Nicolay

Regina Karnapp,
Geschdftsfiihrerin des
Content Marketing
Forum e. V. (CMF).

M agazine und Biicher, die derart konzipiert wer-
den und entstehen, sind inhaltlich wie hand-
werklich oft exzellent umgesetzt. Mit dem Best of Cor-
porate Print Award (BCP) erhalten sie einen eigenen
Platz im Reigen der Marketing- und Kommunikations-
Awards.

Ausrichter des BCP-Awards ist das Content Marketing Fo-
rum e. V. (CMF), das als Ausrichter des bereits etablier-
ten Best of Content Marketing Awards tber 20 Jahre
Award-Erfahrung hat und aus seiner Corporate Pu-
blishing-Historie heraus eine enge Verbindung zum
Medium Print mitbringt. Unterstiitzt wird der Ver-
band dabei von der Initiative WE.LOVE.PRINT.

Wir haben uns mit RUDIGER Maass, Geschiftsfiithrer
des Fachverband Medienproduktion e. V. und Vertreter
der WE.LOVE.PRINT-Initiative, und REGINA KARNAPP,
Geschaftsfiihrerin des CMF, uber
den Wettbewerb und die Rolle von
Print im Content Marketing Mix
unterhalten.

Der neue Award heif3t ;Best of
Corporate Print<. Was ist im Zu-
sammenhang mit dem Award
unter Corporate Print zu verste-
hen?
Karnapp:  Corporate Print st
grundsitzlich einmal alles, was ein
Unternehmen an gedruckten Kom-
munikationsmitteln veroffentlicht.
Fiir unseren Award sind es im en-
geren Sinne diejenigen Druckmedien, die inhaltsge-

trieben, also keine reine Werbung sind.

Das ist die Verkniipfung zum Content Marketing. Der
Inhalt steht in allen unseren Awards im Zentrum. Er ist
Dreh- und Angelpunkt der Bewertung.

SchlieBt das im weitesten Sinne Eigenwerbung von
Druckereien aus — auch wenn sie noch so gut ge-
machtist?

Maass: Werbung ist grundsitzlich ausgeschlossen,
egal von wem. Aber eigene Content-Marketing-Maf3-
nahmen sind natiirlich gerne willkommen! Also eige-
ne Magazine, Blicher oder sonstige inhaltsgetriebene
Publikationen sind genau richtig im Award.

Gibt es dann im Umkehrschluss im Best of Content
Marketing Award keine Mdglichkeit, Printmedien
einzureichen? Oder warum gibt es einen eigenen
Print-Award?

Karnaprp: Doch! Printmedien haben nach wie vor
ihren Platz im BCM-Wettbewerb! Unser Ansatz fiir
Best of Corporate Print ist aber ein anderer: Im BCM
sind wir medienoffen und zielgruppenzentriert. Das
heifdt, dass wir alle Medienformen antreten lassen und
auszeichnen, wer am besten den inhaltlichen Bedarf
der jeweiligen Zielgruppe — Investoren, Mitarbeiter,
Konsumenten etc. — bedient. Dabei gehen medienspe-
zifische Bewertungsparameter — wie etwa im Fall von
Printprojekten die Qualitit des Drucks oder der Ver-
arbeitung — zwangsldufig verloren.

Da gerade letztere aber fiir die Konsumenten sehr
wichtig sind — wie unsere Medienwirkungsstudien
zeigen — haben wir uns entschlossen, den neuen Best
of Corporate Print Award (BCP) speziell fiir Druckpro-
dukte aufzusetzen, der den Spezifika von gedruckten
Medien gerecht wird.
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Es geht also nicht ums Drucken alleine, sondern
auch ums Finishing, eine mdgliche Veredelung und
vor allem einen relevanten Inhalt.

Maass: Ja, genau das ist der Knackpunkt. Wir diirfen
Print nicht nur als bloen Medien- und Kommunikati-
onskanal betrachten, sondern und viel zielgerichteter
die Frage stellen, wie man diesen Kanal professionell
einsetzt, um all seine Werte in Szene zu setzen und da-
mit die Botschaft des Inhalts zu unterstiitzen. Multi-
sensorik spielt dabei eine ganz wesentliche Rolle. Und
wie wir wissen, hat Print dabei eine ganze Menge zu
bieten.

Wir konnen also festhalten, dass der Inhalt die eigent-
liche Kommunikation darstellt und die multisen-
sorische Wirkung gut gemachter Druckprodukte die
implizite Kommunikation transportiert, die Marken-
werte, Glaubwiirdigkeit und weitere Eigenschaften re-
prasentiert.

Frau Karnapp, sie haben eben lhre Medienwir-
kungsstudien erwahnt. Was wurde darin unter-
sucht?

Karnapp: Wir sind der Frage auf den Grund gegangen,
ob und wie Unternehmensmedien von den Konsu-
menten tatsichlich rezipiert werden — und welche Ef-
fekte sie auslosen.

Entstanden ist dabei eine Studienreihe unter dem Titel
>Experiences & Effects<. Jede der drei bisher erschiene-
nen Studien befasst sich mit einer konkreten Medien-
form: gedruckte Kundenmagazine, digitaler Unter-
nehmenscontent und Postings auf Social Media. Ein
Vergleich der drei Studien zeigt klar, dass gedruckte
Unternehmensmedien das hochste Vertrauen genie-
fen und als Premium-Kommunikation wahrgenom-
men werden. Sie werden wegen ihrer Optik und Hap-
tik, aber auch als Auszeit zur digitalen Mediennutzung
geschitzt.

Maass: Dazu féllt mir das Stichwort >Digital Detox¢
ein. Das Hochstmafl an digitalem Overflow ist ldngst
erreicht. Printmedien schaffen dagegen eine Zeit der
Entschleunigung und sorgen fiir absolute und unein-
geschriankte Aufmerksamkeit. Ein Asset, das heute si-
cher nicht zu unterschitzen ist.

Wir sprechen sogar von einem hdchst wertvollen phy-
sischen Markentouchpoint. Diese Anforderung wird
im Rahmen der weiter zunehmenden Digitalisierung
der Kommunikation immer wichtiger.

Warum ist es iiberhaupt wichtig, das Thema Unter-
nehmenskommunikation von der Werbe-, Marke-
ting- und Produktkommunikation zu trennen?
Maass: Ganz einfach, weil der Kommunikationsan-
spruch komplett anders ist. Bei der Produkt- und Mar-
ketingkommunikation miissen die Sinne ganz anders
bedient werden — schon alleine, um Awareness zu ge-
nerieren. Bei der Unternehmenskommunikation dage-

gen ist die Halbwertzeit des Medi-
ums — somit auch Print — viel hoher
einzuschitzen. Zudem findet hier
ein Mehrfachkontakt mit dem Me-
dium statt. Und je wertvoller das
Medium, umso hoher die Attrakti-
vitit fiir den Konsumenten. Entspe-
chend steigt der positive Image-
transfer auf die Botschaft.
KARNAPP: Ja, das ist ein wichtiger
Punkt. Allerdings beobachten wir
insgesamt im Content Marketing,
dass die Grenze zum Marketing
durchaus durchlassiger wird. Die
Bedeutung von gutem Content ist
gerade in der Marketingkommunikation angesichts
der Fiille an Inhalten in den letzten Jahren stark gestie-
gen.

Aber welche Rolle spielt Print iiberhaupt im
Content Marketing Mix?

KarNAPP: Das ist pauschal schwer zu sagen, denn es
kommt sehr auf die Zielgruppe an. Hier Iohnt sich ein
intensiver Blick in die Wirkungsstudien, um fiir jedes
Unternehmen auch den richtigen Ansatzpunkt fiir
Print zu finden.

Eines aber lasst sich generell sagen: Gedruckte Con-
tent Marketing-Assets haben eine besonders hohe ver-
triebsunterstiitzende Wirkung. Es ist also sehr sinn-
voll, Print so in die Customer Journey zu integrieren,
dass ein direkter Absatzpunkt geschaffen wird — etwa
durch Shop-Ankniipfungen via QR-Codes.

Maass: Wir miissen uns dabei ins Bewusstsein rufen,
dass Print generell ein fester Bestandteil des Marke-
ting-Mix sein sollte. Um das zu gewihrleisten, miissen
die Werte, Assets, Wirkungsweisen und -moglichkei-
ten in den Kontext der Kommunikationsentscheidung
gebracht und immer wieder kommuniziert werden.
Denn wenn zum Beispiel ein Digital Native ohne Print
sozialisiert wurde, woher soll er dann wissen, wie
Print wirkt und wie Print im Marketing-Mix sinnvoll
punkten kann?

Vielen Dank fiir das Gespréch und viel Erfolg.

4

BEST OF CORPORATE PRINT AWARD (BCP)

Wettbewerbsstart: 2. Dezember 2024

Teilnahmeschluss: 28. Februar 2025

Einsendeschluss Printunterlagen: 4. Marz 2025

Veréffentlichung Shortlist: 29. April 2025

Preisverleihung: 9. Oktober 2025 in Miinchen

www.bestofcontentmarketing.com/bcp
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Riidiger Maaf ist
Geschdftsfiihrer des
Fachverband Medien-

produktion e. V.
(FMP) und Vertreter
der Initiative
WE.LOVE.PRINT, die
den neuen Award
untersttitzt,
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ONLINE PRINT SYMPOSIUM 2025
LEITEVENT DER ONLINE-PRINT-
INDUSTRIE GEHT IN DIE 12. RUNDE

Am 3. und 4. April 2025 wird das Science Congress Center Munich erneut zum Zentrum der inter-

nationalen Onlineprint-Welt: Das 12. Online Print Symposium (OPS) steht unter dem Motto

»Customer Centricity = Mass Customization + Artificial Intelligence« — und verbindet damit die

zwei Mega-Trends, die unsere Zeit wesentlich pragen werden.

s chon das OPS 2024 befasste
sich mit der transformativen
Kraft der Kiinstlichen Intelligenz
— doch das Online Print Symposium
2025 geht noch einen Schritt
weiter. Es stellt den Zusammen-
hang zwischen dieser neuen
Technologien, Mass Customiza-
tion und modernen Businessmo-
dellen her und gibt damit einen
Vorgeschmack darauf, wie die
Zukunft der Onlineprint-Indus-
trie aussehen kann.

Neben inspirierenden Keynotes,
praxisnahen Fallstudien und

wertvollen Kontakten erhalten
Teilnehmer auch dieses Jahr wie-
der Zugang zur groBen OPS-
Community App. Supporter und
Partner profitieren dartber hi-
naus von weiteren Vorteilen und
einer erhéhten Sichtbarkeit rund
um sowie wahrend des Bran-
chen-Leitevents.

OPS 2025: CC=MC + Al2

Die Kurzform des OPS-2025-
Mottos verrat, mit welchen The-
men sich Onlinedruck-Dienst-
leister beschaftigen mussen, um
weiterhin erfolgreich am Markt
zu sein — namlich absolute Kun-
denzentrierung. Und die wird
durch Geschdftsmodelle ermog-
licht, die eben nicht nur den
Trend zur Mass Customization
beriicksichtigen, sondern auch
die Méglichkeiten der Kiinstli-
chen Intelligenz nutzen. Das On-
line Print Symposium, veranstaltet

vom Bundesverband Druck und Me-
dien e. V. (bvdm) und der zipcon
consulting GmbH, wird damit auch
2025 wieder zu einem Ort, an
dem aus >grauer Theorie< echte
Business-ldeen werden und Ko-
operationen uber alle Unterneh-
mensgrofen hinweg entstehen.
Das detaillierte Programm wird
in Kiirze veroffentlicht — doch
soviel sei bereits verraten: Die
international bekannten Refe-
renten und Keynote-Speaker
werden sich auf der OPS-Biihne

unter anderem mit Themen wie
Data-Driven-Marketing, dem
Business-to-Many (B2M), auto-
matisierten und Kl-gestiitzten
Produktionsprozessen und inno-
vativen Personalisierungsstrate-
gien beschaftigen und die neues-
ten Entwicklungen in der Bran-
che unter die Lupe nehmen.

Biihne frei fiir frischen Wind
in der Branche

Auch die Insight Pitches, bei de-
nen innovative Start-ups ihre
Geschiftsmodelle in Zehn-Minu-

Verband
Druak-+Meadien

ten-Slots auf der OPS-Blihne pra-
sentieren konnen, wird es 2025
wieder geben.

Networking is key

Doch das Online Print Symposium
findet nicht nur auf der Biihne
statt, sondern auch dartiber hi-
naus. Das Netzwerken hat einen
besonderen Stellenwert beim
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OPS, darum wird es auch 2025
wieder zwischen den Vortragen
und vor allem beim gemeinsa-
men Insider-Get-Together am
Vorabend des Events sowie beim
Networking Dinner am Abend
jede Menge Mdglichkeiten ge-
ben, neue Kontakte zu kniipfen
und Erfahrungen auszutauschen.
Das Online Print Symposium schlagt
also eine Briicke zwischen erfah-
renen Experten, den »jungen
Wilden« (Start-ups) und Out-of-
the-Box-Denkern der Industrie
und ist damit eine Plattform fiir

MUNICH
7+ 4 ﬂFHlL 202>

zipcn_q

Innovationen und Wissens-
transfer.

Wir werden Uber die Keynote-
Speaker und Referenten in den
nachsten Druckmarkt impressions
berichten.

> www.online-print-symposium.de
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PRINT ¢r DIGITAL CONVENTION

DIGITALDRUCK UND

MULTICHANNEL-MARKETING

Nach dem drupa-Jahr 2024 bereitet sich die Print €7 Digital Convention
darauf vor, 2025 das Branchenhighlight fiir die grafische Industrie zu
werden. Unternehmen der Druck-, Medien- und Kommunikationsbran-
che kénnen sich ab sofort ihre Standflache sichern.

Die Print er Digital Con-
vention bietet eine ganz
besondere Plattform fiir
die Druck-, Medien- und
Kommunikationsbranche.
|hre Aussteller, Partner
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und Speaker machen
komplexe technische L&-
sungen greifbar und zei-
gen sie in der praktischen
Anwendung - nicht als
Insellosung, sondern in
alltéaglichen Anwendungs-
szenarien.

Im Jahr 2024 hat die Print
s Digital Convention dies
erfolgreich im Rahmen
der drupa gezeigt — vom
13. bis 14. Mai 2025 findet
sie wieder als eigene Kon-
gressmesse im Congress
Center Diisseldorf statt.

Die Veranstaltung richtet
sich an alle Prozessbetei-
ligte und Akteure aus der
grafischen Industrie,
Werbeagenturen, Verla-
ge und die Zuliefererin-
dustrie. Mit einer Ver-
dopplung der Aussteller-
zahlen seit 2019 und
einem Fachpublikum von
erwarteten 1.500 Besu-
chern ist sie seit Jahren
auf Wachstumskurs.

Teil des erfolgreichen
Konzeptes ist ein um-
fangreiches und hoch-
karatiges Vortragspro-
gramm an beiden Messe-
tagen.
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Was die Print er Digital

Convention dariiber hinaus

so unverwechselbar

macht, ist die Prasenta-

tion innovativer Techno-

logien in Highlight-Pro-
S

*X PRINT & DIGITAL CONVENTION

jekten, die nicht nur
einzelne Maschinen oder
Werkzeuge zeigen, son-
dern Best Practices und
Losungen. Die Projekt-
umsetzungen sind einge-
bettet in reale Marken-
vorfithrungen und eine
Leistungsschau aller
Kommunikationsele-
mente, die zum Teil live
auf der Messe produziert
werden.

Trends und Visionen
in acht Themenwelten
In acht Themenwelten
zeigen die Aussteller die
vielfltigen Moglichkeiten
von Print im Umfeld des
Multichannel-Publishings
in seinen zahlreichen Fa-
cetten und Anwendungs-
bereichen.

Im >Dialogmarketing«
dreht sich alles um perso-
nalisierte Kommunika-
tion, »Value Added Prin-
ting« mit multisensori-
schen Druck-Erlebnissen,
>Label @7 Packaging« mit
den neuesten Trends und
Innovationen in der Ver-
packungstechnik und
Etikettierung.

Die Themenwelt »Weiter-
verarbeitung« prasentiert
kreative ldeen und Tech-
niken, mit denen Druck-
produkte zum Blickfang
werden.

Im Bereich >Brand 7
Product« beleuchten die
Aussteller die Herausfor-
derungen und Lésungen
fur eine effiziente Pro-
duktkommunikation im
Omnichannel-Handel
und im >Interior €7 Exte-
rior Design« geht es um
die wirkungsvolle Prasen-
tation und Inszenierun-
gen von Farben, Texturen
und Materialien, um
funktionale und &sthe-
tisch ansprechende Rau-
me zu schaffen.

Weitere Schwerpunkte
sind >Nachhaltige Me-
dienproduktion< sowie
>Programmatic Printc mit
Lésungen fiir automati-
sierte und personalisierte
Printwerbung.

Die Print er Digital Con-
vention findet vom 13. bis
14. Mai 2025 in Diissel-
dorf statt und wird vom
Fachverband Medienproduk-
tion (FMP) in Kooperation
mit der Messe Diisseldorf
und der drupa veranstal-
tet.

> printdigitalconvention.de
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NEUE MESSE
Circular Valley Convention
in Dusseldorf

Kreislaufwirtschaft setzt auf Wiederverwendung,
Recycling und innovative Geschaftsmodelle, die den
Lebenszyklus von Produkten verlangern. So tragt sie
dazu bei, Ressourcen, Umwelt und Klima zu scho-
nen. Gleichzeitig unterstiitzt sie Unternehmen da-
bei, ihre Nachhaltigkeit, Effizienz und Wettbewerbs-
fahigkeit zu steigern. Gute Griinde also, dem Thema
>Circular Economy« eine groRe Biihne zu bereiten
und alle Akteure an einem Ort zu vernetzen — auf
der Circular Valley Convention, die am 12. und 13. Marz
2025 auf dem Areal Bohler in Disseldorf ihre Premie-
re fejert.

Die Circular Valley Convention ist ein neues Messe-
format, veranstaltet von der Messe Diisseldorf in Ko-
operation mit der gemeinniitzigen Circular Valley Stif-
tung und unter wissenschaftlicher Begleitung des
Fraunhofer-Instituts flir Umwelt-, Sicherheits- und
Energietechnik Umsicht. Die Convention betrachtet
Kreislaufwirtschaft aus einer ganzheitlichen Perspek-
tive: branchen und materialiibergreifend — und tiber
alle Phasen der Circular Economy hinweg, vom smar-
ten Circular Design bis hin zur Wieder- und Weiter-
verwendung von Produkten.

Entsprechend ihrem brancheniibergreifenden An-
satz bietet die Messe ein dreiteiliges Veranstaltungs-
format, bestehend aus Conference, Expo und einem
Networking-Event am Abend des 12. Marz 2024. Zur
Conference werden (iber 100 hochkarétige Referen-
ten erwartet. Fiir die Expo, den Marktplatz fiir zu-
kunftsweisende zirkuldre Losungen, der Einblicke in
neue Trends, Innovationen sowie Best-Practice-Bei-
spiele bietet, werden mehr als 130 Aussteller und
Partner erwartet.

Die Messe eroffnet Chancen fiir die Vermarktung
innovativer Circular Economy Lésungen sowie fiir
Austausch, Networking und Kooperationen, um
neue zirkuldre Ideen business ready zu machen.
»Die Circular Valley Convention zeigt nicht nur bereits
marktfahige Circular Economy Ldsungen, sondern
gibt auch einen Ausblick auf die nachste Generation
solcher Lésungen, betont DR. CARSTEN GERHARDT,
Vorsitzender der Circular Valley Stiftung. »Die Circular
Valley Convention ist der Treffpunkt fiir alle, die die
Transformation zur Circular Economy aktiv mitge-
stalten wollen. Sie bietet als globale Community
Plattform der Circular Economy die Méglichkeit,
sich auf einem Marktplatz zirkuldrer Losungen zu
prasentieren und wichtige Impulse fiir eine nachhal-
tige und ressourcenschonende Wirtschaft zu set-
zeng, unterstreicht PHILIP SCHEFFLER, Project Lead
Circular Valley Convention von der Messe Diisseldorf
GmbH.

> www.cve-duesseldorf.com
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INGEDE-SYMPOSIUM
Wie bleibt Altpa-
pier rezyklierbar?

Altpapier ist nach wie vor
knapp, die Auflagen der
Tageszeitungen sinken
und damit die Menge an
Rohstoff in den Papier-
tonnen. Inzwischen gibt
es Toilettenpapier aus
Kartons oder Stroh, doch
fiir hochwertige Recy-
clingpapiere eignen sich
diese Rohstoffe nicht.
WeiBe Verpackungen als
Rohstoff sind deshalb in
den Fokus der Recycler
geriickt. Allerdings ist
nicht jede Verpackung
auch gleichermaBen gut
rezyklierbar — gerade fiir
Lebensmittel werden im-
mer neue Schutzschich-
ten entwickelt, damit
sirgendwas mit Fasern<
konkurrenzfahig wird mit
Plastikverpackungen. Die-
se Barrieren kénnen auf
unterschiedliche Weise
das Recycling beeintrach-
tigen.

Wie bestimmt man, was
recyclingfahig ist und fur
die Papierindustrie als
Rohstoff geeignet ist?
Wer entscheidet, ob ein
Produkt tatsachlich mit
dem Altpapier entsorgt
werden darf? Wie wird
gekennzeichnet, auf wel-
cher Grundlage, und wer
entscheidet tber die Art
der Kennzeichnung?

Die Welt des Papierrecy-
clings trifft sich am 2.
und 26. Februar 2025 in
Miinchen und online. Das
INGEDE-Symposium ist die
einzige Veranstaltung, die
alle Aspekte des Themas
Papierrecycling abdeckt,
von der Rezyklierbarkeit
uber die Altpapiererfas-
sung bis zum Recycling-
und Deinkingprozess.

> www.ingede.com

HAPTICA LIVE ‘25
Inspiration und
Infotainment

Merchandising und Wer-
beartikel sind Sympathie-
trager, die Marken greif-
bar machen und Bot-
schaften an alle Sinne
kommunizieren. In Zeiten
von Fake News, Bots und
digitalem Dauerfeuer
schafft haptische Wer-
bung Glaubwiirdigkeit
und stabile Touchpoints.
Die Haptica live '25 am 19.
Marz 2025 im World Con-
ference Center in Bonn,
deren Besuch kostenfrei
ist, zeigt die neuesten
Produkttrends und bietet
jede Menge Inspiration
und Infotainment.
Besucher tauchen ein in
die faszinierende >Erleb-
niswelt haptische Wer-
bung< und erleben haut-
nah, wie Kommunikation
zum Anfassen das Marke-
ting, Employer Branding
und die Kundenbindung
bereichern kann.
Aussteller aus allen Pro-
duktbereichen prasentie-
ren Tausende von hoch-
wertigen und nachhalti-
gen Ideen. In der New-
comer Area prasentieren
junge Unternehmen und
Start-ups ihre Produkte —
von Bechern aus recycel-
tem Kaffeesatz bis zu
gebrandeten Strandkor-
ben. Das Vortragspro-
gramm bietet spannende
Keynotes zum Thema
haptische Werbung und
Merchandising.

> www.haptica.live
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CCE INTERNATIONAL
Frische Impulse
flir Wachstum

Die CCE International, der
internationale Treffpunkt
fir die Wellpappen- und
Faltschachtelindustrie, ist
vom 11. bis 13. Marz 2025
wieder zu Gast in Miin-
chen. Die Fachmesse hat
sich in der Branche fest
als fithrender Marktplatz
fiir maRgefertigte Ma-
schinen- und Prozessl6-
sungen zur Herstellung
von Wellpappe und Falt-
schachteln etabliert. Be-
sucher erwartet eine be-
eindruckende Technolo-
gieschau mit innovativen
Anbietern sowie Live-Ma-
schinenvorfithrungen.
Mit ihrem klaren Fokus
auf Wellpappen- und
Faltschachtelproduktion
bietet die CCE Internatio-
nal einmalige Networ-
king- und Geschaftsmog-
lichkeiten.

Neben einem starken in-
ternationalen Aussteller-
aufgebot wartet die CCE
International mit zwei be-
liebten Konferenzreihen
auf: Die CCE Konferenz
prasentiert ein abwechs-
lungsreiches Vortragspro-
gramm zu den neuesten
Entwicklungen und Tech-
nologietrends im Bereich
Wellpappe und Karton,
mit Schwerpunkt auf Pro-
zessoptimierung und ge-
steigerter Wertschopfung.
Auf der Print Konferenz
geht es um innovative
Druckanwendungen fiir
die Wellpappen- und
Faltschachtelproduktion,
wie den Direktdruck auf
Wellpappe, Flexodruck
fiir groBe Produktionsvo-
lumen oder hochwertige
Drucklsungen fiir Luxus-
verpackungen.

> www.cce-international.com

FOGRA SYMPOSIUM
Digital, Offset
oder beides?

Genau in diesem Span-
nungsfeld bewegen sich
Druckereien und auch
Auftraggeber schon seit
Jahren. Welchen Einfluss
haben variabler Daten-
druck oder Personalisie-
rung? Hilft KI im Druck-
alltag und welches Ver-
fahren hat eigentlich den
niedrigeren CO,-FuBab-
druck? Mit diesen und

DIGITALDRUCK

TEIFFT OFFSET

vielen weiteren Themen
beschaftigt sich das Fogra-
Symposium Digitaldruck
trifft Offset am 21. und 22.
Mai 2025 in Aschheim.
Mit insgesamt 17 Vortra-
gen von Kiinstlicher Intel-
ligenz tiber die digitale
Nachstellung von Son-
derfarben bis zur Nach-
haltigkeit und variablen
Datendruck erstrecken
sich die Themen. Refe-
renten kommen aus In-
dustrie und Forschung
und beleuchten die The-
men aus unterschiedli-
chen Blickwinkeln. Dabei
wird auf einen hohen
Praxisbezug geachtet.
Neben inhaltlichen Einbli-
cken bietet die Veranstal-
tung auch viele Gelegen-
heiten fir den Austausch
und das Netzwerken. In
der begleitenden Ausstel-
lung kénnen sich die Teil-
nehmenden Gber die In-
novationen von namhaf-
ten Unternehmen, wie
Hunkeler, Fuji und GMG
informieren.

> www.fogra.org
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GMG ACADEMY
Farbmanagement
zum Anfassen

Die GMG Academy in Ti-
bingen bietet die Chance,
sich frei von der Hektik
des Tagesgeschafts auf
neues Wissen einzulas-
sen. Die Workshops bie-
ten die Moglichkeit, Wis-
sen zu vertiefen und
praktische Ubungen
durchzufiihren.

Im Workshop Farbma-
nagement und Proofing
lernen Teilnehmer praxis-
nah, wie Farbe definiert,
gemessen, standardisiert
und geprooft wird. Ne-
ben den Grundlagen des
Farbmanagements ver-
mittelt der zweitagige
Workshop auch Mess-
techniken und den siche-
ren Umgang mit den
Prooflésungen von GMG.
Termine sind der 25./26.
Mérz (deutsch), 1. /2. April
(englisch), 7./8. Oktober
(deutsch) und 14. /15. Ok-
tober 2025 (englisch).

Im Workshop Profiling
Expert zeigen die Profilie-
rungsexperten von GMG
anhand praktischer Bei-
spiele und Aufgabenstel-
lungen, wie Teilnehmer
selbst anspruchsvolle
Druckbedingungen meis-
tern. Die Experten erkla-
ren, wie Profile sowohl
fiir das Proofing als auch
fiir die Separation erstellt
und optimiert werden
konnen. Die Trainer ar-
beiten primar mit GMG
OpenColor, besprechen
bei Bedarf aber auch an-
dere Profilierungstools.
Termine sind der 13. /14.
Mai (deutsch), 20./21.
Mai (englisch), 4./5. No-
vember (deutsch) und
11./12. November (eng-
lisch).

> www.gmgcolor.com
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Termine Veranstaltung Ort Internet-Adresse
2025
24.02.-27.02.2025 Hunkeler Innovationdays Luzern E3 > www.innovationdays.com
25.02.-26.02.2025 INGEDE-Symposium 2025 Miinchen = > yww.ingede.com
11.03.-13.03.2025 CCE International Miinchen B > www.cce-international.com
11.03.-13.03.2025 ICE Miinchen B > ywwice-x.com
11.03.-13.03.2025 Inprint Miinchen = > yww.inprintmunich.com
12.03.-13.03.2025 Circular Valley Convention Diisseldorf B > www.cveduesseldorf.com
19.03.2025 Haptica live Bonn - > www.haptica.live
20.03.2025 Deutscher Verpackungskongress Berlin = > yww.verpackung.org
27.03.-30.03.2025 Leipziger Buchmesse Leipzig B > www.leipziger-buchmesse.de
03.04. - 04.04.2025 Online Print Symposium Miinchen == > ywww.onlineprintsymposium.de
06.05.-09.05.2025 Fespa Berlin = > www.fespa.com
13.05. - 14.05.2025 Print & Digital Convention Diisseldorf ™ > www.printdigitalconvention.de
21.05.-22.05.2025 Fogra: Digitaldruck trifft Offset Aschheim = > yww.fograorg
03.06.-05.06.2025 Screen Print Innovations Essen B > www.spi-europe.com
23.06.-25.06.2025 DOXNET Fachkonferenz und Ausstellung Baden-Baden ™= > www.doxnet.de
11.09.-12.11.2025 ZLV Verpackungssymposium 2025 Kempten = > ywwzlvde
16.09. - 19.09.2025 Labelexpo Europe Barcelona = > www.labelexpo-europe.com
23.09.-25.09.2025 Fachpack Nirnberg ™ > www.fachpack.de
15.10.-19.10.2025 Frankfurter Buchmesse Frankfurt = > yww.buchmesse.de
08.11.2025 innoPrint Leipzig Leipzig > ywww.ip3.htwk-leipzig.de
02.12.-03.12.2025 Industrial Print Integration Conference Diisseldorf B > www.ipi-conference.com
04.12.-05.12.2025 Dresdner Verpackungstagung Dresden = > yww.verpackung.org
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Zwolf der bekanntesten
Begriffe der Druckersprache
umfasst dieser Zyklus mit
Zeichnungen von Carlfritz
Nicolay und passenden,
zeitgemalen Texten.
Jedes Blatt im Format
30 cm x 42 cm. Einzel zu
beziehen fiir 15,00 € je Blatt
oder 12 Blatter im Set fiir
150,00 € plus Versandkosten.

Druckmarkt-Shop
www.druckmarkt.com

@) TCL-Solutions

Empfehlungsanzeigen
auch fiir das schmale

Budget:

In jeder gedruckten
Druckmarkt-Ausgabe
und im Internet im PDF-

Magazin >Druckmarkt

impressions.

Telefon 026 71 - 38 36
E-Mail:
nico@druckmarkt.com

Wir schlagen den Bogen

DESIGN, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

www.arcusdesigns.de

Z

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns uber lhren
Besuch:

www.xyz.ch

binderhaus

«DRUCKMARKT o
impressions

Neues

<aus den Kantonen»
gibt’s auch im
Internet.

www.druckmarkt-schweiz.ch

IMPRESSUM >Druckmarkt« ist eine
unabhangige Fachzeitschrift fiir die
Druck- und Medienindustrie und
erscheint im 29. Jahrgang sechs mal
jahrlich. Daneben erscheinen weitere
Publikationen wie >Druckmarkt im-
pressions< als PDF-Magazin in loser
Reihenfolge. Alle Angaben in den
Heften sind nach 6ffentlich zugangli-
chen Informationen sorgfltig aufbe-
reitet und recherchiert. Fiir die Voll-
standigkeit oder Richtigkeit tiber-
nimmt die Redaktion keine Gewahr.
Namentlich gekennzeichnete Beitrage
stellen nicht in jedem Fall die Meinung

| Druckmarkt ist Mit-
| glied der EDP Euro-
pean Digital Press

Association
www.edp-net.org

der Redaktion dar. Der Verfasser von
Beitrdgen ist fiir die inhaltliche Richtig-
keit, rechtliche Korrektheit sowie fiir
die Beachtung der Rechte Dritter ver-
antwortlich. Er entbindet sDruckmarkt«
von samtlichen Anspriichen Dritter,
die aufgrund seiner Beitrage geltend
gemacht werden.
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Die Schwesterzeitschrift »Druck-
markt Schweiz< erscheint im DVZ
Druckmarkt Verlag Ziirich GmbH.
www.druckmarkt.ch

DO NET

‘THE DOCUMENT X-PERTS NETWORK

Druckmarkt ist Partner von
DOXNET - The Document X-perts
Network e. V. www.doxnet.eu

Druckmarkt-Jahres-Abo:

6 Ausgaben pro Jahr: 60,00 €
(Inland) und 76,00 €(Ausland) inkl.
Porto und Versandkosten.
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