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EDITORIAL

Ich wünsche Ihnen viel Spaß bei der Lektüre und alles 
Gute. 
 
Klaus-Peter Nicolay 
Chefredakteur Druckmarkt 

uch wenn wir seit Kindesbeinen von Medien umgeben sind, 
müssen viele offenbar erst noch einmal lernen, mit Medien um-

zugehen. Auch in der Druck indus trie, die ja angeblich über Medien -
kompe tenz verfügt. Darunter versteht man üblicherweise die Fähig-
keit, Me dien den eigenen Bedürfnissen adäquat zu nutzen und mit 
ihnen ihrer Qualität entsprechend umzugehen. Medienkompetenz ist 
angesichts des Überangebots an (vor allem elektronischen) Medien ei-
ne Voraussetzung für das Abwägen von Informationsschrott und Rele-
vanz. Werden mediale Qualitäten aber nicht erkannt oder nicht ge-
schätzt, verlieren sie zuerst ihre gesellschaftliche Bedeutung und dann 
auch ihre ökonomische Basis. Das scheint zu einem gravierenden Pro-
blem für alles zu werden, was gedruckt wird. 

Denn Leser können immer weniger zwischen Werbung, einem Fachar-

tikel, einem Kommentar oder Marketing-Geplärre unterscheiden. 

Wenn selbst Manager aus der Druckbranche als Meinung oder Kom-

mentar gekennzeichnete Beiträge nicht als das erkennen, was sie sind, 

lassen sie Medienkompetenz vermissen. Denn ein Kommentar, ein 

Editorial oder eine Meinung können schlicht und einfach nicht objektiv 

sein, sondern sind zwangsläufig subjektiv. Zumal die Presse, auch die 

Fachpresse, den Auftrag hat, einen Beitrag zur freien Meinungsbildung 

zu leis ten. Und wie anders könnte das geschehen als mit Meinungsbei -

trägen? Mit reingewaschenen und zig-mal durch die Marketing-Mühle 

gedrehten Beiträgen sicher nicht. 

Doch mangelnde Medienkompetenz macht sich auch in anderen Be-

reichen bemerkbar. Wenn uns namhafte Hersteller, Agenturen und 

Dru cke reien mitteilen, man möchte die ›Werbebriefe‹ an die Presse-

Abteilung (die eindeutig als Belegexemplare gekennzeichnet sind) 

nicht mehr erhalten, fragen wir uns schon, wie diese sogenannten Me-

dienunternehmen wirklich ticken. Schließlich versenden wir unsere Pu-

blikationen nicht an Frittenbuden oder Jahrmarktsbetreiber, sondern 

an ausgewählte Druckereien und Hersteller, die ihr Geld mit und in der 

Branche verdienen.  

Da stellt sich schon die Frage, woher die ihre Informationen beziehen, 

um auf die Bedürfnisse des Marktes und ihrer Kunden zu reagieren:  

Facebook, X, Instagram? Bestellen Dru ckereien ihre Kontingente an 

Druckplatten oder Papier wirklich über ›soziale Medien‹? Aber genau 

da werden Tausende von Euros versenkt. Mit dem Effekt, dass Ge-

drucktes – und damit die eigene Leis tung – immer weniger wertge-

schätzt wird. 

Es sollte also Pflicht jedes Einzelnen sein, sich in Medienkompetenz zu 

üben. Und statt ziellos durch den Wald der analogen und digitalen Me-

dien zu taumeln, noch einmal über die Relevanz von Print, Fachmedien 

und Gedrucktem im Allgemeinen nachdenken. Lesen Sie dazu auch 

den offenen Brief der Druckmacher auf Seite 13.

MEDIENKOMPETENZ 
DAS EIGENE TUN  
WERTSCHÄTZEN
Fast überall Nackenschläge, Insolvenzen, 
Rückzugsmeldungen. Zwar spricht die Leipziger 
Messe von einem großen Erfolg für das 
Medium Buch, doch müssen wir offenbar 
damit leben, dass die Druckindus trie mit ihren 
Produkten in der breiten Öffent lichkeit nicht 
mehr als das ›Geilste‹ im Medien-Universum 
gilt. Digitales wird bevorzugt. Was schon 
schlimm genug ist. Schlimmer ist aber, dass 
diese Einstellung auch die grafische Branche 
selbst erreicht hat. Es herrscht eine Mischung 
aus Resignation, Ignoranz und fehlender 
Wertschätzung für das eigene Tun. Von wirk -
licher Medienkompetenz ganz zu schweigen.

A



AWARDS 2025

www.edpawards.com

THE 2025 CATEGORIES:

| Software

| Large & Wide format print

| Commercial print

| Packaging

| Finishing & Embellishment

| Automation & Quality Control

| Inks & Substrates

Launched in 2007 by the European 
Digital Press Association (which 
brings together 20 leading 
European trade magazines), the 
annual EDP Awards honor the 
most innovative and powerful 
solutions in the international 
digital print business. 

Unique
Enter the EDP Awards  
and showcase your unique solution to the world.
Winners‘ announcement during FESPA 2025.

Submit your 
 entry now!
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Dr. Stephen Kimmich folgt als Vor -
standsvorsitzender der Koenig & 
Bauer AG auf Dr. Andreas Pleßke. 

Dr. Kimmich ist seit 2020 
bei Koenig & Bauer und 
hat in dieser Zeit zu neh -
mend mehr Verantwor -
tung für das Unter neh -

men übernommen.  
Er studierte Maschinenbau und Be -
triebswirtschaft in den USA, UK und 
Deutschland. Seine 25-jährige welt -
weite Industrie-Erfahrung im Maschi -
nenbau und in der Automobil-Indus -
trie haben ihm nicht nur ein tiefes 
Verständnis für internationale Ge -
schäftsprozesse vermittelt, sondern 
auch die Fähigkeit, Unternehmen in 
einem dynamischen Umfeld zu füh -
ren und zu transformieren.  
Für Koenig & Bauer hat er zunächst als 
CFO die Finanzbereiche, die Kapital -
marktkommunikation, IT und strate -
gisches M&A (Mergers & Acquisi -
tions) verantwortet. Im De zember 
2023 wurde er zum stell ver tretenden 
Vorstandsvorsitzenden ernannt und 
hat im April 2024 zusätzlich die Lei -
tung des Segments Special als Seg -
ment-Vorstand übernommen. Nun 
erfolgt die konsequente Weiterent -
wicklung mit seiner Ernennung zum 
Nachfolger von Dr. Andreas Pleßke 

als Vorstandsvorsitzender. Die Be stel -
lung erfolgt für fünf Jahre. 
»Ich freue mich sehr, dass Stephen 

Kimmich meine Nachfolge antritt. Er 
hat in den letzten Jahren als CFO und 

stellvertretender CEO 
bewiesen, dass er Koenig 
& Bauer erfolg reich füh -
ren kann«, be kräftigt Dr. 

Pleßke den Führungs -
wech sel. »Mit seinem um fangreichen 
Wissensschatz – sowohl in unseren 
Märkten und Techno lo gien, im Ma- 
 
 

schinenbau als auch im Finanz wesen 
– ist er die ideale Be setzung für diese 
Position. Zudem bringt jeder 
Generationen wechsel auch immer 
neue Impulse für ein Unter nehmen 
mit sich.« 
Dr. Stephen Kimmich weiß um die 
200-jährige Erfolgsgeschichte von 
Koenig & Bauer und hat sich in den 
letzten fünf Jahren »für dieses Un -
ternehmen und unsere Branche 
begeistern können. Ich freue mich 
darauf, Koenig & Bauer gemeinsam 
mit dem neuen Führungsteam und 
unseren engagierten Mitarbeitenden 
in die Zukunft zu führen und gemein -
sam mit unseren Kunden und Part -
nern erfolgreich zu sein.« 
Die Position von Dr. Kimmich als 
Finanzvorstand übernimmt am 1. Juli 

2025 Dr. Alexander 

Blum. Er stu dier te und 
promovierte Betriebs -
wirtschaft, bevor er im 
Industrie um feld seine 

Karriere begann. In den letzten 20 
Jahren hat er unter anderem im IT-
Sektor, in der Logistik sowie im 
Maschinenbau als CFO in diversen 
Unternehmen agiert. Er bringt Er fah -
rungen aus einem breiten Umfeld 
von Familienunternehmen, Private-
Equity geführten so wie in börsen no -
tierten Unternehmen mit.  
Dr. Blum wird bereits am 1. Mai 2025 
seine Arbeit bei Koenig & Bauer auf -
nehmen, damit ein ordentlicher 
Übergang der künftigen CEO- und 
CFO-Rollen stattfinden kann. 
 
Verkleinerung des Vorstands 
auf den Weg gebracht 
Die im November 2024 angekün -
digte Neuaufstellung des Konzerns 
wird zügig vorangetrieben. Im We -
sentlichen sieht diese die Reduzie -
rung von bisher drei auf zwei Seg -
mente und eine Verkleinerung des 
Vorstands von bisher fünf auf künftig 
zwei Vorstände vor. 
Dr. Andreas Pleßke hat die Nach -
folgeregelungen und den gleichzei - 
tigen Generationenübergang, ver -
bunden mit einer Neuaufstellung der 
Konzernsegmente, gemeinsam mit  
 

dem Aufsichtsrat sorgfältig vorbe -
reitet.  
Durch den Wegfall der Position eines 
Chief Operating Officer (COO) im 
Dezember 2024, der Niederlegung 
des Amtes von Christoph Müller als 
Vorstand im März 2025 sowie dem 
Ausscheiden von Ralf Sammeck, der 
im Juni 2025 in den Ruhestand geht, 
ist der Vorstand zum 1. Januar 2026 
auf die geplante Größe von zwei Per -
sonen angepasst.  
 
Neue Segmentstruktur 
Die neue Segmentstruktur von Koenig 
& Bauer, die nur noch zwei statt bis -
her drei Segmente vorsieht, wird suk -
zes sive umgesetzt.  
Bereits zum 1. Dezember 2024 hat 
Christian Steinmaßl die Leitung 
verschiedener Bereiche des Segments 
Special & New Technologies über -

nommen. Das Segment 
Paper & Packaging 
Sheet fed Systems wird 
seit 1. Februar 2025 von 
Markus Weiß verant -

wor tet (siehe auch Druckmarkt im -
pressions 147). Er hat die Nachfol ge 

von Ralf Sammeck an ge -
tre ten, der im Juni 2025 
in den Ru he stand gehen 
wird. Beide, Steinmaßl 
und Weiß, sind Mitglied 

der Konzernleitung und vertreten ihr 
jeweiliges Seg ment in der Konzern -
leitung. 
Im Zuge der strategischen Neu aus -
richtung hat Christoph Müller be -
kanntgegeben, dass er im Rahmen 
des Generationen wechsels sein Amt 
als Vorstands mitglied zum 31. März 
2025 auf eigenen Wunsch niederlegt. 
Dies ist ein weiterer Schritt der ange -
strebten perspektivischen Ver klei ne -
rung von ursprünglich fünf auf künf -
tig zwei Vorstände. 
Bereits Mitte 2024 übergab Müller 
die Position des CEO der Digital & 
Webfed AG & Co. KG an Philipp Zim -

mermann, um sich als Vorstands mit- 
          > 

KOENIG & BAUER 

Generations- 
wechsel im 
Vorstand

Dr. Stephen 
Kimmich, bisher 
Finanzvorstand 
und stellvertre -

tender CEO, 
folgt zur Haupt -

versammlung 
am 4. Juni 2025 
auf Dr. Andreas 
Pleßke als Vor -

standsvorsit-
zender. Pleßke 

übernimmt 
Sonderaufga-

ben im Konzern 
und geht zum 
Jahresende in 

den Ruhe stand. 
Dr. Alexander 
Blum wird am  

1. Juli 2025 
neuer CFO.



glied auf den Ausbau von Tech -
nologien und Partnerschaften 
im Bereich Digitaldruck zu kon -
zentrieren. Um seine langjähri -
ge Expertise sowie das über 
Jahr zehnte ge wachsene inter -
na tionale Netz werk zu Kunden 
und Partnern weiterhin für Koe -
nig & Bauer nutzbar zu machen, 
wird er das Unternehmen zu -
künf tig als Exe cutive Advisor 
unter stützen. 

Christoph Müller 
spielt eine entschei -
dende Rolle bei der 
Transformation 
vom traditionel len 

Tiefdruck hin zum modernen 
Hochleistungs-Digtaldruck. 
Unter seiner Führung wurden 
wegweisende Projekte ange -
stoßen, die das Unterneh men 
im Verpa ckungs- und Digital -
druck vorangebracht haben. 
Auch die Zusammenarbeit mit 
Partnern wie Sealed Air war ein 
wichtiger Baustein, die den 
Grundstein für die Entwicklung 
der industriellen Digitaldruck -
maschine RotaJet legte, die 
neben dem Verpackungs- und 
Bücher druck auch den indus -
triellen Hochleistungsdruck bei 
Dekoren und Getränkeka rto -
nagen be dient.  
Zudem führte das Netz werk 
von Christoph Müller zu einer 
erfolgreichen Zusammen arbeit 
mit Hewlett Packard, bei der die 
Produkte HP PageWide T1190, 
T700 und T500 entstan den 
sind.  
Neben diesen Partnerschaften 
spielte der Anteilserwerb an 
Celmacch eine wichtige Rolle 
beim Einstieg des Konzerns in 
den Wellpappendirektdruck. 
Diese strategischen Allianzen 
haben das Produktportfolio von 
Koenig & Bauer nachhaltig er -
wei tert und die Marktposi tion 
gestärkt.  
 
 
 
 

»Nach vielen Jahren in operati -
ver Verantwortung freue ich 
mich, Koenig & Bauer auch in  
der nächsten Phase als Execu -
tive Advisor verbunden zu 
bleiben, um mein über Jahr -
zehnte auf ge bautes Netzwerk 
weiterzugeben und um Kun -
den beziehungen und Partner -
schaften zu stärken und zu 
fördern. Der enge Aus tausch 
mit unseren globalen Kunden 
und Partnern ist für mich eine 
Herzensangelegenheit und ich 
bin überzeugt, dass wir gemein -
sam noch weitere Chancen 
erschließen«, erklärt Müller. 

Christian Stein -

maßl über nimmt 
am 31. März 2025 
als Mitglied der 
Konzernleitung 

zusätzlich zu seinen bisherigen 
Aufgabenbereichen der Indus -
trial, Vision & Protection, Kya -
na sowie dem Konzernein kauf 
die Verantwortung für den Be -
reich Digital & Webfed inner -
halb des Segments Special & 
New Technologies. 
»Druck ist unser Kerngeschäft 
und Innovation unser Antrieb, 
daher freue ich mich auf die 
Zu sammenarbeit mit dem von 
Philipp Zimmermann geführten 
Bereich Digital & Webfed, um 
das Ge schäftsfeld erfolgreich 
weiter zu entwickeln. Es liegen 
große Chancen vor uns im im 
Digitaldruck mit der RotaJet«, 
bekräftigt Christian Stein -

maßl. »Jeder Tag bietet neue 
Möglichkeiten zu lernen und 
etwas zu bewe gen, gemeinsam 
mit dem Digi tal & Webfed-
Team, unseren Kunden und 
den spannenden Projekten, die 
vor uns liegen.« 
> www.koenig-bauer.com 
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SCHLEUNUNG  
Nachhaltigkeits-
bericht 
 
Während andere ihren 
Nachhaltigkeitsbericht 
digital verbreiten, setzt 
Schleunung aus Markt hei -
denfeld bewusst nur auf 
Print. »Herzblut für morgen 
ist mehr als nur eine 
Samm lung von Zah len 
und Maßnahmen. Es ist 
unser ehrlicher Blick in 
den Spiegel – stolz auf 
das Erreichte und mit 
dem Antrieb, noch mehr 
zu tun. Der Bericht selbst 
spiegelt unsere Vielseitig -
keit wider: Gedruckt auf 
FSC Mix Papier Juwel-Off -
set, holzfrei, ist er ein 
wah res Schmuckstück un -
ter den Druck-Erzeug nis -
sen. Dass das Konzept, 
der Text und das gesamte 
Layout aus eigener Hand 
stammen, geschaffen von 
unserem Mediendesign-

Team, unterstreicht unse -
re Kompetenz und zeigt, 
dass wir als erstklassiger 
Partner jede Herausfor -
de rung im Medienmix 
meistern«, so Schleunung -
druck. 
> www.schleunung.com 

Der Schleunung Umwelt- und 
Verantwortungsbericht.

Die Umsetzung der Pläne hätte Auswir-
kungen auf 235 Positionen am Stand ort 
Et trin gen. Die Beteili gung der Ar beitneh -
mer ver treter wird gemäß der nationalen 
Gesetzgebung aufge nom men. 
»In einem Markt, der seit Jahren von 
Überka pa zitäten geprägt ist, kommt der 
Wettbe werbsfähig keit eine besondere 

Bedeu tung zu. Wir sichern  durch unser 
En ga gement auf den nach wie vor gro -
ßen Märkten für grafi sches Papier ab und 
blei ben langfristig Part ner für unse re 
Kunden«, sagt Gunnar Eberhardt, Exe-
cutive Vice Pre si dent, UPM Com muni ca -
tion Papers. Selbst wenn die Produk tions -
ka pazitäten an die Kunden nach frage 
an gepasst würden, bleibe der globale Pa -
pier markt bedeu tend. 
Durch Benchmarking und weite re be-
währter Verfahren zwi schen allen Wer-
ken will UPM Communication Papers die 
Effi zienz steigern, die Flexibilität verbes -
sern und die Organisa tions strukturen in-
nerhalb der Werke Augs burg, Schongau, 
Kaukas, Kymi, Rauma, Jämsän koski, Blan-
din und Caledonian verbessern. 
Darüber hinaus sieht UPM weite res Opti-
mierungspotenzial durch die Zentralisie-
rung von Prozes sen innerhalb der Logis -
tikabläufe in den deutschen Werken. 

Um Vorteile einer skalierbaren und effi-
zienten Beschaffung zu realisieren, plant 
UPM, das Central European Mill Support 
(CEMS)-Team aufzulö sen und den Mill 
Sourcing- und RCP Sourcing-Teams ent -
spre chend den neuen Kapazitäten anzu-
passen. Alle betroffenen Werke und 
Funktionen werden im Laufe des Jahres 

2025 ihre eigenen Umset zungsschritte 
einleiten. Gemäß den Plänen erwartet 
das Unter nehmen, dass etwa 227 Po sitio -
nen in den Werks organisa tionen und 
Funktionen betroffen sein werden. 
»Mit den geplanten Maßnahmen verbes-
sern wir unsere Kosten effizienz und 
Wettbewerbs fähig keit und stellen eine 
zuverlässige Versorgung unserer Pro duk -
tions standorte in Finnland, Deutschland, 
Großbritannien und den USA sicher«, 
sagt Antti Hermonen, Senior Vice Presi -
dent Opera tions, UPM Commu nication Pa-
pers. 
Mit den Plänen setzt das Unter nehmen 
die notwendigen Schrit te fort, die Wett -
bewerbsfähig keit zu sichern und die Ka-
pazität für grafische Papiere der Kun den -
nachfrage anzupassen. Die Umset zung 
der geplanten Maß nahmen würde Kos -
ten einspa run gen von 39 Mio. € jährlich 
zur Folge haben. 
> www.upm.com

UPM COMMUNICATION PAPERS 

KAPAZITÄTSREDUZIERUNG 
BEI GRAFISCHEM PAPIER
UPM richtet seine Papierkapazität an der Kundennachfrage aus und 
plant die Schließung der Papierfabrik Ettringen für Juli 2025. Das würde 
zur jährlichen Kapazitätsreduzierung von 270.000 Tonnen unge stri che -
ner Papiere führen.

UPM Communications Paper will im Segment der grafischen Papiere weiterhin wettbewerbsfähig bleiben 
und passt die Produktionskapazitäten der Nachfrage an.

RTL 
Verkauf von  
Zeit schriften 
 
Der TV-Konzern RTL 
Deutschland reduziert sein 
Verlagsgeschäft und ver -
kauft die Zeitschriften 
Brigitte, Gala und Eltern an 
die Funke Mediengruppe. 
Rund 300 Beschäftigte 
sind betroffen.  
»Funke ist eine der füh -
renden Verlagsgruppen 
im deutschsprachigen 
Raum mit einem klaren 
Fokus auf Print und Publi -
shing – ein Umfeld, in 
dem Brigitte, Gala und 
Eltern bestmöglich wei ter -
entwickelt werden kön -
nen«, erklärte RTL. Mit 
dem Verkauf löst der 
RTL-Mutterkonzern Ber -
telsmann die traditionsrei -
che Verlagsgruppe Gru -
ner+Jahr (G+J) endgültig 
auf. RTL war 2021 mit G+J 
fusioniert worden und 
hatte dessen Titel über -
nommen. Seitdem wur -
den 28 eingestellt oder 
weiterverkauft. Bei RTL 
bleiben nun nur noch der 
Stern und die Magazine 
Geo und Art. 
Mit diesem Schritt hat 
aber nicht nur RTL sein 
Verlagsgeschäft zurück -
gefahren, auch Bertels -
mann hat sich weiter von 
Print getrennt. 
Ursprünglich sollten die 
Zeitschriften mit dem 
TV- und Streaming-An -
ge bot von RTL unter der 
Marke RTL+ zu einem 
umfassenden Medien an -
gebot gebündelt wer den. 
Von dieser Idee hat sich 
Bertelsmann aber längst 
wieder verab schiedet. 
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IOP 
Zwei neue  
Mitglieder  
 
Ab sofort wird die Initiative Online 
Print (IOP) durch zwei neue Mit -
glieds unterneh men ver stärkt – 
beides renom mier te Akteure im 
B2B-Online print-Umfeld, die 
ein stimmig in das Netz werk auf -
genommen wur den und frischen 
Wind sowie zusätzliche Exper tise 
einbringen: 
Die rissc solutions GmbH aus Lud -
wigsburg unter stützt bereits seit 
über 20 Jahren Unternehmen 
und Marken darin, inter ne und 
externe Cloud-basierte Print- 
und Publi shing-Services zu reali -
sieren. Als Web-to-Publish-Spe -
zialist und mit dem umfangrei -
chen Editor-Tool printformer ver- 
bindet rissc solutions Mass Custo -
mi zation und Automati sie rung 
auf effiziente Wei se.  
Die Moss GmbH ist ein glo bal 
agierendes Unter nehmen mit 
aktuell vier Standorten in den 
USA, Deutschland, Polen und 
Großbritannien. 2025 soll ein 
weiterer Standort in Spanien 
hinzukommen. Als ausge wiese -
ner Textil spezialist mit mehr als 
40 Jahren Erfahrung ist die Moss 
GmbH ein zuverlässi ger und ge -
schätzter Part ner für alle textilen 
Lö sun gen in den Bereichen Mes -
sen, Events, Einzel han del und 
Web-to-Print.  
> www.initiative-online-print.de 
 
 
SILBER DRUCK 
Printnow - OPS Online 
Print Service  
 
Die Silber Druck GmbH & Co. KG 
übernimmt ab sofort die bisher 
seperat agierende Printnow - OPS 
Online Print Service GmbH & Co. 
KG. Printnow wird künftig als 
Mar ke von Silber Druck geführt. 
Ziel der Integration ist die Ver -
einfachung inter ner Prozesse 
und eine opti mierte Zusammen -
ar beit mit den Kunden. 

Silber Druck und Printnow waren 
bislang se pa rate Unternehmen, 
die jedoch am selben Stand ort 
tätig waren.  
Ur sprüng lich wur den die klassi -
schen Druck dienst leistungen von 
Silber Druck bewusst von den On -
line-Druckservices von Printnow 
getrennt. Diese Struktur ent -
sprach der damaligen Überzeu -
gung, dass beiden Ge schäfts be -
reiche unter schied liche An forde- 
run gen und Zielgruppen bedie -
nen.  
Die Zusam men führung erfolgt 
nun auf Kundenwunsch und zur 
Effizienzsteigerung. »Mit der 
Integration von Printnow als Mar -
ke von Silber Druck schaffen wir 
eine einheitliche Effizienz für alle 
Druck dienstleis tungen«, sagt 
Martin Silber, Ge schäfts führer 
der Silber Druck GmbH & Co. KG. 
> www.silberdruck.de 
 
 
PARTNERSCHAFT 
Zecher GmbH und 
Chromos  
 
Die Zecher GmbH und die Chromos 
Group geben die Ausweitung 
ihrer Zusam menarbeit bekannt. 
Am 1. Februar 2025 über nahm 
Chromos den exklusiven Ver trieb 
der Zecher Ras ter walzen in den 
Regio nen Baden-Würt temberg, 
Saarland, Bay ern sowie in Öster -
reich. 
Die Chromos Group ist bereits seit 
Jahrzehnten Partner der Zecher 
GmbH in der Schweiz. Die Aus -
weitung der Part nerschaft ist ein 
konse quenter Schritt, um in Tei -
len Deutsch lands und in Öster -
reich Beratung und Service anzu -
bie ten.  
> www.zecher.com

Damit erweitert der Druckmaschi nen hersteller sein Portfolio um Bera-
tungs-Know-how. GC Gra phic Consult soll als eigenstän di ges Unterneh-
men bestehen bleiben und seine operative Unabhängigkeit wahren. 
GC Graphic Consult ist seit mehr als 55 Jahren spezialisiert auf die 
Druckindustrie und bietet Bera tung in den Bereichen Strategie, Orga-
nisation, Personalsuche, M&A, Prozesse, Technologie und Vermark-
tung an.  
Mit der Übernahme stärkt Koenig & Bauer sein Portfolio und seine Po-
sition als Lösungsanbieter für die Branche.  
»Seit 25 Jahren haben mein Bru der Peter und ich die Geschicke der GC 
gelenkt. Jetzt ist es Zeit für eine neue Phase der Ent wicklung. Die Zu-
gehörigkeit zur Koenig & Bauer-Gruppe ermög licht es der GC, weiter – 
auch international – zu wachsen und weiterhin umfassende Lösungen 
und Beratung auf Spitzenniveau zu bieten«, sagt Wolfgang Jeschke, 
Geschäftsführer der GC Graphic Consult. »Koenig & Bauer genießt einen 
exzellenten Ruf in der Branche und verfügt über ein tiefes Verständnis 
der Her aus forderungen und Chancen unserer Kunden. Wir freuen uns 
mit Koenig & Bauer, den idealen Partner für unsere Nachfolge und die 
Weiterentwicklung des Unternehmens gefunden zu haben.« 
Um die operative Unabhängig keit von GC Graphic Consult zu gewähr -
leis ten, wurde ein Kodex für die Zusammenarbeit zwi schen Koenig &  
Bauer und der GC entwickelt. Dieser regelt die Inter aktion zwischen 
beiden Unternehmen und stellt sicher, dass Synergien nur dann ge-
nutzt werden, wenn es im Interesse des Kunden und von diesem aus-
drücklich gewünscht ist. »Die Partnerschaft mit GC Gra phic Consult ist 
ein wichtiger strategischer Schritt, um unseren Kunden ganzheitliche 
Lösungen und Dienstleistungen anzubie ten«, sagt Ralf Sammeck, Vor -
stand der Koenig & Bauer AG. 

KOENIG & BAUER ÜBERNIMMT GC 

MIT PERSPEKTIVE IN DIE  
ZUKUNFT
GC Graphic Consult, das Bera tungs unternehmen für die 
Druck-, Medien- und Ver packungsindustrie, wird Teil der 
Koenig & Bauer-Gruppe. 

HEIDELBERG 
Finanzvorständin geht 
Ende März  
 
Tania von der Goltz, Finanz -
vorständin der Heidelberger Druck -
maschinen AG, hat den Aufsichts -
rat des Unternehmens darüber 
informiert, ihren Vertrag nicht 
über die aktuelle Laufzeit hinaus 
verlängern zu wollen und wird 
ihr Amt mit Abschluss des Ge -
schäfts jahres zum 31. März 2025 
niederlegen.  
Der Schritt erfolgt laut einer In -
formation des Unternehmens  
 
 

in bestem Einvernehmen. CEO 
Jürgen Otto übernimmt bis auf 
Weite res die Führung des Fi -
nanz-Res sorts.  
Der Aufsichtsrat respektiert die 
Entscheidung von Tania von der 

Goltz. Trotz eines herausfor -
dern den Marktumfelds habe sie 
dazu beigetragen, die Profitabi -
lität und Liquidität von Heidelberg 
zu verbessern und die Finanz -
kraft des Unternehmens zu 
stärken, sagte Dr. Martin Son -

nenschein, Vorsitzender des 
Aufsichtsrats von Heidelberg. 
> www.heidelberg.com
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TECHNIKFRUST 
Deutsche schreien ihre 
Geräte an 
 
»Sch*** Drucker!«, »diese blöde 
App!«. Wut oder Verzweif lung 
bauen sich auf, wenn der Dru -
cker mal wieder das Papier zer -
knüllt, die App nicht reagiert 
oder wenn man überraschend 
aus der Videokon fe renz fliegt. 
Bei solchem Technikfrust ma -
chen sich Deut sche durch 
Schrei en Luft, haben sie bei einer 
Umfrage zugegeben.  
70% haben ihre Computer, 
Smartphones oder Drucker bei 
Problemen schon angeschrien – 
Männer mit 75% etwas häufiger 
als Frauen mit 65%. Besonders 
hitzig reagieren die 16- bis 29-
Jährigen (86%), während die 
über 65-Jährigen ruhiger rea -
gieren – nur 38% brüllen ihre 
Geräte an. Ob dies darauf zu -
rückzuführen ist, dass ältere 
Menschen grundsätzlich seltener 
digitale Geräte nutzen, soll eine 
der nächsten Bitkom-Umfragen 
zeigen.  
Wirklich handgreiflich wird bei 
Technikfrust zum Glück nur eine 
kleine Minderheit: Lediglich 3% 
der Deutschen haben technische 
Geräte schon aus Wut beschä -
digt oder zerstört.  
> www.bitkom.org

 
MODEL GROUP 
Jahresergebnisse für 
2024 
 
Die auf dem Gebiet von Verpa -
ckungen aus Voll- und Wellkar -
ton tätige Schweizer Model Group 
erzielte im zurückliegenden Ge -
schäfts jahr einen konsolidierten 
Gruppen umsatz von 862 Mio. 
CHF, was einem Rück gang zum 
Vorjahr von –6% entspricht. Die 
Absatz menge der Well kar ton -
ver pa ckun gen konn te jedoch um 
+7% gegenüber 2023 gestei gert 
wer den.  

Der Um satz rückgang ist auf 
einen Preisrückgang und Wech -
selkurseffekte zurück zu führen.  
Im Durchschnitt beschäf tigte die 
Model Group 4.349 Mitarbeiter 
(Vor jahr: 4.335), davon 770 in 
der Schweiz. Die Investi tio nen 
blieben mit 158 Mio. CHF (Vor - 
jahr: 246 Mio. CHF) weiterhin  

auf einem hohen Niveau. In ves -
titionsschwerpunkt war die Fer -
tigstellung der Papierfabrik in 
Eilenburg (Sachsen). Mit Anlauf 
der Papiermaschine am 4. Sep -
tember 2024 wurde ein wichti -
ger Meilenstein bei der Umset -
zung der größten Investition in 
der Unternehmensgeschichte 
erreicht. Daneben wurde unter 
anderem in die neuste Flexo- 
und Digital drucktechnologie am 
Schweizer Standort in Weinfel -
den investiert.  
Die Model Group stellte in ihren 
15 Produktions stand orten in den 
Län dern Schweiz, Deutsch land, 
Polen, Tschechien und Kroatien 
knapp 1,37 Mrd. m² Wellkarton -
ver packungen beziehungs weise 
Wellkartonbögen und 492.000 
Tonnen Ver packungspapiere für 
die Wellkartonher stel lung her, 
was einer Stei gerung von +4% 
gegen über dem Vorjahr ent- 
spricht. An den Standorten, in 
denen Faltschachteln produziert 
werden, ist das Produktions vo lu -
men ebenfalls um +4% ge -
stiegen.  
 

Nachdem 2023 das Pro duktions -
volumen an Wellkartonver pa -
ckungen marktbedingt um –7% 
ge genüber dem Vorjahr gesun -
ken war, konnte die Model Group 
die Menge im Jahr 2024 wieder 
um +7% steigern.  

2024 war zudem von Dynamik 
bei der Rohstoff- und Ener gie -
preisentwicklung ge prägt, was zu 
sinkenden Umsätzen und Mar -
gen führte.  
Mit dem Anlauf der Pa pierfabrik 
im sächsischen Eilenburg im 3. 
Quartal 2024 wird das Unter -
neh  men in diesem Jahr die Pro -
duktion von leichten Verpa -
ckungspapieren wei ter ausbauen. 
Die da mit einhergehenden Im - 
pulse auf das Sortiment der 
Wellkartonver pa ckun gen wer -
den sich po si tiv auf die Nach -
frage nach Produkten von Model 
auswirken.  
> www.modelgroup.com  
 
 
GWA-UMFRAGE 
Agenturumsätze sinken 
um 0,9% 
 
Die Umsätze der Agenturen, die 
im Branchenverband GWA Mit -
glied sind, sanken 2024 um 
0,9%. Mit 47,8% verzeichnete 
knapp die Hälfte der Agenturen 
ein Umsatzplus, 46,3% lagen im 
Minus, 6% melden gleichblei -

bende Umsätze. Für 2025 fällt 
die Prognose positiv aus. 
> www.gwa.de 

Die Model Group beschäftigt sich mit Verpa ckungen aus Voll- und Wellkar ton. Hier eine Abbildung von der Website des Unter nehmens.
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Die Koenig & Bauer AG sieht sich 
nach einem starken 4. Quartal 
2024 und einem hohen Auf -
trags be stand gut positioniert, um 
die positive Entwicklung fort zu -
führen.  
»Das Jahr 2024 war für Koenig & 
Bauer von ›Change & Chance‹ 
geprägt – und dieser Wandel 
setzt sich auch aktuell fort,« 

kom mentiert der 
Vorstands vorsit zen -
der Dr. Andreas 

Pleßke. »Der abge -
schlossene Genera -

tionenwechsel im Vor stand (sie -
he Seite 6) spiegelt den steti gen 
Wandel wider.  
Koenig & Bauer hat 2024 in einem 
schwierigen Marktumfeld alle 
gesteckten Teilziele erreicht und 
die Jahresprognose erfüllt. Bei 
einem Umsatz von 1.274,4 Mio. € 
(Vorjahr: 1.326,8 Mio. €) erzielte 
das Unternehmen ein um Son -
der effekte bereinigtes operatives 
EBIT von 25,8 Mio. € (Vorjahr: 
29,9 Mio. €). Die Bereini gungen 
beinhalten Sonderef fekte im 
Zusammenhang mit dem Pro -
gramm zur nachhaltigen Stär -
kung der Ertragskraft in Höhe 
von insgesamt 50,4 Mio. € sowie 
Einmalkosten in Höhe von 10,5 
Mio. € für die Teilnahme an der 
Leitmesse drupa.  
Der hohe Auftragseingang von 
1.402,7 Mio. € (+8,9%) im Ge -
schäftsjahr 2024 führte zu einem 
Anstieg des Auftrags bestands auf 
1.039,8 Mio. € (+14,1%). Dies ist 
der höchste Jahresendstand in 
der jüngsten Geschichte von 
Koenig & Bauer. Er dient als solide 
Basis für das Geschäftsjahr 2025 
und darüber hinaus, ist jedoch  
 
 

nicht gleichmäßig auf alle Ge -
schäftsbereiche verteilt. 
Vor dem Hintergrund der Er -
gebnisentwicklung und des wei -
terhin angespannten Marktum -
felds schlagen Vorstand und 
Aufsichtsrat der Hauptversamm -
lung vor, für das Geschäftsjahr 
2024 keine Dividende auszu -
schüt ten. Gleichzeitig hält Koenig 
& Bauer an seiner grundsätzli -
chen Dividendenpolitik fest, die 
bei profitabler Geschäftsent -
wick lung im Jahr eine Ausschüt -
tung von 15 bis 35% des Kon -
zern ergebnisses bei einer Min- 
destdividende von 0,3 € pro Ak -
tie anstrebt. 
 
Aktuelle handelspolitische 
Unsicherheiten 
Die aktuell in den USA diskutier -
te Einführung von Einfuhrzöllen 
auf ausgewählte Produkte würde 
nicht nur Koenig & Bauer treffen, 
sondern ebenso die wichtigsten 
Wettbewerber, die überwiegend 
in Europa ansässig sind. 
Prinzipiell könnten höhere Zölle 
zu einer Nachfrageeintrübung 
im US-Markt führen und damit 
eine Herausforderung für die 
gesamte Branche darstellen. 
Inwieweit dieser Nachfrage rück -
gang kompensiert werden kann, 
lässt sich derzeit nicht abschlie -
ßend beurteilen. Koenig & Bauer 
erzielte im Geschäftsjahr 2024 
rund 29% seines Umsatzes in 
Nordamerika und betrachtet 
diesen Markt weiterhin als be -
deutend. Die derzeitigen Ein -
schätzungen deuten darauf hin, 
dass die Auswirkungen des US-
amerikanischen Handelskrieges 
für Koenig & Bauer eher über -
schaubar bleiben dürften.  
Durch die breite Aufstellung in 
verschiedenen Märkten und die 
anhaltende Effizienzsteigerung 
sieht sich Koenig & Bauer gut 
gerüstet, um auf potenzielle 
Marktrisiken flexibel zu reagie -
ren und seine Wettbewerbs -
fähigkeit weiter zu stärken. Das 
Unternehmen verfolgt eine 

strategische und flexible Heran -
gehensweise, um auf sich verän -
dernde wirtschafts politi sche 
Rah menbedingungen schnell 
reagieren zu können und seine 
Marktposition nachhaltig zu 
sichern. 
 
Ausblick  
Trotz schwieriger und unsicherer 
weltwirtschaftlicher und geo poli -
tischer Entwicklungen, sieht sich 
Koenig & Bauer für 2025 gut auf -
gestellt. Dank eines historisch 
ho hen Auftragsbestands und zu -
sätzlicher Einsparungen erwartet 
der Vorstand ein leichtes Um -
satz wachstum auf 1,3 Mrd. € bei 
einer Steigerung des operativen 
EBIT auf einem Korridor zwi -
schen 35 und 50 Mio. €.  
»Wir blicken optimistisch auf das 
Jahr 2025. Die Grundlage dafür 
haben wir mit einem guten Auf -
tragsbestand gelegt. Die globalen 
wirtschaftlichen und geopoliti -
schen Entwicklungen beobach -
ten wir aufmerksam, um auch 
weiterhin – wie in den vergan -
genen 208 Jahren der Firmen -

geschichte – resilient 
darauf zu reagieren«, 
sagt Dr. Stephen 

Kimmich, CFO und 
künftiger CEO. 

Auch die weitere Entwicklung 
über das Jahr 2025 hinaus wird in 
hohem Maße von weltwirt -
schaft lichen und geopolitischen 
Entwicklungen abhängen. 
Koenig & Bauer hält für 2026 
einen Konzernumsatz von etwa 
1,5 Mrd. € bei einer operativen 
EBIT-Marge von rund 6% wei -
terhin als möglich. Allerdings 
sind wegen der unsicheren wirt -
schaftlichen und geopoli tischen 
Entwicklungen und der dazu -
gehörigen Planungsunsicher hei -
ten aktuell Umsätze zwischen  
1,4 und 1,5 Mrd. € bei einer ope -
rativen EBIT-Marge zwischen  
5% und 6% geplant. 
> www.koenig-bauer.com 
 
 

Zum 1. März 2025 hat die Carl 
Berberich GmbH einen bedeu ten -
den Schritt in ihrer Unterneh -
mensgeschichte vollzogen: 

Niklas Eren, Unter -
neh mens nachfolger 
in siebter Genera -
tion, hat die Ge -
schäftsführung von 

Heinz König übernommen, der 
das Unternehmen weiterhin be -
raten wird. 

Heinz König hat 
Berberich über viele 
Jahre hinweg mit 
Enga ge ment und 
Weitsicht geleitet. 

Unter seiner Führung hat sich die 
Carl Berberich GmbH als verläss -
licher Partner in der Branche 
etabliert.  
Niklas Eren, der im Oktober 
2022 in das Unternehmen ein -
trat, hat in den vergangenen 
Monaten bereits eng mit Heinz 

König und dem zweiten Ge -
schäftsführer Karsten Knodel 
zusammengearbeitet. In seiner 
neuen Rolle möchte Niklas Eren 
die Vertriebskompetenzen des 
Unternehmens weiter stärken: 
»Mein Ziel ist es, unsere Markt -
position durch eine noch engere 
Zusammenarbeit mit unseren 
Kunden auszubauen und gleich -
zeitig Innovationspotenziale zu 
nutzen, um die wirtschaftliche 
Stabilität der Carl Berberich GmbH 
langfristig zu sichern.« Dabei 
steht für ihn die Verbindung von 
Tradition und Weiterentwick -
lung im Mittelpunkt. 
> www.berberich.de 
 

KOENIG & BAUER 

Geschäftsjahr 
2024 erreicht 
Prognose

BERBERICH 

Wechsel in 
im Manage-
ment
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BVDM  
Neue Leiterin 
Kommunikation  
 
Beim Bundesverband Druck 
und Medien e. V. (BVDM) 
steht ein Wechsel in der 
Leitung Kommunikation 

an. Silke 

Leicht-Sobbe, 
seit 2022 Re -
ferentin Pres -
se- und Öf -

fent lichkeitsar beit beim 
BVDM, folgt ab 1. April 

2025 auf Bet -
tina Kna pe, die 
den BVDM 
nach zwölf 
Jahren auf 

eigenen Wunsch ver lässt. 
Als Pressesprecherin und 
Leiterin des Bereiches 
Kom munikation im 
BVDM verantwortet Silke 
Leicht-Sobbe die bundes -
wei te Verbändekom mu -
nikation der Druck- und 
Medienwirtschaft. Die 
Kommunikationsexpertin 
verfügt über mehr als 20 
Jahre Berufserfahrung in 
Verbänden und öffent li -
chen Institutionen – vom 
Kommunalen Arbeitge -
ber verband Berlin, über 
die AOK bis hin zur Se -
nats verwaltung für Inne -
res in Berlin. Seit 2022 
war sie bereits als Refe -
ren tin Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit 
beim BVDM im Team von 
Bettina Knape tätig. 
> www.bvdm-online.de 
 
 
KNOX  
Christian Siewers 
für Personal 
 
Anfang Februar 2025 hat 
sich die in der Verpa -
ckungs- und Druckindus -
trie tätige Hamburger 

Personal- und Unterneh -
mensbera tung KNOX 
personell verstärkt und 

konnte mit 
Christian 

Siewers einen 
neuen Senior 
Partner Per -

so nal gewinnen, der in 
den letzten 25 Jahren be -
reits umfassende Erfah -
rungen im Branchenum -
feld sam meln konnte. 
 
 
CANON 
Neuer Head of 
P&CP  
 

Canon 
Deutsch land 
gibt die Er -
nennung von 
Alicia Cifré 

zur neuen Leiterin der 
Ab teilung DP&S Pro duc -
tion & Commercial Prin -
ting bekannt. Cifré, der -
zeit Vice President, Eu ro- 
pean Production Di rect 
Sales, hat diese zu sätz li -
che Rolle mit Wir kung 
zum 1. Februar 2025 über -
nommen und berich tet 
direkt an Xander Groe ne -
wegen, Head of DP&S, 
Canon Deutsch land.  
In ihrer erweiterten Funk -
tion wird Alicia Cifré ihre 
umfassende Erfahrung 
und ihr fundiertes Wissen 
im Produktionsgeschäft 
einbringen, um lokale 
Vertriebsstrategien und  
-initiativen in diesem 
wich tigen Markt für Ca -
non voranzutreiben.  
Cifré ist seit 35 Jahren 
Teil des Canon-Teams. 
Ihre langjährige Erfahrung 
in der Branche, gepaart 
mit ihrer besonderen 
per sönlichen Energie und 
Ausstrahlung, haben 
maß geblich zu ihrem Er -
folg beige tragen.  
 

Vor ihrer Tätigkeit bei 
Canon Europa war Alicia 

Cifré als Director Printing 
Products und später als 
Head of Production Sales 
für Canon Iberia (Spanien 
& Portugal) tätig. Alicia 

Cifré folgt auf Thomas 

Haep, der eine neue Auf -
gabe außerhalb Canons 
übernommen hat.  
> www.canon.de 
 
 
VDMB 
Neue Leiterin 
Kommunikation  
 
Der Verband Druck und 
Medien Bayern (VDMB) 
verstärkt sein Team mit 
einer erfahrenen und 
viel seitigen Kommunika -

tions expertin: 
Michaela 

Deckelmann 
übernimmt 
ab sofort die 

Leitung Kom munikation 
am Stand ort Aschheim 
bei München. In dieser 
Funk tion verantwortet sie 
die Bereiche Öffentlich -
keits arbeit, Marketing 
und Veranstaltungs ma -
nagement und steht dem 
vier köpfigen Kommuni- 
kations team des VDMB 
vor.  
Michaela Deckelmann 
bringt umfassende Er fah -
rung aus der Papier- und 
Druckbranche mit. Über 
26 Jahre war sie im Pa -
pier großhandel tätig, zu -
letzt als Bereichsleiterin 
Marketing bei der OVOL 
Deutschland GmbH an den 
Standorten in Hamburg 
und Karlsruhe. Neben 
ihrer Marketingexpertise 
verfügt sie über fundierte 
Vertriebserfahrung und 
gilt als versierte Netz wer -
kerin mit einer ausge -
präg ten Affinität zu Print. 
> www.vdmb.de  

DREWSEN 
Änderung in der 
Geschäftsführung 
 

Amir Mir -

sakarimi ist 
am 1. Ja nuar 
2025 in die 
Ge schäfts füh -

rung der Drew sen Spezia l -
papiere GmbH eingetreten. 
Er wird in diesem Jahr zu -
nächst an der Seite von 
Dr. Mat thi as Rauhut tä -
tig sein, bevor er ab dem 
1. Ja nuar 2026 dann die 
allei nige Leitung der Ge -
schäfts füh rung über neh -
men wird.  
Mirsakarimi verfügt über 
einen umfangreichen Er -
fahrungshorizont in der 
Papier- und papierverar -
beitenden Industrie. Seit 
2015 hat er in verschiede -
nen Schlüsselpositionen 
der Papierproduktion 
wertvolle Führungs- und 
Fachkenntnisse erwor -
ben. Zuletzt trug er als 
Fabrikationsleiter bei 
Drew sen maßgeblich zur 
Weiterentwicklung des 
Unternehmens bei.  
> www.drewsen.com  
 
 
XEROX 
Siham Rakia neue 
Geschäftsführerin  
 

Xerox hat Si -

ham Rakia zur 
neuen Ge -
schäftsführe -
rin für die 

Märkte Schweiz und Ös -
terreich ernannt. Sie soll 
die strategi sche Ausrich -
tung, die Ge schäftsent -
wicklung und den Ausbau 
der Markt position von 
Xerox in den beiden Län -
dern voran treiben.  

»Wir befinden uns in -
mitten einer um fassen -
den Transforma tion. 
Mein erklärtes Ziel ist es, 
über das traditio nelle 
Druckergeschäft hinaus -
zugehen und uns ver -
stärkt auf die Bereiche 
Service und Software zu 
konzentrieren«, so Siham 

Rakia. 
Mit mehr als 15 Jahren 
Erfahrung in Führungspo -
sitionen in der Technolo -
gie- und IT-Branche 
bringt Siham Rakia eine 
breite Expertise im Busi -
ness Management, der 
Digitalisierung und bei 
Kundenbeziehungen mit. 
Zuletzt war sie Geschäfts -
führerin Xerox Schweiz, wo 
sie zur Entwicklung des 
Unternehmens in einem 
hybriden Arbeitsumfeld 
beitrug. 
 
 
TECHNOTRANS 
Natascha Sander 
ist CFO 
 
Der Aufsichtsrat der 
technotrans SE hat die Be -

rufung von 
Natascha 

Sander mit 
Wirkung zum 
1. Februar 

2025 zur Finanz vorstän -
din bekannt gegeben. Sie 
ist seit 2023 bei techno -
trans als Leiterin Konzern -
controlling tätig und 
nimmt bereits seit Okto -
ber 2024 kommissarisch 
die Ver ant wortung als 
CFO wahr. Der Vor stand 
besteht damit aus den 
Mitgliedern Michael 

Finger (CEO) und 
Natascha Sander (CFO). 
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Innovation, Kreativität 
und Kooperation – die -
sen drei Werten fühlen 
sich die Druckma cher seit 
ihrer Gründung beson -
ders verpflichtet. Die 
Initiative für die Nach -
wuchstalente im VDMB 

ging 2023 aus dem Junio -
renkreis hervor. Sie 
möch te sich nicht mehr 
nur als Forum für den 
Bran chennachwuchs ver -
standen wissen, sondern 
als Impulsgeber die 
Druck industrie voran trei -
ben. Entsprechend ihres 
Namens setzt sich die 
Grup pe deshalb ein zen -
trales Ziel: Die Zukunfts -
fähigkeit der Branche ak -
tiv mitzugestalten und 
sich für einen optimisti -
schen Blick auf die Zu -
kunft von Print einzuset - 
 
 
 

zen – kommunikativ, aber 
auch in der Praxis in Form 
innovativer und kreativer 
Kooperationen unterei -
nan der. 
Auch das jüngste Druck -
macher-Treffen Ende Ja -
nu ar am Tegernsee stand 

unter diesem Oberthe -
ma. Zwei Unternehmens -
besuche vermittelten den 
Teilnehmenden auf un -
ter schiedliche Weise das 
Innovationspotenzial, das 
die Druck- und Medien -
branche auszeichnet: Die 
Druckerei Mayr Miesbach 
setzt im Rollen- und Bo -
genoffsetdruck seit vielen 
Jahren Maßstäbe. Und 
die Büttenpapierfabrik 
Gmund gilt international 
als einer der innovativs -
ten Papierhersteller. Vor 
Ort konnten die Teilneh -
menden einen Eindruck 
von beiden Unterneh -
men sowie Impulse für 

das eigene Tagesgeschäft 
gewinnen. 
  
Ein Appell an die 
Druckbranche 
Darüber hinaus disku tier -
ten die Druckmacher auf 
dem Treffen eingehend 
zentrale Branchen the men 
wie Nachwuchs ge win -
nung, Branchen-Image 
und Zusammen arbeit. Bei 
den umfangrei chen Dis -
kussionen wurde deut -
lich, dass es allen Teil neh -
mern ein gro ßes Anliegen 
war, einen optimistischen 
Appell an die Druckbran -
che zu rich ten und einen 
Kontra punkt zu setzen 
zur oft mals vorherr schen -
den Untergangserzählung 
un serer Branche.  
Holger Busch, Hauptge -
schäfts führer des VDMB, 
meinte dazu: »Die Zu -
kunft unserer Branche 
liegt im Nachwuchs. Um -
so mehr freut es mich, 
dass die VDMB-Druckma -
cher sich mit Leidenschaft 
und Elan für unsere Bran -
che einsetzen. Ihr Appell 
an unsere Branche macht 
Mut und ermahnt uns 
zugleich. Lassen Sie uns 
gemeinsam in die Zu -
kunft gehen – mit der 
richtigen Haltung.«  
 
Den Appell lesen Sie in Form 
eines offenen Brie fes im Kasten 
rechts. 

VDMB-DRUCKMACHER  

OFFENER BRIEF AN DIE 
BRANCHE
Beim jüngsten Druckmacher-Treffen nutzten die bayrischen Jung -
unternehmer die Gelegenheit, über Branchenthemen zu diskutieren 
und gemeinsam einen offenen Brief an die Druckbranche zu 
formulieren. 

Liebe Kolleginnen und Kollegen der Druckbranche, 
  
wir alle gehören zu einer starken und innovativen 
Branche, die seit Jahrhunderten Wissen, Kultur und 
Kreativität beweist. Wir schaffen Produkte, die au -
then tisch sind und Emotionen wecken. Doch leider 
wird unsere Branche immer wieder schlecht ge macht 
– sowohl von außen als auch von innen. Dabei ha ben 
wir allen Grund, stolz zu sein: Print ist nicht tot! Im 
Gegenteil: Wir packen an, sind innova tiv und ent -
wickeln uns ständig weiter. Wir gehen neue Wege! 
 
Ohne Zweifel steht unsere Branche vor Herausfor -
derungen: Umweltfragen, Digitalisierung, Bürokratie 
und Überkapazitäten verlangen uns einiges ab. Und 
ja, wir haben in den letzten Jahrzehnten immer wie -
der Betriebe und Mitarbeiter verloren. Doch Hand 
aufs Herz: Das betrifft viele Branchen! 
 
Wir haben bereits mehrfach gezeigt, wie stark, ver -
än derungsbereit und widerstandsfähig unsere Bran -
che ist: mit neuen Produkten, kreativen Geschäfts -
modellen, nachhaltigen Produktionsprozessen und 
modernster Technologie. All das zeigt eines ganz 
klar: Unsere Branche ist lebendig – Druck hat Zu -
kunft! 
 
Nun liegt es an uns: Lasst uns zeigen, was wir drauf -
haben – mit Stolz und Selbstbewusstsein. 
 
Was wir jetzt brauchen, ist Haltung: Mut statt Re -
signation! Chancen erkennen statt Pro bleme bekla -
gen! Zusammenarbeit statt Konkur renz denken! 
  
Sprecht positiv über unsere Branche! Zeigt, was Print 
kann! Begeistert mit Eurer Leidenschaft für Print 
Eure Kunden, Mitarbeiter und Nachwuchs talente! 
  
Die Faszination von Print ist und bleibt ungebro chen: 
Gedruckte Produkte sind unverzichtbar, haptisch 
einzigartig, hochwertig, wirkungsvoll und emotional. 
  
Lasst uns gemeinsam aufzeigen, was unsere Branche 
leisten kann! Lasst uns gemeinsam unsere Stärken 
kommunizieren! 
  
Die Druckbranche hat eine starke Vergangenheit, ei ne 
lebendige Gegenwart und eine spannende Zukunft. 
  
Wir haben Bock auf Druck. Zeigen wir es! 
  
Gott grüß’ die Kunst! 
  
Eure Druckmacher

Zukunft gemeinsam gestalten, statt den 
Untergang herbeizureden!

Die Teilnehmenden des VDMB-Druckmacher-Treffens (von links oben 
nach rechts unten): Hannes Wiesendanger (Wiesendanger medien), 
Daniel Hupfauf (Hupf auf Druck), Christoph Görke (VDMB), Thomas 
Karcher (Butz & Bürker), Julian Grebner (Inno Kart), Martin Schüßler 
(multi-druck), Janneke Klasen (Hans Schmidt Werbeverpa ckun gen), 
Annika Feuerlein (Karl Rädisch), Denise Lehner (PuK Krämmer), Paul 
Kempa (Dieter Kempa Etiketten), Christoph Herzog (Mayr Mies -
bach), Veit Rudolph (Rudolph Druck). Nicht auf dem Foto: Oliver 
Knorr (Druckerei Max Götz).
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KOEHLER PAPER 
Neuartige Versand -
verpackung  
 
Koehler Paper hat gemein -
sam mit der Lemu Group 
eine gepolsterte Versand -
verpackung ent wickelt, 
die vollständig aus Papier 
besteht und den sicheren 
Warenversand auch ohne 
Polsterfo lie aus Kunst -
stoff ermög licht. Daher 
kann sie im Altpapier ent -
sorgt und recycelt wer -
den. 
Das Recyclingpapier Koeh -
ler Eco Paper, das bei der 
neuartigen Versandver -
pa ckung eingesetzt wird, 

ist in Flächen gewichten 
von 120 bis 350 g/m² 
verfügbar und eignet sich 
für die Weiterverarbei -
tung auf marktüblichen 
Anlagen.  
> www.koehler.com  
 
 
SMURFIT WESTROCK  
Kraftpapier ersetzt 
Stretchfolien 
 
Der Verpackungs spezia -
list Smurfit Westrock hat 
eine zu 100% papierba -
sierte Alternative zur Po -
ly ethylen-Stretchfolie 
ent wickelt, die zur Stabi -
lisierung von Paletten -
ladungen beim Transport 
verwen det wird.  

Mit der papier  basierten 
Alternati ve von Smurfit 
Westrock lassen sich Lie -
fer ketten deutlich nach -
haltiger gestalten. Nertop 
Stretch Kraft-Pa pier ist 
vollständig re cycelbar. Zu 
den Eigen schaften gehö -
ren eine hohe Energie -
absorption und star ke 
Leistungen unter feuch -
ten Bedingungen.  
Die Paletten-Umwicklung 
ist eine Ergänzung des 
Better Planet Packa ging-
Portfolios von Smur fit 
Westrock. 
> www.smurfitwestrock.com 
 
 
EPSON 
Neues PaperLab 
A-8100 
 
Epson hat mit dem A-8100 
die nächste Ge ne ration 
seiner PaperLab-Mo dell -
reihe angekündigt. Das 
Pa per Lab ist eine Pa pier-
Recyclingmaschine für 
das Büro, die mithilfe der 
Dry Fiber-Techno lo gie 
von Epson aus be druck -

 tem Papier neues Pa pier 
herstellt. Ein Vor teil ist 
dabei, dass die Techno -
logie praktisch ohne Was -
ser aus kommt. 
Das Modell A-8100 bietet 
ge genüber dem Vorgän -
germodell verbesserte 
Funktio nali täten, die die 
Bandbrei te der verar beit - 
baren Papier sorten ver -
größert.  
> www.epson.eu 
 
 
PAPIER STATT GLAS 
Bio-Fertiggerichte 
von pack&satt  
 
Koehler Paper hat zusam -
men mit pack&satt eine 
Papierverpa ckung mit 
Koehler Nex Plus Advanced 
für Con ve nience-Produk -
te entwickelt. Mit dem 
Verpa ckungspapier wer -
den die Fertig ge richte 
durch die Sauerstoff-, Mi -
neralöl- und Fettbarriere 
geschützt.  

Die Fertiggerichte waren 
anfangs in Pfandglä sern 
abgefüllt. »Es hat sich 
heraus gestellt, dass das 
Abfüllen von Trocken -
pro dukten in Papier statt 
Glas eine bes sere Öko -
bilanz hat«, er klärt Sophie 

Gnest, Grün derin von 
pack&satt.  
> www.koehler.com  

Mit dem Recyclingpapier Koeh -
ler Eco Paper können vollständig 
recycelbare Versandverpackun -
gen aus Pa pier hergestellt wer -
den.  

Die Lösung aus Nertop Stretch 
Kraft-Papier ist vollständig re -
cycelbar, energieabsorbierend 
und leistungsstark bei Feuchtig -
keit. 

Bio-Fertiggerichte ›ein pott‹ von 
pack&satt ressourcen schonend 
und sicher verpackt. 

Mit der von Epson entwickelten 
Dry Fiber-Technologie wandelt 
das PaperLab A-8100 ge -
brauch tes Büro papier in hoch -
wertige Fasern um, ohne dass 
Wasser benötigt wird. 

ANTALIS  
Premiumpapier-Musterbücher 
mit bekannten Marken und für Olin 
 
Die Antalis GmbH, Groß händler für Papier, Ver pa -
ckungs lösungen und visuelle Kommunikationsmittel, 
hat zwei neue Paper Sample Books vorgestellt, die spe-
ziell für die Bedürfnisse von Agenturen, Kreativen und 
Marketingfachleuten entwickelt worden seien. Mit die -
sen Tools unterstreicht das Unternehmen sein Engage-
ment, Kreativschaffende mit maßgeschneider ten Lö-
sungen zu unterstützen. 
Die Wahl des richtigen Papiers ist essenziell, denn Hap-
tik, Farbe und Qualität prägen den ersten Eindruck eines 
Design-Konzepts. Um die Materialauswahl zu erleich-
tern, sind die neuen Musterbücher in einem handlichen 
Format konzipiert, die die tägliche Arbeit mit hochwer-
tigen Druckmedien erleichtern sollen. 
Das Premiumpapier Sample Books umfassen eine sorg-
fältig kuratierte Auswahl der renommierten Eigenmar-
ken von Antalis, darunter Conqueror, Curious, Keaykolour 
und Rives. Diese Kollektion mit Image- und Kreativpa-
pieren bietet eine Vielzahl von Texturen, Farben und 
Oberflächen, die es ermöglichen, Projekte mit inspirie-
renden Materialien zu realisieren. 
Zusätzlich gibt es das neue Olin-Musterbuch mit dem 
vollständigen Sortiment: Olin Design, Olin Recycled, Olin 
Millesime, Olin Colours und Olin Origins. Diese All-in-One-
Kollektion deckt eine breite Oberflächen- und Farben-
Range an Design-Anforderungen ab und bietet Lösun-
gen für anspruchsvolle und nachhaltige Druckprojekte. 
Interessierte können die neuen Musterbücher über ih -
ren Antalis-Ansprechpartner oder über die Antalis-
Website bestellen.  
> www.antalis.de/collection



84 Prozent der grafischen 

Papiere in Deutschland 

 werden recycelt – das macht 

Druckprodukte so nachhaltig.

www.umweltbewusstgedruckt.de

UMWELT
BEWUSST
GEDRUCKT

Recycling-

weltmeister!
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arco, bei Format Design habt ihr es mit Kun -
den und Produkten unterschiedlicher Bran -

chen zu tun. Ihr arbeitet eher mit Papier als eines 
zu entwickeln. Was hat euch an dem Projekt ge -
reizt? 
Marco van der Wyst: Das waren für uns als Design 
und Branding Agentur in erster Linie zwei Dinge: Der 
Reiz lag in der weißen Seite – wörtlich wie im übertra-
genen Sinne. Zum einen konnten wir von der Na -
mens gebung bis zur Brand Story, der Optik und der 
Umsetzung alles von Grund auf gestalten. Alles aus ei-
nem Guss zu machen und freie Hand zu haben – hier 
liegt der Spaß an der Sache und das hat mit den ICON 
Papers super funktioniert. Zum anderen, weil es das 
Material Papier ist. Das hat für Designer nach wie vor 
etwas sehr Besonderes und Ursprüngliches. Papier als 
Kommunikationsmedium kann Projekte pushen. Und 
auch die Leidenschaft an der Sache hat da mitgespielt. 
 
Warum braucht es ein stringentes Storytelling? Ist 
Papier nicht gleich Papier? 
Oh nein, auf keinen Fall. Erst mit authentischen Ge-
schichten erlangen Marken ihre Glaubwürdigkeit. Das 
gilt für Konsumerprodukte genauso wie für Papier. 
Mehr noch: Wir befassen uns nicht mit Impulskäufern, 
sondern mit Kreativen. Da spielt das Medium eine 
zentrale Rolle. Darum war von Anfang an klar, dass es 
bei der Marke um Qualität gehen muss. Das sind zwar 
maßgeblich die technischen Komponenten eines Pa-
piers, aber es geht auch um Emotionen, die mit den 
Projekten transportiert werden sollen. 
Das ist etwas ganz Individuelles, wir sprechen von 
persönlichen Vorlieben, der eigenen Ästhetik und Lei- 

denschaft. Das müssen wir auch in diesem Bereich 
mitdenken. Gerade in unserer heutigen Welt, wo vie-
les im digitalen Raum stattfindet, sehnen wir uns doch 
(wenn vielleicht auch unterbewusst) nach echten Din-
gen, nach dem Anfassbaren, nach dem Analogen. 
 
Das klingt gut. Der Auftrag war klar, die Aufgabe 
verstanden – wie seid ihr an die ICON-Markenent -
wicklung herangegangen? 
Es war ein bisschen so, als würden wir das Branding 
für ein Produkt machen, das wir selber gerne nutzen 
wollen. Also haben wir uns die Frage durch die Ich-
Brille gestellt: Was erwarten wir als Designerinnen 
und Designer eigentlich von Feinstpapieren?  
Und, bei aller Bescheidenheit, es ist ja immer reizvoll, 
wenn die eigenen Arbeiten sichtbar werden und Reso-
nanz erzeugen. Als Designer möchte man immer Ein-
zigartiges schaffen – etwas Ikonisches. So war der Na-
me ICON folgerichtig, denn durch die hochwertigen 
Papiersorten wird eine Idee erst zum Leben erweckt. 
 
Wie schwer war es, die ICON-Geschichte zu erzäh -
len? Gutes Branding lebt schließlich davon, schnell 
und leicht verständlich zu sein. 
ICON ist nicht nur der Markenname der neuen IGEPA-
Feinstpapier-Kollektion: ICON ist für uns eine Bühne 
für Geschichten, ein Raum für Kreativität, eine Start-
rampe, um Ikonisches zu schaffen. Wir haben hier 
Storytelling auf kleinstem Raum betrieben. Das kann 
man komisch oder zu philosophisch finden aber die-
ser Gedanke hat uns dabei gefallen. Dafür haben wir 
Ikonen aus Kunst, Kultur, Design und Architektur ge-
sucht und diese mit dem Gedanken ›from idea to pa-
per, from paper to icon‹ in eine Markenstory übertra-
gen.            > 

M

Woran denken Sie, wenn Sie an Papier denken? So beginnen Gedanken-Experimente 
oder spannende neue Projekte, wie die Entwicklung des Brandings für die ICON Papers 
aus dem Hause IGEPA. Marco van der Wyst, Design Director der Hamburger Agentur 
Format Design erklärt die Idee, die Raum für neue Ideen schafft und gibt Antworten auf 
die Fragen, warum Menschen Geschichten lieben und wie die Geschichte zu den ICON 
Papers entstand.

Text und Bilder: IGEPA

ICON PAPERS

Die Geschichte hinter dem 
Papier
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Gleichzeitig hat jeder bei dem Wort ICON direkt eine 
Assoziation von etwas Großartigem. Es gibt leise und 
laute Ikonen – gemeinsam mit der IGEPA haben wir 
uns für eine zeitlos modern-elegante Lösung entschie-
den, die sich in der markanten Typografie des Logos 
widerspiegelt. Die Namen für die einzelnen Papiere 
bauten wir wiederum in einem modularen System mit 
klaren Begriffen auf, die jede und jeder in der Branche 
versteht, denn hier war bereits klar, dass es Erweite-
rungen geben wird. 
Wir wollten dies bereits in den ICON-Schriftzug inte-
grieren und damit den Raum darstellen, der Design 
besonders macht. Das ›O‹ wird als Klammer darge-
stellt, die dem Material symbolisch die Bühne bereitet 
und den Raum aufzeigt, der gefüllt werden kann.  
 
Geht man an solch eine Markenentwicklung anders 
heran als beispielsweise für eine digitale Brand? 
Absolut, auch wenn ICON ein Stück weit digital im 
Blog, in Social Media-Kanälen, auf der Website und so 
weiter stattfindet. Das Medium Papier wird jedoch nie 
in Gänze digital abbildbar sein. Man kann zwar seine 

Story digital vermitteln, aber letztlich muss man es im 
wahrsten Wortsinn ›begreifen‹. Ein analoges Medium 
für analoge Menschen. Dementsprechend denkt man 
bei dieser Aufgabe immer aus der Perspektive der 
Haptik, Eleganz, Begreifbarkeit und Printmedien. 
 
Bleiben wir noch kurz beim Digitalen. KI und Digita -
lisierung sind absolute Buzzwords – nicht nur in 
der Kreativwelt. Erlebst du einen Wandel bei den 
Kreativen? Bekommt die Arbeit mit Papier wieder 
einen höheren Stellenwert oder rutschen wir in 
eine Nische, weil die digitalen Möglichkeiten über -
mächtig sind? 
Die Anforderungen und Wünsche der Kunden haben 
sich definitiv geändert. Dass alles in gedruckter Form 
vorliegen muss von Visitenkarte bis zur Broschüre – 
das ist heute nicht mehr der Fall. Auch die Schnellle-
bigkeit und der Preisdruck sind immer präsenter ge-
worden. Und es ist okay, wenn weniger Anspruch da 
ist, weil es manchmal einfach um Massenware geht.  
Aber bei Druckprojekten mit einem Anspruch an die 
Qualität sieht das anders aus. Nach Corona konnten 
wir eine Renaissance von Papier beobachten. Kunden 
hatten ihren Output massiv reduziert. Aber da, wo 

Kunden besonderen Wert auf den persönlichen Kon-
takt mit ihrer Zielgruppe legen, dann wollen sie es 
richtig gut machen und eine Wertigkeit und Präzision 
erreichen. Es geht hier wieder zum Besonderen, um 
sich von der Masse abzuheben. 
 
Und nicht nur das … es geht ja auch um die Ziel -
grup pe. Wie können die ICON Papers hier punkten? 
Ich sehe vor allen Dingen Potenzial und ein neues In-
teresse in den Bereichen, wo Papier eine tragende Rol-
le spielt – Kunstprojekte, Broschüren, Corporates, mit 
denen etwas Besonderes erreicht werden soll. Von 
kleinen exklusiven Projekten über mittelgroße Pro-
jektvolumina bis hin zu großen Buchauflagen mit ei-
nem echten Qualitäts-Anspruch – genau dafür sind 
die ICON Papers gemacht. Für solche Projekte ist auch 
das Preis-Leistungs-Verhältnis genau richtig gewählt. 
 
Wie war die Resonanz zum Branding – ging euer 
Plan auf? 
Oh ja – und das ist ein wahnsinnig tolles Gefühl. Wir 
haben ja für ›unseresgleichen‹ entwickelt, wenn ich 

das so sagen darf. Und dann festzustellen, dass die ei-
genen Ideen ankommen, ist großartig. Dieses Feed -
back kam auch von Kundenseite. Auch von uns selbst 
wurden schon viele Projekte auf ICON Papers realisiert. 
Das ist natürlich eine Entwicklung, die uns riesig freut 
und für uns der Proof-of-Concept ist. Ich kann mir 
vorstellen, dass hier noch mehr drin ist.  
Aufgrund der tollen Resonanz verfolgen wir weiterhin 
die Idee, mit Kreativen zusammenzuarbeiten, die un-
bedingt etwas mit ICON machen wollen. Die ein oder 
andere Kollaboration ist also in der Pipeline. Hier ist 
vieles möglich. Das sieht man schon in den Muster-
büchern. 
Die haben wir als Raum für Kreative genutzt, um de-
ren Geschichte zu erzählen. Die ausgewählten Arbei-
ten der beteiligten Designerinnen und Designer wur-
den aufwendig gedruckt und veredelt, womit wir 
natürlich auch zeigen, wie gut sich die neuen Sorten 
verarbeiten lassen. In erster Linie rücken wir damit die 
Kreativität in den Mittelpunkt. Das macht die Marke 
ICON aus: Sie macht Design lebendig. 
 
› www.igepagroup.com

Das ›O‹ wird als 
Klammer dargestellt, 
die dem Material 
symbolisch die Bühne 
bereitet und den 
Raum aufzeigt, der 
gefüllt werden kann. 
Das soll bereits 
gedanklich den Weg 
ebnen, was aus und 
auf den Papieren 
entstehen kann.
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DANFOSS  
Neues Verpa -
ckungs konzept  
 
Smurfit Westrock hat mit 
Dan foss, Hersteller von 
Wärme- und Kältetechnik, 
Hydraulik- und Elek  tro-
motoren, eine Verpa - 
 

ckung entwi ckelt, die mit 
einer Well pappe-Hexa -
comb-Lösung das Trans -
portvo lu men redu ziert, 
die Sta pel fähigkeit ver -
bes sert, eine er heb liche 
CO2-Reduktion erzielt 
und jährlich 300 Ton nen 
Plas tik einspart. 
> www.smurfitwestrock.de

PASTA IN PAPIER 
Recyclebare  
Ver pa ckung 
 
Gemeinsam mit dem Pas -
ta-Hersteller Astrabio aus 
Italien hat Koehler Paper 
erstmals Pasta in ein fle -
xibles Verpackungspapier 
ver packt. Das heißsiegel -
fähi ge Koehler-Papier Nex-
Plus Seal Pure bietet Halt -
barkeit, schützt das Pro - 

dukt und ist 
durch seine 
Fes tigkeits ei -
gen schaften 
für die Wei -
ter verar bei -
tung auf 

markt üblichen Ver pa -
ckungs anla gen geeig net.  
Mit der Produktreihe 
Nex Flex ist eine re cycle ba -
re Genera tion flexibler 
Verpa ckungs papiere ent -
standen. Durch den Ein -
satz soge nannter Barrie -
repapiere soll Plastik in 
Verpackun gen ersetzt 
werden.  
> www.koehler.com  

BERBERICH 
Wer wissen will, 
muss fühlen  
 
Berberich Papier hat seine 
neue Musterkollek tion 
vorgestellt. Die breite 
Auswahl an Papier- und 
Karton qua litäten so wie 
das voll ständige Pro dukt -
sorti ment in der Kol lek -
tion bietet Drucke reien, 
Ver lagen, Agenturen und 
De signern passge naue 
Lö sungen.  

Das Ver triebs tool besteht 
aus sieben Hand bü chern, 
die jeweils eine Produkt -
klasse präsentie ren: Pixl 
(Bilder druck pa piere), Na -
tura (unge stri chene Pa -
piere), Vivus (nachhalti ge 
Papie re), zwei mal Bowld 
(Kar tone) und Stixa 
(Haft pa piere). Sie sind als 
Kollektions mappen kon -
zipiert und ent hal ten alle 
zu gehöri gen Papierquali -
täten in loser Blattform. 
Auch deren kompaktes 
Format von 261 x 160 mm 
weiß in der Praxis zu 
über zeugen.  
›Wer wissen will, muss 
fühlen‹ ist der Slogan der 
Kollektion, die man nicht 
nur sieht, son dern auch 
hap tisch spüren kann.   
Die vollständige Muster -
kollektion enthält ein zu -
sätzliches Handbuch mit 
Produkten und Dienst -
leis tungen des Ge schäfts -
bereichs Berberich Systems, 
das Kunden einen Ein -
blick in das vielfältige  
 

Angebot an Organisa -
tions mitteln gibt. Dieses 
reicht von Ringbüchern 
und Ord nern über Map -
pen und Kalender bis hin 
zu maß gefertigten Ver pa -
ckun gen. Eine Besonder -
heit ist, dass die Kollek -
tions mappen in house bei 
Ber berich Sys tems herge -
stellt wurden.  
> www.berberich.de 

VERPACKUNGSGESETZ 
Mehr Müll durch 
Gesetz?  
 
Führt das Verpackungs -
gesetz in seiner derzeiti -
gen Form dazu, dass der 
Papierindustrie wertvolle 
Fasern verloren gehen? 
Die Regelung, wonach 
Verpackungen mit mehr 
als 5% papier fremden Be -
standteilen als Verbun de 
einzustufen sind, be wirkt, 
dass gut recycelba re Pa -
pier ver pa ckungen etwa 
mit einem Kunst stoff an -
teil von 8% über den 
Gelben Sack entsorgt 
werden müs sen und als 
nicht verwertbar in der 
Verbrennung lan den. 
Gleichzeitig erlaubt die 
Regelung, dass Ver pa -
ckun gen mit Barriere be -
schichtungen, die ein 
Auf lösen des Papiers 
beim Recycling verhin -
dern, ins Altpapier gelan -
gen – weil die Barriere 
weniger als 5% der Ver -
pa ckung aus macht! 
Deshalb muss die Rezy -
klierbarkeit un ab hängig 
von Massean teilen das 
alleinige Krite rium für die 
richtige Ent sorgung von 
Papierverpackungen sein! 
Ganz abgesehen davon 
sollen mit Pappe umman -
telte Plastikbecher offen - 
bar mehr Nachhaltigkeit 
sug gerieren, führen aber 
eben falls zu Faserver lus -
ten: Da die wenigsten 
Verbraucher den Papp -
mantel vom Plastikbecher 
trennen, landet beides in 
der Ver bren nung. 
> www.ingede.com 
 
 
 

HEAVEN 42 
Neuer Auftritt von Heaven 42  
am Papierhimmel 
 
heaven 42 ist das weißeste gestrichene Bilderdruck papier 
des Universums – sagt Igepa und fährt in feinster Wer-
beprosa fort. »Damit ist heaven 42 die erste Wahl für un-
endliche Tiefe, galaktische Brillanz und echte Magie.« 
heaven 42 ermögliche ein Universum aus tiefs tem 
Schwarz und leuchtenden Farben voller Strahlkraft und 
Brillanz, intensiv und magisch zugleich.  
Igepa präsentiert die Marke heaven 42 seit letztem Jahr 
in neuem Look und stellt die Eigenschaften des Premi-
um-Papieres in den Fokus: der absolute Weißegrad von 
155 CIE, die hohe Opazität, die homogene softmatte 
Oberfläche und das gute Druckergebnis, das sich erzie-
len lässt. 
Unverändert bleiben laut Igepa die ausgezeichnete Qua-
lität und die große Vielseitigkeit. heaven 42 wird in Ori-
ginal-Rezeptur (das Papier war ein Premium-Papier der  
Papierfabrik Scheufelen) mit hochreinen Rohstoffen her-
gestellt und ist in acht Grammaturen von 115 g/m² bis 
400 g/m² lieferbar – exklusiv bei Igepa.  
> www.heaven42.de 

Die komplette Muster kollektion ist gegen eine Schutzgebühr von 70€ 
und jedes einzelne Mus ter buch für 10€ bei Ber berich erhältlich.  
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ENFOCUS  
Mehr Effizienz für 
das Großformat  
 
Enfocus hat neue Versio -
nen von Phoenix 24.11 
und Griffin 24.11 freigege-
ben. Die Aktualisie rungen 
umfassen neue Tools zur 
Verbesserung der Fle xi -
bilität und Effi zienz von 
Großformatdruck-Work-
flows, neue Markierungs -
typen, und bieten Auto -
matisierungsfunktionen 
über REST APIs. 
»Phoenix 24.11 und Griffin 
24.11 sind vollgepackt 
mit großartigen neuen 
Funktionen, die es den 
Kunden ermöglichen, ih -
re Großformat-Work -
flows zu optimieren«, 
sagt Steven Nuyt, Head 
of Product bei Enfocus. 
»Die 24.11-Updates ge -
hen auf spezielle Kunden -

bedürf nisse ein, wie zum 
Bei spiel ein erweitertes 
Aus schussmanagement 
und neue Gerätekom pa -
tibi li tät. Sie erleichtern 
auch die Integration der 
Ver besserungen in auto -
matisierte Arbeitsabläufe 
und vereinfachen so 
kom plexe Prozesse für 
unsere Benutzer.« 
> www.enfocus.com 

HP LARGE FORMAT  
Neue HP Latex FS 
Drucker-Serien  
 
HP bringt mit der La tex 
FS50 sowie FS60 Serie 
zwei neue Groß format-
Serien auf den Markt. Zu -
dem sind seit Novem ber 
2024 die auf der dru pa an -
gekündigten HP PrintOS 
Live Production Funk tio -
nen, die es erlau ben, den 
Druck-Work flow aus der 
Ferne zu ver walten, ver -
fügbar. Die neuen Dru -

cker-Se rien ge ben zusam -
men mit der HP Print OS 
Live Production Druck -
dienst leis tern die richti gen 
Werk zeuge an die Hand, 
um großforma tige Druck -
anwendungen in einem 
sich zunehmend verän -
dernden Markt zu erwei -
tern und zu skalie ren.  
Der HP La tex FS60 druckt 
mit einer Geschwindig -
keit von bis zu 89 m²/ 
Stunde. Dank seines mo -
dularen und ska lierbaren 
Designs stei gert er die 
Produktivität und Kosten -
effizienz. Beide Modelle 
bieten eine breite Palette 
von Be schilderungs- und 
De ko rationsanwen dun -
gen, einschließlich dünner 
Fo lien, Vinyl und Backlit-
Tex tilien. Sie gewährleis -
ten außerdem konsisten- 
te Farb- und Qualitäts -
kon figurationen.  
> www.hp.com

Der HP Latex FS50 bietet eine 
skalierbare Plattform für wach -
sende Geschäfts anforderungen 
und ist ideal für große Druck -
dienst leister, die Effizienz im 
Supergroßformat druck suchen. 

ZÜND  
Die zuverlässigen 
Vielseitigen  
 
Zünd zeigt auf der Fespa, 
wie die Kom bination aus 
leistungs star ker Schneid -
technologie, in tel ligenter 
Software und innovativen 
Lösun gen für automati -
sier tes Material handling 
den Zu schnitt effizient 
und viel seitig machen. 
Besucher erleben die Viel -
seitigkeit der Schneid -
tech nologie von Zünd am 

Beispiel eines Zünd S3 
Cut ters, der so wohl für 
den Zuschnitt von Rol -
len materialien als auch 
für anspruchsvolle Plat -
ten materialien konfi gu -
riert sein wird. Nicht we -
niger vielseitig und leis- 
tungsfähig zeigt sich der 
größere Bruder, der Zünd 
G3, der seine Fähig keiten 
ebenfalls live unter Be -
weis stellen wird. Bei die -
ser Zuschnittlösung wer -
den Materialhandling und 
Teileentnahme mit der 
Roboterlösung Porta Base 
175 komplett auto mati -
siert ablaufen. 175 übri -
gens aufgrund seiner be -
eindruckenden Reich wei- 
te von 175 cm. 
> www.zund.com

AGFA 
Neue Tinten -
strahl-Kraftpakete 
 
Agfa will auf der Fespa in 
Berlin seine neuesten 
Hochleistungs-Tinten-
strahldrucklösungen vor -
stellen. Mit moderner 
Technologie – einschließ -
lich Drucker, Tinten, Soft -
ware und Dienstleis tun -
gen – will Agfa weiterhin 
die Schilder-, Display- 
Verpackungsdruckindus -
trie unterstüzten. 
Im vergangenen Jahr 
hatte Agfa sein Tinten -
strahlportfolio bereits 
erweitert und moder -
nisiert. Jetzt stellte das 
Unternehmen vier weite -
re Inkjet-Drucklösungen 
vor: die Hybrid-Drucker 
Anapurna Ciervo H3200 
und Jeti Bronco S, den 
Rolle-zu-Rolle-Drucker 
Jeti Condor und die Speed -
Set Orca-Inkjet-Druckma -
schine. Darüber hinaus 
wurden verbesserte Au -
to matisierungsfunktionen 
wie Robotik und ein neu -
er Autoloader sowohl für 
den Jeti Tauro-Hybrid dru -
cker als auch für den On -
set Grizzly-Flachbett dru -
cker eingeführt. Diese 
Innovationen wurden 
vom Markt sehr gut auf -
genommen, was zeigt, 
dass sie den Anforde run -
gen der Branche entspre -
chen. 
Agfa hat damit in etwas 
mehr als einem Jahr sein 
Tintenstrahldruck-Portfo-
lio fast vollständig er neu -
ert. 
> www.agfa.com

Zünd stellt auf der Fespa in Ber -
lin maßgeschneiderte Gesamt -
lösungen für den automatisierten 
Zuschnitt vor. Besucher erleben 
am Stand B30 in Halle 27 die 
sprichwörtliche Zuverlässigkeit 
und Vielseitigkeit der Zuschnitt -
lösungen von Zünd. 

SWISSQPRINT NYALA 
Seit zehn Jahren 
Spitzenreiter 
 
Ganz offenbar bietet der 
Flachbettdrucker Nyala 
von swissQprint das ideale 
Gesamtpaket schlechthin: 
Er verbindet Qualität, 
Pro duktivität so wie Zu -
ver lässigkeit mit einem 
breiten Anwen dungs -
spektrum und ge neriert 
einen hohen Re turn on 
Investment. So stand die -
ses Modell auf der euro- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
päischen Absatz statistik 
in der Kategorie ›UV-
Flachbett/-Hybriddru -
cker mit Breite >60" 
(152,4 cm), in der Preis -
spanne zwischen 130.000 
und 650.000 Euro‹ im 
ver gangenen Jahr wiede -
rum an erster Stelle. Dies 
bestätigt das Genfer 
Markt forschungsinstitut 
Infosource. Und das zum 
zehnten Mal in Folge. 
Nyala verfügt über ein  
3,2 x 2 m großes Flach -
bett. Wie jede swissQprint-
Maschine ist Nyala modu -
lar im Aufbau, was große 
Vielseitigkeit, Flexibilität 
und Effizienz mit sich 
bringt: Nebst der indivi -
duellen Farbkonfiguration 
stehen Anwendern diver -
se Ausbauoptionen zur 
Verfügung. Beispielsweise 
eine 3,2 m breite Rollen -
option und eine darauf 
aufbauende Doppelrol -
len option für maximale 
Produktivität bei schma -
len Rollen. 
> www.swissqprint.com 
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VEREIN BARUNG 
Petit und Koenig 
& Bauer Durst  
 
Petit, ein familiengeführ -
ter Pro duzent und Ver -
arbeiter von Wellpappe 
auf der Iberischen Halb -
insel, hat eine Verein ba -
rung mit Koenig & Bauer 
Durst getrof fen, um mit 
der Digitalisierung der 
Point-of-Sale (POS) und 
Ver pa ckungsproduktion 
zu be ginnen. 
 

Diese Vereinbarung star -
tet mit der Installation 
einer Single-Pass Digi tal -
druckmaschine, der Delta 
SPC 130, die mit wasser -
basierten Tinten betrie -
ben wird. Der Produk -
tions start ist für die erste 
Hälfte des Jahres 2025 
geplant. 
Mit dieser strategischen 
Investition bekräftigt Petit 
sein Engagement für 
Nach haltigkeit und tech -
nologischen Fortschritt 
und festigt seine Position 
als Innovationsführer und 
Digitalisierungspionier in 
der Branche, während es 
mit einem Lieferanten zu -
sammenarbeitet, der die 
volle Unterstützung von 
zwei führenden Unter -
neh men ihrer Märkte, 
Durst und Koenig & Bauer, 
genießt.  
> koenig-bauer-durst.com
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TEXTILINDUSTRIE  
Die Wasserbilanz unserer Kleidung 
reduzieren 
 
Schätzungen zufolge ist die traditionelle Textilin dustrie 
weltweit für rund 20% des industriellen Ab wassers ver -
antwort lich. Um eine Möglichkeit auf zuzeigen, den 
Wasser ver brauch in der Modebran che zu reduzieren, 
hat Epson mit dem Londoner Studio Patternity zusam -
mengearbeitet und be gleitend zur Studie die beispiel -
hafte Kollektion Water Silks entworfen. Die Kollektion 
besteht aus einer Reihe von EcoVero-Seidenschals, de -
ren Mo tive von den Flüssen und Kanälen europäischer 
Modemetropolen inspiriert sind.  

Sie bestehen zu 65% aus EcoVero und zu 35% aus Seide. 
Bedruckt wurden sie mithilfe des industriel len Textil -
druckers Monna Lisa von Epson. Im Ver gleich zu tradi -
tionellen Prozessen kann der Was serverbrauch beim 
Farb druck um bis zu 97% re duziert werden. Inno va ti- 
ve digitale Textildruck tech nologien bieten so mit eine 
ressourcen scho nendere Alternative und ermöglichen 
es zudem, neuartige Texti -
lien zu bedrucken.  
> www.epson.de 

Epson hat gemeinsam mit dem Londoner Studio Patternity die bei -
spiel hafte Kollektion ›Water Silks‹ entworfen.  

MIMAKI  
Tx330-1800 und 
Tx330-1800B  
 
Mimaki hat die beiden 
Textildirektdrucker 
Tx330-1800 und Tx330-
1800B vorgestellt. Die 
Tx330-Serie bietet um -
fangreiche Funktionen, 
mit denen verschiedene 
Materia lien mit mini ma -
lem Ab wasseranfall be -
druckt wer den können. 
Im Ge gen satz zu her -
kömmli chen Textildruck -
verfah ren, die Geräte zur 
Vor- und Nachbearbei - 
 
 
 
 
 
 
 

tung er fordern, kommt 
die Tx330-Serie mit be -
grenz tem Platzangebot 
aus.  
Der Tx330-1800 ermög -
licht den Direktdruck auf 
Stoff und Papier in einer 
Maschine – ideal für die 
Herstellung von Soft Sig -
nage und Heimtextilien. 
Der Tx330-1800B (das ›B‹ 
steht für ›Belt‹) nutzt ein 
platzsparendes Förder -
band, um stabil auf dehn -
bare, dicke und dünne 
Stoffe zu drucken, die 
üblicherweise für Beklei -
dung verwendet werden. 
Er ist damit ideal für die 
Produktion von Kleinse -
rien unterschiedlicher 
Bekleidungen. 
Auf der Fespa im Mai wird 
das EMEA-Debüt des 
Tx330-1800 stattfinden. 
Dabei werden weitere 
Details enthüllt werden. 
> www.mimakieurope.com 

Das Hybridmodell Tx330-1800 bietet nahtlosen Druck auf Stoff und 
Papier mit geringem Abwasseranfall.

EPSON 
Neuer 64" 
Signagedrucker 
 
Der Epson SureColor SC-
S7100 ist der neueste 
Epson 64-Zoll-Großfor -
matdrucker für Signage- 
Applikationen. Er folgt 
auf den SureColor S40600. 
Der 4-Farb-Eco-Solvent-
Drucker SC-S7100 ist ab 
Sommer 2025 verfügbar. 
Der verbesserte Precision 
Core Micro TFP-Druck-
kopf besitzt 400 Düsen 
statt der 360 des Vor gän -
ger kop fes und er möglicht 
mit einer Grö ße von 1,33 
Zoll eine größere Druck -
breite in einem Durch -
gang. So stei gert er im 
Vergleich zum Vorgänger 
die Pro duktivi tät um rund 
24% im Standarddruck -
modus (Vinyl bei 6-Pass).  
Die Umstellung auf 800-
ml-Kartu schen reduziert 
die An zahl der Unterbre -
chun gen aufgrund eines 
Wechsels. Eine mecha -
nisch stärkere Zuführung 
mit einer ge naueren Kon -
trolle der Medien span -
nung ge währ leistet den 
präzisen Transport des 
Druckme diums. 
Der Drucker kompen siert 
während der Arbeit Tem -
peraturände rungen der 
Tinte und der Düsen und 
minimiert Farb schwan -
kun gen innerhalb des 
Drucks.  
> www.epson.de

Der Epson SureColor SC-S7100 für Signage-Applikationen folgt auf 
den SureColor S40600.
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Text und Bilder: Roland DG

ROLAND DG 
LARGE FORMAT PRINTING  
IM ›TEMPLE OF SPEED‹ 

Es gibt wohl kaum ein besseres Umfeld als 
eine Formel-1-Strecke, um die Geschwindig -
keit einer Technologie unter Beweis zu 
stellen. Deshalb hat der japanische Hersteller 
von LFP-Drucksystemen, Roland DG, zu einer 
Produktpräsentation in den legendären 
›Tempel of Speed‹ nach Monza eingeladen, 
um sein neues Flaggschiff, die TrueVIS XP-
640, der Öffentlichkeit vorzustellen.  

oland DG ist seit 2021 Part -
ner des Formel-1-Teams 

BWT Alpine und bringt seine 
Kompe tenz im Bedrucken von 
Folien für das Car-Wrapping in 
den Formel-1-Zirkus ein. Mittler -
weile spielt Car-Wrapping im 
Rennsport ein nicht zu unter -
schätzende Rolle.  
Es bringt enorme Vorteile in der 
Flexibilität, in der Geschwin dig -
keit, sprich ›Time-to-Track‹, und 
der Logistik mit sich, wie Ian 

Goddard, Head of In no vation 
des BWT Alpine Formula One 
Teams, versichert.  
Für das La ckie ren eines Frontflü -
gels muss ten früher 60 bis 70 Ar -
beits stunden eingeplant werden. 
Bei der Verklebung mit einer 
elas tischen Vinyl-Folien müsse 
man maximal zwei Stunden ver -
anschlagen und der absolute 

Rekord liege gerade einmal bei 
24 Minuten.  
Am Standort BWT Alpine im bri -
tischen Enstone sind mehrere 
Druck- und Schneidplotter von 
Roland DG im Einsatz. Durch das 
Verkleben lässt sich das Gewicht 
einzelner Bau teile reduzieren – 
hier zählt wirk lich jedes Gramm, 
betont Goddard. Durch den 
Um stieg vom Lack auf das Car-
Wrapping konnte man das Ge-
wicht der auf dem Rennwagen 
verteilten Werbeflächen von  
7,5 auf 2,5 Kilogramm reduzie ren 
– ein großer Vorteil in der For -
mel 1. Denn weniger Gewicht 
bedeutet mehr Speed und Speed 
ist in der Formel 1 das Maß aller 
Dinge.  

  > 

R
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Die Oberflächenbeschaffenheit 
hat aber auch einen positiven 
Einfluss auf die Aerodynamik, 
was im Rennsport die eine der 
größten Stellschraube ist. 
 
Konstante Farbwiedergabe  
Das Anwendungsspektrum für 
das F1-Team ist enorm vielfältig 
und erstreckt sich von der Fahr -
zeugverklebung über Boden gra -
fiken bis hin zu Bannern, die auf 
der Rennstrecke verwendet wer -
den. Das Alpine-Team reist mit 
einem umfangreichen Set an 
Auf kleber durch die Formel-1-
Saison. »Selbst bei kurzfristigen 
Änderung, die noch während des 
Rennens auftreten, können wir 
auf die große weltweit in stal lier -
te Basis der TrueVIS-Drucker zu -
greifen.« Denn in der Nä he jeder 
Rennstrecke findet man immer 
einen Dienstleister, der mit 
Roland-Technik ausgestattet ist.  
In der Weiterentwicklung des 
TrueVIS-Portfollios hat sich Ro -
land auf die Druckgeschwindig -
keit fokussiert und mit dem XP-
640 auf 80 m²/Std. im Vergleich 
zum Vorgängermodell ver dop -
pelt. »TrueVIS ist unsere Flagg -
schiffmarke für den Groß for mat -
druck. Sie genießt bei Werbe- 
und Grafikprofis weltweit eine 
hohe Reputation«, sagt Ryugo 

Nimura, President, Global Sales 
and Marketing Division.  
»Die XP-640 ist das neueste Mo -
dell dieser Serie. Wir haben die 
Druckqualität weiter verbessert 
und durch mehrere Innovatio -
nen eine überragende Produk ti -
vität erreicht. Dazu gehören ein 
neuer Druckkopf, eine verbes -
ser te Steuerungstechnologie und 
eine optimierte Tinte.« 
Die neue TH Eco-Solvent-Tinte 
mit leuchtendem Rot neben 
CMYK, Orange und Grün er -
mög licht eine genaue Wieder -
gabe von Rot- und Orange. Das 
erweiterte Farb mo dell sichert 
eine präzise Wie dergabe von 
Sonderfarben. Niedri gere  
 
 

Tin tenkosten und gerin ge rer 
Tintenverbrauch durch ver bes -
serte Profilierung sollen die 
Rentabilität in der Produktion 
optimieren sowie weiche Ver -
läufe und natür li che Hauttöne 
ermöglichen.  
Der Dru cker ist außerdem mit 
dem cloudbasierten Service-
Ansatz Roland DG Connect kom -
patibel, der umfassenden Sup -
port bietet wie Fehlerbehebung, 
Daten zur Auswertung der Pro -
duktivität sowie außerdem den 
einfachen Download von Pro -
filen. 

Neu Lösung für  
DTF-Transferdruck  
Auf den ersten Blick passt der 
Textildruck vielleicht nicht so 
sehr zur Formel 1, doch wenn 
man sich den Merchan dising-
Markt ansieht, so ergeben sich 
auch hier Berührungspunkte.  
Vor diesem Hintergrund nutzte 
der Hersteller die Veranstaltung, 
den Direct-to-Film (DTF)-Trans -
ferdrucker TY 300 am europäi -
schen Markt einzuführen. Der 
Hersteller verspricht in diesem 
Zusammenhang eine hohe Qua -
lität, Geschwindigkeit und Ren -
tabilität bei der Dekoration von 
Bekleidungsstücken. Die satten 

Farben und präzisen Details sind 
auf die spezifischen Anforde run -
gen der Bekleidungsindustrie 
zugeschnitten. Neu entwickelte 
Druckköpfe sorgen laut Roland 
DG für lebendige, naturgetreue 
Drucke mit einem stufenlosen, 
natürlichen Finish.  
Darüber hi naus bietet der Dru -
cker zwei Dichteprofile für Weiß 
an. Als Option wird ein spezieller 
DTF-Shaker-Ofen für eine effi -
ziente Aushärtung der Tinten 
angeboten.  
Die neuen S-PG2 DTF-Tinte ver -
bessert die Druckqualität und 

reduziert gleichzeitig Tinten ver -
brauch und Abfall.  
Funktionen wie die automatische 
Druckkopf reinigung und vom 
Benutzer aus tauschbare Teile 
minimieren Aus fallzeiten und 
verbessern die Effizienz des Sys -
tems. Darüber hinaus sind die 
Tinten der TY-300 mit dem 
Oeko-Tex ECO Passport-Zertifikat 
ausgezeichnet und erfüllen somit 
alle Sicherheitsstandards. 
 
Personalisierte Kleidung 
und Dekoration  
Die DTF-Transfertechnologie 
ver ändert den Markt für perso -
na lisierte Kleidung und Dekora -

tion und ermöglicht brillante De -
signs auf T-Shirts, Sportbe klei- 
dung, Taschen, Kissen und vie - 
lem mehr. Das Verfahren um -
fasst das Bedrucken von Folien, 
das Aufbringen von Heiß -
schmelz pulver und das Heißprä -
gen. Es eignet sich für komplexe 
Designs und kann auf einer Viel -
zahl von Materialien, einschließ -
lich heller und dunkler Stoffe, 
angewendet werden.  
Tony Miller, Präsident der Glo -
bal Sales and Marketing Division 
von Roland DG, kommentiert die 
Entwicklung folgendermaßen: 

»In nur wenigen Jahren hat die 
DTF-Technologie die Beklei -
dungs produktion dramatisch  
verändert und wird von Unter-
nehmen auf der ganzen Welt 
verwendet. Wir sind überzeugt, 
dass die TY-300 Siebdrucker und 
Druckdienstleister dabei unter -
stüt zen wird, ihre Rentabilität zu 
steigern und wettbewerbsfähig 
zu bleiben.« 
 
> www.rolanddg.eu 

Das ikonische Alpenblau und das auffällige Pink des Titelpartners BWT bilden die Teamfarben für den Formel-1-Rennwagen des 
Teams.
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Carmen Eicher und Adriano Gut enthüllen den Nyala 5 im Demo-Center von swissQprint.
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it einer komplett neu 
entwickelten Plattform 

hebt swissQprint sein Flachbett-
Sortiment auf ein neues Niveau 
an Produktivität, Präzision und 
Anwendungsvielfalt.  
»Die Flachbett-Gene ration 5 mit 
den Modellen Nyala 5 und Impala 
5 basiert auf der gleichen Platt -
form wie das 2022 vorge stellte 
High-End-Modell Kudu, das sich  
 
 

M in den letzten zwei Jah ren welt -
weit bewährt hat«, erläutert Car -

men Eicher, Leiterin 
Ver kauf und Marke -
ting bei swissQprint. 
Über 100 Kunden 
hätte die Leistungsfä -

hig keit, Rentabilität und Zuver -
läs sigkeit der Platt form bereits 
überzeugt. »Mit dem neuen Sor -
timent und der entsprechenden 
Angebots ab stu fung sprechen wir 
jetzt einen noch größeren Kun -

den kreis an«, ergänzt Carmen 

Eicher. 
 
Neue Generation komplett 
überarbeitet 
Neu an der Flachbett-Genera -
tion 5 sind das komplett überar -
bei tete Maschinenkonzept, die  
neue Elektronik und Soft ware. 
Ein wesentliches Element ist der 
neue Unterbau, der das Funda -
ment des Druckers ist, äußerst  
 

robust ist und für 
höchste Prä zision 
steht. Adriano Gut, 
Key Account Mana -
ger bei swissQprint, 

spricht von einer Genauigkeit 
von 1/200 mm über die gesamte 
Formatbreite und -länge. 
Außerdem sind die Dru cker mit 
Linearmotoren ausge stattet, die 
eine noch prä zisere und auch 
schnel lere Druck leis tung ermög -
lichen.   > 

Large Format Printing 
DIE FÜNFTE VON SWISSQPRINT 

Von Klaus-Peter Nicolay

Quasi über Nacht stellte das damals noch unbekannte Unternehmen swissQprint 2008 den 
Großformatdrucker Oryx vor. Aus dem ›Nobody‹ ist eine feste Größe in der Branche geworden 
und steht als Synonym für Drucksysteme hoher Güte, großer Vielseitigkeit und schweizerischer 
Präzision. Das verspricht swissQprint auch für die nunmehr 5. Generation. 
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Nyala 5 und Impala 5 bilden mit 
Kudu das neue Sortiment und 
haben das seit der 3. Flachbett-
Generation verwendete Format 
von 2,0 x 3,2 m beibehalten.  
Die Flachbettdrucker sind rund 
25% schnel ler als ihre Vorgänger 
der 4. Generation. Ma xi mal sind 
341 m²/h Output mög lich. 
Zur höheren Wirtschaftlichkeit 
trägt zudem bei, dass die Dru -
cker von zwei Seiten bedient 
werden können. Während auf 
einer Seite jenseits des Druck -
kopfes gedruckt wird, kann der 
Drucker auf der gegenüber lie -
genden Seite mit Material be -
stückt werden – und umgekehrt. 
 
Hohe Auflösung und 
gesteigerte Vielseitigkeit 
Mit den modernsten Druck köp -
fen von Kyocera erreichen die 
Drucker der neuen Gene ra tion 
eine Auflösung von 1.350 dpi und 
liefern eine überragende Druck -
qua lität.  
Zudem bieten die Flachbett dru -
cker mit zehn frei konfigu rier -
baren Farbkanälen eine enorme 
Vielseitigkeit. Neben CMYK er- 
 

wei tern Farben wie Light Cyan, 
Magenta und Black sowie Neon 
Pink und Yellow den An wen -
dungsspiel raum. Außerdem bie -
ten Weiß, Bright Orange sowie 
Effektlack und Primer zusätzliche 
Veredelungsoptionen. 
Dabei verfügen Nyala 5 und 
Impala 5 über zwei, der Flachbett- 
drucker Kudu über drei Druck -
kopfreihen. 
Und wie bisher schon können 
die Drucker der neuen Genera -
tion erweitert werden. So bietet 
swissQprint eine Rolle-zu-Rolle-
Option für 3,20 oder 2,50 m 
breite flexible Materialien an, die 
Option Dual Roll für zwei Rollen 
mit je 1,55 m oder 1,20 m und die 
sogenannte Collector Paper Op -
tion, bei der bereits auf For mat 
geschnittene oder gestanzte 
Sub strate vollflächig bis zum 
Rand bedruckt werden können, 
ohne dass das Druckfundament 
anschließend gereinigt werden  
müsste. Und schließlich können  
bei der Option für übergroße  
Formate Kartons bis zu 4,00 m 
bedruckt werden. 
 
 

›End of Life‹ gehört nicht 
zum Voka bular 
swissQprint entwickelt und pro -
du ziert seine Dru cker zu 100% 
am Schweizer Hauptsitz in Kries -
sern und hat so die volle Kon -
trol le über das Ge samtsystem. 
So sind die Dru cker auf Lang -
lebigkeit und minimale Wartung 
ausge legt, was die Betriebs kos -
ten nied rig und den ökologi -
schen Fußabdruck klein hält.  
Tatsächlich sind rund 90% der 
Maschinen der ersten Genera - 
tion nach wie vor im Ein satz – 
seit über 15 Jahren. 
 
 

Weil swissQprint die Software der 
ersten Generation nach wie vor 
unterstützt sowie auch Er satz -
teile und Tinten liefert. ›End of 
Life‹ gehört nicht zum Voka bular 
des Schweizer Herstellers. 
Dem liegt die swissQprint-Philo -
sophie zugrunde, nach der wenig 
Verschleiß auch wenig Ser vice -
einsätze erfordert – der Unter -
halt als auch die CO2-Emis sionen 
bleiben damit auch ge ring. Daher 
verwen det swissQprint nur hoch -
wertige Materialien und Kompo -
nenten und zweitens möglichst 
wenig Verschleißteile. 95% der 
Maschi nen tei le haben das Po -
ten zial zur Rückfüh rung in die 
Kreislauf wirtschaft. 
Teil der swissQprint-Philosophie 
ist auch: ›Reparieren statt Erset -
zen‹. Besonders Druckköp fe 
oder elek tronische Boards, die 
noch in gutem Zustand sind, er -
halten ein zwei tes Leben.  
Diese Kombination aus hoher 
Leis tungs fähigkeit und ökologi -
scher Verantwortung erlaubt es  
swissQprint, drei Jahre Werks ga -
rantie auf einen neuer Drucker 
zu gewähren. 
»Leistungsfähigkeit mit hoher 
Ausgabequalität zu kom bi nieren 
ist seit jeher unser An spruch, 
und die neuen Drucker verkör -
pern dies perfekt«, unter streicht 
Carmen Eicher. 
 
> www.swissqprint.com

PRINT & FINISHING  |  LARGE FORMAT PRINTING

Der Flachbettdrucker Nyala 5 lässt sich von beiden Seiten bedienen. Während im rech -
ten Teil gedruckt wird, kann der Drucker auf der gegenüberliegenden Seite mit Material 
bestückt werden.

swissQprint Kudu, Nyala 5, Impala 5 (von unten nach oben). Die Drucker sind ab sofort lie fer bar.  



Druckmarkt impressions 148 | 31. März 2025 | 26

PRINT & FINISHING  |  LARGE FORMAT PRINTING

Unterstützt von seinem 
weltweiten Vertriebs -
netz werk zeigt swissQprint 
Fespa-Besuchern, wie sie 
ihr Unternehmen neu 
positionieren und hoch -
rentabel arbeiten können. 
Zwei Drucker repräsen -
tie ren die neue Maschi -
nen generation, mit der 
swissQprint im Januar eine 
neue Ära des Flachbett -
drucks eingeläutet hat: 
Das Erfolgsmodell Nyala, 

das in der 5. Generation 
23% schneller als sein 
Vor gänger ist, sowie der 
High-End-Flachbettdru -
cker Kudu mit einem neu -
en maximalen Output 
von 341 m²/h. 

»Die Kombination an 
Pro duktivität und Präzi -
sion, die diese Drucker an 
den Tag legen, muss man 
live gesehen haben. Aber 
auch ihre Multifunktio na -
lität und Vielseitigkeit. 
Nebst verschiedenen 
Ausbauoptionen bieten 
sie nämlich zehn frei kon -
figurierbare Farbkanäle«, 
sagt Adriano Gut, Key 
Account Manager bei 
swissQprint. 

Der reine Rollendrucker 
am Stand, Karibu, über -
rascht mit einzigartigen 
Features für hohe Effi -
zienz. Aber auch mit au -
ßer gewöhnlichen Fähig -
keiten wie Lack verede- 

lung und haptischen Dru -
cken, die man nur im 
Flach bettdruck erwarten 
würde. 
Besucher werden sowohl 
an Druckvorführungen 
sowie in thematisch ge -
gliederten Applikations -
welten eine bunte Vielfalt 
an inspirierenden Flach -
bett- und Rollendruck-
Anwendungen entdecken 
– einschließlich Neon -
druck. Auch erfahren sie, 

worauf die Zuverlässig -
keit und Langlebigkeit 
grün den, die zum hohen 
ROI der swissQprint-Sys te -
me beitragen. 
 
> www.swissqprint.com

SWISSQPRINT 

DIE ZUKUNFT DES  
GROSSFORMATDRUCKS
Auf der Fespa in Berlin zeigt swissQprint seine neue Flach bett linie. Eine 
neu konzipierte Basis, 23% mehr Output sowie zehn Farbkanäle für 
erweiterte Vielseitigkeit sind deren Hauptmerk male. Auch im Rampen -
licht: der Rollendrucker Karibu und eine breite Anwendungsgalerie.

Auf der Fespa lernen Besucher 
das neu formierte swissQprint-
Sortiment sowie inspirierende 
Anwendungen kennen.

HP AMPLIFY CONFE RENCE 
Innovationen sollen den Großformat -
druck neu gestalten 
 
Auf der Amplify Confe rence 2025 stellte HP Neuhei ten 
für den Großformat druck vor. 
Der HP Latex R530 (siehe Abbildung oben) ist eine Lö -
sung für Druckdienst leister, die in den Markt für den 
Druck von Plat ten einstei gen oder ex pan dieren möch -
ten. Das kompakte Design des Latex R530 er mög licht 
einen schnellen Wechsel zwischen flexiblen und rigi -
den Materialien. Der Drucker liefert außerdem eine 
qualitativ hochwer ti ge Ausgabe verschiede ner Me -
dien typen und Druckanwendungen mit HP Latex-Tin -
ten und Latex Weiß. Mit HP Pixel Control werden leben -
dige Farben und gleichmäßige Farb verläufe mög lich. 
Die automatische Umwälzung und Druckkopf rei ni -
gung erhöht die Betriebszeit und senkt die War tungs -
kosten.  
Der neue Latex-Drucker bietet nachhaltige Druck-
funktionen wie den Direct-to-Rigid-Druck, der Ab fall 
reduziert und die Recyclingfähigkeit von faserbasierten 
Medien erhält. Das Gerät inte griert nachhaltige und 
zertifizierte HP Latex-Tin ten für einen gesünderen Ar -
beitsplatz sowie Mehr weg-Wartungspatronen mit 
verlängerter Lebens dauer. Darüber hinaus verarbeitet 
HP 25% recy celten Kunststoff im De sign des Druckers 
und fördert so die Kreislauf wirtschaft in der Wert -
schöp fungskette. Der HP Latex R530 ist vor aussichtlich 
ab 23. April 2025 weltweit erhältlich. 
Druckdienstleister benötigen optimierte Workflows, 
um ihre Technologie, ihre Personal bestmöglich zu 
nutzen. Ohne ein zentralisiertes Auftrags- und Produk -
tionsmanagement sind Druckdienstleister mit Ineffi -
zienzen, kostspieligen Fehlern und betrieblichen Eng -
pässen konfrontiert. 
Mit der Einführung von HP PrintOS Production Hub ha -
ben Druckdienstleister jetzt Zugriff auf die Software 
für das Großformat, die Auftragsmanagement und 
Remote-Produktionssteuerung in einer zentralen Echt -
zeit-Plattform vereint. So lässt sich die Effizienz stei -
gern und die betriebliche Komplexität reduzieren. 
HP PrintOS Production Hub wird ab Mai 2025 weltweit 
verfügbar sein. 

SIHL 
Neues Signage-
material 
 
Mit dem WallGrafX Plus 
170 FR Matt (3521) 
kommt Sihl mit einer fle -
xiblen Lösung auf den 
Markt. Das dimensions -
stabile, selbstklebende 
Polyestergewebe ist spe -
ziell für die dekorative 
Verklebung von Wänden 
und Möbeln konzipiert 
und eignet sich für Wer - 
 

be anwendungen sowie 
die Dekoration in Shops 
oder Restaurants. 
WallGrafX Plus 170 FR 
Matt bietet eine einfache 
Handhabung, lässt sich 

knitter- und blasenfrei 
applizieren, rückstandslos 
entfernen und repositio -
nieren. 
> www.sihl.com



Kulturerbe 
Drucktechnik 
Erleben 
druckkunst-museum.de
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»Es gibt nur eins, was auf Dauer teurer ist als Bil-
dung: keine Bildung«, sagte John F. Kennedy.  
Wie recht er damit hatte, zeigt sich in fast jedem 
Unternehmen. Mitarbeitende, die Lernangebote 
nutzten, konnten ihre Produktivität und damit die 
Umsätze um 37% steigern (= Return on Learning). 
Der Return on Learning, den Donald Vanthour-

not in seinem gleichnamigen Buch beschreibt, 
macht Investitionen in die Weiterbildung von Ar-
beitnehmern rentabel – nicht nur monetär, sondern 
auch durch konkrete Kompetenzzuwächse und eine 
verbesserte Stimmung der Belegschaft.  
Wie sehr Angestellte die Möglichkeit zur Fortbil-
dung schätzen, zeigt sich unter anderem in einer 
stärkeren Mitarbeiterbindung. 94% der befragten 
Personen sagen im LinkedIn Learning Report 2019, sie 
würden länger bei ihrem Unternehmen bleiben, 
wenn sie Weiterbildungen erhielten.  
So sind sich auch die meisten Personalchefs und Lei-
ter von Personalabteilungen darüber einig, dass In-
vestitionen in Fortbildungen rentabler sind als die 
Einstellung neuer Mitarbeiter. Neben der Steige-
rung der Attraktivität des Arbeitgebers tragen Bil-
dungsmaßnahmen dazu bei, dass sich die Kenntnisse 
und somit das Wohlbefinden im Job der Angestell-
ten erhöht. 80% gaben laut LinkedIn Learning Report 
2024 an, dass Lernen ihrer Arbeit mehr Sinn ver-
leiht.  
Dies zeigt sich auch bei den Absolventen der Fogra 
Academy: »Ich habe mich fachlich deutlich weiter-
entwickelt. Durch das neue Wissen kann ich kompe-
tenter in meinem Beruf auftreten«, berichtet bei-
spielsweise Marcel Lanny von der Flyeralarm Quality 

Assu rance, nachdem er den Kurs Grundlagen Farbma-
nagement absolviert hatte. 
 
Einarbeitung und Weiterqualifizierung 
Die Vorteile der Weiterbildung gelten auch für neue 
Mitarbeiter – häufig Quereinsteiger – die eingelernt 
werden sollen und für bestehende Mitarbeiter, die 
weiterqualifiziert werden sollen.  
Vor dieser Herausforderung stehen auch viele Be-
triebe der Druck- und Medienbranche. Hier kann 
die Fogra Academy mit ihren 20 Schulungen vom 
Farbmanagement über die Drucktechnik bis zur 
Künstlichen Intelligenz und Druckweiterverarbei-
tung unterstützen. 
Die Teilnehmer erhalten Wissen auf dem neuesten 
Stand der Forschung, gepaart mit praktischen Bei-
spielen. Das Programm ist abwechslungsreich mit 
vielen verschiedenen Aspekten. Neben Struktur, 
Auf bau und Thementiefe schätzen die Schulungsbe-
sucher besonders auch den Praxisbezug, inspirieren-
de Impulse und anschauliche Beispiele.  
Das neue Kursprogramm liegt jetzt vor und enthält 
alle Ein- bis Dreitagesseminare von Ende März bis 
Ende Oktober.  
Das gilt sicherlich für viele andere Bildungsangebo-
te, über die wir in unserer Rubrik ›Termine, Bildung 
& Evenst‹ regelmäßig berichten. Genauso tragen 
auch Messen und Veranstaltungen dazu bei, den ei-
genen Horizont zu erweitern. 

WEITERBILDUNG 

WARUM IN MITARBEITERSCHULUNG  
INVESTIEREN? 
Die Weiterbildung von Mitar bei terinnen und Mitarbeitern birgt viele Vorteile: Sie bleiben 
länger im Unternehmen, wenn sie ge schult werden, und auch die Pro duktivität steigt. Diese 
Fachkräf tesicherung wird vor allem vor dem Hintergrund des Arbeitskräftemangels immer 
wichtiger.

GMG 
Erste TrueColors 
Conference  
 
Als Initiator dieser neuen 
Veranstaltung wagte GMG 
den Sprung ins kalte Wasser. 
Entspre chend erfrischend 
fühlte sich die TrueColors 
Conference am 10. Sep tem ber 
dann auch an. In den exklu -
siven Räu men des Literatur -
hauses – hoch über den Dä -
chern Münchens – trafen 
sich interessierte Profis, um 
sich über die Zukunft der 
Verpa ckung auszutau schen. 
›Unboxing tomorrow‹ – das 
Motto der Veran stal tung 
brachte es auf den Punkt. 
Drei Keynotes (im Bild oben 
der Zukunftsforscher Mat -

thi as Horx), neun Breakout 
Sessions, zahl reiche fachliche 
und noch mehr persönliche 
An knüp fungspunkte – ein 
volles Programm, das auf 
ganzer Linie begeisterte. 
Ebenso der Diskurs zu ge -
setzlichen Rah men be din gun -
gen, die inspi rie renden Pra -
xisbeispiele und nicht zuletzt 
visionä re Perspektiven be -
geis ter  ten.  
Die erste TrueColors Confe -
rence bot spannende Blicke 
weit über den eigenen Tel -
lerrand hinaus. Fazit: Die 
Premiere der TrueColors 
Conference war gelungen. 
Und wie man hört, arbeiten 
die Initia toren bereits an 
einer nächsten Veranstal -
tung. Das Datum und der 
Ort sind allerdings noch 
offen. 
> www.gmg.com
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druck, Multicolor-Tech -
no logien und hybride 
Pro duktionsumgebungen 
setzen neue Maßstäbe in 
Effizienz und Qualität. 
Beim GMG Lunch & Learn 
2025 gibt es spannende 
Einblicke in die neuesten 
Ent wicklungen und exklu -
sive Best Practices. 
Die Veranstaltung am 3. 

April beinhaltet neben 
dem Fachprogramm mit 
Vorträgen und Dis kussio -
nen eine Führung durch 
die Zeche und die einzig -
artige Gastronomie im 
Herzen der schönsten 
Zeche der Welt. 
> www.gmgcolor.com 
 
 

3. APRIL 2025 
WEBINARE 

IMPRESSED 
Enfocus Switch – 
Automation Server 
 
Aufgrund der starken 
Nach frage führt Impressed 

SEIT 25. MÄRZ 2025 
ONLINE-WORKSHOPS 
GMG ACADEMY 
Farbmanagement 
zum Anfassen 
 
Die GMG Academy bietet 
die Chance, sich frei von 
der Hektik des Tagesge -
schäfts auf neues Wissen 
zu konzentrieren. Dazu 
bietet GMG Online-
Work shops an. 
Im Workshop Farbma -
nage ment und Proofing 
lernen Teilnehmer, wie 
Farbe definiert, gemes -
sen, standardisiert und 
geprooft wird. Ne ben den 
Grundlagen des Farb ma -
nagements ver mittelt der 
zwei tä gige Work shop 
auch Mess tech niken und  
den siche ren Umgang mit 
GMG-Proof lösungen. 
Termine sind der 1./2. 
April (englisch), 7./8. Ok -
tober (deutsch) und 14./ 
15. Ok tober 2025 (eng -
lisch). 
 
 

Im Workshop Profiling 
Expert zeigen die Pro fi lie -
rungsexperten anhand 
prak tischer Bei spiele, wie 
anspruchsvolle Druck be -
dingungen zu meis tern 
sind.  
Termine sind der 13./14. 
Mai (deutsch), 20./21. 
Mai (englisch), 4./5. No -
vember (deutsch) und 
11./12. November (eng -
lisch). 
> www.gmgcolor.com  
 
 

AB 1. APRIL 2025 
MÜNCHEN 
TGM 
Vortragsreihe 
2025 
 
Die Typographische Gesell -
schaft München (tgm) hat 
2025 neue Dialo g räume 
außerhalb der gewohnten 
Orte.  
Mit der Vortragsreihe 
›TGM × X × X – Wechsel 
Wirkung‹ entstehen Or -
te, die Typografie und 
Design in den Mittel -

punkt rücken – buchstäb -
lich und im übertragenen 
Sinne. Stimmen eröffnen 
Dialo ge, Disziplinen ver -
weben sich, Tradition 
trifft auf Experiment. 
Durch ein vielseitiges 
Programm und Veran stal -
tungen an inspirie renden 
Orten wird Typografie in 
ihrer ganzen Bandbreite 
er lebbar. 
Der nächste Vortrag mit 
Mona Franz und Jo han -

nes Breyer von Dynamo 
Typefaces, Berlin, findet am 
1. April 2025 statt. 
Weitere Vorträge sind für 
Mai, Juli, Oktober, No -
vem ber und Dezem ber 
geplant. 
> www.tgm-online.de 
 
 

3.  APRIL  2025 
ESSEN 
GMG  
Lunch & Learn auf 
Zeche Zollverein 
 
Die Druckbranche verän -
dert sich rasant: Digital -

wieder Webinare zum 
Thema Automatisie rung 
durch. Im aktuellen We -
bi nar Enfocus Switch – 
Automation Server zeigen 
Karsten Schwarze und 
Stefan Adam von Im -
pressed, wie mithilfe von 
Enfocus Switch Arbeitsab -
läu fe im Betrieb auto ma -
ti siert werden können. 
Außerdem können mit 
PitStop Server die PDF-
Druckdaten mit den Auf -
tragsdaten verglichen 
wer den (Seitenumfang, 
Format). 
Die Einführung des App 
Store in Enfocus Switch 
eröffnet weitere Mög -
lich kei ten und stei gert 
den Funktionsum fang, 
indem DFE und ERP-Sys -
teme in den automati -
sierten Ab lauf integriert 
werden. 
Termine für das Webinar 
sind der 3. April und der 
15. Mai. 
> www.impressed.de 
 
 

Toscana

Graubünden

Edle Weine der Brüder Davaz.
www.poggioalsole.com www.davaz-wein.ch       
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chon das OPS 2024 befasste 
sich mit der transforma ti -

ven Kraft der Künstlichen Intel -
ligenz – doch das Online Print 
Symposium 2025 geht noch einen 
Schritt wei ter. Es stellt den Zu -
sammen hang zwischen KI-Tech -
nologie, Mass Customiza tion 
und moder nen Business mo del -
len her und gibt damit einen 
Vor geschmack darauf, wie die 
Zukunft der Onlineprint-Indus -
trie aussehen kann.  
 
OPS 2025: CC = MC + AI²  
Die Kurzform des OPS-2025-
Mot tos verrät, mit welchen The -
men sich Onlinedruck-Dienst -
leis ter beschäftigen müssen, um 
weiterhin erfolgreich am Markt 
zu sein – nämlich absolute Kun -
denzentrierung. Und die wird 
durch Geschäftsmodelle er mög -
licht, die eben nicht nur den 
Trend zur Mass Customization 
berücksichtigen, sondern auch 
die Möglichkeiten der Künst li - 
chen Intelligenz nutzen.  
Bernd Zipper, Mitveranstalter 
des Online Print Symposiums er -
klärt, warum das OPS-Motto 
keineswegs nur ein Trend ist: 
»Erfolgreiche Unternehmen von 
morgen setzen nicht ausschließ -
lich auf Künstliche Intelligenz, 
sondern auf eine exzellente 
Customer Centricity – mithilfe 
von KI. Wer Mass Customization 
mit intelligenter Datenanalyse 
kombiniert, schafft einzigartige,  
 

S personalisierte Kundenerlebnisse 
– effizient, skalierbar und wirt -
schaftlich. Genau diese Verbin -
dung aus Individualisierung und 
Automatisierung wird zum ent -
scheidenden Erfolgsfaktor in der 
Onlineprint-Industrie.« 
Wie in jedem Jahr setzt das On -
line Print Symposium 2025 Maß -
stäbe und zeigt, wie Unterneh -
men die Zukunft des Online- 
prints aktiv mitgestalten können. 
Namhafte Referenten werden 
wertvolle Einblicke in die Zu -
kunft des Onlineprints geben 
und aufzeigen, wie Unterneh -
men vor dem Hintergrund wirt -
schaftlicher Herausforde rungen 
und der technologischen Ent -
wicklungen die richtige Stra tegie 
finden, um auch in einem vo lati -
len Markt erfolgreich zu beste -
hen. 
 
Mass Customization und KI 
Eröffnet wird das diesjährige 
Online Print Symposium von Dr. 

Michael Fries. Der Executive 
Vice President for Europe and 
Global Manufacturing von 
VistaPrint ist seit mehr als 20 
Jahren in der internationalen 
Onlineprint-Industrie tätig und 
war zuvor unter anderem CEO 
von Onlineprinters und Vorstands -
mitglied von CEWE. Mit dieser 
langjährigen Erfahrung kennt er 
die Mechanismen des Marktes 
wie kaum ein anderer. 
In seiner Opening-Keynote 
spricht Fries darüber, wie sich 

vor allem Mass Customization 
und Künstliche Intelligenz zu 
einem Wachstumstreiber für die 
Druckindustrie entwickeln. 
Angesichts steigender Kunden -
anforderungen, disruptiver 
Technologien und sich verän -
dernder Märkte zeigt er auf, 
welche strategischen Entschei -
dungen notwendig sind, um in 
diesem dynamischen Umfeld 
nicht nur zu bestehen, sondern  
zu wachsen. 
 
Umsetzung nur im Team 
Besonders stolz sind die Veran -
stalter darauf, dass Christoph 

Gamper, CEO und Co-Owner 
der Durst Group AG aus Brixen, 
als Keynote-Speaker zur die Ver -
anstaltung gewonnen werden 
konnte. Seit Gamper 2013 bei  
 

dem Südtiroler Maschinenher -
steller einstieg, hat er den Wan -
del von Durst vom tradi tionellen 
Maschinenbauunterneh men zu 
einem voll integrierten Lösungs -
anbieter, der die gesamte Wert -
schöpfungskette der digitalen 
Produktion mit Software, Hard -
ware und Dienstleistungen ab -
deckt, vorangetrieben.  
Sein Fokus auf dem OPS ist die 
Revolution der Branche. Denn 
künftig werden Mass Customi za -
tion und Inkjet Taktgeber des 
Marktes werden. Doch keine 
Umsetzung ohne das richtige 
Team.  
In seiner Keynote, die unter dem 
Titel ›Technologie ist nichts oh -
ne Menschen – Europas Chance 
im Digitaldruck‹ steht, wird Gam- 

  > 
 

12. ONLINE PRINT SYMPOSIUM 2025 • GARCHING 
OPS THEMATISIERT  
PERSONALISIERUNG UND KI
Am 3. und 4. April 2025 wird das Science Congress Center Munich erneut zum Zentrum der  
inter nationalen Onlineprint-Welt. Das 12. Online Print Symposium 2025 bringt auch in diesem Jahr 
mit Keynotes, Vorträgen, spannenden Start-ups und zahlreichen Partnern die internationale 
Onlineprint-Welt nach München. 

Die internationale Onlineprint-Industrie trifft sich im Science Congress Center Munich 
unter dem Motto »Customer Centri city = Mass Customization + Artificial Intelligence« 
auf dem 12. OPS.  
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per seine Erfahrungen, Gedan -
ken und Prinzipien teilen. In sei -
nem Vortrag beleuchtet er, wie 
der Digitaldruck durch Per sona -
lisierung, Präzision und Nach hal -
tigkeit nicht nur Trends folgt, 
son dern sie gestaltet. Er erklärt, 
warum jetzt der richtige Zeit -
punkt für Europa ist, zu füh ren, 
statt zu warten.  
 
Customer Centricity als 
Schlüssel zum Erfolg 
Mit Annegret Bönemann wird 
eine weitere Expertin auf der  
 

OPS-Bühne stehen. Als Head of 
CX Practice bei foryouandyour-
customers unterstützt sie Unter -
nehmen in der D/A/CH-Region 
und den Niederlanden dabei,  
ihre digitalen Produkte und 
Services auf die Bedürfnisse der 
Kunden auszurichten. Ihre Kar -
riere begann in der Print- und 
Medienbranche, wo sie innova -
tive Geschäftsmodelle entwi -
ckelte – eine Erfahrung, die  
 

heute den Kern ihrer Arbeit 
bildet. 
In ihrem Vortrag wird sie zeigen, 
wie Customer Centricity nicht 
nur ein Schlagwort bleibt, son -
dern als fundamentale Strategie 
für nachhaltiges Unternehmens -
wachstum genutzt werden kann.  
Denn gerade in einer Zeit, in der 
Künstliche Intelligenz und Auto -
matisierung rasant voranschrei -
ten, ist es entscheidend, die 
Menschen samt ihrer Bedürfnis -
se in den Mittelpunkt des Han -
delns zu stellen. 
 

Automatisierung überall 
Simon Cooper ist als CEO von 
Onlineprinters und Solopress eine 
echte Größe in der internatio na -
len Onlineprint-Industrie. Er wird 
er darüber sprechen, wie Solo -
press Automa tisierung und kultu -
relle Transfor mation um gesetzt 
hat. 
Im Kontext mit der Kunden zen -
trierung ist Social Commerce 
mittlerweile unverzichtbar. Als  
 

Content Creator und Storyteller 
wird Florian Hommeyer seine 
Erfahrungen über den Aufbau 
mehrerer profitabler Online un -
ternehmen teilen. Das OPS will 
dazu inspirieren, Social Media als 
Werkzeug für den Unterneh -
mens erfolg zu nutzen. 
In der Welt von NoCode-Auto -
matisierungen und KI-Lösungen 
kennt sich Leon Mehlau als Be -
rater aus. Der Schweizer ist unter 
dem Namen Levanty be kannt 
und wird beim Online Print Sym -
posium darüber sprechen, warum 
vor allem im Bereich Mass Cus -
tomization der Erfolg eines Un -
ternehmens vom Grad automa -
tisierter Abläufe abhän gig ist. 
 
Erfolge, Hürden, Wachstum 
Johannes Kautz ist Co-Founder 
von Hoodie Hoo und hat in der 
rasanten Erfolgsgeschichte des 
Unternehmens so manche Hür -
den nehmen müssen. Welche 
das sind, wird er in seinem Vor -
trag verraten. 
Um Hürden, Herausforderun -
gen, aber auch um Chancen wird 
es darüber hinaus im alljährlichen 
Branchen-Update von Bernd 

Zipper, CEO der zipcon consulting 
GmbH, gehen. Der Onlineprint-
Experte bringt nicht nur Zahlen, 
Daten und Fakten auf den Tisch, 
sondern analysiert spannende 
Trendbewegungen und gibt 
einen Ausblick auf das neue Jahr 
im Onlineprint.  
Mitveranstalter Jens Meyer, Ge -
schäftsführer der Verband Druck 
und Medien Beratung GmbH, gibt 
einen weiteren Ausblick: »Das 
Online Print Symposium 2025 steht  
unter dem Zeichen radika ler  
 

Veränderungen: KI stellt die 
Spielregeln neu auf und eröffnet 
völlig neue Möglichkeiten für 
Produktinnovationen und die 
Art, wie wir Kunden ansprechen. 
Wir sind stolz, erneut Pio niere 
als Referenten gewonnen zu 
haben – Vordenker, die heute 
zeigen, wie Automatisierung, 
smarte Datenstrategien und in -
dividualisierte Kundenreisen die 
Branche neu definieren.« 
Wer in Zukunft an der Spitze der 
Druckindustrie stehen will, muss 
die transfor ma tive Kraft der 
Künst lichen Intelli genz nutzen, 
um intuitiver, agiler und cross -
medial auf Kundenbe dürfnisse 
eingehen zu können, so die 
Veranstalter des OPS.  
Was es dafür brauche, würden 
die Referenten auf der Bühne 
des OPS thema ti sieren. 
Alle Keynote-Speaker, Referen -
ten und Referentinnen sind auf 
der OPS-Website zu finden. 
 
Bühne frei für frischen Wind 
in der Branche  
Auch die Insight Pitches, bei de -
nen innovative Start-ups ihre 
Ge schäftsmodelle in Zehn-Minu -
ten-Slots auf der OPS-Bühne prä -
sentieren können, wird es 2025 
wieder geben.  
 
Networking is key  
Doch das Online Print Symposium 
findet nicht nur auf der Bühne 
statt, sondern auch darüber hi -
naus. Das Netzwerken hat bei je -
dem Online Print Symposium einen 
besonderen hohen Stellenwert. 

  > 
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Auf den Rängen des Audimax im Science Congress Center lassen sich die Vorträge des 
Symposiums auch in simaltaner Übersetzung verfolgen. Hier ein Schnappschuss vom 
letzten Jahr. 



Druckmarkt impressions 148 | 31. März 2025 | 32

Die Veranstaltung bringt aus ge -
wählte europäische Papierher -
steller, alle Schweizer Vertreiber 
und die drei Organisatoren Bubu 
AG, Sonderegger AG und Lorenz 
Boegli in Zürich zusammen und 
zeigt Papier in seiner reinsten 
und inspirierendsten Form, so -
wohl als Rohstoff als auch als 
Grund lage für innovative grafi -
sche Projekte. 

Die Carte blanche zur Gestal -
tung des Save-the-Date, der 
Einladung und der website für 
die 7. Ausgabe der IPS hat das 
Gestaltungsteam der Raffinerie 
AG, Zürich, für ein Set Tarot-
karten genutzt.  

Die Save-the-Date-Vorankündi -
gung kam in diesen Tagen in 
einer schwarzen Versandhülle. 
Darin befand sich ein Band an 
Informationstexten auf Spiegel -
folie. Aufgeklappt könnte der 
Veranstaltungshinweis als spie -
lerisches Objekt mit wechselnder 
Erscheinungsformen und Texten 
als Objekt auf dem Schreibtisch 
stehen.  

Die Organisatoren setzten die 
ganz in Rot und Schwarz gehal -
tenen Entwürfe für die Einladung 
um. Dabei ent wickelten sie in der 
Zusammen arbeit auch neue Ef -
fekte. Der Siebdruck ist partiell 
mit geras teter Heißfolie unter -

legt und anschließend mit einer 
den Druck überlagernden trans -
pa renten Folienprägung kombi -
niert, wodurch eine neue Multi -
dimensionalität erzielt werden 
konnte.  
Die Independent Paper Show heißt 
alle willkommen, die sich die un -
vergleichliche Qualität der ana -
logen Kommunikation auf Pa -
pier, von der taktilen Sensibi lität 
bis zur exklusiven Differen zie -
rung, zunutze machen wollen. 
Angesprochen sind in erster Li -
nie Leute aus den Bereichen 
Grafik Design, Marketing sowie 
Pro duktion von Printprodukten, 
die sich inspirieren las sen möch -
ten, den Austausch suchen, Fach -
auskünfte schätzen und vielleicht 
ein ganz konkretes Projekt für 
die analoge Kommu ni kation ent -
wickeln wollen. 
Die 21 Aussteller der 7. Indepen -
dent Paper Show sind Antalis, Arctic 
Paper Schweiz, Bubu, Gmund Paper, 
Favini, Fischer Papier, Foilco, G. F 
Smith, Hinderer+Mühlich Swiss, 
James Cropper, Künzli Papier, Kurz 
Schweiz, Lorenz Boegli, Manu fattura 
del Seveso, Mondi Paper Sales, Pa py -
rus Schweiz, Peyer Graphic, Procop, 
Reflex, Sonder egger und Winter & 
Company. 
 
> www.papershow.ch

7. UND 8. MAI 2025 • ZÜRICH 

INDEPENDENT PAPER SHOW ZEIGT 
ANALOGE KOMMUNIKATION
Die Independent Paper Show (IPS) ist Europas bedeutendste und umfassendste Ausstellung, 
die ausschließlich dem Kreativpapier gewidmet ist. 21 Aussteller laden am 7. und 8. Mai 
2025 in die Shedhalle der Roten Fabrik nach Zürich ein, um Papierneuheiten, -sortimente 
und innovative Anwendungen zu entdecken, zu diskutieren und sich inspirieren zu lassen.

Darum wird es auch 2025 
zwischen den Vorträgen und 
vor allem beim gemein sa men 
Insi der-Get-Together am 
Vor abend des Events sowie 
beim Networ king Dinner am 
Abend wieder jede Menge 
Möglichkeiten ge ben, neue 
Kontakte zu knüpfen, beste -
hende aufzufrischen oder 
aus zubauen und Erfahrungen 
auszutauschen.  
Das Online Print Symposium 
schlägt also gewissermaßen 
eine Brücke zwischen erfah -
renen Experten, den ›jungen 
Wilden‹ (Start-ups) und Out-
of-the-Box-Denkern der In -
dustrie und ist damit eine 
Plattform für Innovationen 
und Wissens transfer. Teil neh -
mer erhalten neben inspirie -
renden Keynotes, praxisna -
hen Fallstudien wert volle 
Kon takte und auch in diesem 
Jahr wie der einen Zugang zur 
großen OPS-Com munity.  
 
Die Veranstalter 
Das OPS wird veranstaltet von 
zipcon consulting GmbH, ein 
glo bal agierendes Beratungs -
unter neh men für die Kom -
munika tions-, Druck- und 
Medien bran che mit dem Fo -
kus Onlineprint und Digitale 
Transformation. Mitveran -
stalter ist der Bundesver band 
Druck und Medien e. V. (bvdm), 
der von acht regiona len 
Verbänden getragen wird. 
Inter national ist er über seine 
Mit gliedschaft bei Intergraf 
und Fespa organisiert.  
 
> www.online-print-symposium.de 
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www.arcusdesigns.de

Wir schlagen den Bogen 
KONZEPT, DESIGN, WERBUNG, REALISIERUNG

arcus design hat sich als kleine und flexible Agentur auf die Produktion von Zeitschriften spezialisiert, 

ohne das übrige Spektrum an Kreativleistungen zu vernachlässigen: Wir schlagen den Bogen von der 

Idee über das Layout und den Text bis zur Umsetzung als Drucksache oder als Auftritt im Internet.  

arcus design & verlag oHG 
Ahornweg 20  
D-56814 Fankel/Mosel 
+49 (0) 26 71 - 38 36



PRESS publiziert
Wir stellen Programmatic Print 
ins Rampenlicht.

CAMPUS lehrt
Wir vertiefen das Wissen um 
Programmatic Print.

STAGE begeistert
Wir bieten Marktplatz und 
Bühne für Programmatic Print.

Drei Plattformen – ein Thema:
Programmatic Print.

Th!nk Pr!nt D!fferent!
Print ist für uns kein Massenmedium mehr. Wir setzen auf One-to-One.
Selbst bei Millionenauflagen ist für uns jedes einzelne Blatt Papier – ein
Unikat. Quasi der flachste Flatscreen der Welt. Den bespielen wir nach dem
R.E.A.C.H.-Prinzip*. Damit erzielen wir die höchsten Conversion-Rates aller
Kanäle. That‘s the D!fference. Let’s Th!nk Pr!nt auf unsere Art und Weise!

programmatic-print.org

Recommendation & 4R-Modell: 

Effektivität & Effizienz Cookieless & CRM 

R. E. A. C. H.

Analytics & Automation Hub & HighSpeed Inkjet

*Mehr zur 
Erfolgsformel 
im Program-
matic Print
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lockmatic Group, Morgana 
Systems, Mikkelsen Innova tions 

und Robotfactory sind unter den 
198 erstmaligen und wieder keh -
renden Ausstellern, die im Jahr 
2024 nicht dabei waren. 
Auf den drei Veranstaltungen 
kön nen Besucher Hardware-Lö -
sungen für Großformat, Textil- 
und Kleidungsdekoration, Wei -
ter verarbeitung und mehr von 
namhaften Ausstellern wie Agfa, 
Brother, Canon, Durst, Efi, Epson, 
Fujifilm, HP, Kongsberg PCS, Kornit 
Digital, M&R, Mimaki, Ricoh und 
Roland entdecken.  
Caldera, Onyx, PrintFactory und SA 
International gehören zu den be -
stätigten Software-Anbietern für 
die Veranstaltung, die End-to-
End-Workflows, Farbmanage -
ment, Job-Onboarding sowie 
RIP- und CNC-Lösungen zeigen 
werden.  
Zahlreiche Unternehmen prä -
sen tieren die neuesten Ver -

P brauchs materialien wie Haftkleb -
stoffe, Aluminiumverbund werk- 
stoffe, Papier, Druckfarben und 
flexible PVC-Medien. Zu den 
aus stellenden Unternehmen ge -
hören 3A, 3M, Berger Textiles, Col -
denhove, Decal, Endutex, Fedrigoni, 
Hexis, Igepa, Pongs, Sun Chemical 
und UPM.  
 
European Sign Expo  
Mit über 100 bestätigten Aus -
stel lern für die European Sign Expo 
2025 können Besucher erwarten, 
transformative Entwicklungen zu 
entdecken, die die Zukunft der 
Branchen Werbetechnik und vi -
su elle Kommunikation bestim -
men werden. ABC Display, Adsys -
tem, Cosign, Domino Sign, Efka, 
Luco LED, NSELED, Sign-Ware und 
TPS werden Produkte für Profil -
schriften, digitale und dimensio -
nale Beschilderung, Gravur und 
Ätzung, beleuchtete Displays, 
Out-of-Home-Medien, LED, 

Out door-Systeme, Laserschnei -
der, Routing- und Beschilde -
rungs tools präsentieren. 
 
Personalisation Experience  
Auf der Personalisation Experience 
wird die neueste Software für 
Individualisierungsdesign und 
Produktionsautomatisierung vor -
gestellt; unter anderem von Aus -
stellern wie Antigro, Kit Builder, 
Konfigear, ip.labs, und XMPie.    
Michael Ryan, Leiter der Fespa 
Global Print Expo, sagt: »Die dies -
jährigen Veranstaltungen wer -
den im Jahr 2025 eine zentrale 
Plattform für unsere globale Ge -
meinschaft sein. Wir freuen uns, 
wieder in Berlin zu sein, einer 
pulsierenden, kreativen Stadt, 
die mit ihrer Geschichte ideal für 
die Fespa und ihre Parallelver an -
staltungen ist. In acht Hallen vol -
ler Inspirationen und Innovatio -
nen können Fachleute aus dem 
Spezialdruckmarkt eine Fülle von 

On-Demand-Technologien für 
Spezialaufgaben im Druck ent de -
cken. Mit mehr als 550 Ausstel -
lern werden die Fespa Global Print 
Expo und ihre Parallelveranstal -
tungen der Treffpunkt für Visio -
näre im Jahr 2025 sein.«  
Eine vollständige Liste der Aus -
steller ist online zu finden. An -
meldungen für die Fespa, die 
Euro pean Sign Expo und die Perso -
na lisation Experience sind ab sofort 
möglich. Mitglieder der nationa -
len Fespa-Verbände und von Fes -
pa Direct haben kostenlos Zutritt 
zu allen drei Ausstellungen. 
Nicht mitglieder, die sich vor 
dem 8. April 2025 mit dem Code 
FESM521 anmelden, sparen 30 
Euro auf das Eintrittsgeld.  
 
> www.fespaglobalprintexpo.com 
> www.ese.fespa.com 
> www.personalisationexperience.com 

6. BIS 9. MAI 2025 • BERLIN 
FESPA UND IHRE  
PARALLEL-VERANSTALTUNGEN

Text und Bilder: Fespa

Fespa Global Print Expo, European Sign Expo und Personalisation Experience werden über 550 neue 
und wiederkehrende Aussteller aus mehr als 36 Ländern begrüßen. Die Veranstaltungen bieten 
Besuchern die Chance, aktuelle Trends auf den Gebieten Nachhaltigkeit, Print-on-Demand und 
intelligente Automatisierung zu sehen.

Fespa Global Print Expo, European Sign Expo und Personalisation Experience (6. bis 9. Mai 2025, Messe Berlin) werden über 550 neue und wiederkehrende Aussteller aus mehr als 
36 Ländern begrüßen und damit bereits die Ausstellerzahlen der letztjährigen Veranstaltungen übertreffen.
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Die Print & Digital Con vention bie-
tet eine ganz besondere Platt -
form für die Druck-, Medien- 
und Kommunikationsbranche. 
Ihre Aussteller, Partner und Re -
fe renten machen kom plexe 
technische Lö sungen greifbar 
und zei gen sie in der praktischen 
Anwendung – nicht als Insellö -
sung, sondern in alltäglichen 
Anwendungs szenarien.  
Im Jahr 2024 hat die Print & 
Digital Con vention dies erfolg reich 
im Rahmen der dru pa gezeigt – 
vom 13. bis 14. Mai 2025 findet 
sie wieder als eigene Kon gress -
messe im Congress Center Düssel -
dorf statt. 
Die Veranstaltung richtet sich an 
Akteure aus der grafischen In -
dus trie, Wer beagenturen, Verla -
ge und die Zuliefererin dus trie. 
Mit einer Ver dopp lung der Aus -
stel lerzahlen seit 2019 und einem 
Fachpublikum von erwarteten 
1.500 Besu chern ist die PDC seit 
Jahren auf Wachstumskurs.  
Teil des erfolgreichen Kon zep tes 
ist ein um fang rei ches und hoch -
karätiges Vortragspro gramm an 
beiden Mes setagen.  

Was die Print & Digital Con ven tion 
darüber hinaus un verwechselbar 
macht, ist die Präsenta tion inno -
va tiver Techno logien in High -
light-Pro jekten, die nicht nur ein -
zelne Ma schi nen zeigen, son dern 
Best Prac tices und Lösungen. Die 
Um setzungen sind einge bettet in 
reale Marken vorführungen und 
eine Leistungsschau aller Kom -
munikations ele mente, die zum 
Teil live auf der Messe produ -
ziert werden. 
 
Trends und Visionen in acht 
Themenwelten 
In acht Themenwelten zeigen 
die Aussteller die vielfältigen 
Möglichkeiten von Print im Um -
feld des Multichannel-Publishing 
in seinen zahlreichen Fa cetten 
und Anwendungs bereichen.  
Im Dialog mar keting dreht sich 
alles um perso nalisierte Kom -
munika tion, das Value Added 
Printing zeigt multisen so rische 
Druck-Erlebnis se, Label & Pa -
cka ging präsentieren die neu es -
ten Trends und In novatio nen in 
der Verpa ckungstechnik und Eti -
ket tierung.  

Die Themenwelt Weiter verar -
beitung stellt kreative Ideen und 
Tech niken in den Mittelpunkt, 
mit de nen Druck produkte zum 
Blickfang werden.  
Im Be reich Brand & Product be -
leuchten Aussteller die Heraus -
for derungen und Lösungen für 
eine effiziente Pro duktkom mu -
nikation im Omni chan nel-Han -
del und im Interior & Ex te rior 
De sign geht es um wir kungs volle 
Inszenierun gen von Farben, Tex -
turen und Materialien, um funk -
tionale und ästhe tisch anspre -
chende Räu me zu schaffen.  
Weitere Schwerpunkte sind 
Nach haltige Me dien pro duktion 
sowie Program matic Print mit 
Lösungen für automati sierte und 
personalisierte Printwer bung. 
Die Print & Digital Con vention 
findet am 13. und 14. Mai 2025 in 
Düssel dorf statt und wird vom 
Fachverband Medienproduk tion 
(FMP) in Kooperation mit der 
Messe Düsseldorf und der drupa 
veran stal tet.  
 
> www.printdigitalconvention.de 

13. UND 14. MAI 2025 • DÜSSELDORF 

PRINT & DIGITAL CONVENTION LÄSST 
HAPTIK BRILLIEREN 
Die Print & Digital Convention (PDC) bereitet sich darauf vor, 2025 das Branchen highlight 
für die grafische Industrie zu werden. Sie verspricht erneut Innovation, Zukunftsperspekti-
ve, Wissenstransfer und Networking auf höchstem Niveau und zeigt, wie Print zum Erlebnis 
wird, wie Haptik brilliert und wie Digital- und Online-Strategien von morgen aussehen. 14. BIS 16. MAI 2025 

HAMBURG 
BVDM 
Deutscher Druck- 
und Medientag 
 
Vom 14. bis 16. Mai 2025 
findet in Hamburg der 
Deutsche Druck- und Me -
dien tag statt. Der Bundes -
verband Druck und Medien 
sowie die Landes verbän -
de Nord-West und Nord-
Ost haben sich zusam -
men geschlossen, um un- 
ter dem Motto ›Ge mein -
sam auf Kurs‹ das laut 
Me dienmitteilung wich -
tigste Branchenevent des 
Jahres auszurichten – und 
gleichzeitig das 200-jähri -
ge Jubiläum des VDMNW 
zu feiern. 
Das Un ter neh merforum 
wird von Referenten aus 
anderen Wirtschaftsver-
bänden bestritten: Stef -

fen Kam peter, Hauptge -
schäfts füh rer der Bun des- 
 ver eini gung der Deutschen 
Arbeitgeberverbände (BDA), 
und Jörg Dittrich, Präsi -
dent des Zentralverbands 
des Deut schen Handwerks 
(ZDH). Auch dabei ist Tim 

Kröger, Welt umsegler 
und Admiral’s Cup Gewin -
ner.  
Die Teilnahme ist für 
Mit glieder kostenlos, die 
Anmeldung ist ab sofort 
möglich. 
> www.vdmnw.de 
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21. UND 22. MAI 2025 
ASCHHEIM 
FOGRA SYMPOSIUM 
Digital, Offset 
oder beides? 
 
Welchen Einfluss haben 
variabler Daten druck 
oder Personalisie rung? 
Hilft KI im Druck all tag 
und welches Verfah ren 
hat eigentlich den nied -
rigeren CO2-Fußab druck? 
Mit diesen und weiteren 
Fragen beschäftigt sich 
das Fogra-Symposium 
Digitaldruck trifft Offset am 
21. und 22. Mai 2025 in 
Aschheim. 
Mit insgesamt 17 Vorträ -
gen von Künstlicher Intel -
ligenz über die digitale 
Nachstellung von Son -
der farben bis zur Nach -
hal tigkeit und variablen 
Datendruck erstrecken 
sich die Themen. Refe -
ren ten kommen aus In -
dus trie und Forschung 
und beleuchten die The -
men aus unterschiedli -
chen Blickwinkeln. Dabei 
wird auf einen hohen 
Praxisbezug geachtet.  
Neben inhaltlichen Einbli -
cken bietet die Veranstal -
tung auch Gelegen heit 
für den Austausch und 
das Netzwerken. In der 
begleitenden Ausstel lung 
können sich die Teil neh -
mer über Neuheiten von 
Unternehmen wie Hunke -
ler, Fuji und GMG infor -
mie ren.  
> www.fogra.org 

3. BIS 5. JUNI 2025 
NÜRTINGEN 
IST METZ 
UV Days 2025: 
Mission to Zero 
 
Die IST Metz GmbH stellt 
seit mehr als 45 Jahren 
Anlagen zur Aus härtung 
von Farben und Be schich -
tungen mittels UV-Licht 
her. Das Angebot der IST 
Metz Firmen grup pe bietet 
UV-Lampen- und UV-
LED-Systemen und wird 
ergänzt durch Warmluft-
Infrarot-Trocknungsanla-
gen und Excimer-Tech -
no logie. 
Auf den UV-Days wird 
über die aktuel len Trends 
der Härtungs techno logie 
informiert, die den Weg 
zu null Emissionen, null 
Verschwendung und 
maximaler Effizienz geht. 
›Mission to Zero‹ bein -
haltet dabei den redu -
zierten Einsatz von Pho -
to initiatoren mit der 
Freecure-Technologie. Die 
Lö sung erfüllt die neue 
Druckfar benver ordnung 
auch mit migra tionsar -
men Farben bei sensiblen 
Produkten und Ver pa -
ckun gen. Die redu zierte 
Trockneranzahl spart 
Energie und Res sourcen.  
Die Smartcure-Techno -
logie setzt auf Künstliche 
Intelligenz, um den Ener -
gieverbrauch zu op timie -
ren und die Lebens dauer 
der LEDs zu ver längern.  
> www.ist-uv.com 
 
 
 

3. BIS 5. JUNI 2025 
ESSEN 
SPI 
Ausschließlich  
Siebdruck 
 
Organisiert von ESMA, 
der European Specialist 
Printing Manufacturers 
Association, ist die Screen 
Print Innovations (SPI) das 
globale Event, das sich 
ausschließlich dem Sieb -
druck widmet. Im Gegen -
satz zu anderen Messen, 
bei denen Siebdruck nur 
eine Nebenrolle spielt, ist 
SPI die Plattform exklusiv 
für Siebdruck-Profis. 
Die Veranstaltung bringt 
Branchenführer, Innova -
tionsforscher und Ent -
wickler zusammen, um 
echte Fort schrit te zu prä -
sentieren. 
Dazu gehört beispielswei -
se der Siebdruck für 5G/ 
6G-Antennen. Sebas tian 

Gepp, Entwicklungschef 
Printed Elec tro nic bei 
Kundisch, wird er läutern, 
wie der Sieb druck trans -
parente leitfähige Struk -
turen ermöglicht, die für 
die nächste Generation 
von Antennen unerläss -
lich sind. Diese Techno lo -
gie verbessert die Kon -
nek tivität zukünftiger 
Telekommunikation. 
Jan Rother, Geschäfts -
führer der FM Siebdruck 
Werbung Design, wird das 
ScreenX-Rasterverfahren 
vorstellen. Diese Technik 
integriert Logos, Zeichen 
und Symbole in Raster- 
 
 

punkte, wodurch der Si -
cherheitsdruck manipu la -
tionssicherer wird und 
Replizieren erschwert. 
Dr. Eric Klemp, Leiter der 
Brennstoffzellen- und 
Additiven Fertigung bei 
Whitecell Eisenhuth, wird 
erläutern, wie der Sieb -
druck die Produktion von 
Brennstoffzellen und 
Elek trolyseuren be schleu -
nigt. Seine Session wird 
sich auf die Rolle dieser 
Technologie bei der Her -
stellung von Bipolarplat -
ten mit hoher Leitfähig -
keit und geringer Perme- 
abilität konzen trie ren, um 
nachhaltige Ener gielö sun -
gen voran zu trei ben. 
Die bahnbrechenden 
Fortschritte, die von den 
Keynote-Sprechern im 
SPI Innovation Theatre prä -
sentiert werden, unter -
streichen das transfor ma -
tive Potenzial des Sieb- 
 drucks in verschiedenen 
Branchen.  
> www.spi-europe.com 
 
 
5. JUNI 2025 
EINSENDESCHLUSS 
EFFIE GERMANY 
Wettbewerb ist 
angelaufen 
 
Der Wettbewerb Effie 
Germany 2025 ist ange lau -
fen. Agentu ren, Unter -
neh men und Institutio -
nen mit erfolg reichen 
Kommu nikations lösun -
gen kön nen sich um die 
Effie-Trophäen bewer ben.  
Einsendeschluss ist der 5. 
Juni, die feierliche Preis -
verleihung findet am 13. 
November im Rahmen 
der Effie Gala in Leipzig 
statt. 
 
 
 
 

13. JUNI 2025 
EINSENDESCHLUSS 
NUR FÜR AZUBIS 
Gestaltungswett-
bewerb 2025 
 
Seit 34 Jahren richten die 
Druck- und Medienver bän de 
einen Gestaltungs wett be -
werb für Auszu bildende 
aus. Damit wol len die 
Ver bände den Nach -
wuchs motivieren, sich 
engagiert in ein Thema 
›reinzuknien‹, zu tollen 
Ergebnissen zu kommen 
und sich bun des weit mit 
anderen zu messen. Das 
Thema des Gestaltung -
wett bewerbs 2025 lautet: 
›Schenken macht Freu -
de!‹.  
Zu gewinnen gibt es bis 
zu 750 Euro und Zeit -
schriftenabos. Die Ent -
würfe der Gewinner wer -
den im Verbands ma gazin 
Nutzen und auf den Web -
seiten der Druck- und Me -
dienverbände ver öf fent -
licht. 
Die Aufgabe: eine krea ti -
ve Geschenkbox als Falt -
schachtel. Einsende -
schluss der Ent wür fe ist 
der 13. Juni 2025.  
> www.vdmnw.de 
 
 

Aufgrund personeller 
Engpässe finden die 

Leipziger Typotage 2025 
nicht statt.  

Die Pause soll genutzt 
werden, um 2026 mit 
voller Kraft zurückzu -

kehren und die 30. Aus -
gabe der Typotage zu 

feiern.  



Das schönste Geschenk:  
ein großes Hurra!

Teilen Sie Ihr Glück und helfen Sie Kindern  
in Not zu Ostern mit einer Geschenkspende.

www.sos-kinderdorf.de/geschenkspende

Spendenkonto:  Bank für Sozialwirtschaft  IBAN DE51 3702 0500 7840 4636 24 BIC BFSWDE33XXX
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Termine  

 

2025 

03. 04. – 04. 04. 2025 

06. 05. – 09. 05. 2025 

13. 05. – 14. 05. 2025 

14. 05. – 16. 05. 2025 

21. 05. – 22. 05. 2025 

03. 06. – 05. 06. 2025 

23. 06. – 25. 06. 2025 

11. 09. – 12. 09. 2025 

16. 09. – 19. 09. 2025 

23. 09. – 25. 09. 2025 

15. 10. – 19. 10. 2025 

                08. 11. 2025 

12. 11. – 13. 11. 2025 

04. 12. – 05. 12. 2025 

 

2026 

25. 02. – 26. 02. 2026 

 

2028 

09. 05. – 17. 05. 2028 

Veranstaltung 

 

 

Online Print Symposium 

Fespa 

Print & Digital Convention 

Deutscher Druck- und Medientag 

Fogra: Digitaldruck trifft Offset 

Screen Print Innovations 

DOXNET Fachkonferenz und Ausstellung 

ZLV Verpackungssymposium 2025 

Labelexpo Europe 

Fachpack 

Frankfurter Buchmesse 

innoPrint Leipzig 

Industrial Print Integration Conference 

Dresdner Verpackungstagung 

 

 

Fogra: Colour Management Symposium 

 

 

drupa 

Ort 

 

 

München 

Berlin 

Düsseldorf 

Hamburg 

Aschheim 

Essen 

Baden-Baden 

Kempten 

Barcelona 

Nürnberg 

Frankfurt 

Leipzig 

Düsseldorf 

Dresden 

 

 

München 

 

 

Düsseldorf

Internet-Adresse 

 

 

> www.onlineprintsymposium.de 

> www.fespa.com 

> www.printdigitalconvention.de 

> www.vdmnw.de 

> www.fogra.org 

> www.spi-europe.com 

> www.doxnet.de 

> www.zlv.de 

> www.labelexpo-europe.com 

> www.fachpack.de 

> www.buchmesse.de 

> www.ip3.htwk-leipzig.de 

> www.ipi-conference.com 

> www.verpackung.org 

 

 

> www.fogra.org 

 

 

> www.drupa.de
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Veranstaltung 

 

VDMNW: Bildbearbeitung und -optimierung durch KI 

ESMA Academy: Inkjet for Plastics 

 

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

GMG Academy: Color Management and Proofing 

Print Academy: Social Media für Druck- und Medienunternehmen für Fortgeschrittene 

tgm: Effi zienter arbeiten in InDesign 

centro del bel libro ascona: Fünf schlaue Buchstrukturen 

VDMNW: Bildbearbeitung und -optimierung durch KI 

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

dmpi: KI in Adobe Photoshop – KI-basierte Arbeitstechniken einsetzen  

PubliCollege: Affinity Designer 2 – Grafiken und Illustrationen vom Feinsten! 

dmpi: Adobe InDesign Aufbau – Für Fortgeschrittene 1: Besser und schneller werden  

dmpi: Adobe InDesign Aufbau 2: Profi-Funktionen und Reinzeichnung  

tgm: Effi zienter arbeiten in InDesign 

dmpi: Adobe InDesign Spezial – Digitale PDFs und mehr  

Impressed: Automatisierung kennt keine Grenzen? Enfocus Switch – Automation Server 

Print Academy: Adobe Illustrator – Komplexe Vektorgrafiken und Effekte  

centro del bel libro ascona: Ein Buch von A–Z selber binden 

VDMNW: Typografie Reloaded: Von Gutenberg bis Instagram – Wie Schrift sich wandelt 

centro del bel libro ascona: Buch-Variationen und einfacher Schuber 

Print Academy: PDF-Erzeugung und -Bearbeitung mit Acrobat Pro – Grundlagen 

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

centro del bel libro ascona: Ausstellen, montieren, präsentieren 1 – Kunstwerke auf Papier 

centro del bel libro ascona: Für alle Fälle – Kleisterpapier von Grund auf 

PubliCollege: Affinity Publisher – Onlinekurs 

Print Academy: PDF-Prüfung & -Korrektur für den Print-Workflow mit Acrobat Pro-Preflight 

centro del bel libro ascona: Ausstellen, montieren, präsentieren 2 – Das Buch 

dmpi: Adobe Photoshop Aufbau 1: Besser und schneller werden  

VDMNW: Adobe Photoshop – Basiswissen Bildbearbeitung 

dmpi: Adobe Photoshop Aufbau 2: Retuschieren – Bildqualität steigern  

dmpi: Adobe Photoshop Spezial – Produktfotografie und E-Commerce  

Medien Akademie: Bildgenerierung mit KI 

 

Medien Akademie: Profi-Texte für Print und Online 

centro del bel libro ascona: Klassischer Schachtelbau – ein anderer Ansatz 

Buchbinder Colleg: Franzband mit offenem Gelenk 

PubliCollege: Affinity Publisher und Photo 2 – Update, Refresh und Vertiefung 

Medien Akademie: Corporate Communication 

Print Academy: Druckverfahren genau betrachtet  

Polar: Bedienerkurse für Schnellschneider N-Pro/HD 

Print Academy: InDesign-Automatisierung mit GREP, Skripten und vielem mehr  

PubliCollege: Flyer, Plakätli und vieles mehr mit Affinity Publisher 2 

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

Medien Akademie: Gestaltung kompakt 

dmpi: KI mit Adobe InDesign – Automatisiert generierte Layouts mit KI-Unterstützung  

dmpi: Prozessoptimierung – Schwankungen minimieren, Reklamationen vermeiden  

Print Academy: Farbe und Qualität in der Druckproduktion 

VDMNW: Bildbearbeitung und -optimierung durch KI 

centro del bel libro ascona: Aussergewöhnliche Schachteln – mehr als nur Aufbewahrung 

Ort 

 

Hamburg 

Selb 

 

Hamburg 

Tübingen 

Webinar 

Webinar 

CH-Ascona 

Lünen 

Lünen 

Webinar 

CH-Schönbühl 

Webinar 

Webinar 

Webinar 

Webinar 

Webinar 

Webinar 

CH-Ascona 

Düsseldorf 

CH-Ascona 

Webinar 

Düsseldorf 

CH-Ascona 

CH-Zürich 

Webinar 

Webinar 

CH-Ascona 

Webinar 

Lünen 

Webinar 

Webinar 

Webinar 

 

Webinar 

CH-Ascona 

Halle 

CH-Schönbühl 

Webinar 

Webinar 

Hofheim 

Webinar 

CH-Schönbühl 

Lünen 

Webinar 

Webinar 

Obertürkheim 

Webinar 

Lünen 

CH-Ascona 

Weitere Informationen 

 

vdmnw.de 

esma.com 

 

vdmnw.de 

gmgcolor.com 

print-academy.de 

tgm-online.de 

cbl-ascona.ch 

vdmnw.de 

vdmnw.de 

dmpi-bw.de 

publicollege.ch 

dmpi-bw.de 

dmpi-bw.de 

tgm-online.de 

dmpi-bw.de 

impressed.de 

print-academy.de 

cbl-ascona.ch 

vdmnw.de 

cbl-ascona.ch 

print-academy.de 

vdmnw.de 

cbl-ascona.ch 

cbl-ascona.ch 

publicollege.ch 

print-academy.de 

cbl-ascona.ch 

dmpi-bw.de 

vdmnw.de 

dmpi-bw.de 

dmpi-bw.de 

medien-akademie.de 

 

medien-akademie.de 

cbl-ascona.ch 

buchbinder-colleg.de 

publicollege.ch 

medien-akademie.de 

print-academy.de 

polar-mohr.com 

print-academy.de 

publicollege.ch 

vdmnw.de 

medien-akademie.de 

dmpi-bw.de 

dmpi-bw.de 

print-academy.de 

vdmnw.de 

cbl-ascona.ch 

Termine 2025 

 

31. 03. 

31. 03. – 03. 04. 

 

01. 04. 

01. 04. – 02. 04. 

02. 04. 

02. 04. 

02. 04. – 04. 04. 

03. 04. 

04. 04. 

07. 04. 

07. 04. – 14. 04. 

08. 04. 

09. 04. 

09. 04. 

10. 04. 

10. 04. 

10. 04. – 11. 04. 

10. 04. – 12. 04. 

14. 04. – 15. 04. 

14. 04. – 17. 04. 

15. 04. 

16. 04. 

22. 04. – 23. 04. 

23. 04.  

23. 04. – 07. 05. 

24. 04. 

24. 04. – 25. 04. 

28. 04. 

28. 04. – 30. 04. 

29. 04. 

30. 04. 

30. 04. 

 

05. 05. – 06. 05. 

05. 05. – 07. 05. 

05. 05. – 10. 05. 

05. 05. – 12. 05. 

06. 05. 

06. 05. 

06. 05. – 07. 05. 

06. 05. – 07. 05. 

06. 05. – 03. 06. 

07. 05. 

07. 05. – 08. 05. 

08. 05. 

08. 05. 

08. 05. 

08. 05. 

08. 05. – 09. 05. 

TERMINE  |  B ILDUNG & EVENTS
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Veranstaltung 

 

Print Academy: Generative Künstliche Intelligenz und Adobe Photoshop 

Print Academy: Adobe-Photoshop – Komplexe Freisteller und Masken 

dmpi: Adobe InDesign Grundlagen – Einstieg in die Layouterstellung  

centro del bel libro ascona: Der Franzband 

GMG Academy: Profiling Expert (deutsch) 

Impressed: Automatisierung kennt keine Grenzen? Enfocus Switch – Automation Server 

Medien Akademie: Kreativere Bild- und Videoerstellung mit KI 

Verlegerverband Schweizer Medien: Mitgliederverammlung und SwissMediaForum 2025 

VDMNW: Layouts mit KI und Adobe Express 

dmpi: Adobe Illustrator Grundlagen – Einstieg in die Grafikerstellung  

Medien Akademie: Visuelle Kommunikation 

centro del bel libro ascona: Das Sprungrückenbuch 

Print Academy: Social Media für Druck- und Medienunternehmen  

VDMNW: ChatGPT im Medienumfeld als Ideen- und Inspirationsquelle 

GMG Academy: Profiling Expert (englisch) 

dmpi: KI mit Adobe InDesign – Automatisiert generierte Layouts mit KI-Unterstützung  

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

Print Academy: Qualitätsmanagement im Produktions-Digitaldruck  

VDMNW: Bildbearbeitung und -optimierung durch KI 

Print Academy: Effiziente und professionelle Freisteller in Photoshop  

VDMNW: Bildbearbeitung und -optimierung durch KI 

Medien Akademie: Grafik für Nicht-Grafiker 

centro del bel libro ascona: Reliure Origata nach Julie Auzillon 

Print Academy: Sicherer Einstieg in das Colormanagement für Adobe CC  

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

Medien Akademie: Produktentwicklung von digitalen Medien 

VDMNW: Adobe InDesign – Komplexe Layouts und Formate 

 

Medien Akademie: Basiswissen Medienherstellung 

centro del bel libro ascona: Concoctions – From Concertina to Codex 

centro del bel libro ascona: Starke, praktische und kreative Verpackungen 

dmpi: Adobe Illustrator Spezial – Infografiken und Diagramme  

Print Academy: Perfekte Reinzeichnung und Druckvorbereitung in InDesign 

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

VDMNW: Bildbearbeitung und -optimierung durch KI 

centro del bel libro ascona: Grundlagen von One-Piece Pop-ups 

Print Academy: Sicherer Einstieg in das Layouten mit InDesign 

VDMNW: Typografie Reloaded: Von Gutenberg bis Instagram – Wie Schrift sich wandelt 

Print Academy: Interaktive PDFs aus InDesign: Fürs Web, als Formular oder als Präsentation 

VDMNW: Augmented Reality für Print – Kombinieren Sie Print mit AR 

centro del bel libro ascona: Geometrische Konstruktionen mit Papier 

Print Academy: Schneller als die Konkurrenz – Automatisiertes Layouten mit InDesign 

VDMNW: Bildbearbeitung und -optimierung durch KI 

VDMNW: PDF/X – Perfekte Druckdaten erstellen, analysieren und korrigieren 

Print Academy: Adobe Illustrator – Basiswissen Vektorgrafik  

Print Academy: XML-Publishing mit InDesign 

centro del bel libro ascona: I love Japan – good old days? 

PubliCollege: Adobe InDesign Einstieg 

VDMNW: PDF/UA – Barrierefreie PDFs mit InDesign und Acrobat 

PubliCollege: Adobe Photoshop Einstieg 

Ort 

 

Webinar 

Webinar 

Obertürkheim 

CH-Ascona 

Tübingen 

Webinar 

Webinar 

CH-Luzern 

Düsseldorf 

Obertürkheim 

Webinar 

CH-Ascona 

Webinar 

Düsseldorf 

Tübingen 

Webinar 

Düsseldorf 

Webinar 

Düsseldorf 

Webinar 

Hamburg 

München 

CH-Ascona 

Webinar 

Hamburg 

Webinar 

Lünen 

 

München 

CH-Ascona 

CH-Zürich 

Webinar 

Webinar 

Lünen 

Hamburg 

CH-Ascona 

Webinar 

Düsseldorf 

Webinar 

Düsseldorf 

CH-Ascona 

Webinar 

Düsseldorf 

Düsseldorf 

Webinar 

Webinar 

CH-Ascona 

CH-Schönbühl 

Düsseldorf 

CH-Schönbühl 

Weitere Informationen 

 

print-academy.de 

print-academy.de 

dmpi-bw.de 

cbl-ascona.ch 

gmgcolor.com 

impressed.de 

medien-akademie.de 

schweizermedien.ch 

vdmnw.de 

dmpi-bw.de 

medien-akademie.de 

cbl-ascona.ch 

print-academy.de 

vdmnw.de 

gmgcolor.com 

dmpi-bw.de 

vdmnw.de 

print-academy.de 

vdmnw.de 

print-academy.de 

vdmnw.de 

medien-akademie.de 

cbl-ascona.ch 

print-academy.de 

vdmnw.de 

medien-akademie.de 

vdmnw.de 

 

medien-akademie.de 

cbl-ascona.ch 

cbl-ascona.ch 

dmpi-bw.de 

print-academy.de 

vdmnw.de 

vdmnw.de 

cbl-ascona.ch 

print-academy.de 

vdmnw.de 

print-academy.de 

vdmnw.de 

cbl-ascona.ch 

print-academy.de 

vdmnw.de 

vdmnw.de 

print-academy.de 

print-academy.de 

cbl-ascona.ch 

publicollege.ch 

vdmnw.de 

publicollege.ch 

Termine 2025 

 

09. 05. 

12. 05. – 13. 05. 

12. 05. – 14. 05. 

12. 05. – 17. 05. 

13. 05. – 14. 05. 

15. 05. 

15. 05. 

15. 05. – 16. 05. 

19. 05. 

19. 05. – 21. 05. 

19. 05. – 21. 05. 

19. 05. – 23. 05. 

20. 05. 

20. 05. 

20. 05. – 21. 05. 

22. 05. 

22. 05. 

23. 05. 

23. 05. 

26. 05. 

26. 05. 

26. 05. – 27. 05. 

26. 05. – 28. 05. 

27. 05. 

27. 05. 

27. 05. – 28. 05. 

27. 05. – 28. 05. 

 

02. 06. – 03. 06. 

02. 06. – 06. 06. 

03. 06. – 07. 06. 

04. 06. 

04. 06. 

04. 06. 

05. 06. 

10. 06. – 11. 06. 

10. 06. – 11. 06. 

10. 06. – 11. 06. 

12. 06. 

12. 06. 

12. 06. – 14. 06. 

13. 06. 

13. 06. 

16. 06. 

16. 06. – 18. 06. 

16. 06. – 18. 06. 

16. 06. – 20. 06. 

16. 06. – 23. 06. 

17. 06. 

17. 06. – 24. 06.
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Wir schlagen den Bogen 

DESIGN & TYPOGRAFIEDRUCKEREIBEDARF WEITERVERARBEITUNG

Empfehlungsanzeigen  
auch für das schmale 

Budget: 
 

In jeder gedruckten 
Druck markt-Ausgabe 

und im Internet im PDF-
Magazin ›Druckmarkt 

impressions‹.  
 

Telefon 0 26 71 - 38 36 
E-Mail: 

nico@druckmarkt.com 

Druckmarkt ist Mit -
glied der EDP Euro -
pean Digi tal Press  
Association 

www.edp-net.org 
 

Druckmarkt ist Partner von  
DOXNET – The Document X-perts  
Network e. V. www.doxnet.eu 

Druckmarkt ist  
Part  ner des  
FMP Fach ver band 
Medienpro duktion e. V. 

www.f-mp.de

Druckmarkt 
ist offizielles 
Organ von 
PRINT 

digital!, einer Initiative des FMP.  
www.print-digital.biz

IMPRESSUM ›Druckmarkt‹ ist eine 
un abhängige Fach   zeitschrift für die 
Druck- und Me dien industrie und 
erscheint im 29. Jahrgang sechs mal 
jährlich. Daneben er scheinen weitere 
Publikationen wie ›Druck markt im -
pressions‹ als PDF-Magazin in loser 
Rei henfolge. Alle Angaben in den 
Heften sind nach öf fentlich zu gäng li -
chen In for ma  tio nen sorg fältig aufbe -
rei tet und recherchiert. Für die Voll - 
stän dig keit oder Rich tig keit über -
nimmt die Redaktion keine Ge währ.        
Namentlich gekennzeichnete Bei träge 
stellen nicht in je dem Fall die Meinung 

der Redaktion dar. Der Verfasser von 
Beiträgen ist für die in halt liche Richtig-
keit, rechtliche Korrektheit sowie für 
die Be ach tung der Rechte Dritter ver-
antwortlich. Er entbindet ›Druckmarkt‹ 
von sämtlichen An sprü chen Dritter, 
die aufgrund seiner Beiträge geltend 
ge macht werden. 
 
© by Druckmarkt 2025 
 
Die Schwesterzeitschrift ›Druck -
markt Schweiz‹ erscheint im DVZ 
Druck markt Verlag Zürich GmbH. 
www.druckmarkt.ch 

Druckmarkt-Jahres-Abo:  
6 Ausgaben pro Jahr: 60,00 € 
(Inland) und 76,00 € (Ausland) inkl. 
Porto und Ver sandkosten. 
 
Heft-Einzelverkauf:  
12,00 Euro plus Versandkosten. 
 
Verlag: 
›Druckmarkt‹ ist eine Publikation der 
arcus design & verlag oHG,  
Ahornweg 20,  
D-56814 Fankel/Mosel.  
Geschäftsführer: Petra und  
Klaus-Peter Nicolay. 

Redaktion: 
Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay 
(Chefredakteur) 
nico@druckmarkt.com 
Telefon: +49 (0) 26 71 - 38 36  
Ahornweg 20, 
D-56814 Fankel/Mosel 
 
Anzeigen: 
Klaus-Peter Nicolay 
nico@druckmarkt.com 
Telefon: +49 (0) 26 71 - 38 36  
 
Internet:  
www.druckmarkt.com 

 XYZ.CH gestaltet alles, 
was es für ein visuelles  
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos 
oder Webseiten – am Anfang 
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns über Ihren  
Besuch:

www.xyz.ch

Neues  
‹aus den Kantonen›  
gibt’s auch im  
Internet. 
www.druckmarkt-schweiz.ch

impressions DRUCKMARKT

DESIGN, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN 

Zwölf der bekanntesten 
Begriffe der Druckersprache  

umfasst dieser Zyklus mit 
Zeichnungen von Carlfritz 

Nicolay und passenden, 
zeitgemäßen Texten. 

 Jedes Blatt im Format  
30 cm x 42 cm. Einzel zu 

beziehen für 15,00 € je Blatt 
oder 12 Blätter im Set für 

150,00 € plus Versandkosten.  
 

Druckmarkt-Shop  
www.druckmarkt.com
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