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EDITORIAL

STATT JUBILAUM
NUR NICHT WEITER
SO!

Nein, nicht schon wieder eine Jubilaums-Aus-
gabe! Keine Angst. Denn die Druckmarkt impres-
sions haben seit je her einen anderen Hinter-
grund als unsere Print-Ausgaben. Entstanden
sind sie als PDF-Magazin, da wir nicht alle Infor-
mationen in unseren gedruckten Ausgaben un-
terbringen konnten, unseren Lesern aber nicht
vorenthalten wollten. Die erste Ausgabe er-
schien im Mai 2008 als reine Messe-Vorbericht-
erstattung zur drupa, danach gab es hin und
wieder eine Ausgabe, da wir feststellten, dass
das Konzept unsere gedruckten Ausgaben per-

fekt erganzte.

Seit 2009 erschienen die Druckmarkt impressions mehr oder weniger
regelmaRig bis zu zehn mal im Jahr. Je nachdem, was die Nach-
richtenlage so hergab. Und da sich die Zeiten gedndert haben, fiel die
eine oder andere Ausgabe mangels relevanter Nachrichten aus. So
auch in den letzten Monaten. Wir hitten beispielsweise leicht eine
Ausgabe mit Vorberichten zur LabelExpo veréffentlichen konnen. Wir
hatten dann Uber existierende Produkte oder Prototypen berichtet,
die irgendwann, dann aber in verdnderter Form, fiir den Markt frei ge-
geben werden, und nach der Messe hdtten wir ebenso viele Seiten mit
»Post Show Statements« und vielen anderen (englischen) Pflichtmel-
dungen der Hersteller, wie erfolgreich sie gewesen seien, fiillen kon-

nen. Wir haben uns dagegen entschieden.

Ohnehin haben wir in den zuriickliegenden Monaten festgestellt, dass
sich (von einigen Ausnahmen abgesehen) die Pressearbeit vieler Her-
steller nur noch auf Messen bezieht — ganz gleich wo sie stattfinden
und welche Bedeutung sie fiir Mitteleuropa haben. Wirklich relevante
Produkte stellen wir ja ohnehin vor, aber jeder Verkaufstrategie des
Hersteller-Marketings folgen wir nicht. Das ist nicht das, was wir unter

Fachjournalismus verstehen.

Leider werden in diesem Zusammenhang substanzielle Nachrichten
immer weniger. Deshalb werden wir die Inhalte der Ausgaben kiinftig
bindeln und zu bestimmten Themen zusammenfassen. So wie wir in

der vorliegenden Ausgabe Druckmarkt impressions den Wirtschaftsmel-

dungen und Nachrichten in unsere Rubrik sMarkt und Zahlen< mehr
Raum widmen und dabei auch Meldungen beriicksichtigen, die auf den
ersten Blick nicht zur Druckindustrie passen.

Doch der Schein triigt. Denn es passiert zurzeit so viel im Umfeld un-
serer Branche, das weitestgehend unbeachtet bleibt, allerdings direk-
ten oder indirekten Einfuss auf unsere Branche hat. Positiv wie negativ.
Beispielsweise die riicklaufige Entwicklung bei Social Media, die zuneh-
mende Kritik und Erniichterung tiber Kiinstliche Intelligenz, bei der im-
mer mehr und immer haufiger damit spekuliert wird, dass diese Blase
bald platzen konnte. Das Abflauen dieser Hypes konnte zu einer Re-

naissance fiir Print fiihren — wenn dies nicht bereits der Fall ist.

Wir werden uns also intensiver mit der Zukunftsgestaltung der Bran-
che beschiftigen miissen, denn ein >Weiter so< wie bisher darf es nicht
geben. Warum? Das erldutert das Essay auf den folgenden Seiten in
einer lesenswerten, schonungslosen und kritischen Analyse der aktuel-

len Situation der grafischen Branche.

Ich wiinsche Ihnen viel SpaB bei der Lektiire und alles
Gute.

Klaus-Peter Nicolay
Chefredakteur Druckmarkt
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Sparkurs in die
Bedeutungslosigkeit

Wir sparen jetzt. Statt
elektrischem Strom
nutzen wir Kerzen-
licht. Geht auch:
leuchtet und warmt.

Bildquelle:
dorinpuha@depositphotos

Zugegeben, um Geld ausgeben zu konnen, muss man erst einmal welches haben. Da

aber die viel gescholtenen Rahmenbedingungen (Energie, Transport, Produktion etc.)

nun einmal sind wie sie sind, wird das Geldverdienen nicht eben leichter. Also wird

gespart, was das Zeug hilt — ohne Riicksicht auf Verluste. Dabei wire es gerade in

Krisensituationen sinnvoller, in die Zukunft zu investieren, statt sich zu Tode zu sparen!
Ein Wutausbruch.

Riidiger MaaR

I n der grafischen Industrie haben wir gelernt mit Kri-
sen umzugehen. Und es ist zundchst einmal beruhi-
gend, dass die Generationen vor uns stets Wege aus
schier aussichtslosen Situationen gefunden haben. Al-
lerdings scheint das Gelernte der letzten 20 oder 30
Jahre abhanden gekommen zu sein, denn die alten
Fehler werden wieder und wieder gemacht.

Seit Wochen hort man von Unternehmen nur noch
»Wir missen sparen« — um gleichzeitig blindwilitig
den Rotstift anzusetzen. Von Optimierung oder von

Effizienzsteigerungen, wie es eigentlich sinnvoll wire
und in der Vergangenheit meist Wirkung gezeigt hat,
ist heute keine Rede mehr.

Dabei sollten die Folgen jedem klar denkenden Unter-
nehmer bewusst sein, denn extremes Sparen bringt
bewiesenermafien Risiken wie operative Storungen im
Betrieb, unzufriedene Mitarbeiter, Kiindigungen und
Produktivititsverluste mit sich. Was direkt zu man-
gelnder Wettbewerbsfihigkeit und einer geschwich-
ten Marktposition fiihrt, begleitet von Reputations-
schiden und Imageverlusten. Hier ist Sparen der si-
chere Weg in die Bedeutungslosigkeit. >
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Sparen an der falschen Stelle

Vor allem wird vielfach an der falschen Stelle gespart.
Etwa an Leistungen sowie Dienstleistungen, die lang-
fristig wichtig fiir den Erfolg des Unternehmens sind.
Bestes Beispiel ist die Kommunikation. So ist der Ruf
der Druckbranche deshalb so verheerend, weil jahr-
zehntelang geglaubt wurde, Investitionen in Werbung
und Kommunikation seien nicht notwendig — die kon-
ne man sich sparen.

Das Resultat fiir Print kennen wir alle. Die grafische
Branche wird nicht mehr wahrgenommen, wird im
Medienmix vernachldssigt, gilt bei Werbern als Old
School und in der 6ffentlichen Meinung als Schmutz-
fink. Andere Medien, eben die digitalen, sind lauter
und finden entsprechende Beachtung.

Einige Gedanken zur derzeitigen Situation

Aber wie soll es besser werden, wenn sich alle in ihr
Schneckenhaus verkriechen und darauf warten, dass
diese Phase voriibergeht? Das machen wir in der Bran-
che schon viel zu lange — und haben dadurch bereits
unwiederbringliche Verluste zu verantworten — nicht
Sie, auch nicht Sie, sondern wir alle zusammen.

Es wird Zeit, sich noch einmal eine krative Pause zu
gonnen und darliber nachzudenken, was derzeit
(nicht nur) in unserer Branche schief liuft.

* Die grafische Industrie lebte jahrzehntelang zu zwei
Drittel von Werbung. Und Werbung finanzierte seit je-
her die Hilfte der Einnahmen der Medien beziehungs-
weise der Verlage. Doch diese Mittel werden ihnen
seit einiger Zeit entzogen und in Online-Plattformen
oder Social Media gesteckt. Die Werbegelder wandern
in die Taschen der Tech-Giganten aus den USA statt in
die hiesige Werbewirtschaft. In der Folge haben etli-
che Druckereien und erste Verlage bereits kapituliert
beziehungsweise ihr Erscheinen eingestellt.

Das Verlagern der Werbebudgets ist ein massiver Ein-
griff in die gewachsene gesellschaftliche Informations-
Architektur, der aber nicht etwa von einigen militan-
ten Digitalisierungsfanatikern oder Systemkritikern
vorangetrieben wird, sondern von der Mehrheit der
Marketing-Entscheider, Media-Planer und Agenturen.
Diesen unfassbaren Vorgang der Zerstorung der be-
wihrten Medienvielfalt bezeichnen diese auch noch
als clever und zeitgemif3. Doch weniger Medienviel-
falt heiflt auch geringe Medienauswahl, was alsbald
die Preise steigen ldsst.

e Der Sparkurs bei Anzeigen und Beilagen in Zeitun-
gen, Publikumsmedien und Fachzeitschriften sorgt fiir
ein Ausbluten der Redaktionen und zu einem Verlust
an Informationsqualitit. Entziehen sich Unternehmen
der redaktionell-kritischen Berichterstattung, weil sie
der Meinung sind, dass Kommunikation tiber Social
Media schneller, besser und giinstiger ist, fiihrt das zu
dem verhingnisvollen Ergebnis, dass es Qualititsjour-

nalismus als Navigationsgrundlage fiir die Zukunfts-
planung bald nicht mehr geben wird.

* Wer glaubt, seine Ziele mit digitaler Kommunikation
und Social Media erreichen zu kénnen — da es schnel-
ler und billiger sei — irrt! Haben Sie schon einmal
ernsthaft dariiber nachgedacht, dass physische Touch-
points wie Messen, Events und personliche Begegnun-
gen die Grundlage unseres Business bilden? Geschafte
werden nicht bei ausgeschalteter Kamera bei Online-
Konferenzen, nicht zwischen Avataren und KI-Bots,
sondern zwischen Menschen gemacht.

* Die falsche Einstellung zum Teamgedanken (toll, ein
anderer macht’s) frustriert alle, die sich der Zukunft
stellen, etwas sinnvolles beginnen oder gar etwas fiir
das >Gemeinwohl¢ der Branche in die Wege leiten.
Mitmachen und das Mégliche investieren ist angesagt
— von der Aussage »toll was die da machen« oder ei-
nem Like auf Social Media kommt niemand weiter.
Dann werden wir es auch nicht schaffen, Print als Top-
Medium zu platzieren und als Power-Branche wahr-
genommen zu werden.

* Die Angst vor strategischer Zukunftsgestaltung un-
serer Branche ist offenbar immens — jeder hat Beden-
ken, etwas falsch zu machen. Stattdessen gibt es eine
Vorherrschaft des >Never change a running system«¢ —
nur dass dem System durch Sparmafinahmen das Fun-
dament entzogen wird.

Es gibe sicher noch mehr erwihnenswerte Punkte, die
jedoch alle zu der Uberlegung fiithren, ob es sinnvoll
ist, sich weiter in der Opferrolle zu gefallen und sich
der sich selbst erfiillenden Prophezeiung hinzugeben.
Wie wire es also, statt uns zu Tode zu sparen, einmal
ernsthaft dariiber nachzudenken, wie wir am sinn-
vollsten gemeinsam in die Zukunft investieren und als
starke Branche mit Tradition und Innovation dafiir
Geld in die Hand nehmen?

Und uns ein Beispiel an der Apple-Kampagne >Think
different< aus 1997 nehmen, die sich an alle richtete,
die anders denken, an die Rebellen, Idealisten, Vi-
siondre und Querdenker, die sich in kein Schema
pressen lassen und die Dinge anders sehen. Die, die
den Status quo in Frage stellen, die Dinge verdndern
wollen und die verriickt genug sind, zu denken, sie
konnten die Welt verandern. Die sind es, die es auch
tun.

Ich freue mich iiber Zustimmung, Widerworte und auch iiber
konstruktive Anregungen. Und ja, ich weif, es gibt Menschen
und Unternehmen, die es besser machen als eben beschrieben.
Die mochte ich ausdriicklich loben und nicht in den selben
Sack stecken wie die Trittbrettfahrer und Nein-Sager.

r.maass@f-mp.de ‘
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KOENIG & BAUER

Starke
Ergebnisse

in Q3

Koenig e Bauer bestdtigt nach einem
erfolgreichen 3. Quartal den Zielkurs
fiir 2025. Der Auftragsbestand blieb
auf historisch hohem Niveau, zudem
wird Uber ein Umsatzplus und eine
signifikante Ergebnisverbesserung
berichtet.

Bei der Koenig €7 Bauer AG lag der
Auftragseingang nach neun Monaten
mit 856,8 Mio. € um nur —13,3% un-
ter dem starken drupa-Vorjahr. Der
Riickgang verlief nach Angaben des
Unternehmens erwartungsgemag
und sei insbesondere auf den nicht
vorhersehbaren Auftragseingang in
der Banknote Solutions (BNS) sowie
den auslaufenden drupa-Effekt zu-
riickzufiihren.

Der Auftragsbestand zum 30. Sep-
tember von 1.035,7 Mio. € lag laut
Hersteller damit weiterhin auf einem
historisch hohen Niveau (Vorjahr:
1.080,0 Mio. €).

Der Konzernumsatz stieg nach Anga-
ben von Koenig 7 Bauer in den ersten
neun Monaten 2025 um 5,0% auf
860,9 Mio. €. Dabei sei der Umsatz in
Q3 um 8,0% gegeniiber dem Vorjah-
resquartal auf 310,5 Mio. € sequen-
ziell gesteigert worden.

Nahezu die gesamte Ergebnisverbes-
serung wurde im starken 3. Quartal
mit 16,0 Mio. € erzielt.

Das Segment Paper €7 Packaging
Sheetfed Systems (PesP) zeigte sich
dem Q3-Bericht zufolge als wider-
standsfahig. Der Auftragseingang lag
mit 500,3 Mio. € im 9-Monatszeit-
raum nur leicht unter dem drupa-
Vorjahresniveau. Bei einem Umsatz-
anstieg von 4,4% auf 487,1 Mio. €
nach neun Monaten sei durch die
starke Leistung in Q3 mit einem ope-
rativen EBIT von 7,4 Mio. € eine
Trendwende nach zwei Vorquartalen
mit jeweils —o,1 Mio. € gelungen.

Im Segment Special € New Technolo-
gies (S&rT) lag der Auftragseingang
(375,3 Mio. €) erwartungsgemag nach
den hohen Bestellungen in der BNS
unter dem Vorjahr. Der Umsatz nach
neun Monaten stieg auf 396,9 Mio. €.
Angesichts der zunehmenden han-
delspolitischen Spannungen und der
weiteren Eintriibung des makrodko-
nomischen Umfelds fokussiert sich
Koenig e Bauer auf seinen strategi-
schen Rahmen, der dem Leitprinzip
»Customer First« folgt.

»Unsere intensive Prasenz auf inter-
nationalen Fachmessen und gezielte
Auslandsreisen sind entscheidend,
um den engen Draht zu unseren
Kundengruppen zu pflegen und un-
sere Position zu starken. Gleichzeitig
untermauern wir unsere Technolo-
giefiihrerschaft, indem wir innovative

Losungen konsequent
vorantreiben, flihrt DR.
v STEPHEN KiMMICH, Vor-
" standsvorsitzender der
. Koenig er Bauer AG, aus.
Der Druckmaschinenhersteller be-
statigt zudem die Prognose fiir das
Jahr 2025. Der Vorstand erwartet ein
leichtes Umsatzwachstum auf 1,3
Mrd. €.
Eine prazisierte Guidance flr 2026
erfolgt voraussichtlich Anfang 2026,
nachdem ein besserer Blick auf die
makrockonomischen Entwicklungen
insbesondere in den USA besteht.
> www.koenigbauer.com

HEIDELBERG

Weltweite
Marktposition
behauptet

In einem herausfordernden wirt-
schaftlichen Umfeld hat die Heidelber-
ger Druckmaschinen AG im ersten
Halbjahr des Geschaftsjahres 2025/
2026 (1. April bis 30. September)
nach eigenen Angaben eine »robuste
Geschaftsentwicklung« gezeigt und
ihre Profitabilitat deutlich gesteigert.
Der Umsatz sei dabei auf 985 Mio. €
gestiegen und lag rund 8% tiber dem
Vorjahreswert. Positiv hatten sich in
diesem Zeitraum vor allem die Regio-
nen Europa und Asien entwickelt.

In der zweiten Halfte des laufenden
Geschftsjahres rechnet das Unter-
nehmen aufgrund der soliden Auf-
tragslage trotz anhaltender negativer
Wahrungseffekte mit einer Steige-
rung des Umsatzes gegeniiber dem
ersten Halbjahr.

Unter Berticksichtigung des drupa-
bedingt starken Vorjahreshalbjahrs
zeigt sich der Auftragseingang nach
sechs Monaten mit 1.116 Mio. € auf
einem stabilen Niveau (Vorjahr: 1.273
Mio. €).

Die komplexen Zollregelungen der
US-Regierung flhrten teilweise zu
Auftragsverschiebungen.

Ein starkes Signal habe dagegen die
Teilnahme an der Labelexpo im Sep-
tember gesetzt: Mit Auftragen im
zweistelligen Millionen-Euro- >
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Bereich hatten Heidelberg und
Gallus das Potenzial des Etiket-
tendruckgeschafts gezeigt.
»Heidelberg behauptet sich in
einem anspruchsvollen Markt-
umfeld und zeigt erneut, dass die
Strategie greift. Die positiven
Entwicklungen in unseren Kern-
segmenten bestatigen unsere
Ausrichtung. Besonders erfreu-
lich ist, dass wir unsere Profitabi-
litdt steigern konnten — ein kla-
res Zeichen fiir die
Wirksamkeit unserer
MaBnahmeng, so der

Vorstandsvorsitzen-
‘.v\. de JURGEN OTTO.
Im Segment Print & Packaging
Equipment legte der Umsatz im
Halbjahr auf 463 Mio. € zu (Vor-
jahreswert: 395 Mio. €), heilt es
in einer Mitteilung. Das Segment
Digital Solutions er Lifecycle habe
im Berichtszeitraum einen Um-
satz von 493 Mio. € (Vorjahres-
wert: 491 Mio. €) erzielt. Darun-
ter waren die Bestellung von
zehn Jetfire 50 Digitaldrucksyste-
men sowie mehrere digitale Eti-
kettenmaschinen von Gallus
durch einen Kunden aus China.
Der Umsatz bei Technology Solu-
tions verharrte mit 29 Mio. € auf
Vorjahresniveau.
»Der Verpackungs- und Etiket-
tendruck ist der Motor unseres
s Kerngeschafts, sagt
DRr. DAVID SCHMED-
DING, Vorstand Tech-
nologie und Vertrieb
A8 bei Heidelberg. »Zu-
dem etabliert sich unser Ange-
bot fiir den Digitaldruck rund
um die Jetfire-Systeme Schritt fur
Schritt.«
Das Unternehmen bestdtigt die

Prognose fiir das Geschaftsjahr
2025/2026. Angesichts der ge-
samtwirtschaftlichen Entwick-
lung und unter Berlcksichtigung
der Chancen und Risiken erwar-
tet das Unternehmen — sofern
das globale Wirtschaftswachs-
tum nicht schwacher ausfallt, als
von den Instituten prognostiziert
— einen leicht gestiegenen Um-

satz in Hohe von rund 2.350 Mio.
€ im Geschaftsjahr 2025/2026.
www.heidelberg.com

VSD UND DP SUISSE
Gemeinsam
fur die
Branche

dpsuisse, der Verband der Print- und
Medienindustrie und VSD, der
Verband der Schweizer Druckindus-
trie, haben vereinbart, verschie-
dene Dienstleistungen und bis-
lang exklusive Angebote kiinftig
gemeinsam anzubieten.

In einem ersten Schritt umfasst
das unter anderem die Angebote
fiir eine gemeinsame FSC-
Gruppenzertifizierung, eine
gemeinsame Arbeitssicherheits-
[6sun, und die gemeinsame
Vermarktung von ClimateCalc,
die Zertifizierung fiir nachhalti-
gen Druck. VSD-Mitglieder kon-
nen ab sofort zu den gleichen
Konditionen beim Swiss Print
Award mitmachen, wie dpsuisse-
Mitglieder. Der VSD wird die von
dpsuisse finanzierte und 2026
anlaufende Branchenkampagne
»This is print« kommunikativ
und inhaltlich unterstiitzen.
Diese Zusammenarbeit erfolgt
vor dem Hintergrund des
laufenden Strukturwandels in
der Print- und Kommunika-
tionsindustrie.

Beide Verbande setzen damit ein
Zeichen: Kooperation statt Paral-
lelstrukturen.Gleichzeitig bleiben
dpsuisse und VSD eigenstandige
Organisationen mit eigenen
Profilen, Mitgliedern und
Angeboten.

www.vsd.ch

www.dpsuisse.ch

ULTRA
ULTRA

Die prozessfreie SONORA Ultra
Platte reprasentiert die Spitze
der Prozessfrei-Technologie mit
beispiellosen Fortschritten bei
Bildkontrast, Weil3lichttoleranz sowie
Plattenstabilitat, einschlieBlich der
Umweltvorteile durch die Eliminierung
von Verarbeitungschemie.

‘oz& KODAK, SONORA und das

ODAK Logo sind

Marken von KODAK.




Der Vorstand der
Koehler-Gruppe blickt
auf das Geschdftsjahr
2024, bei dem sich das
Familienunternehmen in

einem duferst herausfor-
dernden Umfeld ein wei-

terhin hohes Umsatz-
niveau sichern konnte:
Von links: Kai Furler,
Vorstandsvorsitzender,
Dr. Stefan Karrer, Vo-
rstand Technik, Frank
Lendowski, Vorstand
Finanzen und Verwal-

tung).

KOEHLER GRUPPE

Hohes
Umsatzniveau
2024

Als global tatiges Unternehmen ist die
Koehler-Gruppe in hohem MaRe von den
regionalen sowie weltwirtschaftlichen
Rahmenbedingungen abhangig. Diese
waren im zuriickliegenden Geschaftsjahr
maRgeblich von politischen und konjunk-
turellen Unsicherheiten gepragt, teilt die
Unternehmensgruppe mit.

Dennoch habe sich die Koehler-Gruppe im
zuriickliegenden Geschiftsjahr 2024 in
einem herausfordernden Markt- und
Wettbewerbsumfeld erneut gut behaup-
tet.

Die erzielten Umsatzerldse belaufen sich
auf 1,091 Mrd. € (Vorjahr 1,143 Mrd. €).
Hierzu beigetragen hatten sowohl das
Geschiéftsfeld Papier als auch das der er-
neuerbaren Energie, meldet das Unter-
nehmen.

Der Absatz von Papier belief sich auf
490.889 Tonnen (Vorjahr 480.651t). In
der Koehler-Gruppe waren zum Ende des
abgelaufenen Geschaftsjahres 2.514 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter (Vorjahr
2.464) an den Standorten weltweit be-
schaftigt.

Das globale Wachstum habe sich im Jahr
2024 auf 3,2% abgeschwacht und liege
unter dem Durchschnitt von 3,7% der
Jahre 2000 bis 2019.
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Branchenbezogen waren in der Papier-
industrie ganzjahrig unzureichende Kapa-
zitatsauslastungen, resultierend aus einer
schwachen Nachfrage, zu verzeichnen.
Die deutsche Papierindustrie exportiert
einen groBen Teil ihrer Produkte in das
europdische sowie nicht-europdische
Ausland und unterliegt daher den welt-
wirtschaftlichen und handelspolitischen
Rahmenbedingungen. Kai FURLER, Vor-
standsvorsitzender der Koehler-Gruppe,
betont: »Trotz einer weiterhin schwa-
chen Nachfrage konnten wir unseren
Umsatz auf einem hohen Niveau halten.
Mit Sorge blicken wir allerdings auf die
hohen Energiekosten fiir unsere in
Deutschland produzierten Produkte, die
fiir uns global einen Wettbewerbsnach-
teil darstellen.«

> www.koehler.com

10 JAHRE

Heidelberg und
Masterwork
feiern Jubilaum

Vor zehn Jahren vereinbarten die Heidel-
berger Druckmaschinen AG und MK Master-
work, der chinesische Hersteller von Wei-
terverarbeitungssystemen fiir den Verpa-
ckungsbereich, eine strategische Ver-
triebskooperation. In deren Rahmen ver-
treibt Heidelberg Hochleistungsstanzen
sowie Faltschachtelklebe- und HeiRfolien-
pragemaschinen von MK Masterwork
auBerhalb von China.

Seither hat Heidelberg rund 1.500 von MK
Masterwork produzierte Systeme bei Kun-
den in der ganzen Welt installiert. Jetzt
lieRen beide Unternehmen in einer Jubi-
laumsveranstaltung am Hauptsitz von MK
Masterwork in Tianjin mit rund 100 inter-
nationalen Kunden die Stationen ihrer
erfolgreichen Partnerschaft noch einmal
Revue passieren.

Gleichzeitig richteten beide Unterneh-
men den Blick auf die gemeinsame Zu-
kunft: Dazu unterzeichneten sie eine
Vereinbarung zur Verldngerung und
Erweiterung der Zusammenarbeit im
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Bereich integrierter und hochautomati-
sierter Gesamtlosungen. Dazu gehort
auch die Integration der Robotik-Systeme
von MK Masterwork, die in der Intralogis-
tik an Bedeutung gewinnen.

> www.heidelberg.com

KOENIG @ BAUER

Mit Bosch
zusammen fur
Markenschutz

Koenig 7 Bauer Vision e Protection, Anbie-
ter von Inspektions- und Sicherheitstech-
nologien, kooperiert mit Bosch Secure
Authentication, um Technologien im Mar-
kenschutz und fiir die Riickverfolgbarkeit
schutzwiirdiger Druck-Erzeugnisse zu
optimieren.

Seit 2017 beschaftigt sich Bosch mit Au-
thentifizierung und Riickverfolgbarkeit
und hat die Technologie bereits in eige-
nen Fertigungslinien erprobt. Die von
Bosch entwickelte Software Origify erfasst
die individuellen Mikrostrukturen jedes
einzelnen Produkts und wandelt diese in
eine digitale Identitdt um. Auf dieser Basis
konzentriert sich das Unternehmen nun
auf die Entwicklung und Vermarktung
von Losungen fiir die Druckbranche, den
Luxusgtitermarkt und die fertigende In-
dustrie.

Die speziell fir die Druckindustrie ange-
passten Ovjera-Systeme sind auf hohe
Stiickzahlen und Fertigungsgeschwindig-
keiten ausgelegt und kénnen direkt in
Druckmaschinen integriert werden, ohne
den Produktionsfluss zu verlangsamen. In
dieser Kooperation tragt Koenig €7 Bauer
Vision @7 Protection entscheidend dazu bei,
den Herausforderungen durch Produkt-
falschung zu begegnen.

> www.koenig-bauer.com

> www.bosch.com



ADAC MOTORWELT
Clubmagazin feiert
100-jahriges Bestehen

Rund 1.000 Ausgaben Informa-
tion, Verbraucherschutz, Reise-
tipps, Motorsport und Clubge-
schehen: Die ADAC Motorwelt
feiert 2025 ihr 100-jahriges Be-
stehen. Aktuell erreicht jede Aus-
gabe des heute nur noch viertel-
jahrlich erscheinenden Mobili-
tatsmagazins bei einer Auflage
von 2,5 Mio. im Durchschnitt
5,93 Mio. Leser. Bis zur Neuaus-
richtung im Jahr 2020 belief sich
die verteilte Auflage in der Spitze
auf fast 14 Mio. Exemplaren —
damit war die ADAC Motorwelt
jahrzehntelang die auflagen-
starkste Zeitschrift in Europa.
Die Geschichte der Motorwelt ist
eng verwoben mit der deutschen
Geschichte und der Entwicklung
der Mobilitat. Was 1925 als
schlichtes Mitteilungsblatt fiir
einige Zehntausend ADAC-Mit-
glieder begann, entwickelte sich
zu einer der meistgelesenen
Zeitschriften des Landes.
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Die Motorwelt hat Generationen
von Fahrern begleitet — vom
knatternden Kleinwagen tiber
die Entwicklungen der automo-
bilen Vielfalt bis hin zur Elektro-
mobilitit. Uberschattet vom Na-
tionalsozialismus, als der ADAC
mit anderen Autoclubs gleich-
geschaltet wurde, bot der ADAC
mit Griindung der Bundesrepu-
blik 1949 seine Clubzeitschrift
wieder eigenstandig an.

Mit dem Auto-Boom und der
Zunahme an Mitgliedern entwi-
ckelte sich die Motorwelt vom
Vereinsorgan zum Interessen-
vertreter der Autofahrer — mit
Fokus auf Verkehrssicherheit
und Verbraucherschutz. Bis heu-
te gehdren die in den 1970er-
Jahren etablierten Tests und die
Pannenstatistik zum festen Be-
standteil des Magazins.

2020 hat der ADAC die Motor-
welt komplett neu ausgerichtet.
»Mobilitat und alles, was dazu
gehort, wird komplexer, ebenso
die Anspriiche der Leser. Des-
halb war ein Qualitatsschub ftir
die Motorwelt zwingend notig.
So kann der ADAC eine attrakti-
ve Zeitschrift fiir seine Mitglie-
der kostenfrei bereitstellenc,
sagt Motorwelt-Chefredakteur
MARTIN KuNz. Neben hoch-
wertigem Journalismus, aufwen-
diger Gestaltung und der inhalt-
lichen Neukonzeptionierung
wurde die Vertriebsstruktur neu
aufgestellt. Clubmitglieder erhal-
ten ihre Ausgabe inklusive Re-
gionalmagazin vierteljahrlich
kostenlos beim ADAC sowie bei
liber 9.000 Filialen von Edeka
und Netto Marken-Discount.
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POSTBANK DIGITALSTUDIE
DEUTSCHE SIND DREI
TAGE/WOCHE IM NETZ

Die Bundesbiirger verbringen so viel Zeit im Internet
wie nie zuvor - und das vor allem mit dem Smartphone.
Das ist das Kern-Ergebniss der reprasentativen Postbank

Digitalstudie 2025.

Internetnutzung im Durchschnitt
pro Woche in Stunden:

2020 56,4

Knapp 72 Stunden pro Woche
ist jeder Deutsche im Schnitt
online — das sind drei Tage! Vor
fiinf Jahren lag die Internetnut-
zung noch bei rund 56 Stunden
wochentlich. 18- bis 39-Jahrige
verbringen jede Woche sogar
fast 86 Stunden im Internet.
»Das Internet ist der zentrale
Taktgeber im Alltag. Messenger,
Streaming, aber auch das mobile
Banking sind fiir viele inzwischen
selbstverstandlich«, sagt THoMAS
BroscH, Leiter Digitalvertrieb
der Postbank. »Das Smartphone
ist zum standigen Begleiter ge-
worden, mit groRem Abstand
vor Laptops, Tablets und PCs.«
Wie wichtig das Smartphone fiir
das digitale Leben ist, zeigt auch
die Nutzungsdauer. Mit keinem
anderen Gerdt verbringen die
Bundesbiirger mehr Zeit im In-
ternet: Fast 26 Stunden sind sie
damit pro Woche online — fast
zehn Stunden mehr als noch vor
fiinf Jahren. Dahinter rangieren
Notebooks und Laptops mit gut
elf Stunden und erst dann Desk-
top-PCs mit fast zehn Stunden.

Was machen die Deutschen
online?

81% nutzen mehrmals pro Wo-
che bis taglich Messenger-Diens-
te wie WhatsApp oder Signal.
70% suchen gezielt nach Infor-
mationen und Nachrichten,
ebenso viele sind regelmagig in
sozialen Netzwerken wie Insta-
gram und Facebook aktiv. Jeweils
rund die Halfte der Befragten
schaut Videos auf YouTube und
Filme oder Serien auf Streaming-
Plattformen oder erledigt online
Bankgeschafte.

Jiingere zeigen digitale
Sattigung

Die intensive Nutzung fiihrt bei
vielen aber auch zu einer Satti-
gung: 72% der Befragten wollen
ihre Online-Aktivitat nicht wei-
ter steigern. Knapp 20% wollen
die Zeit im Internet sogar be-
wusst einschranken. 36% der 18-
bis 39-Jahrigen wollen kiinftig
weniger online sein und sich
zum Beispiel personlich mit Fa-
milie und Freunden treffen.

Fiir die Postbank Digitalstudie 2025
wurden zwischen Mai und Juni dieses
Jahres 3.050 Bundesbiirger befragt.



Sven Burkhard (Vor-
stand von Elanders Print

¢ Packaging, links) und
Ingo Kretzschmar (CEO
von Thalia) freuen sich
auf die Zusammenarbeit
(Foto: Bettina Engel-

Albustin)
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THALIA UND ELANDERS

Gebiindelte
Kraft beim
Buicherdruck

Das Buchhandelsunternehmen Thalia
und Elanders Print €r Packaging haben
eine langfristig angelegte Koopera-
tion bekanntgegeben. Im Fokus steht
dabei der Betrieb eines hochmoder-
nen Digitaldruckzentrums im neuen
Thalia Omni-Channel-Hub, einem
Produktions- und Logistikstandort im
Gewerbegebiet gate.ruhr in Marl. Die
beiden Partner schaffen damit die
Basis flir ein zukunftsweisendes Mo-
dell der Buchproduktion.

Das Digitaldruckzentrum in Marl soll
zu einem zentralen Baustein des Om-
ni-Channel-Hubs werden, der Print-
on-Demand mit Logistik verbindet.
Dank dieser einzigartigen One-Stop-
Losung gelangen Biicher schneller
und direkter in die Regale und nach
Hause — ohne Umwege, ohne Verzo-
gerungen.

Thalia ist in den vergangenen Jahren
durch die Weiterentwicklung seines
Omni-Channel-Modells stark ge-
wachsen auf einen Umsatz von 2,2
Mrd. Euro und heute fiihrend im
deutschsprachigen Buchhandel.
Elanders Print €7 Packaging als Teil der
borsennotierten Elanders-Gruppe mit
einem Umsatz von 1,4 Mrd. Euro und
iber 7.000 Mitarbeitern hat sich als
Pionier im Bereich Customization

gezeigt und als Marktfiihrer auf dem

Gebiet der Bedienungsanleitungen
etabliert.

Wir werden Uber das Projekt in Kiirze
noch detaillierter berichten.

> www.elanders.de

LANDA DIGITAL PRINTING
Landa wird
von FIMI
tibernommen

Ein israelisches Gericht hat Anfang
September 2025 einem Ubernahme-
und Umschuldungsplan fiir den
Druckmaschinenhersteller Landa
Digital Printing (LDP) zugestimmt. Da-
nach tibernimmt der israelische Pri-
vate-Equity-Fond FIMI das Unterneh-
men fir etwa 8o Mio. US-Dollar und
halt 100% der Firmenanteile. AuRer-
dem soll ein GroRteil der Schulden in
Hohe von etwa 450 Mio. $ restruktu-
riert werden.

WISSEN
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Was nichts anderes heift, als Verein-
barungen mit Glaubigern zu treffen,
um die Bedingungen bestehender
Schulden neu zu gestalten — zum Bei-
spiel durch langere Laufzeiten, niedri-
gere Raten, einen Schuldenrabatt
oder andere Zugestandnisse.

Nach Angaben von FIMI belaufen sich
die jahrlichen Verluste von Landa Di-
gital Printing auf rund 150 Mio. $, die
kumulierten Verluste summierten
sich auf etwa 1,8 Mrd. $. Ein Dreijah-
res-Wiederaufbauplan soll LDP stabi-
lisieren, Arbeitsplatze erhalten und
die technologischen Potenziale wei-
terfithren. Wichtig sei vor allem, die
Zulieferer nicht zu verlieren, da LDP
weder iiber eine eigene Produktions-
anlagen noch ausreichende Liquiditat
verfiige, heiBt es bei FIMI. So kom-
men beispielsweise der Anleger und
der Papiertransport fiir die Bogen-
druckmaschinen von Komori und die
Tintenstrahl-Druckkdpfe von Fujifilm.
Landa Digital Printing war nach einem
Umsatzriickgang von angeblich tiber
20% und der Weigerung der bisheri-
gen Investoren, frisches Geld in das
Unternehmen nachzuschieRen, in
finanzielle Schwierigkeiten geraten
und hatte sich bereits von einem Teil
seiner Belegschaft getrennt.

Bis heute wurden tber 1,3 Mrd. $ in
das Unternehmen investiert, zu-
nachst vom Firmengriinder BENNY
LANDA selbst, der tiber 220 Mio. $ aus
seinem eigenen Kapital beigesteuert
haben soll, in den letzten Jahren kam
das Geld vor allem von Investoren. So
lag der groRte Anteil an LDP bislang
mit 36,7% bei BENNY LANDA mit sei-
ner Landa Group. Der Chemiekonzern
Altana AG (28,9%) und die deutsche
SKion GmbH (16,4%) waren weitere
Gesellschafter sowie die schwedische
Investmentfirma Winder mit 10%. Lan-
da Labs (LANDAs Holdinggesellschaft
hielt 4,6% und die Mitarbeiter des
Unternehmens besaRen 3,1% der An-
teile).



HARVARD STUDIE
Ist KI der Tod der
Karriereleiter?

Eine Harvard-Studie mit 285.000
Unternehmen zeigt, dass sich
durch Kiinstliche Intelligenz (KI)
die Job-Strukuren verandern. In
der in den USA durchgefiihrten
Studie wurde deutlich, dass Kl
junge Arbeitnehmer starker be-
trifft als erfahrenere Kollegen.
Dieses Phanomen ist auch hier-
zulande in der Agenturszene zu
erkennen — und steht exempla-
risch flir andere Branchen.

In Agenturen bricht in Folge der
Moglichkeiten von Kl die Nach-
frage nach Juniors ein, jenen Be-
rufsanfanger, die entweder gar
keine oder bis zu drei Jahre Er-
fahrung auf dem Arbeitsmarkt
haben. Gleichzeitig werden fast
nur erfahrene Mitarbeiter mit
langjahriger Berufserfahrung
(Seniors) gesucht.

Bilder freistellen, Prasentationen

vorbereiten, Fotos suchen und
auswahlen — alles Arbeiten, die
bisher von Juniors durchgefiihrt
wurden, erledigt Kl in Sekunden.
Dies machen die Seniors jetzt al-
so mithilfe von ChatGPT oder an-
deren Kl-Tools nebenbei und lie-
fern so denselben Output, als
arbeiteten ihnen mehrere junge
Kollegen zu — das allerdings zu
einem Bruchteil der Kosten.

Die Harvard-Forscher nennen das
»Seniority-Biased Technological
Changeg, also einen technologi-
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schen Wandel unter Berticksich-
tigung der Erfahrung. Im Klar-
text: Die Einsteigerjobs ver-
schwinden, weil die Karrierelei-
ter keine unteren Sprossen mehr
hat. Profitieren wir also gerade
von einer Technologie, die der
nachsten Generation den Ein-
stieg verwehrt?

Der Haken an der Sache

Die Leistungssteigerung durch KI
wird zwar Inhaber oder Control-
ler freuen, ist aber sehr kurz ge-
sprungen. Denn woher kommen
in zehn Jahren die erfahrenen
Leute, wenn wir sie heute nicht
mehr ausbilden?

Denn ohne die Jahre des Ler-
nens und des Scheiterns, des
Hineinwachsens in Beruf und
Branche fehlt genau die Erfah-
rung, die Kiinstliche Intelligenz
nicht hat: Das Verstandnis daftr,
warum eine Kampagne floppen
kann, die Fahigkeit, aus einem

vagen Briefing eine kreative L6-
sung zu machen oder eine Idee
in eine druckreife Losung umzu-
setzen.

Bisher ist Print bei der Ausbil-
dung standhaft geblieben, sucht
Auszubildende und beschaftigt
sie auch. Diese Tugend konnte
Print fiir junge Menschen gegen-
ber anderen Branchen attraktiv
machen. SchlieRlich wird die Zu-
kunft der Druckindustrie nicht
alleine durch Technologie be-
stimmt oder im Management
entschieden, sondern auch von
jungen Menschen.

ANTALIS
Ubernahme von Club
Groupe

Antalis gibt bekannt, dass es eine
verbindliche Vereinbarung zur
Ubernahme von Club Groupe,
Digital Printing France und Techni-
cal Digital Printing unterzeichnet
hat. Club Groupe ist ein anerkann-
ter Akteur im Bereich der visuel-
len Kommunikation in Frank-
reich. Diese Akquisition ist Teil
der Strategie von Antalis, seine
fiihrende Position in Europa zu
festigen, insbesondere auf dem
franzésischen Markt nach der
kiirzlichen Ubernahme von Poi-
too Adhésifs. Die Vereinbarung
steht noch unter den tblichen
aufschiebenden Bedingungen.
Mit dieser neuen Akquisition
wird Antalis seine Kompetenz im
Bereich der visuellen Kommuni-
kation in Frankreich durch die
Integration eines Portfolios treu-
er Kunden, eines erfahrenen
Vertriebsteams und eines soli-
den Netzwerks von technischen
Partnern erheblich starken.

> www.antalis.de

PAPIERFABRIK KIRKNIEMI
Sappi Europe streicht
175.000 Jahrestonnen

Sappi Europe will die Papierma-
schine PM 2 in der finnischen
Papierfabrik Kirkniemi in Lohja
schlieBen. Entsprechende Pliane
hatte der Papierhersteller im
Sommer angekiindigt. Nun hat
Sappi Europe bestatigt, dass die
PM 2 Ende 2025 endgiiltig auBer
Betrieb genommen wird. Da-
durch verringert sich die jahrli-
che Produktionskapazitdt des
Standorts um rund 175.000
Jahrestonnen.

Die SchlieBung der PM 2 werde
zum Abbau von 93 Arbeitsplat-
zen fihren, hieB es.
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Die Papierfabrik Kirkniemi betreibt
derzeit drei Papiermaschinen mit
einer Gesamtkapazitdt von etwa
750.000 Jahrestonnen gestri-
chenen Magazinpapieren (LWC
und MWC).

STANDORT KAUKAS
UPM schlielRt weitere
Papierfabrik

Ende Juli hatte UPM Pldne zur
Einstellung der Papierproduktion
an seinem Standort UPM Kaukas
und die Verlagerung der Produk-
tion gestrichener Papiere in
Finnland nach Rauma angekiin-
digt. Die Papiermaschine PM 1
wird nun wahrend des vierten
Quartals 2025 geschlossen.
Dadurch verringert sich UPMs
Produktionskapazitdt an gestri-
chenen Papieren um jahrlich
300.000 Jahrestonnen. Die Still-
legung hat Auswirkungen auf
220 Personen.

PAPIERFABRIK ALFELD
Konzentration auf
Spezialpapiere

Sappi Europe hat das im Juli ange-
kiindigte Konsultationsverfahren
fiir die Papierfabrik Alfeld abge-
schlossen: Die Stilllegung zweier
Papiermaschinen samt Format-
ausriistung ist beschlossen, rund
180 Planstellen werden abge-
baut. Das Werk in Alfeld werde
sich kiinftig auf Spezial- und
Hochbarrierepapiere konzen-
trieren.

Bisher verfligt die Papierfabrik
uber eine jahrliche Produktions-
kapazitdt von 120.000 Jahres-
tonnen Sulfitzellstoff sowie funf
Papiermaschinen fiir insgesamt
275.000 Jahrestonnen Papier
und Karton.



EMOJIS
62% fiihlen sich durch
Emojis verwirrt

Herzchen, Kuss und Winkehand,
Smiley, Sonne und Rakete -
Emojis gehoren fiir viele Men-
schen in Deutschland zu jeder
Textnachrichten dazu. 21% nut-
zen sie in jeder ihrer Nachrich-
ten, Frauen mit 25% haufiger als
Manner mit 17%. Bei den unter
30-Jahrigen garnieren 34% jede
Nachricht mit einem Emoji und
bei den lber 65-Jahrigen sind es
zwolf Prozent. Nach der repra-
sentativen Befragung des Digital-
verbands Bitkom kommunizieren
lediglich 14% komplett Emoji-
frei.

»Emojis sind zu einer eigenen
Form der digitalen Sprache ge-
worden. Sie helfen, Emotionen
auszudriicken, Botschaften zu
verstarken und die Tonalitét in
der schriftlichen Kommunikation
klarer zu machen, sagt Dr.
KONSTANTIN PEVELING, Social-
Media-Experte des Bitkom.
»Emojis schaffen Nahe — auch
tber Sprachgrenzen hinweg.«

Man kann aber durchaus auch
anderer Meinung sein!

Der Schriftgestalter ERik SPIEKER-
MANN ist bekennender Emoji-
Hasser. Er halt die kleinen Grins-,
Zwinker- oder Heul-Gesichter
fur einen Ruckfall in »die Bron-
zezeit der Sprache«: Statt Ver-
bindlichkeit und Komplexitat
produzierten sie Oberflachlich-
keit und Missverstandnisse.

Das bestatigt auch die Studie
von Bitkom: Nicht immer fallt es
den Empfangern leicht, die Bot-
schaft hinter den Emojis zu ent-
schliisseln. Bei 62% haben Emojis
schon zu Verwirrungen in Kon-
versationen gefiihrt. Und 20%
sagen: »lch bin von Emojis ge-
nervt«.

MARKT @ ZAHLEN | NACHRICHTEN

Zwar hat Bitkom auch nachge-
fragt, welche Emojis die belieb-
testen sind. Dafir ist uns der
Platz aber zu schade.

WKS-GRUPPE
Ubernahme der
Colordruck Solutions

Die WKS Gruppe, Essen, baut ihre
Marktposition in der Druckin-
dustrie aus und hat die Print
Media Group GmbH (ibernom-
men. Diese betreibt unter dem
Namen ColorDruck Solutions eine
Bogenoffset- und Digitaldrucke-
rei in Leimen bei Heidelberg.
Bisheriger Gesellschafter der
Print Media Group GmbH war die
Dierichs Druck+Media GmbH in
Kassel.

Im Zuge der Einbindung von
ColorDruck erweitert die WKS
Gruppe ihr Leistungsportfolio
und starkt ihre fachliche Kom-
petenz im Bogenoffset und
Digitaldruck.

Das Portfolio der WKS Gruppe
umfasst neben Rollenoffset-
druck auch Bogen- und Digital-
druck, Weiterverarbeitung,
Logistik und Cross-Media-Ser-
vices wie Marketingportale und
Closed-Shops.

ECO3
Investition in saubere
Lufttechnologie

ECO3, Anbieter von Druckvor-
stufen- und Drucklosungen, fei-
erte einen Meilenstein beim Bau
einer RTO-Anlage (Regenerative
Thermal Oxidizer) zur thermi-
schen Abgasreinigung in seinem
Werk in Wiesbaden. CHRISTIAN
Tesroke, CEO von ECO3, be-
zeichnet die Investition in Hohe
von rund 3 Mio. € als »Signal fur
die Starkung der Produktion in
Wiesbaden, die wesentlicher
Bestandteil des globalen Produk-

tionsnetzwerks und damit der
mittelfristigen Strategie sei.
ECO3 bietet eine breite Palette
integrierter Losungen fiir Akzi-
denz-, Zeitungs-, Verpackungs-
und Etikettendruckereien. Zu
den Losungen gehoren Druck-
platten, CtP-Systeme, Workflow-
und Druckmanagement-Soft-
ware sowie Druckerchemikalien.
> www.eco3.com

PERLEN PAPIER
Stellenabbau in der
Papierfabrik

Der Schweizer Hersteller von
Pressepapieren passt aufgrund
der anhaltend herausfordernden
Marktsituation seine Produk-
tionskosten an. Unter anderem
soll bei Perlen Papier das Personal
reduziert werden.

Mit einer Neuausrichtung soll
die Zukunftsfahigkeit des Pro-
duktionsstandorts in Perlen ge-
sichert und die Kostenbasis
nachhaltig optimiert werden.
Die anhaltend schwache Papier-
nachfrage und eine sich weiter
akzentuierende Konsolidierung
im europdischen Papiermarkt
sorgen flr ein anspruchsvolles
Marktumfeld, erklart der Her-
steller von Zeitungsdruckpapie-
ren und LWC.

PRISMA
6,9 Mio. Druckauflage
plus 1,7 Mio. E-Paper

Der Disseldorfer Prisma-Verlag
hat einen Deal mit sechs neuen
Tageszeitungen als Tragertitel
eingefadelt. Seit dem 1. Juli liegt
das gedruckte Wochenmagazin
mit einem vollwertigen TV- und
Unterhaltungsteil dem Anzeiger
fiir Harlingerland und der Emder
Zeitung bei.
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¥ STREAMING-
HIGHLIGHTS:

Ab dem Jahreswechsel erscheint
Prisma dann auch in der Frank-
furter Neue Presse, den Liibecker
Nachrichten, dem Offenburger
Tageblatt und als Beilage der
Walsroder Zeitung.

Die Gesamtauflage steigt ab
2026 somit in der [VW-Zahlung
auf 8.600.908 Exemplare, da-
runter 1.688.195 E-Paper.

PAPYRUS SCHWEIZ
Partnerschaft mit
Planzer

Per 1. Januar 2026 ibernimmt
die Planzer Transport AG das Dis-
positions- und Fahrpersonal so-
wie die Fahrzeuge von der Pa-
pyrus Schweiz AG. Mitarbeiter,
Know-how und Distributions-
standorte bleiben erhalten.
»Unser Anspruch ist es, fiir un-
sere Kunden ein zuverlassiger
und wettbewerbsfahiger Ge-
schéftspartner zu sein. Mit Plan-
zer haben wir einen Partner ge-
funden, der es uns erméglicht,
unser Serviceniveau langfristig
abzusichern und auszubauen,
sagt ANDRE MOHLER, Sales Direc-
tor Print, Papyrus Schweiz. Die
Partnerschaft zwischen Papyrus
Schweiz und Planzer unterstreicht
den gemeinsamen Anspruch, die
Distributionsqualitat laufend zu
optimieren.



RECYCLING, BEVOR'S COOL WAR,

PRINT GIBT ZURUCK

Kennste nicht? Scannen und kennenlernen.

WE.LOVE.PRINT

... steht fur eine starke Printbranche mit Zukunft.
Ein Netzwerk, von dem alle profitieren. Eine Initiative,
die alle(s) miteinander verbindet.

it '- 3
BERBERICH ‘e R(

PAPIER ' &r'l;;’; Fachverband HOTSUSH'
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UND VIELE MEHR!

KONICA MINOLTA
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Werde Te|I
der Initiative!
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BVDM
Gedruckte Gebrauchsanleitungen
bewahren

Der Bundesverband Druck und Medien e. V. (BVDM) spricht
sich in einer laufenden EU-Konsultation entschieden
gegen den Kommissionsvorschlag aus, gedruckte Ge-
brauchsanleitungen faktisch abzuschaffen.

Im Rahmen der sogenannten >Omnibus-IV«Initiative
soll es nach dem Willen der EU-Kommission kiinftig mog-
lich sein, Gebrauchsanleitungen nur noch digital bereit-
zustellen — eine Entwicklung, die aus Sicht des BVDM ei-
nen deutlichen Riickschritt im Verbraucherschutz dar-
stellt.

Konkret sieht der neue EU-Vorschlag vor, dass
Gebrauchsanleitungen flr Produkte nur noch auf
ausdriickliche Anforderung in gedruckter Form und
lediglich innerhalb von sechs Monaten nach dem
Kauf zur Verfiigung gestellt werden missen.
Damit wiirde die bisherige Bringschuld

der Hersteller in eine Holschuld der Kaufer
verwandelt — mit weitreichenden Folgen fiir
Sicherheit, Inklusion und Transparenz.

Der BVDM appelliert daher an die Entscheidungstrager
in Berlin und Brissel, den Kauferschutz, insbesondere
flir Verbraucher beziehungsweise Patienten, zu wahren
und Uber die Effizienzinteressen der Produkthersteller
zu stellen.

> www.bvdm-online.de

BRIEFODRUCK
Sock Exchange
per Mail

Dass sich die Mailing-
Experten von briefodruck
Fiille fir keinen Blodsinn
zu schade sind, beweisen
sie immer wieder mit der
Aussendung ihres Maga-
zins Dor kleene Mailing-
fuchs, in dem aktuelle
System-Mailings und be-
sondere Mailing-Formen
vorgestellt werden.

So auch in der jiingsten
Ausgabe: Bei der Aktion
»Sock Exchange< konnte
eine alte Socke gegen ein
schickes, neues Paar ge-
tauscht werden. Dafur
stand natdirlich ein eigens
angefertigtes Antwort-
Kuvert zur Verfiigung.
Mitmachen konnten na-
tiirlich nur die Empfanger
des Magazins mit dem
darin enthaltenen Spe-

zialmailung >Sock Ex-
change<und dem ent-
sprechenden Antwort-
kuvert.

> www.briefodruck.de

#PRINTPOSITIVE

#PRINTPOSITIVE
Neues VDMB-Jahresmagazin

Mit der aktuellen Ausgabe seines Jahresmagazins unter
dem Motto #Printpositive riickt der Verband Druck und
Medien Bayern (VDMB) die Zukunftsfahigkeit der Bran-
che in den Mittelpunkt. In einem Spannungsfeld aus
Digitalisierung, nachhaltigem Wandel und wirtschaftli-
chen Herausforderungen zeigt das Magazin, wie inno-
vativ und anpassungsfahig die Druckunternehmen
heute agieren.
Die Beitrage des Jahresmagazins geben daflir inspirie-
rende Einblicke in aktuelle Entwicklungen, zeigen er-
folgreiche Strategien aus der Praxis und riicken die
Menschen in den Mittelpunkt, die mit Leidenschaft
und Know-how die Branche vorantreiben. Es geht da-
bei nicht nur um den Blick auf das groRe Ganze, son-
dern auch darum, was eine positive Haltung in der un-
ternehmerischen Praxis bedeutet.
Seit Jahren beweist das VDMB-Jahresmagazin, dass
Print mehr ist als Information — es ist Erlebnis. Die
aktuelle Ausgabe glanzt durch ein modernes, kla-
res Design und eindrucksvolle Haptik. Dafiir ver-
eint es besondere Papiere, anspruchsvollen Druck
und ausgefeilte Buchbindetechnik. Gedruckt mit sechs
leuchtenden Pantone-Farben von Epple Druckfarben bei
multi-druck in Neusag, auf Papieren von Gmund, gebun-
den von Rudolph Druck in Schweinfurt, mit Folienschnitt
mit Kurz Folie von Richard Mayer Buchbindermeister vere-
delt und in einem mafgeschneiderten Schuber von
innokart aus Miinchen, steht das Magazin selbst fiir die
Innovationskraft und das hohe Qualitatsniveau bayeri-
scher Druckereien.
Das Magazin #Printpositive ist Aushangeschild und Er-
gebnis einer engagierten Gemeinschaftsarbeit mehre-
rer VDMB-Mitgliedsunternehmen.
> www.vdmb.de
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US-ZEITUNGEN
9% Artikel bereits
mit Kl

Rund 9% aller neuen Zei-
tungsartikel in den USA
sind zumindest teilweise
Kl-generiert, sagt eine
Studie der Uni Maryland.
Lokalzeitungen nutzen Kl
demnach haufiger (9,3%)
als Uiberregionale Blatter
(1,7%). Besonders haufig
kommt Kl bei Wetter-,
Technik- und Gesund-
heitsthemen zum Einsatz.
Allerdings wird die fast
vollig fehlende Transpa-
renz bemangelt.

SCHON EIN TREND?

Social Media geht
um 10% zurtick

Die 6sterreichische Ta-
geszeitung Der Standard
veréffentlichte Zahlen
einer Studie, nach der
Menschen in 5o Landern
nur noch 140 Minuten
pro Tag durchschnittlich
mit Social Media verbrin-
gen. Die Studie der Finan-
cial Times stellte dabei
fest, dass dies ein Rick-
gang von fast zehn Pro-
zent, verglichen mit 2022
sei. Nach der Studie ist
das Minus bei Menschen
im Alter unter 30 Jahren
besonders stark, obwohl
sie eigentlich im Ruf ste-
hen, soziale Medien be-
sonders exzessiv zu nut-
zen.
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BOT-TRAFFIC IM WEB
Immer weniger echte Nutzer

Menschliche Website-Besucher werden allmahlich zur
Mangelware: Eine neue Analyse zeigt, wie Google, Chat-
GPT und Co. mit ihren Bots die Spielregeln im Netz
verandern — und warum Publisher Alarm schlagen,
meldet das IT-Magazin t3n, das sich auf Zahlen des
Paywall-Dienstleisters Tollbit bezieht.

Im zweiten Quartal 2025 sei die Zahl echter Besucher
auf Websites um rund zehn Prozent gesunken. Gleich-
zeitig habe sich der Anteil automatisierter Aufrufe ver-
vierfacht. Wahrend Anfang des Jahres noch ein Bot auf
etwa 200 Menschen kam, sei es inzwischen einer auf
50. Zur Erinnerung: Bots sind kleine Computerpro-
gramme, die bestimmte Aufgaben automatisch aus-
fihren, um menschliches Verhalten zu imitieren oder
zu ersetzen.

Besonders heikel seien dabei sogenannte sheadless
browser«. Diese Tools laufen unsichtbar, I6sen Capt-
chas (diese Sicherheitsmechanismen, um festzustellen,
ob ein Nutzer ein Mensch oder ein Computer-Bot ist)
und tarnen sich mit Chrome-Signaturen. In den Logs
wirken sie dadurch wie normale User, sind in Wahrheit
aber nichts anderes als Bots. Fiir Publisher bedeute das:
Zugriffszahlen, die auf den ersten Blick stabil wirken,
sich aber nicht in Abos oder Werbeeinnahmen um-
miinzen lassen.

Die Zahlen machen klar, wie stark das Gleichgewicht
im Netz schon ins Wanken geraten ist. Inhalte werden
massenhaft von KI-Systemen genutzt. Fiir Geschafts-
modelle, die auf Reichweite, Werbung und Abos ange-
wiesen sind, etwa Publisher und Verlage, ist das ein
ernstes Risiko.

Kl-generiert mit FluxPro auf 123rf.

+ und Logistiklésungen, hat -

Gutgldubig
Uber 70% der Deutschen
kontrollieren Ergebnisse
von KI-Tools wie
ChatGPT nicht, sagt eine
EY-Studie. Nur 27% der
User hierzulande geben
an, die Infos zu
liberpriifen - weltweit
sind es 31%.

3

Ubernahme
Die INFOX-Unter-

eeccccccee

nehmensgruppe, Anbieter -

crossmedialer Marketing-

wesentliche Geschdfts-
bereiche der CBS GmbH
(CBS, ehemals Canon
Business Services) tiber-
nommen. Die Ubernahme
erfolgte durch die
INFOX-Tochtergesell-

. schaft Omnidata GmbH.

o

(4

Social Media
Wer dem Report »Digital
2026¢ der Social-Media-
Agentur We are social
glaubt, erfdhrt darin,
dass 5,66 Mrd. Men-
schen weltweit soziale
Netzwerke nutzen - das
wadren 68,7% der Welt-
bevdlkerung. Damit sei
Social Media der
wichtigste digitale
Kommunikationsraum.
Oder die grofste Liige
(siehe links).

o

(4

Misstrauen
Misstrauische 48% der
Deutschen ftirchten bei
Black-Friday-Angeboten
Fake-Rabatte, bei denen

die Preise zuvor kiinstlich -

erhoht wurden, um hohe
Rabatte anbieten zu
kénne. Das zumindest
geht aus einer eine Civey-
Umfrage im Auftrag
von Ebay Advertising
hervor.
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SEITENWENDE
taz nur noch am
Samstag gedruckt

Am 17. Oktober ist die
Berliner taz zum letzten
Mal an einem Werktag
gedruckt erschienen.
»Seitenwende« nennt die
taz ihren Abschied von
Print und erscheint in ge-
druckter Form nur noch
am Samstag. An den (ibri-
gen Tagen gibt es sie le-
diglich im Web und als
E-Paper. Ziel der Zeitung
ist es, 70% der bisherigen
Print-Abonnenten fir ein
Online-Abo zu gewinnen.
Zuletzt lag sie bei 57%.

&« 9,4
N . ' 4
b L
%
Der Postillon

POSTILLION
Satiremagazin
erscheint gedruckt

Am 25. Oktober erschien
das Online-Satiremagazin
Postillon erstmals als ge-
druckte Zeitung in einer
Auflage von 25.000
Exemplaren. Geplant ist
eine monatliche Erschei-
nungsweise.

»Die Leute sehnen sich
wieder nach etwas zum
Anfasseng, glaubt Griin-
der und Chefredakteur
STEFAN SICHERMANN.
»Gleichzeitig ist eine Art
Online-Ermidung zu
splren und Hass auf So-
cial Media, billiger K-
Mll, eine Flut an Memes,
Zwei-Sekunden-Videos,
Werbebanner.«



E-BOOKS

MARKT @ ZAHLEN | BUCHER

WIE GLAUBHAFT SIND STUDIEN
UND UMFRAGEN?

Ein Krimi in der Bahn, ein Ratgeber zur Orientierung, ein Roman am Strand — insgesamt 86%

der Deutschen lesen Biicher. Und nun behauptet der Digitalverband Bitkom, grundsatzlich

griffen 51% zumindest hin und wieder zum E-Book. Die Zahlen des Bdrsenvereins sehen anders

aus: Der Umsatzanteil von E-Books am Publikumsmarkt blieb 2024 stabil bei 6,1%.

Von Klaus-Peter Nicolay

A n diesem Beispiel wird
einmal mehr deutlich:
Vorsicht bei Umfragen! Und
achten Sie immer darauf, wer
der Urheber beziehungsweise
Auftraggeber einer Studie ist.

So liegt es nahe, dass ein Ver-
band wie der Branchenverband
Bitkom als Interessenvertreter
der deutschen Informations- und
Telekommunikationsbranche vor
allem ein Interesse daran hat,
dass digitale Leistungen sowie
Dienstleistungen in besonders
gutem Licht dargestellt werden.
So auch beim Lesen, ein fir sich
betrachtet rein analoger Vor-
gang.

So sorgt bei der Umfrage, die
Bitkom Research im Auftrag des
Digitalverbands Bitkom durchge-
flihrt hat, schon die Fragestel-
lung »Lesen Sie zumindest hin
und wieder gedruckte Biicher
oder E-Books?« fiir Verwirrung.
Und am Telefon eine préazise
Antwort auf die Frage »Wie viel
Geld geben Sie im Monat fiir das
Kaufen oder Leihen von E-Books
aus beziehungsweise lesen Sie
kostenlose E-Books?« zu geben,
durfte einen erheblichen Teil der
1.003 befragten Personen in
Deutschland ab 16 Jahren Uber-
fordert haben. Wie sonst sind
die Ergebnisse zu verstehen?

Wir geben die Zahlen so wieder,
wie sie der Bitkom veroffentlicht
hat.

Danach lesen 23% der Deut-
schen ausschlieBlich oder lber-

wiegend E-Books. Diese rund 20
Millionen Menschen mussten
demnach auch einmal ein E-Book
gekauft haben. Da es vor einem
Jahr erst 16% E-Book-Leser ge-
geben haben soll, musste sich
der erhebliche Anstieg durch
den Kauf von E-Books eigentlich
auch im Umsatz der Buchbran-
che widerspiegeln. Tut er aber
nicht.

Dass elf Prozent auch zu E-Books
greifen, aber haufiger gedruckte
Ausgaben lesen, erscheint indes-
sen glaubhaft.

»Der Trend hin zum digitalen Le-
sen zeigt sich seit einigen Jahren.
Heute gibt es erschwingliche
E-Reader, auch Smartphones
oder Tablets lassen sich dank

entsprechender Apps zum Lesen
nutzen, erklart DR. SEBASTIAN
KLoss, Experte fr Consumer
Technology beim Bitkom. Er irrt.
Seit Jahren liegt der Anteil der
E-Books am Buchumsatz stabil
bei 6,1%.

E-Book-Markt 2024 mit
leichten Zuwichsen
Vielleicht sollte sich der Bitkom
als Herausgeber solcher Studien
vorher beim Barsenverein des
Deutschen Buchhandels schlau
machen, um glaubhaft zu blei-
ben. Denn der Bérsenverein mel-
det in Kooperation mit YouGov
CP Germany halbjahrlich hochst
prazise die Entwicklung auf dem
E-Book-Markt. Die Hochrech-
nungen der E-Book-Absitze und
-Umsétze stammen aus dem
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YouGov Consumer Panel Media er
Entertainment mit insgesamt
20.000 Personen. Sie sind repra-
sentativ fir die deutsche Bevol-
kerung ab zehn Jahren, fiir insge-
samt 65,7 Millionen Menschen.
Erfasst werden alle Kaufe einzel-
ner E-Books ab einem Verkaufs-
preis von 0,49 Euro.

Nach diesen fundierten Fakten
stieg der Umsatz mit E-Books auf
dem Publikumsmarkt (ohne
Schul- und Fachblicher) im ver-
gangenen Jahr laut Borsenverein
um 2,2%. Der Umsatzanteil von
E-Books am Publikumsmarkt
blieb stabil zu 2023 bei 6,1%.
Insgesamt wurden 41,7 Mio.
Exemplare verkauft —1,6% mehr
als 2023.

Rund 3,0 Millionen Menschen
kauften 2024 E-Books, etwa so
viele wie im Vorjahr. Der Anteil
der E-Book-Kaufer an der Bevol-
kerung ist damit sogar minimal
auf 4,5% gesunken (2023: 4,6%).
Auch bei der Kaufintensitat setzt
sich der Trend der vergangenen
Jahre fort: Diejenigen Leser, die
E-Books erwarben, kauften mehr
und gaben mehr dafiir aus. 2024
erwarben sie durchschnittlich
14,0 digitale Blicher pro Kopf
(2023:13,5). Die Ausgaben je
Kaufer stiegen um 5,0% von
84,37 € im Jahr 2023 auf 88,58 €.



KOENIG er BAUER
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INITIATIVE s)PROTECTED AT

PRINT«

Mit der Initiative protected at print gibt Koenig & Bauer Vision
Protection neue Impulse fiir eine erweiterte Wertschopfungskette.

Anwender sollen in die Lage versetzt werden, sich von reinen Dienstleis-
tern zu vollwertigen Schutzpartnern fiir ihre Kunden zu entwickeln.

Koenig er Bauer Vision e
Protection bietet unter
dem Dach von protected
at print Technologien, die
direkt im Druckprozess
angewendet werden kon-
nen, darunter Stegano,
Daktylo und Ovjera. Durch

den und Druckauftrage
eingesetzt werden kann,
was den Produktschutz
fiir Druckereien hochst
effizient macht.
Produktpiraterie kostet
Unternehmen jahrlich
Milliarden, nicht nur

Marc Hunsdnger, Director Protection Technologies bei Koenig €7

Bauer Visi

on @ Protection, zeigt, wie einfach es sein kann, Druck-

Erzeugnisse zu schiitzen und zu iiberpriifen.

die direkte Integration
dieser Sicherheitslosun-
gen erhoht sich nicht nur
die Produktsicherheit,
sondern auch die Produk-
tionseffizienz.

Als erstes Produkt dieser
Initiative stellt Koenig e
Bauer varnish protect >aegis¢
vor. Diese innovative
Lackschutzl6sung nutzt
die Stegano-Technologie,
um versteckte Informa-
tionen wie Codes oder
Bilder nahtlos in die Lack-
schicht von Druck-Er-
zeugnissen zu integrieren,
ohne das Produktdesign
oder bestehende Produk-
tionsprozesse zu beein-
trachtigen. Ein herausra-
gender Vorteil ist, dass
eine einzige Lackplatte
fur unterschiedliche Kun-

durch UmsatzeinbuRen,
sondern auch durch
schwindendes Kunden-
vertrauen und einen be-
schadigten Markenruf.
Varnish protect >aegisc ist
hierbei ein wirksames
Werkzeug, um mit kryp-
tografischer Sicherheit
und sofort aktivem Her-
kunftsnachweis, der eine
Riickverfolgbarkeit bis auf
die Chargenebene er-
moglicht, die Integritat
von Marken zu festigen.
Das Tool ist ideal geeig-
net, um Waren in kriti-
schen Markten wie Baby-
nahrung, Gesundheits-
produkte, Pharmazeutika
und Spielzeug zu schiit-
zen und Authentizitat
dort zu gewahrleisten, wo
es am wichtigsten ist.

Um die Implementierung
so einfach und flexibel
wie méglich zu halten,
hat das Team von Koenig
¢ Bauer Vision €7 Protec-
tion darauf geachtet, dass
keine Anderungen an Lie-
ferketten oder den beste-
henden Prepress-Work-
flows erforderlich sind.
Varnish protect aegis< ver-
wendet gebrauchsfertige,
manuell aufs Druckbild
anpassbare Lackplatten,
die sich wie jede Stand-
ard-Lackplatte in das
Lackwerk integrieren las-
sen. Dies gewdhrleistet,
dass es keine Beeintrach-
tigung der Produktions-
geschwindigkeit oder
-qualitdt gibt und bietet
maximale Flexibilitat auf
verschiedenen Druckma-
schinen und Technolo-
gien. Zudem ist die Tech-
nologie kompatibel mit
einer breiten Palette von
getesteten Lacken.
Marken, die ihre Produk-
te mit dieser Technologie
schiitzen lassen, kdnnen
die Echtheit der Erzeug-
nisse mithilfe der App

a verification app (ava)
uberprifen. Die unsicht-
baren Daten konnen so
einfach gelesen und veri-
fiziert werden. Die App,
eine robuste Multi-Tech-
nologie-Plattform, er-
moglicht eine schnelle
Offline-Verifizierung von
Euro-Banknoten und ak-
tivierten Verpackungen.
> www.koenig-bauer.com

DR.HONLE AG
Namensanderung
und Rebranding

Der UV-Spezialist Dr.
Hénle AG vereint seine
Unternehmensgruppe
unter einer Marke: Mut-
ter- und Tochtergesell-
schaften firmieren kiinftig
unter Hoenle — die Dr.

ARE ONE.

anla
'l AR

by

Hoenle ist seit vielen Jah-

ren die Muttergesell-
schaft einer Gruppe ver-
schiedener Spezialisten
fir UV- und Klebstoff-
technologien, die bisher
in drei Geschaftsbereiche
gegliedert waren.

> www.hoenle.com

MAIL DRUCK + MEDIEN
Innovativstes
Unternehmen

Bei den DruckesrMedien
Awards 2025 wurde die
Mail Druck + Medien
GmbH als »Innovativstes
Unternehmen des Jah-

kunftsweisende Techno-
logien. In diesem Jahr
ging einer der begehrtes-
ten Preise an das Unter-
nehmen aus Ostwestfa-
len, das mit Leidenschaft,
Teamgeist und visiona-
rem Denken iiberzeugt.
»Diese Auszeichnung
steht fir den Mut, Neues
zu wagen, flr die Freude
an vollautomatischen
Produktionsprozessen
und fir die Menschen,
die taglich mit Ideen und
Engagement dafiir sor-
gen, dass Druck lebendig
bleibt«, sagt STEFAN MAIL,
geschaftsfiihrender Ge-
sellschafter von Mail
Druck + Medien.

Mit modernster Techno-
logie, nachhaltigen Pro-
duktionsprozessen und
kreativen Kommunika-
tionslosungen begeistert
das Unternehmen aus
Biinde Kunden, Partner
und Mitarbeiter gleicher-
maRen. »Diesen Award
werden wir nie vergessen.
Gleichzeitig ist er An-
sporn, mutig zu denken,
Neues zu wagen, mit
Herzblut an neuen Ideen
zu arbeiten und unsere

Branche aktiv mitzuge-

Stefan Mail, Cornelia Mail und Sohn Tobias Mail bei der Eherung
wdhrend der DruckerMedien Awards 2025.

res« geehrt. Seit 2005
wiirdigen die Awards her-
ausragende Leistungen,
kreative Kopfe und zu-
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stalten«, betonen die
Etikettendrucker.
www.mail-druck.de



PERSONALABBAU
Mediengruppe
Pressedruck kirzt

Die Herausgeberin der
Tageszeitungen Augsbur-
ger Allgemeine, Main-Post
(Wiirzburg) und Stidkurier
(Konstanz), kiindigt einen
Personalabbau an. Uber
alle Fachbereiche hinweg
sollen bis 2027 etwa 10%
aller Jobs wegfallen. Die

=
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BAU FERTIGGESTELLT
Epson Experience
Center in Neuss

Auf 2.600 m2 entstand in
Neuss ein Technologie-
und Schulungszentrum

von Epson. In den neuen
Hallen zeigt das Unter-

Auf 2.600 Quadratmetern entstand in Neuss ein Technologie- und
Schulungszentrum von Epson. In den neuen Hallen wird das Unter-
nehmen grofformatige Maschinen fiir den professionellen Textildruck,
den industriellen Etikettendruck und die Produktion von Signage-

materialien présentieren.
MaRnahme, die 350 Jobs
betrifft, solle »lber nattir-
liche Fluktuation, mit so-
zial ausgewogenen Lo-
sungen« durchgefiihrt
werden, teilt der Verlag
mit.

Nach dessen Angaben er-
reicht die Mediengruppe
mit den genannten Titeln
bei einer taglichen Auf-
lage von 450.000 Exem-
plaren rund 1,3 Millionen
Leser. Die digitalen Nach-
richtenportale erzielen
zudem monatlich rund 50
Mio. Visits, heift es.
Gleichzeitig kiindigt Pres-
sedruck an, zum 1. Januar
2026 alle Finanz-, Dienst-
leistungs- und IT-Berei-
che im zentralen Bereich
pd.Service €7 Technology zu
biindeln. Hier sollen rund
300 Mitarbeiter fir die
Gruppe tatig sein.

> www.mediengruppe-pd.de

nehmen groRformatige
Maschinen fiir den pro-
fessionellen Textildruck,
den industriellen Etiket-
tendruck und die Produk-
tion von Signagemateria-
lien. Auch seine Automa-
tisierungslosungen und
Zukunftstechnologien
wie zum Beispiel die Dry
Fiber Technologie, ein
Verfahren fiir das Recy-
cling von Papier oder
Textilien, werden dort
gezeigt. Nach etwa elf
Monaten Bauzeit wurden
die Schlissel des Expe-
rience Centers an Epson
Deutschland iibergeben.
www.epson.de

NACHHALTIGKEIT
Engagement
gewdlrdigt

Die Disseldorfer Druck-
studio Gruppe erhalt den
Deutschen Nachhaltigkeits-
preis Unternehmen in der
Kategorie >Druckereienc.
Der Preis honoriert vor-
bildliche Nachhaltigkeits-
leistungen in Wirtschaft,
Kommunen und For-
schung. Er gilt als eine der
bedeutendsten Auszeich-
nungen fiir Nachhaltig-
keit in Europa und orien-
tiert sich an der Agenda
2030 der Vereinten Na-
tionen.

Der Wettbewerb prift
alle Prozesse eines Unter-
nehmens auf Aspekte wie
Umweltvertraglichkeit,
Energie- und Ressourcen-

Werner Drechsler, Geschdfts-
fiihrer und Griinder der Druck-
studio Gruppe

effizienz, faire Logistik
und soziale Standards.
Die Druckstudio Gruppe
gehort seit Jahren zu den
Vorreitern in Sachen
Nachhaltigkeit in der
Druckbranche und war
2024 bereits unter den
drei Finalisten des Preises
und ist jetzt stolz tiber die
Anerkennung ihres Enga-
gements in den Berei-
chen Klima- und Ressour-
censchutz.

> druckstudiogruppe.com

UBERNAHME
The Customization
Group

The Customization Group
(TCG), eine fiihrende
Plattform flr personali-
sierte Produkte, wurde
von sendmoments.de Uiber-
nommen. Der Minchner
Spezialist flr Einladungs-
und GruRkarten, Fotobii-
cher sowie Event-Deko-
ration erweitert jetzt das
Portfolio von TCG und
starkt die Position des
Unternehmens im Seg-
ment >Occasion Gifting«.
sendmoments bleibt als
eigenstandige Marke be-
stehen.

Nach der Ubernahme der
Assets von ORWO Mitte
des Jahres tatigt TCG mit
der Ubernahme von send-
moments bereits die zwei-
te Akquisition und be-
kraftigt damit seinen Ex-
pansionskurs sowie die
Starkung seiner Zukunfts-
fahigkeit.

> www.tcgroup.com

SIEGWERK
Ubernahme von
Allinova

Die Siegwerk Druckfarben
AG ¢7 Co. KGaA, Anbieter
von Druckfarben und La-
cken flir Verpackungsan-
wendungen, hat einen
Vertrag zur Ubernahme
von Allinova unterzeich-
net, einem Spezialche-
mieunternehmen mit Ex-
pertise im Coating. Das
Unternehmen mit Sitz in
Hengelo, Niederlande,
verfiigt tiber eine hohe
Kompetenz in der For-
mulierung und Produk-
tion von wasserbasierten
Dispersionen. Allinovas
weltweit etabliertes Pro-
duktsortiment von Dis-
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persionen und Klebstof-
fen bildet eine Erganzung
zu Siegwerks Coating-
Portfolio.

Beide Parteien haben ver-
einbart, keine finanziellen
Details bekannt zu geben.
> www.siegwerk.com

BUCHHANDLUNGEN
Zahl der Handler
geht zuriick

In Deutschland gibt es
immer weniger Buchein-
zelhandler. lhre Zahl er-
reichte 2023 mit gut
3.000 Unternehmen
einen neuen Tiefststand,

wie das Statistische Bundes-

amt anldsslich der Frank-
furter Buchmesse vom 15.
bis 19. Oktober mitteilte.
Das entspricht einem
Riickgang um 24% in fiinf
Jahren.

Ein moglicher Grund
diirfte neben steigenden
Mieten und Personalkos-
ten der starke Online-
handel sein.

Auch die Zahl der im
Buchhandel tatigen Per-
sonen ist im selben Zeit-
raum gesunken — um 19%
auf 22.620 Personen. Der
Umsatz nahm im selben
Zeitraum dagegen um
9% auf knapp 4,0 Mrd. €
zu.



www.online-print-summit.com
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CANON INSIGHT REPORT 2025:
Ki, NACHHALTIGKEIT UND DIE

HAPTISCHE KRAFT VON PRINT

Canon veroffentlicht einen neuen Insight Report sExploring the Future of Print<. Die Studie

untersucht das veranderte Verhalten von Marken und Konsumenten und zeigt, welche Folgen

dies fiir den Einsatz von Print sowie die strategische Ausrichtung von Unternehmen entlang der

gesamten Wertschopfungskette hat.

Text und Bild: Canon

m Fokus stehen funf Trends,

die die Branche entscheidend
pragen: die Alleinstellungsmerk-
male von Print in einer digitalen
Welt, die strategische Nutzung
dieser Vorteile durch Marken,
die wachsende Rolle von Kiinstli-
cher Intelligenz in der Produk-
tion, die Bedeutung nachhaltiger
Prozesse sowie die zunehmende
Relevanz von Partnerschaften.
Der Report ist Teil einer seit 15
Jahren etablierten Publikations-
reihe, in der Canon Perspektiven
von Druckereien und Drucksa-
cheneinkdufern beleuchtet, Ent-
wicklungen des Digitaldrucks
analysiert und dessen Beitrag
zum Geschéftserfolg der Bran-
che herausstellt.
Mit >Exploring the Future of
Print< geht Canon einen Schritt
weiter und nimmt auch globale
Makrotrends in den Fokus — mit
direkten Auswirkungen auf die
gesamte Branche. Ziel ist es, mit
fundierten Insights Orientierung
fur zukunftsweisende Entschei-
dungen zu geben.
Fir die Studie hat Canon vier in-
ternational renommierte Futuris-
ten befragt, die Konsumtrends,
Kaufentscheidungen und tech-
nologische Transformationen
analysieren. lhre Einschatzungen
wurden mit der Markt- und
Technologie-Expertise von Canon
kombiniert.

Zentrale Erkenntnisse der
Studie

® Print und junge Zielgruppen:
Trotz digitaler Dauerprasenz
schatzen Digital Natives die
Exklusivitat und Wertigkeit von
Print — ein starkes Argument
fir personalisierte Kommuni-
kation.

Haptik als Alleinstellungs-

merkmal: In einer digitalen
Welt voller Reize verschafft die
physische Prasenz von Print
Marken nachhaltige Aufmerk-
samkeit.

Kiinstliche Intelligenz: KI wird
zum entscheidenden Wachs-

tumsfaktor — vorausgesetzt,
Druckereien investieren in
Automatisierung und Daten-
kompetenz.

Nachhaltigkeit: Steigende An-
forderungen von Regulierung,

Marken und Konsumenten
machen nachhaltige Produk-
tion zum unverzichtbaren Er-
folgsfaktor.

Partnerschaften und Bera-

tung: Druckereien entwickeln
sich vom Lieferanten zum stra-
tegischen Partner — mit Bera-
tungskompetenz und engem
Kundenfokus.

Stimmen zum Report

»Wir begleiten unsere Kunden
seit vielen Jahren dabej, sich in
einem dynamisch wandelnden
Druckumfeld zu orientieren und
erfolgreich zu bleiben. Dieser
Report ist ein weiterer Beleg fiir

—

Der neue Insight Report zeigt, wie Druck-
dienstleister mit Digitalisierung, Nach-
haltigkeit und neuen Kundenerlebnissen
Wachstum gestalten.

dieses Engagement. Mit den Ein-
blicken externer Experten méch-
ten wir neue Perspektiven eroff-
nen und DenkanstoRe geben.
Auch wenn viele Trends zu-
nachst aukerhalb der Druckbran-
che sichtbar werden, sind ihre
Auswirkungen fiir unsere Kun-
den heute schon hochrelevant.
Die Ergebnisse sind ermutigend
und bestatigen die Zukunftsfa-
higkeit von Print als wirkungs-
starkes Marketingmediumc, sagt
JENNIFER KoLLOCZEK, Senior Di-
rector, Marketing @ Innovation,
Production Printing, Canon
EMEA. »Die Chancen fiir Druck-
dienstleister sind groR — zugleich
zeigen die Erkenntnisse, dass
Neugier, Offenheit fiir KI und
ein klares Bekenntnis zu Nach-
haltigkeit entscheidend sind, um
mehr Nutzen fiir Marken zu
schaffen. Mit unseren Marktana-
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lysen, Technologien und langfris-
tiger Unterstiitzung geben wir
unseren Kunden das Riistzeug, in
einem sich wandelnden Markt-
umfeld erfolgreich zu bleiben.«
PATRICK BiscHOFF, Director Mar-
keting 7 Strategy, Canon
Deutschland ergdnzt: »Die
Transformation der Druckbran-
che ist kein isoliertes Phanomen,
sondern Teil einer tiefgreifenden
Neuausrichtung globaler Wert-
schépfungsketten. Datenintelli-
genz, Nachhaltigkeit und neue
Technologien wie Kl wirken als
strategische Treiber, die Ge-
schaftsmodelle brancheniiber-
greifend verandern. Mit unserem
Insight Report 2025 liefern wir
Orientierung in diesem komple-
xen Umfeld - und zeigen kon-
krete Wege, wie Druckereien die
Dynamik bewaltigen und in
nachhaltiges Wachstum tiber-
setzen konnen. Canon versteht
sich dabei nicht allein als Tech-
nologieanbieter, sondern als
langfristiger Partner, der Inno-
vation mit Verantwortung ver-
bindet und die Zukunft der
Branche gemeinsam mit seinen
Kunden aktiv gestaltet.«

Der vollstindigen Insight Report 2025
kann bei Canon bestellt werden.

> www.canon.de
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DIGITALES ERBE
Was passiert mit Online-Zugangen
nach dem Tod?

Fotos in der Cloud, Chatverlaufe auf dem Smartphone oder Profile bei sozialen Netzwerken -

unser digitales Leben hinterlasst viele Spuren. Doch nur 32% der Internetnutzer legt fest, was

nach dem eigenen Tod damit passieren soll. 16% haben ihren digitalen Nachlass vollstandig

geregelt, weitere 16% zumindest teilweise.

amit geht die Zahl der

Menschen, die sich um
ihr digitales Erbe kiimmern,
erneut zurilick, zeigt eine Be-
fragung von 1.003 Personen in
Deutschland ab 16 Jahren im
Auftrag des Digitalverbands
Bitkom. 22% planen zumindest,
ihr digitales Erbe kiinftig zu re-
geln.
»Jeder sollte sich um sein digi-
talen Erbe kiimmern. Wer Re-
gelungen trifft, entlastet An-
gehorige und schiitzt seine
Privatsphire tliber den Tod
hinaus, sagt Bitkom-Hauptge-
schiftsfiihrer Dr. BERNHARD

RoHLEDER. Diejenigen, die ihren digitalen Nachlass geregelt ha-
ben, ermoglichen ihren Hinterbliebenen den Zugang zu Smart-
phone, Laptop oder PC. 77% haben die entsprechenden Login-
Daten oder PINs hinterlegt. Jeweils 45% haben dies auch mit
den Zugingen fiir das Online-Banking, E-Mail-Konten oder
Messenger-Diensten wie WhatsApp getan.

Den Verbleib der eigenen Hardware und Gerite haben 31% ge-
regelt, nur 15% haben Vorsorge fiir ihre Zuginge zu sozialen
Medien getroffen. Dieser Bereich ist fiir viele besonders sensi-
bel. 60% der Internetnutzerinnen und -nutzer mochten explizit
nicht, dass jemand nach ihrem Tod Zugriff auf ihre digitalen In-
halte hat. Und 40% wiinschen, dass ihre Profile in sozialen Netz-
werken auch nach ihrem Tod bestehen bleiben. Doch nur 3%
haben bei Online-Diensten oder Netzwerken eingestellt, dass
ihr Profil nach ihrem Tod in einen Gedenkzustand versetzt
wird.

Unter denjenigen, die ihr digitales Erbe ganz oder teilweise ge-
regelt haben, haben 78% eine Vertrauensperson aus dem Um-
feld benannt, die sich um den digitalen Nachlass soll. Fast nie-
mand nutzt eine kommerzielle Plattform oder App fiir die
digitale Nachlassplanung. »Wenn im Testament oder in einer
Vollmacht nichts anderes festgelegt ist, geht mit dem Erbe auch
der Zugang zu digitalen Geriten und Konten tiber — und damit
liegen alle Inhalte gegeniiber den Erben offeng, erkldart ROHLE-

DER. »Man sollte sich rechtzei-
tig tiberlegen, ob man diese
vollige  Offenheit  wirklich
will.«

Ist im Testament nichts ande-
res geregelt , werden Erben Ei-
gentlimer aller Gegenstinde
der verstorbenen Person, also
auch des Computers, Smart-
phones oder lokaler Speicher-
medien. Seit einem Urteil des
Bundesgerichtshofs im Jahr 2018
beinhaltet dies auch den Zu-
gang zu Accounts etwa in so-
zialen Medien. Es empfiehlt
sich, bereits zu Lebzeiten eine
Liste aller genutzten Gerite
und Datentriger zu erstellen und festzuhalten, welche davon
geldscht, archiviert oder weitergegeben werden diirfen.
Hinterbliebene erben nicht nur Sachwerte, sondern treten auch
in die Vertrige des Verstorbenen ein — auch, wenn es sich um
kostenpflichtige Dienste handelt wie etwa ein Streaming-Abo.
Gegentliber E-Mail- und Cloud-Anbietern haben Erben in der
Regel Sonderkiindigungsrechte. In der Praxis gelingt der Zu-
gang zu den Nutzerkonten am besten, wenn der Verstorbene zu
Lebzeiten geregelt hat, ob und in welchem Umfang die Erben im
Todesfall Zugriff auf die Accounts erhalten.

Hinterbliebene sollten die Betreiber von sozialen Netzwerken
benachrichtigen, wenn sie entsprechende Mitgliedschaften des
Verstorbenen kennen. Viele Betreiber verlangen die Vorlage ei-
ner Sterbeurkunde. Bei einigen Plattformen ist es moglich, zu
Lebzeiten einen Nachlasskontakt zu bestimmen, der das Profil-
foto des Verstorbenen dndern oder auf Freundschaftsanfragen
reagieren darf. Angehorige kénnen dariiber hinaus beantragen,
das Profil in einen »Gedenkzustand« zu versetzen. Die Profilin-
halte bleiben dann erhalten und Freunde oder Familienmitglie-
der konnen in der Chronik Erinnerungen teilen.

> www.bitcom.org
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CANON DEUTSCHLAND
Neuer
Geschaftsfihrer

+ Dr. MARKuUS
NAEGELI ist
neuer Ge-
schéftsfiihrer
von Canon
Deutschland. Er ibernahm
die neue Rolle am 30.
August 2025 — zusatzlich
zu seiner Funktion als
CEQ von Canon Schweiz.
NAEGELI berichtet direkt
an SHINICHI YOSHIDA, Pra-
sident und CEO von Ca-
non EMEA.
Er folgt auf RAINER FUH-
RES, der nach tber 26 Jah-
ren in leitenden Positio-
nen im Canon-Konzern —
davon elf Jahre als Ge-
schaftsfihrer von Canon
Deutschland — das Unter-
nehmen verlasst.
DR. MARKUS NAEGELI ist
seit mehr als 20 Jahren
Teil der Canon-Gruppe.
Nach seinem Einstieg
2002 bei Canon Schweiz
ibernahm er verschiede-
ne internationale Fiih-
rungspositionen, darun-
ter als Service Director
bei Canon Europa in Lon-
don. Von 2007 bis Mitte
2015 stand er an der Spit-
ze von Canon Schweiz. Von
2015 bis 2018 war er Exe-
cutive Vice President am
EMEA-Hauptsitz in Lon-
don, wo er das B2B-Of-
fice-Geschaft und strate-
gische Transformations-
projekte verantwortete.
Seit Ende 2018 flihrte er
Canon Schweiz erneut und
starkte dort die Markt-
fuhrerschaft in zentralen
Segmenten — darunter
Office-Multifunktions-
drucksysteme, Software-
Solutions sowie profes-
sionelle Drucksysteme.
> www.canon.de
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XEROX

Neuer Prasident
und COO

Xerox gab bekannt, dass
sich ihr Prasident und
COO JoHN BruNO ent-
schieden hat, eine CEO-
Position auBerhalb von

Xerox anzunehmen. Er ar-
beitet zukiinftig als Mit-
glied des Xerox-Vorstands
weiter.

Zum 1. Sep-
tember wur-
de LouUIE Pas-
TOR zum Pra-
sidenten und
Chief Operating Officer
ernannt. PASTOR ist der-
zeit Chief Administrative
Officer und Global Head
of Operations. Er leitet
das Xerox Reinvention
Office sowie die Global
Business Services Orga-
nisation.

> Www.xerox.com

ANTALIS
Neue
Geschaftsfihrerin

Antalis fiihrt die Unter-
nehmensstrukturen im
D/A/CH-Raum unter
einer einheitlichen Lei-
tung zusammen. Mit der
Zusammenlegung des
Clusters Mitteleuropa
verfolgt Antalis das Ziel,
Synergien zu nutzen und
Prozesse zu optimieren.
Zur Geschaftsfiihrerin
des Clusters Mitteleuropa
wurde ASTRID
Voss ernannt.
Sie hat lang-
jahrige Fiih-

#8l rungserfah-
rung in der Antalis-Gruppe,
leitete etwa die Antalis
Verpackungen GmbH in
Deutschland und Oster-
reich. Mit ihrer neuen
Aufgabe wird sie die Ge-

samtverantwortung fiir
die Aktivitdaten von Antalis
im D/A/CH-Raum (iber-
nehmen und dem Exeku-
tivkomitee der Antalis-
Gruppe beitreten.
DR. ANDREAS
KIRSCHKAMP
tbernimmt
die Funktion
des Cluster
Finance Director und ist
zugleich Geschaftsfiihrer
der &sterreichischen und
deutschen Unterneh-
menseinheiten.
> www.antalis.de

TA TRIUMPH-ADLER
Neuer Senior Vice
President Finance

« Seit Mitte

Juni 2025 ist

JORN LUTHJE

neuer Senior
‘ . Vice Presi-
dent Finance bei der TA
Triumph-Adler GmbH. Er
folgt auf EDMUND LECH-
NER, der 24 Jahre die Fi-
nanzen von TA Triumph-
Adler gepragt hat und En-
de Juliin den Ruhestand
gegangen ist.
> www.triumph-adler.com

KRUG + PRIESTER
Unter neuer
Fihrung

Zum 1. Juli
2025 hat FLo-
| RIAN LEH-
MANN die Po-
sition des
CEO und damit verbun-
den den Vorsitz der Ge-
schaftsfiihrung bei der
Krug e Priester GmbH er
Co. KG (KesP) iibernom-
men. Der bisherige Ge-
schéftsfiihrer DANIEL
PRIESTER hat sich zum 30.

Juni 2025 aus dem ope-
rativen Geschaft zurtick-
gezogen, bleibt dem Un-
ternehmen aber weiter-
hin als Sprecher der Ge-
sellschafter verbunden.
Mit LEHMANN gewinnt
KesP einen international
erfahrenen Manager. Der
gebiirtige Rheinlander ist
dariiber hinaus auch dem
Gesellschafterkreis des
Unternehmens beigetre-
ten.

LEHMANN Ubernimmt zu-
satzlich die Verantwor-
tung flir die neu geschaf-
fene Business Unit Office
und Post Print — in dieser
werden zwei Kernberei-
che des Unternehmens
gebiindelt.

> www.krug-priester.com

DURST GROUP
Director Global
Sales Graphics

Die Durst Group, Herstel-
ler digitaler Druck- und
Produktions-
systeme, er-
nennt Jo-
HANN STROZ-
4 zeGA zum Di-
rector Global Sales Gra-
phics. Er folgt auf CHris-
TIAN HARDER, der seit
2021 als Chief Sales Offi-
cer (CSO) die iiberge-
ordnete Vertriebsverant-
wortung aller Durst-Ge-
schéftsbereiche tragt und
die Business-Unit Gra-
phics zusatzlich leitete.
HARDER und STROZZEGA
verbindet eine Uber Jahre
gewachsene erfolgreiche
Zusammenarbeit, beson-
ders im Marktsegment
Ceramic Printing.
> www.durst-group.com
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APENBERG @ PARTNER
Wirtschaftsinge-
nieur Fritz Wassner

Seit Juli 2025
verstarkt
FrITZ WaAss-
NER das in
Hamburg
ansassige Beratungsun-
ternehmen Apenberg e
Partner in den Bereichen
Strategie, Restrukturie-
rung, Vertrieb und MesA.
»Wir freuen uns, mit
Herrn WASSNER einen Be-
rater im Team zu haben,
der mit analytischer
Scharfe, unternehmeri-
schem Denken und fach-
licher Tiefe die aktuellen
Herausforderungen der
Druck-, Verpackungs-und
Medienbranche mitge-
staltet«, erklart MicHAEL
APENBERG, Geschaftsfiih-
rer Apenberg € Partner.
WASsSNER hat Wirtschafts-
ingenieurwesen an der
Nordakademie studiert
und sich berufsbegleitend
im General Management
weiterqualifiziert. Nach
seinem Abschluss sam-
melte er bei KPMG wert-
volle Praxiserfahrungen.
> www.apenberg.de

SCREEN EUROPE
Neuer Regional
Sales Manager

Screen Europe
hat MATTHIAS
PUERS zum
Regional Sales
Manager fiir
die D/A/CH-Region er-
nannt — ein Schritt im
Rahmen der ambitionier-
ten Plane, die starke
Marktposition im digi-
talen Druck weiter auszu-
bauen.



Mit viel Erfahrung im
deutschsprachigen Markt
und einem starken Bran-
chennetzwerk bringt
PuEers Fachwissen und
praxisnahe Kompetenz
mit. In den vergangenen
drei Jahren war er bereits
als Sales Manager fiir
Deutschland tatig. In sei-
ner neuen Position wird
er flir den Ausbau der
Kundenbeziehungen und
das Gewinnen neuer Ge-
schaftsmoglichkeiten im
gesamten Portfolio ver-
antwortlich sein.

> www.screeneurope.com
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DATALINE
Christian Herr neu
im Team

Dataline, Anbieter von
Print MIS /ERP-Software,
gibt die Ernennung von
i CHRISTIAN
HERR in das
Dataline-
Team be-
kannt. Mit
seiner Expertise und sei-
nem Netzwerk soll er der
kommerziellen Expansion
in der D/A/CH-Region
Auftrieb verleihen.
HeRrRr verfligt iber mehr
als 20 Jahre Erfahrung in
Vertrieb, Marketing und
Business Development
innerhalb der grafischen

Industrie und Software-
branche. Zuvor bekleide-
te er Filhrungspositionen
bei Heidelberger Druckma-
schinen, Gallus, Fedrigoni,
Avery Dennison, Renolit und
Pragma Informationssyste-
me.

> www.dataline.eu

BELTZ RUBELMANN
Neuer
Geschaftsfihrer

Zum 1. No-
vember 2025
trat Steffen
Bohne die Po-
‘Mm sition des
kaufmannischen Ge-
schaftsfiihrers der Beltz

FKS/Duplo DuSense DDC-810 Pro
Veredeln Sie lhre Zukunft mit digitaler UV-Spot-Lackierung

Highlights

B UV-Spotlackierung von 10 Mikron - 80 Mikron in einem Durchgang
B Fir Offset- und Digitaldrucke bis zu 750 x 364 mm und 450 g/m?

B Verwendung von 600 x 600 dpi Piezo Druckkopfen

B Automatisierter Ristvorgang (Barcode-Erkennung]

Riibelmann Holding GmbH
¢r Co. KG an. Er Uber-
nimmt die Position von
KLAUS ERTEL, der das Amt
als Geschaftsflihrer Mitte
2026 niederlegen wird.
Die Beltz Riibelmann Hol-
ding bundelt fir die Un-
ternehmensgruppe Beltz
alle Dienstleistungsaufga-
ben flir das Finanz-, Bi-
lanz- und Berichtswesen.
Damit agiert sie als inter-
ner Dienstleister stand-
ortiibergreifend fiir die
operativen Einheiten Ver-
lage, Buchhandlung sowie
Beltz Grafische Betriebe.

Als kaufmannischer Ge-
schaftsfihrer zeichnet
STEFFEN BOHNE kiinftig
flir alle Tatigkeiten der

Beltz Riibelmann Holding
GmbH 7 Co. KG verant-
wortlich.

BoHNE kommt vom deut-
schen Ableger des nie-
derlandischen Wissen-
schaftsverlags Brill, der
seit 2024 Teil der in Ber-
lin ansdssigen De Gruyter
Brill Gruppe ist und bei der
BoHNE seit der Ubernah-
me von Vandenhoeck er
Ruprecht in Gottingen die
kaufmannische Ge-
schaftsfithrung der Brill
Deutschland GmbH inne-
hat. Zuvor war er seit
2018 kaufmannischer Ge-
schaftsfiihrer bei Vanden-
hoeck € Ruprecht sowie bis
2020 der Druckerei Hubert
@ Co in Gottingen.

F|K|S

GRAFISCHE MASCHINEN

ALLES NACH DEM DRUCK

Mehr Informationen zu unseren UV-Lackiermaschinen finden Sie auf www.fks-hamburg.de/uv-lackiermaschinen
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PRINT @ FINISHING | STANDARDISIERUNG

PROZESSSTANDARD DIGITALDRUCK
LASST SICH DER DIGITALDRUCK
STANDARDISIEREN?

Es gibt einen Standard in der Druckindustrie, der jenseits von Gut und Bose unangetastet tiber

allen anderen Zertifizierungen schwebt: der ProzessStandard Offset (PSO), der als ISO 12647-2 auch

langst die hoheren Weihen eines internationalen Standards erreicht hat. Doch beim Digitaldruck

und dem ProzessStandard Digitaldruck (PSD) wird es etwas untibersichtlicher. Eine Abwagung.

Von Klaus-Peter Nicolay

er ProzessStandard Offset-

druck (PSO) hat den unbe-
strittenen Vorteil, dass alle an
einer Drucksache beteiligten
Parteien vom Auftraggeber oder
Markenartikler tiber Fotografen
und Agenturen bis zur Druck-
vorstufe und den Druck dieselbe
Sprache sprechen. Alle Prozesse
laufen kontrolliert ab und sind
reproduzierbar.
Seinen Ursprung hat der PSO in
der Standardisierung-Bewegung
des Offsetdrucks, die in den
1970er-Jahren mit Handbtichern
zur Vereinheitlichung des Off-
setdruckverfahrens begann.
Nétig wurde eine Standardisie-
rung, weil der Offsetdruck in den
1970er-Jahren noch ein »junges
Verfahren« war, bei dem es so
viele Stellschrauben gab, dass das
Drucken — um es beim Namen
zu nennen — ein einziges Gefum-
mel war. Auch die Tatsache, dass

WISSEN

WO ES LANG GEHT.

die Daten (sprich Offsetfilme)
meist nicht am selben Ort er-
zeugt wurden, an dem auch ge-
druckt wurde (eben meist in
Reproduktionsbetrieben), mach-
ten eine einheitliche Vorgehens-
weise unabdingbar. Denn auch
die Plattenkopie ab Film hatte
noch etliche Stolpersteine zu
bieten.

Der PSO selbst ist von der Fogra
zusammen mit dem Bundesver-
band Druck und Medien erarbeitet
worden und diente als Grund-
lage fiir die internationale Norm-
serie ISO 12647, die 1996 verof-
fentlicht wurde. Beschrieben
wird darin eine standardisierte
Vorgehensweise, um die Qualitat
von Druck-Erzeugnissen von der
Datenaufbereitung bis zum ferti-
gen Druck sicherzustellen.

Der endgtiltige Durchbruch fiir
den PSO kam einmal mit dem
digitalen Priifdruck (Proof), dem

weiter fortgeschrittenen Farb-
management, das auch einen
Monitor-Softproof erlaubte, und
vor allem mit der Einfiihrung von
Computer-to-Plate (CtP) ab
1993. Mit CtP entfiel zwar die
fehleranfallige Druckformenher-
stellung, CtP erforderte seiner-
seits aber wiederum neue Vor-
gaben.

PSO als Referenz fiir
qualitédtsorientierten Druck
Heute erméglicht der PSO idea-
lerweise, dass sich innerhalb ei-
nes engen Korridors immer und
tiberall das gewiinschte Farber-
gebnis erzielen lasst. Das heift
auch, dass es bei einem Wechsel
von einer Druckerei zu einer
anderen, die mit unterschiedli-
chen CtP-Systemen, Druckplat-
ten, Druckmaschinen und Farben
sowie moglicherweise mit einem
anderen, aber vergleichbaren
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Papier arbeitet, keine nennens-
werten Unterschiede geben soll-
te, die auBerhalb der definierten
Toleranzen des Standards liegen.
Es gibt leider keine genaue Zahl
darlber, wie viele Druckereien
weltweit oder in Deutschland
nach dem ProzessStandard Offset
(PSO) zertifiziert sind. Vor sieben
Jahren waren in Deutschland
jedoch etwa 250 Druckereien
offiziell von der Fogra zertifiziert,
dazu kommen noch etliche
Schweizer Betriebe, die von der
Ugra nach swissPSO beurkundet
sind, eine Adaption des Stan-
dards, bei dem der Weg zum
Ziel geringfiigig anders definiert
ist, das Ziel jedoch exakt erreicht.
Zwar ist der PSO als Referenz fur
qualitdtsorientierte Druckpro-
duktionen anerkannt, eine Zerti-
fizierung ist jedoch nicht ver-
pflichtend.

DRUCKMARKT

MACHT ENTSCHEIDER
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So nutzen auch viele Druckerei-
en den Standard als Richtlinie,
ohne ihn offiziell zertifizieren zu
lassen, was natirlich versteckte
Schwachstellen mit sich bringt.
Es ist also davon auszugehen,
dass international eine betrdcht-
liche Zahl an Druckereien den
PSO als Grundlage fiir ihre Arbeit
verwendet, ohne dass dies im-
mer durch eine formelle Zertifi-
zierung nachgewiesen wird.
Wobei das Arbeiten ohne eine
Zertifizierung durchaus am
falschen Ende gespart sein kann,
denn der niedrige vierstellige
Betrag fiir eine Zertifizierung
macht sich durch ein Plus an
Sicherheit alleine durch die Qua-
litatssicherung allemal bezahlt.

PSO als MaBstab fiir den
PSD

So hat der PSO einen MaRstab
gesetzt, an dem sich alle am
Druckprodukt beteiligten Partei-
en orientieren konnen. Es ldsst
sich praktisch unbesehen davon
ausgehen, dass PSO-zertifizierte
Druckereien das gleiche Ergebnis
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einer Drucksache erzielen - be-
sonders relevant bei gesplitteter
Produktion.

Inzwischen hat sich aber auch die
Qualitat digital produzierter
Drucksachen so weit dem Off-
setdruck genahert, dass sie selbst
von fachkundigen Personen nur
schwer vom Offsetdruck zu un-
terscheiden sind.

Eine von Kunden akzeptierte
farbliche Ubereinstimmung zwi-
schen Digital- und Offsetdruck
|asst sich mithilfe moderner
FarbmanagementlGsungen sowie
Prozessanpassungen erreichen.
Folglich ist der Digitaldruck in
einigen Bereichen der Branche
eine echte Alternative zum Off-
set geworden oder es werden
beide Verfahren nebeneinander
eingesetzt und erganzen sich.

Da ware es doch wiinschenswert,
wenn es einen Standard wie den
PSO auch fiir den digitalen Druck
gabe.

So hat sich die Fogra, vom Erfolg
des PSO befliigelt, 2011 den
Begriff ProzessStandard Digital-
druck (PSD) schiitzen lassen.

Frererd
—
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Der ProzessStandard Digitaldruck
(PSD) ist ein von der Fogra defi-
nierter Standard fiir den Digital-
druck, der darauf zielt, sowohl
im Klein- als auch im GroRfor-
mat (Latge Format Printing) eine
vorhersagbare Druckqualitdt im
Digitaldruck zu gewahrleisten.
Der PSD soll also ein Werkzeug
fir mehr Prozesssicherheit und
Qualitat im Digitaldruck sein und
basiert auf der Idee, dass die
Vielfalt der Materialien und Pro-
zesse im Digitaldruck beherrsch-
bar gemacht werden kénnen,
um eine konsistente Druckquali-
tdt zu erzielen. Er umfasst daher
Empfehlungen, Handlungsanwei-
sungen sowie Zielwerte und To-
leranzen fiir die industrielle Digi-
taldruckproduktion.

PSD: Der Unterschied

zum PSO

Doch je intensiver man sich mit
der Thematik beschaftigt, desto
mehr kommen Zweifel am Ge-
lingen des Vorhabens auf. Denn
im Digitaldruck ist eine auf die
Technologie zugeschnittene
Standardisierung wie im Offset-
druck mit PSO und ISO 12647-2
kaum moglich. Wahrend es beim
PSO um den einen Offsetdruck
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In der Schweiz hat sich die Visual Print
Reference-Testform, kurz VPR, fiir die
Zertifizierung nach swissPSO etabliert.
Fiir die Standardisierung des Digital-
drucks nach swissPSD wurde die Form um
Motive erweitert, die Digitaldrucksysteme
mit einem erweiterten Farbraum unter-
stiitzen (siehe Seite 34).

geht, macht die Definition Digi-
taldruck an sich schon Miihe.
Denn beinahe alles, was nicht
den konventionellen Drucktech-
nologien wie Offset-, Tief- und
Flexodruck entspricht, wird Digi-
taldruck genannt. Dabei kann es
sich beispielsweise um einen Ein-
zelblatt-Drucker mit Toner han-
deln, um eine HP-Indigo mit pas-
toser Electro-Ink, ein Inkjet-Bo-
gensystem oder einen High-
speed-Rollendrucker mit Inkjet.
Wir haben es schon hier mit vier
unterschiedlichen Verfahrens-
techniken zu tun, zu denen sich
noch der GroRformatdruck mit
seinen Large Format Printern
gesellt. Wir sprechen also von
jeweils vollig unterschiedlichen
Technologien. Dabei hat jeder
Hersteller auBerdem seine ganz
eigene >Pigment-Rezeptur< so-
wohl beim Toner als auch bei
den Tinten. Und von Standard
kann spatestens dann keine Rede
mehr sein, wenn auch noch die
Systeme mit UV-Farben oder
Landa mit seiner Nano-Ink dazu-
gerechnet werden sollen. Ganz
abgesehen von den uniibersicht-
lich vielen Substraten und Tra-
germaterialien wie Folien, rigide
Bedruckstoffe und so weiter.
Mit Rasterdefinitionen und Ton-
wertzunahmen wie im Prozess-
Standard Offset kommt man im
Digitaldruck also nicht besonders
weit.



Daher wurde fiir den Digital-
druck eine neue, eigenstandige
und mehrteilige ISO-Norm-Fami-
lie geschaffen: Die ISO 15311 legt
nun die Anforderungen an die
Druckqualitat im Digitaldruck
fest.

Die ISO/TS 15311-1 (TS steht fur
technische Spezifikation, die 1
hinter dem Bindestrich fiir den
ersten Teil) beschreibt zunachst
Begriffe, Parameter und Mess-
methoden, die konkret fiir den
Digitaldruck anwendbar sind. Er
definiert verschiedene Parame-
ter zur Bewertung der Druck-
qualitdt, wie Farbtreue, Genau-
igkeit, GleichmaRigkeit und Auf-
I6sung.

Die ISO/TS 15311-2 nennt die An-
forderungen an kommerzielle
und industrielle Produktionen
und enthalt spezifische Vorga-
ben fiir verschiedene Anwen-
dungen im Rahmen des digitalen
Drucks.

Das Dokument definiert jedoch
keine Zielwerte und Toleranzen
fiir die Prozesskontrolle, da die
verschiedenen digitalen Druck-
verfahren und Maschinen sowie
die Vielfalt an Materialien wie
Bedruckstoffe, Tinten und Toner
die Komplexitat enorm steigern
wirden. Im standardisierten Di-
gitaldruck wird vielmehr der An-
satz verfolgt, eine Qualitdtsan-
forderung zwischen Auftragge-
ber und Druckdienstleister zu
vereinbaren.

Immer nur Kombinationen
zertifizierbar

Wer im Offsetdruck die Parame-
ter Papier, Tonwertzunahme,
Rasterung und Druckfarbe
kennt, kann daraus das spdtere
Ergebnis mit ziemlicher Prazision
ableiten.

Das ist beim Digitaldruck verfah-
rensbedingt nicht moglich. Dabei
ist Uber alles betrachtet das Du-
ett Toner oder Tinte und Druck-
maschine im Digitaldruck so do-
minant und vernetzt, dass immer
nur einzelne Kombinationen zer-
tifiziert werden kénnen. Das

heiBt, dass es immer nur eine
Zertifizierung fiir beispielsweise
die entsprechenden Bogen-To-
nermaschinen von Canon, von
Fujifilm, Konica Minolta, Ricoh oder
Xerox geben kann. Auch fiir die
Xeikon-Maschinen, die einzigen
Toner-Rollendruckmaschinen,
die Digitaldrucker von HP Indigo,
die unterschiedlichen B2-Bogen-
maschinen mit Inkjet oder die
Highspeed-Inkjet-Rollenmaschi-
nen miissten jeweils eigene Stan-
dards definiert werden und auch
fiir die groBformatigen Maschi-
nen von Landa.

Inwieweit Maschinen-Familien
mit einem identischen Standard
auskommen, musste ebenfalls
noch Uberpriift werden. Dabei
war bisher noch gar nicht die
Rede davon, wie es sich beim
Einsatz von Tonern und Tinten
mit erweitertem Farbraum ver-
halt.

Die Fogra hat mit den Standardi-
sierungs-Bemiithungen im Digi-
taldruck dennoch einen praxis-
nahen Qualitatsrahmen geschaf-
fen, der reproduzierbar, farbver-
bindlich und messbar sein soll.
So wird den Druckern und ihren
Kunden eine Leitlinie an die
Hand gegeben, die farbmanage-
mentbasiert ist und mit deren
Umsetzung Druck-Ergebnisse im
Digitaldruck reproduzierbar und
erwartbar gleich sein konnen.

VorstoB aus der Schweiz

Die Ugra in der Schweiz geht
jetzt einen weiteren Schritt in
Richtung zu mehr Vereinheit-
lichung.

Zusammen mit der Graphax AG,
dem Vertriebspartner von Konica
Minolta in der Schweiz, sollen
nun Referenzdruckbogen fiir
den Digitaldruck hergestellt wer-
den.

Photo by Alex on Unsplash
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Diskutierten mit der Druckmarkt-

Redaktion (von links): René Theiler,
Président der Ugra, Manuel Simmen,
Head of Product Management Com-
mercial Printing bei der Graphax AG, und
Ugra-Geschdftsfiihrer Mathias Schunke.

Dazu kommt die Visual Print
Reference-Testform fiir den Digi-
taldruck, kurz VPR digital, zum
Einsatz. Die VPR ist als Testform
in der Schweiz etabliert und wird
als Referenz fiir die Druckbedin-
gungen nach swissPSO bezie-
hungsweise ISO 12647-2:2013
(und seinen friiheren Varianten)
seit vielen Jahren erfolgreich
eingesetzt.

Die VPR digital erganzt das beste-
hende Zertifizierungssystem
swissPSD der Ugra, das auf den
technischen Spezifikationen der
speziell flir den Digitaldruck
geschaffenen ISO/TS 15311-x
basiert.

In der Normenreihe ISO/TS 15311
sind die verschiedenen Anforde-
rungen an den digitalen Produk-
tionsdruck und das GroRformat
(Large Format Printing) in zwei
voneinander abweichenden
technischen Spezifikationen de-
finiert und veroffentlicht wor-
den. Sie wurde unter der Feder-
flihrung der Fogra vorangetrie-
ben und international zur giilti-
gen technischen Spezifikation
weiterentwickelt.

Aufgrund der Heterogenitdt der ~ ohne Einschrankung reprodu-

Digitaldrucktechnologien ist es zieren.
allerdings nicht moglich, einen Um es aber noch einmal ein biss-
allgemein giiltigen Referenz-

druck fiir den Digitaldruck her-

zustellen, wie dies im Offset-

chen komplizierter zu machen:
Im Zusammenhang mit dem
swissPSD bietet die VPR digital
PDF /X-Referenzdatensatze fiir
die kontinuierliche Qualitatskon-

druck schon seit Jahren mit eta-
blierten Testformen wie der
Altona Test Suite etc. in Deutsch-
land oder mit der Visual Print
Reference (VPR) der Fall ist.

Die jetzt entstehenden VPR
digital Referenzdrucke stehen

€ 2005 V4.0 bets | eciNGE v2 > CMYK

also immer fiir eine spezifische
Drucksystembedingung, das
heiRt fiir eine Kombination aus
Digitaldruckmaschine, Bedruck-
stoff, Farbsystem (Toner oder
Tinte etc.) und nicht zuletzt der
jeweiligen Farbmanagement-
Umsetzung.

Das Daten- und Farbmanage-
ment auf Basis des eingesetzten
PDF/X-Workflows erhilt dabei
eine besondere Bedeutung. Da
der Digitaldruck gegeniiber dem
Vierfarb-Offsetdruck auch einen
groBeren Farbraum erméglicht,
wurde die Visual Print Reference
(VPR) mit vier neuen Bildern er-
gdnzt, die einen groBeren Farb-
umfang bieten.

Die Farbumfange dieser Bilder
lassen sich nur im Digitaldruck
beziehungsweise im Siebenfar-
bendruck CMYK plus OGV
(Orange, Griin und Violett)
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trolle, dient als Druckmuster ge-
maR Referenzdruckbedingungen
mit Konformitatserklarung ugra

Da der Digitaldruck gegentiber dem
4c-Offsetdruck einen gréferen Farbraum
ermaglicht, wurde die Visual Print
Reference (VVPR) mit vier neuen Bildern
mit gréferem Farbumfang ergdnzt. .
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Es gibt gute Griinde, sich inten-

siver mit dem ProzessStandard
Digitaldruck auseinanderzusetzen.
Und es ist aus technischer Sicht
durchaus  nachvollziehbar, was
Ugra und Graphax mit ihrer Ini-
tiative bewirken wollen. Es geht
um mehr Transparenz bei der ei-
gentlich einfachen Frage, ob sich
der Digitaldruck wirklich standar-
disieren Idsst.

Doch neben der rein technischen
Betrachtungsweise gibt es auch
noch eine kommunikative Kompo-
nente, die nicht zu unterschdtzen
ist. Es geht hierbei um die Begriff-
lichkeit und das, was damit ver-
bunden wird.

Denn mdglicherweise hat sich die
Fogra keinen Gefallen damit ge-
tan, die Standardisierungs-Bemdi-
hungen im Digitaldruck ebenfalls
ProzessStandard zu nennen. Denn
der Begriff gaukelt vor, was er
nicht halten kann. Druckern und
ihren Kunden wird der Eindruck
vermittelt, sie kénnten wie beim
Offsetdruck davon ausgehen, dass
alle Drucksachen nach dem Pro-
zessStandard Digitaldruck genau-
so reproduzierbar und erwartbar
gleich seien, wie es beim Prozess-
Standard Offset in Toleranzen der
Fall ist.

Das wird aber aus aktueller Sicht
kaum erreichbar sein, sondern gilt
immer nur fiir bestimmte Konstel-
lationen aus Digitaldruckmaschi-
ne, Tinte oder Toner und Bedruck-
stoff. Das ist in meinen Augen aber
kein Standard - das sind viele
Standards, die erst noch auf einen
gemeinsamen Nenner gebracht
werden miissen. nico
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Cert Validation und enthdlt die
Ugra Light Indicator Card D50 zur
Indikation korrekter Abmuste-
rungslichtbedingungen.

Vergleichbarkeit ist das Ziel
Um eine gewisse Vergleichbar-
keit zu erreichen, stellt die Gra-
phax AG nun als Pilot in ihrem
Showroom in Spreitenbach bei
Ziirich Referenzdrucke her, die
von der Ugra vermessen und
ausgewertet werden. Diese ugra-
Cert validierten VPR digital-Refe-
renzdrucke stellt die Graphax
dann ihren Kunden als Kompe-
tenz- und Leistungsnachweis
bereit.

Auch anderen Digitaldruckma-
schinen-Herstellern steht die
VPR digital OEM von der Ugra als
Dienstleistungspaket zur Verfii-
gung. Es besteht aus Druckbogen
fiir die Referenzdruckbedingung
des spezifischen Digitaldrucksys-
tems (gedruckt durch Graphax)
sowie einen Konformitatsbeleg
fur den Kunden.

Die Referenzdrucke helfen bei
Uberpriifungen unterschiedli-
cher Art und sind auch da immer
hilfreich, wo es unterschiedliche
Auffassungen gibt. »Man objek-
tiviert die vielfaltigen Diskussio-
nen bei Problemen oder Rekla-
mationenc, stellt Ugra-Geschafts-
flihrer MATHIAS SCHUNKE fest.
»Auch Maschineniibergaben
kénnen auf Basis der Referenz-
drucke erfolgen. Spater ist das
moglicherweise auch fiir Occa-
sions-Maschinen denkbar, er-
lautert MANUEL SIMMEN, Head of
Product Management Commer-
cial Printing bei der Graphax AG.
Auf diese Weise wird versucht,
das jeweilige Optimum der Ma-
schine zu erreichen. »Allerdings,
betont MANUEL SIMMEN, »geht
es nicht darum, verschiedene
Maschinen miteinander zu ver-
gleichen.«

Es ist zwar kein von der Ugra aus-
gesprochenes Ziel, aber wenn
von allen Digitaldruckmaschinen
entsprechende Bogen vorldgen
und sich alle in einer bestimmten

Toleranz bewegen wiirden, lieRe
sich méglicherweise eine Aussa-
ge treffen, wie weit die eine oder
andere Maschine vom Optimum
entfernt ist. Bei dann moglichen
Aussagen mit Prognose-Charak-
ter kime man auch mit dem
jetzigen ProzessStandard Digital-
druck dem PSO doch sehr viel
naher.

Und da der Trend fiir Druck-
sachen on-Demand weiterhin
wachst und zu immer kleineren
Auflagen fiihrt, die wirtschaftlich
im Digitaldruck hergestellt wer-
den miissen, gibt es auch fiir die-
se Drucke keine Kompromisse
beziiglich Qualitdt. Denn die
Kunden interessieren sich nicht
fiir das Druckverfahren, sondern
fiir das Endprodukt, das die Er-
wartungen in allen Belangen er-
fillen soll.

»Die Reproduzierbarkeit von
Drucksachen ist wohl das wich-
tigste Argument. Drucksachen
und Kampagnen miissen einer-
seits wirtschaftlich hergestellt
werden, andererseits aber auch
bei kleinen Auflagen und Wie-
derholauftragen moglichst gleich
aussehen, erganzt RENE THEILER,
Prasident der Ugra. Auch bei hy-
briden Drucksachen, bei denen
etwa ein Geschaftsbericht zwei-
sprachig in Deutsch und Englisch
im Offset gedruckt wird, soll die
im Digitaldruck hergestellte ita-
lienische oder franzosische Ver-
sion mit einer kleinen Auflage
moglichst gleich aussehen.

> www.ugra.ch/visual-print-reference
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Lesermeinung

Der Artikel ist bereits in
Druckmarkt Heft 159 erschienen.
Dazu erhielten wir eine Zuschrift
von Dr. Andreas Kraushaar, Fogra.

Sie sprechen in dem Artikel zentrale
Punkte an, die den Unterschied
zwischen Offset- und Digitaldruck
sehr treffend beschreiben. Genau aus
diesem Grund wurde der Prozess-
Standard Digitaldruck (PSD) von
Anfang an nicht als blofe Kopie des
PSO gedacht, sondern als eigenstdn-
diger Ansatz. Wahrend sich der
Offsetdruck durch die Kontrolle
weniger primdrer Prozessparameter
»bottom-up« standardisieren ldsst,
folgt der Digitaldruck einem >top-
down«-Prinzip: Die Qualitdt wird
hier nicht aus dem Prozess heraus,
sondern durch die prozesstypunab-
hingige Nachstellung einer definier-
ten Referenz erreicht — etwa eines
Offset- oder Ziel-Farbraums. Das
bedeutet: Standardisierung
funktioniert, nur eben anders. Der
PSD schafft genau dafiir den Rah-
men - inklusive iberpriifbarer
Kriterien, Messgréfen und Toleran-
zen, die fiir alle Technologien gelten.
So entsteht Transparenz und Ver-
gleichbarkeit, ohne die Vielfalt der
Systeme einzuschrdnken. In diesem
Sinne ist der PSD kein Versprechen,
das er nicht halten kann, sondern
eine realistische und praxisnahe Ant-
wort auf die Vielfalt des Digital-
drucks.
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ICON GLAM FUR MULTISENSORISCHE

KOMMUNIKATION

Nach dem erfolgreichen Launch von ICON Classic und ICON Nature erganzt Igepa das Papier-

Sortiment mit ICON Glam, sodass kreative Ideen zu aufsehenerregenden Printobjekten werden

konnen, die visuell und haptisch liberzeugen. Spannende Texturen laden zum Befiihlen ein,

wahrend visuelle Effekte und ansprechende Farben die Blicke auf sich ziehen.

Text und Bilder: IGEPA

b stoffliche Textur, elegan-

ter Glanz oder ein faszinie-
render Spiegeleffekt — jede Sorte
von ICON Glam weist eine eigen-
standige Charakteristik auf und
unterstreicht damit individuelle
Markenbotschaften. Sorgfltig
kuratiert bedient das Spriment
die Anforderungen an zeitge-
make Printkommunikation. Die-
se muss nicht nur sichtbar, son-
dern auch splrbar sein! Mit flau-
schiger Oberflache oder aber

rauer Haptik, die an Stein erin-

nert, werden bereits beim ersten
Griff Emotionen erzeugt und
Artworks tiberzeugend unter-
stltzt.

So bringt ICON Glam metallic mit
seidigem Glanz einen Hauch
Glamour mit sich, wahrend Glam
metallic dotted zudem eine feine
Textur aufweist. Die Variante
Glam metallic cloud kann wiede-
rum mit ausgepragter Hammer-
schlagstruktur einen markanten
Akzent setzen. ICON Glam fluffy
steht mit flauschig-weicher

Oberflache im starken Kontrast
zu Glam sand, das mit rauer Hap-
tik eine expressive Anmutung
erzielt. Ein unverzichtbarer Klas-
siker ist ICON Glam transparent,
das ein geheimnisvolles Spiel von
Sichtbarkeit und Verborgenheit
ermaglicht. Mit ICON Glam mirror
kann ebenfalls fantasievoll expe-
rimentiert werden — der Spiegel-
effekt ist so erstaunlich wie viel-
faltig einsetzbar. Mit zuriickhal-
tender Eleganz punktet schlie@-
lich ICON Glam soft, dessen glatte
Oberflache beim Anfassen mit
einer weichen Haptik Uberrascht.

Pastelltone und expressive
Fdarbungen

Jede ICON Glam-Sorte wartet mit
einem passenden Farbspektrum
auf, das von zarten Pastelltonen
bis zu expressiven Farbungen
reicht. Auch Metallicfarben wie
Gold und Silber sind fiir auker-
gewohnliche Printprojekte mit
dabei. Auf diese Weise werden
die haptisch starken Sorten um
den visuellen Reiz erganzt — mul-
tisensorische Kommunikation
wird schlieBlich im digitalen Zeit-
alter immer wichtiger.

»Mit ICON Glam bekam die I[CON
Papers-Familie glamourdsen Zu-
wachs. Kreative finden fiir ihre
Umsetzungen im Book Design,
Editorial Design, Marketing, Pa-
ckaging oder Corporate Design
maRgeschneiderte Losungen aus
einer Hand, so ELizA THIEMIG,
Produktmanagerin Paper, Print
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e Office bei Igepa. »Mit einem
strukturierten Angebot und fein
abgestimmten Qualitaten inner-
halb des Sortiments bereiten wir
Kreativen eine vielseitige Biihne,
auf der ihre Umsetzungen bes-
tens zur Geltung kommenc.

ICON Glam sorgt fiir starke
Auftritte

So folgt beispielsweise auf einen
digitalen Einkauf die Lieferung,
bei der Konsumenten zum ers-
ten Mal mit einer Marke direkt
in Beriihrung kommen. Die Ver-
packung als Bindeglied, das eine
emotionale Briicke schlagt — vi-
suell, aber auch haptisch. Fiir die-
ses Designgenre sind die Sorten
von ICON Glam nach Ansicht von
Igepa geradezu pradestiniert: Ob
eine funkelnde Oberflache fir
sinnliche Produkte, eine glatte
Flache fir technische Waren
oder eine seidige Textur fiir Lu-
xusartikel — die neuen Sorten
kommunizieren auf elegant-sub-
tile Weise die Ware und ihren
Charakter noch vor dem Auspa-
cken.

Im Beauty-Segment kénnen sich
Kunden in ICON Glam mirror
spiegeln und bei ICON Glam sand
bereits die Strapazierfahigkeit
eines Produktes antizipieren.
Alle Sorten von ICON Glam laden
zum Experimentieren und Asso-
ziieren ein und wecken Neugier-
de sowohl am Point of Sale als
auch beim Unboxing bestellter
Produkte. >



Auch bei Geschaftsausstattungen
kénnen die Sorten von ICON
Glam fir einen bleibenden Ein-
druck sorgen. So Uberrascht die
glatte Oberflache von ICON
Glam soft bei der ersten Beriih-
rung mit einer samtigen Haptik.
Eleganz und Wertigkeit vermit-
telt wiederum ICON Glam metal-
lic, das sowohl in einer glatten als
auch in den beiden strukturier-
ten Varianten ICON Glam metallic
dotted sowie ICON Glam metallic
cloud fiir Veredelungen optimal
geeignet ist. Eine Vielzahl an Far-
ben ermdglicht dabei stimmige
Kombinationen, damit alle Kom-
ponenten der Printkommunika-
tion stimmig ineinandergreifen.
»Alle Sorten von ICON Glam wei-
sen eine ganz eigenstandige Cha-
rakteristik auf und ergénzen un-
sere ICON Papers-Familie per-
fekt«, erzahlt ELiza THIEMIG, Pro-
duktmanagerin Paper, Print &
Office, IGEPA. »So kann bei-
spielsweise die markante Haptik
eines Umschlags aus ICON Glam
auf die Glatte von Classic extra-
smooth treffen oder eine Spiegel-

PAPIER @ DESIGN |

[t’s time
to shine.

flache auf die griffige Oberflache
von Nature rough.«

Visuelle Spannung erzeugen und
haptische Akzente setzen — das
sind die unbestrittenen Starken
erfolgreicher Printprojekte. Fiir
solch ein Uberraschungsmoment
ist unter anderem ICON Glam
fluffy eine ideale Wahl. Seine Filz-
oberflache vermittelt ein Geftihl
von Vertrautheit und verleiht zu-
gleich Broschiiren oder Mailings
eine unverwechselbare Haptik.
Aufmerksamkeitsstarke Um-
schldge oder reizvolle Trenner-
seiten in Blichern, Magazinen
oder Katalogen lassen sich wie-
derum mit ICON Glam transparent
realisieren. Mit acht verschiede-
nen ICON Glam-Sorten in einer
groRen Bandbreite an Gramma-
turen und Farben konnen vielfal-
tige Effekte erzielt werden, die
der gedruckten Kommunikation
das gewisse Extra verleihen.

> www.igepa.de

a

KOMMUNIKATION

LAUFRICHTUNG
Packaging-
Trendmagazin

Die Welt der Verpackung ver-
andert sich rasant — und damit
auch die Herausforderungen an
die Branche: Womit fallt man
heute noch auf? Was sagt eine
Verpackung liber das Produkt
aus? Wie punktet man bei der
Gen Z? Und: Wie kann man
nachhaltig und gleichzeitig
kostengtinstig produzieren?
Um diese und viele weitere
Themen dreht sich die vierte
Ausgabe des Trendmagazins
Laufrichtung, herausgegeben
vom Fachverband Faltschachtel-
Industrie (FFI).

Einmal mal mehr kommen
inspirierende Menschen zu
Wort, die die Entwicklung des
Packaging vorantreiben: Exper-
ten aus Verpackungsherstel-
lung, Konsumgtiterindustrie,
Design und Marktforschung,

LAUFRICHTUNG

DA% PACKAGING MAGAZIN

Laufrichtung steht als PDF unter
www.ffi.de zum Download bereit und
kann als Printausgabe beim FFI be-
stellt werden.

die ihre ganz individuelle Per-
spektive einbringen. Sie spre-
chen Gber Verpackungen fiir
Tiefkithlprodukte, Lifestyle-
Getranke und Schokolade,
Trends in Herstellung und
Gestaltung, die Perspektiven
des Packaging-Markts, Psycho-
logie im Kaufprozess und vieles
mehr.

Druckmarkt impressions 150 | 22. November 2025 | 33

PARTNERSCHAFT

Berberich vertreibt
Gmund Alles

Ab sofort erganzt Berberich
Papier als offizieller Vertriebs-
kanal das Gmund Alles-Sorti-
ment und bietet Kunden in
Deutschland und Osterreich
die gesamte Palette der Gmund-
Papierkollektion an.

www.berberich.de

CARTON OF THE YEAR
Lumene
Adventskalender

Der Lumene Beauty-Advents-
kalender 2024 hat bei der Euro-
pean Carton Excellence Awards-
Gala den Titel »Carton of the
Year< erhalten.

Der Kalender entstand im Ver-
packungsdesign-Team von
Metsd Board und die Produktion
erfolgte bei VG Kvadra Pak,
einem Unternehmen der Van
Genechten Packaging Group. Die
AuBenverpackung besteht aus
MetscBoard Prime FBB Bright

Der Lumene Beauty-Adventskalender

2024 hat den Titel »Carton of the Year«
erhalten.

380 g/m?, die Innenverpa-
ckung aus MetsdBoard Pro FBB
Bright 220 g/m?2.

> www.metsagroup.com



EVENT

PAPIER @ DESIGN | BUCHER

NACHHALTIGKEIT TRIFFT
LITERATUR

Koehler Paper und der Verlag Hermann Schmidt gestalteten am 20. November 2025 gemeinsam

eine Veranstaltung in Frankfurt. Sie richtete sich an Kreative, Verlagsmenschen, Autoren sowie

alle, die sich fiir nachhaltige Buchproduktion interessieren. Neben Vortragen und Diskussionen

erhielten die Gaste exklusive Einblicke in aktuelle Buchprojekte und Papierlosungen.

Text und Bild: Koehler Paper

nter dem Motto >Nachhal-
u tigkeit trifft Literaturc
haben Koehler Paper und der re-
nommierte Mainzer Verlag Her-
mann Schmidt ein starkes Zeichen
fiir die Verbindung von 6kologi-
scher Verantwortung und kultu-
reller Ausdruckskraft gesetzt.
Die Veranstaltung in Frankfurt
war Teil der erfolgreichen Event-
reihe »Nachhaltigkeit trifft ..«,
die von Koehler Paper initiiert
wurde.
Nach den Veranstaltungen
»Nachhaltigkeit trifft Sinnlich-
keit« in Hamburg und »Nach-
haltigkeit trifft Kunst« in Dissel-
dorf widmete sich das Format
nun der gedruckten Literatur —
ganz gleich ob Belletristik oder
Sachbuch und damit der Kraft
des gedruckten Wortes auf
nachhaltigem Papier.
Mit den Recyclingpapieren sei-
ner greenium-Linie setzt Koehler
Paper auf nachhaltige Drucklo-
sungen. Denn die hochwertigen
Papiere vereinen nach Ansicht
des Herstellers Umweltbewusst-
sein mit exzellenter Druckquali-
tat und sind aufgrund ihrer be-
sonderen Haptik und hohen
Opazitdt die Wahl fir anspruchs-
volle Anwendungen — von litera-
rischen Werken bis hin zu hoch-
wertigen Sachbiichern und ande-
ren Premium-Druck-Erzeugnis-
sen.

Zusammenarbeit fiir nachhaltige Buchkultur: Koehler Paper und Verlag Hermann Schmidt gestalteten ein gemeinsames Event in
Frankfurt. Im Bild Udo Hollbach, Geschdftsftihrer Koehler Paper Standort Greiz (links), und Bertram Schmidt-Friderichs, Verleger des
Verlag Hermann Schmidt (Bildquelle: Koehler-Gruppe).

Nachhaltigkeit in der
Literatur

Gemeinsam mit dem Verlag Her-
mann Schmidt, bekannt flr seine
hochwertig gestalteten Biicher
rund um Typografie, Design und
Kreativitdt, wurde ein inspirie-
render Rahmen geschaffen, in
dem Nachhaltigkeit und Leselust
in den Dialog traten.

Das Event bot eine inspirierende
Mischung aus Lesungen, Gespra-
chen und Einblicken in nachhal-
tige Buchgestaltung. Zu den Mit-
wirkenden zédhlten die Autorin
TANJA FoLEY (Blattmacherin des
Reisemagazins A\WAY), Verleger
BERTRAM SCHMIDT-FRIDERICHS

(Verlag Hermann Schmidt) sowie
Marco BOLLING (Bélling GmbH).
Gemeinsam diskutierten sie, wie
Buchbegeisterung und Nachhal-
tigkeit sowohl inhaltlich als auch
materiell zusammenfinden kon-
nen. Prasentiert wurden zudem
Buchprojekte, die auf umwelt-
freundlichem Papier von Koehler
Paper realisiert wurden. Ein an-
schlieRendes Get-together lud
zum kreativen Austausch ein.

Impulse fiir die Kreativ-
branche

Upo HoLLeacH, Geschaftsflihrer
Koehler Paper Standort Greiz, be-
tonte: »Mit dieser Veranstaltung
wollten wir zeigen, dass Nachhal-
tigkeit und kultureller Anspruch
kein Widerspruch sind.
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Gemeinsam mit dem Verlag
Hermann Schmidt schafften wir
ein Erlebnis, das Literatur, Design
und Umweltbewusstsein ver-
einte.«

BERTRAM SCHMIDT-FRIDERICHS,
Verleger des Verlag Hermann
Schmidt, erganzt: »Unsere Biicher
sind Slow Food fiirs Hirn — und
sie treten den Beweis an, das
Auge und Hand immer mitent-
scheiden beim Kauf. Die Zusam-
menarbeit mit Koehler Paper ist
fiir uns ein logischer Schritt, um
unsere Werte auch in der Mate-
rialwahl sichtbar zu machen.«

www.koehler.com
www.typografie.de



SHOPPING

PAPIER & DESIGN | VERPACKUNGEN

VERBRAUCHER MOCHTEN
VERPACKUNGEN AUF PAPIERBASIS

Verbraucher in Europa senden eine klare Botschaft an den Einzelhandel: Nachhaltige

Verpackungen sind wichtig! Der aktuelle Two Sides Trend Tracker Report, der die jingsten

Ergebnisse der regelmaBig durchgefiihrten Verbraucherumfrage prasentiert, zeigt, dass die

Nachfrage nach Verpackungen auf Papierbasis online und im Laden groR ist.

Text und Bild: Two Sides

o nline-Shopping hat die Art
und Weise, wie Verbrau-
cher Waren kaufen, verandert.
Mit nur wenigen Klicks lassen
sich Bestellungen aufgeben und
an die Haustur liefern lassen.
Wiahrend die Geschwindigkeit,
Bequemlichkeit und Einfachheit
des E-Commerce weithin ge-
schatzt werden, wird einem wei-
teren Aspekt zunehmend Auf-
merksamkeit geschenkt: der
Nachhaltigkeit der verwendeten
Verpackungs- und Liefermetho-
den.

Die Ergebnisse des Two Sides
Trend Tracker Reports 2025 zeigen,
dass es 62% der europdischen
Verbraucher bevorzugen, wenn
online bestellte Produkte in Pa-
pierverpackungen geliefert wer-
den. Das verdeutlicht die Erwar-
tungen an einen nachhaltigen
E-Commerce seitens der Konsu-
menten. Weitere 53% geben an,
dass sie aktiv MaRnahmen er-
greifen, um die Verwendung von
Papierverpackungen in ihrem
Alltag zu erhohen und dass sie
eher bei einem Einzelhandler
kaufen wiirden, der sich daftr
einsetzt, Plastik aus seinen Ver-
packungen zu verbannen.

Das Einkaufserlebnis im
Laden

Wenn es um den physischen Ein-
kauf in einem Store geht, zeich-
nen sich Einkaufstiten aus Papier
weiterhin durch ihre Umwelt-

Nahezu jede Verpackung kann auf Papier oder Karton basieren.

freundlichkeit aus. 63% der Ver-
braucher bevorzugen Papiertii-
ten, weil sie kompostierbar und
biologisch abbaubar sind, wah-
rend 56% sie gerne nutzen, weil
sie am besten recycelbar sind.
Diese Praferenz spiegelt sowohl
die praktischen Vorteile von Pa-
pier als auch das wachsende 6f-
fentliche Bewusstsein fiir seine
Rolle in einer Kreislaufwirtschaft
wider.

Papier und Pappe sind die am
haufigsten recycelten Verpa-
ckungsmaterialien in Europa. Im
Jahr 2023 wurden 87% aller Ver-
packungen auf Papierbasis recy-
celt, was mehr ist als bei Metall-
verpackungen (78%), Glasver-
packungen (75%) und Kunst-
stoffverpackungen (42%).

Flr die verschiedenen Label und
Handler ist die Praferenz fiir
Verpackungen aus Papier mehr
als nur eine Entscheidung im
Nachhaltigkeitsbereich, sie ist

auch ein wirtschaftlicher Vorteil.
Die Tatsache, dass mehr als die
Halfte der Verbraucher angibt,
sie wiirden mehr bei Einzelhand-
lern kaufen, die auf Plastik ver-
zichten, zeigt, dass die Wahl der
Verpackung einen direkten Ein-
fluss auf die Kaufentscheidung
hat.

Das groB3e Ganze: Papier und
die Kreislaufwirtschaft

Dies steht im Einklang mit dem
allgemeinen Trend zu ethischem
Konsum, bei dem Kunden tiber
Preis und Qualitat hinaus auch
die Umweltbilanz eines Produkts
beriicksichtigen. In wettbewerbs-
intensiven Einzelhandelsbran-
chen kénnen nachhaltige Verpa-
ckungen ein wichtiges Unter-
scheidungsmerkmal sein, das Un-
ternehmen dabei hilft, das Ver-
trauen in ihre Marke und die
Kundenbindung zu starken.
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»Diese Statistiken zeigen eine
starke Verdnderung im Verbrau-
cherverhalteng, sagt JONATHAN
TAME, Geschaftsfiihrer von Two
Sides Europe. »Die Kaufer akzep-
tieren nicht einfach passiv, was
ihnen angeboten wird, sondern
treffen bewusste Entscheidun-
gen, um Marken zu unterstiit-
zen, die ihren Umweltwerten
entsprechen. Fiir Einzelhandler
ist dies eine klare Chance, ihre
Verpackungsstrategie an den Er-
wartungen der Kunden auszu-
richten.«

Von Online-Lieferungen bis hin
zum Einkauf im Laden zeigen
europdische Verbraucher eine
klare und konsequente Unter-
stiitzung flir Verpackungen auf
Papierbasis. Einzelhandler, die
sich hier entsprechend aufstel-
len, kénnen nicht nur ihre Um-
weltbilanz beeinflussen, sondern
auch die wachsende Zielgruppe
von nachhaltig denkenden Kun-
den erschlieRen.

»Angesichts der zunehmenden
Aufmerksamkeit fiir Abfallredu-
zierung und Ressourceneffizienz
bieten Verpackungen auf Papier-
basis eine praktische, bewahrte
Losung, sagt TAME.

Eine Zusammenfassung des
Trend Tracker Reports 2025 kann
online eingesehen und herunter-
geladen werden.

> www.de.twosides.info



PRINT @ FINISHING | BOGENOFFSETDRUCK

KOENIG 7 BAUER .
PRODUKTIVITATIM
AKZIDENZDRUCK

Printmedien in kiirzester Zeit zu produzieren und auszuliefern, ist entscheidend fiir den

Geschiftserfolg jedes Unternehmens. Koenig € Bauer bietet mit der Rapida 106 X eine Bogen-

offsetmaschine, die diesen Anforderungen gerecht wird und aufgrund autonomer Prozesse

sowie wegweisender Automatisierung Produktivitat und Qualitat bietet.

Text und Bilder: Koenig @ Bauer

D ie Rapida 106 X ist eine
Hochleistungsmaschine fiir
Produktionsl|eistungen bis zu
22.000 Bogen /h. Und auch im
Schén- und Widerdruck bringt
es die Akzidenzmaschine auf
20.000 Bogen /h. Diese Leistung
sichert einen hohen Output an
verkaufbaren Nettobogen pro
Zeiteinheit.

Durch die Fahigkeit zum auto-
nomen Drucken optimiert die
Rapida 106 X den Arbeitsablauf
zum automatisierten Workflow.
Mit AutoRun startet die Maschine
eine Folge von Druckauftragen
vollkommen autonom, aktiviert
automatisch den Gutbogenzah-
ler, stoppt nach Erreichen der
gewlinschten Bogenzahl und
wechselt dann vollautomatisch
zum néchsten Auftrag. Dank die-
ses auBergewohnlichen Automa-
tisierungsgrades kénnen manu-
elle Eingriffe auf ein Minimum

Typische Akzidenzmaschine: Die Rapida 106 X mit acht Farbwerken und Bogenwendung fiir die 4-iiber-4-Produktion produziert auch
im Schon- und Widerdruck mit Leistungen bis zu 20.000 Bogen/h.

reduziert und die Effizienz maxi-
miert werden.

Minimale Riistzeiten,
maximale Flexibilitidt

Um den téglichen Anspruch an
schnelle Jobwechsel zu erfiillen,
integriert die Rapida 106 X inno-
vative Losungen zur Ristzeitop-

timierung. Das beginnt mit der
vollautomatischen Druckplatten-
logistik, die den Plattentransport
von einem Plattenwagen oder
direkt vom Belichter aus bis in
die Wechselschachte der Druck-
werke sowie von den Druckwer-
ken zu einer zentralen Platten-
ablage einbezieht. Dabei werden

alle Druckplatten exakt in den
Wechselschdchten positioniert,
was den Plattenwechsel opti-
miert, den Jobwechsel immens
beschleunigt und Laufleistungen
des Personals reduziert.

Gerade bei kleinen Auflagen und
hohen Druckleistungen ist der
Druckplattenwechsel an einer >

Der simultane Druckplattenwechsel DriveTronic SPC gehdrt schon seit Jahren zum in-
offiziellen Standard an Akzidenzmaschinen fiir den Schon- und Widerdruck. Er bietet

kurze Plattenwechselzeiten und macht die Produktion von kleinen Auflagen wirtschaftlich.

DriveTronic SIS: Die ziehmarkenfreie Anlage bietet gerade bei hohen Produktionsleistun-
gen gentigend Zeit fiir die exakte Positionierung der Bogen an der Anlage.

Druckmarkt impressions 150 | 22. November 2025 | 36



Achtfarben-Rapida 106 X nur
tiber sehr kurze Zeit von einer

einzelnen Person zu bewaltigen.
Da etwa alle drei Minuten ein
neuer Druckjob gestartet wer-
den kann und in dieser Zeit alle
Platten sicher bereitgestellt und
gewechselt sind, ist die Platten-
logistik eine verniinftige Inves-
tition.

Da DriveTronic SPC zudem den
simultanen Druckplattenwechsel
parallel zu anderen Riistprozes-
sen ermoglicht, werden Wechsel
von Auftragen auf ein Minimum
reduziert. AuRerdem bietet die
Funktion FlyingJobChange die
Méglichkeit fir Versions- und
Sprachwechsel >on the fly¢, was
eine unerreichte Flexibilitat bei
laufender Produktion bietet.
Prozessoptimierte Waschfunk-
tionen oder PrintClean kénnen
das Gummituchwaschen bei
kleinen Auflagen ersetzen und
die Maschinenverfligbarkeit
weiter erhohen.

PRINT @ FINISHING | BOGENOFFSETDRUCK

Natrlich ist die Maschine nicht
nur fiir Auftragswechsel gedacht.
Da geht noch mehr.

Hohe Druckqualitidt und
smarte Bedienung

Die Rapida 106 X liefert eine aus-
gezeichnete Druckqualitdt. Dazu
tragen unter anderem Regelsys-
teme bei. So sorgt ein automati-
scher Papierdehnungsausgleich
fiir einen exakten Passer tiber
den gesamten Bogen hinweg,
wahrend die Inline-Qualitats-
iberwachung — inklusive einem
Vergleich mit dem Original-PDF
der Vorstufe sowie der Inline-
Graubalance-Steuerung - fiir die
kontinuierliche Uberpriifung und
Optimierung der Druck-Ergeb-
nisse eingesetzt wird.

Die Integration der LED-UV-
Technologie (die bis vor einiger
Zeit fiir sich genommen schon
die ganze Branche beschiftigte)
sorgt nicht nur fiir sofortige
Weiterverarbeitung, sondern

auch fir hohe Farbbrillanz selbst
auf anspruchsvollen Bedruckstof-
fen wie Naturpapieren. Gleiches
gilt fiir die UV-Lackierung — bei-
spielsweise in der Umschlagpro-
duktion.

Die Produktionsvorteile und die
aktive Unterstiitzung bei der
Qualitat wird fir den Bediener
ergdnzt durch die LiveApp-Fami-
lie, die die Maschinenbedienung
und Lagerverwaltung intuitiv un-
terstitzt. Ein hoher Bedienkom-
fort wird durch ein intelligentes
Leitstandkonzept erreicht.
Erleichterungen bietet auch die
zentrale Bedruckstoffdatenbank,
die alle Maschineneinstelldaten
automatisch an die einzelnen
Maschinenkomponenten lber-
mittelt.

Diese Features fliihren neben
vielen anderen zu einer signifi-
kanten Makulaturreduzierung,
ein Vorteil gerade bei kurzen
Auflagen und dem autonomen
Drucken.

DURCHBLICK.

DRUCKMARKT,
1mpressions

Links: QualiTronic ColorControl: Jeder
Bogen wird gemessen, jeder Zehnte gere-
gelt. In weiteren Ausbaustufen erfolgt die
Inline-Bogeninspektion (QualiTronic Print-
Check), der Vergleich mit dem Vorstufen-
PDF (QualiTronic PDFCheck) und Inline-
Graubalance-Steuerung.

Bogenoffset mit Rollenware: Der Rolle-
Bogen-Anleger RS 106 sorgt fiir die
exakte Zuftihrung der Bedruckstoffe in
den Anleger. So kann preiswertere
Rollenware zum Einsatz kommen.

Hohe Ausstattungsvielfalt
Hinsichtlich der Ausstattung bie-
tet die Rapida 106 X ebenfalls
maximale Flexibilitat. Dazu geho-
ren umfangreiche Maéglichkeiten
zur Inline-Veredelung. Mit einem
Perforierwerk lassen sich zudem
Postkartenabrisse, Gewinnspiele,
Wertmarken und dhnliches im
Inline-Prozess herstellen, was fuir
Hersteller von Mailing-Produk-
ten besonders interessant ist. Mit
einem Rollenquerschneider lasst
sich zudem preiswertere Rollen-
ware verarbeiten — mit Produk-
tivitatsvorteilen wie stabilerer
Produktion im Dinndruck oder
geringeren Stillstandszeiten
durch weniger Palettenwechsel.
Mit ihren Leistungs- und Produk-
tivitdtsparametern ist die Rapida
106 X das ideale Produktionsmit-
tel im Akzidenzdruck, aber auch
fir Etiketten, Faltschachteln oder
anspruchsvollen Spezialitaten.

> www.koenig-bauer.com ‘

www.druckmarkt.com
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FAIRPLATE ONLINEHOP
DIE ZUKUNFT DER
FLEXODRUCKVORSTUFE

Der Flexodruck ist das Arbeitstier, wenn es um das Bedrucken von Verpackungen geht. Seine

Vorstufe, die Bearbeitung von Druckdaten und Herstellung von Flexoklischees steht jedoch vor
einem Wendepunkt. Die Volatilitdit des Marktes, Preisdruck, fehlende Standards und steigende
Komplexitat treffen auf neue Chancen durch digitale Plattformen.

Von Jorg Fischer

Wer hier die Weichen
richtig stellt, eréffnet
sich einen skalierbaren Marktzu-
gang, kann seinen Kunden einen
vereinfachten und schnelleren
Service zur Beschaffung von Fle-
xoklischees bieten und gleichzei-
tig seine Effizienz und Wirt-
schaftlichkeit verbessern.

Riickgrat der
Verpackungswelt

Wellpappe ist das universelle
Material fiir die Herstellung von
Verpackungen - stabil, leicht, re-
cycelbar und nachhaltig. Ob Le-
bensmittel, Konsumgiter oder
Online-Bestellungen: Fast alles
wird irgendwann in Wellpappe
transportiert und gelagert. Be-
druckt wird diese tiberwiegend
im Flexodruck.

Die Griinde sind klar: Flexo-
druckmaschinen sind robust,
vielseitig und effizient. Sie verar-
beiten unterschiedlichste Be-
druckstoffe, erméglichen groRe
Formate und liefern auch bei ho-
hen Stiickzahlen verldssliche Er-
gebnisse zu giinstigen Kosten.
Branchenexperten schatzen, dass
mehr als drei Viertel aller Well-
pappenverpackungen in Europa
im Flexodruck entstehen.

Auch der Blick nach vorn ist ein-
deutig: Trotz wachsender Auf-
merksamkeit fiir den Digital-
druck wird Flexo noch lange ein
Fixpunkt bleiben. Maschinen ha-
ben eine Lebensdauer von zehn

bis 20 Jahren, die Investitions-
volumen sind hoch und die Ab-
schreibungszeiten zwingen Her-
steller, die Anlagen moglichst
lange zu nutzen. Denn wer heute
in eine Flexodruckmaschine in-
vestiert, plant auf Jahrzehnte
hinaus, so ein Produktionsleiter.
Demnach wird der Flexodruck
die ndchsten zehn bis 15 Jahre
mindestens bleiben.

Die Vorstufe als
Schliisselfaktor

So stabil die Maschinenbasis ist —
die Qualitat des Druckergebnis-
ses entscheidet sich in der Druck-
vorstufe. Flexoklischees sind das
Bindeglied zwischen Design und
Maschine. Sie bersetzen krea-
tive Entwirfe in technische Pra-
zision.

Der Prozess ist hochkomplex
und umfasst eine Vielzahl von
Schritten.

¢ Beschaffung: Der Kunde defi-
niert Spezifikationen, der
Klischeehersteller kalkuliert,
Bestellungen werden ausge-
|6st.

o Repro: Druckbilder werden
mit Reinzeichnungen abge-
glichen, inhaltliche Anpassun-
gen und drucktechnische Kor-
rekturen vorgenommen.

e Druckform: Die Nutzenher-
stellung erfolgt anhand der
Reinzeichnung, die um pro-
duktionsrelevanter Elemente
wie Passmarken oder Druck-

kontrollelemente erganzt
wird.

* Fertigungsvorbereitung: Aus
den Druckdaten entstehen
exakte Vorgaben fiir Monta-
gefolien und Fotopolymer-
platten.

* Montage: Die Platten werden
prézise positioniert und fixiert.

* Druckbilderzeugung: Bebilde-
rung mit dem Laser und UV-
Behandlung.

* Relieferzeugung: Auswaschen,
Trocknen, Finishen.

* Halteelemente: Anbringung
von Leisten und Osen.

¢ Qualitatskontrolle und Ver-
sand.

Jedes Klischee ist dabei ein Ein-
zelstiick. Eine Beschreibung der
Anforderungen fiir den Wellpap-
pendruck kann schlielich tber
80 Parameter umfassen, erganzt
durch weitere 60 Parameter fiir
die Reprospezifikation und wei-
tere 30 flr Druckkontrollele-
mente. So entstehen theoretisch
144.000 Varianten, aber nur eine
ist im konkreten Fall die zutref-
fende, die zu produzieren ist.

Das Problem: Komplexitit
trifft Preisdruck

Diese Vielfalt stellt enorme An-
forderungen an die Klischeeher-
steller. Einige Betriebe produzie-
ren oft flir mehrere hundert
Flexorotationen — jede mit indi-
viduellen Parametern. Das erfor-
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dert Know-how, strukturierte
Abldufe und ein tiefes Verstand-
nis des Druckprozesses.

Dabei kimpft die Vorstufe mit
einer paradoxen Situation: Je
komplexer die Dienstleistung,
desto hoher ist auch der Wert —
tatsdchlich aber ist der Preis-
druck in den letzten Jahren mas-
siv gestiegen. Seit der Corona-
Pandemie hat sich die Volatilitat
des Marktes und der Preisverfall
noch beschleunigt. »Wir sehen
uns mit Angeboten konfrontiert,
die kaum die reinen Materialkos-
ten decken, berichtet MATTIS
MENNENS, Prokurist und Leiter
des operativen Geschafts bei der
Spirit Packaging Premedia GmbH in
Wirselen. Einige Betriebe muss-
ten bereits aufgeben, andere
kdmpfen ums Uberleben.

Der Ausweg: Digitalisierung
und Vernetzung

Die Losung liegt nicht allein in
der Technik, sondern in der Art,
wie Prozesse organisiert und
vernetzt werden. Die Bearbei-
tung der Druckdaten ist heute
ohnehin digital. Der nachste
Schritt ist, diese Digitalitdt (iber
alle Stufen hinweg in nahtlosen
Prozessen zu nutzen — vom Be-
stellvorgang bis zur fertigen
Druckform.

Die Spirit Packaging Premedia
GmbH hat mit PrintConnect be-
reits vor einigen Jahren eine
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Der Shop fungiert als Frontend fiir den Kunden und macht den Bestellprozess einfacher

und tra nsparenter.

digitale Plattform entwickelt, um
technische und kaufmannische
Schritte zu integrieren. Sie er-
moglicht durchgdngige, standar-
disierte Ablaufe, reduziert Rei-
bungsverluste und Fehler sowie
die damit verbundenen Kosten.
In der Praxis hat sich jedoch ge-
zeigt, dass der Anfrage- und An-
gebotsprozess, bei dem techni-
sche und kaufméannische Aspekte
aufeinander abgestimmt werden,
fur den Besteller oftmals kom-
plex und zeitaufwendig ist. Zu-
dem erfordert er drucktechni-
sches Fachwissen, das nicht im-
mer vorhanden ist. Aus dieser
Erfahrung entstand die Idee fiir
einen weiteren, konsequenten
Digitalisierungsschritt: die direk-
te Online-Beschaffung von Fle-
xoklischees.

FairPlate Onlineshop fiir
Flexoklischees

Das neue Element ist der FairPlate
Onlineshop fiir die Beschaffung
von montierten und unmontier-
ten Klischees flir den Flexodruck,

der in Zusammenarbeit mit Spirit
Packaging Premedia und der
Schwestergesellschaft AixPano
B.V. entwickelt wurde. Der On-
lineshop befindet sich gegenwar-
tig in der Beta-Phase und steht
interessierten Nutzern fir die
Abwicklung von Klischeeauftra-
gen zur Verfiigung. Die Anmel-
dung erfolgt tiber das Kontakt-
formular der Spirit-Webseite.
Zum Kennenlernen der neuen
Maglichkeiten ist der Online-
Kalkulator frei verfiigbar und ladt
zum Ausprobieren ein.

Der Shop fungiert als Frontend
fir den Kunden und macht den
Bestellprozess einfacher und
transparenter: Der Klischeepreis
wird anhand der Druckdatei des
Kunden mit mathematischer
Genauigkeit in Sekunden be-
rechnet. Die maschinenspezifi-
schen Parameter fiir die Repro-
bearbeitung und die Klischee-
herstellung wurden vorab in
einer Datenbank hinterlegt und
kénnen vom Kunden abgerufen
und gegebenenfalls angepasst
werden.

Dadurch kénnen auch Nutzer
ohne besondere drucktechni-
sche Expertise, zum Beispiel Mit-
arbeiter aus Einkauf oder Innen-
dienst, Klischees beschaffen:
Interaktive Mentis fiihren den
Besteller durch die technische
Auftragsbeschreibung, vordefi-
nierte Auswahlfelder verhindern
Fehler und Preise ergeben sich in
Echtzeit auf Basis vereinbarter
Staffelungen.

Fir den Kunden bedeutet das
Klarheit, Transparenz und Ge-
schwindigkeit, fiir den Klischee-
hersteller weniger Riickfragen
und geringere Bearbeitungskos-
ten.

Automatisierte Workflows
Die besondere Starke der neuen
Losung liegt in der digitalen Inte-
gration: Auftragsdaten aus dem
Shop flieBen nahtlos in den Pro-
duktions-Workflow von Print-
Connect. Reproarbeiten, Produk-
tionsvorbereitung und Fertigung
sind direkt angebunden. Der
Auftrag wird automatisch durch
eine Aufgabensteuerung an die
jeweils ndchste Bearbeitungsstu-
fe weitergegeben, was fiir den
Kunden jederzeit nachverfolgbar
ist. Das schafft Transparenz, re-
duziert Fehler, spart Zeit und
Kosten und erhoht die Prozess-
sicherheit.

Chancen fiir die Zukunft

Fur Klischeehersteller bedeutet
das einen Kulturwandel — weg
vom reinen Handwerk, hin zu
einer digitalen Dienstleistung mit
E-Business-Anbindung, die Pro-
zesse automatisiert, Kunden ein-
bindet und neue Wertschopfung
schafft.

* Wettbewerbsvorteile: Wer Di-
gitalisierung konsequent um-
setzt, gewinnt an Effizienz und
Transparenz.

* Kundenbindung: Der FairPlate
Onlineshop macht Ablaufe
einfacher und nachvollzieh-
barer fiir Verpackungsherstel-
ler und Markenartikler.
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o Skalierbarkeit: Standardisierte
digitale kaufmannische und
technische Prozesse lassen
sich leichter auf neue Kunden
und Markte ausrollen.

Natdrlich bleiben Herausforde-
rungen wie etwa Investitionen in
[T-Infrastruktur, Anpassung von
Organisationen und das Mitneh-
men von Mitarbeitern. Doch die
Richtung ist klar: Nur wer tech-
nische und kaufmannische Pro-
zesse digital verbindet, bleibt
wettbewerbsfahig.

Ohne E-Business-Anbindung
keine Zukunft

Der Flexodruck wird bleiben —
und mit ihm die Flexodruckvor-
stufe. Doch die Spielregeln dn-
dern sich. Volatilitat des Marktes,
Preisdruck, Komplexitdt und
Kundenanforderungen zwingen
zu neuen Losungen.

Die Zukunft der Flexodruckvor-
stufe ist digital, vernetzt und
kundenorientiert. Wer heute
Plattformen mit E-Business-An-
bindung etabliert, Standards de-
finiert und Prozesse konsequent
digitalisiert, sichert nicht nur die
eigene Existenz, sondern fordert
auch die Wettbewerbsfahigkeit
des Flexodrucks — und bietet
Perspektiven fiir Partner und
Investoren.

Der Autor, Jorg Fischer, ist
Griinder der Spirit Packa-
ging Premedia GmbH und
Geschdftsfiihrer von

W AixPano B.V.; E-Mail:
joerg fischer@aixpano.nl.

> www.spirit-gmbh.de

a
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ONLINE PRINT SUMMIT 2026 .
NEUERFINDUNG VON PRINT FUR DAS
ON-DEMAND-ZEITALTER

Aus dem Online Print Symposium wird der Online Print Summit, der 2026 unter dem Motto

sRe:Inventing Print for the On-Demand Era< an den Start geht. Mit der Alten Kongresshalle findet

die Veranstaltung auch eine neue Location in Miinchen. Zudem soll das neue Eventkonzept die

Themendichte und -tiefe erhohen. Tickets konnen ab sofort geordert werden.

Text: OPS

Mehr Fokusthemen, mehr
Expertise, mehr Nutz-
wert: Aus dem Online Print Sympo-
sium wird 2026 der Online Print
Summit (OPS). Mit neuem Na-
men, erweitertem Konzept und
neuer Location unterstreicht der
wichtigste Branchenevent der
europdischen Onlineprint-Indus-
trie seinen internationalen An-
spruch als Gipfeltreffen flr Ent-
scheider, Innovatoren und Inves-
toren. Neben der bewédhrten
Konferenz mit Marktanalysen
und Trendprognosen stehen am
12. und 13. Marz 2026 erstmals
Executive Briefings im Pro-
gramm.

Die neue Location — die Alte Kon-
gresshalle in Miinchen - bietet
geniigend Raum fiir den erwei-
terten Event unter dem Motto
sRe:Inventing Print for the On-
Demand Erac. Zu den neuen
Eventformaten, die die Veran-
stalter zipcon consulting und die
Verbdnde Druck und Medien entwi-
ckelt haben, zdhlen unter ande-
rem die C-Level Classrooms so-
wie die Executive Briefings.

Themen mit Tiefgang und
hohem Nutzwert

Wiéhrend die C-Level Class-
rooms strategische Themen fiir
Flihrungskrafte und Entscheider
fokussieren, konzentrieren sich
die Executive Briefings auf 16-
sungsorientierte Hands-on-Ses-
sions mit den Partnern des Online

Print Summits. Beide neuen For-
mate finden jeweils erganzend
zur OPS-Konferenz statt.
Zusétzlich zur Konferenz konnen
sich alle Teilnehmer zu den ins-
gesamt drei C-Level Classrooms
und den neun Executive Brie-
fings anmelden.

Die neue Mind-on-Tap Stage
bietet ein offenes Diskussions-
forum im Foyer der Alten Kon-
gresshalle. Auf einer kleinen Biih-
ne werden die Themen des Ta-
ges in einer lockeren Atmospha-
re reflektiert, eingeordnet und
diskutiert.

Vom Symposium zum
Summit

»Das OPS hat sich seit 2013 vom
deutschsprachigen Branchentref-
fen zum internationalen Pflicht-
termin fir die Entscheider der
Druck- und Medienindustrie ent-
wickelt. Nun folgt der nachste
Schritt: Mit dem Summit-Kon-
zept riicken wir den Austausch
auf Augenhéhe noch mehr in
den Mittelpunkt. Wir setzen
strategische Impulse, vermitteln
praxisnahes Wissen mit Tiefgang
und férdern den Dialog zwischen
Marktfiihrern, Newcomern und
Investoren, erklart BERND Zip-
PER, Griinder und CEO von
zipcon.

»Dabei bleibt der Kern des OPS
bestehenc, sagt JENs MEYER vom
Verband Druck und Medien: »Die
eigentliche Konferenz mit den
Keynotes hochkaratiger Speaker,

Start-up-Pitches und viel Raum
zum Netzwerken gibt es auch
weiterhin. Aber wir schaffen mit
dem Summit-Konzept eine Platt-
form, die Uiber das klassische
Kongress-Erlebnis hinausgeht.
Mehr Raum, mehr Austausch,
mehr Inspiration — das ist unsere
Antwort auf die Dynamik in ei-
ner Branche, die sich gerade
schneller verandert als je zuvor.«
Trotz aller Neuerungen gibt es
auch 2026 wieder einen gemein-
samen Auftakt am Vorabend der
Konferenz, zu dessen Auftakt
BERND ZipPER und JENS MEYER in
einer ersten Session auf der
Mind-on-Tap Stage im Foyer
einladen und mit einer Talk-Run-
de in den Online Print Summit
2026 starten. Mit dem Abend-
event bleibt Networking beim
OPS 2026 wichtigster Bestandteil.
Live-Musik, gemeinsames Dinner
und eine lockere Atmosphare
bieten den perfekten Rahmen,
um neue Kontakte zu kniipfen
und Partnerschaften zu vertie-
fen.

Ticketverkauf gestartet

Alle wichtigen Informationen
zum Programm, zur Location
und den Partnerpaketen liefert
die neue Website. Dort ist auch
der Ticketverkauf gestartet. Die
OPS-Tickets sind 2026 etwas
giinstiger als in den Jahren zuvor.

> www.online-print-summit.com -
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f & /) Schade!

+ Nach zwolf Jahren fdllt das Sym-

< posium einem Summit zum Opfer.

* Uber viele Jahre hatte ich immer
* Spa an den Symposien, deren ur-
: spriingliche Bedeutung (altgrie-
* chisch »Symposion:) fiir >gemein-
sames Trinkenc steht, bei dem auch

. geistreiche Gesprdche und Darbie-
< tungen gepflegt wurden. Auger-
< dem hdrte es sich enorm intellektu-

sell an: »Uiii, er fahrt zu einem ¢
: Symposiuml« Und um wie viel
< schéner ist der Klang des Begriffs

2 »Symposium<!

s Auch wenn sich aus dem antiken

: Gastmahl das moderne Sympo-
: sium als wissenschaftliche Konfe-
renz entwickelt hat, war das ge-
meinsame Trinken an den Aben-
< den stets wichtiger Bestandteil des
< Symposiums und des Netzwerkens.
< Gut so. Denn von den vielen Sym-
< posien, die ich erlebt habe, erinnere
< ich mich eher an das Gemeinsame
< als an die Inhalte der Konferenz.
* Deshalb wiinsche ich all den wich-
: tigen Personen, die zu dem Gip-
feltreffen (Summit) anreisen, Spaf§
> am Erlebnis der Zusammengehd-

. rigkeit.



WEBSEMINAR-REIHE
Future of
Print

Die digitale Transforma-
tion ermoglicht Unter-
nehmen aus der Druck-
industrie, wettbewerbs-
fahig zu bleiben, neue
Geschéftsfelder zu er-
schlieRen und die Kun-
denerfahrung zu verbes-
sern. Die erfolgreiche
Umsetzung dieser Trans-
formation erfordert je-
doch eine umfassende
Anpassung der Prozesse,
Produkte, der Unterneh-
menskultur und der Mit-
arbeiterkompetenzen.

In einer Webinarreihe
und dem flankierenden
Themenchannel sFuture
of Print« zeigen die Igepa
Group, die Programmatic
Print Alliance und der Digi-
tal Publishing Report am
Beispiel von Programma-
tic Print die Chancen, die
eine digitale Transforma-
tion bietet. Das Ergebnis
sind hoch-individuelle,
nachhaltige Druckpro-
dukte, die effizient pro-
duziert werden.
Verbliebende Termine
sind der 4. November
2025 (>Kreativitat @7 Au-
tomatisierung — Nutzen
Sie das Potenzial von Pro-
grammatik Print<), der 1.
November (>Programma-
tik Print im Dialogmarke-
ting — Best Cases hoch-
personalisierter Print-
kommunikation<) und der
18. November (>Recap &7
Austausch — Ausblick:
Wie die digitale Transfor-
mation und Programma-
tik Print die Branche ver-
anderns).

> www.igepa-akademie.de
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PRINT ¢r DIGITAL CONVENTION

TRANSFORMATION
IN DIE ZUKUNFT

Am 16. und 17. Juni 2026 findet die Print Digital Convention erstmals im
Foyer der Halle 1 auf dem Disseldorfer Messegeldnde statt — mit
neuem Markenauftritt, modernisierter Webprasenz und einem klar
gescharften Kommunikationskonzept.

Ob Medienproduktion,
Agentur, Markenkommu-
nikation oder Verlagswelt
— wer Kommunikation
entwickelt, findet auf der
Print Digital Convention
2026 konkrete Anregun-
gen, neue Geschaftskon-
takte und sofort anwend-
bare Technologien. Rund
1.000 Quadratmeter Aus-
stellerfliche und starke
Branchenpartner schaffen
Raum fiir Austausch auf
Augenhdhe mit beson-
derem Fokus auf die
D/A/CH-Region.

Impulsgeberin der
Branche

Die Print Digital Convention
2026 steht im Zeichen
der Transformation: Ein
liberarbeitetes Corporate
Design, ein neues Logo
und ein frischer digitaler
Auftritt markieren den
sichtbaren Wandel. Das
neue Erscheinungsbild
bringt die Vielfalt und
Innovationskraft der
Branche auf den Punkt
und starkt die Eigenstéan-
digkeit der Marke PDC.
Ein Kiirzel, das sich langst
im Sprachgebrauch eta-
bliert hat.

»Die neue Markeniden-
titdt spiegelt die Vielfalt,
den Gestaltungswillen
und die Innovationskraft
der Branche wider,
erklart RUDIGER MAASS,
Geschiftsfihrer des
Fachverbandes Medien-
produktion e. V. (FMP).

»Das Kiirzel sPDC¢ steht
langst fir mehr als nur
eine Kongressmesse. Es
steht flr eine Haltung:
Iésungsorientiert, anwen-
dernah, zukunftsoffen.«

Parallel dazu wurde auch
die Website neugestaltet:
Nutzerfreundlich, klar
strukturiert und mobil
optimiert.

Multichannel denken,
Inhalte verbinden
Inhaltlich bleibt die Print
Digital Convention ihrem
bewahrten Konzept treu.
Im Mittelpunkt steht wei-
terhin die strategisch
sinnvolle Verbindung von
Print und digitalen Me-

PJC

PRINT
DIGITAL
CONVENTION

WE.LOVE.PRINT

dien mit dem Ziel, Kom-
munikationslésungen zu
préasentieren, die echten
Mehrwert schaffen: fir
Marken, Agenturen, Me-
dienhduser und Dienst-
leister.

Das Format verbindet
Messe, Kongress, praxis-
orientierte Best Practices
und hochwertige Net-
working-Moglichkeiten
zu einem ganzheitlichen
Erlebnis. Anstelle der bis-
herigen klar abgegrenz-
ten Themenwelten wer-
den 2026 alle relevanten
Inhalte integrativ gedacht
und vor Ort vernetzt ver-
mittelt — anwendungs-
nah, dialogorientiert und
offen fiir neue Perspekti-
ven.

Die Print Digital Convention
findet vom 16. bis 17. Juni
2026 in Disseldorf statt
und wird vom Fachverband
Medienproduktion (FMP) in
Partnerschaft mit der
Messe Duisseldorf und der
drupa veranstaltet.

> printdigitalconvention.de
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KNOW-HOW
Fogra Web
Academy

Seit ihrem Start im Jahr
2020 hat sich die Fogra
Web Academy als zuver-
lassiges Weiterbildungs-
format fiir Unternehmen
und Einzelpersonen in
der Druckindustrie eta-
bliert. Das Konzept: Je-
den Montag eine Stunde
Expertenwissen — live on-
line, in englischer Sprache
und immer auf Basis der
laufenden Forschungs-
und Standardisierungs-
arbeit der Fogra. Die Teil-
nehmenden kénnen ent-
weder an den interakti-
ven Live-Sitzungen teil-
nehmen oder die Auf-
zeichnungen jederzeit
iber die Mediathek ab-
rufen.

Die Fogra Web Academy
deckt ein breites Spek-
trum an Themen aus dem
gesamten Produktions-
prozess ab — von der
Farbwahrnehmung tiber
die -messung und das
-management bis hin zu
Bedruckstoffen, Druck-
farben, Drucktechnolo-
gien, Veredelung und
Qualitatssicherung. Be-
sonderes Augenmerk
wird auf Standardisie-
rung, Nachhaltigkeit und
praktische Problemldsun-
gen gelegt.

Alle Kurse sind so struk-
turiert, dass sie wissen-
schaftliche Grundlagen
mit sofort anwendbarem
Know-how verbinden
und somit sowohl fiir Ein-
steiger als auch fiir erfah-
rene Fachleute geeignet
sind.

> www.fogra.org
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Termine Veranstaltung Ort Internet-Adresse

2025

04.12.-05.12.2025 Dresdner Verpackungstagung Dresden B > www.erpackung.org

2026

25.02.-26.02.2026 Fogra: Colour Management Symposium Minchen = > www.fograorg

11.03.-12.03.2026 Circular Valley Convention Disseldorf = > www.cve-duesseldorf.com

12.03.-13.03.2026 Online Print Summit Miinchen == > www.online-print-summit.com
19.03.2026 dvi: Deutscher Verpackungskongress Berlin == > www.erpackung.org

19.03.-22.03.2026 Leipziger Buchmesse Leipzig = > www.leipziger-buchmesse.de
29.04.2026 Gmund Unfolded Festival Gmund = > www.gmund.com

06.05.-09.05.2026 Fespa Barcelona = > www.fespa.com
05.06.2026 Print Matters-Konferenz Budapest = > www.intergraf.eu

16.06. - 17.06.2026 Print Digital Convention Diisseldorf B > www.printdigitalconvention.de

25.06. - 26.06.2026 Deutscher Druck- und Medientag Berlin = > www.bvdm-online.de

29.10.-30.10.2026 Creative Paper Conference Miinchen B > www.creative-paper.de

2027

15.06. - 17.06.2027 SPI Screen Print Innovations Essen = > www.spi-europe.com

2028

09.05.-17.05.2028 drupa Disseldorf = > www.drupade
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Erfolg ist messbar

Zwolf der bekanntesten
Begriffe der Druckersprache
umfasst dieser Zyklus mit
Zeichnungen von Carlfritz
Nicolay und passenden,
zeitgemalen Texten.
Jedes Blatt im Format
30 cm x 42 cm. Einzel zu
beziehen fiir 15,00 € je Blatt
oder 12 Blatter im Set fiir
150,00 € plus Versandkosten.

Druckmarkt-Shop
www.druckmarkt.com

€] TCL-Solutions

Empfehlungsanzeigen
auch fir das schmale
Budget:

In jeder gedruckten
Druckmarkt-Ausgabe
und im Internet im PDF-

Magazin >Druckmarkt

impressions«.

Telefon 0 26 71 - 38 36
E-Mail:
nico@druckmarkt.com

Wir schlagen den Bogen

DESIGN, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

www.arcusdesigns.de

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns uber lhren
Besuch:

www.xyz.ch

bmder‘haus

«DRUCKMARKT o
impressions

Neues

<aus den Kantonen»
gibt’s auch im
Internet.

www.druckmarkt-schweiz.ch

IMPRESSUM >Druckmarkt« ist eine
unabhangige Fachzeitschrift fiir die
Druck- und Medienindustrie und
erscheint im 29. Jahrgang sechs mal
jahrlich. Daneben erscheinen weitere
Publikationen wie >Druckmarkt im-
pressions< als PDF-Magazin in loser
Reihenfolge. Alle Angaben in den
Heften sind nach 6ffentlich zugangli-
chen Informationen sorgfltig aufbe-
reitet und recherchiert. Fiir die Voll-
standigkeit oder Richtigkeit tiber-
nimmt die Redaktion keine Gewahr.
Namentlich gekennzeichnete Beitrage
stellen nicht in jedem Fall die Meinung

| Druckmarkt ist Mit-
= glied der EDP Euro-
pean Digital Press

Association
www.edp-net.org

der Redaktion dar. Der Verfasser von
Beitragen ist fiir die inhaltliche Richtig-
keit, rechtliche Korrektheit sowie fiir
die Beachtung der Rechte Dritter ver-
antwortlich. Er entbindet sDruckmarkt«
von samtlichen Anspriichen Dritter,
die aufgrund seiner Beitrage geltend
gemacht werden.

© by Druckmarkt 2025

Die Schwesterzeitschrift »Druck-
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