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Natiirlich diirfen und kénnen Sie sich selbst informieren. Sie konnen sich durch Berge
von Papier wiihlen, um entweder irgendwann den Uberblick zu verlieren oder doch
auf die Informationen zu stoflen, die Sie suchen. Aber warum? Diese Arbeit haben wir
doch schon lingst fiir Sie erledigt!

Die »Druckmarkt COLLECTION« ist eine Sammlung ausgewihlter Themen aus Kom-
munikation, Medienproduktion, Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theore-
tische, praktische und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich
aufbereitet und stindig aktualisiert.

Jede einzelne Ausgabe hilft beim Entscheidungsprozess und bietet Evaluations-Unter-
stiitzung. In Communiqués zu aktuellen Trends, Dossiers zu speziellen Themen oder
White Papers zu kiinftigen Entwicklungen sowie Marktiibersichten samt redaktioneller
Begleitung als »Investitionskompass« biindeln »Druckmarkt« und »Value« ein Fachwis-

sen, das seinesgleichen sucht.
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White Paper
Buchherstellung
Fakten, Zahlen und
Analysen zur digitalen
Biicherherstellung.
August 2009.

20 Seiten, A4.

19,90 € / 24,90 CHF
Zu bestellen im Internet.
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Investitionskompass
Transpromo
Transaktion und Trans-
promo sind neue Schlag-
worte. Der Investitions-
kompass erlautert.
November 2009.

32 Seiten, A4.

19,90 € / 24,90 CHF

Zu bestellen im Internet.
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Dossier
E-Commerce
Web-to-Print, Web-to-
Business und Cloud-
Computing werden an
praktischen Beispielen
erldutert.

Oktober 2010.

28 Seiten, A4.

19,90 € / 24,90 CHF
Zu bestellen im Internet.
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Investitionskompass
Digitaldruck

Farbe und Schwarzweif:
erlduternde Artikel, zehn
Seiten Markt(ibersichten
plus Glossar.

Oktober 2010.

36 Seiten, Ad.

19,90 € / 24,90 CHF

Zu bestellen im Internet.
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Impressum »Druckmarkt« und »Druckmarkt Schweiz« sind unabhangige Fachzeitschriften
fiir die Druckindustrie in Deutschland und der Schweiz und erscheinen je 6 mal pro Jahr. »Druckmarkt
impressions« wird gemeinsam von den beiden Magazinen publiziert und erscheint mindestens 20 mal
jéhrlich als PDF-Magazin, das ausschlieBlich im Internet veréffentlicht wird. » Druckmarkt« erscheint im
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Digitale Avantgarde
und Aufdenseiter

So lange ist Weihnachten noch nicht vorbei. Es war schon —
und gar nicht so digital, wie man es den einschlagigen IT-
Medien vor dem Fest entnehmen konnte. Zwar kam unsere
Wunsch-Musik via Airport und {iber das iPhone gesteuert vom
Server, aber alles andere war dann doch ziemlich analog: die
Kerzen und Geschenke zum Beispiel, die Gans, die Runde
»Mensch-argere-dich-nicht!« und auch die Flasche Rotwein war, wenn ich
mich recht erinnere, wenig digital. Kirchenglocken werden in unserem Dorf
noch analog betrieben, selbst der Wirt steht leibhaftig hinter der Theke und
der Nachbar kam personlich und nicht via Video-Konferenz vorbei.

Jetzt frage ich mich natlirlich, ob ich der Gesellschaft damit in irgendweiner
Form geschadet habe. Denn noch kurz vor Weihnachten war ich méchtig
stolz, dass ich laut D21-Studie (siehe Seite 10) zur digitalen Avantgarde der
Bevélkerung gehére! Weil ich einen Computer besitze, mich im Internet be-
wegen kann und taglich zehn Stunden vor dem Computer verbringe. Bin ich
fir die Gesellschaft dadurch mehr wert als meine 84-jahrige Mutter, die kei-
ne e-Mails schreibt und auch nicht online shoppen geht? Sie ist digitale
AuBenseiterin (!) — und wird es noch nicht einmal wissen, weil sie nicht im
Internet surft. Sie will es auch gar nicht! Sollte ich ihr nun das Internet nahe
legen, weil es in der Studie heiBt: »Kompetenzen und Wissensstand um die
digitale Welt sind besorgniserregend. Ja fiir wen denn? Vielleicht wollen die
28% so genannten digitalen AuBenseiter nichts damit zu tun haben. Darauf
Iasst zumindest das durchschnittliche Alter von 65 Jahren schlieBen.

Was niitzten also Studien dieser Art? Sie haben den Vorteil, dass sie die inte-
ressengetriebenen Studien von Online-Aktivisten relativieren, die in jedem
Klick und jedem Mitglied von Facebook alles Analoge ins Grab schicken wol-
len. Es ist also mehr als sinnvoll, dass es solche Studien gibt, auch wenn die
Interpretation der Ergebnisse etwas sachlicher ausfallen konnte.

Ihr
L

Klaus-Peter Nicolay: Chefredakteur Druckmarkt

Redaktion: Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay, Chefredakteur und Herausgeber, nico@druckmarkt.com;
Julius Nicolay, Redakteur, julius@druckmarkt.com. Kontakt: Druckmarkt Redaktion, Ahornweg 20,
D-56814 Fankel/Mosel, Telefon +49 (0) 26 71 - 38 36, Telefax +49 (0) 26 71 - 38 50.
Redaktionsbiiro Schweiz: Druckmarkt Schweiz, Postfach 485, CH-8034 Zirrich. Ansprechpartner: Jean-
Paul Thalmann, thalmann@druckmarkt-schweiz.ch, Telefon +41 44 380 53 03, Fax +41 44 380 53 01,
Mobil +41 79 405 60 77.

www.druckmarkt.com, www.druckmarkt.de, www.druckmarkt-schweiz.ch
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Der Druckmaschinenbau ist gefragter Fertigungspartner fiir viele Branchen:
diese Entwicklung hat sich 2010 verstarkt. Unternehmen aus verschiedenen
Branchen setzen dabei auf die manroland-Kompetenz an den Standorten
Augsburg, Offenbach und Plauen. Hatte der Druckmaschinenbau am wirt-

schaftlichen Aufschwung bisher eher unterdurchschnittlich teil, profitiert die

Fremdfertigung mit 10% Auftragssteigerung durchaus davon. manroland
bietet Fertigungsleistungen in GieBerei (hier die GieBerei in Offenbach) und
Modellbau, Teile- und Komplettfertigung. Besonders schatzen die Kunden
die Prazision und das Auffangen von Produktionsspitzen.

Mit Hang Tags, Anhangeetiketten in
Premium-Qualitat, bietet Chesa-
peake Deutschland Kunden ein wei-
teres Modul rund um die Produkt-
Verpackung. Das Besondere: In
einem Arbeitsgang konnen bis zu
drei mit Wunsch-Design bedruckte
und Veredelung verarbeitete Etiket-
ten aus Karton in High End Packa-
ging-Technologie mit einem Faden
nach Wahl verbunden werden. Még-
lich sind bei der Kordel unterschied-
liche Farben und Starken. Das Ange-
bot richtet sich an Unternehmen, die
zusatzlich zur Kartonverpackung
eine weitere aufféllige Werbe- oder
Informationsflache suchen. Hang
Tag und Verpackung kénnen dabei
auf Wunsch genau aufeinander ab-
gestimmt werden. Chesapeake
Deutschland zahlt zu den fiihrenden
deutschen Faltschachtelherstellern.

4 + DRUCKMARKT impressions 24 « 5. Januar 2011

Beim weltweit groBten Wettbewerb
fiir Meeres- und Unterwasserfoto-
grafie »Epson Red Sea« konnten
sich auch zwei deutsche Fotografen
durchsetzen: Marc Hillesheim, der
fiir zahlreiche Modemarken arbei-

tet, hat den ersten Platz in der Kate-

gorie »Fashion & Nudity« belegt.
»Medusa« nennt der Fotograf das
Siegerfoto (oben). Der Wieshadener
Unterwasserfotograf Tobias Fried-
rich gewann in den Kategorien
»Mayor of Eilats’s Prize« und »Fish
of the Year« jeweils den ersten
Platz. Der Epson Red Sea Wettbe-
werb fand bereits das sechste Jahr
in Folge in Eliat, Israel, statt. Im
November wurden die Gewinner
gekiirt und erhielten ein Preisgeld
von insgesamt 80.000 US-$.

OFS Group

PRODUCTION PRINTING VON
RICOH NEU IM VERTRIEB

Die OFS Group, Pfaffnau, baut die
Partnerschaft mit Ricoh Schweiz
massiv aus und wird ab 2011 den
Bereich Production Printing neu im
Vertriebsprogramm fiihren. Ab dem
1. Quartal 2011 wird auch das neue
Digitaldrucksystem Pro C901S
Graphic Arts Edition im Demoraum
bei der OFS Group in Pfaffnau zu
bewundern sein. »Die Mdglichkei-
ten sind immens. Der variable und
schnelle Hochqualitatsdruck mit in-
tegriertem Colormanagement und
die Offenheit zur JDF/JMF-Vernet-
zung stehen dabei besonders im
Vordergrund«, sagt Daniel Miiller,
Geschéftsfihrer der OFS Group.
»Ricoh Schweiz und die OFS Group
freuen sich auf den Ausbau der
Partnerschaft. Der Bereich Produc-
tion Printing von Ricoh wird damit
in der Schweiz nochmals weiter
gestarkt.«

> www.ofsgroup.ch

Den Teilnehmern des Arbeitsaus-
schusses im Verband der Hersteller
selbstklebender Etiketten und
Schmalbahnconverter e.V. (VskE) bot
sich Anfang Oktober die Gelegen-
heit, das Arbeitstreffen auf Einla-
dung der Zeller+Gmelin GmbH & Co.
KG sowohl mit einem Besuch des
Produktionsstandortes in Eislingen
als auch mit der Teilnahme am ers-
ten Etikettenseminar zu verbinden,
das der Druckfarbenspezialist am

7. und 8. Oktober 2010 in Stuttgart
veranstaltete. Im Vorfeld informier-
ten sich 15 Mitglieder des VskE-Gre-
miums iiber das Unternehmen und
besichtigten bei einem Firmen-
rundgang die Stationen der Druck-
farbenproduktion.

- DRUCK’ MARKT -
IMPressions

Lesen Sie mehr im PDF-

impressions« im Internet.
Jetzt alle 14 Tage mit
Hintergrundberichten und
Nachrichten.

www.druckmarkt.com



KONJUNKTUR-TELEGRAMM

Die Einschatzungen zur aktuellen
Geschaftslage in der Druckindus-
trie sind laut bvdm-Konjunkturte-
legramm im Dezember 2010 wie-
der auf den Wert Null gesunken.
19% der Befragten sind mit der
Geschéftslage zufrieden, 19% sind
unzufrieden, 62% sehen keine Ver-
anderung gegeniiber dem Vormo-
nat. Nachfrage- und Produktions-
entwicklung im Vormonat haben
leicht verschlechterte, aber weiter
positive Salden. Die Entwicklung
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der Auftragsbestande wird eben-
falls noch positiv beurteilt, wenn
auch den vierten Monat in Folge
mit sinkenden Werten.

Der Abstand zur Geschéftslagebe-
urteilung des verarbeitenden Ge-
werbes hat sich auf 29% erhéht.
Etwa 36% der befragten Drucke-
reien sind nach den Ergebnissen
des ifo-Konjunkturtests im Aus-
landsgeschaft tétig. Ihre Beurtei-
lung der Auslandsauftrage hat sich
um 3% auf —15% verschlechtert.
Im nachsten Quartal: Das Ge-
schaftsklima hat sich auf 1% ab-
gekiihlt. Die Erwartungen fir das
Auslandsgeschaft im ndchsten
Quartal bleiben den zweiten Mo-
nat in Folge mit —3% negativ.

Im néchsten Halbjahr: Die Ge-
schaftserwartungen haben sich
um 10% auf —1% verschlechtert.
Im gleichen Vorjahresmonat lagen
sie allerdings bei —13%.

Im Dezember erwarteten 14% eine
verbesserte, 15% eine verschlech-
terte Geschaftslage, 71% erwarten
keine Anderungen.

> www.bvdm-online.de

TERRY KAWASHIMA
ist seit dem 1. De-
zember 2010 Ge-
schaftsfiihrer von
OKI Systems
Deutschland. Der 49-
jahrige Manager war
bisher General Ma-
nager der Marketing Division im
globalen Headquarter der OKI Data
Corporation in Tokyo.

JAWDATT MAWASSII
verstarkt seit dem
1. Dezember 2010
als Executive Vice
President Business
Development das
Team des RIP-Soft-
ware-Spezialisten
ColorGate Digital Output Solutions
GmbH. Er war zuletzt Vice President
Sales bei GMG.

PETER MILLER wurde
von EskoArtwork
zum Senior Manager
Brand Owners er-
nannt. Damit rea-
giert EskoArtwork
auf die steigende
Nachfrage seitens
fithrender Markenartikler nach intel-
ligenten Verpackungsprozessen und
Verpackungslésungen.

LOTHAR MICHAEL,
bei der Heidelberger
Druckmaschinen
Vertrieb Deutschland
GmbH (HDD) zu-

standig fir Lehrkraf-
‘ te und Schulen der

Branche, wurde vor
kurzem von der HDD fiir seine 40-
jahrige Treue im Unternehmen
geehrt.

KARL SAUERESSIG
feierte kiirzlich sein
40-jahriges Jubildaum
bei Heidelberg. Seit
Anfang 2009 ist Karl
Saueressig Leiter der
Region West in Lan-
genfeld bei Diissel-
dorf, hatte aber seit Beginn der
1970er Jahre auch internationale
Fithrungsaufgaben inne.

CHRISTIAN SACRE
wurde am 1. Oktober
2010 zum Regional
Sales Manager Xei-
kon Deutschland er-
nannt. Damit starkt
Xeikon Deutschland
470 den Vertrieb seines
Digitaldruckportfolios in Nord- und
Mitteldeutschland in den Postleit-
bereichen 0 bis 6.

KREUZ & QUER
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Die Fulle an Nachrichten, die wir in unseren gedruckten Aus-
gaben nicht unterbringen oder die News, die nicht auf das
nachste Heft warten kénnen, finden Sie im PDF-Magazin
»DRUCKMARKT impressions«. Die etwa 14-tdgig erscheinen-
den Ausgaben beschaftigen sich vor allem mit technischen
Themen rund um Premedia und Prepress, um Druck, Verede-
lung, Finishing und Verpackung bis hin zur Medien- und Zei-
tungsproduktion und anderen relevanten Segmenten der
Print- und Publishing-Industrie.

»DRUCKMARKT impressions« ist kein Newsletter, sondern
ein vollwertiges Magazin, das neben der Print-Version von
»DRUCKMARKT« erscheint und eine moderne Form einer
Fachzeitschrift reprasentiert: mit Bildstrecken, Nachrichten,
Hintergrundberichten und Links zu weiterflihrenden Informa-
tionen. Das macht »DRUCKMARKT impressions« zu einem
lebendigen Medium, das die Berichterstattung des »DRUCK-
MARKT« aktuell erganzt.

www.druckmarkt.com

i
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Wissen, wo es lang geht ... *
macht Entscheider entscheidungssicher.
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UPM erwirbt Myllykoski und Rhein Papier

Bereits im September gab es Geriichte, nach denen sich UPM mit dem ebenfalls finnischen
Papierkonzern Myllykoski in Gesprédchen iiber eine mégliche Ubernahme der Aktivititen der
Gruppe in Finnland, Deutschland und den USA befinde. Am 21. Dezember 2010 meldete UPM,
dass man Myllykoski sowie Rhein Papier iibernehmen werde.

Von Klaus-Peter Nicolay

Der Unternehmenswert der erworbenen Gesellschaften belduft sich nach
Angaben von UPM auf etwa 900 Mio. €. Die Transaktion unterliegt den
iiblichen Closing-Bedingungen, unter anderem der Zustimmung der Auf-
sichtsbehorden. Myllykoski soll weiterhin unabhéngig operieren, bis die
Transaktion abgeschlossen ist. Dies soll wéhrend des zweiten Quartals 2011
erfolgen.
Zum Myllykoski-Konzern und der Rhein Papier GmbH gehdéren sieben Werke
zur Herstellung von Publikationspapieren in Deutschland (zum Beispiel MD
in Plattling und Albbruck), Finnland und den Vereinigten Staaten. Die Pro-
duktionskapazitat belauft sich auf insgesamt 2,8 Mio. Tonnen (t) Papier pro
Jahr. Zudem besitzt Myllykoski Anteile am finnischen Energiekonzern Pohjo-
lan Voima Oy, die einen geschatzten Wert von 70 Mio. € haben. Durch die
Transaktion werden sich die bilanzierten Vermdgenswerte der UPM Group
um ungefahr 1,6 Mrd. € erhdhen.
Der Umsatz von Myllykoski war 2009 mit 1,2 Mrd. € um 17,6% unter den
Vorjahresumsatz gefallen und verursachte einen Verlust von rund 68 Mio. €.
Schwierig war zudem, dass sich Myllykoski auf den Markt fiir Zeitungspa-
piere spezialisiert hatte, in dem seit einiger Zeit die Nachfrage tendenziell
sinkt. Der Verkauf der Papierproduktion ist dennoch pikant. Denn vom Pa-
pierhersteller Myllykoski wird nicht viel iibrig bleiben, da mit der Ubernahme
durch UPM keine Papierfabriken im Myllykoski-Besitz verbleiben. Myllykoski
hatte in den vergangenen Jahren ohnehin schon einige Male die Kapazita-
ten seiner Werke reduziert und verschiedene Zusammenlegungen vorge-
nommen. Derzeit beschaftigt das Unternehmen noch 2.600 Mitarbeiter.
Jussi Pesonen, President & CEO von UPM, ist iiberzeugt, mit
~. der Transaktion mittelfristig die Profitabilitat von UPM zu ver-
bessern. »Zusammenschliisse und eine Rationalisierung der
Produktion sind fiir die Zukunft des gesamten Industrie-
“‘i zweigs in Europa notwendig. Dies bedeutet einerseits die
SchlieBung unprofitabler Produktionskapazitaten, anderer-
seits aber auch Investitionen zur Steigerung der Kosteneffizienz«, so Jussi
Pesonen.

GROSSTER PAPIERHERSTELLER ENTSTEHT Mit dem Zusammenschluss
von UPM und Myllykoski entsteht rein rechnerisch der weltweit groBte Pa-
pierhersteller. Allerdings wird sich zeigen, ob diese Kalkulation Bestand hat.
Denn erstens ist derzeit nicht abzusehen, mit welcher gemeinsamen Kapa-

6 » DRUCKMARKT Impressions 24 « 5. Januar 2011

DIE GROSSTEN PAPIERHERSTELLER (2009/10)*

Holmen (SWE)
International Paper (USA)
m-real (FIN)

Myllykoski (FIN)

Norske Skog (NOR)

sappi (SA)

SCA (SWE)

Stora Enso (FIN)

UPM (FIN)

Jahreskapazitat in 1.000 t

2.000 4000 6.000 8.000 10.000 12.000

*Grafische Papiere und Karton mit Relevanz in Mitteleuropa.

zitat UPM nach der Fusion ins Rennen gehen will und zweitens gibt es seit
September Geriichte Giber eine (zumindest) Zusammenarbeit von Stora Enso,
Holmen und Norske Skog. Die Zusammenarbeit wiirde sich auf den Markt
der Zeitungspapiere konzentrieren. Allerdings sind diese Spekulationen bis-
her dementiert worden.

LASSEN SICH PREISERHOHUNGEN DURCHSETZEN? Indessen zeigen sich
Verlage und Verlagsdruckereien, die groten Abnehmer von Publikationspa-
pieren, im Vorfeld der Verhandlungen fiir die anstehenden Jahresabschliisse
irritiert. SchlieBlich hat UPM mit der Ubernahme von Myllykoski seine Ver-
handlungsposition gestarkt. Dazu kommt, nachdem die Preise fir Zeitungs-
papier seit Jahresbeginn 2010 um etwa 20% gefallen sind, dass die Papier-
hersteller nunmehr die Preise ebenfalls um 20% erhéhen wollen. Deshalb
wollen die Verlage keine Jahresabschliisse, sondern Vertrage mit kiirzerer
Laufzeit vereinbaren. Ob sich Preiserhdhungen dadurch verhindern lasse, ist
indes fraglich.

Was jedoch aus Sicht der Papierindustrie zwingend notwendig erscheint, ist
fir die Verlage ein weiterer Schlag ins Kontor, da bei sinkender Nachfrage
ihrer Produkte die Kosten fiir Druckfilfsmittel und Verbrauchsmaterialien im
nachsten Jahr weiter steigen werden. So betrachtet, ist fiir beide Parteien die
Schmerzgrenze erreicht.

> www.upm.com
> www.myllykoski.com £ 3
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Stefan Ammann L
Chief Executive Officer
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NiirnbergMesse wachst

MIT RUCKENWIND INS JAHR
2011

Die NiirnbergMesse, unter ande-
rem Veranstalter der Mailing-Tage,
verzeichnete 2010 einen Umsatz-
und Gewinnsprung: » Gegendiber
dem Jahr 2008 steigt der Umsatz
um 30 Prozent auf iber 200 Mil-
lionen Euro, der Gewinn liegt mit
uber sieben Millionen Euro eben-
falls auf Rekordniveaug, so Ge-
schéftsfiihrer Bernd A. Diederichs.

Interessenausgleich vereinbart
MANROLAND SETZT
RESTRUKTURIERUNG UM
Geschaftsleitung und Gesamtbe-
triebsrat der manroland AG haben
einen Interessenausgleich und So-
zialplan tber den Abbau von rund
500 Arbeitsplatzen an den Stand-
orten Augsburg, Offenbach und
Plauen bis Ende 2012 und den
Transfer von weiteren 300 Arbeit-
nehmern in das am 1. Januar 2011
gegriindende Geschéftsfeld man-
roland Industrieservice erarbeitet.
Der Interessenausgleich regelt den
im September angekiindigten Stel-
lenabbau ebenso wie die Personal-
versetzung zwischen den Stand-
orten. Er umfasst unter anderem
Angebote zur Aufhebung von Ar-
beitsverhaltnissen und firr Verset-
zungen an einen anderen Standort
sowie umfangreiche Qualifizie-
rungsmaBnahmen. Zudem wird fiir
betroffene Mitarbeiter eine Trans-
fergesellschaft gegriindet. Der ge-
plante Stellenabbau von rund 500
Stellen betrifft Funktionen in der
Verwaltung und in den Produk-
tionsbereichen. So soll sich die Zahl
der Mitarbeiter weltweit bis Ende
2012 auf etwa 6.000 reduzieren.
> www.manroland.de
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Zusammenschluss Possehl
MITSUBISHI HITEC PAPER GESCHAFTSBETRIEB VON BOWE
EUROPE ETABLIERT UBERNOMMEN

Die Mitsubishi HiTec Paper Bielefeld
GmbH und Mitsubishi HiTec Paper
Flensburg GmbH, Hersteller von
Kommunikationspapieren und Joint
Ventures von Mitsubishi Paper Mills
Ltd. und Mitsubishi Corporation in
Japan, wurden Mitte Oktober zu-
sammengeschlossen. Die neue Ge-
sellschaft firmiert unter Mitsubishi
HiTec Paper Europe GmbH.

Die Liibecker Possehl-Gruppe hat
den Geschéftsbetrieb der Augsbur-
ger Bowe Systec AG samt Vertriebs-
netz libernommen. Bowe schien im
Sommer bereits gerettet, als der
Schweizer Investor Axentum einen
Vertrag unterzeichnete, ihn aber
zuriickzog. Béwe wird kiinftig unter
Bowe Systec GmbH innerhalb des
Possehl-Konzerns gefiihrt.

Ricoh wird Druckdienstleister

RICOH FUHRT GESCHAFTSBETRIEB VON
GEORG KOHLWEITER

Die Ricoh Deutschland GmbH hat am 16. Dezember 2010 den Kaufvertrag
fir die operativen Bestandteile der seit 29. September 2010 im Insolvenz-
verfahren befindlichen Georg Kohl GmbH in Brackenheim unterzeichnet.
Dartiber hinaus bernimmt Ricoh Deutschland einen Teil der fiir Vertrieb,
Kundenbetreuung und Produktion zustandigen Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter. Der Standort Brackenheim bleibt bestehen. Hier fiihrt Ricoh Deutsch-
land seit dem 1. Januar 2011 den operativen Geschéftsbetrieb fort. Dazu
gehdren unter anderem die Kundenbetreuung, die Produktion und die
Abwicklung von Kundenauftragen. Mit den Leistungen von Georg Kohl baut
Ricoh Deutschland sein Angebotsspektrum fir Outsourcing-Dienstleistun-
gen in den Bereichen Print Management, Output Management und Dialog-
marketing strategisch weiter aus.
»Wir wissen, dass Ricoh Deutschland die bestehenden Partnerschaften mit
Kunden und Lieferanten zum Vorteil aller Parteien erfolgreich weiterfiihren
wird. Besonders freue ich mich, dass rund 200 Arbeitsplatze in Brackenheim
erhalten bleiben«, sagt der Insolvenzverwalter Dr. Tibor Braun. »Ricoh bietet
seinen Kunden seit vielen Jahren verschiedene Outsourcing-Dienstleistun-
gen. Mit den Kompetenzen von Georg Kohl setzen wir fiir den Geschaftsbe-
reich Outsourcing ein deutliches Zeichen in Richtung Wachstum, betont
Uwe Jungk, Chief Executive Officer von Ricoh Deutschland.
Georg Kohl gehort in Deutschland zu den fiihrenden Anbie-
= tern medienneutraler Kommunikationsldsungen. Die partner-
-E%"& schaftliche Zusammenarbeit mit Kunden, Schnelligkeit und
© *. eine nachhaltige Innovationskraft zeichnen das Traditions-
‘ i unternehmen und die Marke Georg Kohl aus. »Die Stérken
von Georg Kohl und Ricoh passen daher sehr gut zusammen. Gemeinsam
mit der InfoPrint Solutions Company, einem Tochterunternehmen des Ricoh-
Konzerns, werden wir unseren Kunden in Zukunft noch umfassendere Out-
sourcing-Dienstleistungen anbieten konnen. Auch der Standort Brackenheim
wird von dem internationalen Verbund der europaischen Ricoh-Gruppe pro-
fitieren«, so Jungk weiter.
> www.ricoh.de

22.VDZ White Paper

DER ZEITSCHRIFTENMARKT
DEUTSCHLAND IN ZAHLEN

Mit der 3. Auflage des White Paper
»Der Zeitschriftenmarkt Deutsch-
land in Zahlen« gibt der VDZ Ver-
band Deutscher Zeitschriftenverle-
ger einen aktualisierten Uberblick
zum Zeitschriftenmarkt heraus.
Das White Paper kann als 125-sei-
tige Prasentation beim VDZ be-
stellt werden.

> www.vdz.de

Johler Norddruck

ZWEITE INSOLVENZ IN KNAPP
DREI JAHREN

Bei Johler-Norddruck bangen 100
Mitarbeiter erneut um ihren Job,
nachdem die Geschaftsfiihrung am
27. Dezember 2010 beim Amtsge-
richt Neumdinster Insolvenz ange-
meldet hat. Es ist bereits die zweite
innerhalb von knapp drei Jahren.
Der norddeutsche Rollenoffset-
Betrieb war der letzte noch aktive
Unternehmensbestandteil der eins-
tigen Arquana. Der Bocholter Dru-
ckerei-Unternehmer Franz-Hermann
Enk hatte die Vorgangerunterneh-
men Johler Druck und Nord Offset
zum 1. September 2008 aus der
Arquana-Konkursmasse (iber-
nommen und mit der Sanierung
begonnen.

Die damalige Ubernahme des Un-
ternehmens war umstritten, als das
Land Schleswig-Holstein den Neu-
start von Johler-Norddruck mit In-
vestitionszuschiissen in einer Gro-
Benordnung von geschatzten zehn
Millionen forderte. Von nutzlosen
Suventionen und Wettbewerbsver-
zerrung war damals die Rede. Mi-
chael Démer von der Rollenoffset-
Organisation EWA warf dem Land
die Verschwendung von Steuergel-
dern vor: »Die Erfahrung lehrt, dass
ein derart subventionierter Betrieb
auf lange Sicht nicht zu retten ist.«



Jede einzelne Ausgabe der »Druckmarkt COLLECTION« hilft beim Entschei-
dungsprozess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu ak-
tuellen Trends, Dossiers zu speziellen Themen, White Papers zu kiinftigen Ent-
wicklungen und Marktlbersichten samt redaktioneller Begleitung als »Inves-
titionskompass« biindeln die Fachmagazine »Druckmarkt« und »Value« ein
Fachwissen, das seinesgleichen sucht.

Natiirlich diirfen und kénnen Sie sich selbst
informieren. Sie konnen sich durch Berge von
Papier wiihlen, um irgendwann auf die Informa-
tionen zu stofden, die Sie suchen. Aber warum?
Diese Arbeit haben wir schon langst flir Sie
erledigt!

Die »Druckmarkt COLLECTION« ist eine
Sammlung ausgewihlter Themen aus Kommu-
nikation, Medienproduktion, Publishing und
Print. Die Ausgaben greifen theoretische, prak-
tische und technische Aspekte auf, werden kom-
pakt und lesefreundlich aufbereitet und stindig
aktualisiert.
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Investitionskompass
Digitaldruck

Farbe und SchwarzweiB:
erlduternde Artikel und
umfangreiche Marktiiber-
sichten.

Oktober 2010.

36 Seiten, A4.

19,90 € / 24,90 CHF
plus Versandkosten

Zu bestellen im Internet.
www.druckmarkt.com

DRUCKMARKT COLLECTION
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Edelmann Gruppe kauft zu
DRUCKEREI ESCHBAUMER WIRD
UBERNOMMEN

Die Heidenheimer Edelmann Grup-
pe hat die Lindauer Druckerei
Eschbaumer GmbH zum 1. Januar
2011 mehrheitlich Gbernommen.
Der Hersteller von Verpackungslé-
sungen aus Karton baut dadurch
seine Rolle im Systemgeschaft und
im Bereich der Packungsbeilagen
aus. Eschbaumer steuert nach An-
gaben des Unternehmens etwa

16 Mio. € Umsatz zum Gruppenum-
satz bei. Die Lindauer Druckerei ist
im Geschaftsfeld »Sicherheitsrele-
vante Drucksachen« aufgestellt, im
Bereich Pharma-Packungsbeilagen
und Outserts etabliert und verzeich-
net seit Jahren wachsende Zahlen.
Durch eine Reihe spezieller Maschi-
nen sind anspruchsvolle und hoch-
wertige Beilagen ebenso méglich
wie Sonderldsungen.

Das Volumen des Edelmann-Ange-
bots an Packungsbeilagen wird mit
dem neuen Standort auf 22 Mio. €
anwachsen. Der Gesamtumsatz der
Edelmann Gruppe mit Standorten
in Deutschland (Carl Edelmann,
Braun Pharmadruck, Artur Theis,
Wesche und Wepack), Frankreich,
Mexiko, China und Polen wird 2010
bei voraussichtlich rund 190 Mio. €
liegen. Uber 40% davon werden an
den internationalen Standorten er-
zielt. Weltweit produziert das Un-
ternehmen etwa 3,6 Milliarden
Verpackungen und Packungsbeila-
gen.

> www.edelmann.de

Groftes Druckunternehmen in der Region entsteht

RAIFFEISENDRUCKEREI UBERTRAGT PRINT
AUF GORRES-DRUCKEREI

Die Neuwieder Raiffeisendruckerei GmbH wird sich zukiinftig ganz auf ihr
Geschaftsfeld Kartensysteme konzentrieren. Der Aufsichtsrat der Raiffeisen-
druckerei hat beschlossen, Printleistungen zukiinftig nicht mehr als Kern-
kompetenz zu verfolgen und sich vom klassischen Akzidenzdruck zu trennen.
Dieser Geschaftsbereich soll bis zum 1. April 2011 auf die Gorres-Druckerei
und Verlag GmbH, Koblenz, iibertragen werden. »Durch den Zusammen-
schluss der Printleistungen der beiden Traditionsunternehmen wird ein leis-
tungsstarkes Druckunternehmen entstehen. Wir erhalten Arbeitsplatze und
sichern den Standort Neuwied«, hebt Dr. Manfred Biehal, Vorsitzender der
Geschaftsfiihrung der Raiffeisendruckerei hervor.

B ""T I Der Ubergang des Geschaftsfeldes
i Print auf die Gorres-Druckerei wird
von der Geschaftsfihrung und dem
Betriebsrat der Raiffeisendruckerei
gemeinsam getragen. Das Modell
sieht einen Teilbetriebsiibergang des
Printbereiches der Raiffeisendrucke-
rei vor. Rund 60 Mitarbeiter und fiinf
Auszubildende werden von der Gor-
res-Druckerei (ibernommen.

Im Bild (v.l.n.r.): Klaus Morsch, Vor-

sitzender des Betriebsrates, Raiff-

eisendruckerei, Dr. Manfred Biehal,
Vorsitzender der Geschaftsfiihrung,
Raiffeisendruckerei, Jiirgen Schirra,
Geschaftsfithrer, Gorres-Druckerei,
und Arnd Spitzlei, Geschaftsfiihrer,

Durch den Zusammenschluss wird
ein Druckunternehmen mit einem
guten Kundenstamm, einem breiten
Produktionsspektrum, einem Umsatz
von rund 14 bis 16 Millionen € und

Gorres-Druckerei. i i i
einem Team von rund 110 Mitarbei-

tern entstehen. Der Deutsche Genossenschafts-Verlag eG (DG Verlag), Wies-
baden, wird mit der zukiinftigen Gorres-Druckerei einen Kooperationsver-
trag fiir Druckleistungen fir finf Jahre schlieBen.

»Die neue Gorres-Druckerei wird das groBte und leistungsfahigste Druck-
unternehmen in der Region sein. Das vereinte Know-how und Qualitatsver-
standnis sowie eine marktgerechte Preisstruktur werden unsere Kunden
liberzeugen, ist sich Jiirgen Schirra, Geschéftsfiihrer der Gorres-Druckerei,
sicher. Die Gorres-Druckerei wird die Maschinen der Raiffeisendruckerei
libernehmen und auch am Standort in Neuwied produzieren.

> www.raiffeisendruckerei.de

KURZ & & KNAPP

Technische Richtlinien
FREMDPRODUKTE IN ZEIT-
SCHRIFTEN UND AKZIDENZEN
Der Bundesverband Druck und
Medien (bvdm) hat in Abstimmung
mit dem Verband Deutscher Zeit-
schriftenverleger (VDZ), Berlin, die
Technischen Richtlinien »Fremdpro-
dukte in Zeitschriften und Akziden-
zen« aktualisiert. Dazu zahlen Bei-
lagen, Beihefter und Beikleber wie
Postkarten und Warenproben.
Uber eine neue Website (siehe un-
ten) konnen die Richtlinien abgeru-
fen werden. Sie sind Grundlage fiir
eine engere Zusammenarbeit zwi-
schen Auftraggebern, Werbeagen-
turen, Druckereien, Warenproben-
herstellern sowie den verarbeiten-
den Betrieben. Die Richtlinien sind
allgemeingiiltige Standards und
deshalb als Orientierungshilfe fiir
die Produktion zu verstehen. In die
Website wurden auch die Richt-
linien zur »Klassifizierung von Bei-
produkten« integriert.

Fir eine kostengiinstige Produktion
miissen Fremd- und Beiprodukte
schnell und problemlos Giber Wei-
terverarbeitungsmaschinen in
Druckprodukte integriert werden.
Auch zur Verarbeitung, Verpackung
und Anlieferung von Beilagen, Bei-
heftern und Beiklebern bietet die
Website des bvdm Informationen.
In einem Downloadbereich kénnen
zu den unterschiedlichen Produkt-
arten und ihre Verarbeitung erkla-
rende Abbildungen abgerufen wer-
den.

> www.bvdm-online.de/
fremdprodukte

Im Zuge eines Management-Buy-Out wurde mit Wirkung zum 1.November 2010 ein Gesellschafterwechsel bei der CW Niemeyer Druck GmbH in Hameln
vollzogen. Das Unternehmen wird als eigenstandiges Unternehmen gefiihrt. ® SDL, Anbieter von Lésungen fiir Global Information Management, erweitert
sein Technologiepartner-Netzwerk um die Contentserv GmbH, die webbasierte Softwarelsungen zur Steuerung und Umsetzung von Abldufen in der Me-
dien- und Printdatenpflege entwickelt. ® Presstek Deutschland hat die Anton Radler GmbH aus Landsberg im Oktober 2010 zum Handler fiir die Presstek
DI-Druckmaschinen in Bayern ernannt. e Atlantic Zeiser hat sein Distributorennetzwerk im Segment des industriellen Digitaldrucks in Osteuropa, Benelux,
Siideuropa und Skandinavien ausgebaut. ® Ein Jahr nach Brand wurde die Geschaftsstelle des vdm Niedersachsen in der Bddekerstra3e 10 in Hannover
Anfang November 2010 wiedereréffnet. @ Die Mayr-Melnhof Gruppe verzeichnet einen deutlichen Ergebnisanstieg im 3. Quartal 2010. Der Kartonherstel-
ler konnte nach eignen Angaben den positiven Geschaftsverlauf der Vorquartale fortsetzen.
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GWA PRODUCTION AWARD

2011

1}

JETZT EINREICHEN!

Nur wer einreicht, kann gewinnen!

Die Einreichung zum GWA Production
Award 2011 lauft bis zum 14. Januar.
Drei neue Kategorien erwarten Sie in
diesem Jahr. Alle Informationen dazu, die
Teilnahmebedingungen und das Profil
finden Sie unter:

www.gwa.de > Awards und Events

Wir freuen uns auf lhre Einreichung und
einen spannenden Wettbewerb.

Veranstalter: GWA-Service mbH
FriedensstraBe 11 - 60311 Frankfurt/Main
Telefonnummer 069.256 008-0
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37% der deutschen Bevélkerung
sind in der digitalen Welt angekom-
men. Das Wachstum von 9% bei den
»Trendnutzern« hat diese Entwick-
lung ermdglicht. Allerdings ist die
groBe Mehrheit der Bevélkerung
nicht Teil der digitalen Gesellschaft.
63% sind nur wenig souveran im
Umgang mit der digitalen Technik
und ihren Medien. Dies ist die zen-
tralen Aussage der Initiative-D21-
Studie, fir die TNS Infratest insge-
samt 1.001 telefonische Interviews
durchgefiihrt hat.

Der sinkende Anteil der »digitalen
AuBenseiter« von 35% auf 28% ist
im ersten Moment erfreulich, heiBt
es in der Studie, doch der Blick auf
das Kompetenz- und Nutzungsprofil
dieser Gruppe zeige, dass sie den
Anschluss an die digitale Welt im-
mer weiter verlieren.

Wie der digitale Graben inzwischen
verlauft, lasst sich anhand der Ent-
wicklung der Nutzergruppen im Ver-
gleich zum Vorjahr deutlich ablesen:

DIGITALE AUSSENSEITER sind ge-
meinsam mit den Gelegenheitsnut-
zern die groBte und gleichzeitig mit
einem Durchschnittsalter von 64,9
Jahren die &lteste Gruppe. Auch
wenn ihr Anteil im Vergleich zum
Vorjahr um 7% sank, haben sie nun
ein noch geringeres Potenzial und
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Die digitale Gesellschaft
lasst auf sich warten

Knapp zwei Drittel der Bevélkerung sind noch nicht in der digitalen Alltagswelt angekommen

noch eingeschranktere Nutzungs-
muster als im Vorjahr. Auch Kompe-
tenzen und Wissensstand um die
digitale Welt sind gering. So kénnen
nur 12% einen Brief am Computer
schreiben und selbst unter Begriffen
wie e-Mail oder Homepage konnen
sich nur die wenigsten etwas vor-
stellen.

GELEGENHEITSNUTZER  Nahezu
unverandert ist der Anteil der Gele-
genheitsnutzer. Die digitalen Mdg-
lichkeiten werden von dieser Gruppe
nur sparlich genutzt. In der Regel
verfiigen sie aber (iber einen Com-
puter und einen Drucker im eigenen
Haushalt und haben Basiskompe-
tenzen in Internetrecherche und
Textverarbeitung. Bei der Nutzungs-
vielfalt beschranken sich die Gele-
genheitsnutzer allerdings meist nur
auf e-Mail, Internetsuche und Text-
verarbeitung.

BERUFSNUTZER haben im Ver-
gleich zu den Gelegenheitsnutzern
eine deutlich bessere digitale Infra-
struktur am Arbeitsplatz. In Sachen
Kompetenzen (ibertreffen die Be-
rufsnutzer die vorherigen Gruppen
deutlich. Nahezu 80% der Berufs-
nutzer verbringen aus beruflichen
Griinden zwei oder mehr Stunden
vor dem Computer. Die Nutzungs-
vielfalt beschrankt sich dabei haupt-
sachlich auf Anwendungen wie e-
Mail, Textverarbeitung und Internet-
recherche.

Die Initiative D21 veroffentlichte
Anfang Dezember 2010 die zweite
Ausgabe der Studie »Die digitale
Gesellschaft — sechs Nutzertypen
im Vergleich« und aktualisierte
damit den Statusbericht der
deutschen Gesellschaft auf dem
Weg in die digitale Welt. Die
Entwicklung sei zwar erfreulich,
aber dennoch entwicklungsfahig,

heif3t es in der Studie.



Die groBe Mehrheit der Bevélkerung
Deutschlands ist laut der zweiten
Studie der Initiative D21 nicht Teil
der digitalen Gesellschaft. 63% sind
nur wenig souveran im Umgang mit
der digitalen Technik und ihren
Medien.

TRENDNUTZER haben mit 9% das
groBte Wachstum aller Gruppen im
Vergleich zum Vorjahr. Sie sind privat
mit digitaler Technik ausgestattet
und verfiigen Uber einen Internet-
zugang. Zudem ist mit 57% der
Trend zur mobilen Internetnutzung
gerade bei dieser Gruppe stark aus-
gepragt. Mit wenigen Ausnahmen
verfiigen Trendnutzer (ber umfas-
sende Kompetenzen iber die digita-
le Welt. Insgesamt gehen die Trend-
nutzer spielerisch und ohne groBe
Angste an digitale Themen heran.

DIGITALE PROFIS verfiigen sowohl
zu Hause als auch im Biiro iiber eine
hervorragende digitale Infrastruktur.
Dariiber hinaus haben sie umfang-

UBER DIE INITIATIVE D21

D21 ist Deutschlands groBte Part-
nerschaft von Politik und Wirtschaft
fir die Informationsgesellschaft
und umfasst ein parteien- und
brancheniibergreifendes Netzwerk
von 200 Mitgliedsunternehmen
und -institutionen sowie politi-
schen Partnern aus Bund, Landern
und Kommunen. Ziel ist es, die Digi-
tale Gesellschaft mit gemeinniitzi-
gen Projekten zu gestalten und
Deutschland in der digitalen Welt
des 21. Jahrhunderts gesellschaft-
lich und wirtschaftlich erfolgreich
zu machen.

> www.initiatived21.de

DIE DIGITALE GESELLSCHAFT

2010 2009

Digitale AuBenseiter 28% 35%
Trendnutzer 20% 11%
Berufsnutzer 7% 9%
Digitale Avandgarde 5% 3%

Quelle: D21. Druckmarkt-Grafik 2010

reiche Kompetenzen und professio-
nelle Fahigkeiten. Uber beinahe alle
Fachbegriffe verfiigen sie iiber eine
sehr klare Vorstellung. Entsprechend
werden sie gerne um Rat in Sachen
digitaler Technik gebeten. Die Zeit
vor dem Computer verbringen sie
eher rational als mit Unterhaltung.
DIGITALE AVANTGARDE Ein klei-
ner aber wachsender Teil der Bevdl-
kerung zéhlt zur digitalen Avant-
garde. Sie verfligt Uber die beste
digitale Infrastruktur aller Gruppen.
Auffallend hoch ist dariiber hinaus
die mobile und geschéftliche Inter-
netnutzung. lhre hohe Kompetenz in
der digitalen Technik haben sie sich
durch die beinahe zehn Stunden, die
sie im Durchschnitt taglich vor dem
Computer verbringen, angeeignet.

Die Studie »Digitale Gesellschaft in
Deutschland — Sechs Nutzertypen im
Vergleich« steht zum kostenfreien
Herunterladen zur Verfiigung:

> www.digitale-gesellschaft.info
> www.tns-infratest.com/presse
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iPad-Magazinverkaufe in den USA sinken

ERNUCHTERUNG AN DER FRONT
DER DIGITAL-ZEITSCHRIFTEN?

Wie das Online-Medium Meedia (www.meedia.de) berichtet, hat die ameri-
kanische Auflagenkontrolle Audit Bureau of Circulations (ABC) Zahlen iber
die Verkdufe von iPad-Ausgaben von Zeitschriften veréffentlicht. Diese sind
fir die Verlage mehr als erniichternd, da die Verkaufszahlen bei allen iPad-
Versionen von Print-Magazinen wie »Wireds, »GQ« oder »Vanity Fair< deutlich
sinken.

DAS US-MAGAZIN >WIRED« war im Juni 2010 einer der ersten Titel mit
einer aufwandigen iPad-Ausgabe. Die erste Nummer auf Apples Tablet-Com-
puter mit der Titelgeschichte zum Animationsfilm »Toy Story 3« soll sich iber
100.000 mal auf dem iPad verkauft haben. Die folgenden »Wired«-Ausgaben
verkauften sich den ABC-Zahlen zufolge dann im Durchschnitt nur noch
31.000 mal — mit sinkender Tendenz. Im Oktober setzte »Wired< nur noch
22.000 Exemplare auf dem iPad ab.

Ahnlich niichtern fallt auch die Bilanz anderer im Condé-Nast-Verlag
erscheinenden Magazine auf dem iPad aus. »Vanity Fairc soll im Schnitt
10.500 Exemplare fiir das iPad verkauft haben, wobei die November-Ausga-
be nur noch von 8.700 Nutzern runtergeladen worden sein soll. Die iPad-Ver-
kéufe von »Glamour« sanken um 20% im Oktober und nochmals um 20% auf
2.775 im November. >GQ« verkaufte im November 11.000 Exemplare auf
dem iPad. Von Mai bis Oktober konnte das Mannermagazin immerhin noch
durchschnittlich 13.000 iPad-Exemplare verkaufen. »Men's Health« verkauf-
te im Durchschnitt 2.800 iPad-Ausgaben im Friihjahr. Im September und Okt-
ober waren es jeweils nur 2.000 Exemplare. Viele andere Magazine, wie »The
New Yorker<, >Esquire« und »People« melden ihre iPad-Verkaufe erst gar nicht
an die Auflagenkontrolle.

DAS ONLINE-MAGAZIN >MASHABLE« hat die Zahlen ebenfalls analysiert
und nennt einige Griinde fiir die Riickgange. So sei der Preis der iPad-Aus-
gaben in vielen Fallen zu hoch. AuBerdem seien die Ausgaben zu groB,
brauchten zu lange, um zu laden, und belegten zu viel Platz auf dem iPad.
Die Magazine seien im Gewiihl des App-Stores zwischen all den Spielen und
Gratis-Apps zu schwer zu finden und schlieBlich hatten die Verlage das Inno-
vationstempo gedrosselt. Die meisten Ausgaben enthielten die gleichen
Gimmicks und Techniken wie zu Beginn.

Dass die iPad-Verkaufe weiter sinken, miisse nicht so bleiben, spekuliert das
Magazin: Wenn Apple den Magazinen ein eigenes Digital-Kiosk einrichte
und die Verlage ein hohes Innovationstempo beibehielten, gebe es Hoff-
nung. Zudem wird erwartet, dass Magazin-Abos in Kiirze via App-Store ab-
geschlossen werden kénnen und mit einer verbesserten Version des iPad in
diesem Jahr kdnnten die Magazinverkdufe wieder steigen.

Vielleicht ist das iPad aber doch nicht das beste Medium, um eine Zeitschrift
zu lesen?
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Das 1839 gegriindete und seit 1898
im Besitz der heutigen Inhaberfami-
lie befindliche Unternehmen ist in
einer Region ansassig, in der es
kaum grafische Betriebe gibt. Hoff-
mann-Druck ist entsprechend gut
ausgestattet mit Kleinformat-Druck-
maschinen (Ein- und Vierfarben),
Schneide-, Falz- und Zusammentrag-
maschinen, Klebebinder, Geréten
zum Stanzen, Bohren, Eckenrunden,
Einschweillen und zur Kalenderferti-
gung sowie einer moderne Druck-
vorstufe, deren Mitarbeiter auch
Design- und Agenturleistungen er-
bringen. Das Equipment ist in der
Regel nicht lter als drei bis vier Jah-
re. Nur Hardcover-Produktionen,
groBformatige  Stanzungen und
Oberflachenveredelungen (Kaschie-
rungen oder UV-Lackierungen) erfol-
gen bei Partnern in Berlin oder
Rostock.

Da zum groBten Teil Schon- und
Widerdruckauftrage produziert wer-
den, hatte das Unternehmen schon
bisher eine Vierfarben-Wendema-
schine eingesetzt. Es lag also nahe,
wieder eine Halbformatmaschine
mit Bogenwendung zu bestellen.
Das fiinfte Farbwerk erlaubt zusatz-
lich den Einsatz von Schmuckfarben
in einem Bogenlauf. Bisher war da-
fur ein erneuter Druckgang erforder-
lich. Da Oberflachenveredelungen
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Praxispremiere in

Wolgast

Hoffmann-Druck GmbH in Wolgast setzt auf KBA Rapida 75E

ebenfalls immer haufiger angefragt
werden, war die Integration eines
Lackturmes naheliegend.

Kompakte Bauweise iiberzeugt

Nach Marktrecherchen kamen drei
Maschinenhersteller in die engere
Auswahl, als »Raumwunder« mach-
te angesichts der engen Gegeben-
heiten die Rapida 75E das Rennen.
Ihre kompakte Bauweise iiberzeugte
Geschaftsfiihrer Sebastian Ruge und
seinen Schwager Karsten Lange, der
die kaufmannische Leitung innehat.
Daneben waren Automatisierungs-
Einrichtungen wie Plattenwechsel
(auch halbautomatischer Lackform-
wechsel), Formatverstellung, Diago-
nalregister — einfach alles, was die
Ristzeiten verkiirzt — die Druck-
leistung von 15.000 Bg/h im Schon-
druck und im Wendebetrieb sowie
die optional auf 0,8 mm erweiterte
Bedruckstoff-Stérke entscheidend.

Bei der Vorgangermaschine war je-
der Jobwechsel noch mit viel Hand-
arbeit verbunden. Bei kleinen Pla-
katauflagen mit 50 oder 100 Exem-
plaren kommen die kurzen Riistzei-
ten der Rapida 75E voll zum Tragen.
In StoBzeiten produziert das 25-
Mann-Unternehmen auch schon
mal im Dreischichtbetrieb: Druck-
produkte fir den Tourismus in der
Ferienregion Mecklenburg-Vorpom-
mern, fiir die regionale Wirtschaft,

Im Oktober nahm bei Hoffmann-
Druck in Wolgast im dufdersten
Nordosten der Bundesrepublik die
erste Rapida 75E in Deutschland
die Produktion auf. Die weitgehend
automatisierte und gegeniiber der
Vorgdnger-Baureihe schnellere
Halbformat-Generation von KBA

feierte auf der Ipex ihre Premiere.

Hoffmann-Druck liegt in
Sichtweite der markanten
= Klappbriicke iiber den
Peenestrom auf der Insel
Usedom.

Text und Bilder: KBA



Die Bogenwendung nach dem zwei-
ten Druckwerk und der Lackturm am
Ende machen die Rapida 75E-Fiinf-
farbenmaschine bei Hoffmann-
Druck zu einem flexiblen Produk-
tionsmittel.

Verlage und einige groBere Kunden
aus Schleswig-Holstein, Nordrhein-
Westfalen, Berlin und Sachsen be-
stimmen das Auftragsspektrum.

Start fiir Inline-Lackiertechnik

Die Rapida 75E ist nicht die erste
KBA-Druckmaschine im Unterneh-
men. Bereits Emil Hoffmann, der
GroBvater von Sebastian Ruge, hat-
te nach dem Zweiten Weltkrieg mit
einer A1-Maschine von Koenig &
Bauer gedruckt. Aber mit der Neuen
ist erstmals auch die Lackiertechnik
ins Unternehmen eingezogen.

Gestartet wird mit Schutzlack fiir die
schnelle  Weiterverarbeitung und
vollflachigen  Glanzlackierungen.

Spater sollen Spotlack und Drip-Off-
Effekte hinzukommen.

Durch das florierende Tourismus-Ge-
schaft an der Ostsee-Kiste und viele
kleinere Auftraggeber konnte Hoff-

Zur Inbetriebnahme der ersten
Rapida 75E in Deutschland iibergab
KBA-Vertriebsleiter Michael Grieger
(I.) eine historische Koenig & Bauer-
Aktie an die Geschaftsleitung von
Hoffmann-Druck mit v.l.n.r. Antje
Lange, Sibille Ruge, Sebastian Ruge
und Karsten Lange.

Zehn Tage nach Montagestart pro-
duzierte die Rapida 75E den ersten
Kundenauftrag.

mann-Druck die Finanz- und Wirt-
schaftkrise der vergangenen Mona-
te gut umschiffen. Kurzarbeit war
kein Thema. Allerdings ist der harte
Wettbewerb durch Online-Druck-
portale auch am Rande Deutsch-
lands spiirbar. Viele Kunden, die eine
intensive Beratung schatzen, lassen
aber weiter bei den Hoffmannern
drucken oder sind nach anderen Ex-
perimenten zu ihnen zurlickgekehrt.
Zur Inbetriebnahme der KBA Rapida
75E hatte Hoffmann-Druck alle
beteiligten Unternehmen und Liefe-
ranten eingeladen. Fiir das Ereignis
wurde die etwa 900 m2 groBe Pro-
duktionshalle renoviert und mit
einem neuen FuBboden versehen. In
Verbindung mit dem modernen
Maschinenpark prasentierte sich
das Unternehmen von der besten
Seite.

Im Mérz 2011 wird Hoffmann-Druck
die nordlichste Station der aktuellen
KBA-Roadshow »Route 75« sein.

> www.hoffmanndruck-gmbh.de
> www.route75.de
> www.kba.com

W&W Gruppe
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EIGENPRODUKTION MIT DER FORMSTANZE
NAGEL DFC (DIGITAL-FLEXO-CUT)

1999 aus dem Zusammenschluss
der Traditionsunternehmen Wiisten-
rot und Wiirttembergische entstan-
den, verbindet der borsennotierte
Konzern mit Sitz in Stuttgart Bau-
sparBank und Versicherung als
gleich starke Saulen. Mit sechs Mil-
lionen Kunden und 6.000 AuBen-
dienst-Partnern hat sich die W&W-
Gruppe als groBter unabhangiger
und kundenstarkster Finanzdienst-
leister Baden-Wiirttembergs eta-
bliert. Als zentraler Dienstleister des
Konzerns (ibernimmt die W&W Ser-
vice GmbH den Druckservice, der
am Standort Ludwigsburg unterge-
bracht ist.

Den Bereich der Weiterverarbeitung
hat die W&W Service GmbH um die
Nagel Formstanze DFC (Digital-Fle-
xo0-Cut) erweitert. So konnen diver-
se Anwendungen auch in kleinen
Auflagen oder sogar personalisiert
flexibler und kostengiinstiger pro-
duziert werden. Stanzauftrage miis-
sen nicht mehr auBer Haus gegeben
werden, sondern kénnen nach Be-
darf in Eigenproduktion hergestellt
werden.

Die Stanzform wird basierend auf
einer Datei erstellt, die frei von der
W&W Service GmbH erarbeitet wer-
den kann. Generell konnen alle er-
denklichen Formen gestanzt wer-
den, sodass der Form des Endpro-
duktes keine Grenzen gesetzt sind.
Stanzen, Perforieren, Pragen, Rillen,

Sven Strohner von W. Leo's Nachf.
und Walter Binder von W&W Service
vor dem neuen System.

Etiketten-Anstanzen; selbst inner-
halb der jeweiligen Anwendungen
der DFC sind Variationen mdglich.
Das wurde bisher nur von teuren
GroBanlagen geboten. Die Formate
sind vollig frei wéhlbar (170 x 90
mm bis 500 x 350 mm) und auch
im zu verarbeitenden Material ist
die DFC sehr flexibel — eine Verar-
beitung von Papier und Karton bis
zu 450 g/m? und PE-Materialien ist
maglich. Dank der kurzen Einricht-
zeit lohnen sich auch kleine und
haufig wechselnde Auflagen. Trotz-
dem sind die Jobs aufgrund einer
Geschwindigkeit von bis zu 2.300
Stlick/h (Standard DIN A4) schnell
erledigt. Der Druck kann Digital
oder Offset erfolgen, was zusatzli-
che Flexibilitat schafft.

Das Prinzip der Formstanzung ba-
siert auf einem hochwertigem
Magnetzylinder und metallischen
Stanzblechen. Ein Stanzblech kann
abhangig vom zu bearbeitenden
Material fir bis zu 500.000 Anwen-
dungen eingesetzt werden und ist
trotzdem weit unter den Preiskate-
gorien der Stanzformen groBerer
Maschinen zu finden.

»Die einfache Bedienung ermég-
licht eine einfache Bearbeitung spe-
zieller Auftrage in variierenden Auf-
lagen«, bestatigt der Bediener der
DFC, Herr Steinebronn. Die DFC
kann selbst von wechselndem Per-
sonal bedient werden, da die Be-
dienung der DFC schnell erlernbar
ist. Mit dem Nagel-Vertragshandler
Wilhelm Leo’s Nachfolger GmbH
steht dem Druckservice der W&W
Service GmbH ein kompetenter
Ansprechpartner firr die Beratung
und Betreuung sowie fiir technische
Serviceleistungen zur Seite.

> www.ww-service-gmbh.de

> www.ernstnagel.de
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News Limited, Australien
PARTNERSCHAFT MIT KBA
FORTGESETZT

Der australische Medienkonzern
News Limited bestellte kiirzlich fiir
den Druckstandort Darwin eine
einfachbreite Achterturmrotation
im Gummi-Gummi-Druckverfah-
ren von Koenig & Bauer. Ab Ende
2011 wird die dritte Comet bei
News Limited die Northern Terri-
tory News drucken.

> www.kba.com

Horizon

NEUE 2 KG-PUR-BEUTELPRESSE-
VORSCHMELZEINHEIT

In Verbindung mit dem Q-JET-Dii-
sensystem bietet Horizon ab sofort
eine neue PUR-Vorschmelzeinheit
fiir 2-kg-Gebinde an. Dabei wird
deutlich weniger Klebstoff aufge-
schmolzen als bei 20-kg-Gebinden.
Durch die geringere Klebstoffmen-
ge, die thermisch belastet wird,
[asst sich der Klebstoff speziell im
Bereich der Klein- und Kleinst-Auf-
lagen effizient verarbeiten. Mit
Pressstempel, einer beschichteten

Schmelzplatte und einem beheizten
Schlauch tbernimmt die Vor-
schmelzeinheit komplett die Ver-
sorgung der Diise mit PUR-Kleb-
stoff. Die eigentliche Dosierung der
Klebstoffmenge und deren Auftrag
auf den Buchblock erfolgen direkt
im Diisenkopf.

> www.horizon.de
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Xerox Losung Mobile Print
OHNE KABEL ODER USB-
SCHNITTSTELLE

Mit Mobile Print von Xerox ist es
maglich, unabhéngig vom Standort
Dokumente, e-Mails oder Prasenta-
tionen vom Smartphone und ande-
ren mobilen Endgeraten zu dru-
cken. Mit zwei Treibern, dem Xerox
Mobile Express und dem Global
Print Driver, ist eine unkomplizierte
Handhabung aller Druckauftrage
moglich.

Roland 700 HiPrint

MEHGRO DRUCKT UMWELT-
FREUNDLICH IM 3B-FORMAT
Ende September feierte die Mehgro
Werbung GmbH die Einweihung
einer neuen Druckhalle, in der eine
neue Roland 700 HiPrint mit fiinf
Druckwerken und einem Inlinela-
ckierwerk sowie Weiterverarbei-
tungsmaschinen Platz finden. Mit
diesen Investitionen machte Meh-
gro in puncto Okologie einen
Schritt nach vorn. Strom-, Wasser-,
Warme- und Kalteversorgung sind
in einem ganzheitlichen, ressour-

censparenden Energiekonzept inte-
griert. Mit der Roland 700 HiPrint
im 3B-Format, lassen sich jetzt auch
Papiere mit hdheren Grammaturen
sowie starke Kartonagen verarbei-
ten. Dieses Geschaftsfeld will Meh-
gro weiter ausbauen. Besonders
Kunden mit hohen Auflagen inte-
ressiert die schnelle Weiterverarbei-
tung mit den verschiedenen Stanz-
maglichkeiten, entweder inline
nach dem letzten Druckgang in der
Roland 700 HiPrint oder offline
nach dem Heft- oder Falzprozess.

> www.manroland.com
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Linoprint kooperiert
LACKIERTE VERPACKUNGEN
HOCHWERTIG BEDRUCKEN
Linoprint, ein Geschaftsfeld der
Heidelberger Druckmaschinen AG,
und Weilburger Graphics kooperie-
ren. Die Drop-on-demand Inkjet-
Drucksysteme von Linoprint
drucken an beliebiger Stelle direkt
auf die lackierte Oberflache. Dazu
hat Linoprint die Tinten speziell auf
das Bedrucken der gemeinsam
entwickelten Lacke abgestimmt.

Epson AcuLaser C3900N
LEISTUNG, FLEXIBILITAT UND
NIEDRIGE BETRIEBSKOSTEN
Epson baut sein Angebot an Farb-
laserdruckern aus: Die AcuLaser
C3900N-Serie drucken in Farbe und
SchwarzweiB bis zu 30 Seiten pro
Minute und enthalten PCL6- und
PS3-Emulationen sowie einen
integrierten Netzwerkanschluss.
Ergiebige Tonerkassetten und
Doppelpacks fiir Schwarz sollen die
Kosten pro Seite minimieren.

© 0000000000000 00000000000000000000000000

Goss International

NEUE UNIVERSAL-DRUCKMASCHINE
FUR HOHERE DRUCKLEISTUNG

Goss hat eine neue einfachbreite
Variante der Universal-Modellreihe
vorgestellt, die eine hohere Produk-
tivitdt und moderne Funktionen fiir
den Zeitungs- und Semicommercial-
Druck bieten soll. Die Druckeinhei-
ten der Universal 2x1-Rotation sind
mit Gummituchspannvorrichtungen
ausgestattet, die in Hochleistungs-
akzidenzdruckmaschinen zum Ein-
satz kommen. Daher kann die Uni-
versal mit einfachem Zylinderum-
fang eine hohere Leistung erzielen,
da herkémmliche Gummitiicher fiir
die besonders schmalen Gummi-
tuchspannkanale (Microgap-Tech-
nologie) verwendet werden kon-
nen. Das neue Maschinenmodell ist
in Abschnittlangen von 530 mm bis
630 mm und in Bahnbreiten von
840 mm bis 1.000 mm lieferbar. Ne-
ben der groBen Auswahl an Konfi-
gurationen und optionalen Zusatz-
aggregaten bietet die
Maschine nach
Herstellerangaben hohe
Flexibilitat in punkto
Bahnfiihrung und
Falzvarianten,
unter anderem mit
einer Viertel-
falzoption zur —

Herstellung zusatzlicher Formate.
Die wellenlose Konstruktion mit
einem Motor je Druckeinheit verein-
facht die Bedienung und Konfi-
guration der fiir eine Leistung von
75.000 Exemplaren in der Stunde
ausgelegten Universal 2x1 und
erlaubt die Integration von
Automatisierungsfunktionen. Hier-
zu zdhlen das automatische Einzie-
hen der Papierbahn, Synchronisie-
rung der Drucktirme und des
Schwertfalzes, Einstellung des An-
pressdrucks sowie Farb- und Regis-
tervoreinstellung auf der Grundlage
von CIP3, CIP4/JDF-Dateien. Zudem
sichern Ferndiagnosefunktionen
rund um die Uhr die technische
Unterstiitzung durch Goss.

> www.gossinternational.com




Océ JetStream 1500

T-SYSTEMS ERFULLT BUNTE
KUNDENWUNSCHE

T-Systems geht den Schritt zum far-
bigen Transaktionsdruck und hat
dafiir zwei Océ JetStream 1500 in-
stalliert. Mit den Hochleistungs-
Twin-Systemen produziert der CRM-
Dienstleister mehrere Millionen
Rechnungen, Versicherungsunterla-
gen und Standardbriefe im Monat
und nutzt dabei die Vorteile des
Digital-Inkjet-Drucks.

Die T-Systems-Tochter MDocS (Ma-
naged Document Services) ist An-
bieter von Komplettldsungen rund
um das Dokumenten-Management
und Vorreiter des farbigen Massen-
transaktionsdrucks. Am Standort
Weingarten unterhélt das Unter-
nehmen eines der gréBten Print-
und Archivierungszentren Europas
mit einem Output von fiinf Millio-
nen Seiten und 1,5 Millionen Aus-
sendungen pro Tag.

Die Océ JetStream 1500, die bis zu
100 Meter oder 1.350 DIN-A4-Sei-
ten pro Minute produzieren kann,
wird hauptsachlich fir den Druck
von Rechnungen, Versicherungsdo-
kumenten und Kontoausziigen ein-
gesetzt. »Wir kdnnen unsere Kun-
den kiinftig vom SchwarzweiBdruck
in den hochvolumigen Farbdruck
migrieren und damit Kommunika-
tionstechnologien wie Transpromo
zur Geschaftsunterstiitzung anbie-
ten, erklart Peter Dehm, Prokurist
bei T-Systems MDocS in Weingarten
und verantwortlich fiir den Bereich
Strategie.

> www.oce.de

Herma

RECYCLING VON SILIKONISIER-
TEM UNTERLAGENPAPIER

Als erster Haftmaterial-Hersteller
fihrt Herma nicht mehr benétigtes
silikonisiertes Unterlagenpapier
einem Recyclingprozess zu und ani-
miert seine Kunden, ebenfalls daran
mitzuwirken. Das Unternehmen aus
Filderstadt arbeitet dazu eng mit
Cycledgreen zusammen, das 2009
ein spezielles Verfahren entwickelt
hat, um das Silikon abzuscheiden.
Der osterreichische Papierhersteller
Lenzing stellt daraus unter anderem
Fein- und Spezialpapiere her.

»Wir kommen damit dem »Cradle to
Cradle«-Prinzip schon recht nahe,
also einem mehr oder weniger ge-
schlossenen Stoff-
kreislauf«, betont
Herma-Geschafts-

. fihrer Dr. Thomas
Baumgartner. Das
bislang vorherr-
schende Recycling bei Papier oder
Kunststoff sei oftmals eigentlich
eher ein »Down-Cyclings, da die
neuen Produkte meist von deutlich
minderer Qualitat seien als das
Ausgangsmaterial. Fir silikonisierte
Papiere habe es bislang iberhaupt
keine Wiederaufbereitung gegeben.
Pro Jahr fiihrt Herma nun etwa 100
Tonnen silikonisiertes Papier dem
echten Recycling-Prozess wieder
zu. In ganz Europa fallen nach An-
gaben von Cycledgreen 250.000
Tonnen Abfall an silikonisiertem Pa-
pier an. Cycledgreen holt das Mate-
rial ab einer Mindestmenge von
fiinf Tonnen europaweit ab.

KURZ &

Canon

PLATTFORM ZUR SCAN- UND
DRUCKPROZESSSTEUERUNG
uniFlow ist eine von NT-ware ent-
wickelte Software-Plattform fiir die
Kontrolle und Verwaltung samtli-
cher Scan-, Kopier- und Druckvor-
gange mit einer einheitlichen Be-
nutzeroberflache auf einer einzigen
Plattform. Es wurde entwickelt, um
das Potenzial der Multifunktions-
gerate (MFP) auszuschopfen. uni-
Flow lasst sich auf Canon-Systemen
und Geraten anderer Hersteller ein-
setzen. Durch den modularen Auf-
bau kann das System genau auf die
Anforderungen eines Unterneh-
mens konfiguriert werden.

Durch die Kontrolle der Prozesse
auf dem MFP erlaubt uniFlow dem
IT-Administrator die Verwaltung
eines Systems mit nur einem Satz
Benutzeraccounts und einer Daten-
bank. Der User interagiert nahtlos
mit dem Multifunktionsgerat und
kann auf samtliche Funktionen zu-
greifen, ohne die Bedienung einer
neuen Oberflache erlernen oder
sich bei Verwendung einer neuen
Funktion erneut authentifizieren zu
miissen.

Druckauftrage kénnen nach zuvor
festgelegten Einstellungen gesteu-
ert werden. So wird beispielsweise
ein fiinfseitiges Schwarzweil3-Doku-
ment auf dem am néchsten gelege-
nen Multifunktionssystem gedruckt,
wahrend ein gebundenes 100-Sei-
ten-Dokument fiir eine kosteneffek-
tivere Losung an die Hausdruckerei
geleitet wiirde.

> www.canon.ch
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Ferag

MIT STREAMFOLD ZU
LUKRATIVEN AUFTRAGEN

Der Versandraum von Schibsted
Trykk im Druckzentrum Nydalen
(Oslo) gehort zu den eindriicklichs-
ten Anlagen im ganzen skandinavi-
schen Raum. Angesichts der sechs
Hochleistungseinstecksysteme der
MSD-Klasse scheint die jiingste In-
vestition in eine Dreifalzlinie
StreamFold wenig spektakular. Um-
so bedeutungsvoller ist die Neuan-
schaffung aus Sicht des Mehrwerts,
den Schibsted Trykk erzielt.

Im August startete die erste Drei-
falzproduktion mit einer 400.000er-
und einer 20.000er-Auflage, beides
zweiwdchentlich erscheinende Gra-
tiszeitungen. Inzwischen wurden
weitere Auftrage hinzugewonnen,
unter ihnen eine wiederkehrende
1.000.000-Auflage sowie ein Pro-
dukt mit 380.000 Exemplaren.
StreamFold ist in die bestehenden
Systemstrukturen integriert. Die
Matrix-Weiche ermdglicht die Be-
schickung Uber alle sieben Ausla-
gen der Druckmaschinen, wobei
eine MultiDisc-Abwickelstation als
dynamisches Interface zwischen
dem Weichenkomplex und der Drei-
falzlinie dient.

Die in Emden ansassige Firma Nordplakat weitete mit dem neuen HP Scitex TJ8300 ihre Angebote im Bereich des personalisierten Breitformatdrucks auf
PVC aus. e Bei Bilnet Matbaacilik in Istanbul, einem der fiihrenden tiirkischen Druckunternehmen fiir hochwertige Biicher und Akzidenzprodukte, sind seit
Juli 2010 im Abstand von jeweils vier Wochen drei KBA Rapida-Bogenmaschinen im Mittel- und GroBformat in dort noch nicht alltaglicher Konfiguration in
Produktion gegangen. Die drei hoch automatisierten KBA Rapida sind Teil eines 40 Millionen Euro umfassenden Investitionspaketes. ® Der Zeitungsdrucker
Union Druckerei Weimar GmbH in Nohra, Thiiringen, ist die erste Druckerei Deutschlands, die das verbesserte Registerregelungssystem von QuadTech mit
Fan-Out-Regelung installiert hat, um den Papierverzug wahrend der Fertigung zu vermeiden. e Die Nuceria Adesivi Group, ein italienisches Verpackungs-
unternehmen, hat die Qualitatskontrolle seiner Etiketten mit der Installation des Kontroll- und Weiterverarbeitungssystems Jupiter TC280 von Prati opti-

miert.
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Die Masterflex-HD ist eine Losung
fir den Flexodruck auf Well- und
Vollpappe. Dank der Integration
ausgefeilter Kontrolltechniken und
praziser, automatischer Registerein-
stellungen ermdglicht die Maschine
den Einsatz feiner Rasterwalzen und
Klischees. Im Ergebnis kénnen Mar-
kenhersteller ihre Verpackungslo-
sungen von Voll- auf Wellpappe um-
stellen. Dabei profitieren sie sowohl
vom reduzierten Gewicht der Ver-
packungen als auch von der kosten-
glinstigeren Fertigung. Darliber hi-
naus erdffnet die Masterflex-HD
neue Perspektiven beim Bedrucken
brauner Schachteln. Das verdankt
sie einem neu entwickelten System
in Verbindung mit Fx-Colors, das
eine neue Technologie zur Farbtren-
nung nutzt und auf Recycling-Papie-
ren glanzende Bilder druckt.

Sylvain Rebet, Leiter Verkauf und
Marketing  fiir  Druckmaschinen,
Flachbettstanzen und Pragefolien-
druckmaschinen von Bobst: »Heute
setzen viele Kunden ihre Masterflex-
Druckmaschinen bei Auftragen ein,
die friiher im Offset auf Vollpappen
gedruckt oder kaschiert wurden.«
Dabei spielt eine weitere Systement-
wicklung eine Schliisselrolle. Das
»Start & Go-System« liest Druck-
marken auf dem Bogen, stellt das

18 * DRUCKMARKT impressions 24 « 5. Januar 2011

Neues fiir Verpackungs-
spezialisten

Bobst er6ffnet Verpackungsspezialisten neue Markte mit einer erganzten Produktpalette

Farbregister jedes Druckwerks an-
hand dieser Informationen automa-
tisch ein und sorgt wahrend der Pro-
duktion daflr, dass diese Einstel-
lungen gehalten werden. Es passt
die Drucklangen, Klischeeschragver-
stellungen und sowohl die Quer- als
auch die Langsregister automatisch
an. Beim Einstellen der Druckma-
schine sind nur noch wenige Bogen
erforderlich und die Maschine halt
das Druckregister Uber die gesamte
Auftragslange. Die Maschine verar-
beitet flexibel alle gangigen Well-
pappenarten und kaschierten Mate-
rialien bis zu einer Starke von 9 mm.
Die Masterflex-HD kann mit dem
neuen Bobst iQ300-Qualitatskon-
trollsystem ausgestattet werden,
das jeden einzelnen Bogen mittels
Kameras Uberpriift. Alle Bogen, die
nicht den von Kunden individuell
definierbaren Qualitatskriterien ent-
sprechen, werden ausgeschleust —
egal, ob es sich dabei um Fehler im
Druck oder fehlerhafte Bogenober-
flachen handelt.

Die wahrend der Competence'10
gezeigte Masterflex-HD war mit
dem neuen automatischen Bogen-
einleger Loader-ML ausgestattet.
Beim Loader-ML handelt es sich um
einen Beschicker mit Einzelbogen-
abnahme, der mittels Schuppen-
strombildung einen kontinuierlichen
Bogentransport sicherstellt. Neben
Mikro- bis Doppel-Doppelwellpappe

Anldsslich der Open House-
Veranstaltung Competence’1o Mitte
September in Lausanne stellte
Bobst einige Neuheiten fiir den
Verpackungsmarkt vor. Neben der
Flexodruckmaschine Masterflex HD
waren die Flachbettstanze Expert-
cut 1.6 und die Masterfoil 106

weitere Highlights.
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Die Expertcut 1.6 ist eine neue Wellpappen-Flachbettstanze fiir das mittlere
Leistungssegment und fiir Produktionsgeschwindigkeiten bis zu 6.000
Bogen pro Stunde ausgelegt.

und kaschierter Wellpappe wird
auch Vollpappe ohne Beschadigung
zum Einleger transportiert.

Expertcut

Daneben stellte Bobst mit der Ex-
pertcut 1.6 eine neue Wellpappen-
Flachbettstanze fiir das mittlere
Leistungssegment vor. Die Expertcut
1.6 ist fiir Produktionsgeschwindig-
keiten bis zu 6.000 Bogen pro Stun-
de ausgelegt. Auftragswechsel sind
binnen weniger als acht Minuten
maoglich, was die hohe Produktivitat
der Maschine unterstiitzt. Zudem
zeichnet sie sich durch geringen
Platzbedarf aus.

Die Expertcut 1.6 verflgt tber einen
neuen Tiegel, der eine héhere Pro-
duktivitat und eine bessere Kontrol-
le {ber den Stanzprozess sicher-
stellt. Dank weiterer Innovationen
im Einleger, in der Ausbrechstation
und in der Auslage arbeitet die Stan-
ze noch zuverlassiger, was ihre Pro-
duktivitit weiter erhoht. Zudem re-
duzieren vulkanisierte Kettenfiih-
rungen und die verbesserte Isolie-
rung die Gerduschentwicklung. Be-
dient wird die Maschine iiber einen
farbigen Tastbildschirm mit »Smart
Setting«, der eine bessere Kontrolle
iiber den Stanzprozess ermdglicht.
Mit zwei Optionen passt sich die
Standardmaschine flexibel an indivi-
duelle Anforderungen von Kunden

an. So lasst sich die ohnehin schon
hohe Prazision der Expertcut mit
dem »Accuracy Pack« noch weiter
steigern. Diese Option umfasst unter
anderem das Registersystem Power
Register, das alle Bogen in ein per-
fekt zum Druck ausgerichtetes
Stanzregister bringt — was insbeson-
dere bei der Verarbeitung kaschier-
ter Wellpappen und Vollpappen
niitzlich ist. Das »Accuracy Pack«
beinhaltet zudem das seitliche Ge-
bldse am Einleger und ein Greifer-
6ffnungssystem in der Ausbrechsta-
tion. Mit dem »Productivity Pack«
inklusive Bremsbiirste, Hebevorrich-
tung in der Auslage, Einfiihrung oh-
ne Unterbrechung und einer Paket-
héhe von 300 mm lasst sich die
Produktionsleistung der Maschine
auf bis zu 6.000 Bogen pro Stunde
steigern.

Masterfoil

Bislang nicht gekannte Prézision
und Qualitat bei gleichzeitig hoher
Produktivitat bietet nach Angaben
von Bobst die Masterfoil 106 PR im
Prégefoliendruck. Bei einer Leistung
bis 8.000 Bogen pro Stunde weist
die Maschine mehrere Innovationen
auf. Zu den wichtigsten Neuerungen
zahlen allem voran das neue Foil
Touch Tiegel-Konzept, das intelligen-
te Anlegersystem Smart Feeder, das
dynamische Registersystem Power

Mit der Flexodruckmaschine Masterflex-HD setzt Bobst einen neuen
Standard in Sachen Qualitat und Produktivitat im Highend-Flexodruck auf

Well- und Vollpappe.

Register I, das automatische Folien-
abwickelsystem Easy Foil und das
ergonomische Maschinen-Layout.
Highlight der Maschine ist das so
genannte Foil Touch System. Hinter
dem Namen verbirgt sich der neu
gestaltete Tiegel und hier genauer
die Bewegung des Untertiegels, die
selbst bei hdchster Produktionsleis-
tung 50% langere Kontaktzeiten
zwischen Folie und Bogen ermdg-
licht. Das wiederum erlaubt ausge-
zeichnete Ergebnisse bei allen Arten
des Folienauftrags, seien es nun ein-
fache oder mit Reliefpragung kombi-
nierte, groBflachige oder sehr feine
Pragungen. Ein weiteres Alleinstel-
lungsmerkmal der Masterfoil 106 PR
ist, dass das Abpragen von Folien
schon ab 13 mm von der Bogen-
vorderkante méglich ist.

Der Smart Feeder sorgt nach Anga-
ben des Herstellers fiir einen perfek-
ten Einzug der Bogen (Papier, Karton
oder Mikrowelle) in Formaten bis

1.060 x 760 mm. Die Maschine ver-
arbeitet leichte Papiere ab 70 g/m2,
Kartons bis 2.000 g/m2 und Wellpap-
pe bis 2 mm Starke. Durch die Bo-
genvorausrichtung in Kombination
mit Power Register Il reduziert der
Smart Feeder die Zahl der Stopper
laut Bobst im Vergleich zu her-
kémmlichen Bogenanlegersystemen
um bis zu 70%. Gleichzeitig garan-
tiert das System ein perfektes Regis-
ter zwischen Druck und Folie. Power
Register Il misst die Positionen der
Druckbilder mit Hochleistungskame-
ras und korrigiert die Bogen an-
schlieBend automatisch wéhrend
der Bewegung. Das heiBt, ohne An-
halten der Bogen und ohne mecha-
nische Anschldge. So unterstiitzen
Smart Feeder und Power Register
Prazision und Produktivitat im Pra-
gefoliendruck.

> www.bobstgroup.com
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KBA Rapida 75
LEISTUNGSPAKET STARKT
WACHSTUM UND SERVICE

Die KBA Rapida 75 im Halbformat
53 x 75 cm Uberzeugt auch in Siid-
afrika bei Collage Litho Quality
Printers in Johannesburg. Dort
produziert seit einigen Monaten
eine Fiinffarbenmaschine ein brei-
tes Spektrum hochwertiger Druck-
sachen fiir den nationalen Markt
mit Schwerpunkten Johannesburg,
Kapstadt und Durban.

HP

COLOR LASERJET ENTERPRISE
MODELLE

Fiir die neue HP Color LaserJet
Enterprise CP5520 Serie sind selbst
hochvolumige Auftrége einfach und
problemlos zu erledigen: Mit einer
monatlichen Spitzenleistung von
bis zu 120.000 Seiten drucken die
drei Gerate der Serie von der Post-
karte bis zum Poster alle GréBen
und Formate. Dank Instant-On-
Technologie verringert sich der
Energieverbrauch der neuen Enter-
prise LaserJets um bis zu 50% —
womit sich die Modelle die Energy-
Star Zertifizierung verdient haben.
Trotzdem dauert es nur knapp zehn
Sekunden bis im Stromsparmodus
der erste Ausdruck im Schacht liegt.
Mit einem empfohlenen Druckvo-
lumen von 2.500 bis 10.000 Seiten
monatlich und einer maximalen
Papierkapazitat von 2.350 Seiten
garantiert die neue HP LaserJet
Serie einen reibungslosen Arbeits-
ablauf. Automatischer Duplex-Druck
und die HP Advanced Auto Media
Sensing Technologie, die die jewei-
lige MediengroBe und Papierart
ohne Voreinstellung erkennt, sind
weitere Modell-Highlights. Alle
Modelle drucken bis zu 30 Seiten
pro Minuten schwarzweiB oder in
Farbe.

> www.hp.com
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OKI erweitert Executive Series
FARB-LED-MULTIFUNKTIONS-
DRUCKER OKI ES5461MFP

OKI Printing Solutions bietet mit
dem Farb-LED-Multifunktionsgerat
(MFP) ES5461MFP ein neues Mo-
dell fir seine optimierte Executive
Series. Das ES-MFP wartet mit um-
fangreichen Features fiir Drucken,
Scannen, Kopieren und Faxen auf.
Duplex-Ausstattung mit Dokumen-
teneinzug inklusive Wendeeinheit
gehdren zum Standard.

Ricoh bringt neue Farbsysteme
AFICIO MP C4501 UND AFICIO
MP C5501

Produktivitat, Effizienz und einen
verbesserten Workflow bringen die
neuen Farbdrucksysteme Aficio MP
C4501 und Aficio MP C5501 fiir
mittelgroBe Arbeitsgruppen und
erflillen hohe Sicherheitsstandards.
Der geringe Stromverbrauch,
schnelle Aufwérmzeiten und die
Maglichkeit, im energiesparenden
ECO-Mode zu drucken, sorgen fiir
einen umweltfreundlichen Betrieb.
Die multifunktionalen Systeme

zeichnen sich nach Angaben des
Herstellers dariiber hinaus durch
praktische Funktionen wie Scan-to-
USB und einen doppelseitigen
Scanmodus aus.

Bei einem monatlichen Volumen
von bis zu 50.000 Seiten drucken
sie 45 beziehungsweise 55 Seiten
pro Minute in SchwarzweiB und
Farbe, verarbeiten Grammaturen bis
300 g/m2 und eignen sich fiir das
Drucken von dicken Materialien.

> www.ricoh.de

Planatol Gruppe

MIT NEUEM AUFTRITT IM
INTERNET

Ende November ging der neue In-
ternetauftritt der Planatol-Gruppe
in deutscher Sprache online. Die
Seite informiert tber die vier Berei-
che der Unternehmensgruppe:
Klebstoffe, Falzklebesysteme, Kle-
beschniire, Beschichtung und Kle-
bebindegerate sowie l6semittel-
freie Klebebander und -filme.

> www.planatol.de

Flint Group

NYLOFLEX AUTOMATED PLATE
PROCESSOR

Die Verarbeitung von Flexodruck-
platten ist derzeit noch weit von
effizienten Losungen zur Automati-
sierung entfernt, obwohl diese bei
anderen Druckverfahren, wie Off-
set- und Tiefdruck fest etabliert
sind. Mit der Einfiihrung des nylo-
flex Automated Plate Processors
(APP) im ersten Quartal 2011 bietet
Flint Group Flexographic Products
erstmals eine vollautomatische Pro-
duktionslinie fiir Flexodruckplatten.

=limn_
S

ey
—
Der nyloflex APP verbindet einen
Rundbiirstenwascher, einen Trock-
ner mit acht Schubladen, eine Ein-
heit zur Nachbelichtung und Licht-
nachbehandlung (UV-A/UV-C) und
eine Ausgabeeinheit mit acht
Schubladen. Insgesamt kdnnen bis
zu 120 Platten/320 m2 pro Tag mit
einem maximalen Plattenformat
von 1.320 mm x 2.032 mm (FV For-
mat) und einer Plattenstarke von
0,7 mm bis 7,0 mm verarbeitet
werden.

> www.flintgrp.com
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Toppan Leefung Printing, China
CHINESISCHE MAGAZINE SIND
BALD ROTOMAN-PRODUKTE

Firr hochwertige Druckprodukte
bendtigt man Druckmaschinen, die
wirtschaftlich und flexibel arbeiten.
Toppan wahlte daher eine Roto-
man, um Chinas Hochglanzmaga-
zine zu produzieren. Die Leistung
des manroland-Teams sowie die
Empfehlungen von mehreren
Druckpartnern iiberzeugten die
Verantwortlichen bei Toppan.

Pitney Bowes

NEUE GENERATION DER
INTELLIJET-DRUCKSYSTEME
Pitney Bowes bietet das Drucksys-
tem IntelliJet 30 nun mit einer op-
tionalen Druckgeschwindigkeit von
183 Metern pro Minute und einem
neuen 20,5-Zoll-Webformat an. Da-
mit ermoglicht das System eine bis
zu 300% hohere Produktivitat. Das
Drucksystem war das erste System,
das eine nahtlose Integration von
Druck- und Weiterverarbeitungs-
prozessen bot. Dadurch kdnnen
groBe Mengen an Transaktionsdo-

kumenten hergestellt, die Arbeits-
abléufe rationalisiert und der Wert
der Kundenkommunikation maB-
geblich gesteigert werden. Pitney
Bowes und HP arbeiten seit dem
Start der Produktserie im Jahr 2009
zusammen.

Das IntelliJet Drucksystem von Pit-
ney Bowes druckt 100% variable
Daten bei einer Geschwindigkeit
von bis zu 183 Metern pro Minute
mit einer Breite von 20,5 oder 30
Zoll und einer Farbqualitat von
1.200 x 600 dpi.

> www.pitneybowes.de



InkZone

DIGITALE FARBZONEN-
STEUERUNG

Seit fast zehn Jahren ist mit Ink-
Zone eine von Druckmaschinenher-
stellern unabhangige Losung fiir
den Farbmess- und Regelvorgang
auf dem Markt und an Tausenden
Bogenoffsetmaschinen in aller Welt
installiert.

2010 hat der Schweizer Systement-
wickler Digital Information InkZone
auch zur Vernetzung mit llustrati-
onsrollen-Offsetsystemen verschie-
dener Hersteller freigegeben. Ink-
Zone lauft an Maschinen von KBA,
Heidelberg, Goss, Harris, manro-
land, Miiller-Martini, Drent Goebel,
Sanden, Komori, Mitsubishi etc. Im
Laufe des Jahres 2011 soll die Kom-
patibilitat mit fast allen Herstellern
sichergestellt werden, wie dies im
Bogenbereich bereits der Fall ist.
Im Rollenoffsetdruck ermdglicht der
preisglinstige Farbzonen-Preset mit
InkZone Einsparungen bei der
Papiermakulatur. Ergebnis sind
Amortisationszeiten von wenigen
Monaten und eine bessere Okobi-
lanz. Durch den Einsatz handels-
tiblicher Scan-Spektralphotometer
lasst sich das Einhalten von Farb-
normen (ISO-Standard, SWOP, etc.)
iiberwachen und die Farbfiihrung
der Druckmaschine online steuern.
Die von InkZone gemessenen Werte
sowie die ausgefiihrten Korrekturen
in der Farbfiihrung werden fiir den
Qualitatsnachweis protokolliert.

> www.digiinfo.com
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Neues von Heidelberg fiir die Etikettenproduktion

SPEEDMASTER XL 105 FUR ROTATIVES STANZEN

IN DER DRUCKMASCHINE

Heidelberg hat das Produktportfolio um eine Losung fiir
die Etikettenproduktion erweitert. Die neue Speedmas-
ter XL 105-DD wurde Kunden Ende Oktober 2010 anldss-
lich der Print Media Center (PMC) Label Days in Wies-
loch-Walldorf vorgestellt. »DD« steht dabei fiir Die-
Cutting. Das optimale Einsatzfeld der Speedmaster XL
105-DD liegt in der Etikettenproduktion und vorzugs-
weise in der Verarbeitung von Folienmaterialien.

Heidelberg bietet mit den Bogenstanzen Varimatrix und
Dymatrix bereits zwei Lésungen fiir das Stanzen. Beide

Die Speedmaster XL 105-DD arbeitet nach dem Prinzip
der Rotationsstanze und wurde speziell fiir die
Verarbeitung von Inmould-Etiketten entwickelt.

Losungen sind auf die Verpackungsproduktion ausgelegt
und arbeiten nach dem Prinzip der Flachstanzen. Die
Speedmaster XL 105-DD hingegen arbeitet nach dem
Prinzip der Rotationsstanze und wurde speziell nach den
Kundenanforderungen fiir die Verarbeitung von In-
mould-Etiketten entwickelt. Diese Etiketten werden heu-
te Ublicherweise auf Flachbett- oder Durchdriickstanzen
verarbeitet. Beide Verfahren arbeiten mit Einschran-
kungen, da Flachbettstanzen nur die Verarbeitung von
Einzelbogen zulassen und Durchdriickstanzen lediglich
bis zu einer EtikettengréBe von bis zu 400 mm einsetz-
bar sind.

Die Speedmaster XL 105-DD wird in rund 15 Minuten
eingerichtet. Ein separates Zurichten ist aufgrund der

hohen Genauigkeit der Zylinder und Stanzform nicht
erforderlich. Bei einer Flachbettstanze werden bis zu
funf Stunden fiir das erstmalige Einrichten bendtigt.

Bei den Produktionsgeschwindigkeiten bietet die neue
Maschine nach Angaben von Heidelberg ebenfalls Vor-
teile gegeniiber den bis heute gangigen Verfahren: Wah-
rend Flachbett-Stanzen durch den Bogentransport eine
Produktionsgeschwindigkeit von 4.000 bis 6.000 Bg/h
erreichen, ist mit der XL 105-DD eine Geschwindigkeit
von bis zu 10.000 Bg/h mdglich.

Die Maschine verfligt Gber zwei Werke, ist mit dem Pre-
set Plus Anleger ausgestattet und verfiigt iber ein
Folienpaket fiir Anleger, Stanzwerk und Ausleger, um kri-
tische Kunststoffmaterialien problemlos verarbeiten zu
kénnen. Der Stanzplattenwechsel erfolgt teilautoma-
tisiert, wobei der Spannvorgang manuell vorgenommen
wird und die Maschinenpositionierung sowie die Funk-
tion der Andriickwalze automatisiert erfolgen.

Um die gestanzten Bogen sicher in die Auslage zu
transportieren, kommen Saugsegmentscheiben, Bogen-
leithleche und die dynamische Bogenbremse der XL105-
Wendetechnolgie zum Einsatz.

> www.heidelberg.com

STREIFZUG DURCH DIE AUFTRAGSBUCHER

Die fiihrende britische Farbbuchdruckerei Butler Tanner & Dennis hat mit dem ersten Kauf einer GroBformatdruckmaschine der Heidelberger Druckmaschi-
nen AG in GroBbritannien eine bedeutende Investition bekannt gegeben. e Weil das Beilagenvolumen in den vergangenen Jahren stetig gewachsen ist,
investiert Nr1 Trykk im norwegischen Lillestrem in ein neues Miiller Martini Zeitungs-Einstecksystem NewsLiner A sowie in einen zweiten NewsStitch und
NewsTrim |1l fiir Heften und Schneiden. e Die in der dgyptischen Hauptstadt Kairo anséssige Druckerei Police Press hat eine Goss Community geordert, mit
der das Unternehmen das Ertragspotenzial im Lohndruck von Biichern und Tabloidzeitungen maximieren will. ¢ Hammer Packaging in Rochester, New York,
hat die erste Speedmaster CX 102 der Heidelberger Druckmaschinen AG in Nordamerika gekauft. ® Die Druckerei JCB-GAM aus Wavre, Belgien, hat vor Kur-
zem eine Sechsfarben Roland 700 DirectDrive mit Lackwerk in Betrieb genommen. Nun ist auch die zweite Maschine von manroland installiert und lauft
auf Hochtouren: eine Achtfarben Roland 700 DirectDrive.
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Weltweit erste Speedmaster XL 145 mit

Doppellack

Bei der Verpackungsdruckerei Karl Knauer KG im badischen Biberach produziert seit Anfang
2010 die weltweit erste Sechsfarben-Speedmaster XL 145 mit Doppellack und voll integrierter
Materiallogistik der Heidelberger Druckmaschinen AG. Die Maschine ist Bestandteil der grofiten
Investition der Unternehmensgeschichte in Hohe von zehn Millionen Euro.

»Wir wollen damit noch stérker schlanke Fertigungstechniken umsetzen und
so den Erhalt unserer marktfiihrenden Position sichern«, bestatigt der Pro-
duktionsleiter Gerhard Kammerer. Die Maschine mit der offiziellen Bezeich-
nung »Speedmaster XL 145-6+LYYL« hat sechs Offsetdruckwerke, zwei
Lackwerke, zwei Trockenwerke sowie einen verlangerten Ausleger mit Dry-
Star-Combination-/UV-Technik, der verschiedene Kombinationen von was-
serldslichen Lacken und UV-Primer-Anwendungen ermdglicht. Mit einer
Héhe von vier Metern und {iber 40 Metern Lange steht diese Maschine fiir
modernste Verpackungs- und Veredelungstechnik.

Vor Vertragsunterzeichnung stellte das Team von Karl Knauer fiinfzehn An-
forderungen an die Druckmaschine fiir einen direkten Vergleich mit anderen
Maschinenfabrikaten. »Jeder im Team — egal ob Geschaftsleitung oder
Schichtfiihrer — hatte bei der Entscheidung das gleiche Mitspracherecht. Das
Ergebnis von elf zu vier war letzten Endes ein iberzeugender Ausspruch des
Vertrauens in die Speedmaster«, bestatigt Kammerer. Ein ausschlaggeben-
der Punkt war die Fahigkeit der Maschine, auch kleine Auflagen wirtschaft-
lich zu drucken.

Die neue Speedmaster XL 145 ist mit Prinect Press Center und Prinect Inpress
Control ausgestattet: Diese Losung ermdglicht die einfache Steuerung aller
Jobparameter vom Anlegen Uber das Drucken, Lackieren, Trocknen bis hin
zum Auslegen und iibernimmt die Register- und Farbregelung. Karl Knauer

Bei der Karl Knauer KG im badischen Biberach produziert seit Anfang 2010
die weltweit erste Sechsfarben-Speedmaster XL 145 mit Doppellack und
Volllogistik.
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hatte als Ziel ausgegeben, dass die neue Speedmaster Verpackungsauftrage
nach 250 Ristbogen produzieren sollte — was bei durchschnittlichen Aufla-
genhdhen von 7.000 Bogen eine erhebliche Zeit- und Materialersparnis be-
deutet. »Wir fiihren immer noch Optimierungstests durch, um die Effizienz
der Maschine weiter zu steigern, aber schon jetzt sehen wir eine 30-prozen-
tige Verbesserung der Kapazitdt gegeniiber der Vorgangermaschine, die wir
fiir kurze Zeit parallel betrieben hatten«, erlautert Kammerer.

Die Karl Knauer KG ist ein Verpackungs- und Veredelungsspezialist, der mit
seiner 430-kopfigen Belegschaft der groBte Arbeitgeber der Region Biberach
ist. Die 1938 von Karl Knauer gegriindete Firma befindet sich auch heute
noch im Familienbesitz und wird in wenigen Jahren auf die dritte Generation
iibergehen. 1961 war die Firma, die seit jeher als Faltschachteldruckerei auf-
gestellt gewesen ist, eine der ersten, die den
Offsetdruck einfiihrten. Heute verteilt sich die
Produktion auf Verpackungen und Werbemittel,
vor allem Schreibtisch- und Schreibwarenarti-
kel, fiir den europaischen Markt. Das dritte
Standbein sind maBgeschneiderte Premium-
Présentverpackungen, ein Segment, in dem Karl
Knauer marktfiihrend ist und sich auf den hoch-
wertigen Wein- und Spirituosenhandel speziali-
siert hat.

Angesichts dieses vielfltigen Produktportfolios
und einer anspruchsvollen Markenstammkund-
schaft sind laufende Investitionen sehr wichtig.
So war Karl Knauer der erste Verpackungsdru-
cker, der eine Speedmaster CD 102 mit fiinf Far-
ben und zwei Lackwerken in Betrieb nahm.
Ebenfalls installierte die Firma als Erster die spa-
tere Speedmaster XL 105, auch mit zwei Lack-
werken. Das Unternehmen zahlt zu den Kon-

Das innovative Produkt
»Hilight, das sich noch
in der Prototypphase
befindet, ist eine Falt-
schachtel mit einem ge-
druckten Leuchtdisplay
an mehreren Seiten, das
mehrfarbige Licht- oder
Animationseffekte wie
Blinken oder Auf- und
Abblenden erzeugt.

zeptkunden von Heidelberg, die sich regelmaBig treffen, um Meinungen
iiber die Marktlage und die sich daraus ergebenden Anforderungen an neue

Techniken auszutauschen.

> www.karlknauer.de
> www.heidelberg.com
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Mit printadvice einzigartiges
Nachhaltigkeitskonzept umgesetzt

Model Kramp in Hanau weihte im Oktober eine der modernsten Druckereien fiir Faltschachteln
in Europa ein. Ein neuartiges Konzept zur Energieriickgewinnung und umfassendes Prozess-
Know-how wurden im Neubau umgesetzt. Dort druckt nun ein leistungsstarker Maschinenpark

von manroland.

Model Kramp-Geschéftsfiihrerin Elisabeth Model und ihre Mitarbeiter haben
ihr Ziel erreicht: Der Druckereineubau von Model Kramp in Hanau erfiillt
hdchste Standards beim Klimaschutz und Arbeitsumfeld. Hier werden jetzt
Faltschachteln fiir das Premiumsegment der Kosmetikindustrie produziert.
Das Druckhaus entspricht ganz der Innovationsstrategie von Model, wie
manroland-Vorstand Dr. Markus Rall in seinem GruBwort zur Einweihung
betonte. Der Mensch, Kunde wie Mitarbeiter, ist Fixpunkt im Konzept von
Model Kramp, das in seiner Gesamtheit und Komplexitat beeindruckt. In
enger Abstimmung mit den printadvice-Experten von manroland, zustandig
fir Beratung von der Gebaudeplanung bis zur Prozessoptimierung, wurden
die Gewerke Technik, Elektronik, Heizung, Klima und Druckluft koordiniert.

GLANZLICHTER DES NEUBAUS Die Anbindung der Maschinen an Brauch-
wasser, Osmosewasser, Druckluft und Energie erfolgt iiber die Hallendecke.
Die Fithrung zu den einzelnen Verbrauchern ist in geordneten Schienensys-
temen montiert. Auf Bodenzuleitungen wurde verzichtet, was eine groBt-
mdgliche Flexibilitat bei Veranderungen des Maschinenlayouts bietet. Im
Sinne von Lean Management hat man auf méglichst kurze Prozesswege in
der Produktion geachtet. Die Ablauforganisation wurde durch das Zusam-
menfiihren des Fertigwarenlagers mit der Produktion optimiert. Der verbes-
serte Warenfluss erfiillt alle Anforderungen einer modernen Logistik.

Fir die qualitativ hochwertige Produktion mit Papier und Karton sind kon-
stante Werte bei Raumklima, Temperatur und Feuchtigkeit wichtig. Klimati-
sierungsgerate auf dem Dach der Produktionshalle garantieren im Rahmen
eines Gebaudeleitsystems ein gleichmaBiges Klima fir die Mitarbeiter und
die Produktion.

Im Rahmen integrierter Managementsysteme sind die Belange der Umwelt
und Hygiene dokumentiert. Die Konzeption erfolgte im Einklang mit den
Anforderungen aus diesen Bereichen. Das Druckhaus wird somit hohen 6ko-
nomischen, okologischen und dsthetischen Anspriichen gerecht. Beispiels-
weise ist im neuen Kundencenter der Prasentationsraum mit modernster
Lichttechnik ausgestattet. Designvarianten lassen sich unter frei wahlbaren
llluminationsbedingungen simulieren. Model Kramp kann in der Folge opti-
male Lésungen zur Umsetzung der Kundenwiinsche erarbeiten.

Heute produzieren bei Model Kramp in Hanau vier Roland 700, die alle im
UV-Betrieb fahren. Star des Maschinenparks ist die neue Roland 700 HiPrint.
Wolfgang Kern, Werkleiter bei Model Kramp: »Die Kunden von Model Kramp
haben einen hohen Qualitatsanspruch, den jede der jéhrlich bei uns produ-
zierten Faltschachteln erfiillen muss, gerade im Premiumsegment der Kos-
metikindustrie. Dafiir haben wir die spezifische Konfiguration der Roland
700 HiPrint gewahlt und kdnnen sagen, wir liegen damit absolut richtig. «
> www.manroland.com

Model Kramp-Geschéftsfiihrerin Elisabeth Model
mit Dr. Markus Rall, manroland-Vorstand fiir
Bogenmaschinen (links), und Christian Baumann,
Geschaftsfiihrer Heinrich Baumann Grafisches
Centrum, bei der Einweihung im September.

Wolfgang Kern (links), Werkleiter bei Model
Kramp, und sein kunftiger Nachfolger Bernhard
Roth im technischen Gesprach.

Edelste Parfiimverpackungen im Ausstellungs-
raum von Model Kramp.
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»Nachwuchsforderung ist eine hohe
Maxime, die sich Scheufelen setzt.
Ohne qualifizierten Nachwuchs hat
diese traditionelle und auBerge-
wohnliche Branche nur wenig Zu-
kunftschancen. Deshalb iibernimmt
Scheufelen Verantwortung und be-
teiligt sich mit unterschiedlichen
MaBnahmen an der Ausbildung und
Férderung des Nachwuchses, fass-
te Dr. Michael Spallart, bis Ende
2010 CEO der Papierfabrik Scheufe-
len, die Motivation des Papierher-
stellers fiir das Symposium zusam-
men. Ausbildung und Weiterent-
wicklung des Nachwuchses zdhle
neben Okonomie und Okologie zur
Nachhaltigkeit des Unternehmens.
Ziel des Symposiums war zudem,
Inspirationen zur Verwendung von
Papier und Gestaltungstipps zu ge-
ben sowie Hintergrundwissen zur
Herstellung, Qualitat und Vermark-
tung von Papier zu vermitteln.

Papier selbst ist eine Botschaft

Seit {iber 30 Jahren befasst sich der
Griinder und Mitinhaber von Schaff-
ner & Conzelmann designersfactory
in Basel, Jean Jacques Schaffner, mit
interdisziplinaren  Konzepten zur
Vermittlung von Botschaften und
Markenimages. Mit seinen »Sieben
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Provokant, kreativ,
informativ

Zweites Scheufelen-Symposium: Referate von Profis, Ausstellung, Kreativ-Wetthewerb
und ein Blick hinter die Kulissen der Papierherstellung.

Geboten eines Kommunikationsge-
stalters« klarte er nicht nur dariiber
auf, wodurch sich ein Gestalter von
einem Kiinstler unterscheidet, son-
dern rdumte radikal mit praxisfer-
nen Vorstellungen von Design und
Kommunikation auf.

Schaffner offnete die
Augen, als er sich zu
den »Beziehungskis-
ten« und verschiede-
nen Interessen von
Kunden, Designern,
Handlern und Herstellern duBerte. Er
forderte die Designer auf, Papierbe-
ratung als Teil der gesamten Krea-
tionsdienstleistung zu sehen und die
Koordination zwischen allen Betei-
ligten zu iibernehmen. Dies sei auch
deshalb wichtig, weil in vielen
Unternehmen die Tendenz zunehme,
durch weltweite Ausschreibungen
(Global Purchasing) die Kreativen
weitgehend aus dem Produktions-
prozess auszuschlieBen.

Aus seiner Sicht sind Unternehmen
wie Menschen, die nach Uniqueness
und Einzigartigkeit streben und dies
kommunizieren wollen. Praxisnahe
Beispiele vermittelten den Teilneh-
mern, warum Papier immer auch
eine Botschaft ist — sinnlich, erleb-
und fiihlbar. In einem Exkurs wurden
die Zuhorer auch in die Welt der
Fotografie, Druckvorstufe und Pro-
duktion entfiihrt. Schaffners Credo:
»Papier ist keine Hardware, sondern

Uber 250 Teilnehmer, Experten und
kreativer Nachwuchs aus der
Papier-, Druck- und Designbranche,
kamen zum Symposium der Papier-
fabrik Scheufelen im Oktober nach
Lenningen. Ein facettenreiches
Programm rund um die Faszination
von Design, Druck, Produktion und

edlem Papier erwartete die Gaste.




immer Teil der gesamten Kommuni-
kation«.

Woran Produktionen scheitern
koénnen

»Jenseits von Gut und Bose — iber
die Tiicken im Produktionsalltag,
referierte Sylvia Lerch, Geschafts-
fihrerin der Material- und Produk-
tionsagentur Kénig & Lerch in Miin-

chen. Mit anschau-

lichem Bildmaterial

zeigte sie auf, woran

Produktionen schei-

tern konnen, wenn

nicht die einzelnen
Bereiche sorgsam geplant und abge-
stimmt sind. Haufig liege die Ursa-
che, warum etwas schief gehen kon-
ne, im Zeitmangel. Beispielsweise
lege bei erhéhtem Farbauftrag und
zu wenig Zeit fiir das Trocknen die
Farbe ab, die Farbe verschmiert nicht
nur in der Flache, sondern auch an
Schnittkanten. Bei Drucklackierun-
gen sei die Gefahr des Zusammen-
klebens (Blocken) gegeben. Passe-
rungenauigkeiten als Folge von
unterschiedlich temperiertem Pa-
pier, nicht vorhersehbare Reaktio-
nen im Materialmix, Unachtsamkei-
ten bei der Verarbeitung und Ver-
edelung — eine Bandbreite von Feh-
lerquellen, die es zu vermeiden gilt.

@
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»Gutes braucht Zeit, zum Nachden-
ken, zum Ausprobieren und fiir
Nachbesserungen — und stabile Be-
ziehungen zu beteiligten Geschafts-
partnern, rat Lerch, um mit einem
gemeinsamem  Erfahrungsschatz
professionelle Ergebnisse zu erlan-
gen.

»Gutes Design braucht keine
Werbung«

Der Geschéftsfihrer der Stuttgarter
Designagentur Strichpunkt, Jochen
Radeker, provozierte
bewusst mit seinen
- 1 20 Thesen zum The-
E_ ma »Gutes Design
braucht keine Wer-
bung«.

Aus seiner Sicht hat sich die klassi-
sche Werbung stark verandert. Wa-
ren bis vor wenigen Jahren die Aus-
sagen noch glaubwiirdig und nach-
vollziehbar, Giberbiete sich die Wer-
bebranche heute durch Entertain-
ment, Ubertreibung oder gar
Schwindelei. Werbung miisse aber

authentisch und ehrlich sein.
»Good Design Kills Advertising«
stiitzt er beispielsweise auf Verof-
fentlichungen aus der »Typologie
der Wiinsche«. Demzufolge wurde
die werteorientierte Kaufentschei-
dung in unterschiedlichen Branchen
wie etwa HiFi, Mode und Auto vom
Design getragen, nicht aber von der

PAPIER & BEDRUCKSTOFFE

®

Zweites Scheufelen Symposium (v.l.n.r.): Jochen Radeker, Geschaftsfiihrer
Strichpunkt, Agentur fiir visuelle Kommunikation, Stuttgart; Dr. Michael
Spallart, bis Ende 2010 CEO der Papierfabrik Scheufelen; davor Irmgard
Glanz, Leitung Marketing und Kommunikation Papierfabrik Scheufelen, und
Sylvia Lerch, Geschéftsfiihrerin Konig & Lerch oHG, Miinchen; Jean Jacques
Schaffner, Schaffner & Conzelmann designersfactory, Basel; Moderatorin
Britta Schweinhage; Udo Sanne, Geschéftsfiihrer, SANshine Communications,
Stuttgart. Irmgard Glanz kiindigte an, dass Scheufelen auch im kommenden
Jahr ein vergleichbares Symposium mit neuen Themen realisieren will.

Marke. Ein glinstiges Produkt wird
durch anspruchsvolles Verpackungs-
design zum Edelprodukt.

»Good Design Creates Apprecia-
tion«. Umgekehrt sei es manchmal
auch die Aufgabe eines Designers,
durch Reduktion den Auftrag des
Kunden professionell zu erfiillen. An
der Verpackung fiir Produkte mit sti-
lisiert dargestellten Inhalten von
Wiirth, erlauterte er »Good Design Is
Simple«.

An bekannten Logos zeigte Radeker
deren Bedeutung, Assoziationen von
Form und Farbe und damit die Wer-
tekommunikation. Das Logo von
Mercedes, der Stern, verdeutlichte
den Teilnehmern, was passiert, wenn

unachtsam in durchdachte Logokon-
zepte eingegriffen wird. Hier wurde
unendlich viel Budget »verbrannt«,
bevor die Einsicht »back to the
roots« gegriffen hat.

»Good Design Is Not Reasonable«.
Vorstellungswelten und Lebensge-
fihle herrschen vor. Gute Kommuni-
kation vermittelt nicht nur Vernunft,
sondern auch Emotionen und SpaB.
Das bedeute permanente Hochst-
leistung, um adaquat kommunizie-
ren zu kdnnen.

Radeker gab den Nachwuchskreati-
ven auf den Weg, Verantwortung zu
iibernehmen. Denn fiir ihn ist Design
nicht nur ein Job, sondern eine Hal-
tung und Lebenseinstellung.

Neben Papiermustern von Scheufe-
len, lagen unzahlige Beispiele hoch-
wertiger Druckproduktionen von
Kunden auf - teils mit aufwandiger
Verarbeitung und Veredelung wie
Kalender, Geschaftsberichte, Bro-
schiiren, Direct Mails, Folder und
Biicher — zum Durchblattern, Anfas-
sen und Begutachten.

Und vor allem, so Radeker, ist »gutes
Design ohne gute Idee nichts«.

> www.scheufelen.com

*
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»Hilf mit!«

PAPIERE UNTERSTUTZEN DEN
WWF

Seit Marz dieses Jahres ist Papyrus
Mitglied im GFTN des WWF. Diese
Zusammenarbeit erhalt nun noch
eine ganz neue Dimension durch
zwei Papierprodukte, die Papyrus
anbietet und die vom WWF unter-
stiitzt werden. Die Qualitaten »Hilf
mit!« sind im Karton zu 500 Blatt a
80 g/m2im DIN A4

Format erhaltlich. Es
gibt eine Ausfiih-
rung als FSC-zer-

tifiziertes Papier === |
(Affchen) und

eine Ausfiihrung aus

100% Recyclingpa- e "
pier (Tigerbaby) in

90er WeiBe. Die

Papiere eignen Tt L |
sich als Drucker- o
papier fiir Inkjet, Laser, Kopie
und Fax.

Von jeder verkauften Packung er-
halt der WWF einen festgelegten
Betrag, um damit die wertvolle Ar-
beit des WWF zu unterstiitzen.
»Durch die Zusammenarbeit mit
Papyrus und dem Hilf mit! Papier
wird es jedem ganz einfach méglich
gemacht, einen praktischen Beitrag
zum Umweltschutz zu leisten. Darii-
ber hinaus unterstiitzt uns Papyrus
auch noch finanziell: durch den Ver-
kauf von jedem einzelnen Papier-
karton flieBt ein nennenswerter
Beitrag direkt in unsere Natur-
schutzarbeit!«, so Annette Herr
vom WWF.

Papyrus ist der Vertriebspartner fiir
diese beiden Papierqualitaten, die
genau den Forderungen nach Um-
weltschutz entsprechen, die vom
WWEF festgelegt wurden. Denn nur
FSC-zertifizierte Papiere sowie Qua-
litaten mit dem Blauen Engel sind
nach Ansicht des WWF glaubwiirdig
zertifiziert.
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Bekenntnis zur Kunst, Teil eins
TECCO SPONSORT KUNSTLER
UND FOTOGRAFEN YURI DOJC
Tecco, Papierpionier und Premium-
partner fiir Foto-, Fine Art- und
Proofing-Medien, bekennt sich auch
weiterhin zur Kunst. Auf der Aus-
stellung »Yury Dojc — Pokusenie«
(1. Dezember 2010 bis 31. Januar
2011, Galeria mesta, Bratislavy)
zeigt der Kiinstler seine Werke, ge-
druckt auf feinste Teccopapiere.
Mit 26 verschiedenen Fotopapieren
bietet Tecco das ideale Papier fiir
jede Art von Motiv. Zahlreiche
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Papiere erhielten bereits die Zertifi-
zierung von Wilhelm Research. Indi-
kator fiir langjahrige stabile Foto-
qualitat, wie Kiinstler sie fir ihre
gedruckten Werke bendtigen.

Die »Henry Wilhelm Certification«,
steht fiir Stabilitdt und Haltbarkeit
von bis zu 70 Jahren und ist von
hoher Bedeutung fiir den Nordame-
rikanischen Markt, ahnlich der Fog-
ra-Zertifizierungen in Europa.

Yuri Dojc (geboren 1946 in Humen-
né, Slowakei) ist einer der beriihm-
testen Fotografen Kanadas. Er ist
bekannt firr seine gewagten, dra-
matischen kommerziellen Arbeiten,
seine skurrilen »AmericanDreams«-
Serien und seine einfiihlsame
Schwarzweil3 »personal studies«.

> www.yuridojc.com

> www.tecco.de

Carta Elega Und Carta Solida
NATURLICHE LEINWAND FUR
KOSMETISCHE KUNSTWERKE
M-real Consumer Packaging, Anbie-
ter hochwertiger Verpackungskar-
ton-Qualitaten, zeigte auf der Luxe
Pack 2010 (5. bis 25. Oktober) die
speziell fiir Kosmetikverpackungen
entwickelten Produkte Carta Elega
und Carta Solida. Zusatzlich stellte
M-real Speciality Papers neben den
hochglénzenden Papieren und Kar-
tons aus dem Chromolux Sortiment
das neue, zweifach gestrichene
Etikettenpapier Zanlabel gloss vor.

Zanlabel gloss eignet sich beson-
ders gut zur Hochgeschwindigkeits-
etikettierung und zeichnet sich
durch ausgezeichnete Bedruckbar-
keit und Veredelungsresultate aus.
Carta Elega und Carta Solida sind
nachhaltige und leichtgewichtige
Kartonqualitaten, die Kosteneffi-
zienz mit exzellenten Oberflachen-
eigenschaften kombinieren und das
bei gleicher Kartonsteifigkeit wie
bei schwereren Sorten. So vereinen
sich in den hochwertigen Frischfa-
serkartonqualitaten Carta Elega
und Carta Solida Tradition und
Innovation mit einem sehr hohen
MaB an Umweltvertraglichkeit.
Leichtgewichtiger Karton verbessert
die Gewinnmarge, spart Kosten
liber die gesamte Wertschopfungs-
kette und kommuniziert gleichzeitig
Nachhaltigkeitsaspekte.

> www.m-real.com

Papier Union

CROMATICO BESTELLEN UND
IPADS GEWINNEN

Wer bis zum 28. Januar 2011
Cromatico bei der Papier Union be-
stellt, nimmt automatisch an der
wdchentlichen Auslosung eines
iPads 16 GB mit WLan teil.
Cromatico gilt als eines der innova-
tivsten Transparent-Sortimente —
mit hoher, ebenmaBiger Transpa-
renz und einem hervorragenden
Preis-Leistungs-Verhéltnis. Seine
sehr lichtechten Farben decken ein
Spektrum von natiirlichem Wei3

(Cromatico TransWhite mit sechs
Flachengewichten) tber leuchten-
des Gelb oder Rot bis zu tiefem
Schwarz ab.

Interessant ist auch die Range der
Cromatico-Briefhiillen: zusatzlich zu
den Format-Klassikern DIN Lang,
Quadro und C5 in allen Farben bie-
tet sie jetzt DIN C6- und C4-Um-
schldge sowie ein quadratisches
Uberformat 22 x 22 cm in Extra-
white. Mit VerpackungsgrdBen von
100 Bogen/Ries und tiberwiegend
50 Briefhillen/Pack ist das Sorti-
ment besonders anwenderfreund-
lich und kann selbst bei kleineren
Projekten effizient eingesetzt
werden.

> www.papierunion.de/cromatico



Deutsche Papier
EXKLUSIVER »HELLO-EVENT« IN
AUGSBURG

Die Marke »Hello« ist seit zwdlf
Jahren eines der fiihrenden holzfrei
gestrichenen Papiere auf dem euro-
paischen Markt. Heute werden
mehr als 20.000 Kunden in 16 Lan-
dern beliefert. In Deutschland ist
die PaperlinX-Tochter Deutsche Pa-
pier der exklusive »Hello-Partner«.
In Osterreich ist die Deutsche
Papier Schwesterfirma PaperNet der
einzige Lieferant dieses Papiers.
Anlasslich dieser Erfolgsgeschichte

(il A

luden Sappi, PaperlinX, Deutsche
Papier und PaperNet Ende Oktober
ihre Mitarbeiter zu einem exklusi-
ven »Hello-Event« nach Augsburg
ein. Mehr als 100 Géste folgten
gespannt den Rednern, darunter
auch Markus Gillioen, Vizeprasident
PaperlinX Europa und Flavio Froeh-
li, Verkaufsdirektor Commercial
Print von Sappi, welche die erfolg-
reiche und bedeutende Partner-
schaft zwischen PaperlinX und
Sappi sowie Zukunftsvisionen fir
die PaperlinX-Marke aufzeigten.

Im Kunden-Forum gaben Experten,
die seit mehreren Jahren »Hello«
erfolgreich einsetzen, Antworten zu
Fragen rund um das Thema Druck,
der richtigen Papierwahl und den
Griinden, weshalb sie sich fiir den
Einsatz von »Hello« entschieden
haben. Abschluss des Tages war ein
Abendessen im MAN-Museum in
Augsburg.

> www.deutsche-papier.de

M-real Zanders

REISE ZU DEN PAPIERKULTUREN
DER WELT FORTGESETZT

Agypten ist die zweite Station des
mehrstufigen Mailings von M-real
Zanders fir Kreative, Drucker, Pa-
pierverarbeiter und Marketing-Ent-
scheider.

Die Serie spannt den Bogen zwi-
schen den groBen Kulturen dieser
Welt mit der Papierkultur des Un-
ternehmens. Und so befasst sich
jedes Mailing thematisch mit einem
speziellen Land und wird auf einem
jeweils anderen Feinpapier aus dem

umfangreichen Sortiment des
Werks Reflex umgesetzt.

Nachdem Japan auf Zanders 72000
gedruckt wurde, beschaftigt sich
Agypten mit Papieren fiir die Ge-
schaftskommunikation aus dem
Sortiment Zanders Zeta.

Mit einer Vielzahl an Flachenge-
wichten, Farbtonen und Oberfla-
chen sowie passenden Briefum-
schlégen ist Zanders Zeta eines der
umfangreichsten Programme seiner
Art fiir Geschéftsausstattungen.
Agypten prasentiert kreative und
auBergewohnliche Moglichkeiten
der Briefbogengestaltung und soll
im digitalen Zeitalter dazu anregen,
dem Medium Papier wieder mehr
Beachtung zu schenken.

> www.zanders.com
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Studien zum Stapelstauchwiderstand

HOHE STABILITAT VON WELLPAPPKARTONS
MIT KEMIART-KRAFTLINERN VON M-REAL

Aktuelle unabhangige Studien, die
im Auftrag von M-real Consumer
Packaging durchgefiihrt wurden,
bestatigten, dass leichtere Kraft-
liner aus Primarfasern bei Well-
pappkartons einen besseren Stapel-
stauchwiderstand erzielen als die
schwereren WLC-Qualitaten oder
Testliner, die recycelte Fasern ent-
halten. Bei Wellpappenverpackun-
gen lassen sich mit den stabileren
und leichteren Kraftlinern sowohl
Kosten einsparen als auch Nachhal-
tigkeitsvorteile erzielen.

Bei den von einem externen For-
schungsinstitut durchgefiihrten
Tests wurden Wellpappen-Trays mit-
einander verglichen, die sich ledig-
lich in ihrem White Top Kraftliner
unterschieden. Hierbei wurden
Trays mit dem gestrichenen Kemiart
White Top Kraftliner von M-real im
Vergleich mit Trays getestet, bei
denen WLC oder gestrichene White
Top Testliner eingesetzt werden. In
ihrem Flachengewicht lagen die
Deckenpapiere zwischen 160 und
210 g/m2.

Die Ergebnisse zeigten, dass Well-
pappen-Trays mit Kraftlinern aus
Primarfasern bei gleichem Flachen-
gewicht einen hoheren Stapel-
stauchwiderstand aufwiesen als
Trays mit Linern aus recycelten Fa-
sern. Bei den Trays mit einem um

11 bis 12% leichteren Kraftliner
lagen die BCT-Werte 18 bis 32%
liber denen aus recycelten Qualita-
ten.

In weiteren Stapelstauchwider-
standspriifungen wurde die Stapel-
festigkeit von Primarfaserfaltkar-
tons mit der von Faltkartons mit
einem Wellpappen-Tray bezie-
hungsweise mit Wellpappen-Tray
und -Deckel verglichen. Hier zeigten
die Ergebnisse, dass sich die Festig-

keit des Stapels bei Verwendung
eines Trays um 10% und der Stapel-
stauchwiderstand bei Einsatz von
Tray und Deckel um weitere 10%
erhéhte. So lassen sich Kostenein-
sparungen erzielen, wenn fiir Pri-
marfaserkartons ein Material mit
geringerem Gewicht spezifiziert
wird. Wellpappen-Trays konnen zu-
dem die Stabilitat der Ladung beim
Transport und Handling erhéhen.
Risto Auero, VP Sales, Linerboards &
Speciality Papers von M-real, er-
klart: »Ein héherer Stauchwider-
stand gewahrleistet einen besseren
Schutz fiir das Verkaufsprodukt und
minimiert die Ausschussmengen
und Reinigungskosten in der Einzel-
handelskette. Durch die Verwen-
dung von Trays oder anderen regal-
gerechten Transportverpackungen
aus Wellpappenmaterialien lassen
sich zudem erhebliche Kostener-
sparnisse erzielen, da die logisti-
sche Effizienz im Produkthandling
und in der Regalbestiickung gestei-
gert wird. Ein hoherer Wiedererken-
nungswert vom Transport ber die
Lagerung bis hin zum Verkauf ist
ein weiterer Vorteil.«
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TERMINE & EVENTS

Termin Veranstaltung Ort Internet-Adresse
2011
17.01.2011 IRD, IRD-Forum Schweiz Kisnacht www.ird-online.de
21.01.-04.02.2011 33. druckforum Stuttgart == www.verband-druck-bw.de
29.01.-01.02. 2011 paperworld, The World of Office and Stationery Frankfurt == \www.paperworld.messefrankfurt.com
14.02.-17.02.201 Hunkeler Innovation Days Luzern http://innovationdays.hunkeler.ch
02.03.-03.03.2011 easyfairs, Verpackung Schweiz Ziirich www.easyfairs.com
10.03.-11.03.2011 IRD, Jahrestagung Salzburg = www.ird-online.de
22.03.-26.03.2011 Graphispag, Messe fir die grafische Industrie Barcelona = www.messe-barcelona.de
07.04.2011 Fogra-Symposium, Forum Smart-Card-Produktion Miinchen == www.fogra.org
07.04. - 09.04.2011 digimedia Fachmesse fiir Publishing & Digital Printing Duisseldorf = www.digimedia.de
19.05.-21.05.2011 TYPO Berlin, 16. Internationale Designkonferenz Berlin B \www.typoberlin.de
23.05. - 24.05. 2011 Fogra-Symposium, Digital trifft Offset Miinchen == www.fogra.org
24.05. - 27.05.2011 Fespa Digital 2011 Hamburg = www.fespa.com/digital/
08. 06. - 09. 06. 2011 Mailingtage Nirnberg == www.mailingtage.de
28.06. - 30. 06. 2011 LOPE-C, Large-area Organic & Printed Electronics Frankfurt == wwwiope-c.com
28. 06. - 30. 06. 2011 Zellcheming, Expo 2011 Wiesbaden == www.zellcheming-expo.de
23.08. - 25.08. 2011 SwissEMEX, Fachmesse fiir Marketing und Kommunikation Ziirich WWW.sUissse-emex.ch
14.09. - 16.09.2011 PostPrint, Fachmesse fiir Vorstufe, Druck & Weiterverarbeitung Leipzig B \www.postprint-leipzig.de
28.09.-01.10. 2011 Labelexpo, Europe 2011 Briissel Bl www.labelexpo-europe.com
10.10.-12.10.2011 Ifra Expo 2011, Messe der Zeitungsindustrie Wien = www.ifra.com
12.10.-15.10.2011 17. Druck + Form Sinsheim B www.messe-sinsheim.de
12.10.-16.10.2011 Frankfurter Buchmesse Frankfurt B www.buchmesse.de
13.10.-15.10.2011 viscom, Internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation Disseldorf Bl \WWW-ViSCom-messe.com
08.11.-09.11.2011 Fogra-Symposium, Verpackung Miinchen = www.fogra.org
08.11.-10.11.2011 ICE Europe, International Converting Exhibition Miinchen B www.ice-x.com
2012
02.02.-03.02.2012 Fogra-Symposium, Colour Management Miinchen == www.fogra.org
03.05.-16.05.2012 drupa 2012 Dusseldorf = www.drupa.de
29.10.-31.10.2012 Ifra Expo 2012, Messe der Zeitungsindustrie Barcelona = www.ifra.com

DAS IDEALE GESCHEN
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Neuer Masterstudiengang
PRINTMEDIEN, TECHNOLOGIE
UND MANAGEMENT

Die Fakultat 05 der Hochschule
Miinchen bietet ab dem Sommer-
semester 2011 den neuen Master
»Printmedien, Technologie und
Management« an. Der Studiengang
richtet sich an Absolventinnen und
Absolventen von Bachelorstudien-
gangen aus dem Bereich der Druck-
und Medientechnik und dem Wirt-
schaftsingenieurwesen, aber auch
Quereinsteiger aus verwandten Stu-
dienbereichen sind willkommen.

Das neu formierte Professorenteam
des Studienbereichs Druck- und
Medientechnik an der Hochschule
Miinchen.

Wie der Name schon verrat, wird
der Master vor allem Schwerpunkte
in den Bereichen der Technologien
in der Druck- und Medienindustrie
setzen sowie auf branchenrelevante
Inhalte aus dem Bereich Manage-
ment fokussieren. Wie im friiheren
Diplomstudiengang und im beste-
henden Bachelor setzt auch der
Master die Zusammenarbeit mit der
Industrie und einer stark praxis-
orientierten Themenstellung fort.
Der Studienbereich Druck- und
Medientechnik an der Hochschule
Miinchen umfasst mittlerweile
neun Professuren, die die aktuellen
Anforderungen der Druck- und Me-
dienindustrie abbilden.

Bis 15. Januar 2011 haben interes-
sierte Studenten noch die Mdglich-
keit, sich auf einen der Studien-
platze zu bewerben.

> www.printmedien-master.de

KBA auf dem Druckforum
QUALITATSMANAGEMENT IN
BOGENOFFSET

Die Standardisierung und Doku-
mentation der Druckqualitat ist seit
Jahren ein Thema. Ohne ausgeklii-
gelte Mess- und Regeltechnik geht
an hoch automatisierten Bogenoff-
setmaschinen kaum noch etwas.
KBA nimmt sich zum Druckforum
2011 speziell diesem Thema an.
Unter dem Titel »Qualitdtsmanage-
ment in Bogenoffset: Messen und
regeln — online oder inline« disku-
tieren Fachleute des Druckmaschi-
nenherstellers sowie von System
Brunner am 28. Januar im Stuttgar-
ter Haus der Wirtschaft den Stand
der Technik und Visionen rund um
die Regelung der Druckqualitat.
Klaus Schmidt, Direktor Marketing
der KBA-Gruppe, wird in das Thema
einflihren und den Abend moderie-
ren. Dr.-Ing. Steven Flemming, bei
KBA im Bereich Forschung und Ent-
wicklung tatig, erldutert die am
Markt verfiigharen Regelsysteme
von der Online-Technik mit KBA
DensiTronic (iber DensiTronic pro-
fessional (Dichte- und Farbmesssys-
tem mit dynamischer Farbregelung)
oder DensiTronic PDF (Vergleich der
Druckbogen mit Original-PDF) bis
hin zu den Inline-Systemen KBA
QualiTronic, QualiTronic Color Con-
trol und QualiTronic professional
(Inline-Bogeninspektion und Farb-
messung). Peter Sonntag, System-
berater und Projektleiter von Sys-
tem Brunner, referiert tiber Farbre-
gelung mit der Prioritat auf Grau-
balance/Farbbalance mit QualiTro-
nic Color Control und Instrument
Flight.

> www.kba.com

> www.verband-druck-bw.de

Heidelberg beim Druckforum
INNOVATIONEN UND
POTENZIALE

Bei der traditionellen Samstagsver-
anstaltung am 22. Januar 2011
wird die Heidelberger Druckmaschi-
nen Vertrieb Deutschland GmbH
(HDD) ab 10.00 Uhr die Potenziale
beim Thema Wendetechnologie vor-
stellen. Kaum eine Innovation hat
die Produktivitat im Druck so
grundlegend verandert wie diese
Technologie: Die Durchlaufzeiten
verkiirzen sich um bis zu 50%, der
Personalbedarf reduziert sich und

die Herstellkosten sinken entspre-
chend. Méglich wird dies durch das
prazise Zusammenspiel maBgebli-
cher Innovationen — von der regis-
tergenauen Bogeniibergabe iiber
die farbabweisenden Zylinderum-
mantelungen bis hin zum beriih-
rungsfreien Bogentransport in die
Auslage.

Bei einer Podiumsdiskussion stehen
Innovationen, Potenziale und Trends
der Wendetechnologie im Mittel-
punkt. Betrachtet werden neben
der Technologie vor allem die Wirt-
schaftlichkeit und die Potenziale
beim Kunden.

Am Mittwoch, den 26. Januar 2011,
wird die Heidelberg Postpress
Deutschland GmbH gemeinsam mit
Polar iiber Prozessoptimierungen in
der Weiterverarbeitung referieren.
Dort werden nicht nur Beratungs-
ansatze zur Logistik- und Prozess-
optimierung, die eine deutliche
Effizienzsteigerung mit geringem
Investitionsaufwand ermdglichen,
sondern auch Trends und Entwick-
lungen in der Weiterverarbeitung
aufgezeigt.

> www.heidelberg.com
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Hohere Preise? — Mehr bieten!
EVENT IM STUDIENGANG
DRUCK- UND MEDIENTECHNIK
Um das brandheiBe Thema der
Preispolitik in der Druck- und Me-
dienbranche ging es am Abend des
12. November im Studiengang
Druck- und Medientechnik an der
Hochschule Miinchen. Bereits zum
zweiten Mal luden der FDI (Fach-
verband Fiihrungskrafte der Druck-
industrie) und der MDMI (Miinch-
ner Druck- und Medieningenieure
e.V.) zum gemeinsamen Vortrags-
abend ein.

Der Abend stand unter dem Motto
»Hohere Preise? — Mehr bieten!«.
Nach einer kurzen BegriiBung durch
den Studiengangsleiter Prof. Dr.
Klaus Kreulich und die Vorsitzende
des FDI, Doris Mohrbach, referierte
Josua Fett. In seinem Vortrag kam
Fett auf die Preispolitik in der Bran-
che zu sprechen, zeigte verschiede-
ne Kundentypen auf und gab den
Zuhdrern Tipps im richtigen Um-
gang mit ihren Partnern. Der Ge-
schaftsfiihrer der »Provalue Consul-
tants« zeigte dabei auf, wie man es
schafft, die groBtenteils austausch-
baren Produkte in der Druckindus-
trie und die damit verbundenen
Gefahren mit neuen Prozessen so
auszustatten, dass dem Kunden
Mehrwerte entstehen. Dabei ver-
deutlichte Fett, wie dringend nétig
es ist, seine Ohren und Augen
immer ganz beim Kunden zu haben,
um dessen Wertesystem zu ent-
schliisseln. So ist es einem Dienst-
leister moglich, eine neue Wert-
schatzung fiir seine Produkte und
Leistungen zu generieren.
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8. HP Digital Production Forum

»Digital.Druck.Finishing.« lautet das Motto der Fachveranstaltung, zu
der HP mit dem Finishing-Partner FKS Hamburg vom 26. bis 28. Januar
2011 zum Sdchsischen Institut fiir die Druckindustrie (SID) nach Leipzig
einlddt. Die Veranstaltung umfasst das 8. HP Digital Production Forum
sowie Tage der offenen Tiir »Digital.Druck.Finishing.«.

Angesprochen sind in erster Linie Druckdienstleister und
Marketing-Entscheider, die in den digitalen Farboffset-
druck einsteigen oder ihre Digitaldruck-Dienstleistungen
ausbauen mochten beziehungsweise eine alternative ef-
fizientere Produktionsmethode zum Offsetdruck suchen.
Unterstiitzt wird die Veranstaltung vom Fachverband
digicom, der Interessengemeinschaft Digitaldruck e. V.

DIGITAL.DRUCK.FINISHING. An den Tagen der offenen
Tir kénnen sich die Besucher iber die Vorteile von
durchgéngigen End-to-End-Digitaldruckldsungen und
die Effizienz typischer Digitaldruckproduktionen von der
Entstehung bis zum Finishing unter Einsatz der neuen HP
Indigo 3550 Digital Press und den aktuellen Top-Maschi-
nen von FKS Hamburg informieren. Gezeigt werden un-
terschiedliche Losungen aus den Bereichen Broschii-
renfertigen, Sammelheften, Falzen, Schneiden, Klebebin-
den und Lackieren. Die Anbieter von Digitaldrucksyste-
men und Finshing-Maschinen HP und FKS Hamburg wer-
den typische Digitaldruckproduktionen in praxisnahen
Demonstrationen on-demand vorfiihren. Die Besucher
kénnen sich von dem Nutzen und den Synergieeffekten,
die sich durch die perfekt auf den Digitaldruck abge-
stimmte Weiterverarbeitung ergeben, personlich Gber-
zeugen, zum Beispiel groBere Effizienz bei der Produk-
tion oder neue, wertsteigernde Digitaldruckanwendun-
gen.

Zum ersten Mal seit ihrer Einfiihrung im Mai 2010 wird
die neue HP Indigo 3550 Digital Press auf einem Event
live in Deutschland gezeigt. Das Digitaldrucksystem ba-
siert auf der bekannten Flissigfarbentechnologie HP
Electrolnk und bietet mit ihrer umfangreichen, hochwer-
tigen Ausstattung ein auBergewdhnliches Preis-Leis-
tungverhaltnis fiir den Einstieg in das professionelle
Digitaldruckgeschaft. Die HP Indigo 3550 Digital Press
besticht vor allem durch ihre robuste Bauweise und be-
eindruckende Zuverlassigkeit, niedrige Kosten fiir An-
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schaffung und Betrieb sowie herausragende Offsetqua-
litdt. Mit der Farbgenauigkeit und -konsistenz von HP
Indigo bietet sie unter anderem den Druck von bis zu
funf Farben und somit die Verarbeitung echter Schmuck-
und Markenfarben sowie feine Linienzeichnungen dank
HP Adaptive Half-Toning.

8. HP DIGITAL PRODUCTION FORUM Im 8. HP Digital
Production Forum, das im Rahmen des Open House
Events veranstaltet wird, geht es vornehmlich um die Er-
schlieBung neuer Geschaftsmoglichkeiten. Denn ein zen-
trales Anliegen von HP ist die partnerschaftliche Koope-
ration mit seinen Kunden mit dem Ziel, sie beim Ausbau
ihrer Geschaftstatigkeiten und der Nutzung neuer Ge-
schéftschancen zu unterstiitzen. Die HP Open-House-
Veranstaltungen und das HP Digital-Production-Forum
vermitteln hierfiir niitzliche Informationen und bieten
fir jeden Einsteiger sowie Digitaldruck-Profi wertvolle
Unterstiitzung. Hochkaratige Referenten sprechen (iber
wichtige Branchenthemen wie Produktionseffizienz,
Wirtschaftlichkeit und Geschaftsfelder des Digitaldrucks.
Wertvolle Tipps und Grundlagen fiir Zukunfts-Strategien
gibt es beispielsweise im Themenblock »Potenziale von
eBusiness«. Hier dreht sich alles um eine wirkungsvolle-
re Geschaftskommunikation und mehr Druckvolumen
durch eBusiness. Ferner wird aufgezeigt, wie durch An-
passung der Unternehmensorganisation die Kundenak-
quise mit eBusiness erfolgreich umgesetzt wird.

Fir die Teilnahme am 8. HP Digital Production Forum ist
eine Anmeldung erforderlich.

> www.hp.com/de/dp-forum

Heidelberg Azubi auf Platz eins
DIHK ZEICHNET BESTE
NATIONALE AUSZUBIS AUS

In Anwesenheit der Bundesministe-
rin fiir Arbeit und Soziales, Ursula
von der Leyen, ehrte der Deutschen
Industrie- und Handelskammertage
(DIHK) in Berlin die besten Auszu-
bildenden in Deutschland im Jahr
2010. Dabei ging Patrick Thome
(22) von der Heidelberger Druckma-
schinen AG als Bundessieger im
Fachbereich »Drucker« hervor. Da-
mit erhielt nach 2007 auf der erst
zum fiinften Mal (iberhaupt statt-

Patrik Thome, Bundessieger 2010
der DIHK im Fachbereich »Drucker«,
mit Hans Heinrich Driftmann, Prasi-
dent des Deutschen Industrie- und
Handelskammertages (DIHK) bei
dem Festakt am 13. Dezember in
Berlin.

findenden Veranstaltung bereits der
zweite Auszubildende von Heidel-
berg die begehrte Auszeichnung.
Vor mehr als 1.000 Gasten im Berli-
ner Maritim Hotel wurden Auszubil-
dende in weit {iber 200 Berufen
ausgezeichnet, die in ihrem Ausbil-
dungsberuf den besten Abschluss in
Deutschland erzielt haben. Alle ha-
ben ihre Priifung mit »sehr gut«
bestanden. Als die besten Priifungs-
absolventen Deutschlands 2010 in
ihrem Beruf haben sie nicht nur
hervorragende Chancen auf einen
glanzenden Start ins Berufsleben,
sie zeigen auch anderen Jugendli-
chen positive Perspektiven auf. In
Deutschland wurden im vergange-
nen Jahr rund 3.700 junge Men-
schen zum Drucker ausgebildet.

> www.dihk.de

> www.heidelberg.com



»digi-Trends« startet in 2011
TECHNIK- UND MARKTTRENDS
IM DIGITALDRUCK

digicom — die Interessengemein-
schaft Digitaldruck — und die Ver-
bande Druck und Medien stérken
gemeinsam den Know-how-Trans-
fer im Digitaldruck. Mit digi-Trends,
einer neuen bundesweiten Veran-
staltungsserie zu den Markt- und
Technikthemen im Digitaldruck, sol-
len Digitaldruckanwender und inte-
ressierte Unternehmen kiinftig in
regelmaBigen regionalen Veranstal-
tungen vor Ort dber die neuen
Trends und Potenziale der Technolo-
gie informiert werden.

Den Startschuss der Veranstaltungs-
reihe macht digi-Trends am 23. Fe-
bruar 2011, in Kooperation mit dem
Verband Druck + Medien Nord-
rhein-Westfalen in Liinen. Experten
aus Verbanden, Beratungsunterneh-
men sowie filhrende Maschinenher-
steller loten Marktchancen und Ein-
satzméglichkeiten fiir Digitaldruck-
betriebe aus.

Die Themen der Auftaktveranstal-
tung lauten: Variabler Datendruck —
Vermarktung, Datenverarbeitung,
Produkte. Der Maschinenhersteller
Horizon legt den Schwerpunkt auf
die Weiterverarbeitung von Digital-
drucken. Xerox wirft einen Blick in
die Zukunft unter dem Motto
»Twitter, Facebook & Co. — Drucken
wir in fiinf Jahren noch?«. Im Vor-
trag von HP Indigo wird es um den
Massenmarkt der Zukunft gehen.
Das Credo des Maschinenherstel-
lers lautet: »Digitaldruck wird
Mainstream!«

> www.bvdm-online.de
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Termin Veranstaltung Ort
21.01.-23.01. TGM, Handsatz — Die Regeln der Typografie begreifen Munchen
22.01. TGM, Microsoft Word fiir Gestalter Miinchen
24.01.-29.01. Heidelberg PMA, Intensivseminar flir Unternehmensnachfolger Heidelberg
25.01.-28.01. Heidelberg PMA, Print Buyer University Heidelberg
27.01.-28.01. Ink Academy, Mit Strategie zum Ziel Perasdorf
27.01.-28.01. TGM, Kreativitdtstechniken probieren Immenstadt
29.01.-30.01. TGM, Das Einmaleins der Typografie Minchen
03.02. Heidelberg PMA, Neukundengewinnung Heidelberg
03.02. IRD, Professionelles Auftragsmanagement in der Umsetzung, Folgeseminar Wien
05.02. TGM, Interaction und Interface Design Flow Minchen
06.02. TGM, Fontlab »Part Zwei« — Schriften beien nicht Minchen
08.02.-09.02. Heidelberg PMA, Auftrage richtig kalkulieren Heidelberg
16.02.-17.02. Heidelberg PMA, Vorstufen-Know-how einfach erklart Heidelberg
17.02. Ink Academy, Sonderfarben richtig drucken und beurteilen Berlin
18.02.-19.02. TGM, Bildsprachen Pforzheim
18.02.-20.02. TGM, Handbuchbinden —Vom Rohbogen zur Buchform Miinchen
19.02.-20.02. TGM, Farbe, Typografie und Gestaltung Miinchen
21.02.- 22.02. Fogra, Farbmanagement in Druckvorstufe und Druck Minchen
22.02. Heidelberg PMA, Prozessintegration in Druckereien Heidelberg
22.02. Ink Academy, Sonderfarben richtig drucken und beurteilen Karlsruhe
23.02. Fogra, Farbmanagement fiir Experten Minchen
24.02. IRD, Professionelles Auftragsmanagement in der Umsetzung Heidelberg
24.02. Fogra, Farbmanagement im Digitaldruck Minchen
25.02. Fogra, Farbmanagement fiir Druckeinkaufer Mnchen
27.02. TGM, TEX Minchen
15.03. Ink Academy, Druckerzeugnisse fiir den Lebensmittel- und Genussmittelbereich Celle
17.03. Heidelberg PMA, Professionelles Marketing fiir Druckereien Heidelberg
19.03.-30.03. TGM, Photoshop CS4 »Part Eins« Minchen
22.03.-25.03. Fogra, Fehler an Druckerzeugnissen Minchen
23.03.-24.03. Heidelberg PMA, Professionelles Vertriebsmanagement Heidelberg
27.03. TGM, Excel auch fir Gestalter Minchen
29.03. Ink Academy, Druckverfahren Celle
30.03. Ink Academy, Druckfarbe Celle
30.03. Ink Academy, Zusammenspiel der Offsetdruckfarbe auf Papier und Karton Celle
30.03.-31.03. Fogra, Prozesskontrolle im Offsetdruck Minchen
31.03. Heidelberg PMA, Welt der Printmedien Heidelberg
31.03. Ink Academy, Druckvorstufe Celle
01.04. Fogra, Vorbereitung zur Zertifizierung nach PSO (ISO 12647) Minchen
02.04.-03.04. TGM, Mikro- und Makrotypografie mit InDesign CS4 Berlin
06.04.-07.04. Fogra, CtP — Praxis mit unterschiedlichen Plattentechnologien Minchen
08.04.-09.04. TGM, Bildsprachen Berlin
09.04.-10.04. TGM, Druckproduktion heute Minchen
12.04. Heidelberg PMA, Erfolgreich am Telefon akquirieren Heidelberg

Alle Veranstaltungen sind gebiihrenpflichtig. Weitere Informationen und Anmeldung zu den jeweiligen Veranstaltungen:
> www.tgm-online.de » www.print-media-academy.de » www.fogra.org » www.ink-academy.de
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Uber 14 Kongresse, Workshops, Con-
ferences, Awards, Netzwerktreffen,
Themenparks und Sonderschauen
hat die digi:media bis jetzt zu bie-
ten. Méglich wurde dieses umfang-
reiche Veranstaltungsprogramm nur
dank des weitreichenden Netzwer-
kes strategischer Partnerschaften,
die die Messe Diisseldorf mit rele-
vanten Branchenverbanden, Verla-
gen und Brancheninitiativen abge-
schlossen hat. »Die konzeptionelle —
und damit friihzeitige — Einbindung
der Besucherzielgruppen in die
digi:media war uns besonders wich-
tig, unterstreicht Ralph Scholz,
Account Manager der Messe Diissel-
dorf, diesen strategischen Ansatz.
»Dadurch kdnnen wir unseren Aus-
stellern auch garantieren, dass ihre
Kunden auf die Messe kommen. Das
wiederum hat die Akzeptanz und
Glaubwiirdigkeit der digi:media bei
der Zulieferindustrie verstarkt.«

Media Mundo: 3. Kongress fiir
nachhaltige Medienproduktion

Der Fachverband Medienproduktio-
ner organisiert am 7. und 8. April in
Kooperation mit der Messe Diissel-
dorf und zahlreichen Partnern und
NGOs aus der Industrie den 3. Media
Mundo Kongress fiir nachhaltige
Medienproduktion. Die einzelnen

32 « DRUCKMARKT impressions 24 « 5. Januar 2011

digi:media 2011

Umfangreiches Programm: Uber 14 Kongresse, Workshops & Co.

Themenschwerpunkte des einein-

halbtagigen Kongresses sind:

® Media Mundo — vom Klima-
schutz zur Nachhaltigkeit: Darle-
gung des neuen Media Mundo-
Handlungsrahmens mit den
sechs Dimensionen der Nachhal-
tigkeit auf Basis der GRI-Richt-
linien.

* Energie und Energieeffizienz:
Energie als wichtiger Einfluss-
faktor der nachhaltigen Medien-
produktion

© Water Footprint: Weiterentwick-
lung von der Forstzertifizierung
zum Water Footprint

° Klimaschutz: Internationale Ent-
wicklung des Carbon Manage-
ment

Weitere Aspekte, die behandelt wer-

den, sind Papier (Media Mundo Pa-

pierempfehlung), Nachhaltiger Ein-
kauf (Green Procurement), konzep-
tionelle Gedankenlosigkeit im Dia-
logmarketing. Das detaillierte Pro-
gramm ist auf der Media-Mundo-
Homepage zu finden.

Medienproduktion und
Markenkommunikation

Der GWA Gesamtverband Kommu-
nikationsagenturen e. V. veranstaltet
am 7. April 2011 auf der digi:media
seine GWA Fachtagung Medienpro-
duktion und die Verleihung des
GWA Production Award.

Die Besucher der digi:media 2011
erwartet ein breit gefachertes
fachliches Programm. Unabhangig
ob Druckdienstleister, Werbe- oder
Kreativagentur, Adressvermarkter
oder Marketer — jede Besucherziel-
gruppe findet ihre Veranstaltung

auf der digi:media-Premiere vom

7. bis 9. April 2011 in Diisseldorf.




Die Fachtagung folgt mit Impulsvor-
tragen, Workshops und Standbesu-
chen ausgewahlter Aussteller der
Zielsetzung, den Nutzen der cross-
medialen Medienproduktion fiir die
Markenkommunikation darzustellen
und Anregungen zu liefern, wie man
die Medienproduktion innoviert.
Am Abend des 7. April wird zum 7.
Mal der GWA Production Award ver-
lichen und die besten Medienpro-
duktionen (analog und digital) pra-
miert. Erstmals werden auch Inno-
vationskonzepte pramiert sowie die
Herstellungseffizienz und Nachhal-
tigkeit von Medienproduktionen be-
wertet.

kresskopfe live zur digi:media

Am Nachmittag des 7. April treffen
sich die »kresskopfe« im Rahmen
der in der Medienwirtschaft renom-
mierten Veranstaltung »kresskdpfe
live«, das Personenverzeichnis von
kress.de, einem Fachinformations-
Angebote fiir Medien, Werbung und
Marketing im Internet. Im Rahmen
der digi:media prdsentieren Strate-
gen innovative crossmediale Kon-
zepte und Modelle in einem exklusi-
ven Format. Hier erhélt die sonst vor
allem digital vernetzte Community
die Gelegenheit, sich im Rahmen
einer Fachmesse auszutauschen.

»Making und Showing Apps«

Das digi:media-Fachprogramm star-
tet schon am 6. April unter dem Mot-
to »Showing Apps«. Dabei tragen
die Veranstalter vor allem der boo-
menden Sparte der Tablet-PCs Rech-
nung. Nach jiingsten Zahlen diirften
bis Ende des Jahres 2010 mehr
Tablet-PCs verkauft worden sein als
Netbooks. Die Tatsache, dass Tablet-
PCs »den Verlagen die Maglichkeit
bieten, all das zu publizieren, wofiir
in der gedruckten Fassung kein Platz
ist oder sich zu wenig Leser fan-
den«, so Meinolf Ellers, Geschafts-
fiihrer der dpa-Infocom, machen sie
zu einem der zentralen Themen bei
»Showing Apps«. Unter dem Motto
»Beyond iPad« zeigen Hersteller,
dass das iPad zwar Branchenprimus
ist, mittlerweile aber starke Konkur-
renz besitzt.

Wie die Inhalte auf Smartphone und
Tablet-PC kommen, zeigt die Show
in zahlreichen Sessions unter dem
Motto »Making Apps — Learning
from the Experts«. In halbstiindigen
Slots zu den Bereichen Workflow,
Distribution und Marketing demons-
trieren App-Experten ihre Losungen.
Parallel dazu présentieren sich die
Entwickler mit ihren Apps speziell
fur die Publishingindustrie im Rah-
men der Sonderschau »Showing
Apps«. Ein »Best-of-Show«-Award,
in dem der Hersteller mit der besten
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Neun Themenwelten.
Drei Tage. Eine Adresse.

Brinking und
Paciapgizg

Messe-App ausgezeichnet wird, so-
wie ein Workshop »Making Apps —
Programmieren fiir iPad&Co« kom-
plettierten das Angebot.

Erster Solutions Day des Forum
Corporate Publishing

Im Zeichen erfolgreicher Kunden-
kommunikation steht der Solutions
Day des Forum Corporate Publishing
e. V. am 8. April 2011. Anhand von
crossmedialen Fallbeispielen wer-
den die Faktoren fiir erfolgreiches
Corporate Publishing benannt und
die verschiedenen Arten der Effi-
zienzmessung  vorgestellt. »Dass
Corporate Publishing-Medien bei
Kunden gut ankommen, wissen wir,
jedoch sind die Arten der Wirkungs-
messung sehr unterschiedlich, Ver-
gleiche sind kaum mdglich. Auf dem
Solutions Day mdochten wir dieses
Thema aufgreifen und Losungen fiir
eine Effizienzmessung zur Diskus-
sion stellen,« erklart Michael Hof-
lich, Geschéftsfiihrer des Forum Cor-
porate Publishing.

Printhouse Talk

Seit April 2008 findet in unregelma-
Bigen Abstanden der Printhouse Talk
in der Akademie Druck + Medien
NRW statt. Das Printhouse ist das
neue Trainings- und Beratungszen-

drjbraschn

B e P

Vertraucte
Niaberialien

trum des Verbandes Druck + Medien
NRW. Ziel ist es, Druckunternehmer
im digitalen Umfeld zu begleiten.
Der Printhouse Talk beschaftigt sich
mit Themen rund um den Digital-
druck, Web2Print sowie neue Ent-
wicklungen wie iPhone, iPad, QR-
Codes und Augmented-Reality. Da-
ran kniipft auch der Printhouse Talk
zur digi:media 2011 an.

Infect 2011

Die Infect, Konferenz fir Social Me-
dia und virales Marketing, findet am
7. April ganztags im speziell errich-
teten Conference Center in der
digi:media-Halle statt. Die Infect, die
von Wunderknaben Kommunikation
GmbH veranstaltet wird, hat bei
ihrer dritten Auflage mit (iber 260
Besuchern, 16 Stunden Programm
und 29 Referenten alle Erwartungen
iibertroffen. Erganzt wird das Fach-
programm durch Netzwerktreffen
verschiedener Xing-Gruppen. Auch
der Arbeitskreis E-Publishing des
Verbandes Deutscher Zeitschriften-
verleger wird sich 2011 wahrend der
digi:media in Diisseldorf treffen.

> www.digimedia.de

> www.mediamundo.info
> www.gwa.de

> www.vdmnrw.de

> www.infect-now.de

®
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DESIGN & TYPOGRAFIE

Z

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

&

wir freuen uns tber Ihren
Besuch:

www.xyz.ch

PRE

“LACRIMA

SERIF, SENZA & Italic

TYPEDESIGN LESSON 2.2

Leading refers to the amount of added
vertical spacing between lines of
type. In consumer-oriented word pro-
cessing software, this concept is
usually referred to as «line spacing».
Leading may sometimes be confused
with tracking, which refers to the
horizontal spacing between letters or
characters.
The word comes from lead strips that
were put between set lines. When type

O was set by hand in printing presses,
slugs or strips of lead (reglets) of
appropriate thicknesses were inserted
between lines of type to add vertical
space.

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

www.arcusdesigns.de
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DIGITALDRUCK

DRUCKEREIBEDARF

DRUCKFARBEN
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DRUCKEREIBEDARF

Epple Druckfarben GmbH
4 Hinikerstrasse 2
8442 Hettlingen

BEIFPFLE te. 0523161733 Fax 0523162561
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FINISHINGPROZESSE IN PERFEKTION

Schir Druckverarbeitung AG

Bernstrasse 281 ® 4852 Rothrist

Tel. 062 785 10 30 * Fax 062 785 10 33 onhﬁr

info@druckverarbeitung.ch A/ 7/4
h

www.dru itung.c

Tel. +49 (0)2676 93050 - Fax 930510 - www.mkwgmbh.de

WEITERVERARBEITUNG

= Zusammentragen

= Heften - Falzen
Schneiden

s Kopf- & FuB3beschnitt

= Zwischenschnitle

= Kalenderstanzen
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WEIN UND PASTA -
MEHR NICHT!

Seefeldstrasse 27 - 8008 Ziirich

043 243 69 30

BUSINESS TO BUSINESS

®

VERSCHIEDENES VERSCHIEDENES

Gutesiegel
BARBARA HAUSER
Publikation
- ORI L
EHAMTIHT
- TEAHIPEET
CxXTS
DRUCKMARKT
wurde vom Verband Schweizer
SEEFELDSTR?«SEE 40 Presse IT]I'[ dem GuteSIege|
AT o as Q-Publikation ausgezeichnet.

{efi Totm
c m Schuhe, Taschen und Accessoires

2

8001

Oberdorfstrasse 13, Zorich +41 44 252 81 10 www.stefitalman

NEWS

www.druckmarkt.com

HANDGEMACHTE
SCHOKOLADE, KONFEKT,
PRALINEN & MEHR

Genuss
K

FABRIK

MOSELPROMENADE

D-56812 COCHEM

0160 - 98 96 72 40
WWW.DIE-GENUSSFABRIK.COM

macht Entscheider entscheidungssicher.
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Publishing System.

Mehr Freiheit und Unabhangigkeit fiir Ihre tagliche Arbeit

Quark Publishing System® 8 setzt neue Mal3stabe fir kreative und redaktionelle
Workflows, indem es Marketingabteilungen, Agenturen, Corporate Publishern
sowie Zeitungs- und Zeitschriftenverlagen ermdglicht, sowohl QuarkXPress®

mit QuarkCopyDesk® als auch Adobe InDesign® mit InCopy® in einem einzigen
Workflowsystem zu verwenden.

QPS basiert auf offenen Standards und passt sich daher leicht den individu-
ellen Bedurfnissen lhres Unternehmens an. Die Benutzerfreundlichkeit und
die einfache Installation ermdglichen eine nahtlose Integration in bestehende
IT-Infrastrukturen. Die problemlose Anbindung an erganzende Publikations-
module machen QPS zur ersten Wahl fiir kosteneffizientes Publizieren.

QPS 8 ist gegenwartig das flexibelste und am einfachsten anzuwendende
Workflowsystem, das auf dem Markt erhaltlich ist. Nur QPS bietet eine

XML-basierte Job Jackets Technologie fir die Priifung von Layouts, um
Fehler friihzeitig im Produktionsprozess zu vermeiden.

Kunden weltweit verlassen sich seit Uber 20 Jahren auf Quarks einzigar-
tige Publishing-Lésungen. Fordern Sie noch heute lhre Testversion

unter 040/853328-39 an, oder besuchen Sie uns im Web auf
euro.quark.com/de

©2008 Quark Inc. Alle Rechte vorbehalgen. Quark, Quark Publishing System,
QPS, QuarkXPress, QuarkCopyDesk,

Marken oder eingetragene Marken von
bundenen Unternehmen in den USA und,
InCopy und Flash sind entweder einget

Jackets und das Quark Logo sind
ark, Inc. und der entsprechenden ver-
ler anderen Léndern. Adobe, InDesign,

ene Marken oder Marken von Adobe
Systems Incorporated in den USA und/od&k anderen Landern. Alle anderen Marken
sind das Eigentum der jeweiligen Besitzer.




