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Updates
neim digitalen
Druck

Nachste Woche beginnt der Messe-Marathon drupa 2012 in Diisseldorf. Und
je naher die Messe riickt, um so konkreter werden die Meldungen, wer was
wo zeigen wird. Dies ist auch der Grund, warum wir den »Druckmarkt drupa
Countdown« verdffentlichen. Denn das gedruckte »drupa-Heft Druck markt
77178« ist gerade im Versand, um die Leser noch rechtzeitig vor der Messe zu
erreichen.

Seit Drucklegung des Heftes und der letzten Aussendung des >Druck narkt
drupa Countdown« gab es vor allem im Bereich des Digitaldrucks einige Neu-
heiten. So hat beispielsweise Fujifilm eine weitere Inkjet-Maschine ange-
kiindigt und Konica Minolta hat weitere Details zu der Maschine be-
kanntgegeben, die gemeinsam mit Komori entwickelt wird. Daher kommt als
wichtigstes Update nun der Bereich Digitaldruck zum Zuge. In weiteren Aus-
gaben des »Druckmarkt drupa Countdown« folgen Updates zu den Themen
Premedia und Prepress, MIS und Web-to-Print, Print und Finishing sowie
wichtige Termine rund um die Messe.

Dabei werden alle Updates Kommentare, Meinungen und Produktneuheiten
der Hersteller zur Messe bieten. Diese werden bis zum Messestart am 3. Mai
2012 weiter aktualisiert. Der komplette sDruckmarkt-drupa-Countdown, der
alle wichtigen Fakten zur Messe bietet, erscheint am 1. Mai 2012 in einem
umfassenden PDF-Magazin. Und natiirlich werden wir nach der Messe aus-
fihrlich dber die wichtigsten Ereignisse, Produkte und Unternehmensnach-
richten informieren. Dann aber wieder im gewohnten Stil unserer >Druck-
markt impressionsc.

Ihr Druckmarkt-Team
Klaus-Peter und Julius Nicolay
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The Show Must Go On!

Am 3. Mai 6ffnet die drupa ihre Tore: Alle 19 Hallen auf dem Diisseldorfer Messegelande sind
ausgebucht, es werden iiber 350.000 Besucher erwartet und trotz der allgemein beklagten
wirtschaftlichen Probleme geht die grofRe Show also weiter. Weil sie das Zeichen setzen will,

dass gedruckte Kommunikation Zukunft hat.

m ie zuriickliegenden Jahre, ausgeldst durch die Wirtschaftskrise, haben
Teile der Branche schwer getroffen. Die Folgen sind bis heute pragend
und werden die Branche durch den anhaltenden Strukturwandel weiter ver-
andern. Web-basierte Technologien, Digitaldruck, neue Kommunikationsfor-
men und die Vernetzung unterschiedlicher Technologien sind nur einige der
Schlagworte, die die derzeitigen Diskussionen bestimmen.
In dieser Phase der Veranderung kommt die drupa nach Ansicht des Vorsit-
zenden der Geschaftsfiihrung der Messe Diisseldorf GmbH, Werner Mat-
thias Dornscheidt, zum richtigen Zeitpunkt. Sie stehe fir
das komplette Angebot der Druck- und Medienindustrie so-
wie die Trends von heute und morgen und begleite den Wan-
del in die Zukunft von Print. »Die drupa versteht sich hierbei
als Impulsgeber und Wachstumsmotor der Branche, als inter-
nationaler Marktplatz der Ideen, Technologien und erfolgrei-
cher Geschaftsmodelle. Auch 2012 wird sie die Trends der kommenden Jah-
re mitbestimmenc, sagt Dornscheid.
Mit Gber 1.850 Ausstellern aus tiber 50 Landern und rund 166.000 m? ver-
kaufter Flache ist die drupa 2012 nicht nur die gréBte Fachmesse der Bran-
che, sondern auch die internationalste. Rund 68% der Aussteller (1.189) sind
internationaler Herkunft. Die Veranstalter erwarten mehr als 350.000 Fach-
leute aus aller Welt, die auf der Suche nach neuen Impulsen und den Zu-
kunftsmarkten sind. Mit 11.000 m? ist die Beteiligung aus China deutlich
gewachsen. Dies entspricht der Bedeutung des chinesischen Print-Marktes,
wo die Druckindustrie noch jahrlich um etwa 10% wachst, so eine Informa-
tion der Messe. Wahrend die traditionellen Markte weitgehend gesattigt
seien, entwickele sich der Druckmarkt in den Schwellenlandern dynamisch.
So habe sich das Marktvolumen beispielsweise in Asien in wenigen Jahren
von 133 Mrd. € auf 168 Mrd. € vergroBert.

M essen sind immer auch ein Spiegelbild der jeweiligen Markte. Ein Teil

der Zukunft des Drucks liegt wohl im Digitaldruck. Eine Studie des For-
schungsinstituts Pira geht davon aus, dass bis 2015 mit einem Volumen von
rund 125 Mrd. € Umsatz etwa 30% der weltweiten Druckprodukte digital
hergestellt werden. Auf der drupa dreht sich schon heute in sechs Hallen
alles um den Digitaldruck und digitale Anbindungen (2008 waren es vier Hal-
len). Der Strukturwandel wird auch in den Sonderschauen drupa innovation
park (dip) und dem drupa cube begleitet.
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ONLINE-TICKETSHOP

Erstmals werden die Karten fiir die
drupa als eTicket angeboten. Besu-
cher konnen ihr Ticket online kau-
fen, es selbst ausdrucken und mit
Bus und Bahn kostenlos zur Messe
fahren. Dabei ist das eTicket deut-
lich preiswerter als das vor Ort ge-
kaufte. Die Tageskarte kostet online
40,00 €, an den Tageskassen liegt
der Preis bei 65,00 €. Ein Viertages-
Ticket kostet im Internet 129,00 €,
vor Ort 220,00 €. Auch der erma-
Bigte Eintritt fiir Studenten und
Auszubildende ist liber das Internet
preiswerter: 15,00 € statt 25,00 €.
Alle drupa-Tickets beinhalten die
kostenlose Fahrt zur Messe und zu-
riick (2. Klasse, nur zuschlagfreie
Ziige) mit Bussen und Bahnen in-
nerhalb des Verkehrsverbunds
Rhein-Ruhr (VRR) und Rhein-Sieg
(VRS). Hinzu kommt ein spezielles
Angebot der Messe Diisseldorf und
der Deutschen Bahn: Messebesu-
cher konnen aus allen deutschen
Stadten kostengiinstig nach Diissel-
dorf und retour reisen.

drupa 2012

HIGHLIGHTS TOUREN

Um dem Fachpublikum den Uber-
blick einzelner Themenfelder zu
erleichtern, bietet die drupa zehn
verschiedene Highlights Touren zu
aktuellen Branchenentwicklungen
an. Die Palette reicht von Produk-
tionssteuerung und Web-to-Print,
liber Offset- und Digitaldruck bis
zur Verpackungsproduktion und
Weiterverarbeitung. Spezialtouren
wie »Green Printing« oder »Funktio-
nales Drucken« thematisieren das
Innovationspotenzial der Branche.
In kleinen Gruppen werden die Teil-
nehmer zu sechs bis acht ausge -
wahlten Ausstellern gefiihrt. Die
Highlights Touren starten zu allen
Themen tdglich (auBer Wochen-
ende) in deutscher Sprache. Die Teil-
nahmekosten betragen bei Voraus-
buchung 45,00 €, bei der Buchung
wahrend der Messe 50,00 €.

> www.highlightstouren.de

world market print media, publishing & converting

3. bis 16. Mai 2012

Montag bis Freitag, 10.00 bis 18.00 Uhr,
Samstag und Sonntag, 10.00 bis 17.00 Uhr

> www.drupa.com
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Der richtige Zeitpunkt?

Die Druck- und Papierindustrie hat 2011 ihr selbst gestecktes moderates Wachstumsziel
erreicht, sieht sich aber weiterhin in einem durch konjunkturelle und strukturelle Schwankun-
gen verursachten schwierigen Geschaftsumfeld. Dennoch glaubt der VDMA: Die drupa 2012
kommt fiir die Druckindustrie zum richtigen Zeitpunkt.

as Umsatzplus lag im vorigen Jahr bei den angestrebten 5%. Im lau-

fenden Jahr rechnet die Branche mit einem Wachstum bis zu 5%. Von

der alle vier Jahre stattfindenden Welt-Leitmesse erhoffen sich die deutschen

Aussteller die Auflésung des durch die Finanzkrisen der vergangenen Jahre

verursachten Investitionsstaus.»Die ganze Branche wartet mit Spannung auf

die drupac, sagte Dr. Markus Heering, Geschaftsfiihrer des

Fachverbandes Druck- und Papiertechnik im VDMA. »Die un-

sichere konjunkturelle Lage hat das Investitionsverhalten der

Kunden gebremst. Einen wesentlichen Anteil daran hatte

auch die Euro-Krise, die mittelbar dazu gefiihrt hat, dass die

Banken mit der Kreditvergabe sehr zuriickhaltend waren,

sagte Heering. Von Dezember 2011 bis Februar 2012 verzeichnete die Bran-

che beim Auftragseingang ein Minus von 11% gegentiber dem Vergleich-

szeitraum des Vorjahres. Damit bewegt sich die Druck- und Papiertechnik im

Einklang mit der Entwicklung des deutschen Maschinen- und Anlagenbaus.

Positiv entwickelt sich die Kapazitdtsauslastung, die im Januar bei 83,2%

lag. »Seit dem historischen Tiefststand Ende 2009 von 57,6 Prozent ist diese

Kennziffer kontinuierlich gestiegen«, sagte Dr. Heering. Mit dem aktuellen

Wert bewegt sich die Kapazitatsauslastung im mittleren Bereich aller
Maschinenbaubranchen.

DIE ZURUCKHALTUNG BEI INVESTITIONEN in neue Maschinen ist auch
eine Konsequenz der strukturellen Veranderungen in der Druckbranche. Mit
dem Einzug elektronischer Medien ist in vielen Industrieldndern der Publi-
kationsdruck geschrumpft. Ganz besonders deutlich ist das in den USA der
Fall, aber auch in Westeuropa ist dieser Trend erkennbar. In der Folge sind vie-
le Druckereien vom Markt verschwunden, andere haben sich zu groBeren
Einheiten zusammengeschlossen. Damit ist die Zahl der Kunden fiir den
Druckmaschinenbau insgesamt geschrumpft.

BEDARFSGERECHT: STANDARD ODER HIGH-TECH Die deutschen Druck-
maschinenbauer haben sich auf die veranderten Marktanforderungen ein-
gestellt. Fir Kunden mit geringem Investitionsspielraum bietet sie preisgiins-
tigere Standardmaschinen an. Die haben zwar einen niedrigeren Automati-

sierungsgrad, sind qualitativ aber noch immer Spitzenklasse. Fiir héhere An -

spriiche werden komplexe Druckmaschinenprozesse entwickelt, die die Ver-
edelung und Druckmaterialien einschlieBen.
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SCHWELLENLANDER SIND DIE MARKTE DER ZUKUNFT Die Zahl der
Kunden fiir die Druckindustrie ist zwar zurlickgegangen, doch das Druckvo-
lumen ist in den letzten Jahren weltweit gestiegen, hautséchlich durch das
Wachstum in den Schwellenlandern Asiens und Siidamerikas. China ist in-
zwischen zum weltgroBten Markt fir Druckprodukte geworden. Das spiegelt
sich auch in den deutschen Exporten wider: 2011 wurde mit 1,1 Mrd. €
(2010: 0,9 Mrd. €) erstmals die Milliarden-Marke tberschritten.

Nach China rangiert der néchstgroBte Markt USA mit 422 Millionen Euro
bereits weit dahinter auf Platz zwei. »Die USA waren bis 2009 der gr6Bte Ex-
portmarkt fir unsere Branche. Nach dem drastischen Einbruch dort rechnen
wir inzwischen aber mit einer leichten Belebung, sagt Heering.

WELTMARKTFUHRERSCHAFT VERTEIDIGT Die filhrende Stellung der
deutschen Drucktechnik in der Welt ist durch die Wirtschaftskrisen der jiin-
geren Vergangenheit nicht geféhrdet worden. Nach den neuesten VDMA-
Zahlen hatten die Bogenoffsetdruckmaschinen der heimischen Hersteller
2011 einen Anteil am Welthandel von 57,2%. Japan als nachstgroBtes
Exportland folgte mit groBem Abstand und erreichte 18,6%. Dahinter ran-
gierten die USA, GroBbritannien und Osterreich. Ahnlich deutlich sieht es bei
Rollenoffsetdruckmaschinen aus, die vor allem im Zeitungsdruck eingesetzt
werden. Hier betrug der deutsche Weltmarktanteil 38,3%. Auf Platz zwei
folgte die USA mit 12,4 Prozent Marktanteil. Dahinter lagen Japan, Frank-
reich und die Niederlande mit Anteilen im einstelligen Prozentbereich. Beim
Flexodruck lag der deutsche Exportanteil bei 32,6%. Italien kam den deut-
schen Herstellern hier mit einem Marktanteil von 14,2% am nachsten.

ANTEIL DES DIGITALDRUCKS NOCH GERING Der Digitaldruck verzeich-
net seit einigen Jahren stetige Wachstumsraten. Allerdings ist der Anteil der
Drucktechnik am Gesamtvolumen fiir Druckprodukte weltweit noch immer
gering. 2010 lag der Umsatz im klassischen Offsetdruck bei 130 Mrd. $. Der
Digitaldruck kam auf 14,3 Mrd. $, etwas mehr als 10%. In Stiickzahlen: EIf
Billionen Druckseiten wurden analog produziert, 68 Milliarden Drucke auf
Digitaldruckmaschinen, das entspricht knapp 1%. Prognosen zufolge wird
der Digitaldruck weiter wachsen, allerdings weniger auf Kosten des Offset,
sondern vornehmlich durch die ErschlieBung neuer Markte und Anwendun-
gen. Dazu zéhlen beispielsweise individualisierte Druckprodukte, Kleinstauf-
lagen oder auch Print-on-demand.



Der Weg zum Erfolg

Erreichen Sie lIhre Ziele mit unserer
innovativen Inkjet-Technologie!

Wenn Sie wissen mochten, wie Sie mit unseren aktuellen
Inkjet-Technologien lhre unterrnehmerischen Ziel erreichen
konnen, dann besuchen Sie uns zur Drupa 2012.

Dort prasentieren wir Ihnen die unterschiedlichsten Inkjet-
Anwendungen, die zusammen mit Ihren gestalterischen Ideen

die Basis fiir die ErschlieBung neuer Geschdftsfelder sind.

Sie finden uns in Halle 8b, Stand A25.

Weitere Informationen erhalten Sie hier:
www.powertosucceed.eu
E-Mail: grafische_systeme@fujifilm.de

POWER TO SUCCEED

FUJ:FILM
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Plattformstrategien

Was Heidelberg seit geraumer Zeit vorantreibt, ldasst sich durchaus als >Plattformstrategie«
bezeichnen —dhnlich wie es Apple oder Google tun. Darunter versteht man eine Infrastruktur,
die moglichst viele und immer mehr Dienstleistungen anbietet und miteinander verzahnt.

Eine Analyse von Klaus-Peter Nicolay

E ei Apple sind es Gerate wie iPod, iPhone oder iPad sowie die gesam-
te Rechnerfamilie, die ihrerseits Software, Musik und Apps benétigen,
die Apple verkauft und damit wiederum Gerate absetzt. Das ist bei Heidel-
berg zwar anders gelagert, lauft aber auf das gleiche Ziel hinaus. Der Druck-
maschinen- hersteller, der bekanntermaBen mehr als Offsetmaschinen
anbietet, nennt es ganz offen »alles aus einer Hands, wobei (im Gegensatz zu
Apple) das Eine das Andere nicht bedingt. Auf den Bogenmaschinen laufen
generell alle Druckplatten und -farben, wenngleich die eigenen Saphira-Pro-
dukte als die bessere Losung empfohlen werden. Auch passt hinter eine
Speedmaster eine Falzmaschine von MB, MBO und anderen, dennoch kann
Heidelberg mit dem eigenen Angebot punkten. Und genauso ist es bei den
CtP-Systemen oder mit den Workflows — bislang!

DA TUT SICH WAS Heidelberg baut derzeit einen Workflow vom Manage-
ment-Information-System (MIS) bis zur Distribution auf. Keine neue Erkennt-
nis? Doch, denn nicht aus Ubermut hat Heidelberg im Friihjahr 2011 den bel-
gischen Hersteller CERM gekauft. Keine groBe Nummer, aber ein Puzzle-
stiick, das ins groBe Bild passt. Damit beendet Heidelberg die nicht gerade
prunkvolle Inszenierung mit verschiedenen MIS der Vergangenheit und inte-
griert das System in den Prinect-Workflow, der schon Vorstufe, Druck und
Weiterverarbeitung abdeckt. Kommt nun das MIS dazu, hat Heidelberg die
»Plattform«: Kalkulation, Materialwirtschaft, Produktionsplanung und -steu-
erung sowie Nachkalkulation. Und damit ware es mdglich, die Kunden noch
enger an sich zu binden. Denn wer sein betriebliches Riickgrat erst einmal
einem MIS anvertraut hat, wird dies so schnell nicht wieder andern.
»Prinect wird als einzige Workflowlésung der Branche kiinftig ein vollstan-
dig integriertes MIS bieten«, erklart Christopher Berti, Leiter der Business
Area Prinect bei Heidelberg. Und das ist noch nicht einmal tibertrieben. Denn
MIS-Hersteller wie Hiflex, EFI, PrintPlus oder Rogler verfiigen nicht iber
einen Vorstufen- oder Druckerei-Workflow, und umgekehrt bieten Agfa, Fuji-
film, Kodak oder Screen zwar umfassende und leistungsfahige Produktions-
Workflows, missen diese aber mit einem MIS-System eines anderen Her-
stellers vernetzen.

HP UND HIFLEX Mit der Idee, zusétzliche Bereiche in vorhandene Workflow-
Losungen zu integrieren, scheint Heidelberg allerdings nicht alleine zu sein.
HP hat ebenfalls die Initiative ergriffen und Hiflex gekauft. Hiflex diirfte im
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Bereich der vernetzten MIS weltweit betrachtet der erfolgreichste Anbieter
gewesen sein. Dafiir sprechen nicht zuletzt die zahlreichen CIPPI-Awards
aufgrund erfolgreicher JDF-Vernetzungen. Jetzt werden das MIS und die
Web-to-Print-Losung in das Angebot an digitalen Druckmaschinen von HP
eingebunden und erganzen damit die bestehenden Produktions-Workflows.

EFI UND ALPHAGRAPH Auch EFI hat in den letzten Monaten wieder zuge-
kauft. Das Unternehmen, das bereits (iber vier MIS-Systeme (Monarch, Ra-
dius, Pace und Print Smith) sowie Uber das Web-to-Print-System Store Front
verfiigt, und das in den USA einen Marktanteil von tber 70% auf dem MIS-
Markt haben soll, hat den groBten Anbieter des deutschen MIS-Marktes,
Alphagraph mit Prinance, ibernommen. Allerdings scheinen hierbei weniger
strategische Uberlegungen in Sachen Workflow, sondern eher marktpoliti-
sche Erwagungen den Kauf beeinflusst zu haben. EFI’s Absicht: Die Expan-
sion in Europa fortsetzen und sich mit Alphagraph eine nicht eben kleine
Kundenbasis zu kaufen. Dabei will EFI die Alphagraph- und Prinance-Kunden
zwar weiterhin unterstiitzen, das Programm aber nicht weiterentwickeln.
Stattdessen sollen die bisherigen Workflows im Markt fester etabliert wer-
den. Denn mit PrintFlow hat EFI einen Workflow fiir Druckereien, der in vie-
len Bereichen als High-End zu bezeichnen ist und der fiir hybride Druck-
produktionen einzusetzen ist.

ZERSPLITTERTER MIS-ANBIETERMARKT Zurzeit ist noch zu wenig an kon-
kreten Ansatzen zu sehen, um es bewerten zu konnen. Das wird sich wohl
auf der drupa klaren. Doch es wird spannend, wie der zersplitterte deutsch-
spra.chige und europdische .MIS-
Anbietermarkt  darauf reagieren
wird, wann sich Workflow-Anbieter
wie Agfa, Esko, Fujifilm, Kodak oder
Screen diesem Trend anschlieBen
und wie sich Druckmaschinenher-
steller, egal ob Offset oder digital,
dieser Herausforderung stellen.

Lesen Sie zum Thema Workflow auch
den Beitrag »Systemwelten wachsen
zusammenx« in der Druckmarkt-Aus-
gabe Marz, Heft 76.


http://www.druckmarkt.com/archiv/pdf/76/24_Systemwelten%20wachsen%20zusammen.pdf

Agfa Graphics

APOGEE STOREFRONT, DIE E-COMMERCE-
LOSUNG IN DER CLOUD

Agfa Graphics hat Apogee Store-
Front angekiindigt, eine Cloud-ba-
sierte  Web-to-Print-Lésung.  Die
Software erméglicht das Einrichten
von Online-Shops, so genannten

»Storefronts« fiir Produkte aller Art.
Derartige Shops lassen sich zur Busi-
ness-to-Business-Kommunikation
mit bestimmten Unternehmen oder
zur Einrichtung eines offentlichen
Webshops nutzen.

»Wir haben StoreFront als Cloud-
Dienst entwickelt, damit Drucke-
reien nicht in zusatzliche Hardware
investieren miissen. Sie bendtigen
auch keine Fachkenntnisse (iber
Web-Entwicklung oder Internet-
Sicherheit«, sagt Laurens Leurs, Pro-
dukt Manager fiir Apogee Store-

Agfa Graphics

ARKITEX EVERSIFY FUR MOBILE
INHALTE

Agfa wird Arkitex Eversify, die SaaS-
Losung (Software as a Service) fiir
Zeitungen zeigen, die Druckinhalte
fir die mobile digitale Verdffent-
lichung umzuwandelt. Durch den
Einsatz von HTMLS5 fiir die hoch-
wertige Wiedergabe von Bildern,
Tonen, Videos und andere Inhalten
lassen sich mit Arkitex Eversify und
geringen Investitionen Inhalte fiir
Tablets und Mobilgerate erzeugen.
> www.agfagraphics.de

HALLE 8, STAND B64

Front bei Agfa Graphics. »Mit dem
Online-Editor in Apogee StoreFront
konnen Druckereikunden ihre eige-
nen Dokumente bearbeiten und
anpassen. Gelegentliche Benutzer
werden die benutzerfreundlichen
Formulare schatzen, mit denen sie
vordefinierte  Visitenkarten  oder
andere Geschaftsdokumente perso-
nalisieren  konnen.  Erfahrenen
Benutzern werden die Bearbei-
tungsfunktionen zum Erstellen oder
Anpassen ansprechender mehrseiti-
ger Dokumente gefallen.«

Die Markteinfihrung soll auf der
drupa erfolgen. Apogee StoreFront
bietet eine nahtlose Integration mit
Apogee Prepress 8, das ebenfalls auf
der drupa vorgestellt wird. Apogee 8
bietet erweiterte Anbindungsmdg-
lichkeiten und steuert eine standig
wachsende Zahl digitaler Druckma-
schinen an. Apogee 8 unterstiitzt
64-bit-Betriebssysteme und bietet
optimiertes AusschieBen fir groB-
volumige Rollendruckmaschinen.

> www.agfagraphics.de

| HALLE 8, STAND B64

DirectSmile

CROSSMEDIALE MARKETING-
LOSUNG IM DIP

DirectSmile zeigt seine Software,
die als Marketing-Hilfsmittel daten -
bankgestiitzte Kampagnen reali -
siert. Mit Direct Smile Cross Media
lassen sich Druck-Erzeugnisse und
E-Mails personalisieren sowie Web-
sites (PURLS) erstellen, kombinieren
und zu automatisierten Kampagnen
verkniipfen. DirectSmile erfasst da -
bei automatisch die Response-
Daten fiir eine Analyse des Kam -
pagnen-Erfolgs.

> www.directsmile.de

HALLE 7, STAND E17

premedia

EFI LOSUNGEN FUR DIE GESAMTE PROZESSKETTE EFI zeigt verschie -
dene Branchensoftware-Produkte und die Integration in Web-to-Print Losun-
gen. Mehr als 3.000 Unternehmen aus der Druck- und Verlagsindustrie arbei-
ten nach Angaben von EFl weltweit mit Digital StoreFront, das als
Web-to-Print-System dank JDF und XML mit kompatiblen Produktions-Work-
flowsystemen wie EFI Printsmith, Pace, Monarch und Radius kommunizieren
kann. Colorproof XF bietet mit der Version 4.5.3 neue Funktionen fiir Farb-
prazision, Prozesssicherheit und Ausgabequalitdt von Digitalproofs und ist
fir die 1SO 15311 und den Fogra ProzessStandard Digitaldruck vorbereitet.
Mit der Unterstlitzung von WeiB-Tinten bietet die Ausgabeldsung neue An -
wendungsfelder.

> www.efi.com | HALLE 5, STAND CO1

Four Pees LOSUNGEN VON AXAIO UND TWIXL MEDIA Der Software-
Businesspartner zeigt Lésungen seiner Partner axaio software und Twixl me-
dia. axaio software zeigt MadeToTag, ein Plug-in fiir Adobe InDesign, Illus-
trator oder InCopy sowie eine XTension fiir Quark XPress, die Ausgabepro-
zesse automatisiert und den Datei-Export standardisiert. MadeToCompare
ist eine Lésung fiir die Anderungskontrolle, MadeForLayers ein Plug-in, das
die Herstellung von Dokumenten mit Ebenen vereinfacht. Twixl media ent-
wickelt Losungen fiir interaktive Apps auf dem Apple iPad. Atomyx Portal ist
eine Losung fir Jobibermittlung und Qualitdtskontrolle im Netz, das auf der
pfdToolbox von callas software basiert.

> www.fourpees.com | HALLE 7A, STAND 13D

infuniq systems PIM-SYSTEM Der Softwarehersteller zeigt seine Losung
fir flexibles Product Information Management (PIM), eine Software fiir ziel-
gruppengerechte Kommunikation in verschiedenen Publikationskanalen.

> www.infunig.com | HALLE 7, STAND B03

InterRed GmbH MULTI CHANNEL PUBLISHING Das komplette Paket der
Version »13¢ des Content-Management- und Redaktionssystems mit dem
Fokus auf Multi-Channel-Publishing fiir Print, Online, Mobile und Tablet wird
vorgestellt. Eine Liveprasentation gibt einen detaillierten Einblick in die
Arbeitsweise und den Funktionsumfang von InterRed.

> www.interred.de | HALLE 7, STAND D02

Optimus DOKUMENTE IN DER CLOUD Neu ist ein Bestell-Modul, das die
nahtlose Integration in Adobe InDesign bietet. Kunden haben Zugriff auf die
Vorlagen und kénnen ihre Produkte bearbeiten und bestellen. Eine Bestel-
lung wird in Optimus Dash in einen Produktionsauftrag umgewandelt. Eine
druckfertige PDF-Datei wird an das Vorstufen-System iibermittelt und der
Kunde erhélt eine Riickmeldung, dass die Bestellung eingegangen ist.

> www.optimus2020.com | HALLE 4, STAND D04

Printdata WEB-TO-PRINT MIT OPS 5 Printdata und M/S VisuCom zeigen
den Online-PrintShop 5 (OPS), eine gemeinsam entwickelte Software fiir die
web-basierte Vermarktung von Druck-Erzeugnissen. Neu sind der HTML-Edi-
tor, die App fiir mobile Endgerate, die Integration der Publishing-Lésungen
von Viva in OPS 5, die durchgangige Prozesssteuerung und das optimierte
Backend fiir die Administration.

> www.printdata.biz | HALLE 7, STAND D08
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Pageflex GLOBALISIERUNGSFUNKTIONEN Pageflex weitet seine Web-to-
Print-Lésungen auf weitere Regionen und Kommunikationsformen aus.
Schwerpunkte sind die Globalisierung, kundenspezifische Anpassungen,
mobiles Drucken und neue Kommunikationswerkzeuge. Pageflex-Technolo-
gien werden auch bei HP, Xerox, Océ, Heidelberg und Konzept iX im drupa
innovation park gezeigt.

> www.pageflex.com | HALLE 4, STAND A02

Printplus NEUE FUNKTIONEN Mit der CRM-Lésung IVIS bietet Printplus
eine Losung fiir die Verwaltung, Pflege und Betreuung von Kundenadressen,
die als Cloud-L6sung IVISgoMobile vorgestellt wird. AuBendienstmitarbeiter
kénnen Gber Smartphone oder ande-
re mobile Gerate jederzeit auf Adres-
sen, Kontaktpersonen, Termine etc.
zugreifen. Verknlpft mit dem Dru -
ckerei-Portal lassen sich Angebote
online berechnen und versenden. Bei
der Druckproduktion zeigt Printplus
wie Produktionsauftrage mit AusschieBern angelegt und die Daten per JDF
an Vorstufen-, Druck- und Weiterverarbeitungssysteme tbergeben werden.
> www.printplus.ch | HALLE 9, STAND E26

Rogler Software MEHR EFFIZIENZ Mit neuen Modulen zur Steigerung der
Kundenbindung sowie zur Optimierung des Informationsflusses und der
Materiallogistik besetzt Rogler Software aktuelle Themen im Umfeld der MI-
und ERP-Systeme. In den Bereichen Kundenbindung, interner und externer
Informationsfluss sowie Materiallogistik zeigt Rogler neue Lésungsansatze.
Cloud Computing er6ffnet dabei interessante Ansétze, um die Nutzung und
den Support eines MI-Systems auf neue Beine zustellen. Rogler bietet indivi-
duelle Losungen, bei denen der Kunde bestimmen kann, welche Teile seines
MIS er in die Cloud auslagert. Demonstriert werden Ready-to-use-Web-
Applikationen im Rahmen des technoWeb-Moduls mit Web-Shop und einem
Online-Editor fiir die Gestaltung von Drucksachen. Prozesse wie PDF-Erstel-
lung und der Preflight-Check sind integriert und laufen automatisiert ab.

> www.roglersoftware.com | HALLE 7, STAND D06

Viva Software LAYOUTEN IN DER WOLKE Dem Koblenzer Software-Her-
steller Viva, Anbieter von Publishing-Lésungen, ist nach eigenen Worten ein
entscheidender Durchbruch in der Entwicklung von Satz- und Layout-Pro-
grammen gelungen. Auf Basis seiner Publishing-Software »VivaDesigner« hat
das Unternehmen eine Losung ent-
wickelt, die ein vollstandiges Layout-
Programm in allen aktuellen Inter-
netbrowsern darstellen kann, wobei
weder JAVA noch Flash oder Plugins
bendtigt werden. Voraussetzung sei
lediglich ein  HTML5-kompatibler
Browser, teilt das Unternehmen mit,
dessen VivaDesigner 7.1 zur drupa verfiigbar sein soll und plattformiber-
greifend auf aktuellen Versionen der Browser Internet Explorer, Firefox,
Chrome oder Safari lauffahig sein soll.
> www.vivadesigner.de | HALLE 7, STAND D08
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Theurer

MIT QR-CODE EINFACHER NACHBESTELLEN

Neu in der Branchen-Software C3 ist die Integration eines QR-Codes auf
Etiketten oder Paletten. Das Quick-Response-Tool erméglicht
den Kunden von Druckereien und Verpackungsherstellern
eine einfache Nachbestellung. Mit einer App wird der zwei-
dimensionale Code eingescannt, die sofort alle relevanten
Artikeldetails inklusive der Bilddaten, Texten und der letzten
Bestelldaten zeigt. Der Artikel kann direkt nachbestellt wer-
den. Durch digitale Verschliisselung ist diese in das C3-Web-

portal integrierte Zusatzfunktion sicher und funktioniert mit allen géngigen

Smartphones.

> www.theurer.com | HALLE 9, STAND E77

XMPie

INDIVIDUALIZED COMMUNI-
CATIONS MANAGEMENT

Die Xerox-Tochter XMPie wird bei
der Prasentation ihrer Software
einen Schwerpunkt darauf legen,
wie Kunden durch relevante, indi-
vidualisierte Kommunikationen
effizient angesprochen werden kon-
nen. Dabei werden Neuheiten bei
Individualized Communications
Management (ICM), Videopersona-
lisierung, Web-to-Print und Marke-
ting-on-Demand vorgestellt sowie
Losungen fiir Variable Data Prin-
ting, personalisierte digitale Medien
und integrierte 1:1-Multikanal-
Kommunikationen.

Das Softwareangebot reicht von der
Produktlinie uDirect Print fir desk-
topbasiertes Variable Data Printing
bis zu PersonalEffect, der Familie
serverbasierter Losungen fiir perso-
nalisiertes Drucken, Digitalmedien
und Cross-Media-Kommunikation.
Zudem werden uStore 6.0 fiir Web-
to-Print- und Marketingportale mit
neuen Mdglichkeiten fiir die Bear-
beitung von Dokumenten, besserer
Brandingkontrolle, Berichterstellung
und mehr die ICM-Ldsung fir Pla-
nung, Aufbau, Prifung und Mes-
sung von Multikanal-Marketing-
kampagnen demonstriert.

> www.xmpie.com

HALLE 8, STAND A62

Topix

SMARTE LOSUNGEN IM DRUPA
INNOVATION PARK

Als Anbieter von IT-L6sungen fiir
die Medienproduktion zeigt Topix
im drupa innovation park neue
Losungen von Adobe, vjoon und
Enfocus. Die neue Adobe Creative
Suite bietet Ansétze fir das Multi
Channel Publishing. Dabei hat das
plattformunabhangige Publizieren
fur Tablet-Computer einen hohen
Stellenwert. Topix zeigt, wie Tablet-
Publishing-Projekte erfolgreich
umgesetzt werden.

Mit Gber 20.000 Installationen ist
vjoon K4 eine populare Crossme -
dia-Publishing-Plattform, die auf
dem vjoon Unified Publishing Pro -
cess basiert. Topix prasentiert die
Features der neusten Version an-
hand umgesetzter Projekte.
Zudem stellt Topix die Integration
der neuen Version von Enfocus
Switch und vjoon K4 vor. Aus der
Kombination beider Ldsungen er -
geben sich neue Moglichkeiten der
Prozessoptimierung und der
Kosteneinsparung.

> www.topix.ch

HALLE 7, STAND F7



KEINE HARDWARE, KEINE SOFTWARE -
ABER TROTZDEM

vernetzt!

Befreien Sie sich von Uberfliissigem: HP Hiflex bietet seine mehrfach
ausgezeichneten Softwarelésungen zur Automatisierung kaufménni-
scher und technischer Geschaftsprozesse jetzt im Internet an. Sie bené-
tigen keine eigenen Server, Administratoren oder Speicherplatten mehr,
sondern mieten bei Bedarf entsprechende Kapazitaten in der »Wolke< an.
Keine Investitionen in teure Infrastruktur, keine Lizenzen, sondern Miete:
Software as a Service. HP Hiflex Enterprise Cloud Computing ermdglicht
von iberall und zu jeder Zeit den vollen Zugriff auf das Management
Information System Uber das Internet. Flexibler. Giinstiger. Sicherer.

www.hiflex.com



digitaldruck

Alles eine Dimension grofer

Wahrend die drupa vielfach zur Inkjet-drupa hochstilisiert wird, zeigt sich, dass auch die
Elektrofotografie ihr Pulver noch nicht verschossen hat. Die Hersteller drehen weiter an der
Produktivitatsschraube, erobern gréfere Formate und schniiren Anwendungspakete.

Von Knud Wassermann

mer Digitaldruck bringt alles
mit, was eine sogenannte dis-
ruptive, eine ersetzende Technologie
ausmacht. Typischerweise besetzen
solche Technologien anfangs nur
Nischen und erobern dann Schritt
fur Schritt weitere Anwendungen.
Genau das ist es, was den Digital-
druck seit fast 20 Jahren ausmacht.
Heute gibt es die Fotobuchproduk-
tion, die ganz vom Digitaldruck do-
miniert wird und auch der Druck von
Mailings und Transaktionsdokumen-
ten wird nach Einschdtzungen von
HP bereits zu einem Viertel digital
abgewickelt. Insgesamt werden in-
zwischen etwa 10% des gesamten
Druckvolumens digital gedruckt,
wobei davon auszugehen ist, dass in
den néchsten Jahren weiteres Volu-
men vom Offset- zum Digitaldruck
wandern wird. Hierbei ist jedoch
schlussendlich das Geschéftsmodell
entscheidend und nicht die Techno-
logie. Internetdruckereien produzie-
ren beispielsweise sehr erfolgreich
im Offsetdruck Auftrdge, die man
eigentlich im Digitaldruck vermuten
wiirde.

Volumen notwendig
Waéhrend die drupa 2012 von vielen

Seiten zur Inkjet-drupa hochstilisiert
wird, zeigt sich im Vorfeld, dass auch

die Elektrofotografie ihr Pulver noch
nicht verschossen hat. Der High-
speed-Inkjetdruck in seiner jetzigen
Form und mit seinen durchwegs be-
achtlichen Investitionsvolumen ist
noch immer auf gewisse Anwendun-
gen beschrankt und bendtigt groBe
Auftragsvolumen. Zwei Parameter,
die sich in kleiner werdenden Mark-
ten nicht so leicht unter einen Hut
bringen lassen. Doch das Segment
ist in Bewegung und traditionelle
Druckmaschinenhersteller wie KBA,
Komori oder Ryobi betreten zur dru-
pa 2012 die Inkjet-Arena (im Bogen-
wie im Rollendruck).

An der Produktivitatsschraube
drehen

Aufgrund der Ankiindigungen der
Hersteller lassen sich die Strategien
in zwei Gruppen einteilen. Da waren
zum einen Anbieter wie HP Indigo

Highspeed-Inkjet

Lesen Sie zum Thema Highspeed-
Inkjet auch den Beitrag >immer mit
der Ruhec in der Druckmarkt-Aus -
gabe Marz, Heft 76.
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und Xeikon, die weiter kraftig an der
Produktivitatsschraube drehen, und
zum anderen Hersteller, die sich auf
die Verbesserung ihrer bestehenden
Losungen konzentrieren oder mit so-
genannten Light-Production-Syste-
men ihre Produktpalette nach unten
abrunden, um den Anwendern den
Digitaldruck auch preislich schmack-
haft zu machen.

Ein starkes Lebenszeichen kommt
dabei vom Digitaldruck-Pionier Xei-
kon. Zur Messe kommt das Unter-
nehmen mit einer runderneuerten
Produktpalette, deren Spitzenmodell
Xeikon 8800 fiir einen Durchsatz
von 260 A4-Seiten pro Minute aus-
gelegt ist. Zusatzlich hat das Unter-
nehmen einen Toneroptimierungs-
modus entwickelt, mit dem es még-
lich sein soll, den Tonerverbrauch um
50% zu reduzieren. Daneben lie
Xeikon mit der Ankiindigung aufhor-
chen, man werde eine Technologie-
studie mit dem Namen >Quantum«
présentieren. Dabei sei es gelungen,
die Qualitat und die Verwendung
von Standardpapieren der Elektrofo-
tografie mit der Geschwindigkeit
des Inkjetdrucks zu kombinieren.
Interessant ist auch, dass einige Her-
steller immer starker dazu (iberge-
hen, fir Anwendungsgebiete wie
Faltschachteln oder Etiketten inte-
grierte Produktionslinien zu bauen.
So bietet Xeikon Pakete an, bei de-
nen Maschine, Pre- und Post-Equip-

ment, Substrate, Toner und Software
auf das jeweilige Anwendungsge-
biet zugeschnitten sind. Zwei Suites
wurden flir den Etikettenmarkt
(Selbstklebeetiketten und Transfer-
label) definiert, eine neue Suite fiir
den Verpackungsmarkt und hier be-
sonders fiir Faltschachtel-Produktio-
nen mit Materialien bis 350 g/m?
kommt zur drupa.

Digitaldruck im B2-Format

Auch HP Indigo verfolgt eine dhnli-
che Strategie und hat seine neue B2-
Plattform auf drei verschiedene An-
wendungsgebiete abgestimmt. Die
Indigo 10000 ist mit sieben Farbwer-
ken und der Mdglichkeit des beidsei-
tigen Drucks auf den Akzidenzmarkt
ausgerichtet. Die Indigo 20000 ist
eine Rollenmaschine fiir den Druck
von Etiketten und flexiblen Verpa-
ckungen und mit der Indigo 30000
hat man eine Losung fir den Falt-
schachtelmarkt entwickelt.

Mit dem B2-Format erschlieBen sich
dem Digitaldruck sicherlich neue An-
wendungsgebiete, doch wird man
sehr genau rechnen miissen, ob das
Modell passt. Denn mit 1,5 Millio-
nen US-Dollar kosten die digitalen
B2-Maschinen deutlich mehr als Off-
setmaschinen im gleichen Format-
bereich. Die Produktivitat der Indigo
10000 liegt beim einseitigen, vier-


http://www.druckmarkt.com/archiv/pdf/76/26_Immer%20mit%20der%20Ruhe.pdf

Digitaldrucksysteme fiir kleinere bis mittlere Volumen wie die von Ricoh (bei
Heidelberg unter dem Namen Linoprint C751 im Vertrieb) oder Canon haben
langst Einzug in Druckereien gehalten.

farbigen Druck bei rund 3.450 Bg/h,
was nicht einmal einem Viertel einer
Offsetmaschine entspricht. Da wird
man abwagen missen, ob dieser
Nachteil durch das Personalisieren
(max. 10% aller Digitaldruckauftra-

VOL

Ire

T)R[TCI< ]\[_\RI(T Werk mit zahlreichen Tabellen und aufschlussreichen Illus -

VERLAG ZURICH

ge) oder den Druck mit sieben Far-
ben aufgewogen wird.

Eines der wichtigsten Features ist
sicherlich der beidseitige Druck,
denn erst dadurch ist eine effiziente

digitaldruck

Viel Potenzial verspricht man sich auch von der Veredlung von Digital-
drucken. Zudem schniiren die Hersteller Anwendungspakete fiir spezielle
Anwendungen wie die Etikettenproduktion.

HP Indigo einen interessanten An-
satz gefunden, nicht nur die Druck-
kosten pro Seite zu senken. Mit dem
sogenannten Enhanced Productivity
Mode wird im Dreifarbendruck ohne

Personalisierung méglich. Dabei hat

ffer

Schwarz produziert. Indigo gibt an,

Immer ofter hort man, dass sich die Unternehmen der Druck -

industrie intensiver um Kundenorientierung und Marketing
bemiihen miissen. Das ist leichter gesagt als getan — denn wo
faingt man an und wie weit muss man gehen?

>Druckmarkt< hat mit dem Schweizer Marketing-Berater und
Fachdozenten Alphonse Hauser das »Marketing-Glossar< kon-
zipiert, das sich mit den Anforderungen der Druckindustrie
ans Marketing beschiftigt. Das Glossar erldutert Markte, Kon-
zepte, den Produkt-, Preis- und Distributions-Mix sowie die
Mischung aus Kommunikation, Werbung, Public Relations,
Verkaufsforderung und nicht zuletzt Verkauf. Dabei ist das

trationen versehen.

dass etwa 90% aller Sujets auf diese
Weise produziert werden kénnten.
Die Druckergebnisse sind beeindru-
ckend und neben den geringeren
Druckkosten wird eine 33% héhere
Druckgeschwindigkeit erzielt. >

Druckmarkt College
Marketing-Glossar
Alles wichtige zum Thema
Marketing: kompakt und
kompetent.

180 Seiten, 11,5 x 21 cm.
Preis:
29,00 € /39.00 CHF

Zu bestellen im Internet
im Druckmarkt-Shop.
www.druckmarkt.com
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Ohnehin scheint das B2-Format zur
drupa ein interessanter Schauplatz
zu werden. Neben HP Indigo kom-
men Fujifilm, Screen, Ryobi, Komori
und Konica Minolta und MGI mit
entsprechenden Maschinen.

Es geht auch kleiner

Aber nicht jeder benétigt ein Digital-
drucksystem, das auf Produktivitat
und ein hohes monatliches Volumen
ausgelegt ist. Fiir viele Anwender
reicht eine Losung, die den Offset-
druck erganzt und Kleinstauflagen
bis etwa 200 Exemplare effizient
produziert. Firr diesen Zweck haben
nahezu alle Hersteller sogenannte
Light-Production-Systeme mit einer
Druckgeschwindigkeit von 50 bis 65
Ad4-Seiten/Minute im Angebot. Zur
drupa wird es zahlreiche Maschinen
in dieser Leistungsklasse geben, die
die Qualitat erhdhen und gleichzei-
tig ein breiteres Spektrum an Be-
druckstoffen verarbeiten.

Veredelung im Digitaldruck

Bei der Veredelung hat sich Kodak
beispielsweise mit dem Nexpress Di-
mensional Printing hervorgetan, mit
dem eine Pragung simuliert wird.
Zur drupa zeigt Kodak eine Lsung
fir den Gold-Druck sowie Optionen
fir Perlmutt und Neonpink. Auch HP
Indigo hat Features fiir die Verede-
lung wie das partielle Lackieren oder
das Simulieren von Wasserzeichen
und Pragungen angekiindigt. Canon
hatte zwar 2010 auf seiner Expo in
Paris eine Imagepress 7000 mit
einem flinften Druckwerk fiir Klar-
lack vorgestellt, ob es die Technolo-
giestudie ins Portfolio schafft, wollte
Canon jedoch nicht bestétigen.

Gut fiir eine Uberraschung
Ohnehin halten sich einige Herstel-

ler wie Xerox mit Produktankiindi-
gungen zur drupa sehr bedeckt. Bis

auf eine Anklndigung Uber eine
neue Serie an Schwarz-WeiB-Syste-
men sind noch keine Informationen
an die Offentlichkeit gelangt. Hinter
vorgehaltener Hand heiBt es, dass
man sich bei Xerox auf die Optimie-
rung der bestehenden Produktpalet-
te konzentrieren wird. Dies konnten
etwa weitere Optionen fir die 800/
1000 Colour Press sein. Sicherlich
aber wird Xerox die CiPress ins Ram-
penlicht stellen. Das wasserlose Ink-
jetdrucksystem erreicht 150 m/Min.
und kann ein breites Spektrum an
Offsetdruckpapieren verarbeiten.
Aber auch Konica Minolta und Ricoh
sind sicherlich noch gut fiir eine
Uberraschung.

Benny Landa mit Comeback?

Benny Landa, der charismatische
Griinder von Indigo, hat es mit
einem nanografischen Digitaldruck-
verfahren in die Schlagzeilen ge-
schafft. Viel ist {iber das Verfahren
aber noch nicht bekannt. Auf einer
israelischen Website war zu lesen:
»... das Verfahren von Landa wird
dieselbe Auswirkung auf den Druck
haben wie die HD-Technologie fiir
das Fernsehen. Das Verfahren liefert
auf praktisch jedem Material Bilder
in einer bisher nicht bekannten
Scharfe.« Dies ist zwar reine Speku-
lation, aber Benny Landa ist ein Vi-
sionar, der bereits vor 20 Jahre mit
Indigo gezeigt hat, was er auf den
Weg bringen kann. Deshalb wird
man an dem Stand von Landa
sicherlich nicht vorbei kommen.

Digitaldruck-Losungen, die Sie
sich nach Meinung unserer
Redaktion auf der drupa unbe-
dingt ansehen sollten, haben
wir auf den nachsten Seiten zu-
sammengestellt.
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DER KAMPF UM DAS B2-FORMAT

Jetzt wird es ernst. Der Digitaldruck verlasst das
tiber Jahre als ausreichend definierte A3-Uberformat
und hat sich den Formatbereich 50 x 70 cm vorge-
nommen.

Auch wenn HP in seinen Pressemitteilungen hartnackig behauptet, die
HP Indigo 10000 sei das erste Digitaldrucksystem in diesem Format — es
stimmt nicht. Xeikon fiihrte schon 1998 als erster Digitaldruckmaschi -
nenhersteller ein System mit einer Breite von {iber 50 cm ein, blieb aber
lange Zeit alleine im B2-Format. Die 2000 von Indigo als XB2 oder Ebo-
ny gezeigte Schwarz-WeiBBmaschine ging nie in Produktion. So machte
Fujifilm zur drupa 2008 mit der Vorstellung seiner Jet Press 720 im For-
mat 50 cm x 70 cm Furore.

Dies war ganz offensichtlich auch der Startschuss fir das Rennen um gré-
Bere Formate im Digitaldruck. Allerdings vergingen bis zum offiziellen
Verkaufsstart des Fujifilm-Systems rund drei Jahre. Inzwischen hat Fuji-
film zusatzlich ein Rollensystem angekiindigt sowie Ende Februar 2012
eine weitere Maschine auf Basis der Jet Press fiir den Verpackungsmarkt.
Nur wenige Tage spéter liiftete HP Indigo in Tel Aviv sein wohl gehiitetes
Geheimnis, wenngleich es in der Branche léngst Geriichte um ein System
im Format 50 x 70 cm gab. Doch HP Indigo iiberraschte mit gleich drei
neuen Maschinen. Neben der HP Indigo 10000, die den Akzidenzdruck-
markt anvisiert, kommt mit der Indigo 20000 ein System fiir den Label-
und Etikettenmarkt und mit der Indigo 30000 eine Maschine fiir die Falt-
schachtelproduktion. Doch aus dem Hut gezaubert hat HP Indigo diese
B2-Modelle keineswegs. 2006 wurde das Projekt mit zwei Personen ge-
startet, an dem mittlerweile 400 Ingenieure arbeiten. Verfiigbar wird die
HP Indigo 10000 aber erst nachstes Jahr sein.

Es geht bei all diesen Modellen aber auch um ausgewachsene Maschi-
nen. Von der Stellflache her diirfte sich gegeniiber einer Offsetmaschine
im gleichen Format wenig tun, beriicksichtigt man die Peripherie der Off-
setmaschine. Und auch vom Preis her spielen die B2-Maschinen in einer
anderen Liga: Es geht um eine GréBenordnung von 1,5 Millionen Dollar.
Doch neben den Investitionskosten liegt auch die Qualitat auf Offsetma-
schinen-Niveau.

Sind die Maschinen erst einmal verfiigbar, wird es wohl echte Verschie-
bungen in dieser Formatklasse geben. Denn sie werden gegen die Off-
setmaschinen von Heidelberg, KBA, Komori, manroland, Ryobi und eini-
gen anderen Herstellern antreten. SchlieBlich sind die oben genannten
Maschinen keine Einzelfélle: Digitaldruckmaschinen im B2-Format kom-
men von Fujifilm, HP Indigo, Komori in Kooperation mit Konica Minolta,
Miyakoshi gemeinsam mit Ryobi, vermutlich auch mgi sowie Screen.
Rechnet man die digitalen Rollen noch dazu, erweitert sich der Kreis
noch um Hersteller wie KBA, Xeikon, HP, Kodak, Océ und Timsons.

Das bedeutet, dass Druckereien sehr genau kalkulieren miissen, wann
sich welches System fiir welche Anwendung eignet. Der Kampf zwischen
Offset- und Digitaldruck geht damit in die nachste Runde.

Klaus-Peter Nicolay



KBA.W.525.d

Die neue KBA RotalET 76
Inkjet-Digitaldruck von Offsetprofis

Die KBA RotaJET 76 ist eine Inkjet-Rotation der neuesten Generation fiir
industrielle Digitaldruckanwendungen mit hohen Anforderungen in puncto
Leistung, Qualitdt und Wirtschaftlichkeit. Sie verbindet das umfassende
Know-how von KBA im Druckmaschinenbau mit den intensiven Erfahrungen
eines global tatigen Druckereikonzerns mit digitalen Drucksystemen. Gerade
weil wir im Offsetdruck stark sind, wissen wir, worauf es im Digitaldruck
ankommt. Wir verstehen die Sprache der Drucker und legen Wert auf Qualitdt
und Verlasslichkeit. Mehr zur drupa.

Ein Unternehmen der KBA-Gruppe
o Hori/Ziirich, Tel. 044 872 33 00
vrint/s ssist info@printassist.ch, www.kba.com

KBA Inkjet-Digitaldruck

Wir freuen uns auf Ihren Besuch zur
drupa 2012, Halle 16, Stand 16 C47

O KBA

Koenig & Bauer AG
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Agfa Graphics

VIELFALTIGKEIT FUR WIDE-FORMAT-ANWENDUNGEN
UND INDUSTRIELLE DRUCKPRODUKTION

»Es steht auBer Frage, dass der Digitaldruck wachst,
aber der Offsetdruck wird weiterhin das Riickgrat der
Druckindustrie bleiben«, sagt Stefan
Vanhooren, Président bei Agfa Graphics.
»Auf der drupa werden wir ein groBes
Sortiment an Losungen fiir die Vorstufe
vorstellen. Dabei unterstreicht das breite
Software-Angebot unsere Vision, dass
Workflows und deren Anbindungsmdéglichkeiten eine
groBe Rolle spielen. Fir die industrielle Druckproduktion
bieten wir Lésungen an, mit denen
unsere Kunden ihr Portfolio erwei-
tern und die Qualitat verbessern
kénnen.«
Star unter den sieben prasentierten
GroBformatdruckern wird nach An-
gaben von Agfa die Inkjet-Flachbett-
Druckmaschine M-Press Leopard
sein. Sie baut auf der M-Press Tiger
auf, die eine digitale Alternative zum
industriellen Siebdruck darstellt. Mit
neuen Funktionen und der Fahigkeit,
auf verschiedene Substrate in Gro-
Ben bis 1,6 m x 3,3 m mit einer Dicke
bis 5 cm zu drucken, bietet die M-Press mit ihrem hohen
Durchsatz viel Potenzial auch in Bereiche wie Dekoration
und Mébel, Verpackungen und Haushaltswaren.
Agfa stellt zudem Drucksysteme aus der Reihe der Ana-
purna-Reihe und zwei Versionen des neuen UV-Druck-
systems Jeti 3020 Titan vor. Der Jeti 3020 Titan in einer
36-Kopf-Konfiguration eignet sich fiir den CMYK-Druck
mit WeiB (im Vor- und Nachdruck sowie als Spotfarbe).
Das 2 m x 3 m Flachbett nimmt sowohl starres als auch
flexibles Material auf und eignet sich fiir opakes und
transparentes Material. Der Jeti 3020 Titan wird in zwei
Versionen gezeigt, um die Modularitdt des Systems
herauszustellen. In der Konfiguration mit 36 Druckkdp-
fen unterstiitzt der Drucker CMYK plus eine opake

passt werden.
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WeiBtinte, die im Vor- und Nachdruck sowie als Spot-
weiB eingesetzt werden kann. In der Version mit 48 Kop-
fen ist das System mit acht Satzen CMYK-LcLm-Tinte fiir
hohe Produktivitét sowohl fir Rollen- als auch starre
Materialien ausgestattet. Die maximale Druckbreite von
3,2 x 2 m in der Flachbettkonfiguration lasst sich durch
die FTR-Konfiguration (xflat to roll« — Flachbett zu Rolle)
so umriisten, dass auch Rollenmaterialien bedruckt wer-
den koénnen. Design und Konstruktion erlauben einfa-
ches Be- und Entladen der Medien. Das Prinzip des be-

Der Jeti 3020 Titan kann in Geschwindigkeit und Funktionalitat den wirt-
schaftlichen Entwicklungen und individuellen Kundenanforderungen ange-

weglichen Tisches ermdglicht hohe Prézision bei der
Tropfenpositionierung, mit der auch anspruchsvolle An-
wendungen wie Lentikulardruck produziert werden kon-
nen. Der Jeti 3020 Titan kann mit 16 oder einem Maxi-
mum von 48 Kopfen konfiguriert werden, um unter-
schiedlichen Geschwindigkeiten bis von 226 m? pro
Stunde zu erreichen. Die Standardausstattung CMYK
kann durch Verdoppelung der urspriinglichen Druckkdp-
fe fiir hohere Durchsatzleistungen mit weiteren Farb -
optionen erweitert werden.

> www.agfagraphics.de | HALLE 8, STAND B64

Atlantic Zeiser und KBA

RAPIDA 105 MIT INKJET-
DRUCKKOPFEN

Die Atlantic Zeiser Gruppe, Ent-
wickler von Modulen und End-to-
End Systeml6sungen fiir den indus-
triellen Digital- und Sicherheits-
druck, liefert kiinftig den Delta 105i
Hochgeschwindigkeits-Digitaldru-
cker an KBA zur Inline-Integration
in die neue Bogenoffset-Maschi-
nengeneration Rapida 105. Diese
Kombination gewahrleistet hochste
Druckqualitdt und Geschwindigkei-
ten zwischen 7.500 und 14.000

Digitale High-Speed Bogencodie-
rung mit dem integrierten Delta
105i Drucker von Atlantic Zeiser.

Bogen/Stunde bei einer Auflésung
von bis zu 600 dpi. Damit bietet
KBA mehr Ausstattungsvarianten
durch maBgeschneiderte Konfigura-
tionen fiir den Akzidenz-, Etiketten-
und hochwertigen Verpackungs-
druck mit Inline-Veredelung an. Je-
der Anwender kann Spezialanwen-
dungen realisieren und sich neue
Geschaftsfelder beim Bogendruck
erschlieBen. Die Rapida 105 mit
den integrierten Delta Druckern
wird auf dem Stand von KBA zu
sehen sein.

> www.atlanticzeiser.com

> www.kba.com

HALLE 16, STAND C47

Wir stellen die Fakten klar und bringen sie in die richtige Reihenfolge.
DRUCKMARKT — das Magazin fiir Publishing und Print.

www.druckmarkt.com

MARKT

macht Entscheider entscheidungssicher



Canon

BISLANG GROSSTER DRUPA-
STAND DES KONZERNS

Auf der drupa wird Canon mit dem
bislang gréBten drupa-Messestand
vertreten sein. Auf 3.750 m? wird
auch Océ als Teil der Canon-Gruppe
ausstellen.

Mit der Prasentation der gesamten
Bandbreite der Canon- und Océ-
Technologien von der Bilderfassung
bis zur Druckausgabe soll das breite
Portfolio innovativer Print-Ldsungen
aufgezeigt werden. Diese beinhal-
ten die Modelle fiir den Schwarz-
WeiB-Druck mit Canon imagePress
1135, Canon imageRunner Advance
8000 Series, Océ VarioPrint DP Line,
0Océ VarioPrint 6160 Ultra Line, Océ
VarioPrint 6320 Ultra Line und Océ
PlotWave 900. Im Farbdruck kom-
men die Einzelseiten-Modelle
imagePress C7010VP, C6010VPS,
C7010VPS, C1+ und imageRunner
Advance C9000 zum Einsatz.
Daneben werden die Inkjet-Rollen-
druckmaschinen Océ ColorStream
3500 und 3700 demonstriert.

Im GroBformat zeigt Canon die Océ
Arizona 360GT, Arizona 550XT, Océ
CS9160, Océ PlotWave 350, Color-
Wave 650 sowie verschiedene
Modelle der Canon imagePrograf-
Baureihe.

Die Digitaldruckmaschinen werden
entweder als Einzelstellplatze be-
trieben oder mehrere Maschinen
iiber einen Produktions-Workflow
gesteuert. Daneben will Canon iiber
Wachstumsfelder wie Cross-Media-
Kommunikation informieren und
neue Studien vorstellen. Nicht
zuletzt sollen ausgewdahlte Modelle
des Digitalkamera-Sortiments und
EF-Objektive gezeigt werden.

> www.canon.de

HALLE 8A, STAND C06

Durst

TAU 330 DIGITAL UV-INKIJET-
ETIKETTENDRUCKSYSTEM

Durst zeigt eine neue Losung fiir
den digitalen Etikettendruck. Nach
dem Debiit des Tau 150-8C, einem
digitalen UV Inkjet-Etikettendruck-
system mit 8 Farbmodulen, prasen-
tiert Durst auf der drupa 2012 die
neue digitale UV-Inkjet Etiketten-
druckmaschine Tau 330.

Der neue Tau 330 verfiigt tiber eine
Druckbreite von max. 330 mm und
einer Druckgeschwindigkeit von
max. 48 m/Min. und erreicht damit
eine Stundenleistung von 950 m2.
Die Standard-CMYK-Farb-Konfigu-
ration kann mit einem optionalen
Druckmodul fiir Weil} ausgestattet
werden, wodurch sich das Anwen-
dungsgebiet fir Etiketten auf trans-
parenten und/oder farbigen Mate-
rialien erweitert. Ebenso kénnen
zwei optionale Prozessfarben Oran-
ge und Violett eingesetzt werden
wodurch der Pantone Farbraum bis
nahezu 90% abgedeckt wird. Die
Standardkonfiguration enthalt zu-
dem eine RIP-Software mit inte-
grierten Farbmanagement um
Druckauftrage mit Pantone Farbvor-
gaben punktgenau wiederzugeben.
Die hohe Bildqualitat wird durch
die fiir Tau speziell entwickelte
Single Pass UV-Inkjet-Technologie
erreicht, wobei unter Einsatz von
Xaar 1001 Druckkdpfen mit einer
physikalischen Druckaufldsung von
720 x 360 dpi, Drop-on-Demand,
variable TropfengroBe und Grau-
stufen-Technologie eine visuelle
Bildaufldsung von Gber 1.000 dpi
erreicht wird.

> www.durst-online.com

HALLE 6, STAND B39/ C60
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NUR UNZUREICHEND INFORMIERT

Eine von Canon durchgefiihrte Studie zeigt, dass
Druckereien Chancen durch eine nachldssige
Kundenkommunikation versaumen. Die Studie wird
im Insight Report sThe Bigger Picture« zur der drupa
veroffentlicht.

Basierend auf 420 Telefon-Interviews mit Entscheidern in Unternehmen,
Organisationen, Marketingabteilungen und Kreativ-Agenturen in Europa
untermauert das Ergebnis der Studie, dass Druck-Erzeugnisse nach wie
vor geschatzter Bestandteil des Marketing-Mix sind. Fast 90% der Be-
fragten halten den professionellen Druck fiir ihr Unternehmen wichtig,
15% definieren Print als wesentlichen Bestandteil ihrer Kommunikation
und mehr als 70% sehen einen Zuwachs oder eine kontinuierliche Be-
deutung von Print. Die Befragten auBerten sich zudem positiv Gber

die Wirksamkeit von Druckmedien: 71% von ihnen halten

sie flir wirksamer als die tibrigen Medien im Kom-

munikationsmix. Print wird dabei als zen-

traler Bestandteil der Multi-Channel-Kom-

munikation gesehen, um Reichweite und

Marktdurchdringung zu steigern.

Allerdings zeigt die Studie auch, dass Drucke-

reien die Moglichkeiten ungenutzt lassen, das

Bewusstsein ihrer Kunden fir die Fahigkeiten des

Digitaldrucks zu scharfen. Drucksachen-Einkaufer

sind sich nicht bewusst, welche Vorteile der Digitaldruck bieten kann. So
wussten zum Beispiel mehr als ein Drittel der Befragten nichts Gber Print-
on-Demand, auch wenn die schnelle Umsetzung von Marketingaktionen
ein wesentliches Kriterium bei der Auswahl von Kommunikationskanélen
ist. Einem Drittel der Befragten waren die Mdglichkeiten fiir kurzfristige
Publikationen unbekannt und fast die Halfte nutzt gezielte personalisier-
te Direktwerbung nicht. Mehr als die Halfte der Teilnehmer gaben an, von
ihren Dienstleistern generell nichts iiber neue Entwicklungen beim Druck
oder bei mdglichen Alternativen zu erfahren.

Die Studie bestatigt auch eine Tatsache, die bei den Diskussionen der
jlngsten Zeit eher untergegangen ist: Das Preis-Leistungs-Verhaltnis ist
der wichtigste Faktor bei der Auswahl eines Druckdienstleisters. Nur 10%
der Befragten nennen den niedrigsten Preis als wichtigstes Auswahlkri-
terium, 20% priorisieren die Druckqualitat. In Bezug auf Servicequalitét
berichteten 97% der Befragten, dass die Druckereien ihrem Bedarf ge-
recht werden, und ein ahnlich hoher Prozentsatz bestatigt, dass Drucke-
reien, mit denen sie zusammenarbeiten, ein gutes Preis-Leistungs-Ver-
haltnis bieten.

Nun sind 420 Befragte kein reprasentativer Querschnitt, doch zeigt die
Befragung tendenziell, dass Potenzial brachliegt. Offenbar sind Kunden
auf der Suche nach mehr kreativem Input und Einblick in technische
Innovationen. Selbstbewusste und beratende Dienstleister konnten ihr
Geschéft also deutlich starken und Kunden an sich binden.

> www.canon.de | HALLE 8A, STAND C06
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Durst

MASSGESCHNEIDERTE LOSUNGEN

Durst stellt auf der drupa 2012 Ink-
jet Hochleistungsdrucker fiir Large-
Format-Drucke aus, die auf den Off-
set-Druckmarkt ausgerichtet sind.
Hohe Qualitat mit Aufldsungen von
600 dpi und 6-Farbendruck gepaart
mit hoher Produktivitat und Auto-
matisierung machen den Inkjet-
druck fiir Druckereien interessant.
Das RHO 1000 Wellpappensystem

Breite »unattendedt, mannlos mit
140 m2/h in fotorealistischer Quali-
tat im 4- oder 6-Farbendruck. Dabei
sind den zu bedruckenden Materia-
lien (Film, Folie, Polyestertextilien,
Papiere, Vinyl etc.) kaum Grenzen
gesetzt.

Die Durst Rho P10 Series bietet
hohe Geschwindigkeit und Qualitat.
Zu den verarbeitbaren Medien zah-

Die neue Durst P10 Serie wird auf der drupa in Diisseldorf prasentiert.

ist auf den industriellen Druck von
Displays auf Wellkarton ausgerich-
tet mit automatischer Zufiihrung,
einer integrierten Lackierung und
automatischer Ablage. Mit bis zu
130 Bogen im Format 120 x 250 cm
pro Stunde erreicht die Maschine
industrielle MaBstabe in einer Qua -
litat, die nach Angaben von Durst
kaschiertem Offsetdruck entspricht.
Das zweite RHO 1000 Roll to Sheet
System druckt von der GroBrolle,
250 cm breit und wirft pro Stunde
zugeschnittene 160 Sheets bis zu
120 x 250 cm aus.

Der RHO 320 HS verarbeitet GroB -
rollen bis 600 mm Durchmesser in
3,2 m (oder 2 Rollen je 160 cm)

len steife Materialien aus Metall,
Acryl-Kunststoff, PVC oder Leicht-
stoffplatten sowie Rollenmateria-
lien wie Backlit-Folien, Textil oder
Vinyl. Ausgestattet mit der Durst
Quadro Array 10 Druckkopf-Techno -
logie erreichen die UV Inkjet-Dru -
cker eine Auflésung bis 1.000 dpi.
Fir die Wiedergabe von Farbnuan -
cen stehen Farben wie Light Cyan
oder Light Magenta bereit.

Die neue Durst Rho P10 Serie bein -
haltet die Flachbett-Drucker Rho
P10 200/250 mit einer maximalen
Druckbreite von 2 m beziehungs-
weise 2,5 m und den Rho P10 320R
Rollen Inkjet-Drucker mit einer
maximalen Druckbreite von 3,2 m.
> www.durst-online.com

HALLE 6 STAND C 60
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Domino

VARIABLER DATENDRUCK FUR ETIKETTEN
UND MEHR

Domino zeigt den Einfarb-Piezo-Inkjetdrucker K600i, der fiir den variablen
Datendruck in Bogen- und Rollendruck- oder Weiterverarbeitungssysteme
integriert werden kann, aber auch als eigenstandiger Digitaldrucker zu be-
treiben ist. Bei einer Druckgeschwindigkeit von 50 bis 75 m/Min. bietet er
eine Auflésung von 600 dpi mit UV-hértender Tinte. Dabei deckt das System
die gesamte Bahnbreite mit einem digitalen Inkjet-Modul ab und unterstiitzt
dessen VDP-Funktion fiir zahlreiche lineare und 2D-Codes, einschlieBlich QR,
Zahlen, Grafiken, Logos sowie personalisierte Daten. Damit erfiillt er die
wachsende Nachfrage nach Etikettieranwendungen mit variablen Daten, die
von vom Falschungsschutz (iber Werbespiele, Tickets, Anhanger und Plastik-
karten bis zum Erstellen kompletter
Druckprodukte reicht.

Zudem wird Domino eine neue Ge-
neration der digitalen Vierfarb-Eti-
ketten-Inkjet-Druckmaschine N600i
mit erweiterten Funktionen vorstel-
len. Die Farbdruckmaschine N60Oi
kombiniert nach Angaben des Her-
stellers eine sich dem Flexodruck an-
nahernde Druckgeschwindigkeit mit
der Flexibilitat des Digitaldrucks. Die
N600i, die UV-hartende Tinten ver-
wendet, bietet eine Aufldsung von
600 dpi und eine der kleinsten Tropf-
chengroBen (6 pl), um auf gestriche-
nen Papieren und Kunststoffetiket-
ten einen hochwertigen Druck zu
gewahrleisten. Damit ist die N60Oi
fir variable Etikettenanwendungen
einschlieBlich Sprachversionen, Per-
sonalisierung sowie spezielle Werbe-
verpackungen, geeignet.

Mit einer Druckgeschwindigkeit von
bis zu 75 Metern pro Minute erweist
sich das System mit einer Druck -
kapazitdt von bis zu 1.500 m? pro
Stunde (entspricht ca. 4.500 Laufme-
ter pro Stunde) auch bei groBen Auf-
lagen als wirtschaftliche Lésung.

Die N600i wird in modularen Rollen-
druck-Konfigurationen  angeboten.
Integriert ist ein Frontend von Es-
koArtwork, um die nahtlose Einbin-
dung in vorhandene Workflowlésun-
gen zu gewahrleisten.

> www.domino-printing.com

HALLE 13, STAND D89

Der K600i ist fiir Druckbreiten von
108 mm bis 557 mm konfigurierbar.

Mit der Markteinfiihrung des L100i
erweitert Domino die L-Serie seiner
Thermo-Inkjetdrucker.



Epson SureLab SL-D3000
PROFESSIONELLER

FOTODRUCK

Mit dem neuen SureLab SL-D3000
bietet Epson ein einfach zu bedie-
nendes digitales Minilab auf Tinten-
basis an, das qualitativ hochwertige
Fotos und Karten bis zum Format
DIN A3 druckt. Das Lab setzt dabei
auf Epson eigene Druckkopfe, die
UltraChrome D6 Dyetinte sowie
eigens entwickelte Rasteralgorith-
men. Die Ldsung eignet sich fir On-
Demand-Anwendungen im traditio-
nellen Minilab Umfeld. Dank seiner

Fahigkeit sowohl glanzende als
auch matte Oberflachen zu verar-
beiten, bietet das SureLab Druck-
dienstleistern Mdglichkeiten, ihren
Geschaftsbereich auszubauen. Das
SureLab wird ab August 2012 ver-
fligbar sein.

Epson entwickelt auch Systeme zur
Produktion von Etiketten. Eine vol-
lig neue Druckkopfgeneration wird
in der Reihe SurePress »X« Etiketten-
druckmaschinen enthalten sein und
auch UV-hértende Tinten verarbei-
ten konnen. Die Epson SurePress
»X«< wurde entwickelt, um sowohl
kleine als auch mittelgroBe Aufla-
gen an Etiketten auf Papier- oder
Filmmaterialien zu drucken.

> www.epson.de

HALLE 5, STAND A01
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LOSUNGEN VOM MANAGEMENT INFORMATION SYSTEM
BIS ZUM VERY LARGE FORMAT

EFI wird neben drupa-Neuheiten
seine erfolgreichsten Produkte vor-
stellen. Die verschiedenen Bran-
chensoftware-Produkte und ihre In-
tegration mit Web-to-Print Lésun-
gen (siehe Prepress) sind dabei
ebenso Highlights wie die Druck-
maschinen.

Gezeigt werden Vutek-UV-Inkjet-
drucksysteme fiir den Large- und
Wide-Format-Druck in den Druck-
breiten 200 cm bis 500 cm. Als
schnellste Maschine dient der 5-
Meter-UV-Rollendrucker EFI Vutek
GS5000r, der bis zu 288 m2 pro
Stunde druckt. Die hohe Druck-
qualitdt und Produktivitat wird
durch den neuen Fiery XF proServer
ermdglicht, der fir die schnelle
Bildverarbeitung mit erweiterten
Softwareoptionen optimiert wurde.
Von EFI Rastek werden die Flach-
bett- und Rollendrucker als Ein-
stiegsmodelle fir die Werbetechnik
gezeigt. Mit vier Farben plus WeiB,
Solvent- oder UV-Tinten und bis zu
165 cm Druckbreite kdnnen sie eine
breite Palette von Substraten in ho-
her Qualitat bedrucken.

Im industriellen Inkjetdruck zeigt
EFI den Jetrion 4900, der in 21 cm
Druckbreite und 37 m/Min. Etiket-

FFEI

ERWEITERTES PRODUKTPORT -
FOLIO AUF DRUPA 2012

FFEI stellt sein erweitertes Portfolio
mit der neuen Etikettenldsung vor:
Die Inkjet-Maschine Caslon verfiigt
tiber eine WeiB druckende Sonder -
farben-Einheit sowie die RealPro
Workflow-Software. Die Caslon
wurde gemeinsam von FFEI und
Nilpeter A/S entwickelt und kann als
Bestandteil traditioneller Schmal -
bahn-Etiketten-Druckmaschinen

ten und Verpackungen druckt. Mit
vier Farben plus WeiB3 in mehr als
1.000 dpi Auflosung druckt er mit
UV-Tinten auf saugende und nicht
saugende Materialien in hervorra-
gender Qualitat.

Im Januar 2012 hat EFI die spa-
nische Cretaprint ibernommen,
Entwickler und Hersteller von
Inkjetdruckmaschinen fiir Fliesen

Mit nach Angaben von EFI mehr als
1,7 Millionen verkaufter Fiery-RIPs
bezeichnet sich EFI als Weltmarkt-
fihrer fiir die Ansteuerung von Di -
gitaldruckmaschinen. Die neue Sys-
temversion 10 fiir Fiery Controller
biete erweiterte Features fiir eine
optimale Farbausgabe bei gleich-
zeitig hoher Benutzerfreundlichkeit
und eine nahtlose Integration in

Der GS3250r ist die etwa drei Meter breite EFI-Losung fiir das Wide Format.

und keramische Produkte. Die
Drucktechnologie und die Modelle
Cretaprinter und Cretacompact, die
in 70 cm oder 112 cm Breite mit bis
zu acht Druckképfen drucken, wer-
den am EFI Stand anhand von
Druckbeispielen vorgestellt.

oder als eigenstandiges Inkjetsys-
tem eingesetzt werden. Verarbeitet
werden Etiketten bis zu einer Bahn-
breite von 420 mm mit (je nach
Auflésung) 25 bis 50 m/Min.

den EFI-Workflow. Zudem wird der
Fiery XF proServer als RIP fiir Vutek-
Drucker im Mittelpunkt der Pro -
duktprasentationen stehen.

> www.efi.com

HALLE 5, STAND C01

FFEI wird die 3D-Visualisierungs-
software fiir Prototypen fiir Kartons
und Etiketten vorfihren.

> www.ffei.co.uk

HALLE 5, STAND C18
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Fujifilm Vision und Strategie

FUJIFILM ERHOHT DIE TAKTZAHL BEI DIGITALDRUCKMASCHINEN:
NEUE BOGEN- UND ROLLENSYSTEME

Fujifilm will seine Aktivitaten in der
Druckindustrie weiter ausbauen.
Nach der aktuellen Strategie hat das
japanische Unternehmen die grafi-
sche Branche als einen Wachstums-
bereich innerhalb des Konzerns
identifiziert und betréchtliche Res-
sourcen investiert. Schon heute liegt
der Umsatz der Graphic Arts Division
bei knapp 3 Mrd. US-$ und soll in
den nachsten Jahren
kontinuierlich wach-
sen, wie Ryuta Ma-
sui, Senior Vice Presi-
dent des Bereichs
»Graphische Systeme«
bei Fujifilm Europe, erlauterte. Auf
der drupa sollen die Ergebnisse die-
ses Investitionsprogramms  unter
dem Motto »Power to Suceed« vor-
gestellt werden: neue Druckkonzep-
te, Technologien, Software und
Dienstleistungen.
Als Reaktion auf das Interesse an
der inzwischen weltweit bei neun
Druckereien installierten B2-Format-
Inkjet-Druckmaschine Jet Press 720
will Fujifilm die Modellreihe jetzt
erweitern. Wahrend der Entwicklung
und Vermarktung der Jet Press 720
hat Fujifilm das Potenzial der Basis-
technologien im Hinblick auf andere
Druckanwendungen untersucht.

Anklicken und lesen

Lesen Sie mehr iiber die Jet Press
720 in der Druckmarkt-Ausgabe
Marz, Heft 76.

Zur drupa wird Fujifilm eine zweite
Inkjet-Druckmaschine im B2-Format
vorstellen, die fir die Anforderungen
des Verpackungsdrucks in kleinen
Auflagen optimiert sein soll.

Zwei Bogenmaschinen

Von der Single-Pass Inkjet-Bogen-
maschine verwendet Fujifilm einige

Bilder hoher Qualitat und ist besser
fur Anwendungen mit dickeren Pa-
pieren sowie deren anschlieBende
Weiterverarbeitung geeignet. Gene-
rell sei die neue Tinte im Zusammen-
spiel mit den Fujifilm Dimatix-Druck-
kopfen so ausgelegt, dass sie neue
Anwendungen fiir den Inkjet-Druck
eréffneten, heiBt es bei Fujifilm. Auf
der drupa 2012 wird Fujifilm die bei-

Die B2-Inkjet-Digitaldruckmaschine Fujifilm Jet Press 720 (ganz oben) ist
bereits bei neun Kunden installiert. Auf Basis dieser Maschine wurde ein
Verpackungsmodell angekiindigt. Ebenfalls neu ist eine Inkjet-Rollenmaschi-

ne, die als Studie vorgestellt wird.

der Kerntechnologien wie die Sam-
ba-Druckkopfe mit 1.200 dpi. Dafiir
wurde jedoch eine neue UV-Inkjet-
Tinte entwickelt, die die besonderen
Anforderungen der Faltschachtel-
Fertigung erfiillen soll.

Die neue Tinte mit der Bezeichnung
VIVIDIA hat nach Angaben von Fuji-
film erhebliche Vorteile: Sie bietet
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den  Single-Pass-Inkjet-Digitalsys-
teme live demonstrieren und inte-
ressierten Besuchern aufzeigen, wie
Inkjet-Technologien den wachsen-
den Bedarf an kurzen Fertigungs-
zeiten, hoher Qualitdit und den
Druck von kleinen Auflagen Uber
eine Vielzahl von Anwendungen er-
fullen kdnnen.

Im Zuge der fortschreitenden Ver-
breitung des Digitaldrucks will Fuji-
film weiterhin auf die vielféltigen
Anforderungen der Branche reagie-
ren. Dazu werden neben den beiden
erwdhnten Maschinenmodelle wei-
tere Produkte aus dem Bereich Lar-
ge Format und Wide Format Printing
zu sehen sein.

Rollenmaschine als Studie

Fujifilm hat zudem eine Technologie-
studie einer digitalen Inkjet-Rollen-
druckmaschine angekiindigt. Diese
neue Anlage soll den beidseitigen
Druck in einem einzigen Druckturm
bieten und mit einer Geschwin-
digkeit von 127 m/Min. produzieren.
Auch diese Maschine nutzt die neue
Hochleistungstinte VIVIDIA. Die Aus-
wahl an Farben umfasst sowohl Pig-
ment- als auch wasserbasierende
Tinten, die mit dieser Druckmaschi-
ne genutzt werden kénnen. Zusam-
men mit den kompakten Abmessun-
gen maximieren sie das Flexibilitat
und Vielseitigkeit der Maschine.

Fujifilm verweist auf den Vorteil des
direkten Datendrucks und die Flexi-
bilitat der Abschnittslange. So kon-
nen eine Vielzahl unterschiedlicher
Auftrage verarbeitet werden. Die
Reduzierung der Makulatur macht
die digitale Rollendruckmaschinen
zu einer nachhaltigen Ldsung. Zu-
dem konnen kleine Auflagen und
variable Daten gedruckt werden.

Die Inkjet-Rotation, die zur drupa
2012 live prasentiert wird, soll be-
reits zum Jahresende lieferbar sein.

> www.fujifilm.eu
HALLE 8B, STAND A25
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chromgs

starke Marken, starke Lésungen

drupa

2012

Laden Sie unser neues und
informatives Drupa-App herunter:
www.chromos.ch

Di1e beste Losung.

Chromeos bat sie.

Chromos bietet die flihrenden Weltmarken in den Bereichen Offset, Digital Printing,
Packaging und Label Printing, Post Press, Coding und Packing.
Und somit immer die beste Ldsung fur die Erfolgsgeschichte Ihres Kunden.

RYOBI. £ ZECHER Lo e

Innovative Anilox Roler Technology OMET

Gesamtlosungen fiir Druck und Verpackung: Chromos AG, Niederhaslistrasse 12, CH-8157 Dielsdorf, Tel. +41 44 855 50 00, www.chromos.ch

Mit Imsag AG hat Chromos einen starken, kompetenten Servicepartner fiir Installationen, Umziige, Revisionen, Projektplanungen, Ersatzteile.
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HP Inkjet

NEUE WEB-PRESS-MODELLE

DER T-SERIE

Die neuen Systeme HP T410 und
T360 Inkjet Web Press bieten
Druckgeschwindigkeiten von bis zu
240 m/Min. im Monochrom-Modus
und bis zu 180 m/Min. bei Farbdru-
cken. Die HP T230 Inkjet Web Press
bietet Leistungen bis zu 120 m/Min.
Damit sind sie bis zu 25% schneller
als die bisherigen Modelle. Einge-
setzt werden weiterentwickelte Ink-
jet-Druckkopfe und Pigmentfarben,
die nach Angaben von HP auf
Nanotechnologie basieren sollen.
Die neuen Maschinen sind spater in
diesem Jahr als neue Systeme oder
als Aufriistungen erhaltlich.
Losungspartner haben auch neue
Bedruckstoffe fir HP-Modelle ein-
gefiihrt. Miller Martini erweitert
mit dem Inline-Buchproduktions-
system SigmaLine (107 cm) das An-
gebot der HP Finishing-Lésungen.
Die hohere Betriebsgeschwindigkeit
dieser Losung ermdglicht, dass der
hohere Durchsatz der
Inkjet-Modelle

ver-

arbei-

tet werden kann.

Zudem kommen weitere In -
line-Finishing-Lésungen, ein Inspek-
tionssystem, Perforationssystem,
Stillstandsrollenwechsler und Wen -
dewickler von MEGTEC oder der
RFDi Web Moisturizer von WEKO
zum Einsatz.

> www.hp.com

HALLE 4, STAND D60

HP Indigo

DRUCKSYSTEME JETZT IM B2-FORMAT
UND GROSSER

Zwar war im Markt durchgesickert, dass eine B2-Maschine kommt, doch
dass HP Indigo neben der erwarteten Maschine im Formatbereich 50 x 70 cm
mit der HP Indigo 20000 Digital Press noch eine komplett neu konstruierte
Maschine fir Etiketten und flexible Verpackungen sowie mit der Indigo
30000 eine Maschine fiir den Druck von Faltschachtel-Karton bringt, war bis
Mitte Marz wohl nur wenigen bekannt. Die Kombination aus dem groBeren
Format (53 cm x 75 cm) sowie der Produktivitdt der Drucksysteme ermog-
licht es, mehr Auftrdge vom Offset in den Digitaldruck zu verlagern, ist HP
Indigo Uiberzeugt.
So druckt die HP Indigo 10000 im 3.450 Bg/h im Format 50 x 70 cm und bie-
tet im EPM-Modus (Enhanced Productivity Mode) einen 33% hdoheren
Durchsatz mit 4.600 Farbbogen pro Stunde.
Im EPM-Modus (es wird mit
drei Farben ohne Schwarz
gedruckt) konnen
Druckereien ein
groBeres Bogenvolu-
men pro Schicht zu
niedrigeren Kosten ab-
wickeln, was den Gewinn
steigern und die Durchlaufzeiten verringern soll. Die HP Indigo 10000 verar-
beitet zudem Medien mit einer Starke von 65 bis 400 g/m? und ist mit der-
selben Anzahl von Bedruckstoffen kompatibel, die fiir die Verwendung
in den kleinerformatigen Systemen zertifiziert sind. Darliber hinaus
verfiigt das System fiir den Druck von Sonderfarben iiber sieben
Druckwerke und kann auf mehrere Papierkassetten zugreifen. Ein
Anleger mit einer Stapelhohe von 85 cm
und zwei separate Zufiihrungseinheiten
mit einer Kapazitat von je 7.500 Bogen
sorgen fiir einen kontinuierlichen Be-
trieb. Neu ist auch ein Qualitatssiche-
rungssystem mit einer Kamera, die die
Registerhaltigkeit ~ Gberwacht, und
einem Inline-Spektrofotometer, das die
Farbgebung konstant halten soll.
Die HP Indigo ist kompatibel mit Standard-Finishing-Lésungen, die norma-
lerweise von Druckern fiir den Offsetdruck eingesetzt werden. Horizon ent-
wickelt zudem ein spezielles Quer- und Langsschneider-Staplersystem im B2-
Format, das im Inline- oder Nearline-Betrieb eingesetzt werden kann. MBO
modifiziert seine Falzmaschine K-800 fiir den Inline- und Nearline-Betrieb,
die Anfang 2013 verfiigbar sein soll.
Dariiber hinaus wird HP Indigo mit dem Modell 30000 eine spezielle Version
fur den Druck von Faltschachteln zeigen sowie die HP Indigo 20000, eine
Neukonstruktion fir Etiketten und flexible Verpackungen, die Giber ein Druck -
format von 53 cm x 110 cm verfligt. Diese beiden Modelle werden Mitte
2013 beziehungsweise 2014 verfiigbar sein.
> www.hp.com | HALLE 4, STAND D60
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HP Indigo 5600 Digital Press
KUNSTSTOFF DIGITAL
BEDRUCKEN

Die HP Indigo 5500 ist mit mehr als
1.500 produzierten Maschinen seit
Mai 2007 das am haufigsten ver-
kaufte Drucksystem in der Indigo-
Geschichte. Auf diese Maschine
baut die neue HP Indigo 5600 auf.
Das bereits verfiighare Modell pro-
duziert 68 Seiten im A4-Format pro
Minute. Zudem verfiigt das Druck-
system iber den Enhanced-Produc-
tion-Modus, bei dem der Farbdruck
mit bis zu 90 Seiten pro Minute er-

folgen kann. Das System bietet
einen optionalen >One-shot«-Druck-
modus, mit dem sich Plastikkarten,
grafische Overlays und andere An-
wendungen erschlieBen lassen, bei
denen auf synthetische Materialien
gedruckt wird.

Eine neue, rotfluoreszierende un-
sichtbare Farbe ermdglicht Sicher-
heitsdruckanwendungen wie ID-
Karten, Tickets und Coupons. Eine
Option fiir weiBe Farbe ermdglicht
den Druck auf schwarze und trans-
parente Bedruckstoffe. Die Maschi-
ne ermdglicht auch Metallic-Effek-
te. Die neuen Funktionen kénnen zu
einem spateren Zeitpunkt als Op-
tion fiir die HP Indigo 5500 im Feld
aufgeriistet werden.

> www.hp.com

HALLE 4, STAND D60



Quark Publishing System 9

Design und Publishing fur iPad, ePUB, Print, mobile Gerate und das Web

Selbst konfigurierbare
iPad Kiosk-App mit
integriertem In-App-Purchase

Horizontale und
vertikale Ansichten
erstellen und
synchronisieren

Diashows, Audio und
Schaltflachen hinzufiigen

Pop-up-Fenster erstellen

und HTML-Seiten einbetten
Videos einbinden
oder via Web
verlinken

Animationen
platzieren

App Studio fir Quark Publishing System

Ganz gleich, ob Sie Marketingmaterial, Finanzberichte, Publikationen fiir
die technische Dokumentation, Zeitungen, Zeitschriften, Blicher oder
andere Informationen tber Printmedien, Websites oder mobile Gerate
verdffentlichen, Quark Publishing System® kann lhnen helfen, medien-
lbergreifend Inhalte zeitnah und kostenglinstig auszugeben.

App Studio ist ein optionales Modul flir Quark Publishing System, das
es lhnen ermdglicht, mit lhren vorhandenen Design- und Publishing-
Werkzeugen iPad® Apps zu erstellen und zu veréffentlichen. Schnell,
einfach und kostengtinstig pro publizierter Ausgabe — ohne Jahresge-
bihren und ohne Download-Kosten.

App Studio fir Quark Publishing System beinhaltet:

Revolutionizing Publishing. Again®’

Integrierte
Seitentiibersichtsanzeige

Eine ,Starter App” fiir das iPad, die der Ausgangspunkt fiir das Konfigu-
rieren von kundenspezifischen iPad Apps ist

Das iPad Framework, das es den Kunden erméglicht, stark individuali-
sierte und gebrandete Apps zu erstellen

QuarkXPress XTension® Software zum Anreichern von Inhalten mit interak-
tiven Elementen, die im Dateisystem oder in Quark Publishing System
gespeichert und verwaltet werden

Einen web-basierten Service zum Verwalten von Apps, Publikationen
und Ausgaben, jederzeit und an jedem Ort

Funktionen zum Testen digitaler Publikationen im iPad Simulator von
Apple® oder direkt auf einem iPad

Automatisierungs-Workflows in Quark Publishing System zum
Veroffentlichen und Aktualisieren digitaler Publikationen

Quark



Heidelberg

digitaldruck

ALLE DIGITALDRUCKLOSUNGEN MIT DEM NAMEN LINOPRINT

»Zur drupa integriert Heidelberg alle angebotenen Digi-

taldrucklésungen fiir den Druck kleiner beziehungsweise

variabler Auflagen im Werbe- und Verpackungsdruck in
das eigene Produktportfolio«, kiindigte
Stephan Plenz, Mitglied des Vorstands
und verantwortlich fir die Sparte Heidel-
berg Equipment, an. »Kiinftig steht der
Name Heidelberg Linoprint fiir das ge-
samte Digitaldruckangebot.«

LINOPRINT C MODELLE Heidelberg hat die Koopera-
tion mit Ricoh weiter ausgebaut und vertreibt deren Di-
gitaldrucksysteme mit dem Namenszusatz »C¢ als Hei-
delberg Linoprint C 901 und Linoprint C 751.

Die Produkte der Linoprint-C-Serie werden mit dem Pri-
nect Digital Print Manager prasentiert. Dieser ermdglicht

soll bereits ohne die Integration in einen Gesamtwork-
flow einen effizienten und transparenten Digitaldruk-
kworkflow umfassen mit Funktionen wie das Handling
variabler Daten, die Weiterverarbeitung mit Inline-Finis-
hing-Systemen sowie einen dokumentenorientierten
Workflow. Durch die optionale Integration in den Druk-
kerei-Workflow Prinect entsteht ein nahtloser Hybrid-
workflow fiir Offset- und Digitaldruck. Damit stehen
dem Anwender alle Funktionen des Prinect Workflows,

KIP C7800

NEUES HOCHLEISTUNGS-
DRUCKSYSTEM IN DIN A0

KIP bringt den KIP C7800 auf den
Markt, der mit einer Leistung von
325 m%h in Farbe oder 390 m?/h in
Schwarz-Weil duBerst produktiv
ist. Die Prints sind sofort trocken,
wasserfest, UV-stabil, geruchlos
und innen wie auBen einsetzbar.

wie Auftragsplanung und -kalkulation, ein einheitliches
Farbmanagement sowie die durchgehende Manage-
ment- und Produktionssteuerung von der Vorstufe iiber
den Druck bis zur Weiterverarbeitung zur Verfiigung.
Die Verfiigbarkeit des Digital Print Managers und damit
einhergehend die serienmaBige Ausstattung der C-Mo -
delle ist fiir den Herbst 2012 geplant. Mit dem Prinect
Digital Print Connector kénnen wie bisher — jedoch mit
reduziertem Funktionsumfang — Digitaldruckmaschinen
von Canon, HP, Kodak und Xerox an den Prinect-Work-
flow angebunden werden.

LINOPRINT L PRODUKTLINIE Fiir den digitalen Druck
von Etiketten, Blistern und Folien bietet Heidelberg kiinf-
tig die Inkjet-Systeme des im Sommer letzten Jahres
tibernommenen Digitaldruckspezialisten CSAT unter der

Bezeichnung Linoprint L an. Bei der Linoprint L (vormals
iTS600) handelt es sich um ein Drop-on-Demand-System
fiir den Druck kleiner bis mittlerer Auflagen sowie An -
wendungen mit variablen Inhalten. Mit der Lésung las-
sen sich auch Applikationen wie Smart Labels, Sicher-
heitsdruck oder nachverfolgbare Etiketten realisieren.
Die Linoprint L Serie lasst sich als Einzelmaschine oder
integriert in Verpackungslinien betreiben.

> www.heidelberg.com | HALLE 1

Das tonerbasierte LED-System
generiert bei einer Aufldsung von
600 x 2.400 dpi eine brillante Wie-
dergabe sowohl feiner Linien als
auch vollflachiger Grafiken fiir den
Poster- und Plakatdruck. Mit der
entsprechenden Software-Option
sind auch 18/1-Plakate realisierbar.
Der KIP C7800 liefert Prints bis
maximal 39 Meter Lange. Mithilfe

der drei vollautomatischen Einzugs-

Impika

DRUCKBREITE DER IENGINE
1000 VERDOPPELT

Der franzosische Digitaldruckma-
schinenhersteller Impika verbreitert
den Inkjetdrucker iEngine 1000. Die
neue iEngine 1000L soll zur drupa
erstmals vorgestellt werden und be-
sitzt mit 220 mm die doppelte
Druckbreite seines Vorgangers. Das
neue Drucksystem soll damit noch
mehr Anwendungsmaglichkeiten
fir den industriellen Druck von
variablen Daten bieten. Die iEngine
1000L erreicht nach Aussage des

Herstellers eine Geschwindigkeit
von bis zu 150 m/Min. im Farbmo-
dus und bis zu 800 m/Min. beim
Schwarz-WeiB-Druck. Laut Impika
konnen wasserbasierende, UV- oder
MICR-Tinten eingesetzt werden. Als
eigenstandiges Druckmodul kann
die iEngine 1000L auf Offsetdruck-
maschinen fiir den variablen Daten-
eindruck angebracht werden.

> www.impika.com

HALLE 5, STAND C24

rollen kann das System mehrere
Medien in Breiten von 297 mm bis
914 mm ohne Produktionsunter-
brechung nutzen. Der KIP C7800
CAD kann Standard- und Spezialpa-
piere, Recyclingpapiere, Offset- und
Bilderdruckpapier (140 g/m?), Folien
so- wie KIP Blueback bedrucken.

> www.kip-deutschland.de

HALLE 05, STAND C37
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DER SCHLAUMACHER

Nachhaltigkeit

Die Verschwendung von und der unachtsame
Umgang mit Ressourcen hat ein erschreckendes
Mafd angenommen. Deshalb ist die konsequen-
te Ausrichtung auf nachhaltige Aspekte auch in
der Medienproduktion notwendig. Dabei kon-
nen Auftraggeber und Drucker ihrer humanen
und gesellschaftlichen Verantwortung gerecht
werden und wirtschaftlich davon profitieren.
Schlieflich vermeidet 6kologische Produktion
Fehler, Doppelarbeiten und unndtigen Mate-
rialeinsatz, reduziert Abfall sowie Entsorgungs-
kosten und spart damit Geld und Zeit.

Es ist also hochste Zeit sich zu vergewissern,
was sinnvoll, notwendig und machbar ist, um
okologisch fit und 6konomisch effektiv zu sein.
Denn Okologie ist das Denken iiber den Tag
hinaus, eine Strategie, die

mehr umfasst als aktuelle
Tagesprobleme. Es ist vor
allem auch das Gefiihl,
den eigenen Entschei-
dungen und Handlungen
einen Sinn zu geben, der
nachwirkt — der damit

eben nachhaltig ist.

Dossier
Nachhaltigkeit
Nachhaltigkeit muss Teil
der Medienproduktion
werden. Wie? Das Heft
informiert umfassend.
Marz 2012.

44 Seiten, A4.

19,90 € / 24.90 CHF.

Diese und weitere Ausgaben
der Druckmarkt Collection sind
im Internet zu bestellen:
www.druckmarkt.com

DRUCKMARKT COLLECTION

www.druckmarkt.com
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Kodak Digitaldruck-Losungen

VERANDERUNGEN IN GELB

Kodak bleibt sich treu — was die Farbe angeht. Doch die groBen gelben
Boxen mit dem Slogan >Gelb verandert allesc sollen nach dem Willen von
Kodak signalisieren, dass eben doch einiges im Wandel ist. Doch dass Kodak
in diesem Veranderungsprozess der Branche eine fiihrende Rolle einnehmen
will, wirft Fragen auf. Vor allem die Frage, wie Kodak nach der Insolvenz im
Januar 2012 selbst mit den Veranderungen zurechtkommt. Zwar wurden die
fir die Druckindustrie relevanten Bereiche sauber vom Consumer Segment
getrennt und im Commercial-Bereich als drei Saulen Digitaldruck, CtP und
Platten sowie Workflow und Software aufgestellt. Dennoch gibt es viel zu
tun. SchlieBlich kann es sich der Geschaftsbereich nicht leisten, nach 2010
und 2011 auch in diesem Jahr noch einmal rote Zahlen zu
schreiben. Der Verlust von 191 Mio. US-$ 2011 ist mdglicher-
weise durch Anlaufkosten im Digitaldruckbereich entstanden,
denn das Plattengeschaft sei profitabel, bemerkt Dr. Peter
Trampler, Regional Business Manager Prepress Solutions,
EAMER.
Derweil verkiindete Christopher J. Payne, Vice President, Commercial Marke-
ting, Eastman Kodak Company: »Die auf dem Kodak-Stand vorgestellten
Technologien sind fiir die von uns bedienten Markte des Akzidenz-, Verlags-
und Verpackungsdrucks fiir die kommenden Jahre richtungweisend.« Das
diirfte im Umkehrschluss aber auch fiir Kodak selbst gelten.

PROSPER-SYSTEME So erweitert Kodak seine Prosper-Plattform an Inkjet-
Systemen um die Prosper 6000XL, die fiir ein monatliches Druckvolumen von
bis zu 160 Millionen A4-Seiten im Akzidenz-, Direktmailing- und Verlags-
druck ausgelegt ist. Bei einer Papierbahngeschwindigkeit von 198,2 m/Min.
werde eine Qualitét vergleichbar einer Rasterweiten von 70/cm im Offset-
druck erreicht, bei 304,8 m/Min. entsprechend einem 52er Raster. Die Pro-
sper 6000XL erganzt die Modelle 1000 sowie die 5000XL und wird auf der
drupa mit einer sogenannten Image Optimizer Station 10S, einer Primer-Sta-
tion, live demonstriert. Hier kdnnen handelsiibliche Papiere (ungestrichen,
matt und glénzend gestrichen) mit Flachengewichten zwischen 45 g/m2 und
300 g/m2 fiir den Inkjetdruck prapariert werden. Das spare den Einkauf teu-
rer Spezialpapiere und biete mehr Flexibilitat. Eric I. Owen, bei Kodak als Vice
President weltweit fiir die Entwicklung und den Verkauf der Digitaldrucklo-
sungen verantwortlich, spricht von Einsparungen zwischen 10% und 60%
bei den Papierkosten.

Das Kodak Prosper S30 Eindruck-

system, das bereits im

Herbst

Bei der Prosper 6000XL ist hinter

der Abrollung die Primer-Station 10S
(Image Optimizer Station) installiert. Hier
konnen handelsiibliche Papiere fiir den Ink-
jetdruck prapariert werden.
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2011 vorgestellt wurde, bietet unter den Druckkdpfen die derzeit hochste
Geschwindigkeit von 914 m/Min. bei 600 x 200 dpi Aufldsung fiir Hybrid-
druckanwendungen. Dieses System gibt Rollenoffsetdruckern die Méglich-
keit, den Digitaldruck bei Maschinengeschwindigkeit von 15 m/s. innerhalb
einer Rotation zu nutzen. Daneben gibt es auch die (langsameren) Modelle
S5, 510, S10 CMYK und S20. Kodak hat eigenen Angaben zufolge in den letz-
ten drei Jahren etwa 400 solcher Druckkopfe installiert.

BUCHERDRUCK MIT TIMSONS Die
im Rahmen des Kodak Inkjet-Tech-
nology-Partnership-Programms ent-
wickelte Timsons T-Press ist fiir den
digitalen Druck von Schwarz-Weif-
Biichern ausgelegt und bedient sich
der Kodak Stream-Technologie. Die
von Kodak bereitgestellten Technolo-
giepakete beinhalten Druckkopfe,
Tinten, Datencontroller, Implemen-
tierungs-Know-how, Integration und
Workflow. Timsons selbst baut die
Maschine samt komplexem Falzap-
parat. Die T-Press wird auf der drupa
erstmals auf dem Stand von Kolbus
offentlich vorgestellt. Dort werden die gefalzten Lagen einem Bindesystem
zufiihrt und als fertiges Buch ausgelegt (lesen Sie mehr auf Seite 34).

Inkjet-Druckkopfe von Kodak kom-
men auch bei der T-Press von Tim-
sons zum Einsatz.

NEXPRESS Erweitert wird nun abermals die Bandbreite der Anwendungslé-
sungen fiir das fiinfte Druckwerk der Kodak Nexpress um Gold-, Perimutt-
und Neon-Farben. Zu den neuen Ausstattungsmoglichkeiten der Nexpress SX
Plattform zahlen bereits seit Herbst 2011 die Inline-UV-Lackierung und der
Langformatausleger fiir bis zu 660
mm lange Bogen. Die bedruckbare
Flache wird mit dieser Option um
27% vergroBert. Zu den Vorteilen
des Einsatzes langerer Bogen zéhlen
Anwendungen wie sechsseitige Bro-
schiiren, Poster, Schutzumschlége fir
Blicher und Etikettenproduktion in mehreren Nutzen. Kodak wird in Zu-
sammenarbeit mit Unibind die Verarbeitung von Fotobiichern mit dem Uni-
bind Casemaker 650M und den Resin Steelbinding-Geraten fir Biicher mit

U-férmigem Stahlriicken zeigen.
anklicken und lesen!

> http://graphics.kodak.com
> www.kodak.com/go/drupa
HALLE 5, STAND F09

Lesen Sie auch den Artikel )Neue
Formen des Drucks« in Druckmarkt,
Heft 75, Seite 30.


http://www.druckmarkt.com/archiv/pdf/75/30_Neue%20Formen%20des%20Drucks.pdf

>'*Schlaumacher

Natiirlich diirfen und konnen Sie sich selbst informieren. Sie konnen sich durch Berge
von Papier wiihlen, um entweder irgendwann den Uberblick zu verlieren oder doch
auf die Informationen zu stoflen, die Sie suchen. Aber warum? Diese Arbeit haben wir
schon lingst fiir Sie erledigt!

Die >Druckmarkt COLLECTIONC« ist eine Sammlung ausgewihlter Themen aus Kom-
munikation, Medienproduktion, Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theoreti-
sche, praktische und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und stindig aktualisiert. Jede einzelne Ausgabe hilft beim Entscheidungspro-
zess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu aktuellen Trends, Dos-
siers zu speziellen Themen oder White Papers zu kiinftigen Entwicklungen sowie
Marktiibersichten samt redaktioneller Begleitung als >Investitionskompass< biindelt
>Druckmarkt«< ein Fachwissen, das seinesgleichen sucht.

www.druckmarkt.com

Die Dossiers oder die mit
umfangreichen Markt-
Ubersichten versehenen,
als Investitionskompass
gekennzeichneten Hefte,
sind auf der Internetseite
des Druckmarkts fiir einen
einheitlichen Betrag von
19,90 € zu bestellen.

DRUCKMARKT COLLECTION

www.druckmarkt.ch
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KBA mit Highspeed-Inkjet-Rollenmaschine

KBA ROTAJET 76:

DIGITALDRUCK VON ROLLENOFFSETPROFIS

KBA kommt zur drupa mit der High-
Volume-Inkjet-Rolle KBA Rotalet 76
fiir die On-Demand- oder individua-
lisierte Produktion von vierfarbigen
Biichern, Broschiiren, Akzidenzen,
Mailings und Zeitschriften. Die bei
KBA in Wirzburg gebaute Rotalet
76 soll bei einer Bahngeschwindig-
keit von 150 m/Min. und einer maxi-
malen Bahnbreite von 780 mm etwa

se Bahnspannung erreicht werden.
Deshalb wurden Abwickler und Ein-
zugwerk speziell fiir die Rotalet ent-
wickelt. In Kombination mit der ein-
fachen Bahnfiihrung ohne Wende-
stangen fir den beidseitigen Vierfar-
bendruck wiirden sehr gute Ergeb-
nisse erzielt. In diesem Zusammen-
hang wies Oliver Baar auf die im
Vergleich zu anderen Anlagen deut-

KBA wird als einziger klassischer Druckmaschinenbauer zur drupa eine
eigene, im Werk Wiirzburg gefertigte Inkjet-Digitaldruckanlage vorstellen.

3.000 Seiten DIN A4/Min. oder rund
85 Mio. Seiten pro Monat produzie-
ren. Die Maschine arbeitet mit was-
serbasierenden Pigment-Tinten. Die
verwendeten  Piezo-Inkjet-Kopfe
sind die qualitativ hochwertigen,
zuverldssig und  wartungsarmen
Kyocera-Kopfe, die fiir eine hohe
Auslastung und Verfligbarkeit konzi-
piert sind. Eine industrielle und st6-
rungsfreie Produktion ist damit ge -
wahrleistet.

Der  KBA-Prazisionsmaschinenbau
und die eingesetzte Inkjet-Technolo-
gie ermdglichen nach den Worten
von Produkt-Manager Oliver Baar
eine hohe Druck- und Registerquali -
tét. Dies kdnne nur durch eine prazi-

lich geringere Makulatur hin, da die
Rotalet 76 in der Lage sei, selbst in
der Anlaufphase Gutbogen zu pro-
duzieren. Dies ermdgliche eine er-
heblich effizientere Produktion bei
gleichzeitig hoherer Flexibilitat.

Handschrift der Offsetprofis

Ein automatischer Rollenwechsler
mit Integration in eine automatisier-
te Papierlogistik zur weiteren Stei-
gerung der Produktivitét ist kiinftig
als Option verfiigbar, woran man die
Handschrift der Rollenoffsetprofis
erkennen mag.

Die fiir Reinigungs- und Wartungs-
zwecke verschiebbaren Druckkopf-
arrays mit jeweils insgesamt 112
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Inkjet-Képfen fiir den beidseitigen
Druck sind bogenférmig lber groBe
Zentralzylinder angeordnet. Dies
sorgt fiir eine optimale Fiihrung des
Bedruckstoffs und tragt zur sehr
guten Druckqualitét selbst bei pro-
blematischen Substraten bei. Die
Druckkopfe werden automatisch
ausgerichtet (Stitching) und gerei-
nigt, was manuelle Eingriffe redu-
ziert und eine einfache Handha-
bung erméglicht.

Die Druckauflésung liegt bei 600 dpi
und die variable TropfchengréBe
bringt ein zusétzliches Qualitats-
plus. Optional kann ein Dispersions-
lackwerk integriert werden. Die
Kommunikation und Integration von
Fremdsystemen erfolgt nach JDF-
Standard. Variabel produziert wird
mit dem in der Industrie weitverbrei-
teten Adobe APPE (Adobe PDF Print
Engine) Workflow. Auch bei groBen
Datenmengen kann die Rotalet 76
mit voller Geschwindigkeit vierfar-
big, variabel ohne Stoppen und War-
ten produzieren.

Finishing mit Miiller Martini

Auf der drupa soll die KBA Rotalet
76 inline mit dem Produktionssys-
tem Sigmaline von Miiller Martini
produzieren. Es werden digital ge-
druckte und inline gefalzte, sammel-
geheftete Zeitschriften und Werbe-
broschiiren produziert.

Dank des modularen Aufbaus und
des breiten Produktspektrums fiir
die Weiterverarbeitung kann die Sig-
maline sowohl fiir die Soft- und
Hardcover-Buchproduktion als auch
fur die Produktion gehefteter Pro-
dukte konfiguriert werden.

> www.kba.com

HALLE 16, STAND C47

Konica Minolta

GEBALLTE DIGITALDRUCK-
KOMPETENZ

Unter dem Motto »Brainpower your
printing business!« stellt Konica Mi-
nolta Business Solutions Europe
aus.

Der rund 2.300 m2 umfassende und
damit groBte Messestand, mit dem
Konica Minolta jemals auf der welt-
weit filhrenden Leitmesse im
Druck- und Medienbereich vertre-
ten war, ist in 22 Bereiche geglie-
dert, in denen die Digitaldrucksys-
teme und Applikationen in unter-
schiedliche Workflows eingebunden
sind. Prasentiert wird die komplette
Production Printing-Range, von Ein-
stiegssystemen bis zu Systemen im
Mid und Heavy Production Bereich.
Auf diesen werden Anwendungen
aus der Praxis gezeigt, die mit App-
likationen von Konica Minolta oder
Kooperationspartnern realisiert
werden. Zudem wird Konica Minol-
ta erstmals den Prototyp eines Ink-
jet-Digitaldrucksystems zeigen, der
in Kooperation mit der Komori Cor-
poration entwickelt wird.

Um die Synergien innerhalb des
Technologiekonzerns besser zu nut-
zen, wird die Konica Minolta Sen-
sing mit ihren Messgeraten in das
Messekonzept integriert. Die fiir
Production Printing autorisierte,
deutsche Fachhandelspartner exklu-
sive »Dealer Lounge« unterstreicht
deren wichtigen Stellenwert fiir das
Unternehmen.

> www.konicaminolta.de
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Konica Minolta und Komori

INKJET-DIGITALDRUCKSYSTEM
GEMEINSAM MIT KOMORI

In einer Technologie-Show ermdg-
licht Konica Minolta einen Blick auf
das Inkjet-Digitaldrucksystem KM1,
das gemeinsam von Konica Minolta
und Komori entwickelt wird. Hinter-
grund der Entwicklung ist die Tatsa-
che, dass nicht alle Druckauftrage im
High-Quality-Bereich im Offset pro-
duziert werden konnen. Beispiels-
weise dann, wenn es sich um Auftra-
ge mit extrem kurzen Lieferterminen
oder mit variablen Inhalten handelt.
Dazu kommen Drucksachen, die auf-
grund ihrer Auflagenhdhe auf einem
Digitaldrucksystem wirtschaftlicher
realisiert werden kénnen.
Hier soll der KM1 als Hochleistungs-
System eine Losung fiir anspruchs-
volle Druckumgebungen darstellen.
»Der KM1 ist eine gemeinsame Ent-
wicklung von Konica Minolta und
Komori. Beide Unternehmen besit-
zen eigene Technologien, durch de-
ren Kombination wir ein Produkt
anbieten konnen, das den Anforde-
rungen in der grafischen Industrie
gerecht wird«, sagt
Ralf Tienken, Leiter
Produktmanagement
Production  Printing
bei Konica Minolta
Business  Solutions
Deutschland. Das Hochgeschwindig-
keits-System fiir den farbigen Inkjet
verarbeitet Formate bis B2 bei einer
Geschwindigkeit von 3.300 Bg/h.
Die Auflésung von 1200 x 1200 dpi
ermdglicht nach Angaben von Koni-
ca Minolta eine exzellente Druck -
qualitat.
Dariiber hinaus gewdhrt Konica
Minolta auch einen Vorabblick auf
die Schwarz-WeiB-Digitaldrucksys -
teme bizhub Press 1052 und 1250
sowie auf den bizhub Press C1100,
das neue Flaggschiff des Unterneh-
mens im Farbdruck.

Der bizhub Press 1052/1250 richtet
sich vor allem an Druckereien, Haus-
druckereien und Rechenzentren, die
von der Performance profitieren sol-
len. Auch fiir Unternehmen, die den
Einstieg in den digitalen Schwarz-
WeiB-Druck vollziehen wollen, sind
die beiden Systeme nach Angaben
von Konica Minolta geeignet. Beide
Systeme werden im August 2012 auf
den Markt gebracht.

Der bizhub Press C1100 ist das
schnellste System von Konica Minol-
ta. Nach Aussagen des Herstellers
bedarf es keiner aufwandigen Trai-
nings, Workflows, die in letzter Mi-
nute geandert werden missen,
Web-to-Print, variabler Datendruck
und kosteneffektives Inline-Finis-
hing erhohten die Flexibilitdt und
Produktivitat in jeder Druckumge-
bung.

Kurzfristige Auftrage, Print-on-De-
mand, personalisierte und kunden-
angepasste Druckauftrage sind nach
Aussage des Herstellers mit dem
bizhub Press C1100 einfach zu be-
werkstelligen. Dabei sind unter -
schiedliche Anforderungen erfiillbar.
Besonders die hohe Stabilitat zeich-
ne das System aus und erlaube
Unternehmen einen einfachen Ein-
stieg in das digitale Druckgeschaft.
Der bizhub Press C1100 biete eine
Qualitat, die sich auf vergleichbarer
Stufe wie der Offset befinde.

> www.konicaminolta.de/drupa
HALLE 8B, STAND B78
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Kyocera

UMWELTFREUNDLICHE DRUCK-
LOSUNGEN

Kyocera ist erstmals auf der drupa
und stellt seine strategische Aus-
richtung sowie neue Losungen fiir
den Publishing-Bereich vor.

Seit April 2012 firmiert Kyocera
Mita weltweit als Kyocera Docu-
ment Solutions Inc. und riickt damit
das Hauptgeschaftsfeld Document
Services sowie Dokumentenmana-
gement-Ldsungen transparenter in
den Fokus. Auch der drupa-Auftritt
des Druckerspezialisten steht daher

im Zeichen des neuen Unterneh-
mensauftritts. Ressourcenschonen -
de Losungen und Produkte fiir den
Publishing-Bereich im B2B-Bereich,
die den Workflow sowie Prozesse
automatisieren, sind die Themen.
An fiinf Themeninseln werden Lo-
sungen fiir Segmente wie Broschi -
rendruck oder Produktion von Trai -
ningsmaterialien ausgestellt.
Zudem konnen sich Besucher iber
die jlingsten Multifunktionssysteme
informieren. So préasentiert Kyocera
seine TASKalfa-Systeme fiir DIN A3
mit bis zu 80 Schwarz-WeiB- und
70 Farbseiten pro Minu- te. Dabei
garantiert der EFI Fiery Controller
mit ICC Farbmanagement und
Unterstiitzung fiir Sonderfarben
eine konstante Farbqualitat.

> www.kyoceramita.de

HALLE 8B, STAND A77

Metalleffekte mit »Digital Metal« von Kurz

HEAVY METAL FUR DEN DIGITALDRUCK — NEUES VEREDELUNGS-

VERFAHREN

Digitaldruck kann auch edel — den Beweis hierfiir liefert
der Flirther Beschichtungsspezialist Kurz. Das Unterneh-
men hat ein Veredelungsverfahren entwickelt, das auf
digitale Drucksachen feinsten metallischen Glanz zau-
bert. Bislang konnten nur drei Veredelungstechniken
echten Metallglanz auf Papier und Karton bringen: voll-
flachige Metallbedampfung, HeiBpragung oder Kaltfo-
lientransfer im Offsetdruck. Jetzt kommt das neue, von
Kurz »Digital Metal« genannte Verfahren hinzu.

Im Digital Metal-Verfahren veredelte GruBkarte der
Infowerk AG mit integrierter Personalisierung.

Folgende Veredelungsschritte fiihren zum Metalleffekt:
Das gewdinschte Design wird mittels Toner oder Fliissig -
tinte auf das Substrat gedruckt. Danach wird eine spe-
ziell fiir das Verfahren entwickelte Digital Metal Folie,
die aus metallisierter Lackschicht und PET-Trager be -
steht, auf das vorgedruckte Material laminiert. Unmittel-
bar nach der Laminierung wird die Tragerfolie abgezo-
gen, wobei die Dekorschicht an den vorgedruckten
Stellen auf dem Substrat verbleibt. AnschlieBend folgt
der Digitaldruck sowie bei Bedarf eine Lackierung.

Die Digital Metal Folie ist in Verbindung mit digitalem
Bogen- und Rollendruck gleichermaBen einsetzbar. Sie
kann mit UV- und konventionellen Digitaldrucktonern
tiberdruckt werden, wodurch sich eine groBe Vielfalt an
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Metallfarben generieren lasst. Die sauber ablésende
Folie ist fiir filigrane Motive oder feine Aussparungen
ebenso geeignet wie fiir groBe Flachen. Zudem ist sie
nicht nur vollflachig, sondern auch gerastert (ibertrag-
bar. In Verbindung mit der Uberdruckung kénnen ver-
schiedenste Halbtoneffekte erzeugt werden.

Gegeniiber der vollflachigen Metallisierung bietet Digi-
tal Metal den Vorteil, dass nur die gewtinschten Flachen
mit einer Metall-Lackschicht belegt werden. Bendtigte
WeiBflachen, beispielsweise fir den Eindruck von Bar-
codes, entstehen einfach durch Aussparung, eine WeiB3-
Uberdruckung wird iiberfliissig. Auch wenn helle, klare
Pastelltone erzeugt werden sollen, bringt das Aussparen
der Digital Metal Folie bessere Ergebnisse als das Uber-
drucken von Metallflachen.

Digital Metal ermdglicht unabhéangig von der Druckauf-
lage eine wirtschaftliche metallische Dekoration. Da kei-
ne Prageklischees bendtigt werden, eignet sich das Ver-
fahren auch fir kleine Veredelungsauftrage oder die
Erstellung von Mustern und Proofs, beispielsweise fiir
Kaltfolienanwendungen. Jobwechsel erfolgen einfach
per Computer, sodass auch individualisierte Elemente
wie Nummerierungen oder Personalisierungen per Digi-
tal Metal realisiert werden konnen. Damit liefert Digital
Metal eine Premiere: die Stlickzahl eins in echtem Me-
tallglanz.

Die Digital Metal Beschichtung haftet auf den markt-
gangigen Tonern. Dadurch ist Digital Metal fir eine gro-
Be Anzahl von Anwendungen geeignet. Das Verfahren
erweitert das Spektrum der Druckveredelung und bietet
neue Moglichkeiten, digital gedruckte Verpackungen,
Etiketten, Akzidenzen, GruBkarten oder Fotobiicher op-
tisch aufzuwerten.

Das neue Verfahren macht es nicht nur méglich, Digital-
drucksachen mit verschiedensten Metallfarben zu ver-
sehen, sondern auch mit holografischen Effekten. Neben
der Basisfolie Digital Metal hat das Unternehmen die
Varianten Digital Diffraction mit diffraktiven (Licht beu-
genden) Endlosdesigns und Digital Holo mit kundenei-
genen holografischen Streudrucken im Programm.

Auf der drupa wird die Digital Metal-Anwendung am
Kurz-Stand live zu sehen sein.

> www.kurz.de

HALLE 3, STAND D70



Nanografie-Druckverfahren

BENNY LANDA WILL DEN DIGITALDRUCK

REVOLUTIONIEREN

Die Landa Corporation zeigt die
Enthiillung von Nanography, einer
neuen Kategorie im Digitaldruck.
Beim Landa Nanographic Printing
Druckverfahren handelt es sich um
eine Technologie fiir den allgemei-
nen Akzidenz-, Verpackungs- und
Verlagsdruckmarkt. Auf der drupa
2012 wird das Unternehmen seine
neue Palette von nanografischen
Bogen- und Rollendruckmaschinen
der Offentlichkeit vorstellen.
Entwickelt wurde die neue Techno-
logie vom Vater des kommerziellen
Digitaldrucks, Benny Landa, der
1993 mit der Vorstellung der erfolg-
reichen Indigo Digitaldruckmaschi-
ne die Digitaldruckrevolution aus-
[6ste. Jetzt schickt sich Landa an,
den Startschuss fiir die zweite digi-
tale Revolution in der Druckindus-
trie zu geben. Landa Nanografie-
druckmaschinen verbinden die
Vielseitigkeit des Digitaldrucks mit
den Vorziigen und der hohen Leis-
tung des Offsetdrucks — und das zu
unschlagbaren Kosten pro Seite.
Die dafirr eingesetzten Nanopig-
mente bestehen aus Pigmentparti-
keln, deren GroBe sich in Zehntel
Nanometern bemisst (ein menschli-
ches Haar ist etwa 100.000 Nano -
meter dick).

Nanopigmente zeichnen sich durch
eine auBerordentliche Fahigkeit zur
Lichtabsorption aus und ermégli-
chen eine noch nie dagewesene
Druckbildqualitat. Landa Nanogra -
phic Printing zeichnet sich durch
ultrascharfe und sehr einheitliche
Punkte, hohe Glanzwiedergabe-
treue und ein Prozessfarbenspek-
trum aus, das alle anderen Druck -
verfahren in den Schatten stellt.
Das Druckverfahren ist es fir alle
handelstiblichen Bedruckstoffe ge -
eignet, von gestrichenen und unge -

strichenen Papierqualitaten bis zum
Recyclingkarton, von Zeitungspa-
pier bis zu Kunststoffverpackungs-
folien — und alles ohne jegliche
Vorbehandlung oder Spezialbe-
schichtung und ohne anschlieBende
Trocknung.

Alle Landa Druckmaschinen, die
selbst im Vergleich mit anderen
Digitaldruckmaschinen eine extrem

Benny Landa, Chairman und CEOQ,
wird personlich die taglichen fiinf
Prasentationen des Unternehmens
in dem fiir 300 Zuschauer ausgeleg-
ten Auditorium inmitten des mit
1.400 m2 bisher groBten Messe-
stands eines drupa-Erstausstellers
moderieren.

kleine Standflache bendtigen, sind
fur das Drucken von bis zu acht
Farben und fiir Aufldsungen von
600 dpi oder 1.200 dpi ausgelegt.
Auf der drupa wird Landa eine gan-
ze Familie von Bogen- und Rollen-
druckmaschinen vorstellen. Dazu
gehdren B3-, B2-und B1-Bogenoff -
set-Wendemaschinen mit einer
Leistung von bis zu 11.000 Bégen
in der Stunde fiir den Akzidenz- und
Verpackungsdruck sowie Rollen -
druckmaschinen fiir den Verlags-
druck und flexible Verpackungen
mit Druckbreiten von 52 cm bis 104
cm und einer Leistung von bis zu
200 m/Min.

> www.landanano.com

Halle 9, Stand A73
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Mutoh zeigt Weltneuheiten

ERWEITERUNG DES BESTEHENDEN

PRODUKTKONZEPTS

Mutoh wird die Erweiterung des
Produktkonzeptes prasentieren und
die Druckermodelle der Baureihe
ValueJet zeigen. Zu den Maschinen
gehoren die Eco-Drucker Valuelet
1324/1624 mit neuer Druckkopf-
technologie sowie die neue Textil-
druckerserie Valuelet TD, die in

165 cm und 260 cm Breite ange-
boten wird.

Mutoh ValueJet 2628TD.

Der neue ValueJet-1638 verbindet
hohe Druckgeschwindigkeiten bis
zu 40 m?/Stunde mit hoher Quali-
tat. Das System kann mit dem
Spektralphotometer Spectrovue
VM-10 fiir hohe Reproduzierbarkeit
ausgeriistet werden.

Die kiirzlich eingefiihrten Drucker
ValueJet 1324 (1.371 mm max. Me-
dienbreite) und ValueJet 1624
(1.624 mm max. Medienbreite) sind
fiir den Werbetechnik- und Display-
markt gedacht. Sie eignen sich fiir
die Produktion langlebiger Postern
fiir den AuBenbereich, Schilder und
Banner, Werbung fiir Leuchtkasten,
POS-Displays, Fahrzeugbeschriftun-
gen und hochwertige Drucken fir
die Innennutzung.

Mit der neuen Druckerserie ValueJet
TD wird auBerdem die Moglichkeit
fiir das Drucken auf Gewebestoffe
mit offenen und geschlossenen
Strukturen gezeigt. Der ValueJet
2628TD (acht Farbkanale) ist mit
zwei Drop-on-Demand-Druckkop-
fen (1.440 dpi) bestiickt und er-

laubt Geschwindigkeiten bis zu

41 m?/h. Dadurch eignen sich diese
Drucker fir hohe Auflagen genauso
wie fir Einzelanfertigungen.

Neben vielen Druckmustern und
Anwendungsbeispielen wird auch
ein Direktfixiergerat aus dem Hause
Setema gezeigt. Die véllig autono-
me Hitzefixiereinheit I-Fix, die zur
Fixierung von Direktdruck- und

Sublimationstinten entwickelt wur-
de, kann mit jedem digitalen Mu -
toh-Drucker ohne jegliche Schnitt-
stelle gekoppelt werden und bewal-
tigt druckerunabhangig ca. 200
m%/Stunde.

> www.mutoh.de

HALLE 9, STAND A44

Mitsubishi Hitec Paper
KOMPLETTES PAPIERSORTIMENT
FUR INKJET

Mitsubishi prasentiert sein komplet-
tes Sortiment an gestrichenen Ink-
jetpapieren fiir den farbigen Trans-
aktions- und Transpromodruck,
Direct-Mailings, Broschiiren oder
den Biicherdruck. Matte und glan-
zend gestrichene Inkjetpapiere, die
fir selbstklebende Etiketten entwi-
ckelt wurden, bieten beschichtetes
Inkjet-Obermaterial fir farbige
Label-Anwendungen.

> www.mitsubishi-paper.com
HALLE 9, STAND C22
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Mimaki

DRUCKLOSUNGEN MIT LATEX-
UND UV-SOLVENT (SUV)-TINTEN
Der Hersteller von groBformatigen
Inkjet-Digitaldruckern wird seine
Drucklésungen mit Latex- und Lose-
mitteltinten sowie einen neuen UV-
LED-Flachbettdrucker prasentieren.
Die Modelle der JVA0OLX-Serie ar-
beiten mit Latex-Tinte. Dazu bietet
Mimaki auch weiBe Latex-Tinte. In
der JV400SUV-Reihe verbindet sich
die Flexibilitat des Losemitteldrucks
mit der Haltbarkeit von UV-harten-
den Tinten. Die Maschinen der

JV400-Reihe bieten eine Geschwin-
digkeit von 18,1 m¥h.

Auch der kompakte Flachbettdru-
cker UJF-3042HG wird gezeigt. HG
steht fiir >High Gap« und bietet eine
Durchlasshéhe von 15 cm.

> www.mimakieurope.com

HALLE 9, STAND C21

Mondi

NEUE PAPIERE UND
NACHHALTIGKEIT IM FOKUS

Zu den Highlights am Mondi-Stand
zahlen neue Digitaldruckpapiere
sowie Live-Vorfithrungen auf einem
0Océ ColorStream 3500 Inkjet-Farb -
drucksystem. Dabei zeigt Mondi
sein gesamtes Portfolio fiir den
professionellen Druck sowie neue
Tintenstrahlpapiere und ungestri -
chene Feinpapiere, die in Hinblick
auf neue Drucktechnologien opti-
miert wurden.

> www.mondigroup.com

HALLE 7, STAND B03/B05

Océ

COLORSTREAM 3700 IST DAS NEUE
FLAGGSCHIFF

Océ erweitert das Angebot an Inkjet-Rollendrucksystemen und hat die Color-
stream 3700 angekiindigt. Die neue Maschine (im Bild die Colorstream
3500) erreicht eine Geschwindigkeit von bis zu 100 m/Min. bei einer Rollen-
breite von 540 mm und ist damit das neue Flaggschiff der Colorstream-Serie.
Das Drucksystem ermdglicht ebenso wie die Colorstream 3500 die stufen-
weise Erweiterung der Farbigkeit vom monochromen bis hin zum Sechsfarb-
druck. Umgerechnet auf das DIN-A4-Format produziert die Colorstream bis
zu 675 A4-Seiten pro Minute in der Single-Konfiguration und bis zu 1.350
A4-Seiten in der Twin-Konfiguration. Die Auflosung liegt bei 1.200 dpi. Die
Colorstream 3700 arbeitet auf der Hersteller-eigenen Digidot-Inkjet-Techno-

logie und setzt dafiir piezoelektrische Drop-On-Demand-Druckkdpfe ein. Das
System ist mit dem >Head-Safe-Konzept« ausgestattet, dass die Inkjet-Diisen
vor dem Verstopfen schiitzen und ausfihrliche Reinigungsprozesse minimie-
ren soll. Mithilfe der RFID-Technologie (iberwacht die Ink-Safe-Funktion
zudem die korrekte Platzierung der Tintencontainer sowie die Haltbarkeit der
Tinten. Der Papierabfall kénne darliber hinaus durch das Drucken in
Beschleunigungs-/Entschleunigungsintervallen sowie mit dem Druck ab der
ersten Seite nach einem kurzen Halt verringert werden.

> www.oce.com | HALLE 8A, STAND C06

manroland und Océ

KOOPERATION SOLL MILLIONEN BRINGEN

Nach mehr als einem Jahr Ruhe, verlangert durch die Insolvenz von man-
roland, soll die Kooperation des Augsburger Druckmaschinenbauers mit
0cé zur drupa mit Leben erfiillt werden. Die Unternehmen wollen eine ge-
meinsame Lésung fiir die digitale Biicherproduktion zeigen: Der an eine
0cé Inkjetmaschine angeschlossene Falzapparat soll von manroland kom -
men. Folgen soll eine dhnliche Losung fiir die Produktion von Zeitungen.
Die groBte Aufmerksamkeit, so hoffen die Partner, soll aber eine am Rande
der drupa vorgestellte Erweiterung des Printnet-Workflows fiir die Ansteu-
erung der Inkjetmaschinen von Océ bringen.

Bisher hat sich die Vertriebskooperation von manroland und Océ nicht in
echten Auftragen manifestiert. Die neuen Produkte sollen das nun andern.
Mittelfristig erwartet manroland-Vertriebschef Peter Kuisle aus der Part -
nerschaft »einen Umsatz von rund 100 Millionen Euro«.

> www.manroland.com | HALLE 6, STAND D29
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Pitney Bowes

ERWEITERTE INTELLUET-
DRUCKERFAMILIE

Mehr Performance und Qualitat
bringen die Erweiterungen fiir die
IntelliJet-Druckerfamilie, die Pitney
Bowes als Partner von HP als OEM-
Produkte anbietet.

244 m/Min. ist die Druckgeschwin-
digkeit der neuen Optionen bei
IntelliJet 30 und Intelliet 42 fiir
Schwarz-WeiB-Anwendungen. Bei
dieser Geschwindigkeit werden bis
zu 6.570 4-up DIN A4-Dokumente
produziert. Auch bei der IntelliJet
20 steigt die Geschwindigkeit auf
122 m/Min., womit sich die Druck-
geschwindigkeit fiir vierfarbige
Transaktionsdokumente verdoppelt.
Erhaltlich sind die Erweiterungen
als Option bei neuen Systemen
oder als Upgrade bestehender
Systeme.

Mit der Output-Management-
Software der Product Intelligence-
Suite haben Nutzer die Mdglichkeit,
Druck- und Versand in einer Platt-
form zu integrieren.

Pitney Bowes dehnt zudem die
Verfligbarkeit der Sortierldsung
Reliant auf den européischen Markt
aus. Dort werden ihr platzsparendes
Design und ihre Robustheit kleinen
privaten Postdienstleistern helfen,
ihren Kunden schnelle, prazise und
flexible Services anzubieten. Die
Reliant erfiillt auBerdem die
Anforderungen hausinterner
Sortieraufgaben.

Die Sortierldsung Reliant bringt
Automation und volle Integritat fiir
die Postbearbeitung. Sie eignet sich
ideal fiir Versender mit einem klei-
nen bis mittleren Volumen von bis
zu 35.000 Poststticken pro Tag.

> www.pitneybowes.de
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RGF mit Partnern
KOMMUNIKATION STEHT IM
MITTELPUNKT

Der RGF, Verbundgemeinschaft von
Systemhdusern, Fachhéandlern und

Consultants, und seine Partner
laden in die >RGF Lounge« ein, um
sich auszutauschen und Kontakte

zu pflegen. Dafiir stehen Fachkrafte
der RGF-Partner EFI, Epson, OKI und
Ricoh bereit. Zudem werden Exper-

ten der Mitglieder zu Themen wie
Digitaldruck, Zertifizierung und

Standardisierung Rede und Antwort
stehen. Exklusiv auf dem RGF-Stand
prasentiert sich OKI mit neuen Ent-

wicklungen. Daneben zeigt Ricoh

die Digitaldruckldsung »Pro C751«.
Auch die Mobile Publishing Losung

rLeafled« und der Pre-Workflow

»ROG handshake« werden beim RGF

neben anderen Ldsungen gezeigt.
> www.rgf.de
HALLE 6, STAND B37

RAPID_

“TRANS UT

Neues,
dynamisches Design

MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

Hohere
Produktivitat

Roland DG

NEUE MOGLIICHKEITEN FUR
NEUE MARKTE

Mit neuen Produkteigenschaften
prasentiert Roland auf der drupa
tiber 100 Anwendungen. Roland DG
wird sein Sortiment kombinierter
Drucker/Schneideplotter vorfiihren.
Besondere Aufmerksamkeit werden
die Reihen VersaStudio und Versa-
Camm mit WeiB und Metalldruck-
farben erhalten. Mit Druck- und
Schneidesystemen von 50 cm bis
162 cm, die mit 4, 6 oder 8 Farben
einschlieBlich metallischem Silber
und/oder WeiB drucken konnen,
finden die Maschinen Einsatz im
Displaybereich. Daneben hat Ro-
land unterschiedliche Markte im
Auge, fiir die der LFP-Digitaldruck
neue Mdglichkeiten bieten kann.
Auf der Messe wird auch die kom-
plette Produktreihe an Oko-UV-
Druckern zu sehen sein, die farbige,
weiBe und transparente Farben auf
flexible, steife und fertiggestellte
Produkte drucken und damit eine
hohe Flexibilitat bieten.

> www.rolanddg.be
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Ryobi und Miyakoshi

B2-DIGITALDRUCKMASCHINE MIT FLUSSIGTONER

UND 8.000 BOGEN JE STUNDE

Ryobi hat mit der Ankiindigung Uberrascht, zur drupa eine Digitaldruck-
maschine im Formatbereich 50 x 70 cm vorzustellen. Bemerkenswert ist
nicht nur die Tatsache, dass es sich um eine Digitaldruckmaschine handelt,
die nach dem Prinzip der Elektrofotografie und mit Fliissigtoner arbeitet,
sondern auch, dass der Prototyp auf dem Stand von Miyakoshi zu sehen sein
wird. Miyakoshi ist in unseren Breiten durch die Zusammenarbeit mit Océ
bekannt geworden, fiir die Miyakoshi Rollen-Inkjet-Systeme als OEM-Pro-
dukte lieferte. Miyakoshi und Ryobi wollen die Maschine unter der jeweils
eigenen Marke vertreiben. Ein Preis steht noch nicht fest, da der Verkaufs-
start erst im Laufe des Jahres 2013 erfolgen soll.

Die Maschine soll Papiere

von 64 g/m? bis 360 g/m? bedrucken,

mit einer maximalen Geschwindigkeit von 8.000 Bg/h laufen und liegt mit
einem Druckformat von 765 x 580 mm tiber dem aller Wettbewerber in die-
sem Formatbereich.

> www.miyakoshi.co.jp | HALLE 9, STAND A04

Unsere Schnelliste!

Automatische
Formatumstellung

Duplex

www.mkwgmbh.de Graphische

Maschinen
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Ricoh

DER EINSTIEG IN DEN
PRODUKTIONSDRUCK

Ricoh hat seine Produktpalette fiir
den Produktionsdruck nach unten
abgerundet und bietet mit der
Ricoh Pro C751 eine Einstiegslo-
sung, die abhangig von der Aus-
stattung fiir rund 40.000 € erhalt-
lich ist. Das System ist auf die An-
forderungen von Druckereien und
Hausdruckereien zugeschnitten. Mit
einer Auflésung von 4.800 dpi sorgt
die Ricoh Pro C751 fiir eine prazise
Wiedergabe im Druck. Die Ausdeh-

nung und Schrumpfung des Papiers
beim Erwdrmen und Abkiihlen wird
intern Uberwacht, um eine hohe Re-
gisterhaltigkeit zu erzielen. Hinzu
kommt eine aktive Tonerdichterege-
lung, die bei gréBeren Auflagen fir
eine stabile Farbdichte sorgt.

Fir eine groBere Vielseitigkeit steht
eine breite Palette an Finishing-Op-
tionen bereit, etwa eine Multifalz-
einheit, Ringbinder, Broschiirenhef-
ter, GBC StreamPunch Pro EX sowie
der Plockmatic Booklet Maker. Die
neuen Pro-Systeme kénnen Be-
druckstoffen mit Grammaturen bis
300 g/m? in maximaler Druckge -
schwindigkeit verarbeiten. Der
chemische Toner PxP von Ricoh
sorgt fiir eine konstante, offsetahn -
liche Druckqualitét. Erganzend
steht eine Medienbibliothek mit
mehr als 150 getesteten Profilen
sowie eine individuelle Bibliothek
fir eigene Medienprofile zur Ver -
fligung. Die Maschine wird bei Hei -
delberg unter dem Label Linoprint
verkauft.

> www.ricoh.de

HALLE 8, STAND B46

Screen

VERKAUFSSTART

FUR TRUEPRESS JETSX

Die auf der Ipex 2010 gezeigte Ink-
jet-Bogenmaschine Truepress JetSX
fir das B2-Format ist jetzt markt-
reif. Die Vierfarbenmaschine fiir den
variablen Schon- und Widerdruck
druckt 1.620 B2-Bogen pro Stunde,
was 108 DIN-A4-Seiten pro Minute
entspricht. Einige Spezifikationen
wurden weiter optimiert. So kann
beispielsweise Offset- und Inkjet-
Papier und Karton mit einer Stérke
von bis zu 0,6 mm bedruckt wer-
den. Da sie auch Substraten mit
einer strukturierten Oberflache, mit
einer Starke von bis zu 0,6 mm be-
drucken kann, ist sie fiir Fotoblicher,
Geschenke, Verpackungen etc.
geeignet.

Seit Markeinflihrung im Jahr 2006
ist die Truepress Jet520 nach Anga-
ben von Screen einschlieBlich der
fir Ricoh gefertigten Systeme Giber
400 mal verkauft worden.

Die Produktfamilie reicht von
Schwarz-WeiB-Einstiegssystemen

bis hin zur Vierfarbenmaschine
Truepress Jet520ZZ mit einer Druck -
geschwindigkeit von fast 3.000 A4-
Seiten pro Minute (220 m/Min.).

) www.screeneurope.com

HALLE 9, STAND A40
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Schwarz-Weif3-Biicher in Millionenauflagen

TIMSONS T-PRESS UND T-FOLD
FUR DIE DIGITALE BUCHERPRODUKTION

Eine der interessanten Entwicklun-
gen bei der Buchherstellung diirfte
die Blicherdruck-Maschine von Tim-
sons sein. An dieser Maschine wird
der Trend zur Industrialisierung des
Digitaldrucks besonders deutlich.
Dabei tauscht der Begriff von einer
Maschine ein wenig. Denn Timsons
baut nicht etwa eine Maschine, die
ab Papierrolle zum fertig gebunde-

Inkjet-Technologie jeweils der aktu-
ellen Produktionsverfahren bedient.
Der jetzt eingesetzte Inkjetdruck
macht das Ganze umso attraktiver,
da die Vorteile des Digitaldrucks
genutzt und Biicher dennoch in der
traditionell perfekten Art und Weise
hergestellt werden. Das von Timsons
hergestellte Drucksystem T-Press be-
druckt die Papierbahn beidseitig

Hier hat der Digitaldruck langst industrielle Dimensionen angenommen:
Inkjet-Druckkopfe von Kodak kommen bei der T-Press von Timsons zum

Einsatz.

nen Buch produziert. Vielmehr nutzt
der britische Maschinenbauer neben
dem eigenen Know-how beim Bau
von Offsetmaschinen und Falzappa-
raten auch Technologien anderer
Hersteller. Fiir den Druck beispiels-
weise Kodaks Inkjet-System und fiir
das Finishing Ldsun-
gen von Miiller Mar-
tini oder Kolbus. Wo-
bei Timsons-CEO Jeff
Ward einrdumt, dass
die Online-Fertigung
nicht immer die wirtschaftlichste
Losung sei. »Nearline-Prozesse sind
werden bei unseren weltweit 250 in-
stallierten Produktionslinien oft ein-
gesetzt. Denn es gibt sehr schnelle
Weiterverarbeitungssysteme,  die
vom Digitaldruck ausgebremst wiir-
den, erlautert Jeff Ward.
Timsons besteht seit etwa 160 Jah-
ren und hat sich fiir den Bau seiner
Maschinen vom Hochdruck tber den
Offsetdruck bis hin zur aktuellen

schwarz-wei und kombiniert die
Kodak-Inkjet-Technologie mit dem
Know-how von Timsons hinsichtlich
Materialtransport, Papierbahnfiih-
rung und Falztechnologie.

Der britische Biicherdrucker Clays
wird als erstes Unternehmen mit der
Timson T-Press produzieren, die fiir
die Produktion von jahrlich finf bis
14 Millionen Biichern ausgelegt ist.
Die T-Press produziert mit einer Ge -
schwindigkeit von 200 m/Min. bei
600 x 900 dpi, verarbeitet Papier-
bahnen bis 135 cm Breite und kann
tiber den T-Fold-Falzapparat zahlrei-
che Buchformate herstellen.

Die Maschine wird auf der drupa auf
dem Stand von Kolbus in Kombina-
tion mit einer Bindeeinheit live pro-
duzieren. Dort werden die digital ge-
druckten und gefalzten Lagen einem
Bindesystem zufiihrt und als fertiges
Buch ausgelegt.

> www.timsons.com

HALLE 16, STAND D22 (Kolbus)
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| am the power of print.

Im Durchschnitt werden mit jedem Euro der in Direct Mails investiert wird, 14 €
generiert - mit manchen Kampagnen sogar bis zu 40 €. Ob Akquise, Kunden-
bindung oder Up-Selling - der Erfolg von Direct Mails ist direkt messbar.

Entdecken Sie mehr unter www.print-power.info

E E Fotografieren Sie den Code mit Ihrem Mobiltelefon, P R I N T
um die Broschiire online zu bestellen.

I Den Code-Reader kénnen Sie kostenlos unter P O W E R

E " www.upcode.fi herunterladen.

ADD PRINT, ADD POWER
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Xeikon mit neuen Digitaldrucklésungen

KEINE KOMPROMISSE MEHR?

Xeikon stellt neue Farbdrucksysteme vor: Xeikon 8500, 8600 und 8800 wer-
den die bisherigen Modelle ersetzen und mit Quantum kommt zur drupa eine
vollig neue Technologie, die hohe Qualitat, Geschwindigkeit und kostengin-
stige Produktion ermdglichen soll.

Passend zu den Drucksystemen der 3000-Serie bietet Xeikon Produktionsli-
nien an, sogenannte Suites, bei denen Maschine, Pre- und Post-Equipment,
Substrate, Toner und Software auf das jeweilige Anwendungsgebiet zuge-
schnitten sind. Zwei Suites wurden fiir den Etikettenmarkt (Selbstklebeeti-
ketten und Transferlabel) definiert und zur LabelExpo vorgestellt, eine neue
Suite fiir den Verpackungsmarkt und hier besonders fiir Faltschachtel-Pro-

Soll ab September 2012 verfiigbar sein: die neue Maschinen-Generation.
Alle drei Modelle sind mit dem neuen X-800-Digital-Front-End ausgestattet.

duktionen mit Materialien bis 350 g/m? kommt zur drupa. Dies muss man
nicht zwingend als Neuheit werten, ist aber eine smarte Losung fiir Drucker,
die sich intensiver mit den entsprechenden Markten beschéaftigen wollen.

NEUE MASCHINENREIHE Neu dagegen ist die vom Digitaldruckmaschi-
nenhersteller angekiindigte Maschinenserie, die aus den Modellen Xeikon
8500, 8600 und 8800 besteht. Damit werden die bisherigen Systeme Xeikon
5000, 6000 und 8000 auf ein neues Niveau gehoben. Unter anderem werden
sie mit dem Toner-Optimisierungs-Modus (TOM) ausgestattet sein, der
abhangig von den Anwendungen den Tonerverbrauch um bis zu 50% senken
soll. Die Xeikon 8500, 8600 und 8800 sind mit der LED-basierten Bebilde-
rungstechnologie der bisherigen Xeikon 8000 ausgestattet, die eine Aufl-
sung von 1.200 dpi bietet. Die Xeikon 8500 wird nun 160 A4-Seiten pro
Minute schnell sein, die neue Xeikon 8600 ist fiir 195 A4-Seiten pro Minute
und die Xeikon 8800 fiir 260 A4-Seiten pro Minute ausgelegt. Die maximale
Druckbreite der Systeme betrdgt bereits seit 1998 bei Xeikon 504 mm und
bewegt sich damit im B2-Format.

Durch die Mdglichkeit, Materialien vom Diinndruckpapier mit einer Gram-
matur von 40 g/m? bis zu schweren Qualitaten verarbeiten zu kdnnen, eig-
nen sich die Xeikon-Modelle fiir die Produktion von Transaktionsdokumen-
ten, den Biicherdruck sowie generell fiir kleinauflagige Druckjobs im Akzi-
denzbereich wie Broschiren aller Art, Direct-Mails oder Fotobiicher. Neben
der Mdglichkeit, Giber den Toner-Optimierungs-Modus den Tonerverbrauch
zu reduzieren, sollen auch die allgemeinen Produktionskosten um bis zu

36 » DRUCKMARKT drupa countdown 03 « 24. April 2012

20% sinken, da einzelne Maschinenteile hinsichtlich ihrer Lebensdauer ver-
bessert worden sind. Vorgestellt werden die drei neuen Xeikon-Modelle in
Live-Demos erstmals auf der drupa. Die Produktion der bisherigen Modelle
Xeikon 5000, 6000 und 8000 soll eingestellt werden, die neuen Modelle sol-
len ab September dieses Jahres folgen.

XEIKON QUANTUM Unter dem Namen >Quan-

tumc will Xeikon zur drupa eine neue Technolo-

gie vorstellen, die die Vorteile aus den beiden

Welten Toner- und den Inkjetdruck darstelle.

Dazu habe man ein Unternehmen gekauft, das

die Qualitat des tonerbasierten Drucks mit der

Geschwindigkeit des Inkjetdruckes und dessen

niedrige Kosten kombiniert habe. Damit kénn-

ten Marktforderungen wie hohe Geschwin-

digkeit und Nachhaltigkeit und gleichzeitig hohe Qualitdt zu niedrigen
Kosten realisiert werden. Damit wiirden Kompromisse ausgeschlossen und
auf dieser Technologie wiirden zukiinftige Xeikon-Entwicklungen fir den
Dokumentenmarkt aufbauen, bemerkte Xeikon-CEO Wim Maes. Fiir mehr
und detailliertere Informationen Giber die geplante Markteinfiihrung verwies
er jedoch auf die drupa.

> www.xeikon.com | HALLE 8A, STAND B44

Xerox

HIGHSPEED-INKJETDRUCK MIT WASSERFREIER TINTE

Xerox zeigt das Inkjetproduktionsdrucksystem Cipress 500, das mit wasser-
freier Tinte arbeitet. Die Tinte auf Basis eines Harzgranulats zieht nicht in das
Papier ein und erzeugt so auch auf nicht beschichtetem Papier eine gute
Bild- und Farbqualitdt. Das System verfiigt lber zwei Druckwerke, die
152 m/Min. oder bis zu 2.050 DIN-A4-Farbseiten ausgeben. Funktionen fiir
die eigenstandige Uberwachung und automatische Korrektur versetzen das
System in die Lage, ein Druckvolumen von mehreren zehn Millionen Seiten
pro Monat zu bewaltigen.

Xerox erweitert zudem sein Angebot an Einstiegsmodellen fir den Produk-
tionsdruck um neue Schwarz-Weil3-Systeme: Die Xerox D95, D110, D125
Kopier- und Drucksysteme und die Drucker D110 und D125 drucken schnell
und effizient in gestochen scharfer Bildqualitat.

> www.xerox.de | HALLE 8B, STAND A62



DAS MAGAZIN FUR

Gourmets

Nicht etwa, dass wir den >Druckmarkt< als Mahlzeit
empfehlen wiirden, dennoch arbeiten wir wie Spit-
zenkoche an stets neuen Ments, um unseren Gas-
ten — Ihnen, unseren Lesern — interessante Informa-
tionen aufzutischen. Und natiirlich legen wir dabei
Wert auf gute Zubereitung: Themen, die ansprechen
(auch wenn sie vielleicht nicht jedem schmecken),
Seiten, die tibersichtlich gestaltet und angerichtet
sind — und eine Qualitdt im Druck, die dem An-
spruch der Branche entspricht. Auch die Mentifolge
kann sich sehen lassen. sDruckmarkt¢ bietet kleine
Hiappchen als tagesaktuell relevante Nachrichten auf
der Homepage, vierzehntigig das PDF-Magazin
>Druckmarkt impressions< im Internet, alle zwei
Monate das gedruckte Magazin und in loser Reihen-
folge die »Druckmarkt COLLECTION, in der schwe-
re Themen leicht, aber umfassend zubereitet sind.

www.druckmarkt.de
www.druckmarkt.com
www.druckmarkt.ch

DRUCK MARKT

macht Entscheider entscheidungssicher
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drupa 2012 Anreise
GELANDEPLAN MIT MESSE- ANFAHRT MIT AUTO, BUS
SCHWERPUNKTEN UND BAHNEN

Auch wenn die Hallen nur bis 17
durchnummeriert sind, ist das
Angebot der Aussteller in 19 Hallen
zu finden. Dabei haben die Hallen
wie zu vergangenen Veranstaltun-
gen bestimmte Schwerpunkte wie
etwa Premedia und Prepress, Druck,
Druckweiterverarbeitung oder
Papierverarbeitung.

Der Gelandeplan zur drupa 2012
bietet so die Mdglichkeit, sich einen
Uberblick iiber die Hallenverteilung
mit den jeweiligen Schwerpunkten
zu verschaffen.

Schon im GroBraum Diisseldorf ist
die Messe an den Hauptverkehrs-
knotenpunkten gut ausgeschildert.
Am Messegelande stehen ausrei -
chend Parkplatze zur Verfiigung.
Auch die Verbindungen mit Bus
oder Bahnen zum Messeglande
sind auf den Besucheransturm
ausgelegt.

Detaillierte Plane finden sich auf
der Internetseite der Messe im
Bereich Besucher-Service.

> www.drupa.de

Fir alle, die statt mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln mit dem Auto anreisen:
Das Messegeldnde ist gut erreichbar und bietet ausreichend Parkplatze.
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