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Natiirlich diirfen und konnen Sie sich selbst informieren. Sie konnen sich durch Berge
von Papier wiihlen, um entweder irgendwann den Uberblick zu verlieren oder doch
auf die Informationen zu stofSen, die Sie suchen. Aber warum? Diese Arbeit haben wir
schon lingst fiir Sie erledigt!

Die >Druckmarkt COLLECTIONC¢ ist eine Sammlung ausgewihlter Themen aus Kom-
munikation, Medienproduktion, Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theoreti-
sche, praktische und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und stindig aktualisiert. Jede einzelne Ausgabe hilft beim Entscheidungspro-
zess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu aktuellen Trends, Dos-
siers zu speziellen Themen oder White Papers zu kiinftigen Entwicklungen sowie
Marktiibersichten samt redaktioneller Begleitung als >Investitionskompass< biindelt
>Druckmarkt< ein Fachwissen, das seinesgleichen sucht.

www.druckmarkt.com

DRUCKMARKT DRUCKM ARKT DRUCKM ARKT DRUCKAAHK T

® - =) @ = ®

o Sauiien, (DNWIRERSUCK - SEERERTARTEN.' '  EEEEEEUOR 24

FrineSeenaio Ml we

| 05 106 07 08

Die Dossiers oder die mit
V" umfangreichen Markt-
== {ibersichten versehenen,
4 als Investitionskompass
gekennzeichneten Hefte,
sind auf der Internetseite
NACH%I_.REHHM des Druckmarkt fiir einen
einheitlichen Betrag von
i ; ]_l 19,90 Euro (24.90 CHF)
. = zu bestellen.

DRUCKMARKT DRUCKMARKT DRUCKMARKT

=5 =)

COMPUTER-TO-PLATE

Manenbelichior und Svueme

Y

DRUCKMARKT COLLECTION

www.druckmarkt.com



Klicken Sie auf Seitenzahl oder Titel,
um sofort zu dem ausgewdhlten Beitrag zu gelangen.
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Es gibt sehr wohl ein
»drupa-Lochx«

Das alles erinnert doch sehr an die Wochen nach der drupa 2008. Auf der
Messe gab es noch Jubel und Aufbruchstimmung, danach kam das bdse Er-
wachen. Wenige Wochen nach der Messe brach plotzlich die Finanz- und
Bankenkrise, die uns bis heute beschaftigt, tiber die Branche herein.

Wir wollen an dieser Stelle nicht schwarzmalen. Doch die Tatsache, dass Hei-
delberg-Chef Bernhard Schreier seinen Job vorzeitig an seinen Nachfolger
Dr. Gerold Linzbach (ibergibt, wird allgemein als Signal gewertet, dass der
Kurs, den Heidelberg steuert, korrigiert werden muss. Der Druckmaschinen-
hersteller schreibt seit Jahren rote Zahlen. Das Quartal vor der drupa war gar
das schlechteste seit Mitte 2009 — und macht deutlich, dass es sehr wohl ein
»drupa-Loch« gibt.

Dieses ist offensichtlich auch dem Falzmaschinenhersteller Mathias Bauerle
zum Verhangnis geworden. Vor der drupa héatten sich die Kunden mit Neu-
auftragen zuriickgehalten, meldet das insolvente Unternehmen. Wahrend
und nach der Messe habe sich der Auftragseingang jedoch stabilisiert. Das
gilt zwar auch fiir Heidelberg, aber neben dem hoheren Auftragseingang ste-
hen eben auch hohe Messekosten auf dem Block. Und Auftragseingang ist
nicht gleich Umsatz.

Da stellt sich schon die Frage, ob Messen wie drupa oder Ipex ihr Geld noch
wert sind, wenn sie zwar fiir Auftrdge auf der Veranstaltung selbst sorgen,
vorher aber als Vakuum wirken und die Bilanzen in den Keller ziehen. Und
nachdem die Kassen der Hersteller durch die hohen Messekosten nahezu
leer sind, erzeugen sie ein Vakuum bei den Kommunikationsbudgets. Damit
verspielen Messen zunehmend ihren Ruf.

Ihr Druckmarkt-Team
Klaus-Peter und Julius Nicolay
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Dem Druckhaus Cramer im west-
falischen Greven wurde als erstem
Unternehmen in dieser GroBenkate-

gorie das neue Qualitatssiegel >Fa-
milienfreundlicher Arbeitgeber im
Mittelstand« von der Bertelsmann
Stiftung und der WeSt (Wirtschafts-
forderungsgesellschaft Kreis Stein-
furt) Giberreicht.

Canon Schweiz veranstaltet mit der

Tauchausbildungsorganisation PADI
einen Fotowettbewerb. Hierbei kon-
nen Teilnehmer ihre schonsten Auf-
nahmen aus den Bereichen >Fung,
»Over/Under Water« und »Macro« ein-
reichen. Der Sieger erhalt eine
Canon PowerShot G1X Kamera mit
Unterwassergehause.
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Der VDMA baut sein Online-Angebot
aus: Unter www.machinery.tv ist das
neue Videoportal des Verbandes zu
finden. machinery.tv richtet sich an
alle, die iiber Technik, Forschung,
Innovationen, Kampagnen, Events
und Unternehmen rund um den Ma-
schinen- und Anlagenbau informiert
werden wollen.

Der portugiesische Miiller Martini-
Kunde Publicor produzierte eine
Ausgabe seiner Wochenzeitung
»Terra Nostra« im Kleinstformat von
25 x 18 mm und hat sich damit
einen Eintrag im »Guinness-Buch
der Rekorde« gesichert. Ublicher-
weise erscheint »Terra Nostra« auf
der Azoreninsel Sdo Miguel im Ta-
bloid-Format. Anlasslich des Weltta-
ges der Sozialen Gerechtigkeit (20.
Februar) lieB sich der Herausgeber
etwas Besonderes einfallen. Die
Sonderausgabe mit Geschichten
liber Einwanderer auf den Azoren
wurde gleichzeitig auch im Mini-
Format gedruckt. Der Erl6s aus dem
Verkauf der Kleinstzeitung ermdg-
licht die Verdffentlichung eines lite-
rarischen Werkes des sehbehinder-
ten Autors Francisco Quarta.

> www.mullermartini.com

Schiiler der Johannes Gutenberg-
Schule in Stuttgart bedruckten fiir
die Nachwuchswerbeaktion >ich
mach Medien« des bvdm T-Shirts im
Siebdruck. Diese praktische Ubung
hatte auch einen positiven Begleit-
effekt. Mit der Aktion wollen die
Auszubildenden im Ausbildungsbe-
ruf Medientechnologe Siebdruck
dazu beitragen, ihren Beruf be-
kannter zu machen.

Der bvdm hat einen Fotowetthe-
werb fiir Auszubildende auf Face-
book gestartet. Wer mitmachen
mochte, kann sich ein kostenloses
T-Shirt bestellen, sich darin fotogra-
fieren lassen und das Bild bei Face-
book einstellen. Die Auszubildenden
haben die Chance, einen von drei
iPods zu gewinnen.

Der Bundesverband Druck und
Medien hat im Juli die Branchen-
zahlen des zuriickliegenden Jahres
vorgelegt. bvdm-Hauptgeschéfts-
fiihrer Dr. Paul Albert Deimel infor-
mierte zudem iiber den Umzug des
Verbandes nach Berlin Ende dieses
Jahres. Lesen Sie den Beitrag auf
Seite 16.

Bernhard Schreier, Vorstandsvorsit-
zender der Heidelberger Druckma-
schinen AG, verlasst nach insgesamt
37 Jahren und 13 Jahren als CEO das
Unternehmen. Wir blicken in dem
Beitrag auf Seite 12 auf seine lange
Tatigkeit zuriick und analysieren
den Weg, den er mit Heidelberg
gegangen ist.

Mit ihrem chinesischen Amtskollegen Song Dahan und einer Delegation aus
hochrangigen Fachleuten machte Justizministerin Leutheusser-Schnarren-
berger sich ein Bild iiber das Vorzeigeunternehmen der Biittenpapierfabrik
Gmund, die seit 1829 existiert und gut aufgestellt in die Zukunft blickt.



Europe is beautiful Il

CEWE STARTET ERNEUT
FOTOWETTBEWERB

Der Foto-Dienstleister CEWE fiihrt
zum zweiten Mal den Fotowettbe-
werb >Europe is beautiful¢ durch.
Alle, die SpaB an Fotografie haben
und sich fiir die Vielfalt Europas be-
geistern, konnen teilnehmen und
bis zum 31. Dezember maximal
zehn Aufnahmen auf www.cewe-
fotobuch.de hochladen.
Hauptgewinn ist eine Luxus-Kreuz-
fahrt fiir zwei Personen im Wert von
7.500 Euro. Der Zweit- und der

Das Foto aus GroBbritannien sandte
Emil Niewiarowski zum Thema >Ge-
schichte und Kultur« beim letzten
Wettbewerb ein.

Drittplatzierte kdnnen sich iber
eine mehrtagige Reise fiir zwei Per-
sonen in eine europdische Haupt-
stadt ihrer Wahl freuen. Insgesamt
werden 500 Platze ausgezeichnet
und Preise im Wert von tiber 30.000
Euro vergeben.

> www.cewe-fotobuch.de
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World Vision

www.worldvision.de

KONJUNKTUR-TELEGRAMM

Die Einschatzungen zur aktuellen
Geschaftslage in der Druckindus-
trie haben sich im Juli auf -21%
der Antwortsalden verschlechtert.
Im Juli 2011 waren sie genauso
schlecht.

Dabei sind die Lageeinschatzun-
gen zur Beurteilung der Nachfrage
aus dem Vormonat um 8% besser
geworden, die des Auftragshe-
standes haben sich aber um 10%
verschlechtert.

In der Gesamtindustrie betragt die
Geschaftslagebeurteilung  dage-

gen +17%: das heiBt, dass die
Geschaftslage viel besser beurteilt
wird.

Ungefahr 35% der befragten Dru-
ckereien sind nach den Ergebnis-
sen des ifo-Konjunkturtests im
Auslandsgeschaft tatig. lhre Beur-
teilungen der Auslandsauftrage
sind mit —13% der Antwortsalden
um 6% schlechter geworden.

Im nachsten Quartal: Das Ge-
schéftsklima hat sich auf —7%
abgekdihlt. Im gleichen Vorjahres-
monat war es mit —1% besser. Die
Erwartungen fir das Auslandsge-
schéft sind mit 8% der Antwortsal-
den leicht verbessert.

Im néchsten Halbjahr: Die Ge-
schaftserwartungen haben sich
mit +8% der Antwortsalden wie-
der um 5% verbessert. Im Juli er-
warten 25% der Druckunterneh-
mer eine Verbesserung der Ge-
schaftslage in sechs Monaten,
17% eine Verschlechterung, 58%
erwarten keine Veranderung. Im
gleichen Vorjahresmonat waren
die Erwartungen mit +21% we-
sentlich hoher.

AGFA GRAPHICS

low chem — ein Ansatz

Chemiefrei —
die Losung!

vh

¢
- i

Azura TS

Die chemiefreie Druckplatte von Agfa Graphics fiir den
umweltschonenden Akzidenzdruck — leistungsstark bei
niedrigen Betriebskosten.

e Kein Wasserverbrauch

e Kein Gefahrgut im Produktionsprozess
e FEinleitung ins Abwassernetz moglich *
e pH-neutrale Substanzen

e minimaler Reinigungsaufwand

e stabile, vereinfachte Prozesse

e Wegfall kritischer Einflussgrofien

e Auflagenstabilitat bis 100.000

*in Absprache mit der lokalen unteren Wasserbehorde
Fiir mehr Informationen, schauen Sie einfach unter www.agfagraphics.de

Agfa Graphics Germany GmbH & Co. KG
Paul-Thomas-Str. 58

40599 Diisseldorf
www.agfagraphics.de

AGFA &

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS.
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Kyocera Mita

NEUER NAME: KYOCERA
DOCUMENT SOLUTIONS

Seit April 2012 firmiert Kyocera
Mita weltweit als Kyocera Docu-
ment Solutions Inc. und riickt mit
der Namensanderung das Haupt-
geschaftsfeld Managed Document
Services (MDS) sowie Dokumen-
tenmanagement-Lsungen fir die
Kunden transparenter in den
Fokus.

> www.kyocera.de

Viscom {ibernimmt JPT AG
VERBAND BAUT
BILDUNGSENGAGEMENT AUS
Viscom, Schweizerischer Verband
fiir visuelle Kommunikation, tber-
nimmt von Jean Paul Thalmann die
JPT AG und erwirbt damit die Rech-
te an der «gib»Ziirich Kaderschule
fir Druck, Medien und Kommuni-
kation in Zirich.

Mit dem berufsbegleitenden Stu-
diengang zum Druckkaufmann/frau
EFA und dem Studiengang zum
Publikationsmanager/in ED verfligt
die «gib»Ziirich Kaderschule {iber
etablierte Angebote im Wei-
terbildungsmarkt. Der Verband baut
mit dem Kauf der «gib»Zirich-
Rechte sein Weiterbildungsengage-
ment gezielt aus und bietet der
grafischen Industrie ein umfassen-
des und attraktives Weiterbildungs-
angebot.

Jean Paul Thalmann wird als Schul-
leiter auch in den nachsten Jahren
fir den «gib»Zrich-Schulbetrieb
verantwortlich zeichnen. Thalmann
ist zudem Mit-Herausgeber des
»Druckmarkt Schweiz¢, des Fach-
magazins fir das Management in
der Druck- und Medienindustrie.

> www.gib.ch

> www.viscom.ch
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RGF

MESSGERATE-HERSTELLER
BARBIERI WIRD PARTNER

Der RGF, Verbundgemeinschaft von
Systemhdusern und Fachhandlern,
und Barbieri Electronic, Hersteller
fir Messtechnik, arbeiten kiinftig
zusammen. Damit soll Barbieris
Position im digitalen GroBformat-
druck gefestigt und der Support
durch zertifizierte RGF-Spezialisten
gesichert werden.

> www.rgf.de

Antalis Deutschland
GESCHAFTSSTRATEGIE

NEU AUSGERICHTET

Antalis Deutschland richtet seine
Geschaftsstrategie neu aus und
erhoht die Investitionen, um Kun-
dennahe und Marktprasenz zu opti-
mieren. Die neue Strategie, die ab
dem 1. August 2012 im Unterneh-
men verankert sein wird, beruht auf
drei Saulen: Starkung der regiona-
len Teams, erhdhte Investitionen in
Marketingaktivitdten und Mitarbei-
terschulungen und Ausweitung der
Lagerkapazitdten. Das ganze wird
unterfiittert durch eine weitere Op-
timierung und Vereinfachung der
internen Prozesse und Ablaufe.

Im Einzelnen sieht die geplante
Neustrukturierung des Geschéfts-
modells von Antalis Deutschland
zum Beispiel vor, Krafte zu biindeln,
Niederlassungen in besonders star-
ken Regionen zu vergréBern und
am Markt prasenter zu machen. So
ziehen die Innendienst-Mitarbeiter
des Print-Teams Feldkirchen nach
Augsburg in das 2011 nach neues-
ten Umweltschutzgesichtspunkten
errichtete Blrogebaude. Das Print-
Team Saarbriicken verstarkt die
Niederlassung Darmstadt, das
Print-Team Biinde zieht nach Ham-
burg und das Office-Team Feldkir-
chen nach Stuttgart.

> www.antalis.de

MGI Digitaldruckmaschinen
IGEPA GROUP UBERNIMMT
EXKLUSIVVERTRIEB

Ab sofort werden die Digitaldruck-
und Veredelungsmaschinen von
MGI Digital Graphic Technology
von den Unternehmen der Igepa
group vertrieben. Mit der Ubernah-
me des exklusiven Vertriebs der
MGI-Aggregate erweitertet die
Igepa group ihr Angebotsspektrum.
> www.mgi-fr.com

> www.igepagroup.com

Beeindruckend

IMPRESSED FEIERT 20-JAHRIGES
FIRMENJUBILAUM

Im April feierte die Hamburger Im-
pressed GmbH ihr 20-jahriges Be-
stehen. Seit 1992 bietet das Unter-
nehmen Losungen fiir Vorstufe und
das Publishing. Im deutschsprachi-
gen Raum vertritt Impressed diver-
se Hersteller hochwertiger Software
und kiimmert sich um den Verkauf,
die Vermarktung, die Beratung, die
Schulung und den Support der
Produkte.

Die beiden Geschaftsfiihrer und Fir-
mengriinder Bernd Remus und
Martin Werder sehen ihren Erfolg in
einem einfachen Konzept: »Wir bie-
ten stets Losungen an, die wir sel-
ber kennen, einsetzen und damit
auch supporten kénnen. Aus unse-
rer Sicht kann nur so eine optimale
Beratung erfolgen. Das starkt Kun-
denbeziehungen und bildet die
Grundlage fiir das Vertrauen, dass
uns von unseren Kunden entgegen-
gebracht wird.«

> www.impressed.de

Domino Printing Sciences
MARKTPRASENZ DURCH
UBERNAHME VERSTARKT
Domino Printing Sciences plc hat
die Vertriebsrechte der MikroJet
Systems GmbH (ibernommen. Mi-
kroJet mit Sitz in Hamburg ent-
wickelt, fertigt und liefert Adres-
sier- und Personalisierungssysteme
sowie Postversandlésungen, vor-
wiegend fiir den deutschsprachi-
gen Raum.

> www.domino-printing.com

FSC

ZERTIFIZIERUNGSGRUPPE FUR
KLEINE DRUCKEREIEN ETABLIERT
Beim diesjahrigen Uberwachungs-
audit der 2011 gegriindeten Zerti-
fizierungsgruppe Deutschland
(ZGD) wurde die standardkonforme
Umsetzung der FSC-
Zertifizierungsanforderungen besta-
tigt. Somit ist die Gruppen-
zertifizierung als komfortabler Weg
zur FSC-Zertifizierung kleiner
Druckereien und anderer papier-
und kartonverarbeitender Betriebe
etabliert. Ab sofort kdnnen weitere
Teilnehmer aufgenommen werden.
Als Teilnehmer der ZGD ist die FSC-
Zertifizierung nicht nur kostengiins-
tiger, sondern auch einfacher als
eine Einzelzertifizierung. Vorberei-
tend erhélt der Teilnehmer die er-
forderlichen Dokumente von der
Gruppenleitung und wird anschlie-
Bend vor Ort beraten und auf die
Zertifizierung vorbereitet. Dabei
werden auch die verantwortlichen
Mitarbeiter geschult. Nach Aufnah-
me in das FSC-Gruppenzertifikat
erhalten die Teilnehmer die glei-
chen Maglichkeiten zu Produktion,
Handel und Kennzeichnung FSC-
zertifizierter Ware wie bei einer
Einzelzertifizierung.

> www.zert-gruppe.de



Mathias Bauerle GmbH
INVESTORENSUCHE IN DER
INSOLVENZ

Die Mathias Bauerle GmbH ist in-
solvent. Grund fiir den Insolvenz-
antrag war nach Aussage des Un-
ternehmens der schleppende Auf-
tragseingang. Vor der drupa hatten
sich die Kunden mit der Platzierung
von Neuauftragen zuriickgehalten.
Wahrend und nach der Messe habe
sich der Auftragseingang jedoch
stabilisiert. Dementsprechend stiin-
den die Vorzeichen fiir eine Fortfiih-
rung und Sanierung des Unterneh-
mens gut.

Der Geschéftsbetrieb des fast 150
Jahre alten Traditionsunternehmens
Mathias Bauerle GmbH wird nach
Angaben des Unternehmens unter
Aufsicht des Insolvenzverwalters in
vollem Umfang fortgefiihrt. Die
Suche nach einem geeigneten In-
vestor sei bereits aufgenommen
worden und erste Gesprache wiir-
den mit Interessenten gefiihrt.

Die Kernkompetenzen von MB sind
automatisierte Kuvertier- und Falz-
maschinen sowie Mailinganlagen.
Durch verschiedene richtungswei-
sende Erfindungen und Patente hat
das Unternehmen die Automatisie-
rung im Bereich der Druckweiter-
verarbeitung entscheidend mitge-
staltet und gilt als Pionier auf die-
sem Gebiet.

> www.mb-bauerle.de

Knapp, kurz und biindig

Printarena

NEUARTIGER MARKENVERBUND
IN DER BRANCHE

Die vier Hamburger Druck-Spezialis-
ten Ahrweiler, Eurodruck, Peter Gut-
sche und Kompage haben ihre Kom-
petenzen gebiindelt und firmieren
seit Kurzem unter einem gemeinsa-
men Markendach — der Printarena.
Dazu haben die Betriebe mit ihren
rund 50 Mitarbeitern die Leistun-
gen von der Druckvorstufe tiber den
Offsetdruck bis hin zur Packungs-
entwicklung aufeinander abge-
stimmt. Die Unternehmen vermark-

-
..m"‘

o~

ten sich gemeinsam, bleiben jedoch
wirtschaftlich eigenstandig.

Fiir die Markenstrategie lieB man
sich von der Hamburger Branding-
und Designagentur JUNO beraten,
die auch das Logo und die Website
entwickelt hat. Das gemeinsame
Logo ist ein Kubus, der die bisheri-
gen Firmenfarben der beteiligten
Partner aufnimmt. Bei der Présenta-
tion eines einzelnen Unternehmens
wird der Wiirfel auf die urspriingli-
che gedreht.

> www.printarena.com

Preiserh6hungen
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KOSTENSPIRALE BEI PAPIER UND FARBE

DREHT SICH WEITER

Die Europdischen Papierhersteller
beklagen erneut die schlechte Er-
tragslage und nennen als Grund die
steigenden Kosten. Seit Jahren
kédmpfen die Produzenten mit die-
ser Entwicklung. Der Preis fir Zell-
stoff, dem wichtigsten Rohstoff fiir
die Papierproduktion, hat sich er-
neut verteuert, wahrend die Preise
fur Fillstoffe, Stérke und fiir die Pa-
pierherstellung wesentlicher Chemi-
kalien auf hohem Niveau verharren.
Die derzeitigen Papierpreise konn-
ten diesem Kostendruck nicht [an-
ger standhalten und missten an-
gepasst werden teilte Metsé Board
mit und wird die Preise fiir holzfreie
ungestrichene Papiere im Septem-
ber 2012 europaweit um 6% bis
8% anheben. In gleicher Hohe hat
auch die Papierfabrik Scheufelen
die Preise fiir die Sorte BVS in For-
mat und Rolle (BRO) zum 1. Juni er-
héht.

Dies hat natiirlich auch Auswirkun-
gen auf den Papierhandel. Aufgrund
der steigenden Produktionskosten
auf Herstellerseite fiihrte Papyrus
zum 1. Juli eine Preisanpassung fiir
holzfreie Bilderdruckpapiere in For-
mat und Rolle sowie fiir holzhaltig
gestrichene Formatpapiere durch.
Auch Antalis hat zum 1. Juli 2012
die Preise fiir gestrichene Papiere
um bis zu 8% erhoht. Mitsubishi
HiTec Paper hatte die Preise fiir Gi-
roform Selbstdurchschreibepapiere

bereits im Juni um 7% erhéht.
Zudem beklagt die Papier Union,
dass aufgrund der gewachsenen
Papiernachfrage auBerhalb Europas
Niedrigpreisangebote von holzfrei
ungestrichenen und gestrichenen
Papieren verschwunden seien und
nicht mehr angeboten werden
kénnten. Die Kostenentwicklung
mache zudem eine Erhéhung der
Abgabepreise fiir ungestrichene
grafische Papiere erforderlich. Die
Erhéhungen bewegen sich zwi-
schen 6% und 8%.

Doch nicht nur héhere Preise bei
der Papierherstellung belasten den
Papierhandel. Steigende Kosten fiir
Transport und Logistik beeinflussen
das Preisgefiige im GroBhandel
ebenso. Aus diesem Grund erhdht
Antalis zum 30. Juli 2012 den Min-
destwarenwert pro Auftrag auf 200
€ fiir Lieferungen »frei Haus«. Bei
Auftragen unter 200 € wird die
Mindermengenpauschale auf 30 €
netto angehoben.

Als Folge weiter steigender Roh-
stoffkosten seien auch einige Pro-
dukte des Farbenherstellers Sieg-
werk unrentabel geworden. Daher
sieht sich Siegwerk gezwungen, die
Preise deutlich zu erhdhen oder
bestimmte Artikel nicht mehr anzu-
bieten.

Die Druckerei Humburg in Berlin setzt auf CO,-freien Strom von meistro und reduziert dadurch den CO,-AusstoB pro Jahr um etwa 87 Tonnen. ® Am 1. April
hat mit der Firma Graphic Evolution in Melun/Frankreich ein neuer Vertriebs- und Servicepartner fir den KBA-Bogenoffset in den Maghreb-Staaten Algerien,
Marokko, Libyen, Tunesien sowie im Senegal die Arbeit aufgenommen. e Quark tGbernimmt das Unternehmen Mobile 1Q, Hersteller von PressRun, einer
Cloud-basierten Publishing-Lsung fiir interaktive Losungen auf Tablets und anderen mobilen Gerdten. ¢ UPM hat in der Karl Unternehmensgruppe, Innern-
zell, einen Kaufer der Anteile an der Papierfabrik Albbruck GmbH verstandigt. Die Anteilsiibertragung und der Verkauf des Werksgelandes ist bis Anfang

August 2012 geplant.
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flyeralarm

ZUSAMMENARBEIT BEIM
MERCHANDISING

flyeralarm, nach eigenen Angaben
Europas groBte Online-Druckerei,
wurde zum Champion-Partner des
FuBballbundesligisten Borussia
Dortmund. Der Druckspezialist und
der amtierende Deutsche Meister
arbeiten kiinftig bei Drucksachen
unter anderem im Merchandising-
bereich zusammen.

> www.flyeralarm.de

Agfa Graphics und Igepa group
VERTRIEBSVEREINBARUNG FUR
WIDE FORMAT INKJET LOSUNGEN
Agfa Graphics und Igepa group ha-
ben zur drupa bekannt gegeben,
dass die Igepa group zukiinftig
auch die Wide Format Drucksyste-
me der Anapurna Familie von Agfa
Graphics vertreiben wird. »Mit der
Igepa group konnten wir einen der
starksten Vertriebspartner gewin-
nen, freut sich Moritz Rogger, Re-
gional Manager Central Europe bei
Agfa Graphics. »Wir bauen damit
die bestehende erfolgreiche Part-
nerschaft aus, welche 2010 mit
dem Vertrieb von CtP-Lésungen und
digitalen Druckplatten begann.«
Uwe Becker, Geschéaftsbereichsleiter
Siebdruck & Werbetechnik bei der
Igepa group, erklart: »Die Anapurna
UV-Drucksysteme erganzen unser
InkJet-Portfolio perfekt. Die hoch-
qualitativen Drucksysteme erschlie-
Ben unseren Kunden in Kombina-
tion mit unserem Know-how fir
Bedruckstoffe interessante neue
Anwendungsgebiete. «

> www.agfagraphics.de
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Baumann-Gruppe

VERTRETUNG FUR EFI MIS-
SYSTEME IN DEUTSCHLAND

EFI hat mit der Baumann-Gruppe
einen Vertrag iiber den Vertrieb der
MIS-Systeme in Deutschland unter-
zeichnet. Baumann bietet nun MIS-
Produkte wie EFI PrintSmith, Pace,
Monarch und Radius sowie die
Digital StoreFront Web-to-Print-L6-
sung fiir ihre aktiven 1.500 Kunden
in Medienvorstufe, Druck und Wei-
terverarbeitung an.

Carl Berberich GmbH
STANDORT IN LEHRTE
VERSTARKT

Die Carl Berberich GmbH konzen-
triert sich kiinftig verstarkt auf
seine Niederlassung in Lehrte bei
Hannover. Ab 1. Juli betreut der Pa-
piergroBhandler seine Kunden aus
der Region Hamburg von Nieder-
sachsen aus und schlieBt Ende Juni
sein Verkaufsbiro in Seevetal.
Seevetal ist der kleinste Standort
von Berberich. »Lehrte hat den
Vorteil, Giber ein Lager und einen
groBeren Innendienstpool zu ver-
fligen. Mit dieser MaBnahme biin-
deln wir unsere Energien«, begriin-
dete Geschaftsfiihrer Karl-Heinz
Schweizer die Entscheidung. Das
Unternehmen sichere mit der stra-
tegischen notwendigen Verlage-
rung seine langfristige wirtschaft-
liche Leistungs- und Wettbewerbs-
fahigkeit, bekraftigte der
Geschéftsfiihrer.

Das Unternehmen informierte alle
betroffenen Mitarbeiter von Seeve-
tal und streicht keine Arbeitsplatze.
Beide Innendienstmitarbeiterinnen
wechseln nach Lehrte und betreuen
von dort aus ihre Kunden. Die Au-
Bendienstmitarbeiter von Seevetal
sind auch in Zukunft fiir ihre Kun-
den vor Ort da.

> www.berberich.de

Steinbeis Papier beauftragt TUV
EINHALTUNG SAMTLICHER
KRITERIEN

Steinbeis Papier beauftragte im
April 2012 einen externen TUV-
Auditor, der die Einhaltung aller
Blauer-Engel-Kriterien bei laufender
Produktion tiberpriifen und verifi-
zieren sollte. Das Audit bescheinigt
nun, dass alle Recyclingpapiere aus
Altpapier hergestellt werden und
zu 100% konform sind mit dem
Blauen Engel. > www.stp.de

Mayr-Melnhof Packaging

MIT PROCARTON/ECMA AWARD
AUSGEZEICHNET

MMP Schausberger ist Preistrager
des ProCarton/ECMA Award —»Car-
ton of the Year 2011«.

Die ABT Sportsline GmbH, bekannt
fur hochwertige technische Losun-
gen im Auto-Tuning, hatte MMP
Schausberger die Aufgabe gestellt,
das bisherige Design neu zu inter-
pretieren und umzusetzen. MMP
Schausberger hat sich dem Credo
von ABT Sportsline >Fiir fiihlbar

mehr FahrspaB« gestellt und ein
Produkt entwickelt, das in seiner
Umsetzung beeindruckt. Die Falt-
schachtel in Form eines Sport-Aus-
puffs, das gestanzte Gitter an der
Frontseite sowie die HeiBfolienpra-
gung auf dem tiefschwarzen Karton
illustrieren den Charakter des Pro-
duktes. Die Hohlrahmenschachtel
ist ein Beispiel fiir kreative Losun-
gen aus Karton, der durch Wieder-
verwertbarkeit, Nachhaltigkeit und
hohes Umwelthewusstsein besticht.
> www.mm-packaging.com

OKI data und Toshiba tec
ZUSAMMENARBEIT BEI
MULTIFUNKTIONSSYSTEMEN
OKI Data Corporation und Toshiba
TEC Corporation haben die ge-
meinsame Entwicklung von Multi-
funktionssystemen vereinbart. Ge-
plant ist die Verschmelzung von
Produkten und Technologien wie
etwa die Verwendung von LED-
Druckkdpfen in Output-Produkten
von Toshiba TEC fiir den globalen
Markt.

Polytype SA und Liischer AG
VERTRIEBSPARTNERSCHAFT
VEREINBART

Die beiden Schweizer Unternehmen
Polytype SA als weltweiter Markt-
fiihrer fiir Tuben-, Becher- und Do-
senherstellungsanlagen und die
Liischer AG Maschinenbau als An-
bieter von Druckvorstufensystemen
haben eine globale Partnerschaft
im Vertrieb von Liischer-Maschinen
beschlossen und erweitern damit
die strategischen Betatigungsfelder
beider Unternehmen.

Durch die Vertriebspartnerschaft
mit Liischer komplettiert Polytype
das Produktportfolio und wird zum
Gesamtanbieter. Kunden kénnen
nun sowohl fiir Standardanforde-
rungen als auch fiir spezielle und
komplexe Aufgabenstellungen in
der Klischee- und Druckformenher-
stellung bedient werden.

Lischer erweitert durch die Part-
nerschaft den Markt fiir ihre Plat-
tenbelichter erheblich. Die Kunden
profitieren von dem hybriden Be-
lichtungssystem das es erlaubt,
Druckformen wie Trockenoffset-,
Offset- und Flexoplatten sowie
Rotations- und Flachsiebe aller Art
in einem einzigen Gerat zu belich-
ten.

> www.luescher.com



Konica Minolta

FUSIONSPLANE

MIT DER DEVELOP GMBH

Konica Minolta plant, die Markt-
position der Unternehmensgruppe
durch eine Fusion zu starken. Im
Rahmen einer Zwei-Marken-Wachs-
tumsstrategie sollen die beiden
Marken Konica Minolta unf Develop
fusionieren. Eine Zusammenfiih-
rung der Marken in der Europazen-
trale von Konica Minolta in Hanno-
ver und eine koordinierte Markt-
strategie sollen dazu beitragen,
noch umfassendere Losungen fiir
Kunden im B2B-Markt fiir unterneh-
mensweiten Druck- und Dokumen-
ten-Workflow anbieten zu kdnnen.
Zielsetzung des Zusammenschlus-
ses ist es, mit einer abgestimmten
Strategie Wachstumspotentiale zu
erschlieBen. Das Blindeln von Res-
sourcen sowie die Bildung eines
gemeinsamen Vertriebsteams fiir
Deutschland sollen zu einer Verbes-
serung des Losungsangebots bei-
tragen. Die Fusion soll nach KIa-
rung aller rechtlichen Schritte im
September 2012 abgeschlossen
sein.

> www.konicaminolta.eu
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Bundesverbandes Druck und Medien

52. AUSGABE DER KOSTEN-
UND LEISTUNGSGRUNDLAGEN

Praxisgerechte Kosten- und Leis-
tungswerte sind die Basis fiir eine
verursachungsgerechte Kalkulation
von Druckauftragen. Seit mehreren
Jahrzehnten unterstiitzen die Ver-
bande der Druck- und Medienin-
dustrie die Betriebe bei dieser Auf-

gabe mit der regelmaBigen Aktuali-

sierung der Kosten- und Leistungs-
grundlagen. Zur drupa erschien
jetzt die 52. Ausgabe der Kosten-
und Leistungsgrundlagen (K+LG)
mit zahlreichen aktuellen Kosten-
werten.

»Fiir eine erfolgreiche und rentable
Produktion ist eine fundierte und
optimierte Kostenrechnung unab-
dingbar, sagt Ulrich Smets, beim
bvdm verantwortlicher Referent fiir
die Ausarbeitung der Broschiire.
»Denn nur diejenigen, die ihre tat-
sachlichen Kosten bei der komple-
xen und variantenreichen Produk-
tion von Drucksachen kennen, kon-
nen wirtschaftlich erfolgreich agie-
reng, erlautert Smets.

Es stehen Werte von der Dateniiber-
nahme, der Druckplattenproduktion
Uiber den Offset- und Digitaldruck
bis zur Weiterverarbeitung zur Ver-
fiigung. Anderungen gegeniiber der
vorherigen Ausgabe finden sich vor
allem in den Kostensétzen wieder.
Wesentliche Rolle spielen die Kos-
tensteigerungen durch den Tarifab-
schluss 2011 mit einer Laufzeit bis
Ende Dezember und die Anpassung
der RechengréBen der Sozialversi-
cherung. Zudem mussten weitere
Gemeinkosten wie Energie, Sachge-
meinkosten, Miete und Raumkosten
an das allgemeine Niveau des Jah-
res 2012 angepasst werden. Somit
enthalt die Publikation, so Smets,
»unverzichtbare Vergleichswerte fiir
Klein- und Mittelbetriebe zur Opti-
mierung der eigenen Kosten- und
Leistungsrechnung.

> www.point-online.de

> www.bvdm-online.de
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Steinbeis Papier

DEUTSCHEM NACHHALTIGKEITS-
KODEX BEIGETRETEN

Steinbeis Papier hat eine Entspre-
chenserklarung zum Deutschen
Nachhaltigkeitskodex vorgelegt.
Der>Rat fiir Nachhaltige Entwick-
lungc hat den Kodex initiiert, um
Nachhaltigkeitsleistungen transpa-
rent und vergleichbar zu machen.
Seine Anwendung ist freiwillig und
umfasst Kriterien wie Strategie, Pro-
zessmanagement, Umwelt und Ge-
sellschaft. Eine umfassende Bericht-
erstattung nach den Berichtsstan-
dards der Global Reporting Initiati-
ve (A+) und EFFAS (Level 1) ent-
spricht der Kodexerfiillung.

Michael S6ffge, Geschaftsfiihrer der
Steinbeis Papier GmbH. »Unseren
Kunden und Partnern geben wir da-
mit detaillierten Einblick in unsere
nachhaltige Unternehmensstrategie
und die damit verbundenen Hand-
lungsfelder. Ein objektives Instru-
ment fiir eine addquate Bewertung
unserer MaBnahmen- und Produkt-
gestaltung.«

> www.stp.de

Unsere Schnelliste!

Zusammentragen - Broschliirenfertigung

Hdohere

Neues,

Automatische

Produktivitat

dynamisches Design Formatumstellung

www.mkwgmbh.de
MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

Graphische
Maschinen
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GUNSTIGE BROSCHUREN xposeprint.de, das Online-Druckportal der
Druckhaus Weppert Schweinfurt GmbH, ist Deutschlands giinstigste
Online-Druckerei, wenn es um Broschiiren geht. Das hat das unabhangi-
ge Marktforschungsunternehmens macrom, Bergisch Gladbach, heraus-
gefunden, als es bei 38 deutschen Online-Druckereien die Preise fiir eine
riickendrahtgeheftete Broschiire DIN A4, 16 Seiten, gedruckt auf 135
g/m2 Bilderdruck glanzend in einer Auflage von 1.000 Stiick verglich.
Nach dieser Preisanalyse ist xposeprint.de etwa 33% giinstiger als der
Durchschnittspreis und sogar 75% glinstiger als der teuerste Anbieter
der Broschiire. > www.xposeprint.de

DEUTSCHSPRACHIGE HOMEPAGE Nachdem Pixart in Italien, Spanien,
Frankreich, Portugal und England mit Websites in der jeweiligen Lan-
dessprache und speziellem Kundendienst vertreten ist, nimmt sich Pixart-
printing mit einer eigenen Website auch Deutschland vor. AuBer der
Internetseite in deutscher Sprache wird der Service des Unternehmens
mit Sitz in Venedig durch einen Kundendienst mit Inlands-Telefonnum-
mer und muttersprachlichem Personal unterstiitzt. > www.pixartprin-
ting.de

FOTOCOMMUNITY Die WEKA Firmengruppe aus Kissing hat die Kélner
fotocommunity GmbH Ubernommen. Das Unternehmen ist mit 1,3 Mio.
Mitgliedern und rund 140 Mio. Seitenaufrufen im Monat die grote Com-
munity flir Fotografie Europas. Werner Miitzel, Eigentlimer der WEKA:
»Die fotocommunity ist fir uns ein wichtiger Schritt beim Umbau unse-
rer Geschéfte. Mit der Fachzeitschrift ColorFoto haben wir bereits eine
sehr gute Position im Printmarkt. Mit der fotocommunity konnen wir
auch das attraktive und schnell wachsende Segment des Online-Foto-
sharings erschlieBen.« Im Jahr 2001 gegriindet, ist fotocommunity
Deutschlands marktfiihrende Plattform fiir die Prasentation von und den
Austausch iiber Fotografie. Monatlich werden rund 200.000 Fotos,
hauptsachlich von ambitionierten Hobby- und Profifotografen, hoch-
geladen und kommentiert. > www.weka-holding.com

ADA UBERNOMMEN Die Ricoh Deutschland GmbH und der Insolvenz-
verwalter der ADA — Das SystemHaus GmbH haben im Juni 2012 den
Kaufvertrag fiir die Ubernahme der operativen Bestandteile unterzeich-
net. Ricoh Deutschland fiihrt seit dem 1. Juli 2012 das Geschéft unter der
Marke Ricoh in einer eigenstdndigen Business Unit mit dem Namen
»Ricoh IT Services & Solutions (powered by ADA)« weiter, tibernahm rund
620 Mitarbeiter und die Standorte in Hamburg, Miinster, Hiinxe,
Monchengladbach, Willich, Heilbronn und Miinchen. > www.ricoh.de

EHRUNG flyeralarm und die Onlineprinters GmbH wurden mit der Aus-
zeichnung »>Bayerns Best 50¢, dem Preis fiir herausragende bayerische
Unternehmen, ausgezeichnet. Damit gehéren flyeralarm und Onlineprin-
ters zu den fiinfzig wachstumsstarksten Unternehmen im Freistaat. Die
Auszeichnung vergibt das Bayerische Wirtschaftsministerium an Unter-
nehmen, die in den vergangenen Jahren die Zahl ihrer Mitarbeiter und
ihren Umsatz Uberdurchschnittlich gesteigert haben.

> www.flyeralarm.de > www.diedruckerei.de
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red dot design award
MUSTERBOX DER
WOLF-MANUFAKTUR GEWINNT
Als man sich mit der Mainzer De-
signagentur Wehr&Weissweiler vor
knapp 18 Monaten das erste Mal
zusammen gesetzt hat, ahnte man
nicht, dass das Projekt »Musterbox«
einen solch durchschlagenden Er-
folg haben wiirde. Die Aufgabe war
es, die hochwertigen Veredelungs-
und Produktionsverfahren wie
Blindpragungen, HeiBfolienpragun-
gen, Farbschnitte oder Letterpress
auf verschiedensten Feinstpapieren

dem sehr anspruchsvollen Kunden-
kreis mittels einer Musterkollektion
zu prasentieren.

Die Musterbox ist unter den besten
von 6.000 internationalen Bewer-
bern. Dies zeigt die konzeptionelle
und kreative Stérke wie auch die
drucktechnische Perfektion der
Musterbox. Es wurden viele Versu-
che und Testreihen gefahren um
das optimale Ergebnis zu erzielen.
Markus Laux, bei Wolf verantwort-
lich fiir die Manufaktur, berichtet:
»Gerade bei der groBen Anzahl ein-
gesetzter Materialien war es eine
groBe Herausforderung ein gleich-
bleibendes Ergebnis zu erzielen.
Doch unsere groBe Erfahrung und
Liebe zum Detail haben ein perfek-
tes Produkt entstehen lassen. «

> www.wolf-ingelheim.de

Upon Paper magazine

»>RED DOT BEST OF THE BEST«
AUSGEZEICHNET

Fir die erste Ausgabe des Upon
Paper magazines erhielten das De-
sign-Team von Creative Director
Helder Suffenplan bei einem der
international groBten Designwett-
bewerbe, dem red dot award, die
begehrte Auszeichnung »best of the
best« — die Anerkennung héchster
Designqualitat.

Helder Suffenplan: »Es ist eine tolle
Bestatigung fiir ein im Grunde sehr
sperriges Konzept, denn Upon Pa-

UPEN PAPEIR

per magazine ist nicht leicht zu
konsumieren und fordert die volle
Aufmerksamkeit und Teilnahme des
Lesers. Die Jury hat diesen An-
spruch honoriert und das macht das
gesamte Team sehr stolz«.

15 Experten aus aller Welt bildeten
die red dot-Jury, die jede einzelne
der insgesamt 6.823 Einreichungen
aus 43 Landern vor Ort beurteilte.
Upon Paper — redaktionell und ge-
stalterisch vollkommen unabhangig
— ist initiiert vom traditionsreichen
Papierhersteller Hahnemtihle Fine-
Art. Jede Ausgabe des Magazins
hat ein eigenes Leitthema, das in
eine spannungsreiche Beziehung
zum Ubergreifenden Thema »>Papier«
gesetzt wird.

> www.uponpaper.com



Menschen & Karrieren

HUBERT BURDA bleibt VDZ-Prasident. Die Delegier-
ten des Verbandes Deutscher Zeitschriftenverleger
wahlten den Verleger, der dieses Amt bereits seit 1997
bekleidet, auf ihrer Versammlung in Minchen ein-
stimmig. Hubert Burda blickte anlasslich der Ver-
sammlung in die Zukunft: »Das Tempo, mit der sich
unsere Welt verandert, wird noch zunehmen. Zeitschriftenverlage
haben aber gute Voraussetzungen, zu den Gewinnern der Digitalisie-
rung zu gehdren.« © MARCEL BIGLER wurde mit Wirkung zum 1.
Juni Chief Executive Officer (CEO) der Inapa in der Schweiz. ® Heidel-
berg hat im April 2012 den Bereich Forschung & Ent-
wicklung neu ausgerichtet und unter eine neue Lei-
tung gestellt: im Rahmen der Neustrukturierung folgt
FRANK KROPP auf MANFRED JURKEWITZ. e Am 1.
Juli 2012 fand ein Wechsel in der Institutsleitung des
IRD statt. Als neue Leiterin Ubernahm RITA SOM- -
MERFELD die Aufgaben von ECKHARD BOLKE, der in die Geschafts
leitung der Bonifatius GmbH wechselt. Bolke wird nach seinem
Ausscheiden als Institutsleiter als kooptiertes Mitglied in den von
MICHAEL KLEINE geleiteten IRD-Vorstand bestellt. ® Zum 1. Mai

- 2012 hat MANFRED MINICH die Position des CEO
bei der Atlantic Zeiser GmbH {ibernommen. Er wird in
dieser Funktion zudem Mitglied der
Geschaftsleitung der Konzernmutter
Orell Fissli Holding AG in Ziirich. « DR.
CHRISTINA CRAMER ergénzt die Ge-
schéftsleitung des Druckhaus Cramer in Greven.
Durch den Eintritt der Betriebswirtin in die Geschafts-

H' i i
Il
|

» Die fuhrende Tple
bandes Druck und Medien (bvdm) hat den | | lvlie‘s,se h:l._:l

trieb. e Der Sozialpolitische Ausschuss des Bundesver-

Schatzmeister des bvdm und Vorsitzenden des Ver-
bands Druck und Medien Nord, SONKE BOYENS, ge-

Lm das P
schéftsfihrender Gesellschafter der Boyens Medien @ =
GmbH & Co. KG in Heide, zum neuen Vorsitzenden : - auf Tabl

gewahlt Er iibernimmt das Amt von DR. WOLFGANG PUTZ, der sich
=u_ Moblltelefe e

nach 20 Jahren an der Spitze des Ausschusses nicht mehr zur Wieder-
I§

wahl stellte. ® Ab sofort ist Dipl.-Okonom ULF HEBER Mitglied der
Geschaftsleitung beim Verpackungshandler Ratioform und verant- =

. NN gedru tem-orm
maund onling

wortet die Bereiche Vertrieb, Produkt und Einkauf. e
BORIS BORENSZTEIN {ibernahm am 1. Juni die Posi-
tion als Gesamtvertriebs-Direktor fiir Grafische Papie-
re bei Deutsche Papier. Die Vertriebsabteilungen Com-
mercial Print, Kundenservice, Rollenoffset sowie die
Business Unit Karton werden direkt an ihn berichten.
e Im April hat MUHAMMED YASAR das Produktmanagement fir
den Sortimentsbereich Digitaldruck bei Deutsche Papier iibernom-
men.

WANg www.wan-ifra.org/
j worldpublishingexpo2012

World Ass ation of Newspapers and News Publishers

&
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»Viel, weil wir intensiv daran arbei-
ten miissen, dass der Offsetdruck
seinen Ruf und seine Bedeutung be-
halt, die ihm zusteht. Denn wir
beobachten, dass die Attraktivitat
der neuen Medien das Gedruckte in
ein falsches Licht riickt.«

Daran hat sich bis heute nicht viel
geandert. Und dennoch! Zwei Krisen
und gefihlte Jahrzehnte dramati-
schen Strukturwandels in der Druck-
industrie spater, verlasst Bernhard
Schreier den Heidelberger Druckma-
schinenbauer. Sein Ricktritt als Vor-
standsvorsitzender kommt (berra-
schend, zumal das Unternehmen
nach den letzten Krisenjahren, tief-
roten Zahlen und einer gerade noch
abgewendeten Insolvenz allmahlich
wieder Luft schnappen kann und
zumindest im nachsten Geschafts-
jahr wieder mit einem positiven Er-
gebnis rechnet.

»Nachdem in den vergangenen Mo-
naten wichtige strategische Wei-
chenstellungen eingeleitet und zum
Teil bereits umgesetzt wurden, um
Heidelberg wieder auf einen profita-
blen Wachstumskurs zu bringen,
und die drupa im ersten Quartal des
Geschaftsjahres 2012/13 zum héchs-
ten Quartalsauftragseingang seit
vier Jahren gefiihrt hat, haben Auf-
sichtsrat und Schreier jetzt den rich-
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Alles andere als
Schonwetterkapitdn

Bernhard Schreier verlasst die Heidelberger Druckmaschinen AG. Eine Analyse seiner Ara

als Vorstandsvorsitzender

tigen Zeitpunkt gesehen, um auch
an der Unternehmensspitze neue
Impulse zu setzen«. So liest sich die
offizielle Pressemitteilung vom 19.
Juli 2012. Der Ver-
trag von Bernhard
Schreier sollte zwar
noch bis Mitte 2013
laufen, doch nun
gibt er den Stab
nach 13 Jahren als Heidelberg-CEO
schon Anfang September ab. Er wer-
de seinen Nachfolger Dr. Gerold
Linzbach noch bis Ende des Jahres
begleiten und das Unternehmen da-
nach verlassen.

Noch immer rote Zahlen

Solche Verlautbarungen blenden er-
fahrungsgemaB Teile der Ist-Situa-
tion aus. Und so kolportiert die Wirt-
schaftspresse sofort, dass mit dem
Abtreten des langjahrigen Heidel-
berg-Aufsichtsratvorsitzender Mark
Wossner vor einem Jahr die Position
Schreiers bereits als geschwacht
galt und der neue Aufsichtsratsvor-
sitzende Robert J. Koehler nicht bis
zum Auslaufen des Vertrags von
Schreier habe warten wollen. Koeh-
ler habe ein entschlosseneres Han-
deln in der Krise verlangt.

Zwar hatte Schreier noch zu Anfang
des Jahres mit dem Effizienzpro-
gramm >Fokus 2012¢ den Abbau
weiterer 2.000 Arbeitsplatze ange-

Bei den weltweit zigtausenden
kommerziellen Druckereien hat der
Name Heidelberg die gleiche
Bedeutung wie Coca-Cola im
sonstigen Leben. Jeder kennt die
Marke — egal wohin man kommt.
Was kann da schon passieren?
»Viel«, sagte Bernhard Schreier im
sDruckmarkt«Interview Anfang des
Jahres 2000, kurz nach seiner
Berufung zum Vorstandsvorsitzen-

den des Druckmaschinenbauers.

Von Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay




kiindigt, doch offensichtlich hat das
Programm den Aufsichtsrat nicht
liberzeugt. Noch steckt der Konzern
in den roten Zahlen. Im abgelaufe-
nen Quartal stiegen die Verluste
noch einmal auf rund 58 Mio. €; vor
einem Jahr stand nur ein Minus von
25 Mio. € in der Quartalsbilanz.
Von Schreiers Nachfolger Dr. Linz-
bach wird nun wohl erwartet, dass
er das Blatt schneller wenden und
das Unternehmen nach vier Jahren
mit Verlusten wieder in die schwar-
zen Zahlen bringen kann.

Weitere Anpassung nach unten?

Die Dauerkrise im Druckmaschinen-
bau ist jedoch kein hausgemachtes
Problem von Heidelberg. Alle Druck-
maschinenbauer leiden seit vier Jah-
ren unter der Flaute. Seit Beginn der
Finanzkrise 2008 hat sich der Bran-
chenumsatz auf rund 4,5 Mrd. € hal-
biert. Und dauerhaft — so die Annah-
me des KBA-Chefs Claus Bolza-

auf diesem Niveau einpendeln. KBA,
die Nummer zwei im Druckmaschi-
nenbau, erreicht bei einem Umsatz
von knapp 1,2 Mrd. € und etwas
mehr als 6.000 Mitarbeitern gerade
die Gewinnzone.

Angesichts der anhaltenden Struk-
turkrise der Branche spricht derzeit
nicht viel dafiir, dass sich der Umsatz
von Heidelberg auf dber 3,0 Mrd. €
steigern lasst. Daran &ndert auch
der hohe Auftragseingang wahrend
der drupa 2012 nicht viel. Und die
Hoffnung auf eine Marktbereini-
gung eriibrigt sich, nachdem die bri-
tische Langley-Gruppe und der Li-
becker Mischkonzern Possehl den
Konkurrenten manroland nach des-
sen Insolvenz und Zerschlagung
tibernommen haben.

Schreiers Nachfolger Dr. Gerold Linz-
bach wird um weitere Anpassungen
wohl nicht herumkommen. Damit
kommt keine leichte Aufgabe auf ihn
zu, wenngleich Bernhard Schreier
den groBten Teil der Arbeit schon ge-

Kein Schonwetterkapitan

Denn Bernhard Schreier war in sei-
ner Zeit als Vorstandsvorsitzender
alles andere als ein Schonwetterka-
pitan. Schon kurz nach der Ubernah-
me des Zepters von Hartmut Meh-
dorn im Oktober 1999, der an die
Spitze der Deutschen Bahn wechsel-
te, hob er den Umsatz des Druckma-
schinenbauers zwar noch auf das
Allzeithoch von 5,3 Mrd. €, doch
nach dem Platzen der Dotcom-Blase
im Marz 2000 brach die erste
schwere Krise (iber die Medienbran-
che herein. Wahrend der nun folgen-
den Ara als Vorstandsvorsitzender
hatte Schreier wirklich gute Zeiten
nicht mehr erlebt.

Zu den ersten Aufgaben Schreiers
gehorte es, den von Hartmut Meh-
dorn durch (ippige Zukaufe aufge-
bldhten Konzern wieder zuriickzu-
stutzen. Neben dem Zeitungs- und
Rollendruckgeschaft musste sich
Heidelberg 2004 unter finanziellem
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Dr. Gerold Linz-:
bach (56) promo—f
vierte Chemieinge-f
nieurwesen, war§
von 1988 bis 1991 :
bei McKinsey und :
< verantwortete Projekte im Bereich :
* der Prozesstechnik. Ab 1991 war er :
i verschiedenen Positionen bei der ©
“Hoechst AG, unter anderem als
S CEO der Trevira GmbH. 1999 be- :
gleitete er die Griindung von Aven- ¢
“tis und war bis 2003 CEO der Ce- :
< lanese Acetate Gruppe in den USA.
<Im Mdrz 2005 wurde Dr. Linzbach
< Vorstandsvorsitzender der Holz-

- mindener Symrise AG und filhrte ¢

: das Unternehmen 2006 an die Bor- -

2 se. Ab 2009 leitete Dr. Linzbach als :
*Vorstandsvorsitzender und  Ge- ¢
 schaftsfihrer die D+S Europe be-
Eziehungsweise deren Folgegesell- -
gschaften in Hamburg. Im Septem- :
- ber 2012 wird er Heidelberg-CEQ.

Schiinemann — wird sich der Umsatz  leistet hat. P iiececescccscccscesscesscsnns :
HEIDELBERGER EREIGNIS-SKALA
Dr. W. Zimmermann Dr. H. Dosch H. Mehdorn B. Schreier
Umsatz 1,10 1,14 1,27 167 191 188 174 153 164 186 219 259 351 395 460 530 502 4,13 366 3,21 359 380 3,67 300 231 263 260
Mio. €
5.000 Kodak Office
Imaging -
i Rollenoffset
4.000 Joint Venture Kodak ¥ Linopresy an Goss
Allianz Creo +/ IDAB #
Wamag +

3.000 S stahl Jagenberg CERM

V4

g  Orehmer Digitaldruck Hi-Tech i —
o an Kodak Coatings

+
1000 "

Harris

8 8 87 8 8 90 91 92 93 94 95 96 97

Quelle: Heidelberger Druckmaschinen AG; Druckmarkt-Archiv; © Grafik: Druckmarkt 2012

Die starken Umsatzzuwachse, die Heidelberg ab 1997 verzeichnete, stehen
unmittelbar im Zusammenhang mit den Zuk&ufen aus der Zeit von Hartmut
Mehdorn, der Heidelberg zu einem Komplettanbieter in der Branche formen
wollte. Zu keiner Zeit vorher hatten die Vorstande des Unternehmens derart
in Technologien investiert, die nicht zum Kerngeschaft gehorten. Auch nach-
dem Bernhard Schreier 1999 das Ruder bei Heidelberg iibernahm, waren Zu-
kaufe nicht mehr an der Tagesordnung. Ein Abweichen von Mehdorns Strate-
gie wurde bereits 2001 spiirbar, als Heidelberg den Bereich Linopress, der
Redaktionssysteme herstellte, an alfa verkaufte, und den Bau von Scannern
der ehemaligen Linotype-Hell AG einstellte.

Mridan
Stork Contiweb

Linotype-Hell

+ Zukauf

CSAT

98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11
@ Verkauf

2004 drehte Schreier das Rad komplett zuriick: Der gesamte Bereich Rollen-
offset, zu dem auch das 1988 akquirierte Rollengeschaft von Harris gehorte,
wurde an Goss verkauft, der Digitaldruck in Farbe und Schwarz-WeiB ging
an Kodak. Damit brachen Heidelberg neben dem ohnehin riicklaufigen Ge-
schaft weitere Umsatze weg, die Verlustbringer waren jedoch ausgeschaltet.
In den folgenden Jahren konzentrierte sich Heidelberg auf den Bogenoffset
und startete mit dem Zukauf des Lack-Herstellers Hi-Tech-Coatings seine Of-
fensive im Markt der Verbrauchsmaterialien. CERM (MIS) und CSAT waren
kleinere Zukaufe im Bereich der Software und des Digitaldrucks, von dem
sich Heidelberg Erfolge im Verpackungsmarkt verspricht.
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UMSATZENTWICKLUNG OFFSETDRUCKMASCHINEN WELTWEIT
Umsatz Mio. € 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Diese Grafik spricht Bande und zeigt den Absturz der Verkaufe bei den Off-
setdruckmaschinen in den letzten Jahren (Flexo-, Tief- und Hochdruck brin-
gen es auBerdem noch auf einen Umsatz von etwa 700 Mio. €). Dies lasst
sich sicher nicht als hausgemachtes Problem von Heidelberg definieren.
Doch auch wenn die Kurve bei den Verkdufen im Bogenoffset wieder nach
oben zeigt, wird es fiir Heidelberg schwer werden, wieder auf einen Umsatz
von 3 Mrd. € zu kommen. Das ist (wenn {iberhaupt) nur mit Geschaften in
Prepress, Verbrauchsmaterialien, Weiterverarbeitung und Services maglich.

Bogenoffset 4400 4.800 5.300 5.500 5.000 4.400 3.700 2.600 3.000 3.200
Rollenoffset 1.864 1.602 2.130 2358 1.907 1.675 1.040 620 690 630
total 6.264 6.402 7.430 7.858 6.907 6.075 4.740 3.220 3.690 3.830
8.000
total
7.000
6.000
Bogenoffset
5.000
4.000
3.000
Rollenoffset
2.000
1.000
0

2002 2003 2004 2005
Quelle: Heidelberg, KBA; © Druckmarkt-Grafik 2012

Druck auch von den Digitaldruckak-
tivitdten trennen. Damit beraubte
sich Heidelberg jedoch seiner Digi-
taldruck-Perspektiven. Aufgrund der
wachsenden Bedeutung des Digital-
drucks sah sich Schreier 2011 ge-
zwungen, den Ausstieg aus dem di-
gitalen Druck durch die Allianz mit
Ricoh wieder halbwegs riickgangig
zu machen.

Natiirlich belegen die Zahlen, dass
der Konzernumsatz (5,3 Milliarden
€ im Geschaftsjahr 2000/01) unter
Schreiers Fiihrung auf etwa die Half-
te geschrumpft ist. Und ausgerech-
net Bernhard Schreier, der als Hei-
delberger >Urgestein« viel Versténd-
nis fiir die Mitarbeiter hatte und eine
gute Portion Solidaritat mitbrachte,
musste wahrend seiner Amtszeit
den Abbau von (iber 10.000 Arbeits-
platzen einleiten und durchziehen.
Im ersten Jahr seiner Amtszeit als
Heidelberg-CEO  beschaftigte der
Druckmaschinenbauer 25.000 Mit-
arbeiter. Im Geschaftsjahr 2011/12
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2006 2007 2008 2009 2010 2011

waren es noch 15.414, weitere
2.000 Stellen stehen zur Disposition.
Trotz dieser auBerst unpopuldren
MaBnahmen und der auch mensch-
lich nicht eben leichten Aufgabe galt
Schreier unter Analysten und Anle-
gern als Zauderer. Ja, vielleicht hat
er die Dimension und Dauer der Kri-
se unterschatzt, vielleicht hatte er zu
lange auf ein sich Erholen des Mark-
tes gehofft. Vielleicht hétte auch an-
ders reagieren miissen. Doch >hatte,
ware, wenn« zahlt nicht.

Immerhin hat er das Unternehmen
durch zwei globale Wirtschaftskri-
sen geflihrt und dazu beigetragen,
Heidelberg vom Druckmaschinen-
hersteller zu einem Losungsanbieter
zu entwickeln.

37 Jahre Branchenkenntnis

Der 58-jéhrige Bernhard Schreier hat
praktisch sein gesamtes Berufsleben
bei Heidelberg verbracht. Schon sein
Studium absolvierte er als Angestell-
ter der Heidelberger Druckmaschi-
nen AG. Als Diplom-Ingenieur wurde

er 1978 Assistent der Montagelei-
tung am Standort Wiesloch, zwei
Jahre spater Abteilungsleiter. Ab
1982 war er Betriebsleiter Speed-
master und S-Offset, ab 1985 Pro-
jektleiter des Neubaus der Montage
in Wiesloch, deren Leiter er 1988
wurde. 1990 ging Bernhard Schreier
nach Frankreich und leitete als Di-
recteur Général den Rollenoffset-
Standort Heidelberg Harris in Mon-
tataire. 1995 wurde er stellvertre-
tendes Mitglied des Heidelberg-Vor-
stands mit der Zustandigkeit fiir die
Produktionstechnik. 1996 (bertrug
man ihm den Vorstandsvorsitz der
Linotype-Hell AG. Nach deren Ver-
schmelzung mit der Heidelberger
Druckmaschinen AG wurde Schreier
Mitglied des Konzernvorstandes und
Leiter der Business Unit Prepress. Im
Oktober 1999 Uibernahm er schlieB-
lich den Vorstandsvorsitz des Unter-
nehmens.

Dr. Gerold Linzbach bringt keine aus-
gepragte Erfahrung im Maschinen-
bau mit und ist kein ausgewiesener
Kenner der Druckindustrie. Dafiir
verfiige er dber Fihrungs- und Kapi-
talmarktexpertise, wird Robert J.
Koehler zitiert. Deshalb wird er wohl
auch clever genug sein, sich so viel
Branchenwissen wie mdglich anzu-
eignen, bevor Bernhard Schreier das
Unternehmen nach 37 Jahren ver-

lasst.
®

RESPEKT!

< Und eine persénliche Anmerkung
< sei an dieser Stelle auch erlaubt.

< Ich kenne Bernhard Schreier seit

< 1996. Ich habe ihn in diesen Jah-
 ren als gut gelaunten, jovialen,
 aber auch als nachdenklichen, an-
gestrengten und von den in der

* Krise notwendigen Entscheidun-
ggen (und wohl auch schlaflosen

: Néchten) ausgelaugten Menschen
< kennengelernt. Ich weiB aus eige-

< ner Erfahrung, wie schwer es ist,

- einige Dutzend Mitarbeiter zu ent-
< lassen. Aber 10.000 sind eine

- ganz andere Nummer. Dabei habe
< ich Bernhard Schreier als alles an-
* dere als kaltschnduzig erlebt (was
< ihm andere gerne zum Vorwurf

* machen).

= Und auch wenn sich jetzt alle an

* den Zahlen festhalten und zuriick-
liegende Entscheidungen kritisie-
éren: Er hat in den 13 Jahren als

: Vorstandsvorsitzender mit dem

* Ausstieg aus dem Rollenoffset,
 dafiir aber mit dem Einstieg ins

- Bogen-GroBformat (um nur zwei

< Entscheidungen herauszugreifen)
< dazu beigetragen, dass es Heidel-
< berg {iberhaupt noch gibt.

< Auch daftir meinen allerhdchsten
 Respekt!
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Die Werbebranche, die die Druck-
sachenherstellung direkt oder indi-
rekt zu etwa zwei Drittel finanziert,
hat seit dem Jahr 2000 mit teils dra-
matischen Einbriichen der Budgets
ihrer Kunden zu kampfen. In der Fol-
ge verliert auch Printwerbung bei
den sogenannten Media-Spendings.
Dies betrifft aber nicht nur Zeitun-
gen und Zeitschriften, generell sin-
ken die Auflagen und zugleich voll-
zieht sich eine Umschichtung der
Kommunikations- und Werbebud-
gets, da die Geldmittel vieler Kunden
in CR-Projekte (Customer Rela-
tions), E-Mail- und Online-Werbung
statt in Drucksachen flieBen.

Doch gegeniiber den beiden Jahren
2009 und 2010 hat die deutsche
Druckindustrie 2011 leicht ins Plus
gedreht und legte bei der Produk-
tion und beim Umsatz wieder zu.
»Die Produktions- und Umsatzriick-
gange der Jahre 2009 und 2010
konnten in Wachstumsraten gedreht
W werden«, erlauterte
Rolf Schwarz, Prési-
dent des Bundesver-
band Druck und Me-
dien, bei Vorlage der
aktuellen Zahlen An-
fang Juli bei der Jahrespressekonfe-
renz des Verbandes. »Wirtschaftlich
deutet sich, wenn auch auf niedri-
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Druckindustrie dreht

ins Plus

Der Bundesverband Druck und Medien (bvdm) erwartet fiir 2012
Verbesserungen beim Branchenumsatz

gem Niveau, eine Erholung ang,
sagte Schwarz.

Doch wahrend andere wichtige In-
dustriebranchen langst wieder zwei-
stellige Wachstumsraten beim Um-
satz aufweisen, hinkte die Druckin-
dustrie 2011 noch mit +2,8% beim
Umsatz und +1,3% in der Produk-
tion hinterher. Die Gesamtindustrie
legte zur gleichen Zeit 11,4% beim
Umsatz und 9,1% beim Produk-
tionsindex zu.

Als Grund nennt bvdm-Président
Rolf Schwarz, dass die Printmedien
vom Bruttowerbewachstum der Ge-
samtwirtschaft von (+3,5%) mit
0,6% nur unterproportional profitie-
ren konnten. Elektronische Medien
hatten dagegen mit +5,4% iiberpro-
portional zugelegt.

Hohere Energiekosten belasten

Zwar stiegen erstmals seit 2003 die
Erzeugerpreise fiir Druckleistungen
2011 wieder, aber die Kostensteige-
rungen bei Energie und Rohstoffen
konnten bei Weitem nicht kompen-
siert werden. Die Preise fiir Drucke-
reileistungen sind 2011 um 1,3%
gestiegen, der Indexwert betragt je-
doch 95,2. Das heiBt, dass die Preise
seit 2005 um 4,8% verloren haben.
Der Preisindex fiir das gesamte ver-
arbeitende Gewerbe ist 2011 dage-
gen um 4,4% auf 111,6 gestiegen.
Anderen Industriebranchen gelingt

2011 erwirtschafteten die rund
9.750 Unternehmen der Branche
nach Angaben des bvdm einen
Umsatz von 20,729 Mrd. Euro.
Profitiert haben vor allem Betriebe
mit mehr als 50 Beschiftigten, die
rund 13,1 Mrd. Euro erwirtschaftet
und erstmals nach zwei Jahren mit
negativen Jahresbilanzen 2,6%

beim Umsatz zugelegt haben.

Von Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay




PRODUKTIONSWERTE IN MRD. EURO
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2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Werbedruck 6,17 588 555 557 568 574 598 6,12 573 564 587 Zeitungen® 276 263 248 24,8 243 24,0 23,7 232 218 21,0 204
Geschaftsdrucks. 2,57 231 2,10 2,07 2,05 202 210 215 1,30 1,30 1,34 v 20,1 19,7 19,8 19,7 19,8 20,2 20,0 19,8 19,9 21,1 21,0
Zeitschriften 2,10 2,07 1,97 1,99 202 202 194 182 1,67 15 145 Direktwerbung 150 16,7 157 174 17,1 163 16,1 16,1 168 159 158
Zeitungen 2,00 192 176 1,80 184 194 191 184 139 129 1,33 Anzeigenblatter 80 83 90 94 96 95 95 99 108 10,7 109
Biicher 1,16 1,10 1,05 1,05 106 1,08 1,09 1,07 117 1,16 1,15 Publikumszeit. 96 97 96 94 90 91 88 83 718 717 76
Etiketten 0,86 095 1,00 101 099 1,05 1,08 1,12 107 114 1,19 Verzeichnismedien 58 62 63 61 60 59 58 60 64 61 60
Kalender, Karten 0,42 046 020 017 0,16 0,14 0,14 0,16 0,13 0,13 0,13 Fachzeitschriften 49 48 46 44 45 47 49 50 46 46 45
sonst. Drucksachen = 1,38 1,35 1,58 169 1,71 182 186 188 1,57 1,72 1,78 AuBenwerbung 35 35 37 37 39 39 39 40 40 41 42
sonst. Leistungen 1,63 1,80 1,80 1,82 1,93 2,07 212 221 2,08 1,95 2,04 Online-Medien 01 11 13 14 1,7 24 33 37 41 46 52
Summe! 18,29/17,83/17,02/17,16 17,47 17,88 118,22 118,34 116,17 115,90 | 16,29 Radio " 31 30 30 32 33 33 33 35 37 37 38
\\ incl. Wochen-/Sonntagszeitungen und Supplements
18 Mrd. €
24% Zeitungen —
17 Mrd. € "\\\
16 Mrd. € 20% §
Y
—
6 trd. € \W‘er—b% o /\/
Direktwerbun
e M 12% ’
AMrd. € . L Anzeigenblatter
Publikumszeitschriften -
3 Mrd. € Zeitungen/Zeitschriften 8% e —
e Y i Vrsidmimedien
- ~ 4% Fachzeitschriften —
Geschaftsdrucksachen -
1Mrd. €
Bicher AuBenwerbung ?;ﬁ Online-Medien
0%
hm 2006 | 2007 | 2008 2009 ] 2010 | 2011

2002 2003 2004 2005 | 2006 2007 | 2008 2009 2070 2011

1 Betriebe mit 20 und mehr Beschéftigten. Quelle: Statistisches Bundesamt, bvdm. © Druckmarkt-Grafik 7/2012.

es demnach im Durchschnitt besser,
moderat steigende Preise durchzu-
setzen.

Hoffnungen auf Investitionen

Nach den riicklaufigen Investitions-
volumen in den zuriickliegenden
Jahren hofft die Branche auf einen
Investitionsschub. »Die drupa hat
die Stérke und das Potenzial der

Branche und des Mediums Print
deutlich gemacht, zeigt sich Rolf
Schwarz liberzeugt. Automatisie-
rung, Verpackungsdruck, Digital-
druck, hybride Technologien, Web-
to-Print und umweltgerechtes Dru-
cken werden nach Ansicht des Ver-
bandes die Zukunftsthemen und
Wachstumsmarkte der Branche sein.
Erste Zahlen von der Messe im Mai
zeigen positive Impulse.

Ve’é":‘fr’,:}ggi 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2010 2011
6%
4% Bruttoinlandsprodukt (BIP) //\ ~
o A~ o~ ~
00/0
2% BruttorInvestitionen in Werbung
-4% /
-6% —
-8% ‘ ‘ ‘
Jahr 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Quelle: ZAW, Druckmarkt-Archiv © Druckmarkt-Grafik 7/2012

[2001] 2002 2003 | 2004

Quelle: ZAW, Druckmarkt-Archiv © Druckmarkt-Grafik 7/2012.

Diese spiegelt sich natiirlich noch
nicht in den Zahlen des Jahres 2011
wider. Nach dem Ergebnis der ak-
tuell veréffentlichten Investitions-
statistik des Statistischen Bundes-
amtes flr Betriebe mit 20 und mehr
Beschéftigten ist das Investitionsvo-
lumen in der Branche 2010 um wei-
tere 4,3% gegeniiber 2009 gesun-
ken, nachdem es bereits um 17,8%
gegeniiber 2008 riickgangig war.
Damit ist das Investitionsvolumen
seit dem Jahr 2000 um 47,5% zu-
rickgegangen.

Nachlaufende Branche

»Mit den verbesserten Produktions-
und Umsatzergebnissen kénnte es
fiir die deutsche Druckindustrie 2012
weiter aufwartsgehenc, glaubt Rolf
Schwarz. Die ersten Einschatzungen

>

Die Produktionswerte der deut-
schen Druckindustrie haben ein
Niveau erreicht, das in etwa dem
von 1995 gleicht. Vor allem die
riicklaufigen Leistungen bei
Presse-Erzeugnissen sind seit
einigen Jahren wesentlich fiir
das Sinken der Produktionswerte
verantwortlich.

So sinkt bei Zeitungen und Zeit-
schriften auch der Anteil an der
Werbung seit Jahren (Grafik
rechts) kontinuierlich. Prozentual
(und auch in absoluten Zahlen)
haben in den letzten Jahren nur
Fernsehen und die Online-Me-
dien zulegen kénnen. Doch auch
das Wachstum der Internet-Wer-
bung hat an Dynamik eingebiiBt.
Das Verhaltnis zwischen Print
und elektronischen Medien wie
Internet, TV und Radio ist noch
immer mit 70:30 imposant.

Die Volkswirtschaft wird 2012
nicht so stark wie 2011 wachsen.
Es wird ein Wachstum des BIP
von unter 1% erwartet, nachdem
es 2011 noch um 3% gewachsen
war. Das wird sich auch auf die
Werbeausgaben auswirken.

0000 000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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WERBEAUSGABEN, PRODUKTIONSWERTE UND UMSATZE

UMSATZ, BETRIEBE, BESCHAFTIGTE, PRO-KOPF-UMSATZ

inMrd. € 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Werbeausgaben 21,69 | 20,07 | 19,28 | 19,58 | 19,83 20,35 20,76 20,36 18,37 | 18,75 18,93 Umsatz (Mrd. €)' 253 243 22,8 22,7 23,2 23,8 23,6 23,1 20,8| 20,3 20,7
Produktionswert! 18,29 17,83 17,02 17,16 17,47 17,88 18,22 18,34 16,17 1590 | 16,29 Betriebe (Tsd.)2 13,5 13,1 124 11,9 11,5 11,2 109 10,7 103 10,0 9,7
Umsatz gesamt? 2532 2435 22,81 22,75 23,23 23,77 2357 23,12 20,83 20,30 20,73  Beschaftigte (Tsd.)2 = 221 212 197 186 179 175 172) 172 165 159 154

Umsatz/Kopf (Tsd. €) 114 115 116 122 130 136 137 134 126 128 135

26 Mrd. €

24 Mrd. €

22 Mrd. €

Netto-Werbégusgaben

20 Mrd. €

18 Mrd. €

: Dk ;
16 Mrd. € Produktionswerte Druckindustrie

1 Berichtskreis: Betriebe mit 20 und mehr Beschéftigten.

Umsatz Druckindustrie

2 Umsatz Druckindustrie gesamt auf Basis der Umsatzsteuerstatistik.
Quellen: ZAW; Statistisches Bundesamt; bvdm. © Druckmarkt-Grafik 7/2012.

Die Abhangigkeit der Druck-
industrie von der Werbekonjunk-
tur ist, wie in der Grafik links
dargestellt, uniibersehbar. Nahe-
zu parallel entwickeln sich die
Umsatze und Produktionswerte
der Branche mit den Netto-
Werbeausgaben. Dabei hat die
Druckindustrie seit dem Jahr
2000, das als Rekordjahr in die
Annalen eingegangen ist, etwa
20% ihres Umsatzes eingebiiBt.
Allerdings bezieht sich dies nur
auf die vom Bundesverband
Druck und Medien erfassten Be-
triebe und Produktionswerte. So
bleiben die Umsétze beispiels-
weise der Faltschachtelindustrie
mit rund 2 Mrd. € unberiicksich-
tigt.

Interessant auch die Entwicklung
bei den Betrieben und deren Be-
schaftigten in der Branche (Gra-
fik rechts). Immer weniger Mitar-
beiter arbeiten in den Drucke-
reien immer produktiver.
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fir das erste Halbjahr 2012 deuten
zwar auf eine Stagnation hin, den-
noch erwartet der Verband eine
leichte Belebung fiir das Gesamt-
jahr. »Wir gehen fiir 2012 von einem
Umsatzplus von 1,5 Prozent aus«,
sagte bvdm-Prasident Schwarz. Da-
fir spreche, dass die Druckindustrie
eine  sogenannte >nachlaufende
Branchec ist, die Ublicherweise erst
mit Zeitverzogerungen von Wirt-
schaftsaufschwiingen profitiert.

Zudem hofft der Verband 2012 auf
GroBereignisse wie die Olympischen
Sommerspiele und die zuriickliegen-
de FuBball-Europameisterschaft, die
bei stabiler Wirtschaftslage den
Werbemarkt befliigeln kénnten.

Dies sieht der Zentralverband der
deutschen Werbewirtschaft (ZAW)
bei der Einschatzung der Lage etwas
differenzierter und weist darauf hin,
dass sich Sport-GroBereignisse in

Umsatz Druckindustrie
Beschaftigte
Betriebe

180.000
18.000

160.000
16.000

140.000 - Anzahl Betriebe

14.000

120.000
12.000

Anzahl Beschéftigte

Umsatz je Mitarbeiter

T Umsatz Druckindustrie gesamt auf Basis der Umsatzsteuerstatistik. 2 Betriebe ab einem sozialversicherungspflichtig
Beschaftigten. Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit; bvdm, Druckmarkt-Archiv.

© Druckmarkt-Grafik 7/2012.

der Vergangenheit zwar inhaltlich in
Anzeigen, Spots und auf Plakaten
widergespiegelt hatten, aber nur
punktuell zu tatsachlich hoheren
Werbebudgets gefiihrt hatten.

Doch profitiere die Druckindustrie
erfahrungsgemaB durch Sondersei-
ten oder Sonderpublikationen von
solchen Mega-Events, zeigt sich Rolf
Schwarz (iberzeugt.

Werbung schwéchelt

Dennoch beklagt Schwarz, dass die
Druckindustrie nicht wie friiher vom
Werbewachstum profitieren konnte,
da Werbeausgaben abwanderten.

Der Bruttowerbeaufwand ist laut
Nielsen Media Research im Jahr
2011 um 3,5% gestiegen (nach
11% im Jahr 2010), wobei elektroni-
sche Medien mit +5,4% (letztes Jahr
+17,6%) Uberproportional profitie-
ren konnten. Printmedien haben
zwar im Medienmix des Bruttower-

bemarkts noch immer einen Anteil
von 40%, konnten aber vom Werbe-
wachstum auch 2011 mit Plus 0,6%
(2010 +2,7%) nur unterproportional
profitieren. Zeitungen verloren mit
—-2,1% wieder an Werbevolumen,
was sich letztes Jahr mit +0,9% zu
stabilisieren schien, und Publikums-
zeitschriften legten um 1,4% zu
(letztes Jahr +4,3%). Plakate konn-
ten wegen des starken Wahljahres
11,5% zulegen und Fachzeitschrif-
ten erholten sich um 2,9%.

Der Zentralverband der deutschen
Werbewirtschaft prognostiziert fiir
die Nettowerbeausgaben im Jahr
2012 jedoch einen Riickgang um
0,4% auf 29,83 Mrd. €, was um
930 Mio. € beziehungsweise 3% un-
ter dem Wert des Jahres 2008 liegt.
2011 legten die Nettowerbeausga-
ben nach den ZAW-Ergebnissen um
1,4% zu.



KBA Bogenoffsettechnologie

i
¢
&
§
¥

Die neue KBA Rapida 145
Leistungsexplosion in der Jumbo-Klasse

Mit der neuen KBA Rapida 145 dokumentiert KBA seine technologische
Spitzenstellung als Marktfiihrer im Gro3format. Bis zu 17.000 Bogen/h und
unschlagbar schnelle Jobwechsel sorgen fiir einzigartige Produktivitdt und
Wirtschaftlichkeit. Wie? Durch simultanen Druckplattenwechsel, parallele
Waschfunktionen, ziehmarkenfreie Anlage, automatisierten Lackformwechsel,
schnell tauschbare Rasterwalzen-Sleeves und Preset aller wichtigen Funk-
tionen. Dazu kommen umfassende Inline-Pakete fiir Veredelung, Qualitdts-

sicherung und vieles mehr. Noch Fragen? Anruf geniigt.

KBA

People & Print

Koenig & Bauer AG, Bogenoffsetmaschinen
Tel. 0351 833-0, kba-radebeul@kba.com, www.kba.com

KBA.R.636.d




MARKT & ZAHLEN

®

Branche schrumpft weiter

Die Werbeeinnahmen bei Printme-
dien spielen fir die Druckindustrie
nach wie vor eine besondere Rolle,
da der Produktionswert zu (ber
60% von werbeabhangigen Produk-
ten getragen wird. Mdgliche Verdn-
derungen im Werbe- und Konsum-
verhalten wirken sich entsprechend
auf die Branche aus.

Zudem befindet sich die Druckindus-
trie insgesamt nach wie vor in einem
Strukturwandel, »der die Branche
industrieller und technologieintensi-
ver werden lasst, was mit Betriebs-
schlieBungen und Arbeitsplatzab-
bau einhergehtx, stellt Rolf Schwarz
fest.

So fiel die Zahl der Betriebe in der
deutschen Druckindustrie erstmals
unter die Marke von 10.000. Nach
10.043 Unternehmen im Jahr 2010
weist die Statistik fiir 2011 nur noch
9.746 Betriebe aus. Von den 297
SchlieBungen gehen 202 auf das
Konto von Insolvenzen.

Damit ist die Anzahl der erdffneten
Insolvenzen im Jahr 2011 um 5,3%
gegeniiber dem Vorjahr (190 Insol-
venzen) gestiegen. Zwar ist dieser
Wert zwar noch weit entfernt vom
bisherigen Rekordwert des Jahres
2003 mit 336 Insolvenzen, aller-
dings waren wegen der GroBinsol-
venz von Schlott im April 2011 in der
Summe 4.332 Beschaftigte von In-
solvenzen betroffen. Das sind 37,9%
mehr als im Vorjahr und 30% mehr
als noch 2003, als 3.328 Beschaftig-
te betroffen waren.

Folglich ist die Beschaftigtenzahlen
der deutschen Druckindustrie 2011
weiter gesunken. Im Jahr 2000 hatte
die Branche noch 222.891 sozialver-
sicherungspflichtig Beschaftigte. Bis
zum Jahr 2011 ist diese Zahl auf
154.524, also um 30,7% bezie-
hungsweise um 68.367 Beschaftigte
gesunken. Gegeniiber dem zuriick-
liegenden Jahr 2010 werden nun-
mehr 2,7% beziehungsweise 4.227
Menschen weniger beschaftigt.
Trotz rlicklaufiger Beschaftigtenzah-
len wertet der bvdm die Ausbil-
dungsbereitschaft in der Druckin-
dustrie sehr positiv. Die Zahl der neu
abgeschlossenen  Ausbildungsver-
haltnisse istim Jahr 2011 gegeniiber
2010 mit 5.951 Neuvertragen um
3,4% gestiegen. Insgesamt lernten
im Jahr 2011 in den drei Ausbil-
dungsjahren 15.057 Auszubildende
einen Beruf in der Druck- und Me-
dienwirtschaft. »Dies macht deut-
lich, dass sich die Betriebe zukunfts-
orientiert aufstellen und neue Kom-
petenzen aufbauenc, stellte bvdm-
Préasident Rolf Schwarz fest (siehe
auch Seite 21).

Demografische Entwicklung
beriicksichtigen

In diesem Zusammenhang richtete
der Hauptgeschaftsfuhrer des bvdm,
| Dr. Paul Albert Dei-
mel, einen eindring-
lichen Appell an die
Tarifpartner, sich des
Themas Demografie
anzunehmen. Gerade

_DRUCKSBEMARKT .

Das erste PDF-Magazin fiir Kommunikation, Design, Print & Publishing

20 + DRUCKMARKT impressions 53 « 31. Juli 2012

BETRIEBSSTRUKTUR IN DER DRUCKINDUSTRIE

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Betriebe (Tsd.) 135 131 124 119 15 11,2 109 107 103 100 97
Insolvenzen 208 306 366 306 293 216 156 163 228 190 202
Differenz z.Vorjahr | 455 357 700 | 498 391 357 228 226 409 258 297

10.000

400

200

Anzahl Betriebe

Insolvenzen

Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen: bvdm, Druckmarkt. © Druckmarkt-Grafik 7/2012.

Nach 10.043 Unternehmen im Jahr 2010 weist die Statistik fiir 2011 nur
noch 9.746 Betriebe in der deutschen Druckindustrie aus. Von den insgesamt
297 SchlieBungen gehen alleine 202 auf das Konto von Insolvenzen.

in einer alternden Gesellschaft sei
eine Technologiebranche wie die
Druckindustrie auch in Zukunft auf
qualifizierte Mitarbeiter und guten
Nachwuchs angewiesen.

Besorgt duBerte er sich allerdings zu
den Bestrebungen in der Politik, die
Gestaltungsmoglichkeiten von Zeit-
arbeit und Werkvertragen zu be-
schneiden. Verlierer wéren dabei die
auf zunehmend mehr Flexibilitat
angewiesenen mittelstandischen Un-
ternehmen und die Arbeitnehmer.
Gerade als Wirtschaftsverband sehe
sich der bvdm in der Pflicht, die In-
teressen seiner Mitglieder gegen-
tber der Politik zu vertreten. Der
Beschluss des Verbandes, Ende des
Jahres nach Berlin umzuziehen, un-
terstreicht dieses Ansinnen.

»Gute Dienstleistungen fiir unsere
Mitgliedsbetriebe, schlankere Ver-

Das PDF-Magazin im Internet

bandsstrukturen und eine bessere
Interessenvertretung fiir unsere Be-
triebe sind Antriebsmotoren fiir un-
sere Entscheidung«, sagte Dr. Dei-
mel. »Es geht um die Zukunft und
die Wettbewerbsféhigkeit der deut-
schen Druckindustrie. Europa und
die Globalisierung machen einen
starkeren Einsatz fiir die Unterneh-
men der Branche und einen weite-
ren Schulterschluss mit anderen
Branchen- und Arbeitgeberverbén-
den notwendig. In der Wirtschafts-,
Sozial- und Energiepolitik sowie in
der Mittelstandsférderung brauchen
die Druck- und Medienunternehmen
eine starke Stimme in Berlin und in
Briissel.«

> www.bvdm-online.de
> www.zaw.de

) " - §
Alle 14 Tage mit Bildstrecken, Hintergruruh‘u und

Nachrichten.

www.druckmarkt.com
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Wieder mehr Ausbildungsplatze
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Die Zahl der neu abgeschlossenen Ausbildungsverhdltnisse der Druckbranche ist 2011
gegeniiber 2010 um 3,4% gestiegen. Sie liegt jetzt bei 5.951 neuen Ausbildungsverhaltnissen.
»Eine erfreuliche Entwicklung nach den schwierigen Ausbildungsjahren 2009 und 2010«, meint

der Bildungsexperte Theo Zintel vom Bundesverband Druck und Medien.

Viele Ausbildungsbetriebe der Bran-
che meldeten trotz der neuen Aus-
bildungsordnungen allerdings auch
unbesetzte Ausbildungsstellen. Die
Ausbildungsbetriebe monieren nach
wie vor die unterdurchschnittliche
Vorbildung vieler Bewerber, denen
man die Ausbildung in den Berufen
der Druckbranche nicht zutraut.

2011 wurden in der Druckindustrie
5.951 neue Ausbildungsvertrage ab-
geschlossen (2010: 5.755, +3,4%).
Insgesamt lernten 2011 in den drei
Ausbildungsjahren 15.057 Auszubil-
dende einen Beruf in der Druck- und
Medienwirtschaft. Die Gesamtaus-
bildungsverhaltnisse sanken damit
um 5,5% (2010: 15.934 Azubis).
Dies verwundert nicht, wenn man

die sinkenden Aushildungszahlen
der letzten beiden Jahre beriicksich-
tigt.

Die Mediengestalter verzeichneten
bei den neu abgeschlossenen Aus-
bildungsverhaltnissen ein Plus von
2,23%. Erfreulich ist der Anstieg der
Ausbildungszahlen der neuen Aus-
bildungsberufe Medientechnologe
Druck um 6,46%, Medientechnolo-
ge Siebdruck um 7,86%, Medien-
technologe Druckverarbeitung um
4,20% und Packmitteltechnologe
um 3,70%. Offensichtlich hat damit
die Neuordnung der Berufe einen
positiven Effekt auf die Ausbildungs-
bereitschaft ausgeldst.

63,8% aller Ausbildungsvertrage
wurden fir den Beruf Mediengestal-

ter abgeschlossen, gefolgt vom Me-
dientechnologen Druck mit einem
Anteil von 18,6%, Packmitteltech-
nologen (8,0%), dem Medientech-
nologen Druckverarbeitung (7,1%)
und dem Medientechnologen Sieb-
druck mit 2,5%.

Frauenanteil nimmt zu

Der Frauenanteil liegt gesamt bei
40,3%, beim Mediengestalter ist der
Anteil 57,2%. In den Berufen der
Drucktechnik liegt der Anteil bei
10,8% und in der Druckverarbeitung
bei 20,0%. Der Frauenanteil nimmt
damit in den letzten Jahren stetig
zu, was der Verband begriiit, denn
einen Hinderungsgrund fiir die Aus-

AUSBILDUNGSVERTRAGE IN DER DRUCKINDUSTRIE

Jahr 1997 1998 1999

Ausbildungen

2000
11.641 13.502 15.845 18.808 20.829 20.117 18.193 16.877 16.545 16.857 17.666 18.535 17.366 15.936 15.057

2001 2002 2003 2004 2005

2006

2007 2008 2009 2010 2011

Neuvertrage 4875 5945 6.873 8.143 8384 6.798 6.376 6.518 6.031 6.640 7.129 7.067 5.783 5.755 5.951
20.000
15.000
10.000
Gesamtausbildungsverhaltnisse
5.000
Neuvertrage
[_Jahr [ 1997 [ 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 2002 | 2003 | 2004 |§ 2005 | 2006 | 2007 [ 2008 | 2009 | 2010 | 2011]

Quelle: ZFA/BPA Mai 2012. Druckmarkt-Grafik 7/2012.

bildung von Frauen in den Beru-
fen der Druckbranche gibt es schon
lange nicht mehr.

Die Aushildungszahlen beim Me-
diengestalter verteilen sich auf fol-
gende Fachrichtungen: Beratung
und Planung 2%, Konzeption und
Visualisierung 9% und Gestaltung
und Technik 86%, wobei zu bertick-
sichtigen ist, dass 3% keine Fach-
richtung angegeben haben.

Dazu Theo Zintel, Bildungsexperte
beim Bundesverband Druck und
Medien: »Es erstaunt doch seit Jah-
ren, dass in den beiden Fachrich-
tungen »Beratung und Planung« so-
wie »Konzeption und Visualisierung¢
so wenig ausgebildet wird, denn ge-
rade diese Fachrichtungen bieten
mit Blick auf neue Geschéftsfelder
ein groBes Qualifikationspotential.«
Deshalb appelliert er an die Unter-
nehmen, verstarkt in diesen Fach-
richtungen auszubilden.

Die nebenstehende Grafik zeigt
einen Ausschnitt aus der Statistik
des Zentral-Fachausschusses Berufs-
bildung Druck und Medien (ZFA),
Kassel, die gerade erschienen ist. Sie
kann beim zusténdigen Druck- und
Medienverband bezogen werden
(Art.-Nr. 84506).

> www.bvdm-online.de

®
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Messesplitter

Eine gewaltige Schau war die drupa auch dieses Jahr wieder. Nicht nur die Zahl der Aussteller,
der Messestdnde und Informationsmittel war imposant, auch die intelligenten Arten der

Prasentation beeindruckten.

Da passen gleich zu Beginn unserer Messesplitter zwei Meldungen, die uns
im Juli erreichten: Das Messemagazin drupa reprot Nr. 3 wurde ebenso aus-
gezeichnet wie der Messestand von Heidelberg.

RED DOT DESIGN AWARD Der Messestand der Heidelberger Druckmaschi-
nen AG wurde mit dem renommierten Preis »red dot award: communication
design 2012« ausgezeichnet. Der Award wird vom Design Zentrum Nord-
rhein-Westfalen verliehen. In diesem Jahr bewertete die Jury 21 Kategorien
mit 6.823 eingereichten Arbeiten aus 43 Landern. Heidelberg und die aus-
fihrende Agentur KMS Blackbox aus Miinchen erhielten den Preis fiir die
Kategorie »Event Design — Messen«.

»Wir freuen uns, mit der Agentur KMS Blackbox einen kreativen Partner zu
haben, der mit dem Messedesign unsere Zielgruppen begeistert hat«, erklart
Adriana Nuneva, Leiterin Global Marketing & Communica-
tions. »Die Auszeichnung ist fir uns eine hohe Ehre und
Ansporn, auch weiterhin einen Schwerpunkt auf hervorra-
- gende Kundenkommunikation zu legen.«

Auf der drupa hatte Heidelberg unter dem Motto »Discover
HEI« auf rund 6.300 m? integrierte Losungen fiir den Werbe-
und Verpackungsdruck ausgestellt. Als Standkonzept wurden dabei mit
Druckplatten und Schrift zwei Grundelemente der Printmedien aufgegriffen
und als Navigationshilfe eingesetzt. Die Besucher fanden sich in einer eige-
nen Erlebniswelt wieder. Insgesamt wurden iiber 3.000 bereits belichtete
Druckplatten eingesetzt — mit ein Beitrag fir die konsequent nachhaltige
Ausrichtung von Heidelberg.

SILBER FUR DRUPA REPORT NR. 3
Der schon vielfach pramierte drupa
report hat bereits zum zweiten Mal
in Folge den »Best Of Corporate Pu-
blishing Award« in Silber als Sonder-
preis in der Kategorie »Druck & Inno-
vation« gewonnen. Der Preis des Fo-
rums Corporate Publishing wird jéhr-
lich vergeben. Uber 700 Publikatio-
nen in 36 Kategorien wurden einge-
reicht. Der drupa report wird damit
erneut als herausragendes Beispiel
fur Druckveredelung, Materialmix
und Druckweiterverarbeitung ge-
ehrt.

»Der drupa report ist der beste Beweis, dass Print auch im [
digitalen Zeitalter immer noch voller Innovationskraft und =
Kreativitat steckt«, erklart Manuel Mataré, Director der ®
drupa bei der Messe Disseldorf GmbH. »Mit dem Fokus auf
das Thema »Papier« wollten wir auBerdem unterstreichen,
dass dieser Wertstoff im Wettbewerb der Medien nach wie
vor eine zentrale und inspirierende Rolle spielt.«

In einer Auflage von 13.000 Stiick richtet sich der drupa report als offizielles
Medium der drupa an Entscheidungstrager, Multiplikatoren, Aussteller und
Fachjournalisten der Branche. Schwerpunktthema des drupa report Nr. 3 war
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Papier — sowohl inhaltlich als auch in der produktionstechnischen Umset-
zung. So kamen im drupa report Nr. 3 sieben unterschiedliche Papiersorten
der Papier Union zum Einsatz. Auch das Format wechselte auf den 62 Seiten
mehrfach: von DIN A4 (iber Ausklapper bis hin zum Altarfalz in der Mitte des
Magazins. Dadurch kommt Papier in all seinen Facetten, seiner Haptik und
seinen vielfaltigen Einsatzmdglichkeiten in der Printkommunikation ein-
drucksvoll zur Wirkung. Hochwertige Veredelungen wie Laserstanzungen auf
der Titelseite, HeiBfolienkaschierungen und Duftdruck machen das Magazin
zu einem besonders werthaltigen Exemplar Print. Fiir das Design zeichnet
Holger Giffthorn, Giffhorn Design, Wuppertal verantwortlich. Gedruckt wurde
der drupa report im Druckstudio Diisseldorf.

Bereits seit der ersten drupa 1951 berichtet der drupa report als Messezei-
tung Uber das Geschehen rund um die Weltleitmesse — damals noch unter
dem Namen »)DRUPA-Pressex. Seine (iber sechzigjahrige Geschichte ist dabei
eng mit den Entwicklungen und technischen Mdglichkeiten der Druckindus-
trie verbunden — und immer State of the Art. Auch deshalb konnte er neben
dem BCP Award in Silber 2011 und 2012 viele weitere Preise einstreichen.
So wurden die drupa reporte Nr. 3 und 4 (drupa 2008) fir ihr herausragen-
des Design mit dem >red dot award 2008« ausgezeichnet. Eine Goldmedail-
le konnte der drupa report Nr. 4 (2008) beim »Sappi European Printers oft the
Year Award 2008« in der Kategorie Magazine gewinnen. AuBerdem glanzen
im Medaillenschrank der »icma Award« (drupa report Nr. 3, 2012) sowie eine
Nominierung fiir den Designpreis Deutschland 2010 (drupa report Nr. 3 und
4,2008). Der nachste drupa report erscheint im Herbst 2013 etwa zweiein-
halb Jahre vor der nachsten drupa, die vom 2. bis 15. Juni 2016 stattfindet.

MESSESPLITTER Auf den néchsten Seiten haben wir (wie in Ausgabe
»Druckmarkt impressions 52¢) weiter zusammengetragen, was uns auf der
drupa 2012 wesentlich erschien, was erwahnenswert ist und was einige Her-
steller zur drupa sagten.

Und sollten Sie den einen oder anderen Hersteller oder Aussteller vermissen:
Die »Messesplitter« und die drupa-Nachberichterstattung werden in der
nachsten Ausgabe fortgesetzt. In der Ausgabe 54 wird der Schwerpunkt auf
der Druckweiterverarbeitung liegen.

Kalter Kaffee

Von Verdrangung bei den Medien ist immer die Rede. Print sei tot und
wiirde durch andere Medien, vor allem Online-Medien und das Inter-
net, ersetzt. Nein, wir wissen langst, dass das kalter Kaffee ist. Mit
jedem neuen Medium hat sich zwar das Medienverhalten geandert,
auch die Mediengewohnheiten verandern sich, aber das Bediirfnis,
Informationen tber Medien aufnehmen zu wollen, hat sich nicht ge-
andert. Wie beim Kaffee — jetzt aber bei der heiBen Sorte.

Friiher gab es nur eins: gerdstete Kaffeebohnen, die man mittels Kaf-
feemiihle zerkleinerte und aufbriihte. Danach gab es gemahlenen
und abgepackten Kaffee. Schon vorher (wer hat's erfunden?) gab es
den Instant-Kaffee und in jlingster Zeit auch Kaffee-Pads und Kapseln
samt einer Vielzahl unterschiedlicher Kaffeesorten.

Und was hat sich geandert? Haben die Lifestyle vermittelnden Kaf-
fee-Kapseln den klassischen Filterkaffee verdrangt? Nichts von dem!
Der Kaffeekonsum steigt insgesamt — die vielfaltigen Zubereitungs-
und Darreichungsformen existieren in allen Formen frohlich neben-
einander.

Insgesamt wurden 2011 in Deutschland 402.000 Tonnen Réstkaffee
und 12.650 Tonnen (+1,2%) loslicher Kaffee konsumiert. Auch der
Absatz von Espresso sei 2011 erneut um rund 10% auf 59.000 Ton-
nen gestiegen. Und der in Einzelportionen abgepackte Kaffee ist wei-
ter auf dem Vormarsch. Der Verkauf von Kaffee in Pads und Kapseln
habe sich im vergangenen Jahr um etwa 30% auf 37.650 Tonnen
erhoht, teilte der Kaffee-Verband in Hamburg mit. Seit 2005 habe sich
der Verbrauch fiir Portions-Kaffeemaschinen damit verfiinffacht.

Nun ist es ja nicht so, dass diese Art von Kaffee deutlich besser
schmeckt als andere Sorten, doch liegt die komfortable Zubereitung
absolut im Trend. Klassischer Filterkaffee dagegen ist leicht riicklau-
fig, was sich mit einem leichten Minus von 1,1% im gesamten Kaf-
feemarkt bemerkbar macht. Angesichts der Tatsache, dass der Pro-
Kopf-Verbrauch bei 149 Litern pro Jahr liegt, ist dies aus Branchen-
sicht ein stabiler Markt auf hohem Niveau.

Das alles erinnert doch sehr an die Medien und deren Umsatzvertei-
lung (siehe auch unseren Beitrag auf Seite 16 dieser Ausgabe) Ahn-
lich wie der Kapsel-Kaffee bei rund 10% des ge-
samten Kaffeemarktes liegt, erreichen die On- ®
line-Medien umsatzmaBig noch nur rund .
10% des gesamten Netto-Werbemarktes.
Dabei scheinen sich die Schwindel er- ,
regenden Zuwachszahlen bei der Online- "%
Werbung nach den aktuellsten Zahlen abzufla- o
chen. Mdglicherweise hat sich mit den vorliegenden Werten der
Markt gefunden und wird nur noch unwesentlich weiter wachsen.
Denn gemessen am Gesamtvolumen zahlen die absoluten Zahlen
und nicht die Zuwachsraten. Eben wie beim Kaffee.

Klaus-Peter Nicolay
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Drehkreuz Agfa Graphics

Wer auf der drupa den Messestand von Agfa Graphics besuchte, diirfte nicht schlecht gestaunt
haben. Auf den ersten Blick Inkjet-Jumbos im Super-Grof3format, auf den zweiten Blick Inkjet-
Drucker im Grof3format und erst dann das bekannte Bild: Vorstufen-Equipment.

Agfa Graphics hat die drupa dazu
genutzt, in neue und zukunftstrach-
tige Markte durchzustarten. Moritz
Rogger, Regional Manager Europe
Central, sagt es unumwunden: »Wir
wollen im Inkjet-Markt noch mehr
FuB fassen. Denn die Druckindustrie
ist eine nach wie vor spannende
Branche, in der sich nach und nach
die Schwerpunkte verschieben.«
Doch véllig fremde Destinationen
sind es ja nicht, zu denen Agfa Gra-
phics auf seinem Stand mit Flugha-
fen-Atmosphére startete.

Bestes Beispiel ist die Agfa M-Press
Leopard fiir den Einsatz in der indus-
triellen Produktion von Haushalts-
waren, Mobel und Dekoration. Dies
ist der Markt, der bisher dem Sieb-
druck vorbehalten war und der sich
seit einiger Zeit dem digitalen Druck
zuwendet. »Neben diesem Markt-

segment konzentrieren wir uns mit
den Druckern Anapurna und Jeti
auch auf den Bereich Schilder und
Displays. All diese Systeme haben
sich zu hochmodernen Lésungen
einschlieBlich der zugehorigen UV-
hartenden Tinten und Workflows
entwickelt«, erldutert Rogger.

Kerngeschaft Print

Mit dem Schritt in dieses noch rela-
tiv junge Marktsegment hat Agfa
Graphics sein Kerngeschéft jedoch
nicht verlassen. »Der Offsetdruck
wird nach wie vor das dominante
Druckverfahren sein, auch wenn zu-
nehmend mehr digital gedruckt
wird. Print hat aber unbestritten sei-
nen festen Platz in der Medien-
welt, ist Moritz Rogger liberzeugt.
Die dominierenden Themen seien

Moritz Rogger, Regional Manager Europe Central, Marketing-Manager
Thomas Hauptli und Klaus-Peter Nicolay im Gesprach wahrend der drupa.
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zurzeit weitere Automatisierung,
Verpackung, hybride Technologien,
Digitaldruck, Web-to-Print-Anwen-
dungen und umweltgerechtes Dru-
cken. Aber noch nie sei so deutlich
erkennbar gewesen, wie fulminant
die Digitaltechnologie den Struktur-
wandel der Branche vorantreibe.
Und mittendrin, quasi als Drehkreuz
dieser digitalen LuftstraBen: Agfa
Graphics. »Die vielen Unternehmen,
die uns als vertrauten Partner aus
den Bereichen Vorstufe und Druck
kennen, werden wir auch weiterhin
mit Workflow- und Produktionslo-
sungen unterstiitzen. Ergénzend
zum Offsetdruck bieten wir jedoch
Digitaldrucklésungen, die es unse-
ren Kunden ermdglichen, in neue
Marktsegmente einzusteigen«, sagt
Moritz Rogger.

CtP und Platten

Typisches Beispiel fiir die sich ver-
schiebenden Schwerpunkte in der
Branche ist Computer-to-Plate. »CtP
ist in jeder Druckerei notwendig,
man spricht jedoch kaum mehr da-
riber«, stellt Thomas Hauptli, Mar-
keting-Manager bei Agfa Graphics,
fest. Daraus schlieBen zu wollen, es
wiirde nicht mehr weiterentwickelt,
gehe jedoch an der Realitat vorbei.
Das Gegenteil sei der Fall, sagt er:
»Die Partnerschaft mit Screen wird
weitergefiihrt und es wird zurzeit an

neuen und exklusiven Belichtern mit
speziellen Laserképfen fiir Agfa ent-
wickelt. «

Gleichzeitig raumt Hauptli ein: »CtP
lasst sich heute nur noch im Zu-
sammenhang mit der Plattentech-
nologie beurteilen.« Bei Agfa-Kun-
den arbeiten 2/3 der installierten
Belichterbasis mit thermischen Plat-
ten. Davon wiederum 2/3 chemielos
mit der Azura-Plattentechnologie,
das heit ohne Entwicklungspro-
zess. »Ganz gleich, ob man es nun
chemielos oder prozesslos nennt —
diese Technologie ist langst keine
Nische mehr«, erganzt Moritz Rog-
ger. »Der Offsetdruck ist fiir Agfa
Graphics nach wie vor ein groBer
und wichtiger Markt. Wir engagie-
ren uns fir chemiefreie Plattenlo-
sungen fir Offsetdruckereien und
Zeitungsverlage und tragen damit
zur Nachhaltigkeit bei — auch weil
die Platten einen auBerst stabilen
Prozess bieten und die Makulatur
drastisch verringern, erldutert Mo-
ritz Rogger.

Doch sind die Losungen, die zu einer
nachhaltigen Druckproduktion bei-
tragen, nicht nur auf chemiefreie
Platten beschrankt. Mittlerweile bie-
tet Agfa viele weitere Produkte und
Dienstleistungen an, mit denen Dru-
ckereien die Umweltbelastung ver-
ringern kénnen. »Wir bieten Produk-
te fiir den Drucksaal, bei denen sich



Fliegen ist zwar eine ziemlich analo-
ge Angelegenheit, allerdings kdme
heute kein Flieger mehr von A nach
B ohne digitale Rechnerpower. Ge-
nauso wie beim Drucken. So gese-
hen hat Agfa mit seinem Terminal
auf der drupa eine Punktlandung
gemacht.

die Verwendung von Alkohol er-
tibrigt. Und wir haben Softwarel6-
sungen zur Verringerung des Farb-
verbrauchs. All dies tragt zu einer
stabileren und letztendlich auch
nachhaltigeren L6sung bei«, sagt
Rogger.

Software als Bindeglied

Ohnehin gewinnen Software- und
Workflow-Lésungen immer mehr an
Bedeutung. Dazu zahlt Thomas
Hauptli vor allem Software-Produk-
te wie Apogee 8 oder cloud-basierte
Web-to-Print-Lsungen, die das Ab-
arbeiten der Auftrage erleichtern:
»Da driickt bei den Kunden der
Schuh.«

Dabei fungiert die Software zuneh-
mend als Bindeglied zwischen ver-
schiedenen Losungen. So zum Bei-
spiel zwischen einem herkdmmli-
chen Offset-Workflow und digitalen
Lésungen unter Nutzung vorhande-
ner Druckvorstufensysteme. Dass
dabei Faktoren wie Integration und
Konnektivitat eine vorrangige Rolle
spielen, versteht sich von selbst. Und
das gilt ebenso fiir die neuesten
Softwareentwicklungen von Agfa
Graphics wie Arkitex Eversify, der
SaaS-Losung fiir Zeitungsverlage
auf E-Readern.

> www.agfagraphics.de

RUCKBLICK

Software- und Workflow-Losungen, Computer-to-Plate, Druckplatten und weitere Losungen fiir den Offset- und
Digitaldruck: Agfa Graphics lud zur drupa zum Check-In ein.
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Die amerikanische Verpackungs- und
Etikettendruckerei DWS Printing
Associates hat auf der drupa 2012
eine Speedmaster XL 106-Achtfar-
ben mit Lackwerk von Heidelberg
bestellt. Ausgestattet ist die Maschi-
ne mit CutStar, UV-Hybrid-Technolo-
gie, Prinect Inpress Control und
Prinect Axis Control.

Leykam Let's Print ist die groBte
osterreichische Druckereigruppe im
Heatset. Mit manroland verbindet
Leykam eine jahrzehntelange enge
Partnerschaft. Immer der neuesten
Technologie auf der Spur, bestatigte
das Unternehmene auf der drupa
den Auftrag fiir eine 48-Seiten-Litho-
man-Anlage im liegenden Format.

Maggie und Jeff Williams von dem
britischen Werbedrucker Alpha Co-
lour vor der auf der drupa gekauf-
ten klimaneutralen Speedmaster XL
75 Vierfarben mit Lackwerk von Hei-
delberg. Die Maschine visualisiert
mittels eines Messgerats die Ener-
gieeffizienz der Maschine je 1.000
Bogen wahrend der Produktion.
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Medienhaus Reuffurth
SPEEDMASTER XL 75

MIT ANICOLOR-FARBWERKEN
Direkt nach der drupa 2012 erhielt
das Medienhaus Reuffurth aus
Miihlheim am Main die Messema-
schine Speedmaster XL 75 Anicolor.
Diese Maschine stellte Heidelberg
als Weltpremiere vor und stieB auf
groBes Interesse bei den Kunden.
Die XL 75 Anicolor firr kiirzeste
Riistzeiten im Format 50 x 70 cm
punktet durch eine weitgehende
Standardisierung und Automatisie-
rung des Druckprozesses. Kleinauf-
Das Medien-
haus Reuffurth
erhélt die ers-
te XL 75 Ani-
color. Im Bild
Hans Reuffurth
und Heidel-
berg-Vorstand
Stephan Plenz.
lagen lassen sich so wirtschaftlich
produzieren.

Bezogen auf eine Druckmaschine
mit konventionellem Farbwerk las-
sen sich die Vorteile von Anicolor
mit der Formel »90-50-50¢ zusam-
menfassen: Durch die Farbwerk-
technologie Anicolor fallen 90%
weniger Makulatur an — damit
sorgt sie fiir hohe Umweltfreund-
lichkeit im Druckprozess — die
Rustzeiten verkiirzen sich um 50%,
und die Produktivitat wird um 50%
gesteigert. Durch schnellste und
konstante Einfarbung kdnnen
Druckauftrage haufig ab dem
zehnten Bogen verkauft werden.

> www.heidelberg.com

Das Management des polnischen
Unternehmens van Genechten
Packaging investierte erneut in eine
KBA Rapida 145. Die neue Maschine,
eine um 630 mm hdher gesetzte
Siebenfarbenanlage mit Lack und
High-Speed-Paket fiir Druckleistun-
gen bis 17.000 Bg/h, geht zu VG
Polska in Chelmek.

Auf der drupa 2012 hat die franzo-
sische Druckerei Frazier aus Paris
bei der Heidelberger Druckmaschi-
nen AG gleich zwei Speedmaster XL
106 bestellt. Dabei handelt es sich
um eine Vier- und eine Fiinffarben-
maschine mit jeweils einem Lack-
werk und einer Druckgeschwindig-
keit von 18.000 Bg/h.

Der Kauf einer Maschine stand

schon fest, bevor Simon Moore
(Mitte), Geschaftsfiihrer der briti-
schen Eclipse Colour, mit seinem
Team den Stand von Heidelberg
betrat. Die Entscheidung fiel dann
recht ziigig auf eine Speedmaster XL
106-10-P der Peak-Performance-
Klasse von Heidelberg.

KBA C16 fiir Magazindrucker
B&K OFFSETDRUCK BESTELLT
EINE KBA-ROLLE

Nachdem die B&K Offsetdruck
GmbH bereits 2004 eine 16-Seiten-
Rotation Compacta 217 bestellte,
war es zur drupa 2012 die Nachfol-
gemaschine KBA C16. B&K produ-
ziert keine Massenware, sondern
maBgeschneidert fiir die Bediirfnis-
se seiner Kunden.

Auf der C16 sollen Magazine und
Zeitschriften samt den dazu geho-
rigen Umschldgen produziert wer-
den. Die fiinf Druckeinheiten ver-

™,

Bei der Vertragsunterzeichnung auf
dem drupa-Stand der Koenig &
Bauer AG (v. I.): Jorn Kalbhenn,
Geschéftsfiihrer B&K, Kai Trapp,
KBA-Vertriebsdirektor, und Chris-
toph Miiller, KBA-Vertriebsvorstand
fir Rollenmaschinen. Die Maschine
soll in etwa einem Jahr bei B&K
anlaufen.

fligen (iber Plattenwechselautoma-
ten und sind auf Geschwindigkeiten
bis 65.000 U/h ausgelegt. Die KBA-
Imprintertechnik der ersten beiden
Druckeinheiten erméglicht den
fliegenden Eindruckwechsel auch
bei sehr kleinen Teilauflagen. Die
fir weniger Wartung und Makula-
tur ausgelegte und hoch automati-
sierte neue C16 soll im Juni 2013 in
Ottersweier in Produktion gehen.

> www.kba.com
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Spezialist fiir Food-Verpackungen
NEUE KBA RAPIDA 145

FUR WS QUACK + FISCHER

Der Verpackungsdrucker WS Quack
+ Fischer (WSQF) aus Viersen be-
stellte eine Rapida 145 mit sechs
Farbwerken, Lackturm und dreifa-
cher Auslageverlangerung mit Vari-
DryBlue-Trocknersystemen. Die bis
zu 17.000 Bg/h schnelle Maschine
mit Plattenwechsel-Vollautomaten
wird fiir die Verpackungsproduktion
um 630 mm hoher gesetzt und in
eine automatische Stapellogistik in-
tegriert.

Vor der Messemaschine (v. I.): Tho-
mas GroB, KBA-Deutschland GmbH,
Stephan Steuber, Heinrich Steuber
GmbH, Ramona WeiB3-Weber, Ge-
schaftsfiihrerin KBA-Deutschland,
Hermann-Josef Schmitz und Heinz
Eicker, geschéaftsfiihrende Gesell-
schafter von WS Quack + Fischer,
sowie Thomas Eicker, Vertriebsleiter.

WSQF ist fiir seine funktionellen
und formschdnen Faltschachteln
bekannt. Das Unternehmen ist
vollstufig ausgestattet und bietet
auch die Entwicklung, Lagerung
und Auslieferung von Verpackun-
gen an. Heute werden taglich bis
zu 300.000 Bogen bedruckt. Mit
der Rapida 145 steigt diese Zahl
noch einmal deutlich. WSQF ist zu-
dem als Lieferant von priméren
Lebensmittelverpackungen BRC-
zertifiziert. Hinzu kommen Zertifika-
te nach DIN 9001, FSC und PEFC.
Im Druck kommen lebensmittelun-
bedenkliche GA-, MAG- sowie MU-
Farben zum Einsatz.

> www.kba.com

Auf der drupa haben sich Aldo und
Mauro Adario (2. und 3. v. l.), Inha-
ber der italienischen Druckerei Vari-
grafica Alto Lazio nordlich von Rom,
fiir den Kauf einer vollautomatisier-
ten Kombifalzmaschine Stahlfolder
KH 82 und eines Klebebinders Euro-
bind 1300 PUR Line der Heidelber-
ger Druckmaschinen entschieden.

GroBer geht es nicht: Der tiirkische
Verpackungsdrucker Doganpak
Ambalaj orderte auf der drupa die
formatgroBte Bogenoffsetmaschine
der Welt, eine KBA Rapida 205 im
Bogenformat 152 x 205 cm. Das Un-
ternehmen hat fiinf GroBformatma-
schinen im Einsatz, wovon eine nun
durch die Rapida 205 ersetzt wird.

|

Weiterer Erfolg fiir Gallus im Mitt-
leren Osten: Auf der drupa hat das
Akzidenz- und Verpackungsdruckun-
ternehmen Al Mawrid Printing & Ad-
vertising bei der Gallus Stanz- und
Druckmaschinen GmbH ein individu-
ell konfiguriertes Inline-Maschinen-
system Gallus ICS 670 in Auftrag
gegeben.

DS Graphics mit Sitz in Lowell, USA,
hat sich auf der drupa 2012 gleich
fiir zwei Speedmaster XL 106 Wen-
demaschinen der Heidelberger
Druckmaschinen AG entschieden,
die beide mit einer Geschwindig-
keit von bis zu 18.000 Bogen pro
Stunde im Wendemodus produzie-
ren.

Entgegen dem aktuellen Trend in der
nordamerikanischen Zeitungsindus-
trie bestellte die zur US-Medien-
gruppe Hearst Corporation gehoren-
de Zeitung Times Union in Albany
eine Anlage der neuen Zeitungsbau-
reihe KBA Commander CL mit vier
Rollenwechslern, vier Achtertiirmen
und zwei Klappenfalzwerken.

Das Team der englischen Druckerei
Oriel Printing aus Kingston upon Hill
liberzeugte sich auf der drupa 2012
von der Flexibilitat und Produktivi-
tat der Heidelberg Speedmaster CX
102 Siebenfarben mit Lackwerk und
UV-Ausstattung. V. |.: Simon Raine-
Ellerker, David Hamm und Chris
Holmes.

Schweizer GroBauftrag

RLC PACKAGING GROUP PLANT
WEITERE INVESTITIONEN

Die rlc packaging group investiert
in die zur drupa neu vorgestellte
Heidelberg Speedmaster XL 106.
Eine SM XL 106-8+LYYLYYLX3 —
eine Achtfarben-Maschine mit drei
Lackwerken nach den Druckwerken
und DryStar-Trocknern zwischen
jeweils zwei Lackwerken sowie in
der dreifach verlangerten Auslage —
wird im 4. Quartal 2012 im Werk
Spreitenbach bei Ziirich in Produk-
tion gehen.

Feierten die weitere Zusammenar-
beit (v. r.): Heidelberg-Vorstand Mar-
cel Kiessling, Phillipe Andrey, Heidel-
berg Schweiz, Ulrich Nydegger, Ge-
schaftsfiihrer rlc und Christian Suter,
Produktionsplanung rlc, sowie Cars-
ten Heitkamp, Leiter Heidelberg CH
und Reginald Rettig (hinten), Vorsit-
zender im Leitmarkt Heidelberg.

Das neue Flaggschiff wird mit einer
Spitzenleistung von 18.000 Bogen
pro Stunde vor allem SiiBwaren-
verpackungen produzieren. Die An-
lage wird die erste mehrerer Ma-
schinen unterschiedlicher Konfigu-
rationen aus der Speedmaster-
Reihe XL 106 sein.

> www.heidelberg.com
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Gallus zieht drupa-Fazit
AUFTRITT UBERZEUGT
FALTSCHACHTELDRUCKER

Gallus Stanz- und Druckmaschinen
blickt hoch zufrieden auf die drupa
2012 zurlick. Alleine iiber 8.000
Messeteilnehmer besuchten wah-
rend der 14 Messetage die Live-
Demonstrationen des ausgestellten
Maschinensystems Gallus 1CS 670,
mit dem eindrucksvoll die Effizienz
der Inline-Produktion von hochwer-
tigen Faltschachteln prasentiert
wurde. Dariiber zeigte das Fachpu-
blikum groBes Interesse an dem ge-

samten, ausgestellten Gallus L6-
sungsangebot fiir die Faltschachtel-
industrie.

Auf 720 m? Ausstellungsflache pra-
sentierte die Faltschachteldivision
der Gallus Gruppe ihr Leistungspro-
gramm fir die effiziente Herstel-
lung von Faltschachteln und Kar-
tonprodukten. Neben der ausge-
stellten Gallus ICS 670 galt das
Interesse der Besucher vor allem
auch den leistungsstarken Gallus
Maschinensystemen fiir Volumen-
anwendungen, wie fiir Liquid Pa-
ckaging-Anwendungen. Zudem
zeigte Gallus neue Differenzie-
rungs- und Applikationsmdglichkei-
ten mit rotativem Siebdruck von
Gallus Screeny sowie das Service-
Leistungsangebot, von dem das Un-
ternehmen neben weltweit verflig-
baren technischen Dienstleistungen
auch Performance-Programme und
Trainingsmodule prasentierte. Mit
diesem umfassenden Leistungspro-
gramm, der Gallus Carton Solution,
konnte sich Gallus nachhaltig als
zuverlassiger Partner fiir den
Faltschachteldrucker prasentieren.
> www.gallus-group.com
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Focus Label Machinery

DFLEX:

ETIKETTEN IM DIGITALDRUCK
Der Digitaldruck ist im Produktions-
alltag der Druckindustrie angekom-
men — zuletzt ganz deutlich auf der
drupa zu merken. Auch Hersteller,
die bisher nur Maschinen fiir kon-
ventionelle Druckverfahren gebaut
haben, schlieBen sich dem Trend
der Zeit an. Hier tauchen vor allem
Hybrid-Konfigurationen auf, die un-
terschiedliche Drucktechnologien
vereinen.

Eine davon ist die neue dFlex von
Focus Label Machinery, die zur dru-
pa ihre Premiere hatte. Mit dem
Konzept der Maschine, die fiir die
Produktion von farbigen Selbstkle-
beetiketten entwickelt wurde, setzt
Focus auf eine All-in-One-Ldsung.
Herausgekommen ist eine kom-
pakte Maschine, die von Blanko-
Rollen fix und fertig Etiketten
druckt, veredelt und konfektio-
niert — wie man es von den Flexo-
druckmaschinen aus dem Hause
Focus kennt.

Die auf der drupa vorgestellte Ma-
schine basiert auf der Einfarben-
Flexodruck- und Konvertiermaschi-
ne Reflex, die in zwei Bahnbreiten,
250 mm und 330 mm, hergestellt
wird. Je nach Kundenwunsch und
Anwendung kdnnen 2 bis 4 bezie-
hungsweise 2 bis 5 Reihen Ink Jet-
Druckkdopfe fiir die Druckbreiten
142 mm, 212 mm, 250 mm bezie-
hungsweise 142 mm, 212 mm, 282
mm und 330 mm integriert werden.
Verwendet werden die Druckkopfe
KM1024 von Konica Minolta mit
einer Auflésung von 360 x 1.440
dpi bei einer Geschwindigkeit von
27 m/Min. Optional wird das Druck-
kopfmodell KM1024i angeboten,
das mit der gleichen Aufldsung eine
Geschwindigkeit von 60 m/Min.
erreicht.

> www.grafische-systeme.com

KBA

ERNEUTER GEWINN EINES CIPPI-AWARDS

Die International Cooperation for
the Integration of Processes in Pre-
press, Press and Postpress (CIP4)
gab am 6. Mai die Gewinner der
CIP4 International Print Production
Innovation (CIPPI) Awards bekannt.
Wie schon in den vergangenen Jah-
ren erhielt KBA einen der begehrten
Preise — diesmal fiir die »Beste Kos-
ten/Nutzen-Realisierung und die

ROI (auf Basis einer Fiinfjahres-Peri-

Seit 2009 produziert bei der Imprimerie Rochelaise eine Achtfarben-Rapida

Die Ergebnisse der Vernetzung kén-
nen sich sehen lassen: Umsatz und
Nettomarge stiegen bei der Drucke-
rei deutlich an, die Kosten gingen
dagegen betrachtlich zurlick — das
alles ohne zusétzliches Personal.
Einsparungen bei der Produktions-
zeit und eine deutliche Makulaturre-
duzierung kommen noch hinzu. Der

rs

106 fiir die 4 liber 4-Produktion. Auch sie wurde iiber KBA LogoTronic in den

CIP4-Workflow integriert.

Effizienzerhohung im Ergebnis der
Prozessautomatisierung¢ bei der
Imprimerie Rochelaise im franzosi-
schen La Rochelle.

Das mehr als 50 Jahre alte eigen-
tlimergefihrte Druckunternehmen
mit 50 Beschaftigten produziert ty-
pische Akzidenzen wie Broschiiren,
Kataloge, Poster, Flyer und vieles
mehr. 2006 begann die Imprimerie
Rochelaise mit der Implementierung
eines JDF/JMF-Workflows zwischen
derVorstufe und den beiden vorhan-
denen Druckmaschinen. 2009 instal-
lierte die Druckerei eine Achtfarben-
Rapida 106 mit ziehmarkenfreier
Anlage DriveTronic SIS und Einzel-
antriebstechnik DriveTronic SPC fiir
den simultanen Druckplattenwech-
sel beim 4 (iber 4-Druck. Uber das
Graphisoft Print2B Web-Portal und
den Agfa-Prepress-Workflow Apo-
gee wurde die Rapida 106 via KBA
LogoTronic in das Druckereinetz-
werk integriert.

T
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CIPPI-Award fiir die beste Kosten/
Nutzen-Realisierung bei der Integra-
tion einer KBA Rapida 106 in den
Workflow der Imprimerie Rochelaise
in Frankreich.

ode) liegt bei 666%. Die Amortisa-
tion des Projektes war nach nur
neun Monaten erreicht.

> www.kba.com



Der Weg zum Erfolg

Nutzen Sie die Vorteile unserer
umweltfreundlichen Lésungen!

Dank hochmoderner Druckplatten, Chemie und Software in
den Entwicklungsmaschinen definieren lo-chem L&sungen von
Fujifilm neue Standards bei der Fertigung von Druckformen
flr den Akzidenzdruck.

Durch die Optimierung aller Prozessschritte erreichen Sie
mit den leistungsfdhigen lo-chem Systemen die geringsten
Chemieverbrduche der Branche sowie zusatzlich eine
Reduzierung des Wasserbedarfs und der notwendigen
Servicezeiten.

Weitere Informationen zu unseren chemiesparenden Druck-
platten-Systemen schicken wir Ihnen auf Wunsch gerne zu.

grafische_systeme@fujifilm.de
FUJFILM
POWER TO SUCCEED |
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Was fiir eine Messe!

Fujifilm zieht fiir die drupa 2012 eine positive
Bilanz. Der grof3te drupa-Stand aller Zeiten
und ein wahres Innovationsfeuerwerk fiir den
Verpackungs-, Akzidenz-, Grof3format- und den
Zeitungsdruck.

Inmitten des Messe-Geschehens iiberraschte die Fuijifilm City die Besucher
mit einem Marktplatz, umgeben von der Kaffee-Bar >impressos, der Kunst-
galerie >Infinity« und dem Kosmetikladen >Astaliftc. Uberall zeigte Fujifilm
Anwendungen seiner Inkjet-Druckmaschinen von der Broschiire iiber Banner
und Displays.
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»Neben unseren Losungen fir das Wide-Format-Printing, der XMF-Work-
flow-Suite und unseren modernen Druckplattenldsungen sind wir vor allem
von der Zahl konkreter Projekte fiir unsere Digitaldruckldsungen begeistert.
Keine Frage: Sie werden zunehmend die Basis unseres Geschafts bilden«,
prognostizierte Ryuta Masui, Senoir Vice President Graphic Systems bei Fuji-
film Europe. Tatsachlich haben digitale Drucktechnologien auf einem Messe-
stand von Fujifilm noch nie so viel Raum eingenommen, wie in diesem Jahr
in Diisseldorf. Und noch nie war das Interesse der Besucher so konkret. Die
Kunden honorierten das Engagement mit Rekordumsatzen und konkreten
Projekten fiir das Nachmessegeschaft. Zum Abschluss der Messe hieB es in
allen Produktbereichen bei Fujifilm: »Was fiir eine drupa!«

MESSE-HIGHLIGHT JET PRESS 720 Davon profitierte auch die Jet Press
720, mit der Fujifilm MaBstabe gesetzt hat. Sie war wohl die einzige tat-
sachlich lieferbare digitale Vierfarb-
Druckmaschine fiir das B2-Format,
die auf der drupa produzierte: 2.700
Bogen im B2-Format pro Stunde.
Neben Glanzpapier und Selbstklebe-
etiketten kamen verschiedene Stan-
dard-Offsetpapiere mit unterschied-
lichen Grammaturen zum Einsatz.
Eigens fiir die drupa-Demos hatte
Fujifilm eine Reihe anspruchsvoller
Jobs ausgewahlt. Ein im Offsetdruck
gedruckter Flyer wurde mit der Jet
Press 720 personalisiert, wobei sich
die variablen Daten passgenau in
das Layout einfiigten. Ein vierseitiger
Auszug aus der Jet Press-Broschiire -
wartete mit einer schwarzen Flache

auf, in der eine 0,01 Punkt feine negative Haarlinie und eine 2-Punkt-Nega-
tivschrift ausgespart waren. Fir die Astalift-Kosmetika von Fujifilm wiede-
rum lief ein Werbeposter aus der Digitaldruckmaschine.

Die Botschaft dieser Beispiele war uniibersehbar: Mit den Samba-Druckkép-
fen, der Auflosung von 1.200 dpi x 1.200 dpi, der variablen TropfchengroBe
und der Highend-Tinte kdnnte die Jet Press 720 Gberall dort das ideale Sys-
tem sein, wo von qualitativ hochwertigen Druck-Erzeugnissen kleinere bis
mittelgroBe Auflagen kostengiinstig hergestellt werden sollen. Das gilt erst
recht, wenn diese mit variablen Daten zu personalisieren sind.

Y) Die Zahl der Messebesucher mag
riickldufig gewesen sein. Die Qualitdt
der Leads, die wir in den zwei drupa-
Wochen gesammelt haben, macht
aber deutlich: Vor allem die Entschei-
der sind nach Diisseldorf gekommen.
Auch deshalb haben wir die Erwar-
tungen mehr als iibertroffen, die wir
mit unserer Prdsenz auf dieser Messe
im Vorfeld verkniipft
hatten. Wir sind vom
Erfolg begeistert. {€

Ryuta Masui, Senior Vice
President Graphic Sys-
tems bei Fujifilm Europe

ROLLEN- UND VERPACKUNGSDRUCK Zur drupa iberraschte Fujifilm zu-
dem mit Prototypen digitaler Druckmaschinen fiir den Rollen- und den Ver-
packungsdruck. Beide Maschinen basieren auf Kerntechnologien der Jet
Press 720, wurden aber speziell fiir ihre jeweiligen Einsatzgebiete ausgelegt.
Wahrend die kompakt gebaute Rollendruckmaschine Jet Press W Schon- und
Widerdruck in hoher Qualitat erlaubt, produziert die Bogendruckmaschine
Jet Press F kleinere und mittlere Auflagen von Faltschachteln aus Bedruck-
stoffen mit Grammaturen zwischen 300 g/m2 und 600 g/m2.

Wie bei der Jet Press 720 spielt die Tintentechnologie von Fujifilm auch bei
diesen beiden Systemen eine Schliisselrolle. Dank spezieller Fertigungsver-
fahren bieten Tinten des Unternehmens eine besondere Brillanz und Leben-
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digkeit. Zudem decken sie einen extrem breiten Farbraum ab. Ihr Finish
zeichnet sich durch derart glatte Oberflachen mit einer Haptik aus, bei der
man keinen Unterschied zum Offsetdruck spiirt. Die Jet Press F wird mit was-
serbasierten, die Jet Press W sowohl mit Pigment- als auch mit wasserba-
sierten Vivida-Tinten arbeiten. Die Vertriebsfreigabe fiir beide Systeme ist fiir
Anfang 2013 geplant.

SCHLUSSELTECHNOLOGIEN Doch neben einzelnen Maschinen bot Fujifilm
tiber das gesamte Spektrum seiner Losungen Schliisseltechnologien an. Digi-
tale Druckldsungen und Tinten fiir den Inkjet-Druck sowie Ldsungen fiir die
Markte Verpackungen und Displays, die auf dem Erfolg von Fuijifilms Portfo-
lio im Akzidenzdruckbereich aufbauen. Die Workflow- und Software-Lsun-
gen mit aufkommenden cloud-basierten Technologien erlauben es, Produk-
tionen effizienter zu managen. So ist zum Beipsiel XMF ColorPath ein neues,

FULEILM

cloud-basiertes Farbmanagement-System, das die Kalibrierung und Einhal-
tung von Druckstandards wie 1SO 12647-2 unterstiitzt. Das System arbeitet
liber verschiedene Druckverfahren wie Offset-, Digital- und Siebdruck hin-
weg und erzielt innerhalb dieser Prozessketten hohe Farbkonsistenz. XMF
ColorPath-System ist als Teil der zur drupa nochmals (iberarbeiteten und
erweiterten XMF Workflow-Suite erhéltlich, aber auch als Einzelldsung.
SchlieBlich bilden die Losungen fiir Plattenproduktion und Drucksaal die
Plattform fiir Offsetdrucker ihre Effizienz sowie Produktivitdt zu steigern.
Dazu stellte Fujifilm weitere Druckplatten seiner >lo-chem«-Reihe vor. Auch
das Angebot an Drucksaal-Chemikalien fehlte nicht. Hier wurden Themen
behandelt, bei denen der Schuh am meisten driickt: reduzierte Produktions-
kosten, optimierte Produktivitat, ausgezeichnete Druckqualitdt und redu-
zierte Umweltbelastungen.

> www.fujifilm.de ﬁ

Zu Publikumsmagneten entwickel-
ten sich die Digitaldrucksysteme
von Fujifilm. Neben der Jet Press
720 kam Fujifilm zudem mit dem
Prototypen einer digitaler Druck-
maschine fiir den Verpackungsdruck
auf Basis der Akzidenzmaschine Jet
Press 720 zur drupa. Die Jet Press F
(unteres Bild) ist fiir die Produktion
von Faltschachteln konzipiert.

Fujifilm hat zudem die digitale Ink-
jet-Rollendruckmaschine Jet Press W
prasentiert. Die Anlage bietet den
beidseitigen Druck in einem einzi-
gen Druckturm mit einer Geschwin-
digkeit von 127 m/Min. Auch diese
Maschine nutzt die neue Tinte Vivi-
dia ein. Die Auswahl umfasst Pig-
ment- und wasserbasierende Tinten,
die in der Druckmaschine genutzt
werden kdnnen. Zusammen mit den
kompakten Abmessungen maximie-
ren sie die Flexibilitat und Vielsei-
tigkeit der Maschine.

Wahrlich breiten Raum nahmen
auch die Innovationen fiir das Wide
Format Printing ein, in dem eben-
falls digitale Drucktechnologien
dominieren.

Die Moskauer Druckerei Glav Print
orderte den weltweit ersten GroB-
formatdrucker Uvistar Pro8 von
Fujifilm (Abbildung oben).
Ebenfalls vom Stand weg verkauft
wurde die neue Onset 40i.

Martin Swift, General Manager Fuji-
film Sericol Deutschland, mit Dr. Pe-
ter Tietze, Geschaftsfiihrer der Al-
printa GmbH, Jiirgen Schéfer, Alprin-
ta-Produktionsleiter, Verkaufsleiter
Frank Heimann, Alprinta, und Kers-
ten Caspar, Sales Manager bei Fuji-
film Sericol Deutschland.
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H.O. Persiehl investiert
GROSSFORMATMASCHINE
SPEEDMASTER XL 162

Der Faltschachjtelhersteller H.O.
Persiehl hat bereits im Vorfeld der
drupa die Weichen gestellt: Das
Norderstedter Traditionsunterneh-
men produziert kiinftig mit einer
GroBformatmaschine Heidelberg
Speedmaster XL 162 Siebenfarben
mit Lackwerk. Die Maschine ist mit
dem spektralfotometrischen Inline-
Messsystem Prinect Inpress Control
ausgestattet. Zudem verfligt sie
tiber Non-Stop-Systeme im An- und

John-Moritz Persiehl und Philipp
Persiehl (3. und 4. von links), Inha-
ber und Geschéftsfiihrer H.0. Per-
siehl, sowie der kaufménnische Lei-
ter bei H.O. Persiehl, Roger Menge-
ler, trafen auf der drupa Heidelberg-
Vorstand Stephan Plenz und Ver-
triebsmitarbeiter von Heidelberg.

Ausleger und automatische Palet-
tenlogistik.

Die Entscheidung fiir die Investition
im GroBformat hat H.O. Persiehl
nach intensiven Tests bei Heidel-
berg und Wettbewerbsfirmen ge-
troffen. »Letztlich war das Konzept
der Speedmaster XL 162 ausschlag-
gebend. Mit der neuen Maschine
kénnen wir schnell von einem Auf-
trag zum nachsten umriisten«, un-
terstreichen H.O. Persiehl-Ge-
schéftsfiihrer John-Moritz und
Philipp Persiehl, die das 1849 ge-
griindete Familienunternehmen be-
reits in der sechsten Generation
fihren.

> www.heidelberg.com
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Lange KBA Rapida 106
DESCHAMPS ENTSCHIED SICH
FUR DRUPA-KONFIGURATION
Die zwolf Werke der Rapida 106, die
auf der drupa ausgestellt waren,
waurden in die Schweiz verkauft.
KBA wird in Kiirze eine weitere
Maschine in dieser Konfiguration
bauen. Denn auch Deschamps Arts
Graphiques in Neuville en Ferrain,
Frankreich, bestellte auf der drupa
eine Maschine mit vier Farbwerken,
Lackturm, zwei Trockenwerke, Bo-
genwendung, vier weiteren Farb-
werken, Lack und Auslageverlange-

Vor der Rapida 106 (v. I.): Guillaume
de la Bretech, Leiter Vorstufe/Digi-
taldruck, Laurent Debeurne, Leiter
Offsetdruck Deschamps, Michel
Faust, Geschaftsfithrer KBA-France,
Gilles Forest, Vertrieb KBA-France,
Philippe Deschamps, Prasident und
Inhaber des Unternehmens, Sylvain
Baquaert, Vertrieb KBA-France.

rung. Inklusive der Neuen, die im
September ausgeliefert werden soll,
hat KBA seit Beginn der Zusammen-
arbeit 51 Druck- und Veredelungs-
werke an Deschamps in Nordfrank-
reich geliefert.

Deschamps druckt Broschiiren und
Geschéftsberichte in hoher Qualitat.
Neben Vierfarbendruck mit Lack auf
beiden Bogenseiten erhalt die Rapi-
da viele der auf der Messe gezeig-
ten Automatisierungsldsungen:
CX-Paket zum Beispiel fiir den Um-
schlagdruck, FAPC-Plattenwechsel-
automaten, CleanTronic Synchro mit
zwei Waschbalken, QualiTronic Pro-
fessional fiir die Inline-Farbregelung
mit Druckbildinspektion sowie In-
line-Register QualiTronic ICR.

> www.kba.com

Die grofite Illustrationsdruckmaschine der Welt

WKS DRUCKHOLDING SETZT WEITER
AUF MANROLAND WEB SYSTEMS

GroBer Erfolg fiir manroland web
systems auf der drupa: Das Projekt
einer zweibahnigen 80-Seiten-
Lithoman mit insgesamt 4,5 m Pa-
pierbahnbreite entspricht einer
160-Seiten-Maschine und ist fiir
etwas AuBergewohnliches. Das ent-
sprechende Commitment gab WKS
der manroland web systems in Diis-
seldorf. Die Lithoman soll die Pro-

Geschaftsleitung bei manroland
web systems: »Das Vertrauen von
WKS in die neue manroland web
systems bestétigt und motiviert uns
in unserer Arbeit. Fir die Anforde-
rungen der WKS an den Produk-
tionsprozess und die Produktvielfalt
konnten wir die passenden High-
End-Losungen anbieten.«

Mit dem Zusammenschluss der

manrotand

Starteten auf der drupa 2012 das Projekt »GroBte lllustrationsdruck-
maschine der Welt« (v. I.): Veit Miiller, Executive Sales Manager manroland
web systems, Michael und Klaus Viehof, Geschaftsfiihrende Gesellschafter
Vibro-Gruppe, Peter Kuisle, Mitglied der Geschaftsleitung manroland web
systems, Joachim Lusch, Geschaftsfiihrer Vibro-Gruppe, Dr. Ralph Dittmann,

Geschaftsfiihrer WKS.

duktion von Magazinen, Katalogen
und Beilagen iibernehmen. Kiinftig
werden an den beiden WKS-Stand-
orten in Wassenberg und Essen
acht manroland-Rotationen von 48
bis 80 Seiten im Einsatz sein.
WKS-Geschaftsfiihrer Dr. Ralph
Dittmann verfolgt mit dem Invest-
ment den Weg der Technologie-
fihrerschaft und setzt zum wie-
derholten Mal auf Augsburger
Druckmaschinentechnologie. »Die
Zusammenarbeit mit manroland
web systems hat sich fiir uns aus-
gezahlt, die produzierenden Litho-
man-Anlagen haben sich im Bezug
auf Druckstabilitat, Qualitat und vor
allem Produktivitat absolut be-
wahrt.« Peter Kuisle, Mitglied der

Westend Druckereibetriebe GmbH
in Essen und der Kraft-Schl6tels
GmbH in Wassenberg, entstand
2009 mit der WKS ein fiihrendes
Rollenoffsetdruckhaus in Mitteleu-
ropa. Der hinter den Beteiligungs-
gesellschaften der WKS stehende
Finanzinvestor Vibro setzt mit der
GroBinvestition ein Zeichen und
baut damit, wie in der Vergangen-
heit angekiindigt, sein Engagement
im Druckmarkt aus.

> www.manroland-web.com



UND AUF EINMAL SIND IHRE

IT-KOSTEN 50O klein!

Finger weg von teuren IT-Lésungen: HP Hiflex bietet seine mehrfach aus-
gezeichneten Softwareldsungen zur Automatisierung kaufmannischer
und technischer Geschaftsprozesse jetzt im Internet an. Sie benétigen
keine eigenen Server, Administratoren oder Speicherplatten mehr, son-
dern mieten bei Bedarf entsprechende Kapazitaten in der »Wolke« an.
Keine Investitionen in teure Infrastruktur, keine Lizenzen, sondern Miete:
Software as a Service. HP Hiflex Enterprise Cloud Computing ermdglicht
von iberall und zu jeder Zeit den vollen Zugriff auf das Management
Information System Uber das Internet. Flexibler. Giinstiger. Sicherer.

www.hiflex.com

() Hiflex



RUEKBLICK

Layouten in der Wolke

Mit der web-basierten Layout-Software auf der Basis von VivaDesigner will Viva neue Maf3stabe
im Online- und Cloud-Publishing setzen. Dabei soll eine echte Publishing-Cloud inklusive Daten

und Anwendungen bereitgestellt werden.

Dem Koblenzer Software-Hersteller Viva, Anbieter von Publishing-Lésungen,
ist nach eigenen Worten ein entscheidender Durchbruch bei der Entwicklung
von Satz- und Layout-Programmen gelungen. Auf Basis seiner Publishing-
Software »VivaDesigner« hat das Unternehmen eine Losung entwickelt, die
ein vollstandiges Layout-Programm in allen aktuellen Internetbrowsern dar-
stellen kann, wobei weder JAVA noch Flash oder Pluglns bendtigt werden.
Voraussetzung ist lediglich ein HTML5-kompatibler Browser. Der VivaDesi-
gner 7.1 ist seit der drupa verfligbar und plattformiibergreifend auf aktuel-
len Versionen der Browser Internet Explorer, Firefox, Chrome oder Safari lauf-
fahig.

CLOUD-PUBLISHING Damit stellt Viva die Publishing-Konzepte der Wett-
bewerber Adobe und Quark, aber auch Online-Dienste wie GoogleDocs, in
Frage. Denn mit dem neuen Geschaftsmodell hat die Losung der Software-
Schmiede aus Koblenz das Potenzial, den Publishing-Markt zu verandern.
Cloud-Publishing wird greifbare Realitdt. Das Installieren von Layout-Soft-
ware oder von Fotobuchprogrammen wird kiinftig tiberfliissig. Web-To-Print-
und Printshop-Anbieter konnen ihren Kunden maBgeschneiderte Losungen
bieten, die gestalterisch und typografisch weit tiber den bisher bekannten
Funktionsumfang von HTML-, Flash- und JAVA-Anwendungen hinausgehen.
Das heiBt, dass beim Arbeiten mit hochwerti-
gen Layout-Programmen keine funktionale

Anwendern oder vollkommen ungeiibten Laien genutzt werden. Weitere
Funktionen erlauben sogar das gleichzeitige Arbeiten mehrerer Benutzer an
einem Dokument.

»Die neue Viva-Technologie ist ein Meilenstein in der Publi-
shing-Industrie — wenn nicht sogar ein Wendepunkt, erklart
Geschaftsfiihrer Andreas Krings. »Wir sind stolz darauf, dass
wir unseren Kunden als weltweit erster Hersteller eine Losung
anbieten kénnen, wovon andere nur sprechen: Die erste ech-
te Publishing-Cloud, bei der nicht nur die Daten, sondern auch
die Anwendung im Netz verfiigbar ist. Darin sehen wir und viele Kunden die
Zukunft des Publishings.«

NEUE KOMMUNIKATIONSPROZESSE Das besondere an der Ldsung ist
nicht so sehr die VIVA-Software, die ohnehin schon einen exzellenten Ruf als
Publishing-Software genieBt, sondern das Gesamtkonzept aus kostenlosen
sowie kostenpflichtigen Desktop-, Server- und Web-Anwendungen. Die
Mdglichkeit, die Funktionen des Programms auf Dokumentenebene mit
Zugriffsrechten einzuschranken oder mit mehreren Anwendern zu teilen und
auszutauschen, stellt eine eigene Qualitat dar und erméglicht dabei neue
Prozesse in der Kommunikation zwischen Druckereien, Agenturen, Redak-
teuren und Kunden. Diese Mdglichkeiten wur-
den bereits im Rahmen von Projekten mit

Einschrankungen mehr hingenommen werden

Medien-Dienstleistern und Ldsungsanbietern

miissen. Gleichzeitig hat Viva mit seiner neuen
Lésung eine Vielzahl von Problemen geldst.

ausgiebig gestestet. Fiir die Zukunft plant
VIVA einen eigenen, Google Docs vergleichba-

Das gilt zum Beispiel fiir das haufig schmerz-
volle Schriftenproblem. Denn im Gegensatz zu
konventionellen Lésungen miissen beim Viva-
Designer 7.1 auch die bendétigten Schriften
nicht mehr lokal installiert werden.

ren Online-Dienst, bei dem die Software (iber
das Internet genutzt werden kann.

Der VivaDesigner 7.1 wird (iber die Printdata
GmbH mit Sitz in Eggenstein bei Karlsruhe ver-
trieben und wurde auf der drupa 2012 im dru-

Uber die Web-Fahigkeit hinaus lassen sich fiir

pa innovation parc gezeigt. Printdata hatte im

das Programm oder individuell fiir einzelne

Friihjahr 2011 exklusiv den Vertrieb fiir die

Dokumente Zugriffsrechte definieren, um den
Zugriff auf ausgewahlte Programmfunktionen
zu beschranken (»Distributed Publishing<). So
kann die gleiche Programmversion sowohl
von Satz- und Layoutprofis als auch von Word-
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Mit dem web-fahigen VivaDesigner 7.1 (hier am Beispiel
des Google Chrome Browsers) ist Viva ein entscheidender
Durchbruch in der Entwicklung von Satz- und Layout-
Programmen der nachsten Generation gelungen, womit
das Koblenzer Unternehmen im Online- und Cloud-Publi-
shing neue MaBstabe setzen méchte. @

Publishing-Losungen von Viva im deutsch-
sprachigen Raum Gibernommen.

> www.vivadesigner.de



Quark Publishing System 9

Design und Publishing ftir iPad, ePUB, Print, mobile Gerate und das Web

Selbst konfigurierbare
iPad Kiosk-App mit
integriertem In-App-Purchase

Horizontale und
vertikale Ansichten
erstellen und

synchronisieren

Diashows, Audio und
Schaltflachen hinzufligen

Pop-up-Fenster erstellen

und HTML-Seiten einbetten
Videos einbinden
oder via Web
verlinken

Animationen
platzieren

App Studio fir Quark Publishing System

Ganz gleich, ob Sie Marketingmaterial, Finanzberichte, Publikationen fiir
die technische Dokumentation, Zeitungen, Zeitschriften, Blicher oder
andere Informationen Uber Printmedien, Websites oder mobile Gerate
veroffentlichen, Quark Publishing System® kann lhnen helfen, medien-
Ubergreifend Inhalte zeitnah und kostengiinstig auszugeben.

App Studio ist ein optionales Modul fiir Quark Publishing System, das
es lhnen ermdglicht, mit lhren vorhandenen Design- und Publishing-
Werkzeugen iPad® Apps zu erstellen und zu veréffentlichen. Schnell,
einfach und kostenglinstig pro publizierter Ausgabe — ohne Jahresge-
biihren und ohne Download-Kosten.

App Studio fir Quark Publishing System beinhaltet:

Revolutionizing Publishing. Again'’

Integrierte
Seitenlibersichtsanzeige

Eine ,Starter App” fiir das iPad, die der Ausgangspunkt fiir das Konfigu-
rieren von kundensperzifischen iPad Apps ist

Das iPad Framework, das es den Kunden erméglicht, stark individuali-
sierte und gebrandete Apps zu erstellen

QuarkXPress XTension® Software zum Anreichern von Inhalten mit interak-
tiven Elementen, die im Dateisystem oder in Quark Publishing System
gespeichert und verwaltet werden

Einen web-basierten Service zum Verwalten von Apps, Publikationen
und Ausgaben, jederzeit und an jedem Ort

Funktionen zum Testen digitaler Publikationen im iPad Simulator von
Apple® oder direkt auf einem iPad

Automatisierungs-Workflows in Quark Publishing System zum
Veréffentlichen und Aktualisieren digitaler Publikationen

Quark



PRINT & FINISHING

®

Uchida AeroCut

VERTRIEB IN DEUTSCHLAND

BEI KRUG & PRIESTER

Krug & Priester, Hersteller von
kleinformatigen Stapelschneidern
bis 72 cm Schnittlange, hat Ende
2011 die Vertriebsrechte fir den
Uchida AeroCut fiir Deutschland
ibernommen. Uchida nutzt damit
das etablierte Vertriebsnetz von
Krug & Priester in der Weiterver-
arbeitung mit guten Verbindungen
zu Digitaldruckern und zum grafi-
schen Fachhandel. Uber ausgewahl-
te Fachhandelspartner von Krug &
Priester werden Vertrieb und Ser-
vice dieses fir eine effiziente Wei-
terverarbeitung von Digitaldrucken
unverzichtbaren Automaten Uchida
AeroCut organisiert.

Der kompakte Vollautomat erlaubt
Arbeiten wie Schneiden, Rillen oder
Perforieren. Verarbeitet werden die
im Digitaldruck gangigen Formate
DIN A4 bis zu einer maximalen
BogengroBe von 350 x 500 mm
(siehe auch unseren Beitrag auf
Seite 44).

> www.aerocut.de

36 * DRUCKMARKT Impressions 53 « 31. Juli 2012

s

Sy

)
5

Y
't

Ehre, wem Ehre gebiihrt: Urkunden,
Diplome und Zertifikate fiir Ehrun-
gen und Preisverleihungen in Sport
und Verein, in Firma und Schule oder
in der Freizeit erweitern jetzt das
Angebot der Onlinedruckerei
diedruckerei.de. Die neuen Vorlagen
konnen im Onlineshop in der Rubrik
»Urkundenc« kostenlos herunterge-
laden werden. In einem Text- oder
Layoutprogramm konnen die Urkun-
den anschlieBend mit individuellen
Texten, Logos oder Wappen gestal-
tet werden. Zur Bestellung wird im
Shop das gewiinschte Produkt aus-
gesucht, Format und Papier ausge-
wahlt und die druckfahige Datei
hochgeladen.

Mit Digitaldruck-Folien werden
Fahrzeuge zu rollenden Gesamt-
kunstwerken. Die Mdglichkeiten des
Foliendesigns zeigte die Preisverlei-
hung des >CARmaleon-Award« bei
3M in Neuss am 15. Mai 2012. Bei
dem Wettbewerb ging es um das
kreativste Foliendesign fiir einen
VW Up!.

Gerade von den Filmfestspielen in
Cannes zuriick gekehrt iiberreicht
Bénédicte Helbaoui, Gmund France,
ihre original Festival Dinner Einla-
dungskarte an Florian Kohler, Inha-
ber der Biittenpapierfabrik Gmund.
Gedruckt wurde die Karte auf
Gmund 925, der Silber Kollektion.

Die Mimaki-nbn GmbH, Herrsching,
eroffnete eine neue Niederlassung
in Hagen. Auf iiber 800 m? prasen-
tiert das Unternehmen einen Quer-
schnitt durch die Produktreihen.
Handelspartnern und deren Kunden
soll die Gelegenheit gegeben wer-
den, Demos und Medientests durch-
zufiihren.

Eller repro+druck

MIT POP-UP BEIHEFTER INSERTS OPTIMAL IN SZENE SETZEN

Eller repro+druck présentiert den Pop-up-Beihefter. Damit wird erstmals eine
»kleberlose« Prasentation von Inserts erméglicht. Das Insert wird einfach in
den Tunnelzug eingesteckt. Beim Offnen der Zeitschrift schiebt sich das
Insert dem Leser entgegen. Der Uberraschungseffekt wird dabei zum Wer-
beverstérker. Eine aufféllige Platzierung, frei von Klebstoff, gewdéhrleistet das
leichte Herausnehmen der Warenprobe. Gestalterisch steht die volle Werbe-
flache eines 4-seitigen Beihefters zur Verfiigung. Das Inserts steht dabei im
Mittelpunkt und wird dreidimensional in das Anzeigenmotiv integriert.

Eller repro+druck hat bereits Varianten fiir Klebebindung sowie fiir gehefte-
te Zeitschriften entwickelt. Realisiert wurde das Produkt erstmals fiir Wele-
da in der Freundin-Ausgabe 09/2012.

> www.eller.de

Stora Enso erweitert das grafische
Kartonsortiment um MediaCard,
einen einlagigen Karton mit doppelt
seidenmatt gestrichener Oberflache.
Anwendungsgebiete fiir MediaCard
sind alle grafischen Erzeugnisse
sowie Verpackungen, die einen
besonders hohen Anspruch an das
Erscheinungsbild stellen.




Mit einem Spiel aus Rot, Schwarz,
matt und glanzend hat die Edel-

mann-Gruppe den Flair Pariser
Nachtclubs der 1930er Jahre an den
POS gebracht. Der Anlass: Das erste
Parfiim der Burlesque-Ténzerin Dita
Von Teese. Geheimnisvolles, elegant
mattes Schwarz, durchzogen von
filigranen, gepragten Linien machen
die Faltschachtel des Heidenheimer
Verpackungsexperten zu einem op-
tischen wie haptischen Erlebnis. Die
PET-Silberfolienkaschierung  sorgt
mit einem reliefgepragten Rahmen
fir den Hingucker auf dem Facing
der Verpackung: das Emblem der
Namensgeberin des Duftes, verziert
mit zwei Troddeln. Typisch Bur-
lesque. Das Innere der Verpackung
umgibt den ebenfalls matt-schwar-
zen Flakon mit dunklem Rot als
Sonderfarbe. Der Effekt rundet die
Faltschachtel ab — als eine hochwer-
tige Verpackung, die mit vielen sinn-
lichen Effekten den Glamour einer
vergangenen Epoche gekonnt in die
Gegenwart transportiert.

Die Video Business Card der auf
Werbemittel spezialisierten i look
innovations GmbH ist ein Prasenta-
tions-Medium im Visitenkarten-For-
mat. Die Kunststoffkarte ist mit TFT-
Display und Lautsprecher ausgestat-
tet, ermaglicht die Wiedergabe von
Videos und Fotos und die Datenspei-
cherung auf einem 2-GB-Speicher.

Fedrigoni prasentiert Materica: ein
auf den ersten Blick einfaches,
jedoch hochtechnisches Papier. Hap-
tisch rau aber materiell verfiih-
rerisch weich, mit 15% Baumwoll-
anteil und 1,8-fachem Volumen.
Natiirlich umweltfreundlich und
FSC-zertifiziert. Es ist in acht durch
die Natur inspirierten Farben, je-
weils in den Grammaturen 120, 180,
und 360 g/m? im Format 72 x 102
cm erhaltlich. Passende Kuverts gibt
es im Format 22 x 11 cm und 17 x
17 cm. Materica ist aufgrund von
langen widerstandsfahigen Fasern,
der dadurch guten Stabilitat und
dem erhdhten Volumen optimal
geeignet fiir Verpackungen,
Mappen, Schachteln, uvm.

PRINT & FINISHING

®

Vor wenigen Wochen konnte die
weltweit 3000ste Océ Arizona aus-
geliefert werden. Gleichzeitig wurde
im Arizona-Werk im kanadischen
Vancouver eine neue Produktions-
halle eingeweiht. Diese beiden Tat-
sachen zeigen, dass die Océ Arizona
UV Flachbett-Drucker weiter auf Er-
folgskurs sind.

Gleich drei Highlights warteten auf
die Besucher des Antalis Events am
15. Juni 2012 in Frechen: Das Jubi-
laum eines Papiers, die Erweiterung
des Zentrallagers und die Eréffnung
des neuen Showrooms fiir visuelle
Kommunikation. Mehr als 200 Gaste
erlebten einen interessanten Tag auf
dem Antalis-Gelande in Frechen.

Am 21. Juni 2012 hat das Multi-
Technologieunternehmen 3M unter
dem Motto >Beyond Limits« gemein-
sam mit der Rheinisch-Westfalischen
Technischen Hochschule (RWTH)
Aachen einen neuen Guinness-Welt-
rekord im Kleben aufgestellt.

Eine Klebeverbindung mit einem
Durchmesser von nur 7 cm hielt
einen 10 Tonnen schweren Lkw eine
Stunde lang einen Meter iiber dem
Boden. Der bisherige Weltrekord,
der bei 8,1 Tonnen lag, wurde damit
deutlich iiberboten.

Umgeben vom Flair internationaler
Top-Marken hat Fedrigoni in Ham-
burg den vierten deutschen Show-
room ero6ffnet. Auf 130 m2 wird die
Welt der Feinpapiere prasentiert.
Papierliebhaber kénnen sich iiber
das Feinpapiersortiment beraten
und sich von Druck- und Verede-
lungsmustern inspirieren lassen.

Planatol Adhesive

NEUEN PRODUKTIONSANLAGE
FUR KLEBSTOFFE

Planatol Adhesive, Hersteller von
Klebstoffen fiir die grafische und
papierverarbeitende Industrie mit
Sitz in Rohrdorf bei Rosenheim, hat
den ersten Bauabschnitt der neuen
Produktionsanlage fiir Dispersions-
klebstoffe eingeweiht. Durch die
Investition wurde die Fertigungs-
flache fir Klebstoffe in Rohrdorf auf
knapp 2.000 m? verdreifacht und
die Fertigungskapazitat verdoppelt.
Zukiinftig kénnen an den beiden

Kesseltaufe bei der Einweihung.

Standorten Rohrdorf und Herford
bis zu 25.000 Jahrestonnen Kleb-
stoff hergestellt werden.

> www.planatol.de

DRUCKMARKT impressions 53 « 31. Juli 2012 « 37



PRINT & FINISHING

®

Jetrion 4900 von EFI

ERSTE INSTALLATION DES
DIGITALEN DRUCKSYSTEMS

Als europaweit erste Druckerei hat
die WTO WerbeTechnik Rothstein
in Wiehl in der digitalen Etiketten-
produktion neue Wege beschritten.
Mit der Installation der integrier-
ten Druckldsung Jetrion 4900 von
EFI verfligt das Unternehmen iiber
ein UV-Inkjet-Digitaldrucksystem
fir eine schlanke Etikettenherstel-
lung. > www.wto-werbung.de

diedruckerei.de
ONLINEDRUCKEREI VERKURZT
DIE LIEFERZEIT

Kaum bestellt, schon gedruckt und
am nachsten Tag geliefert: Die On-
linedruckerei »diedruckerei.de« hat
mit der Blitzdruck-Option die Pro-
duktionszeiten fiir eilige Drucksa-
chen noch einmal verkiirzt. Wenn
der komplette Bestellvorgang werk-
tags bis 8 Uhr, bis 12 Uhr oder bis
16 Uhr im Onlineshop abgewickelt
ist, konnen ausgewahlte Standard-
Drucksachen in bestimmten Forma-
ten und Druckauflagen Gber die

——

neue Kategorie »Blitzdruck« noch
am gleichen Werktag produziert
werden. Moglich wird die weitere
Verkiirzung der Produktionszeiten
durch Investitionen in zusatzliche
Druckmaschinen. Das breite Druck-
sachensortiment wird in der haus-
eigenen Produktion nach Prozess
Standard Offset im Offset- oder
Digitaldruck produziert.

> www.onlineprinters.com
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HP Indigo WS6600
STEIGERUNG DER FLEXIBILITAT
DURCH WORKFLOW

Die deutschlandweit erste HP Indi-
go WS6600 Digital Press zur Falt-
schachtelverarbeitung wurde bei
Leupold in Schwabach installiert,
zusammen mit einem Inline-Primer
und kompletter Weiterverarbeitung
mit Lackeinheit, Kaltfolienpragung,
Folienlaminierung, Blindpragung
und Stanzung.

> www.schnellerleupold.de

Innovation im UV-Offsetdruck
HUBERGROUP BRINGT NEWV
PACK MGA AUF DEN MARKT

Der Druckfarbenhersteller huber-
group bringt mit NewV pack MGA
eine neue migrationsarme UV-Bo-
genoffsetdruckfarbe auf den Markt.
Sie ist bereits im ungeharteten Zu-
stand migrationsarm und garantiert
die sichere Herstellung von Lebens-
mittelverpackungen selbst dann,
wenn die UV-Strahler nicht mehr
die volle Strahlerleistung abgeben,
teilt der Hersteller mit. Die neue
Farbserie eigne sich im UV-Druck

(UV-Bogen- und Endlosdruck) so-
wohl fiir den Einsatz auf Papier und
Karton als auch fiir den UV-Buch-
druck mit Corona-Vorbehandlung.
Es sei ebenso maglich, HeiBfolien-
pragungen mit den Farben durchzu-
fihren. Zur Verfiigung stehen Ska-
lenfarben, Sonderfarben, CRS-Far-
ben fir Mischsysteme sowie Pan-
tone-Grundfarben. UV-Lacke und
Metallfarben sollen in Kiirze folgen.
> www.hubergroup.com

Canon Business Imaging

MIT 5 SUMMER PICK AWARDS
VON BLI AUSGEZEICHNET
Canon ist von der Forschungs-
organisation Buyers Laboratory LLC
(BLI) anlasslich der Summer 2012
Pick Awards mit fiinf Preisen aus-
gezeichnet worden. Nach den um-
fangreichen Labortests fiir Energie-
effizienz und Leistung wurden
Produkte aus dem Business-Ima-
ging-Angebot pramiert.

> www.canon.ch

Leissing Druckveredelung

© 0000000000000 00000000000000000000000000

Nachhaltigkeit

DRUCKHAUS CRAMER ERHALT
NACHHALTIGKEITS-PRUFSIEGEL
Das Grevener Druckhaus Cramer
erhielt Anfang Marz erstmalig und
auch als erstes Unternehmen sei-
ner Branche aus den Handen des
Direktors Stefan Dissel vom Deut-
schen Institut fiir Nachhaltigkeit
und Okonomie in Miinster die
Urkunde fiir zertifizierte und
gesicherte Nachhaltigkeit.

> www.cramer.de

INVESTITION IN EINE GROSSFORMAT-
PRAGEFOLIENDRUCKMASCHINE

Die Leissing Druckveredelung mit
Sitz in Landau in der Pfalz hat in die
weltweit erste GroBformat-Prége-
foliendruckmaschine ExpertFoil 142
von Bobst investiert. Die Pragefo-
liendruckmaschine im 6er-Format
wurde in enger Zusammenarbeit
zwischen Leissing und Bobst ent-
wickelt. Die Maschine soll im Spat-
sommer installiert werden, der Pro-

ten. Mit der ExpertFoil 142 kdnnen
wir unseren Kunden jetzt diese
Durchgéngigkeit anbieten und ent-
sprechend auch ihre groBen Aufla-
gen bei hoher Produktivitat wirt-
schaftlich veredeln«, beschreibt
Norbert Schulz, Geschaftsfihrer des
zur Gréfe-Gruppe gehdrenden
Druckveredlers, den Hintergrund
der Investitionsentscheidung. »Wir

Mit der ExpertFoil 142 verfiigt Leissing Druckveredelung im europdischen
Markt iiber ein Alleinstellungsmerkmal. Verpackungsdruckereien konnen
ihre Druck-Erzeugnisse kiinftig nicht nur im 6er-Format drucken und stan-
zen, sondern auch in diesem Format veredeln lassen.

duktionsheginn ist fir den Herbst
geplant.

»Es ist fiir Druckereien wenig sinn-
voll, im 6er-Format zu drucken und
zu stanzen, wenn sie in der Verede-
lung auf das 3B-Format hinunter-
gehen missen. Aus wirtschaftlicher
Sicht ist es erheblich attraktiver, im
gesamten Produktionsprozess
durchgangig im 6er-Fomat zu arbei-

denken in Prozesseng, so die Philo-
sophie des Unternehmens, die es
mit der Installation der Maschine
einmal mehr unterstreicht.

> www.bobst.com



Konica Minolta

BIZHUB C654 UND C754

IM NEUEN DESIGN

Die neuen multifunktionalen A3-
Farbsysteme bizhub €654 und C754
bieten neue Funktionen und stei-
gern nach Angaben von Konica
Minolta die Effizienz, Produktivitat
und Qualitat. 60 Farb- und 75
Schwarz-WeiB-Seiten pro Minute
beim bizhub C754 (65 beim bizhub
C654) ermdglichen Farbergebnisse
fiir die In-House und On-Demand-
Produktion. Schnelle Resultate lie-

standardmaBig in der neuen biz-
hub-Serie integriert ist. Es werden
gleichzeitig Vorder- und Riickseite
des Dokuments eingescannt, wo-
durch eine Scangeschwindigkeit
von bis zu 180 Images pro Minute
maoglich ist.

Zusatzlich zum bizhub C654/C754
wird es auch den bizhub Pro C754
geben. Das System ist speziell fir
die Zielgruppe der Hausdruckereien
konzipiert. Diese benétigen nicht
immer ein Production Printing-
System, haben jedoch den Bedarf
an Ausstattungsmerkmalen und der
Geschwindigkeit, die der bizhub Pro
C754 bietet.

> www.konicaminolta.de

Knapp, kurz und biindig

Fiir groBe Aufgaben geriistet
IN MSD-H-EINSTECKTROMMEL
DER FERAG INSTALLIERT

Die Herold Druck und Verlag AG,
Wien, druckt die Tageszeitungen
»Die Presses, die »Wiener Zeitung«
und seit einigen Jahren auch die
Gratiszeitung »Heutey, die ein ra-
santes Wachstum verzeichnet. Die
steigenden Auflagenzahlen von
»Heute« und die Expansionschancen
im Segment der Regionalzeitungen
haben Herold Druck dazu bewo-
gen, die Kapazitaten auszubauen
und 15 Mio. € in den Standort zu

Die MSD-H-Einstecktrommel bewal-
tigt selbst groBe Auflagen in engen
Zeitfenstern.

investieren. Dazu wurde eine Color-
man XXL mit Autoprint-Technologie
installiert. Fir das Einstecken bei
groBen Auflagen hat sich Herold
Druck fiir eine MSD-H-Einsteck-
trommel entschieden, die in Kom-
bination mit einem Vorsammelsys-
tem RollStream fiir die Regionali-
sierung kleiner Auflagen genutzt
werden kann. Im 2:1-Modus verar-
beitet Herold Druck tber eine
Einstecktrommel 75.000 Ex./h
und kann selbst groBe Auflagen
in engen Zeitfenstern bewaltigen
sowie Beilagen einstecken.

> www.ferag.com
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Papier als multifunktionaler Werkstoff

UNIVERSELLES ARCHIVIERUNGSSYSTEM

FUR FESTPLATTEN

Schon lange ist Papier nicht mehr
nur zum Schreiben da — Einsatzmog-
lichkeiten bestehen in den verschie-
densten Industrien und in den unter-
schiedlichsten Formen. Alleine schon
der Umwelt zuliebe bildet dabei das
effiziente Recycling ein wichtiges
Element in der Wertschépfungskette
so mancher Unternehmen.

Auf den ersten Blick mag die IT-
Branche weniger geeignet sein fir
eine nachhaltige Verwendung von
Papier, doch gibt es auch hier impo-
sante Mdglichkeiten einer Nutzung,
und zwar fir den privaten PC und
gewerbliche EDV-Systeme gleicher-
maBen. Ein solcher Ansatz steckt
hinter dem neu am Markt eingefiihr-
ten BytePAC der Convar Deutsch-
land GmbH aus Pirmasens. Dabei
handelt es sich um ein modulares
Anschluss- und Archivierungssystem
fir interne Festplatten, dessen Ge-
hause komplett aus nachwachsen-
den Ressourcen besteht: aus Karto-
nage statt Plastik. Binnen Sekunden
kann mithilfe von BytePAC und dem
mitgelieferten  Anschluss-Passepar-
tout aus jeder
internen  oder

ausgemusterten auch eine externe
Festplatte werden.

BytePAC enthalt drei Festplatten-
Trager, die sich mit wenigen Hand-
griffen vom sicheren Verpackungs-
und beschreibbaren Archivkarton
zum ansehnlichen Aufsteller fiir die
Inbetriebnahme  umfunktionieren
lassen. Im Lieferumfang enthalten
ist ein Etiketten-Set, um die Box und

die jeweilige Festplatte entspre-
chend zu kennzeichnen. Ein (ber
den Concar-Webshop kostenlos er-
haltliches Template ermdglicht die
individuelle Gestaltung des Schu-
bers und somit auch der Festplatten.
Erhéltlich sind die BytePAC-Kits ne-
ben dem Standardmodell auch als
Exclusive-Line, deren Leerboxen-
Schuber mit Edelpapieren wie
»Bockbier«, »Hanf« und >Green Croco-
dilec verarbeitet sind.

> www.convar.de

> www.bytepac.com

Der Herma-Geschaftsbereich Haftmaterial ist jetzt nach den strengen FSC-Richtlinien zertifiziert. Das Siegel des Forest Stewardship Council steht weltweit
fir eine umweltfreundliche, sozialférderliche und 6konomisch tragféhige Bewirtschaftung von Waldern. e Mit dem Einbau von zwei Kodak Prosper S10 Ein-
drucksystemen in ihre Heidelberg Sunday 2000-Rollenoffsetmaschine hat Intelligencer Printing in Lancaster, US-Bundesstaat Pennsylvania, ihre Personali-
sierungsmaglichkeiten erweitert. ® Mayer-Kuvert-network, weltweit agierender Briefhiillen-Hersteller, hat in Kooperation mit ClimatePartner in seinen Druck-
zentren klimaneutrales Drucken eingefiihrt. e In Nordeuropa wird die neue Marke Mohr, die Schneidemaschinen fiir den Bereich des Digitaldrucks bietet,
kiinftig tiber den neuen Vertriebspartner Visutech aus Schweden vertrieben. e Das Cover-Projekt des Tobacco Journal #5, Oktober/November 2011 hat den
Golden Print Quality Award 2012 gewonnen. Siegwerk war dabei Partner fiir Druckfarben und -lacke.
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Achilles films

INDIVIDUELL GESTALTETE
STRUKTURFOLIEN

Die Achilles Gruppe bietet ihren
Kunden unter dem Namen »Achilles
films< neue Strukturfolien im exklu-
siven Design an. Dabei kann so-
wohl auf Standardvarianten als
auch auf individuell gestaltbare
Folien zuriickgegriffen werden.
Kunden kénnen bei den individuel-
len Folien das Folienmotiv, das
Folienmaterial sowie die Folien-
breite und -starke auswahlen. Achil-
les realisiert deren Herstellung in-

Edle Optik bei gleichzeitig kratzfes-
ten Eigenschaften: hier die Achilles
Spezial Matt Folie.

nerhalb von sechs Wochen. Die
nach den Kundenwiinschen einzig-
artig gestalteten Strukturfolien mit
optischen und haptischen Effekten
werden dann fiir den Kunden ge-
schiitzt und konnen zusatzlich mit
Sicherheitsmerkmalen versehen
werden. Achilles films erlaubt so
einen unverwechselbaren Auftritt
bei zum Beispiel Faltschachteln bei
gleichzeitigem Wiedererkennungs-
wert.

Als Folien stehen »Achilles Spezial
Matt« (ASM), >Achilles Struktur
Leinen« (ASL) und »Achilles Spezial
Glanz« (ASG) zur Verfligung; als
Materialvarianten der Substrate
unter anderem OPP, PET, met. PET,
PE und PVC. Alle drei Folien sind
kratzfest, Heil3folien pragbar, ver-
klebbar und ASM sowie ASL als
Thermovariante erhaltlich. Weitere
Wunschmaterialien kann Achilles
zudem testen.

> www.achilles.de
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Heidelberger Druckmaschinen

PRINTMASTER GTO 52

FEIERT 40-JAHRIGES JUBILAUM

Die Printmaster GTO 52 feiert die-
ses Jahr ihr 40-jahriges Jubilaum.
Heidelberg prasentierte die GTO —
den GroBen Tiegel Offset — erstmals
auf der drupa 1972. Mit ihrer Flexi-
bilitat, Druckqualitat und Robust-
heit wurde sie zum MaBstab fiir das
kleine Format und begriindete mit
dem GTO-Format 36 x 52 eine neue
Formatklasse im professionellen

Offsetdruck. Mit mehr als 106.000
verkauften Druckwerken ist die GTO
52 die meistverkaufte Maschine im
Format 35 x 50 weltweit. Als Ein-
stiegsmaschine ist die GTO manuell
bedienbar und vielseitig einsetzbar
fir Anwendungen wie Nummerie-
ren, Perforieren, Eindrucken auf
vorgestanzten Produkten, Briefhiil-
lendruck, Prospekte, Formulare, Kar-
ten und Etiketten. Mit dem prazisen
Einzelbogenanleger verarbeitet sie
unterschiedlichste Formate und Be-
druckstoffe vom Diinndruckpapier
bis zum Karton.

Im Jubildumsjahr bietet Heidelberg
vier exklusive GTO-Jubildumsmo-
delle an. Bis 31. Oktober 2012 er-
halten Kunden die GTO von der Ein-
bis Vierfarben mit ausgewahltem
Zubehdr und einem speziellen
Druckwerkschutz.

Aufgrund einer kontinuierlichen
Weiterentwicklung wie dem Prinect
Classic Center oder dem alkohol-
freien Direktfilmfeuchtwerk fiir den
umweltschonenden Druck ist die
Printmaster GTO 52 auch nach 40
Jahren noch erfolgreich.

Am (ibersichtlichen, zentralen Be-
dienpult werden Farb- und Regis-
tereinstellungen vorgenommen, die

Die Printmaster GTO 52 feiert dieses
Jahr ihr 40-jahriges Jubildum. Durch
standige Weiterentwicklungen ist
die Maschine nach wie vor im Markt
beliebt. Weltweit wurden bisher
iber 106.000 Druckwerke verkauft.

fir Wiederholauftrage gespeichert
werden kdnnen. Die Druckqualitat
wird durch ein Farbwerk mit einer
Speicherkapazitat von 1:6,5 fiir
hochwertiges Verarbeiten von Voll-
tonfarben erreicht. Vier traversie-
rende Farbauftragswalzen wirken
dem Schablonieren entgegen, was
besonders bei Flachenformen mit
Negativaussparungen Uberzeugt.
Das alkoholfreie Direktfilmfeucht-
werk liefert einen diinnen und
gleichmaBigen Feuchtmittelfilm fir
eine schnelle und stabile Farb-
Wasser-Balance. Weiterhin kdnnen
Farb- und Feuchtwerk in einem Ar-
beitsgang gemeinsam gewaschen
werden.

> www.heidelberg.com

musterform

BEI MUSTERFORMULAREN

MIT MUSTERBEISPIEL VORAN
Formulare fiir Formulare. Was wie
der Gipfel der Biirokratie klingt, ist
in Wahrheit das genaue Gegenteil:
Endlich erhalten Formular-Designer,
Druckdienstleister und Formular-
kunden 100% neutral gehaltene
Formular- und Vordruckmuster aller
Art. Ideal zum AufreiBen, Abtren-
nen, Freirubbeln, Durchschreiben,
Probeausfiillen etc.

Die Mdglichkeiten ein Formular
klug zu gestalten sind enorm, die

Auswahl an Funktionen, die sich
kombinieren lassen, riesig. Eine
nach und nach wachsende Palette
aus Formularmustern soll Profis im
Printbereich in ihrer Arbeit unter-
stlitzen und mit den neuesten Inno-
vationen versorgen. Erhaltlich sind
Standardformulare, OCR-Belege
und Antrdge. Dazu gibt es Beispiele
mit Individualisierungsleistungen
wie Barcodes oder Nummerierun-
gen, sowie mit Web-Finishing Ele-
menten, wie Karten oder Etiketten.
Hinter der ganzen Idee steckt eine
der fiihrenden Formulardruckereien
Deutschlands: systemform Daten-
belege GmbH. Um alle Formulare
neutral zu halten, griindeten die
Priener sogar eigens eine neue Fir-
ma: musterform — die neue Anlauf-
stelle fiir Formular- und Vordruck-
muster.

Interessierte konnen sich ab sofort
die Starterbox und auch einzelne
Musterformulare kostenlos auf der
Hompage des Unternehmens
bestellen.

> www.musterform.net



Chesapeake

SPEEDMASTER XL 105
VIERFARBEN MIT LACKWERK
Chesapeake im belgischen Bornem
hat eine neue Speedmaster XL 105
Vierfarben mit Wendung und Lack-
werk in Betrieb genommen. Das
Lackwerk wird bei Chesapeake als
Inline-Stanze verwendet. Eingesetzt
wird die Maschine fiir die Produk-

tion von Begleitbroschiiren von
Verpackungen und Schachteln fiir
die pharmazeutische Industrie.
Neben der neuen Heidelberger XL
105 ist ein umfangreicher Maschi-

Die neue Speedmaster XL 105 bei
Chesapeake im belgischen Bornem
im Einsatz.

nenpark, bestehend aus Digital-
druck- und Schmalbahnmaschinen
fir die Produktion von Etiketten,
bei Chesapeake im Einsatz. Die
durchschnittliche Auflagenhéhe im
Bogenoffsetdruck belduft sich auf
rund 10.000 Stiick.

Chesapeake setzt drei leichtgewich-
tige Grammaturen ein, wobei
schnell von einer Grammatur auf
die nachste gewechselt werden
kann. Der Bedruckstoff wird von
der Rolle abgewickelt und im Breit-
bahn-Rollenquerschneider CutStar
auf exakt das gewiinschte Format
geschnitten.

> www.heidelberg.com

Salzburger Nachrichten
EIN NEUER VERSANDRAUM
FUR DIE MOZART-STADT
Die »Salzburger Nachrichten< haben
bereits 2010 ein Investitionspro-
gramm eingeleitet, in dessen Rah-
men die gesamte Technik in der
Vorstufe sowie im Druck und im
Versandraum erneuert wurde. Seit
Anfang 2012 tbernimmt eine drei-
fach breite Commander-CT-Rota-
tion von KBA den Druck aller Titel.
Im Versandraum konnte sich die
Ferag gegeniiber dem Wettbewerb
aufgrund der hohen Nettoleistung

Mit einer Einstecktrommel MSD2-C
konnte die Regionalisierung der
»Salzburger Nachrichten« vorange-
trieben werden.

und des XtraWin-Konzepts durch-
setzen, das dem Unternehmen
Funktionen wie das Schneiden und
Kartenkleben erschlieBt. »Mit dem
Versandraum der Ferag verfiigen
wir jetzt iiber die notwendigen
Ressourcen, um Produktionsspitzen
effizient zu bewéltigen, und zudem
halten wir uns alle Optionen offen,
um den Versandraum in Zukunft zu
erweitern«, sagt Roman Minimayr,
Geschaftsfiihrer der Salzburger
Nachrichten. Das Einstecken der
Vorprodukte und Beilagen erfolgt
mit einer Einstecktrommel MSD2-C
in Kombination mit dem Roll-
Stream-Vorsammelsystem mit ins-
gesamt sechs Anlegern. Die »Salz-
burger Nachrichten« profitieren
auch hier von der hohen Nettoleis-
tung der Einstecktrommel, die
45.000 Exemplare in der Stunde
erreicht. Zusatzlich konnte die Re-
gionalisierung weiter vorangetrie-
ben werden.

> www.ferag.com
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TEXTILDRUCK Mimaki Engineering hat die Einfiihrung des Mimaki
TX500-1800DS fiir den Textil-Direktdruck mit bis zu 150 m?h auf vor-
behandelten Polyesterstoffen bekannt gegeben. Die Maschine ist mit
den neuen Sublimationstinten Sh300 be- —

stlickt und erweitert die Anwendungs-
maglichkeiten auf den Markten fiir Soft-
Signage und Bekleidung. Die Produkti-
vitat steigt, weil auf den Druck auf Trans-
ferpapier verzichtet werden kann. Das Modell Mimaki TX500-1800DS ist
seit Juni 2012 verfiigbar. > www.mimakieurope.com

PRODUKTPROGRAMM AKTUALISIERT hubergroup bietet ab sofort
das neue Dispersionslack-Sortiment Acrylac an. Mit der Uberarbeitung
der Angebotspalette ist durch verbesserte Rezepturen ein Programm mit
mehr migrations- und geruchsarmen Lacken verfiighar. Neu sind einige
Acrylac Dispersionslacke und Primer in der strengen MGA-Qualitat. Die-
ser Qualitatsstandard, 2004 von der hubergroup eingefiihrt, wird durch
Rohstoffspezifikationen, Qualitdtsanalysen und den systematischen
Ausschluss von Kontaminationsrisiken erreicht. > www.hubergroup.com

EINSTIEGSMODELLE Xerox erweiterte sein Angebot an Einstiegsmo-
dellen fiir den Produktionsdruck um neue Schwarz-WeiB-Systeme: Die
Xerox D95, D110, D125 Kopier- und Drucksysteme und die Drucker D110
und D125 drucken in gestochen g

scharfer Bildqualitét. Die kombi- .
nierten Druck- und Kopiersyste- z

me sind mit Druckgeschwindig-  ——

keiten von 95, 110 und 125 Sei- —li=] LIl s
ten pro Minute erhaltlich. Die reinen Drucksysteme D110 und D125 bie-
ten eine Geschwindigkeit von 110 beziehungsweise 125 Seiten pro Mi-
nute bei 2.400 x 2.400 dpi. > www.xerox.com

MULTIFUNKTIONSSYSTEME Die neue Produktserie von Develop um-
fasst die ineo+ 224, 284 und ineo+ 364. Technisch gesehen sind die Sys-
teme nahezu identisch — der Unterschied liegt in der Druckgeschwindig-
keit mit 22, 28 oder 36 A4-Seiten pro Minute. Der 9-inch groBe Touch-
screen greift auf, womit Smartphone-Nutzer langst vertraut sind: Er
unterstiitzt Funktionen wie flick & drag (wischen und ziehen) und
ermdglicht das »Tasten< durch das Menii. Umschlage, recyceltes oder
bedrucktes Papier, OHP-Folien und Karton der Starke 300 g/m? lassen
sich bedrucken. Das Multifunktionssystem bewaltigt Formate von A6 bis
SRA3 oder auch benutzerdefi-
nierte Formate und Bannerpa-
pier bis zu 1,2 m. Die Druckqua-
litdit Uberzeugt aufgrund der
Auflésung von 1.200 dpi und
des innovativen HD Toners von
Develop. Funktionen wie das |y

Erstellen von bis zu 80-seitigen Broschiiren, das Falzen von Briefen, das
Heften von Handouts oder das Lochen von Rechnungen erdffnen jedem
Biiro ein hohes MaB an Unabhangigkeit. > www.develop.de
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EFl & Tecco
FOGRA-ZERTIFIZIERTES
LASERPAPIER

Tecco und EFI haben mit >EFI Laser
Cert Paper 120 matt« ein Laserpa-
pier mit Fogra-Substrat-Zertifizie-
rung vorgestellt. Damit wird es
maglich, auf Toner-Drucksystemen
Qualitat nach 1SO-Standard zu
erreichen. Das Papier kann sowohl
zu Proofzwecken als auch in der
Kleinauflagen-Produktion verwen-
det werden.

hagedorn

POSITIVES ERSTES HALBJAHR
2012

Die hagedorn GmbH, Anbieter von
Messertechnik und Papierschneide-
werkzeugen, hat ihre selbst ge-
steckten Ziele fiir das erste Ge-
schéftshalbjahr 2012 bei Weitem
tiberschritten. Griinde dafiir sehen
die Verantwortlichen des Familien-
unternehmens im Ausbau der Pra-
senz in Deutschland durch die
Ubernahme des Bereiches Messer-
schleiferei der Feddern Schleiftech-
nik GmbH als auch der Kurt Ulrich
Werkzeugfabrik. Nicht zuletzt spiel-
te aber eine neue Geschaftsidee
eine Rolle: Ein komplett ausgeris-
teter mobiler »Schleif-Container«
inklusive aller notwendigen Ma-
schinen und Ausriistung, der auf
der drupa 2012 prasentiert wurde.
In dem 40-FuB-Schleif-Container
sind bereits Schleif- und Richtma-
schine, ein Arbeitsplatz mit Werk-
bank und Schrénke fiir die Messer-
aufbewahrung sowie ein Schreib-
tisch plus Stiihle fest eingebaut. Der
Betreiber muss die Einheit nur noch
an Starkstrom anschlieBen und
kann arbeiten.

> www.hagedorn-gmbh.de
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Kodak

LIEFERVEREINBARUNG MIT
COLLINS EINGESTELLT

Die Lieferantenvereinbarung zwi-
schen Collins Ink und Kodak fiir
Tinten fiir Versamark Systeme ist
ausgelaufen. Collins Ink ist nicht
langer anerkannter Lieferant von
Tinten fiir Kodak Versamark Druck-
systeme. Anwender kdnnen Tinten
weiterhin direkt bei Kodak be-
stellen.

> graphics.kodak.com

Standard-Druckbedingung
NEUE PROFILE UND

Epson erganzt Mobilscanner
VEREINFACHTER
DOKUMENTENWORKFLOW

Mit dem kostenlosen Epson Soft-
warepaket )Document Capture Proc
konnen gescannte Papierdokumen-
te in den elektronischen Workflow
von Dokumenten-Management-
Systemen (DMS) integriert werden.
DMS lauft unter Windows und ist
zu vielen gangigen Systemen so-
wie Cloud-Speicherlsungen kom-
patibel.

CHARAKTERISIERUNGSDATEN VERFUGBAR

Im Zuge der Zusammenarbeit des
Bundesverbandes Druck und Me-
dien (bvdm), der European Color
Initiative (ECI) und der Forschungs-
gesellschaft Druck (Fogra) wurde
eine neue Standard-Druckbedin-
gung fiir den Heatset-Rollenoffset-
druck (>Fogra48«) entwickelt. Zwei
spezielle Charakterisierungsdaten-
satze (»Fograd9s, »Fogra50<) stehen
fur die Anwendung bei veredelten
Drucken zur Verfiigung. Die entspre-
chenden ECI-Profile liegen vor.

Die neue Druckbedingung >Fogra
48¢ und das Profil »PSO INP Paper
(ECl)¢ fir den Heatset-Rollenoffset-
druck auf aufgebessertem Zeitungs-
papier (INP = Improved Newsprint)
basieren auf Druckserien des Ar-
beitskreises Rollenoffset der ECI
(WOWG), durchgefithrt mit Unter-
stiitzung des bvdm und von Papier-
herstellern. An den Druckserien auf
unterschiedlichen  praxisiblichen
Papieren waren mehrere europai-
sche Rollenoffsetdruckereien be-
teiligt. Die Sollwerte fiir die Vollton-
farborte der Druckfarben Cyan,
Magenta Gelb und Schwarz sowie
fur die Tonwertzunahmen wurden
vorab in der WOWG abgestimmt. Als
Vorgaben fiir die Tonwertzunahme

gelten die Kurven C (19%) fiir Cyan,
Magenta und Gelb sowie Kurve D
(22%) fur Schwarz, jeweils gemes-
sen in einem 40%-Kontrollfeld. Mit
diesem neuen Profil ist das Profil-
Angebot der ECI fiir typische Rollen-
offset-Papiere nunmehr komplett.
»Fogra49¢ und »>Fogra50¢ und die
zugehérigen ECI-Profile sind speziel-
le Anwendungen und beschreiben
erstmals folienkaschierte standardi-
sierte Bogenoffsetdrucke auf Basis
von 1SO Coated V2 (ECI) (»Fogra39s),
Druck gemaB ISO 12647-2, auf glan-
zend beziehungsweise matt gestri-
chenen Papieren mit AM-Raster.
Hierbei charakterisiert »Fogra49«
den Einfluss der Veredelung typi-
scher matter und >Fogra50« den Ein-
fluss glanzender OPP-Folien (orien-
tiertes Polypropylen). Weitere In-
formationen zu diesen speziellen
Anwendungen sind in der Doku-
mentation nachzulesen.

> www.eci.org

> www.fogra.org

> www.bvdm-online.de
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EFI und KIP
FIERY-TECHNOLOGIE

FUR KIP C7800

Der EFI Fiery-GroBformatproduk-
tions-RIP ist nun fiir das KIP C7800
Druckproduktionssystem erhaltlich.
Das LED-basierte Grofformat-Farb-
produktionsdrucksystem ist das
einzige tonerbasierte System auf
dem Wideformat-Markt, das in Ver-
bindung mit leistungsstarken
Drucksteuerungsfunktionen arbei-
tet.

Komplette Palette

ANTALIS PIONEER AUCH

FUR PRINT

Mit der Produktvariante Pioneer
Preprint rundet der Papierspezialist
Antalis seine Angebotspalette ab.
Pioneer, die Antalis in Deutschland
exklusiv vertreibt, ist im Office-Seg-
ment bereits seit Langem beliebt.
Nun kdnnen auch Print-Kunden die
Vorziige der hochwertigen Produkt-
qualitdt nutzen. Pioneer hat eine
elegante Optik, die exklusive Roh-
stoffauswahl fiihrt zu einer glatten,
homogenen Oberflache, guter Opa-

zitat und Volumen sowie bester
Blattformation. Pioneer Preprint
ermdglicht hohe Maschinen-Perfor-
mance und Druckqualitat. Angebo-
ten wird Pioneer Preprint in 80 g/m?2
in unterschiedlichen Formaten,
unter anderem in SRA3 fiir digitale
Anwendungen. Die Pioneer-Range
ist fir Anwendungen im Offset-,
Laser- und Tintenstrahldruck sowie
fur alle digitalen Trockentonertech-
nologien geeignet.

> www.antalis.de



DruckHaus Rieck investiert in KBA Commander CT

HIGHTECH-KOMPAKTROTATION FINDET
IMMER MEHR ANWENDER

Mit dem DruckHaus Rieck in Del-
menhorst entschied sich ein wei-
teres Zeitungsunternehmen in
Deutschland fiir die Kompaktrota-
tion Commander CT.

Die Delmenhorster bestellten eine
dreifachbreite Anlage mit zwei
Drucktiirmen, zwei Rollenwechslern
und zwei Falzwerken bei KBA. Im
Zuge der grundlegenden Moderni-

sierung der Druckkapazitaten wird
die neue 6/2-Rotation im néachsten
Jahr eine 1994 gelieferte und 1999
erweiterte KBA Colora-Zeitungsma-
schine ersetzen. In Deutschland ist
die hoch automatisierte Kompakt-
rotation besonders erfolgreich. Von
den 25 bislang vom Wiirzburger
Weltmarktfiihrer verkauften Com-
mander CT-Anlagen mit 116 dop-
pelt- und dreifachbreiten Drucktiir-
men wurden zehn von inlandischen
Anwendern geordert.

Auf der bestellten KBA Commander
CT 6/2 sollen das im Berliner For-
mat erscheinende Delmenhorster
Kreisblatt mit einer Auflage von
rund 20.000 und das Kreisblatt am
Sonntag mit 78.000 Exemplaren
gedruckt werden. Neben den bei-
den verlagseigenen Ausgaben der
Tageszeitung und dem Sonntags-
blatt werden zahlreiche Beilagen
und Wochenzeitungen wie dk-
Markt und Elbe-Weser Aktuell aus
der eigenen Mediengruppe bezie-
hungsweise im Lohndruck produ-

ziert. Die Tagesproduktion erreicht
bis zu 4 Mio. Exemplare.

Die Parterremaschine wird auf eine
maximale Produktionsleistung von
90.000 vierfarbigen Zeitungenth in
Doppelproduktion ausgelegt. Bei
einer maximalen Papierrollenbreite
von 1.890 mm betragt der Zylinder-
umfang 940 mm. Die beiden auch
fur 7/12- und 11/12-Bahnen ausge-

I_JC'III'_

A

£

Die 25. KBA Commander CT-
Anlage wird 2013 beim DruckHaus
Rieck in Delmenhorst installiert.

legten Pastomat-Rollenwechsler
werden mit zwei Auspackstationen
in eine automatisierte Papierrollen-
logistik integriert. Beim Gummi-
tuch- und Waschtuchwechsel redu-
zieren die beiden in der Mitte aus-
einander fahrbaren Drucktiirme den
Wartungsaufwand. Sie sind mit
Plattenwechselautomaten KBA
PlateTronic, automatisierten Wal-
zenschlossern KBA RollerTronic,
NipTronic-Lagertechnik, Fanout-
Kompensation KBA FanoTronic,
automatischen Farbregisterregelun-
gen und CleanTronic-Gummituch-
wascheinrichtungen ausgestattet.
Weiter verflgt die umfangreich
ausgestattete Rotation tber zwei
Doppelwendeeinrichtungen, zwei
Falzwerkiberbauten mit drei
Trichtern, Schnittregisterregelungen
und zwei Klappenfalzwerke KF 5 im
Zylindersystem 2:5:5. Ein Lagenhef-
ter, zwei variable Perforationsein-
heiten >Zip’'n'Buys, eine Leim &
Softening-Einrichtung und der ge-
leimte »Pseudo-Pflugfalz« fiir die
Superpanorama-Produktion ermog-
lichen eine hohe Produktflexibilitét.
> www.kba.com
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GRAVURANLAGE Die Saueressig GmbH + Co. KG hat an ihrem Stamm-
sitz in Vreden mit einem Investitionsvolumen von iiber 400.000 € einen
weiteren Hell K500 HelioKlischographen installiert und innerhalb kiir-
zester Zeit in die bestehende ; '
vollautomatisierte  Inline-Ferti-
gungslinie integriert. Der K500
von Hell ist die derzeit moderns-
te elektronmechanische Gravur-
maschine. Zylindereinbau, Jus-
tierung, Qualitatskontrolle der O ;
Gravur und Zylinderausbau erfolgen vollautomatisch. Features wie das
CellEye Einschneideverfahren fiir wiederholbare Gravurergebnisse wa-
ren Voraussetzung fiir die Investition. > www.saueressig.de

NEUE DIGIMASTER HD Akzidenzdruckereien, Verlagen und Datenzen-
tren bietet sich mit der Digimaster HD eine neue Option fiir den Bogen-
Schwarz-WeiB-Digitaldruck. Die Digimaster-HD-Plattform |6st die bishe-
rigen EX-Systeme ab, bietet eine hohere Produktivitdt, Druckqualitat
und Zuverlassigkeit. Die HD-Plattform umfasst drei Modelle HD125,
HD150 und HD300 mit nominalen Druckgeschwindigkeiten von 125,
150 und 300 A4-Seiten/Min. Die neuen Systeme sind ab sofort verfiig-
bar. > graphics.kodak.com

SOLID INK-MFP Xerox erweiterte seine ColorQube-Serie um die A4-
Farbmultifunktionssysteme 8700/8900. Die Systeme basieren auf der
Solid-Ink-Technologie von Xerox. Die Ink-Sticks beste-
hen aus Kunstharz, werden ohne Kartuschen in das Sys-
tem eingelegt und fiir den Druckvorgang geschmolzen.
Durch die Beschaffenheit der Festtinte erzielt der Color-
Qube auch auf ungestrichenen Papieren ein scharfes
Druckbild in intensiven Farben. > www.xerox.com

T

PERSONALISIERT Wandkalender und Jahresplaner eignen sich als
individuelles Geschenk und sind ein schoner und zugleich praktischer
Anblick. viaprinto, Online-Druckerei von CEWE, hat sein Angebot nun um
diese beiden Produkte in verschiedenen Formaten erganzt. Mit leicht zu
handhabenden Vorlagen kdnnen die Kalender und Jahresplaner mit
eigenen Bildern gestaltet werden. > www.viaprinto.de

SAMPLE BOX Die Vielfalt der Drucksachen der Onlinedruckerei
»diedruckerei.de« wird den Kunden jetzt mit der neuen Sample Box vor-
gestellt. »Die Sample Box gewahrt Einblick in das Produktsortiment und
erleichtert die Auswahl der Ma-
terialien und Veredelungsar-
ten«, sagt Heiko Wiederer, Pro-
duktmanager der Onlineprinters
GmbH. Neu hinzugekommen ist
das Materialmusterbuch aus
dem GroBformatdruck fiir Ban-
ner, Fahnen oder Fotodruck sowie Plexiglas, Hohlkammerplatten und
vieles mehr. > www.diedruckerei.de
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Allrounder fiir das Finishing

von Digitaldrucken

Seit November 2011 gehort eine Uchida AeroCut zum Maschinenpark der badischen
Druckerei Stork in Bruchsal. Dipl.-Ing. Martin Stork, Geschiftsfiihrer des 1932 gegriindeten
Unternehmens, hat diese Maschine auf der Druck+Form 2011 bei Krug & Priester entdeckt.

Der Uchida AeroCut ist ein kompakter Vollautomat fiir das Finishing im Digi-
taldruck. Er erlaubt Arbeiten wie Schneiden, Rillen und Perforieren von Visi-
tenkarten, GruBkarten, CD/DVD-Einlagen, Fotos, Postkarten, Einladungen
und Prospekten. Verarbeitet werden kénnen die im Digitaldruck gangigen
Formate von DIN A4 iiber A3+ bis zu einer BogengroBe von 365 x 520 mm
(automatische Formaterkennung bis 350 x 500 mm) und Papiergrammaturen
von 120 g/m? bis 350 g/m2 Der farbige LCD-Touchscreen mit leicht ver-
standlicher Meniifiihrung in deutscher Sprache erméglicht einfache Einstel-
lungen und die Bedienung des AeroCut. Die Saugluft-Bogenzufiihrung mit
regelbarer Zufiihrgeschwindigkeit verhindert Dubletten durch die Doppelbo-
gen-Erkennung. Der eingebaute Schnittmarkenleser erkennt die exakte Posi-
tion des Druckbildes auf dem Druckbogen und garantiert prazise Schnitte
ohne Versatz durch die fortlaufende Schnittmarkenerkennung.

Der AeroCut ist mit einem Quermesser und vier selbstscharfenden Rollen-
messern ausgestattet, wobei zwei dieser Messer als Doppelrollenmesser mit
einem Fixabstand von 7 mm ausgelegt sind.

Die Einstellung erfolgt automatisch iiber vorprogrammierte Jobs oder eine
individuelle Programmierung via Touchscreen. Aus 78 vorprogrammierten
Jobs kann ausgewahlt werden, fiir zusatzliche 50 Programme stehen Spei-
cherplatze zur Verfiigung.

Zudem ist die kompakte, auf Lenkrollen fahrbare Maschine mit einer Rillein-
heit ausgestattet. Ober- und Unterwerkzeug der Rilleinheit verdichten
Papierfaser und Toner und verhin-
dern dadurch das Aufbrechen nach
dem Falzen. Die Tiefe der Rillung ist
Uber fiinf Stufen einstellbar. Durch
die ebenfalls serienmaBig vorhande-
ne Perforationseinheit mit zwei
Werkzeugen lassen sich Perforatio-
nen einfach herstellen. Die Positio-
nierung der Werkzeuge erfolgt
manuell und ist durch vorgegebene
Anweisungen im Touchscreen-Menii
durchzufiihren.

Der Uchida AeroCut stellt eine maB-

geschneiderte Losung fiir die Wei-
terverarbeitung von Digitaldrucken
dar.

> www.krug-priester.com
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Herr Stork, viele Druckereien su-
chen nach Losungen, um sich fiir
die Zukunft neu aufzustellen. Wie
sieht Ihre Neuausrichtung aus?

In Anbetracht der Schwierigkeiten in
der Druckbranche lege ich besonde-
ren Wert auf einen hohen Qualitats-
standard, der unsere Kunden zufrie-
den stellt. Deshalb haben wir in der
Vorstufe in einen digitalen CtP-
Workflow investiert. Zudem haben
wir eine zusatzliche Sechsfarben-
Druckmaschine von Heidelberg mit
UV-Trocknung, Doppellackwerk und
Kaltfolienveredelung (Foilstar) in-
stalliert. Den Digitaldruckbereich
haben wir durch eine HP Indigo
5000 optimiert und auch in der
Druckweiterverarbeitung sind wir
sehr gut aufgestellt. Mein Ziel ist es,
kiinftig zu den Druckunternehmen
zu gehoren, die diese schwierigen
Zeiten (berleben und weiterhin er-
folgreich am Markt agieren.

Die Stork Druckerei GmbH hat in der
Druckvorstufe in einen digitalen
CtP-Workflow investiert und der
Digitaldruckbereich wurde durch
eine HP Indigo 5000 optimiert.

Wie kam es zur Anschaffung des
Uchida AeroCut?

Wir waren auf der Suche nach einer
Losung fiir das Schneiden speziell
von im Digitaldruck erstellten Visi-
ten- und Einladungskarten. Auf der
letztjahrigen Druck+Form in Sins-
heim habe ich mir diese Maschine
vorfiihren lassen und war von der
Prézision und der einfachen Hand-
habung sofort tberzeugt. Die Kauf-
entscheidung fiel also spontan. Ab-
gewickelt wurde der Kauf (ber
meinen langjahrigen Fachhandler,
die Firma Grunert in Karlsruhe.

Hat der Uchida AeroCut Ihre
Erwartungen bisher erfiillt?

Wir waren mit der Kaufberatung
sehr zufrieden, kommen mit der Ma-
schine im Tagesgeschaft sehr gut
zurecht und haben bisher keinen
Service in Anspruch nehmen mis-
sen. Die Maschine stellt fiir uns eine
maBgeschneiderte Losung fir die
Weiterverarbeitung von Digitaldru-
cken dar. Die Maschine arbeitet
exakt, ist bedienerfreundlich und
arbeitet bisher sehr zuverldssig. Wir
nutzen sie auch fiir das Rillen von
Einladungskarten bei Auflagen von
bis zu 500 Stiick. Unsere Erwartun-
gen an diese Maschine haben sich
voll erfiillt.

®
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| am the power of print.

Wenn Verbraucher eine Zeitung, eine Zeitschrift oder einen Katalog in die Hand
nehmen, investieren sie tatsachlich ihre Zeit und Aufmerksamkeit in die Suche
nach Informationen.

Entdecken Sie mehr unter www.print-power.info

Fotografieren Sie den Code mit Ihrem Mobiltelefon,
um die Broschiire online zu bestellen. P R I N T
Den Code-Reader kénnen Sie kostenlos unter p O W E R

www.upcode.fi herunterladen.
ADD PRINT. ADD POWER
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Steinbeis InnoJetHC
OKO-PAPIER FUR
DEN HIGH-SPEED-INKJETDRUCK
Die Steinbeis Papier GmbH, Pionier
der Recyclingpapierherstellung und
nach eigenen Angaben europai-
scher Marktfiihrer fir grafische Re-
cycling-Biiro- und Magazinpapiere
aus 100% Altpapier, hat ihr Pro-
duktangebot erweitert. Mit dem
neuen Sortiment Steinbeis InnoJet
HC fiihrt das Unternehmen drei
unterschiedliche Spezialpapiere fiir
den Highspeed-Inkjetdruck ein und
folgt damit den Trends der Druck-
technologien am Markt. Damit ist
Steinbeis der erste Papierhersteller,
der ein High-Performance-

Inkjetdruck-Sortiment an-
bietet, das in 6kologischen Verfah-
ren hergestellt wird und mit den
Umweltzertifikaten Blauer Engel
sowie EU-Blume ausgezeichnet ist.
Die Eigenschaften der Inkjetpapiere
wurden speziell fiir die Anforderun-
gen des Highspeed-Vollfarb-Inkjet-
drucks entwickelt. Das neuartige
Streichfarbenkonzept ermdglicht
eine gleichmaBige Tintenaufnahme,
schnelle Trocknung, erstklassige
Farbwiedergabe sowie gute Kon-
traste bei Druckgeschwindigkeiten
von 200 m/Min. und mehr.

Das InnoJetHC-Sortiment umfasst
die drei unterschiedlichen Papiere:
InnoJetHC Pemium (80 g/m? und
90 g/m2, 1SO 100), Universal mit
80 g/m2, 1SO 80 und Light 65 g/m?,
1SO 80.

> www.stp.de
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KBA Rapida 106 mit 19 Werken

NEUE DIMENSION FUR

DEN BOGENOFFSET-VERPACKUNGSDRUCK

Amcor Tobacco Packaging in
Rickenbach/Schweiz, >Innovation
Center« eines der weltweit fiihren-
den Hersteller von Zigarettenver-
packungen, bestellte kiirzlich bei
KBA eine Bogenoffset-Mittelformat-
maschine, die in der endgiiltigen
Konfiguration mit 19 Druck- und
Veredelungswerken am Weltmarkt
einmalig ist. Ende August 2012
wird die rund 35 m

lange Hightech-Anlage Rapida 106
mit einem Lackturm, zwei Trocken-
werken, zehn Druckwerken, einem
weiteren Lackturm, noch einmal
zwei Trockenwerken, einem dritten
Lackturm und zwei weiteren Wer-
ken, ausgeristet mit UV-Inert-
Trocknungstechnologie installiert.
Hinzu kommt eine integrierte
Kaltfolien-Veredelungsapplikation.
In den vergangenen Jahren haben
die Fachleute von Amcor zusammen
mit der Schweizer KBA-Tochterge-
sellschaft Print Assist nach Losun-
gen und Technologien gesucht, um
das Verfahren beim Druck von
hochwertiger Zigarettenverpackun-
gen technisch so zu optimieren,
dass sich die duBerst komplexen
Druckjobs selbst bei kleineren Auf-
lagen sehr schnell und flexibel pro-
duzieren lassen. KBA erhielt den
Zuschlag fir dieses anspruchsvolle
Projekt, weil die Flexibilitat und
Innovationskraft des Druckmaschi-
nenherstellers {iberzeugten. Im be-
sonders anspruchsvollen Druck-
markt Schweiz haben schon viele

innovative Rapida-Bogenoffsetma-
schinen ihre Erstanwender gefun-
den. Dazu gehort nun auch die
weltweit erste 19-Werke-Maschine.
Die in der Branche als sRiistzeit-
weltmeister« bekannte Rapida 106
halt also in Kiirze auch den Langen-
rekord bei der Anzahl der Druck-
und Veredelungswerke. Zudem hat
Amcor mit dieser Bestellung einen

Die KBA Rapida 106 mit insgesamt 19
Druck- und Veredelungswerken, Kaltfolienanlage
und 35 m Gesamtléange wird 2012 bei Amcor Tobacco
Packaging im schweizerischen Rickenbach installiert.

Das seitlich angeordnete Vinfoil-
Kaltfolienmodul an der KBA Rapida
106 fiir Amcor Tobacco Packaging.

der umfangreichsten Auftrage in
diesem Jahr an KBA vergeben.
Amcor ist mit Giber 33.000 Mitar-
beitern, mehr als 300 Werken in 42
Landern einer der fiihrenden Verpa-
ckungsproduzenten. Mit dem Ein-
satz zukunftsorientierter Techno-
logien wie der Rapida 106, die
Meilensteine in der Branche setzt,
ist Amcor gut aufgestellt, sein
Wachstum mit hoher Kontinuitat
fortzusetzen.

) www.amcor.com

> www.kba.com

Editoriale FVG, Goriza, Italien
MIT DEN ANFORDERUNGEN
WACHSEN

Die beiden regionalen Tageszeitun-
gen>ll Piccolo< und »Il Messaggero
Veneto« gehdren zur Editoriale FVG,
die insgesamt 18 Regionalzeitun-
gen verlegt und wiederum eine
Tochtergesellschaft des italieni-
schen Medienkonzerns Gruppo
Editoriale L'Espresso ist. Il Piccolo«
ist mit einer Auflage von rund
40.000 Exemplaren die fiihrende
Tageszeitung in der Provinz Triest
und Gorizia.»Il Messaggero Veneto«

|

Die Ferag konnte Editoriale FVG mit
seinen zu verlassigen Lésungen fiir
den Versandraum iiberzeugen.

bringt es auf eine verkaufte Auflage
von ca. 60.000 Exemplaren. Edito-
riale FVG hat sich 2011 dazu ent-
schlossen, die beiden Titel gemein-
sam in einem neuen Druckzentrum
in Gorizia zu produzieren. Eine
neue Zeitungsrotation ermoglicht
es, 96 Seiten im Tabloid-Format
durchgangig vierfarbig zu produzie-
ren — und das bei einer Geschwin-
digkeit von 40.000 Exemplaren/h.
Bei der Ausstattung des Versand-
raums fiel die Wahl auf die Ferag,
die mit dem UTR-Universaltranspor-
teur, dem MultiStack-Paketiersys-
tem und dem Umreifungssystem
SmartStrap kompakte Losungen zu
bieten hatte. Mit diesen Komponen-
ten wurden in Gorizia zwei Linien
installiert, tiber die Pakete mit rund
50 Exemplaren inklusive Deckblatt
hergestellt werden.

> www.ferag.com



DER SCHLAUMACHER

Nachhaltigkeit

Die Verschwendung von und der unachtsame
Umgang mit Ressourcen hat ein erschreckendes
Mafl angenommen. Deshalb ist die konsequen-
te Ausrichtung auf nachhaltige Aspekte auch in
der Medienproduktion notwendig. Dabei kon-
nen Auftraggeber und Drucker ihrer humanen
und gesellschaftlichen Verantwortung gerecht
werden und wirtschaftlich davon profitieren.
Schliefllich vermeidet 6kologische Produktion
Fehler, Doppelarbeiten und unnétigen Mate-
rialeinsatz, reduziert Abfall sowie Entsorgungs-
kosten und spart damit Geld und Zeit.

Es ist also hochste Zeit sich zu vergewissern,
was sinnvoll, notwendig und machbar ist, um
okologisch fit und 6konomisch effektiv zu sein.
Denn Okologie ist das Denken iiber den Tag
hinaus, eine Strategie, die

DRUCKMARKT
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mehr umfasst als aktuelle
Tagesprobleme. Es ist vor
allem auch das Gefiihl,
den eigenen Entschei-

dungen und Handlungen

NACHHALTIGKEIT
einen Sinn zu geben, der e Diese und weitere Ausgaben
. . der Druckmarkt Collection sind
nachwirkt — der damit i i o | im Internet zu bestellen:
eben nachhaltig ist. ! www.druckmarkt.ch
Dossier
Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit muss Teil
der Medienproduktion
werden. Wie? Das Heft
informiert umfassend.
Marz 2012.

44 Seiten, A4.

19,90 € / 24.90 CHF.

DRUCKMARKT COLLECTION

www.druckmarkt.ch



TERMINE, BILDUNG & EVENTS

®

TERMINE & EVENTS

Termin Veranstaltung ort Internet-Adresse

2012

26.09.-27.09.2012 EcoPrint EuropelLive 2012 Berlin == www.ecoprintshow.com

12.09.-13.09.2012 swiss publishing days Winterthur www.swiss-publishing-days.ch

12.09.-14.09.2012 PostPrint Leipzig == www.postprint-leipzig.de

18.09. - 23.09.2012 photokina 2012, World of Imaging Koln == www.photokina.de

10.10.-11.10.2012 Print & Publishing Schweiz Zlrich www.easyfairs.com

10.10.-13.10.2012 18. Druck+Form Sinsheim == www.messe-sinsheim.de

10.10.- 14.10.2012 Frankfurter Buchmesse Frankfurt = www.buchmesse.de
13.10.2012 18. Leipziger Typotage Leipzig == www.typotage.de

25.10.-27.10.2012 viscom, Internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation Frankfurt == www.viscom-messe.com

29.10.-31.10.2012 Ifra Expo 2012, Messe der Zeitungsindustrie Frankfurt = www.wan-ifra.org/ifraexp02012

2013

11.02.-15.02.2013 Hunkeler Innovation Days Luzern http://innovationdays.hunkeler.ch

17.04.-20.04.2013 Graphispag.digital Barcelona I= www.graphispag.com

07.10.-09.10.2013 IFRA Expo 2013, Messe der Zeitungsindustrie Berlin = www.wan-ifra.org/ifraexpo2013

13.11.-14.11.2013 InPrint, Industrial Print Koln == www.inprintlive.com

2014

08.05.-14.05.2014 interpack, Processes and Packaging Duisseldorf == www.interpack.com

26.03.-02.04.2014 Ipex 2014 London S www.ipex.org

S0S-GruBkarten ...

...mit vielen neuen Motiven sind da!

Nachhaltigkeit fiir Ihre Post. Die neue
SOS-GruBkarten-Kollektion ist da. Gleich online
bestellen unter www.sos-kartenshop.de

m SOS
iia? KINDERDORF

In Deutschland und der Welt

SOS-GruBkarten versenden und Kindern helfen
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Ordermesse Druck+Form
KOMPAKT, INFORMATIV

UND ZUKUNFTSORIENTIERT

Die Messe Sinsheim GmbH lautet
vom 10. bis 13. Oktober 2012 die
18. Runde fiir die Druck+Form ein.
Mit einem breiten Ausstellungsan-
gebot aus den Bereichen Druckvor-
stufe, Druck, Weiterverarbeitung,
Software und Dienstleistungen und
den Neuheiten der Branche 2012
besticht die Druck+Form durch ge-
ballte Information und individuelle
Beratung. Die kostenfreie Print
Factory Academy prasentiert sich
auch in diesem Jahr mit hochkara-
tigen Referenten und aktuellen
Themen aus der Praxis.

Die Druck+Form 2012 bietet die
Neuheiten der Druckbranche 2012
— aber kompakt und Gbersichtlich.
In iiberschaubarer Zeit informiert
die Druck+Form ihre Besucher (iber
alles, was die Druckbranche 2012
Neues zu bieten hat und gibt durch
individuelle Beratungsmaoglichkei-
ten und die direkte Verflgbarkeit
von Ansprechpartnern Orientierung
im Informationsdschungel. Hohe
Qualitat auf tberschaubarem Raum
— diesen Vorteil schatzen die Fach-
besucher der Druck+Form bereits
seit Jahren. Der Besuch der Druck+
Form ist Chefsache, denn der Anteil
der Geschaftsfiihrer und Entschei-
der unter den Besuchern ist mit
rund 75% traditionell sehr hoch
und die Investitionsbereitschaft
entsprechend grof. Die Druck+
Form gilt deswegen und wegen
ihres giinstigen Messetermins am
Ende des Geschéftsjahres in der
Branche als >Ordermessex. Sie ist
die wichtigste Fachmesse fiir Druck-
und Weiterverarbeitung im Siid-
Westen Deutschlands mit natio-
naler Ausstrahlung.

> www.druckform-messe.de

Druck und Schmuck
AUSSTELLUNG IM MUSEUM
FUR DRUCKKUNST LEIPZIG

Vom 7. Juni bis 31. August 2012
verbindet die Ausstellung »Beate
Eismann. Druck und Schmuck<im
Museum fiir Druckkunst Leipzig
zwei gegensatzliche Bereiche der
angewandten Kunst.
Ausgangsobjekte der Schmuck-
kiinstlerin Beate Eismann aus Halle/
Saale sind Zeugen einer vergange-
nen Zeit: Druckvorlagen aus Holz

Brosche, 2011,
Klischeeabdruck
in Aluminium,
Goldnadeln, 58
x 83 x 12 mm.

oder Metall, sogenannte Klischees.
Auf ihrer Oberflache tragen sie ein
erhaben gearbeitetes, seitenver-
kehrtes Bildmotiv. Mit Klischees
wurden einst vorallem lllustratio-
nen im Buchdruck umgesetzt. In-
dustriell hergestellt wurden sie in
spezialisierten Klischeeanstalten
und erméglichten somit die Repro-
duktion von Bildern in hohen Auf-
lagen.

Beate Eismann verleiht diesen his-
torischen Druckformen durch ihre
Arbeiten eine neue Funktion. Mit-
tels Abformung oder raumlicher 3D-
Transformation entstehen aus
Druckklischees nun Schmuckobjek-
te. Die Relikte historischer Druck-
kunst tiberfiihrt sie dabei in eine
neue Bedeutungsebene und macht
die urspriinglich industriell gefer-
tigten Druckvorlagen zu kiinstleri-
schen Unikaten.

Die Ausstellung bietet Einblicke in
ihre Arbeitsprozesse auf dem Weg
vom Druck zum Schmuck und pra-
sentiert die entstandenen Schmuck-
objekte, die auch in limitierter Edi-
tion im Shop des Museums erhélt-
lich sind.

> www.beate-eismann.de

> www.druckkunst-museum.de

Leipziger Typotage
FALSCHUNGSPROBLEMATIK
GELD

Am 13. Oktober 2012 finden unter
dem Titel >Echt oder falsch? Geld
zwischen Gestaltung, Herstellung
und Félschung« die 18. Leipziger
Typotage im Museum fir Druck-
kunst Leipzig statt. Im Rahmen der
diesjahrigen Leipziger Typotage
kommen Experten aus der Geldher-
stellung mit Banknotendesignern,
Falschgeldsachverstandigen und
Sammlern zusammen. Die Vortrage
beleuchten neben Gestaltung, Her-

Leipziger
TYPOTAGE

Echt oder falsch?
Geld niwischen Gestaltung,
Herstellung vnd Falschung

stellung und Umgang mit Geld
auch die Falschungsproblematik.
Den thematischen Hintergrund der
Typotage bildet im Museum fir
Druckkunst Leipzig »Echt oder
falsch? Eine Ausstellung um Geld
und seine Falschungen<. Vom 14.
Oktober bis zum 7. Dezember 2012
gewdhrt die Ausstellung anhand
von rund 150 Exponaten aus der
bedeutenden HVB Stiftung Geld-
scheinsammlung in Miinchen Ein-
blicke in die Welt des Geldes und
seiner Falschungen. In der Gegen-
Uberstellung zwischen Kopie und
Original erfahrt der Besucher viel
Uber »falsche Fiinfziger<, »Superdol-
larsc und seltene historische Fél-
schungen.

> www.typotage.de

TERMINE, BILDUNG & EVENTS

®

dokuTrends Tour 2012

RICOH IN GANZ DEUTSCHLAND
UNTERWEGS

Bis 18. September 2012 prasentiert
Ricoh im Rahmen seiner doku-
Trends Tour 2012 an neun Stand-
orten in ganz Deutschland Inno-
vationen und Ldsungen rund um
die Themenbereiche Managed
Document Services, Office Solu-
tions, Production Printing, Out-
sourcing, IT Services, Consulting
Services und Unified Communica-
tions.

Unter dem Dach seiner Managed
Document Services zeigt Ricoh
unter anderem branchenspezifische
Losungen fiir das Gesundheitswe-
sen, den 6ffentlichen Sektor, Fi-
nanzdienstleistungsunternehmen,
Organisationen aus dem Bildungs-
bereich, die Automobilwirtschaft
und Unternehmen aus dem Bereich
Transport und Logistik. Besucher
kénnen sich auBerdem Uber die IT
Services von Ricoh informieren, da-
zu gehéren unter anderem gehoste-
te Services und Virtualisierungslo-
sungen. Im Bereich Production
Printing stehen auf der dokuTrends
Tour die Themen variabler Daten-
druck, Web2Print und das Business
Driver Programm von Ricoh im Mit-
telpunkt. Zusétzlich prasentiert
Ricoh seine umfassenden Outsour-
cing Services.

Die dokuTrends Tour 2012 hat
bereits begonnen mit Stationen in
Hannover, Diisseldorf, Stuttgart und
Hersbruck bei Niirnberg. Weitere
Termine: 28. August Berlin, Olym-
piastadion, 6. September Hamburg,
Imtech Arena, 11. September Leip-
zig, Porsche Leipzig, und am 18.
September in Frankfurt am Main,
Commerzbank-Arena.

> www.ricoh.de
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TERMINE, BILDUNG & EVENTS

®

Seminar mit Impressed
EINSTIEG

INS TABLET-PUBLISHING

Am 25. Oktober 2012 veranstaltet
impressed das eintagige Seminar
»Einstieg ins Tablet-Publishing.
Das Seminar wendet sich an Fiih-
rungskrafte aus Verlagen, Publi-
shing- und Vorstufenbetrieben.
Grundverstandnis fir Publishing-
Prozesse wird vorausgesetzt, Pro-
grammkenntnisse sind nicht not-
wendig.

InPrint 2013

PRASENTATION INDUSTRIELLER
DRUCKTECHNOLOGIEN

InPrint 2013 ist eine neue Veran-
staltung von FM Brooks, die vom
13. bis 14. November 2013 in KéIn
stattfinden soll.

3D-Druck, Rapid Prototyping und
der digitale Inkjetdruck haben eine
neue Dimension des Drucks einge-
lautet. Die InPrint 2013 will das
Forum fiir diese neuen Technolo-
gien und Disziplinen sein. Ob funk-
tionaler Druck, Dekordruck oder fiir
Innendesign will InPrint Innovatio-
nen in den Vordergrund riicken, die
zur Entwicklung neuer Druckan-
wendungen beitragen. Als eigen-
standige Fachmesse soll InPrint
Antworten auf zukiinftige Moglich-
keiten industrieller Druckanwen-
dungen geben.

Die neue Messe ist als Folgeveran-
staltung der EcoPrint 2012 geplant
und soll auf dem gleichen Konzept
basieren, bei dem ein Wissensaus-
tausch auf strategischer Ebene bei
den Fertigungsprozessen zwischen
den im industriellen Bereich tatigen
Unternehmen im Vordergrund
stehen soll.

> www.inprintlive.com
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Naturfotowettbewerb

MIT DEM BESTEN NATURFOTO
DES JAHRES VW UP GEWINNEN
Das Umweltfotofestival >horizonte
zingst« und die photokina suchen
die besten Naturfotos des Jahres
zum Thema Artenvielfalt. Als Haupt-
preis winkt ein VW up!«. Zudem
gibt es weitere 99 Sachpreise. Die
besten Fotos werden auBerdem auf
der photokina 2012 in einer eige-
nen Ausstellung gezeigt.

> www.heartbeatofnature.com

Adobe »Creative Summer«
FUNF WOCHEN
ENTDECKUNGSTOUR
Adobe startete am 16. Juli die kos-
tenlose e-Seminar-Reihe >Creative
Summer< mit insgesamt 20 e-Semi-
naren zu Adobe Creative Suite 6
und Creative Cloud. Darin bietet
Adobe bis zum 16. August geballtes
Expertenwissen fiir Webentwickler
und -designer, Filmschaffende, Foto-
grafen sowie Gestalter. Die Band-
breite der von den Adobe-Experten
und ihren Gasten vorgestellten The-
men reicht von Praxiswissen aus
dem Alltag (iber die Demonstration
von neuen Technologien fiir Web &
Mobile bis hin zu Tipps und Kniffen
fur die Arbeit mit den Produkten.
Diesmal haben Teilnehmer — ob
Profi oder Laie — erstmals auch die
Mdglichkeit, ihre Fragen im Live
Chat zu stellen und direkt beant-
wortet zu bekommen. Die e-Semi-
nare finden jeweils montags bis
donnerstags von 18.00 bis 19.00
Uhr auf der Adobe-Homepage statt.
Eine Anmeldung ist nicht erforder-
lich.
Folgenden Schwerpunkt-eSeminar
finden noch statt: Video & Audio
(6. bis 9. August 2012) und Web &
Mobile (13. bis 16. August 2012).
> www.adobe.com/de/event/
creativesummer.html

Die Medientechnologen
FACEBOOK-AUFTRITT

UND FOTOWETTBEWERB

Der Bundesverband Druck und Me-
dien hat auf Facebook eine neue
Fanpage »Die Medientechnologen«
freigeschaltet. Dort kénnen Be-
werber und potenzielle Auszubil-
dende sich (iber die Berufe der
Druckindustrie informieren und
austauschen. Zudem findet dort
derzeit ein Fotowettbewerb statt.
> www.die-medientechnologen.de

Zentrum fiir Druck und Medien
3. FACHKONGRESS PUBLISHING
DER ZUKUNFT

Am 26. September 2012 findet im
Zentrum fiir Druck und Medien in
Ismaning der»3. Fachkongress
Publishing der Zukunft — Print und
E-Medien vernetzen und erfolgreich
vermarktenc statt.

Der Fachkongress rund um das The-
ma digitales Publizieren wird dieses
Jahr von Johannes F. Woll (Schwei-
zer Degen) moderiert. Neben den
zwei visionaren Keynotes von Ste-
fan Eiselein (Vogel Future Group)
und Christoph Luchs (Cogneus In-
terface Design), liefern im Verlauf
des Tages die drei Themen-Panels
Content, Strategie/Marketing/Ver-
trieb, Technik/Herstellung viele neue
Informationen tiber das Thema
Publishing. In den Panels liegt der
Fokus auf Themen wie Best Prac-
tices zu strategischen Vertriebs-
und Geschaftsmodellen, sowie auf
Vortragen zu Recht, intelligenter
Produktion und Nachhaltigkeit.

Der 3. Fachkongress »Publishing der
Zukunft« ist eine Kooperationsver-
anstaltung des Clusters Druck und
Printmedien mit dem Borsenverein
des Deutschen Buchhandels — Lan-
desverband Bayern e. V., dem Zen-
trum fir Druck und Medien und der
Typografischen Gesellschaft
Miinchen e. V.

> www.cluster-print.de

Ipex 2014

ERFREULICHER
BUCHUNGSEINGANG

Die Organisatoren der Ipex 2014
berichten, dass Zusagen fiir mehr
als 70 Prozent der 100.000 m?
verfligbaren Bruttoausstellungs-
flache eingegangen sind. Die Ipex
2014 findet vom 26. Marz bis 2.
April im internationalen Messe-
und Konferenzzentrum ExCelL in
London statt.

> www.ipex.org

PostPrint

MESSE FUR VORSTUFE, DRUCK
UND WEITERVERARBEITUNG

Die voranschreitende Digitalisie-
rung hat die Markte der Druck- und
grafischen Industrie nachhaltig
verandert. Printmedien haben ihren
Platz in der zunehmenden Digitali-
sierung behauptet. Dennoch veran-
dern sich die Rahmenbedingungen.
Printmedien entstehen heute in
einem hochtechnisierten Workflow
zwischen Kunde, Medienvorstufe
und Maschinentechnik. Der Struk-
turwandel und die Entstehung
neuer Mérkte verandern das Be-
wusstsein der Branche, die eigenen
Vertriebsstrukturen anzupassen.
Losungsvorschlage, wie der gesam-
te Vertriebsprozess aufeinander
abgestimmt und optimiert werden
kann, bietet der PostPrint-Schwer-
punkt >Marketing und Vertrieb fiir
Druckereienc. Der Branchentreff-
punkt PostPrint findet als regionale
Fachmesse fiir Vorstufe, Druck und
Weiterverarbeitung vom 12. bis 14.
September 2012 in der Halle 5 auf
dem Leipziger Messegelande statt.
> www.postprint-leipzig.de

> www.leipziger-messe.de



Technik AG fiir Madchen
HEIDELBERG WILL JUNGE FRAUEN FUR TECHNISCHE

BERUFE BEGEISTERN

Von November 2011 bis Marz 2012 kamen sie an jeweils einem Nachmittag
in der Woche nach der Schule zur Heidelberger Druckmaschinen AG nach
Wiesloch-Walldorf: Zehn Mé&dchen, die mehr Uber technische Berufe und
Ausbildungsmaoglichkeiten lernen wollten. Begleitet von Heidelberg-Auszu-
bildenden fertigten die Schiilerinnen der Klassenstufen 7 und 8 der Theodor-
Heuss-Schule Oftersheim, der Bertha-Benz-Realschule Wiesloch und der
Realschule Waibstadt einen sogenannten >heien Drahtc an, ein Geschick-
lichkeitsspiel, bei dessen Herstellung mechanische und elektronische Funk-
tionsweisen kennengelernt und angewendet wurden. Das Resultat sowie die
Projekterkenntnisse wurden am 21. Juni im Ausbildungszentrum von Heidel-
berg am Standort Wiesloch-Walldorf prasentiert. Vor rund 50 Gésten stellten
die zehn Madchen ihr Projekt vor und diskutierten im Anschluss iiber Berufs-
wahlmdglichkeiten und Perspekti-
ven.

Initiiert und unterstiitzt wurde die
Arbeitsgemeinschaft von der IHK
Rhein-Neckar. Heidelberg mdchte
mit dem Projekt mehr Madchen fiir
technische  Berufe  begeistern,
Hemmschwellen, geschlechtsspezifi-
sche Denkweisen und Angste vor
dem Arbeitsalltag abbauen sowie
gerade die Schiilerinnen, die sich in
den Realschulen im Wahlpflichtfach
nicht fiir >Technik« entschieden ha-
ben, ansprechen.

> www.heidelberg.com

Die zehn Teilnehmerinnen der Tech-
nik AG im Ausbildungszentrum der
Heidelberger Druckmaschinen AG
am Standort Wiesloch-Walldorf.

Wissen, wo es lang geht ...

media.expo

TERMINE, BILDUNG & EVENTS

L 2

VERLEGER STARTEN IN DIE ZUKUNFT

Am 5. und 6. September 2012 pra-
sentiert die media.expo als neue
Leitmesse fiir die deutschsprachige
Verlags- und Medienbranche in der
Rheingoldhalle in Mainz innovative
Lésungen, Dienstleistungen und
Produkte fiir Verlage, Druckereien
und publizierende Unternehmen.
Die Messe, die unter dem Motto
»Publishing im 21. Jahrhundert —
Die Branche startet in die Zukunft«
stattfindet, hat bisher rund 30 Aus-
steller fiir sich gewinnen konnen.
Besonderes Augenmerk legt die
Messe auf die Regionalisierung der
Medien und sich hieraus ergebende
Chancen fiir Werbeformen, Bericht-
erstattung und Erlésquellen. Publi-
kationen mit starkem regionalen
Bezug stabilisieren in Deutschland
den Markt und haben sich in vielen
Fallen erfolgreich mit digitalen und
sozialen Medien verkniipfen lassen.
Viele Mediengruppen haben die
Vorteile einer starken regionalen
Prasenz ebenso erkannt wie Anzei-
genkunden, Werber, Disponenten

und Leser. Denn im Gegensatz zu
global agierenden Technologie-
Konzernen fiihrt die vertikale Inte-
gration zu einer starken Leser-Me-
dium-Bindung.

Verlagssysteme, Losungen und
Dienstleistungen helfen Medienun-
ternehmen, die Leser auch zukiinf-
tig an regional erstellte Medien zu
binden und Erlésquellen zu sichern.
Das betrifft sowohl die klassischen
Printpublikationen als auch Online-
oder Social-Networking Plattfor-
men. Losungen fiir Redaktion, An-
zeigen und Produktion auf der
media.expo zeigen, wie sich die
neuen Geschaftsmodelle effizient
abbilden lassen. Einen iibergeord-
neten Blick auf das Thema nimmt
am Ende des ersten Tages die Po-
diumsdiskussion >Paywall und
regional — so hebeln digitale Erlose
die analoge Marge«.

> www.media-expo.de

Witey
e

macht Entscheider‘entscheidungssicher
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TERMINE, BILDUNG & EVENTS

®

SEMINARE & SONSTIGE VERANSTALTUNGEN

Termine 2012  Veranstaltung ort
06.08.-07.08. Polar, Bedienerkurse fiir Schnellschneider N PRO Hofheim
08.08.-09.08. Polar, Compucut-Kurs Hofheim
28.08. cleverprinting, ICC-Colormanagement in der Praxis Hamburg
29.08. cleverprinting, Acrobat 10 und PDF/X fir Grafik und PrePress Hamburg
30.08. cleverprinting, InDesign CS4/CS5-Schulung Hamburg
31.08. cleverprinting, Publishing fiir iPad und Tablet-PC Hamburg
03.09.-04.09. Polar, Bedienerkurse fiir Schnellschneider Polar X/XT/Xplus/XTplus Hofheim
11.09. cleverprinting, ICC-Colormanagement in der Praxis Dusseldorf
12.09. cleverprinting, Acrobat 10 und PDF/X fiir Grafik und PrePress Dusseldorf
13.09. cleverprinting, InDesign CS4/CS5-Schulung Dusseldorf
14.09. cleverprinting, Publishing fiir iPad und Tablet-PC Dusseldorf
18.09. Ink Academy, Wirkungsbewusst prdsentieren Celle
18.09. zdm-bayern, Fiihren im Vertrieb — Vertriebserfolg gestalten Ismaning
19.09. zdm-bayern, Selbst- und Zeitmanagement im Arbeitsalltag Ismaning
21.09. Heidelberg PMA, Grundlagen des Farbmanagements Heidelberg
24.09. Heidelberg PMA, Die grafische Druckvorlage Heidelberg
25.09. cleverprinting, Medienneutrale Bildbearbeitung mit RGB- und RAW-Daten Hamburg
25.09. zdm-bayern, Mit Direktmarketing zu neuen Kunden Ismaning
26.09. cleverprinting, Photoshop-Expertentag Hamburg
26.09. Heidelberg PMA, Der Offsetdruck im Uberblick Heidelberg
27.09. zdm-bayern, Mit Direktmarketing zu neuen Kunden Leipzig
27.09. Heidelberg PMA, Die Welt der Printmedien Heidelberg
27.09. cleverprinting, Photoshop-High-End-Schulung Hamburg
28.09. cleverprinting, Photoshop-High-End-Schulung Hamburg
28.09. Heidelberg PMA, Die Weiterverarbeitung zum Endprodukt Heidelberg
08.10. Fogra, Vorbereitung zur Zertifizierung nach PSD Munchen
08.10. cleverprinting, PDF-Druckdaten-Erstellung Minchen
09. 10. Heidelberg PMA, Vorstufen-Know-how einfach erklart Heidelberg
10.10. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign und Photoshop Munchen
10.10.  Ink Academy, Druckverfahren Kirchheim b. M.
10.10.- 11.10. Fogra, Prozesskontrolle im Offsetdruck Minchen
11.10. Ink Academy, Druckfarbe Kirchheim b. M.
11.10. Ink Academy, Zusammenspiel der Offsetdruckfarbe auf Papier und Karton Kirchheim b. M.
11.10. cleverprinting, Praxispaket neue digitale Medien Munchen
11.10. Heidelberg PMA, Corporate Design: Bild des Unternehmens Heidelberg
12.10. Heidelberg PMA, Corporate Design: Produktionstechniken Heidelberg
12.10. cleverprinting, Praxispaket neue digitale Medien Munchen
15.10.  zdm-bayern, Mitarbeitergespréche souveran fiihren Ismaning
15.10. Fogra, Farbverbindlicher Softproof —Workshop Minchen
15.10.-16.10. Polar, Bedienerkurse fur Schnellschneider N PRO Hofheim

Weitere Informationen und Anmeldung zu den jeweiligen Veranstaltungen:

> www.cleverprinting.de
> www.ink-academy.de

> www.fogra.org
> www.print-media-academy.de

> www.svi-verpackung.ch
> www.polar-mohr.com
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> www.zdm-bayern.de

Hauchler Studio
MEDIENFACHWIRT

UND INDUSTRIEMEISTER PRINT
Im Herbst 2012 beginnen die neuen
Fachschulkurse Medienfachwirt und
Industriemeister Print im Hauchler
Studio. Seit der neuen Verordnung
2009 hat die staatlich anerkannte
Fachschule Design — Medien —
Druck — Papierverarbeitung bereits
umfangreiche Erfahrungen mit der
neuen Priifungsverordnung der Me-
dienwirtschaft gewinnen kdnnen.
Da die Biberacher Privatschule
diese sowie die neuen Lehrplane
fir Medien, Werbung und Druck auf
Bundesebene zusammen mit den
Sozialpartnern entwickelt hat, gilt
sie als Expertin fiir die neuen Auf-
stiegsfortbildungen.

Fir seine Fachschule hat das
Hauchler Studio einen eigenen
Lehrplan entwickelt, der sich an der
ganzheitlichen Leitidee des »Spezia-
listen fiir das Ganze« orientiert. Um
Fortbildungsinhalte praxisnah ver-
anschaulichen zu kdnnen, erganzen
Exkursionen und Vortrage sowie
den Theorieunterricht ergédnzende
praktische Demonstrationen in den
Hauchler-Werkstétten die Fach-
schulausbildung. Besondere Betreu-
ungsangebote steigern den Prii-
fungserfolg und die Umsetzung des
Gelernten in die betriebliche Praxis.
Staatliche Forderung von Aufstiegs-
fortbildung (»Meister-BAF6G<) un-
terstiitzt die Aufstiegsfortbildungs-
willigen. Die Fachschulen Druck-
und Medientechnik sowie Papier-
und Kunststoffverarbeitung kdnnen
in intensiver Vollzeitform vom 24.
September 2012 bis Juli 2013 sowie
in Teilzeit an Samstagen vom 1.
September 2012 bis Juli 2014 be-
sucht werden.

> www.hauchler.de.



DESIGN & TYPOGRAFIE

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns Uber Ihren
Besuch:

www.xyz.ch

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

e\

www.arcusdesigns.de

DIENSTLEISTUNGEN

| STRIP PLATE" Lackierplatten
' fiir Offset - direkt und indirekt
= Aussparungen mit Plotter oder
manuell, alle Formate lieferbar
fir alle Offsetmaschinen
' » Basisplatte Alu oder Polyester

~ « fiir Dispersions— und UV-Lacke

NESSMANN GMBH
Lackierplatten Produktion

Tullastr. 23/1 - D 77933 LAHR
Tel. +49 (0)7821-41424

Fax +49 (0)7821-956623
www.strip-plate.com

E-Mail: info@strip-plate.com

DRUCKEREIBEDARF

Streifeneinschussgeréte
fir alle Druck-, Kartonagen- oder

Papierverarbeitungsmaschinen

Bohren = Lochen « Perforieren » Stanzen
Nuten » Eckenrunden * Register stanzen
Heften = Zahlen  Streifen einschieSen
Wiegen = Vereinzeln « Filzeln « Block-
leimen « Banderofieren « Nummerieren
Rillen « Handwalzen » Diverse Messgerale

'A-la'\\.'.fr\'tlrru‘.r<-.<\m/09|mefﬂ‘lf_€|n’-9r.co”‘

JOSEF FOELLMER GmbH
KLIPPEMCCKSTRASSE 8
[D-78056 VILLINGEN-SCHWENNINGEN
Telefon 077 20-3012-0 = Fax 30 12- 50

Wir messen Farbe
und mehr...

= Farbmessung

= Densitometrie .
= Qualititskontrolle

TECHKON GmbH
info@techkon.com » www.techkon.com

DRUCKFARBEN

. Epple Druckfarben GmbH
Hiinikerstrasse 2
8442 Hettlingen

PPLE T1el. 052316 17 33 Fax 052316 25 61

Brocklarhes

_DRUCK MARKT
IMPréssions

Hintergrundberichten und
Nachrichten.

www.druckmarkt.com

LETTERSHOP/VERSAND

MEDIAVIAIL
Ihr Partner fiir Direct Mail
MEDIA MAIL AG

Hertistrasse 23
CH-8304 Wallisellen

Lettershop
Laserprint
Fulfillment

www.mediamail.ch
info@mediamail .ch

Telefon 043 233 44 44
Telefax 043 233 44 45

MAILINGPRODUKTION

BUSINESS TO BUSINESS

®

WEITERVERARBEITUNG

Elco AG
Wildischachen
5201 Brugg

T 056 462 80 00
F 056 462 80 80

EZLCO

switzerland www.myelco.ch

WEITERVERARBEITUNG

Rnhmdunnﬂduuggrgi‘

Wit den von uns hergestalten =knaw-how
Hechletturgs-Papiarbonrann n allsn Grdlen und
Beschichtungen fir alle Maschinen-Fakrikate belefern
wir prompt at Loger de Weltarvemroetten wahwalt,

wwwiicalimenoom feslimen@foelimencom
e, /ms'/
JOSEF FOELLMER GmbH

KLIPPEMECKSTRASSE 8§
C-78058 VILLUNGEN-SCHWENNINGEN
Telefen 077 20- 3012 -0+ Fox 30 12-80 |

FINISHINGPROZESSE IN PERFEKTION

Schir Druckverarbeitung AG
Bernstrasse 281 © 4852 Rothrist

Tel. 062 785 10 30  Fax 062 785 10 33
info@druckverarbeitung.ch
www.druckverarbeitung.ch

Ny
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BINDEMASCHINEN FOR DIBITAL- UND DFFSETORUCE

Graphische
Maschinen

RAPID_

“TRANS UT

Zusammentragen
Broschiirenfertigung

g":_ul_"il'l!l

Tel. +49 (0)2676 93050
www.mkwgmbh.de

WEITERBILDUNG

«gib &
Ziirich
Kaderschule fiir Druck,
Medien und K i
Seefeldstrasse 62
CH-8008 Ziirich
Telefon +41 1 380 53 00

Gutesiegel

Publikation

FORUSSIERT

DRUCKMARKT
wurde vom Verband Schweizer
Presse mit dem Giitesiegel
Q-Publikation ausgezeichnet.

DRUCKMARKT impressions 53 « 31. Juli 2012 « 53
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Unsere Liebe gilt dem Zeitschriftenmachen: Themen, die
ansprechen und aktuelles Know-how vermitteln, Seiten, die
auch bei Fachthemen gut gestaltet sind — und eine Druck-
qualitit, die dem Anspruch unserer Branche gentigen soll-
te. Eigentlich ist es schade, dass auch in der Druckbranche
immer mehr Kollegen keine gedruckten Magazine mehr
maogen.

Deshalb bietet der >Druckmarkt< auch Alternativen mit der
Maus: Tagesaktuelle und wirklich relevante Nachrichten auf
der Homepage, das PDF-Magazin >Druckmarkt impres-
sions¢, das nur im Internet publiziert wird und Druckmarkt-
Ausgaben, die es gedruckt und Online gibt.

Wir konnen es einfach nicht lassen. Denn unsere Liebe gilt
dem Zeitschriftenmachen.

Den QR-Code mit
dem Handy
scannen und
mehr (iber unser
Angebot erfahren.

www.druckmarkt.de
www.druckmarkt.com
www.druckmarkt.ch

L (Maus

DRUCK®



