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Nattirlich diirfen und kénnen Sie sich selbst informieren. Sie kdnnen sich durch Berge
von Papier wiihlen, um entweder irgendwann den Uberblick zu verlieren oder doch
auf die Informationen zu stossen, die Sie suchen. Aber warum? Diese Arbeit haben wir
schon langst fiir Sie erledigt!

Die <Druckmarkt COLLECTION ist eine Sammlung ausgewihlter Themen aus Kom-
munikation, Medienproduktion, Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theoreti-
sche, praktische und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und stindig aktualisiert. Jede einzelne Ausgabe hilft beim Entscheidungspro-
zess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu aktuellen Trends, Dos-
siers zu speziellen Themen oder White Papers zu kiinftigen Entwicklungen sowie
Marktiibersichten samt redaktioneller Begleitung als <Investitionskompass> biindelt

<Druckmarkt> ein Fachwissen, das seinesgleichen sucht.
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Die Dossiers oder die mit
umfangreichen Markt-
iibersichten versehenen,
als Investitionskompass
gekennzeichneten Hefte,
sind auf der Internetseite
des Druckmarkt flir einen
einheitlichen Betrag von
18.00 CHF zu bestellen.

DRUCK DRELCK

DRUCKFORMEN

DRUCKMARKT COLLECTION



Inhaltsverzeichnis

Klicken Sie auf Seitenzahl oder Titel,
um sofort zu dem ausgewahlten Beitrag zu gelangen.

Markt & Zahlen
04 Nachrichten
06 Durchwachsen — aber erfolgreich
Medien
10 Der Druckindustrie voraus?
Okologie
12 Less Google — statt Go Paperless
14 Klimaschutz auf Knopfdruck?
16 Diesel oder Benziner?
18 Stromfresser im Biiro
Premedia & Prepress
20 Lackplatten selbst herstellen
22 Nachrichten
Print & Finishing
26 Zeit der digitalen Integration
28 Reif fiir den Markt
30 Einzelhandelskommunikation 2.0
32 Nachrichten
36 Instument Flight mit Graubalance
43 Gedruckte Zeitungen aufgewertet
44 Brennpunkt Digitaldruck
46 Langste jemals gebaute Speedmaster
48 Ergdnzung, nicht Ersatz
Termine, Bildung & Events
50 Terminkalender
51 Nachrichten, Seminare & Veranstaltungen
56 Business to Business

IMPRESS UM >Druckmarkt und »Druckmarkt Schweiz« sind unabhéngige Fachzeitschriften fiir die
Druckindustrie in Deutschland und der Schweiz und erscheinen je 6 mal pro Jahr. »Druckmarkt impres-
sions« wird gemeinsam von den beiden Magazinen publiziert und erscheint mindestens 20 mal jahrlich
als PDF-Magazin, das ausschlieBlich im Internet veroffentlicht wird. »Druckmarkt« erscheint im arcus
design & verlag oHG, Ahornweg 20, D-56814 Fankel/Mosel. »Druckmarkt Schweiz¢ erscheint als
Managementmagazin fiir Print und Publishing im DVZ Druckmarkt Verlag Zirich GmbH. Alle Angaben
in den Ausgaben sind nach 6ffentlich zugénglichen Informationen sorgfaltig aufbereitet. Fir die Voll-
standigkeit oder aktuelle Richtigkeit tibernimmt die Redaktion keine Gewahr.

INHALT | EDITORIAL

Passend machen!

»Was gibt es Neues?« — die typische Frage, wenn man auf Kollegen trifft.
Und wenn nicht gleich das Gejammere um den Zustand der Branche los-
bricht, kommt als Antwort meist: »Eigentlich nicht viel.« Warum? Weil es
derzeit keine spektakuldren Pleiten, Zusammenbriiche, Fusionen oder gar
nennenswerte Erfolge gibt? Na gut, vielleicht fehlen derzeit wirklich die ganz
groBen Themen, (iber die die ganze Branche spricht. Aber selbst wenn — ist
das denn Langeweile pur?

Sicherlich nicht. Es gibt — wie diese Ausgabe der »Druckmarkt impressions«
zeigt — geniigend Berichtenswertes. Ganz gleich, ob in Premedia und der
Vorstufe, im Digitaldruck, bei der Nachhaltigkeit und Okologie, in Print und
Finishing oder in der Weiterbildung — (iberall ist Bewegung, tberall gibt es
Neues. Es tut sich was. Und all diese Elemente werden, jedes fiir sich, Stiick
fir Stiick weiter perfektioniert.

Nur sollte man sich aber nach den technisch orientierten Qualitatsspriingen
der jiingeren Vergangenheit, bei all den Diskussionen um Produktivitétsstei-
gerungen, hohere Geschwindigkeiten, Netzwerke, Workflows, Web-to-Print
und sonstige technische Notwendigkeiten jetzt auch endlich wieder auf das
konzentrieren, was mit Medien-Effizienz sinnvoll umschrieben wird.

Was konnen (Print-)Medien wann, wie, wo, womit und weshalb bewirken?
Wer sich auf diese Fragen konzentriert, wer den Themen rund um das Me-
dium Druck auf den Grund geht, wird feststellen, dass sich hier noch einiges
bewegen lasst, dass Print Geschwindigkeit bietet und Neues zu bieten hat —
aber auch, dass noch viel zu tun ist. Printmedien sind effizient; das haben sie
seit mehr als 500 Jahren bewiesen. Wie man diese Effizienz unter den gege-
benen Umstanden im Wettbewerb mit anderen Medien fiir die Zukunft er-
halt, verbessert, optimiert und zeitgemaB gestaltet — das muss die Branche,
das miissen die Unternehmer und Fithrungskrafte bewerkstelligen und be-
weisen. Und miissen es ihren Kunden naherbringen.

Die einzelnen technischen Bausteine dazu sind vorhanden und funktionie-
ren. Jetzt miissen sie nur noch zur marktgerechten Gesamtldsung zusam-
mengestellt werden. Dann passt es.

Klaus-Peter und Julius Nicolay

Redaktion: Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay, Chefredakteur und Herausgeber, nico@druckmarkt.com;
Julius Nicolay, Redakteur, julius@druckmarkt.com. Kontakt: Druckmarkt Redaktion, Ahornweg 20,
D-56814 Fankel/Mosel, Telefon +49 (0) 26 71 - 38 36, Telefax +49 (0) 26 71 - 38 50.
Redaktionsbiiro Schweiz: Druckmarkt Schweiz, Postfach 485, CH-8034 Ziirich. Ansprechpartner: Jean-
Paul Thalmann, thalmann@druckmarkt-schweiz.ch, Telefon +41 44 380 53 03, Fax +41 44 380 53 01,
Mobil +41 79 405 60 77.

www.druckmarkt.com, www.druckmarkt.de, www.druckmarkt.ch
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KUVERT-SPARTE VERAUSSERT Zum 31. Marz 2013 veréuBert Papyrus
seine Unternehmenssparte Kuvert an Mayer-Kuvert-network mit Sitz in
Heilbronn und trennt sich damit von der Briefhiillenfertigung, nachdem
sich die Wettbewerbssituation im Briefhiillenmarkt seit Jahren drastisch
verschérft hat. Die Anbindung an den Marktfiihrer Mayer-Kuvert-network
bietet nach einer Mitteilung von Papyrus der Kuvert-Sparte in Ettlingen
neue Zukunftsperspektiven. Auf Basis einer synergiereichen Logistik- und
Vertriebspartnerschaft wollen beide Unternehmen auch in Zukunft zu-
sammenarbeiten. > www.papyrus.com

SPRINTIS EXPANDIERT WEITER Der Wiirzburger GroBhandler fiir Dru-
ckereibedarf informierte iber den Kauf von rund 7.500 m? Nachbar-
schaftsflachen. Dort sollen ein neues Biirogebaude sowie weitere Lager-
flachen entstehen. Die Investition wird von Sprintis auf 4,5 Mio € be-
ziffert. > www.sprintis.de

PRODUKTIONSKAPAZITAT ERHOHT Mit dem Bau einer neuen Produk-
tionshalle im nordrhein-westfalischen Ahaus erhdht Flint Group Flexo-
graphic Products die Kapazitaten fir Sleeves und Adapter. Auf nunmehr
10.000 m2 Produktionsflache wird das gesamte Portfolio an rotec Sleeves
und Adaptern hergestellt. Die Arbeiten am Neubau in Ahaus sollen bis
Sommer 2013 abgeschlossen sein. > www.flintgrp.com

GUGLER NEU AUFGESTELLT Das Kommunikationshaus gugler in Melk
biindelt seine Krafte mit der St. Péltener Agentur Living Office. Damit
wird gugler in Melk, St. Plten und Wien in Sachen Markenkommunika-
tion vertreten sein. Im Zuge dieser Integration wurde die Organisation
des Kommunikationshauses neu strukturiert. Mit der Bildung der Units
brand, digital und print sollen die Kompetenzen noch fokussierter ange-
boten werden. > www.gugler.at

RABER+MARCKER UBERNIMMT Die Konica Minolta-Tocher Raber+
Marcker hat den seit Februar 2013 insolventen IT-Spezialisten Headtech-
nology iibernommen. Jetzt fiihrt Raber+Marcker alle geschéftlichen Akti-
vitaten weiter, ibernimmt 17 Mitarbeiter und steigt in das Geschaftsfeld
IT-Security ein. Das Geschaft von Headtechnology wird unter dem bishe-
rigen Namen als »Competence Center IT-Security« der Raber+Marcker
GmbH fortgefiihrt. Die Unternehmen hatten in der Vergangenheit bereits
miteinander kooperiert. > www.raber-maercker.de

FESPA STATT IPEX Eine weitere Ipex-Absage kommt nun von Mimaki.
Damit reiht sich der Druckerhersteller in eine inzwischen lange Liste von
Unternehmen ein, die nicht an der Ipex teilnehmen. Das Unternehmen
will sich nach einer Mitteilung auf die Fespa konzentrieren. Dabei moch-
te Mimaki vermehrt Kunden ansprechen, die im Signmaking, GroBfor-
matdruck und im Textildruck zuhause sind. Die Fespa findet dieses Jahr in
London statt und dauert vom 25. bis zum 29. Juni. Diese Messe sei bes-
ser auf die Zielgruppe zugeschnitten, so Mimaki. 2014 wird das Unter-
nehmen dann auf der Fespa in Miinchen ausstellen. Es sei ein Vorteil, auf
Veranstaltungen auszustellen, die jedes Jahr in einem anderen Land
stattfinden, erklérte das Unternehmen.

NEUER NAME, NEUE ADRESSE Zum 1. Mérz 2013 hat die Wifac Gra-
phia GmbH ein neues Vertriebsbiiro im Benzweg 5 in Darmstadt bezo-
gen. Die ehemalige Graphia-Nothnagel-Gruppe gehort seit 2012 zur
Wifac-Gruppe, einer 100%-igen Tochter der Wifag Polytype aus Fribourg
(Schweiz) und firmiert nun als Wifac Graphia. » www.wifac-graphia.de
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PEPSO

PRINTED ELECTRONICS
PRODUCTS AND SOLUTIONS
Kinderbticher mit Lichtschaltern,
hauchdiinne Leuchtkacheln oder
die Handtasche mit eingebauter
Handy-Aufladestation — wenn
Druck auf Elektronik trifft, werden
viele Wiinsche wahr. Die neuen Ver-
fahren versprechen vielfaltige An-
wendungsmdglichkeiten, eine kos-
tenglinstige Herstellung sowie Mas-
sentauglichkeit. Aus dem einstigen
Experimentierfeld Printed Electro-
nics ist ein industrialisierter Bereich
mit groBem Marktpotenzial in den
verschiedensten Branchen gewor-
den. Die Messe Diisseldorf tragt
dieser Entwicklung Rechnung und
organisiert einen Gemeinschafts-
stand »PEPSO — Printed Electronics
Products and Solutions« auf sechs
relevanten Fachmessen auf dem
Diisseldorfer Messegelénde.
»Gedruckte Elektronik wird fiir vie-
le Bereiche relevant, bei denen die
Messe Diisseldorf die jeweilige
Branchenleitmesse veranstaltet.
Deshalb haben wir mit PEPSO fir
das Thema eine eigene Plattform
geschaffen und integrieren diese in
die entsprechenden Fachmessen fiir
Handel, Glasverarbeitung, Verpa-
ckungen, Druck und
Medizin«, erlautert
Hans Werner
Reinhard, stell-

_ . vertretender Ge-
A schaftsfihrer der
Messe Diisseldorf, die Strategie.
»Wir sind in der idealen Ausgangs-
position, den Produzenten von Prin-
ted Electronics zielgruppenspezifi-
sche Vermarktungsplattformen zu
bieten.« Auf folgenden Messen ist
PEPSO geplant: Compamed 2013,
Euroshop 2014, EuroCIS 2014,
glasstec 2014, interpack 2014 und
drupa 2016.

> www.pepso-global.de

Onlineprinters
FINANZINVESTOR SETZT

AUF ONLINE-DRUCK

Das Private-Equity-Unternehmen TA
Associates beteiligt sich mit einem
nicht bekannten Betrag an der On-
line-Druckerei Onlineprinters GmbH
in Neustadt an der Aisch.

Dietrich Hauptmeier, Senior Vice
President bei TA, und Jonathan W.
Meeks, Managing Director bei TA
Associates, gehdren nach Angaben
von TA kiinftig dem Beirat von On-
lineprinters an. »TA Associates ist
erfolgreicher Investor im E-Com-
merce-Bereich und besitzt erheb-
liche Erfahrungen bei der Interna-
tionalisierung bereits erfolgreicher
Geschaftsmodelle. Wir freuen uns,
TA mit ihrer finanziellen Unterstiit-
zung, Beratung und ihren Kontak-
ten flir den weiteren Ausbau unse-
rer Position unter den Top-Online-
Druckereien in Europa an Bord zu

haben«, sagt Walter Meyer, Ge-
schaftsfiihrer von Onlineprinters.
Nach Angaben von Onlineprinters
hat der europaische Markt fiir
Drucksachen ein Gesamtvolumen
von rund 88 Mrd. €. Die relevante
MarktgroBe fiir die Produktpalette
von Onlineprinters soll davon etwa
15 Mrd. € betragen. Der GroBteil
dieses Marktes werde europaweit
von etwa 120.000 Druckereien be-
dient.

»Der Markt fiir Geschaftsdrucksa-
chen bewegt sich weiter Richtung
Internet — nicht zuletzt dank der
niedrigen Preise und On-demand-
Produktion von Unternehmen wie
Onlineprinters«, sagt Jonathan W.
Meeks. »Das Wachstum in Deutsch-
land ist signifikant, in anderen Lan-
dern Europas aber noch héher. Da-
her sehen wir in den europaischen
Maérkten fiir Onlineprinters auch
weiterhin groBe Chancen.«

> www.onlineprinters.com



Farbe auf weiB

DURST SIEGT

IM PATENTSTREIT

Nach mehrjéhrigen Gebrauchsmus-
ter- und Patentstreitigkeiten zwi-
schen der Durst Phototechnik Digi-
tal Technology GmbH und der
Electronics for Imaging GmbH so-
wie ihrer amerikanischen Mutter-
gesellschaft geht Durst als Sieger
aus dem Patentverletzungsstreit vor
dem Landgericht Diisseldorf hervor.
Das Gericht hat in seinem Urteil zu
Gunsten von Durst als Erfinder
iiberlappender Druckkopfanordnun-
gen fiir weiBe und farbige Tinten
entschieden.

Nach dem Urteil darf Efl Druckan-
lagen der Serien QS und GS in
Deutschland nicht mehr anbieten
oder gebrauchen. Dariiber hinaus
wurde Efl verurteilt, es zu unter-
lassen, ein Verfahren zum Grundie-
ren eines Druckmediums mit weiBer
Farbe und anschlieBendem Auftrag
farbiger Tinte in der Bundesrepublik
Deutschland anzuwenden.

Das Urteil ist noch nicht rechtskraf-
tig, da Efl noch Berufung einlegen
kann.

> www.durst-online.com
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bvdm

EU-Datenschutzverordnung muss

nachgebessert werden

Der Bundesverband Druck und Me-
dien fordert das EU-Parlament auf,
bei der geplanten EU-Datenschutz-
verordnung nachzubessern. Der
Verband befiirchtet durch eine neue
Datenschutzverordnung erhebliche
UmsatzeinbuBen fiir die deutsche
Druckindustrie. Fiir die Verbraucher
bedeute sie eine Einschrankung der
Informationsvielfalt.

»Bereits der von der Kommission
vorgeschlagene Text der EU-Daten-
schutz-Grundverordnung beschnei-
det die Werbeméglichkeiten der
Industrie deutlich, was erhebliche
Auswirkungen auf die werbetrei-
bende Wirtschaft und insbesondere
die Druckindustrie hatte«, befiirch-
tet Dr. Carmen Kulpe, Rechtsanwal-
tin flr Wirtschaftsrecht im bvdm.
Aus Sicht des Verbandes garantiert
der Kommissionsentwurf nicht, dass
Direktmarketing Uber Dienstleister
wie Directmail-Drucker und Letter-
shops kiinftig moglich bleibt. Verla-
ge und Wirtschaftsunternehmen
miissten aber auch in Zukunft auf
spezialisierte Dienstleister zuriick-
greifen kénnen, um mit neuen Kun-
den in Kontakt zu treten. Sowohl im

Kommissionsentwurf als auch im
Berichtsentwurf fehle eine Rege-
lung zur Datenverwendung, was in
der Praxis verheerende Folgen fiir
die Druckindustrie hatte.

Der bvdm fordert eine fiir die Wirt-
schaft praktikable Regelung. »In
der Praxis fiihrte die Verordnung in
vielen Bereichen zu groBer Rechts-
unsicherheit, weil fiir die Betriebe
nicht mehr klar ist, was kiinftig
noch erlaubt ist«, sagt Kulpe. Eine
EU-Datenschutzverordnung miisse

auBerdem dem Informationsbediirf-

nis der Verbraucher und den tech-
nischen Vorgaben bei Werbemal3-
nahmen gleichermaBen gerecht

werden. Eine kiinftige Datenschutz-

verordnung diirfe nicht zu mehr
Biirokratie in den Unternehmen
fihren. Zusatzliche Dokumenta-
tions- und Auskunftspflichten be-
lasten insbesondere kleine und
mittelstandische Betriebe.

Fiir den bvdm steht fest: Die ge-
plante EU-Datenschutzverordnung
darf nicht die ohnehin schwierige

Lage der Druckindustrie weiter ver-

scharfen.
> www.bvdm-online.de
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Gedruckt oder digital?
DEUTSCHE BEVORZUGEN
GEDRUCKTE BUCHER

Der Hightech-Verband Bitkom (Bun-
desverband Informationswirtschaft,
Telekommunikation und neue Me-
dien e.V.) ist mit einer reprasentati-
ven Erhebung (1.000 Personen ab
14 Jahre) der Frage auf den Grund
gegangen, ob die Deutschen Biicher
eher in gedruckter oder in digitaler
Form favorisieren. Das Ergebnis:
73% der Befragten bevorzugen
nach wie vor gedruckte Biicher, 9%
sind unentschlossen und 18%
haben sich mittlerweile von den
Vorteilen elektronischer Biicher
liberzeugen lassen.

Je nach Altergruppe sieht das Er-
gebnis der Studie jedoch véllig
unterschiedlich aus. Wahrend sich
von den 14- bis 49-Jahrigen rund
ein Viertel fir E-Books begeistern
kann, sind es bei der Generation
50+ nur noch 16%. Die iber 65-
Jahrigen sind klare Verfechter der
gedruckten Biicher: Nur 5% spre-
chen sich fiir die elektronische
Variante aus.

Dennoch werde der Markt fiir
E-Books wachsen. Wie der Verband
prognostiziert, sollen im Jahr 2013
rund 1,4 Mio. E-Reader sowie mehr
als 5 Mio. Tablets verkauft werden.

Unsere Schnelliste!
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Zusammentragen . Broschiirenfertigung

Neues, Héhere

dynamisches Design

Produktivitat

Automatische
Formatumstellung

www.mkwgmbh.de

MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

Graphische
Maschinen
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Durchwachsen — aber erfolgreich

Nach den am 1. Mdrz veréffentlichten vorlaufigen Zahlen legte der Druckmaschinenhersteller
Koenig & Bauer AG jetzt seinen Konzernbericht fiir das Geschaftsjahr 2012 vor. Danach legte der
Umsatz im Konzern um knapp elf Prozent zu. Ziel fiir 2013 ist ein moderater Ergebnisanstieg bei

ahnlichem Umsatz.

Der neben dem traditionellen Ge-
schaft mit Bogen- und Rollenoffset-
maschinen in Markten wie dem Ver-
packungs-, Sicherheits-, Digital- und
Kennzeichnungsdruck tatige Kon-
zern konnte seine Ertragskraft deut-
lich steigern. Auch die Ergebnisse
vor und nach Steuern lagen trotz
einer betrachtlichen Wertanpassung
iiber den Vorjahreswerten. An der
positiven Entwicklung will KBA auf
der Hauptversammlung am 13. Juni
2013 eine Dividende von 0,40 € je
Stiickaktie vorschlagen.

drupa befliigelte das Geschaft

Der Konzernumsatz legte gegentiber
2011 (1.167,2 Mio.€) um 10,9% auf
1.293,9 Mio. € zu. Beglinstigt durch
die drupa 2012 (ibertraf der Umsatz
bei den Bogenoffsetmaschinen mit
643,2 Mio. € den Vorjahreswert um
10,2%. Bei Rollen- und Sonderma-
schinen flihrte trotz der Investitions-
zurlickhaltung der Zeitungs-, lllus-
trations- und Magazindrucker das
Geschaft zu einem Umsatzanstieg
um 11,5% auf 650,7 Mio. €. Wah-
rend der Bogenbereich um 17,1%
zulegte, waren die Neubestellungen
bei Rollen- und Sondermaschinen
nur knapp halb so hoch wie im Vor-
jahr. Mit 648,0 Mio. € lag das Auf-
tragspolster Ende 2012 aber immer
noch tber dem der Jahre 2008 bis
2010.

Kostenentlastungen und das Ser-
vice- und Sondermaschinengeschaft
fiihrten zu einem mit 43,1 Mio. €
mehr als vervierfachten Betriebser-
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Die bei Amcor Tobacco Packaging in Rickenbach/Schweiz produziert eine
KBA Rapida 106 mit 19 Druck- und Veredelungswerken und setzt im Bogen-
offset-Verpackungsdruck weltweit neue MaBstabe.

gebnis (2011: 9,9 Mio. €). Belastend
wirkte die Sonderabschreibung in
Héhe von 27,1 Mio. € auf das Anla-
gevermdgen im Bogensegment. Da-
nach wird das Betriebsergebnis mit
16,0 Mio. € ausgewiesen. Neben
dieser einmaligen Sonderabschrei-
bung belasteten hohe Messe-, Ent-
wicklungs- und Markteinfiihrungs-
kosten das operative Ergebnis im
Bogenbereich. Nach —18,1 Mio. € im
Vorjahr sank es auf —38,7 Mio. €.
Allerdings verbesserte sich das Seg-
mentergebnis ohne die Wertberich-
tigung auf 11,6 Mio. €.

Das Konzernergebnis vor Steuern
stieg gegentiber 2011 (3,3 Mio. €)
auf 6,1 Mio. €, das Ergebnis (nach
Steuern) von 2,3 Mio. € entspricht
einem anteiligen Ergebnis je Aktie
von 0,14 €.

Exportquote erreicht fast 90%

Bei einem gegenliber 2011 geringe-
ren Inlandsumsatz erhohte sich die
Exportquote auf 88,2%. Ins européi-
sche Ausland gingen wegen der
Konjunkturschwache in bedeuten-

den Abnehmerlandern nur 30,6%
der Lieferungen (2011: 35,6%). Mit
einer auf 10,4% gestiegenen Regio-
nalquote hat sich das Nordamerika-
Geschaft etwas erholt. Die Region
Asien/Pazifik, getrieben durch Chi-
na, trug mit 24,1% zum Konzernum-
satz bei. Der Anteil der Schwellen-
markte Lateinamerika und Afrika
stieg auf 23,1% (2011:12,8%).

Vorsichtiger Ausblick fiir 2013

Ende Dezember beschaftigte KBA in-
klusive 428 Auszubildenden 6.187
Mitarbeiter. Ohne die 2012 konsoli-
dierte Schweizer Tochtergesellschaft
Print Assist AG hat sich die Beschaf-
tigtenzahl gegeniiber 2011 um 237
verringert. In naher Zukunft soll der
Personalstand unter 6.000 sinken.
Mit einer Uberdurchschnittlichen
Ausbildungsquote von 6,9% nimmt
KBA dennoch seine Verantwortung
fur die heranwachsende Generation
weiter wahr.

In seinem Ausblick auf 2013 ver-
weist das KBA-Management auf das
recht labile gesamtwirtschaftliche

Umfeld, die noch nicht abgeschlos-
sene Konsolidierung der Druckma-
schinenbranche und Risikofaktoren
wie die Wechselkursentwicklung,
die langerfristige Vorhersagen er-
schweren. Deshalb will der Vorstand
seine Prognose erst spater weiter
prazisieren.

Auf Basis der derzeitigen Auftrags-
und Projektlage hat sich der Vor-
stand fir 2013 bei einem &hnlichen
Konzernumsatz wie 2012 eine mo-
derate Ergebnissteigerung zum Ziel
gesetzt. Bei Rollenoffsetanlagen
und Systemen fiir den Sicherheits-
druck werden leicht riicklaufige Um-
satze erwartet.

Neben der Optimierung interner
Prozesse bleibt die Diversifizierung
in Wachstumsmarkte auch nach
dem Einstieg in das Geschaftsfeld
Digitaldruck bei KBA weiter auf der
Agenda. »Die Verpackung in ihrer
Vielfalt stellt sich fir uns als be-
sonders interessant heraus. In die-
sem Zusammenhang haben wir die
Ubernahme des italienischen Druck-
maschinenherstellers
Flexotecnica  ange-
kiindigt«, sagt der
KBA-Vorstandsvorsit-
™ zende Claus Bolza-
; ./ Schiinemann. Dieses
Unternehmen ist im wachsenden
Markt fiir flexible Verpackungen
tatig.

> www.kba.com
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MARKT & ZAHLEN | MENSCHEN | NEWS

Menschen & Karrieren

Im Alter von 96 Jahren verstarb in Zofingen/Schweiz
HANS MULLER, Griinder der Firmengruppe Miiller
Martini und Pionier im Maschinenbau fiir die grafi-
sche Industrie. Was 1946 mit der ersten von Hans Miil-
ler entwickelten Block- und Broschirenheftmaschine
seinen Anfang nahm, miindete in ein weltweit tatiges
Unternehmen mit hervorragendem internationalem Renommee. Dass
Hans Miiller bis ins hohe Alter nahezu téglich in sein Biiro am Miiller
Martini-Hauptsitz in Zofingen kam, dokumentiert seine Verbunden-
heit mit dem Unternehmen und den Mitarbeitern.
Die Antalis GmbH verstarkt mit MICHAEL BROM-
BERGER ihre Prasenz im Bereich digitaler Druckme-
dien. Bromberger verantwortet seit dem 18. Februar
2013 als Spezialist den Bereich Digitaldruck fir die | .
Geschaftseinheiten Print, Office und Visual Communi- il
cation von Antalis. ¢ DAVE WHITE wurde zum Chief Technology Offi-
cer fuir Quark ernannt. White, der frithere Vice President Alliances and
Emerging Technology des Unternehmens, ist jetzt fiir die Leitung der
Quark Produktteams und fiir die Strategie des Unter-
nehmens fir innovative Unternehmens- und Mobil-
Publishing-Plattformen verantwortlich. ¢ HENRIETTE
PFEIFER ist neu im Beraterteam von Apenberg & Part-
ner. Die Diplom-Psychologin verantwortet den Bereich
New Media als Personalberaterin. In der neu geschaf-
fenen Position konzentriert sie sich auf die Suche von
Fiihrungskraften mit digitaler Expertise. ® CEDRIC
KAISER ist seit Januar 2013 Direktor der Geschafts-
einheit Graphic Communications Operations bei Xe-
rox Schweiz. In dieser Funktion ist er zusténdig fiir die
Koordination der Verkaufs- und Marktaktivitaten. Mit
der Ernennung wird er zugleich Mitglied der Geschaftsleitung von
Xerox Schweiz. ® Per 1. Marz 2013 iibernahm JURG
HELBLING als Channel Director den Bereich Commer-
cial Print bei Canon (Schweiz) AG von Theo Golberg,
der sich nach 35 Jahren aus dem aktiven Berufsleben
\ zuriickzieht. e Neuer Vice President fir
2l das Marketing in Europa, den Nahen
Osten und Afrika (EMEA) bei Adobe Systems ist MARK
PHIBBS. Er wird sein Augenmerk darauf richten, die
Losungen Adobe Creative Cloud und Adobe Marketing
Cloud im Markt bekannter zu machen. e Der bisherige
Gesamtvertriebsleiter des Papierhandlers Carl Berberich GmbH,
HEINZ KONIG, riickt in die Geschaftsleitung auf und
ibernimmt die Geschaftsbereiche Vertrieb, Marketing,
Beschaffung und Logistik. ¢ QuadTech
gab die Ermennung von CHUCK
@ IRONS zum neuen internationalen
Vertriebsleiter bekannt. Irons wird, ab-
gesehen von der Region Nord-, Mittel- und Stidameri-
ka die weltweiten Verkaufshemiihungen des Techno-
logieunternehmens leiten.
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bvdm-Konjunkturtelegramm
DEUTSCHE DRUCKINDUSTRIE

IM MARZ 2013

Mit leicht ansteigender Tendenz
sind die Einschatzungen zur aktu-
ellen Geschaftslage in der Druck-
industrie im siebten Monat in Folge
positiv. Das geht aus dem aktuellen
Konjunkturtelegramm des bvdm
hervor. Gegeniiber dem Vormonat
seien sie mit 5% der Antwortsalden
etwas besser geworden. Im Mérz
2012 wurde die Lage mit 9% noch
besser eingeschétzt. Auch die Beur-
teilungen der Nachfragesituation
und des Auftragshestandes haben
sich verbessert, sind aber weiter
negativ.

Fiir das nachste Quartal ist das Ge-
schaftsklima mit —5% wieder leicht
schlechter geworden. Die Erwartun-
gen fiir das Auslandsgeschaft liegen
weiterhin im Positivbereich, haben
sich aber gegentiber dem Vormonat
wieder leicht verschlechtert.

Die Geschaftserwartungen fiir das
nachste Halbjahr sind weiterhin
negativ. Im Februar erwarteten nur
14% der Druckunternehmer eine
Verbesserung der Geschéftslage,
29% eine Verschlechterung und
57% erwarten keine Veranderung.
Im gleichen Vorjahresmonat waren
die Erwartungen positiv und 20
Prozentpunkte besser.

MARKT-
UBERSICHTEN

www.druckmarkt.com

S MARKT

macht Entscheider entscheidungssicher.

Borsenverein

BUCHHANDEL SCHAFFT
UMSATZPLUS

Die Buchbranche ist schwungvoll in
das neue Biicherjahr gestartet. Der
Borsenverein des Deutschen Buch-
handels meldet 1,7% mehr Umsatz.
»Das Interesse an Blichern und am
Lesen ist ungebrochen groB«, sagte
Alexander Skipis, Hauptgeschafts-
fihrer des Borsenvereins bei der
Auftakt-Pressekonferenz der Leip-
ziger Buchmesse 2013. »Allerdings
stehen Biicher immer stéarker im
Wettbewerb mit anderen Medien
und Freizeitaktivitaten. Gleichzeitig
weitet sich der Markt durch neue
technische Entwicklungen aus.«
Diese Wachstumsmdglichkeiten und
Veranderungsprozesse will die
Buchbranche nutzen und startete
auf der Leipziger Buchmesse eine
Buchmarketingkampagne, die mit
ihrem Slogan »Vorsicht Buch!«
augenzwinkernd vor der Kraft
warnt, die Biichern innewohnt. Sie
ist fir die Dauer von drei Jahren ge-
plant und soll fiir positive Impulse
im Buchhandel sorgen.

Der Buchmarkt hatte einen guten
Start ins Jahr 2013. Besonders gro-
Be Nachfrage gab es in diesem Jahr
bislang nach Reiseliteratur, im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum lag
der Umsatz in dieser Warengruppe
6,6% hoher. Ebenfalls im positiven
Bereich liegen die Warengruppen
Belletristik mit plus 2,9%, Ratgeber
mit plus 4,0% und Fachbiicher aus
den Bereichen Geisteswissenschaf-
ten, Kunst, Musik (plus 4,1%) sowie
Sozialwissenschaften, Recht und
Wirtschaft (plus 3,2%). Das meldet
der »Branchenmonitor Buchs, der im
Auftrag des Borsenvereins von Me-
dia Control Gtk International er-
stellt wird.



«Die Zukunft ist ein ernstes Geschéft. Erreicht |

der Kunde die Zukunft vor lhnen, sitzen Sie in

der allerhintersten Reihe.»
Diese Aussage der amerikanischen Trendforscherin Faith
Popcorn trifft die Situation der grafischen Branche
punktgenau. Wahrend viele glaubten, die konjunkturelle
Delle sei nur vortbergehend, hat sich das gesamte Um-
feld verandert. Heute erwarten Kunden von einer moder-
nen Druckerei, dass sie fit genug ist, sich den Anforde-
rungen der modernen Medienarchitektur zu stellen. Der
Medienmix, der Print mit elektronischen Medien verbin-
det, ist noch nicht das Kerngeschéaft von Druckereien,
doch wird diese Aufgaben zunehmend gefordert.
Deshalb sind im Kader von Druckereien Personen notig,
die als Generalisten administrativ, organisatorisch und
mit viel Verstandnis flr Kreativitat zeitgemésse Medien
konzipieren, produzieren und kontrollieren kénnen. Fach-
leute also, die von Betriebswirtschaft und Marketing
ebensoviel verstehen wie von technischen Zusammen-
hangen. Fachleute, die kreativ denken und logisch orga-
nisieren, die Teams fiihren, Mitarbeiter und Kunden bera-
ten, Uberzeugen und motivieren kénnen.
Diese Qualifikation bietet das Aufbaustudium zum/zur
(Pubikationsmanager/in) an der «gib»Zirich.
Mit einer derart qualifizierten Fachkraft in Ihrem Kader
sitzen Sie und |hr Unternehmen sicherlich in der ersten
Reihe. Denn der (Pubikationsmanager ist Synonym fiir
Schlagkraft, Leadership und Innovationskraft.

Geheimtipp:
Medienarchitekt

«gib»Zirich-Aufbaustudium
«Publikationsmanager/in ED»

3. Lehrgang PM03, Beginn 11. Mai 2013

Auf Infoabenden kénnen Sie sich eingehend infor-
mieren. Unverbindlich, exakt und personlich. Es kann
der Schritt in eine positive berufliche Zukunft sein.

«gib B

Zirich

Kaderschule fiir Druck, Medien und Kommunikation
Seefeldstrasse 62 | 8034 Ziirich

+41 44 380 53 00

admin@gib.ch | www.gib.ch




MEDIEN | WEITERBILDUNG

Der Druckindustrie voraus?

Die Fortbildungsangebote des f:mp. haben einen hervorragenden Ruf. sGepriifter Medienpro-
duktioner/f:mp.< ist ldngst ein Qualitdatsbegriff. Jetzt bietet der Verband die Weiterbildung mit
erweiterten Inhalten an, die Online, Mobile und Digital gleichberechtigt neben Print stellen. Ein
Gesprach mit f:mp.-Geschaftsfiihrer Riidiger Maaf3.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Wahrend viele Fihrungskrafte und
Manager in der grafischen Branche
glaubten, die konjunkturelle Delle
nach 2009 sei nur voriibergehender
Natur und wiirde sich wie in der Ver-
gangenheit auch finanziell wieder
stabilisieren, hat sich die gesamte
Medienlandschaft verandert. Und
wahrend in der Druckindustrie noch
immer (ber die Herausforderungen
des aktuellen Medienwandels disku-
tiert wird, erwarten die Kunden von
modernen Druckereien langst, dass
sie sich dem Thema Medienkon-
vergenz stellen, (iber entsprechende
Kompetenzen verfiigen und adaqua-
te Losungen anzubieten haben.
Denn auch wenn der Medienmix,
der Print mit elektronischen Medien
verbinden soll, noch langst nicht das
Kerngeschéft von Druckereien ist,
werden Dienstleistungen dieser Art
dennoch zunehmend nachgefragt
und gefordert.

Auf diese Aufgabenstellung hat der
Fachverband der Medienproduktio-
ner bereits reagiert und sein Fortbil-
dungskonzept inhaltlich weiterent-
wickelt: Das Thema Medienkonver-
genz wurde im direkten Zusam-
menhang mit digitalen Online- und
Mobile-Medien im Weiterbildungs-
angebot verankert. Damit scheinen
die Medienproduktioner der Druck-
industrie (zumindest) in Deutsch-
land in Sachen Medienkompetenz
einen Schritt voraus zu sein.

Warum das so ist und wie es der
f:mp. realisiert hat, erlautert Riidiger
MaaB im Gesprach mit dem >Druck-
markt:.

Herr MaaB, die Druckindustrie
diskutiert seit Jahren iiber das
Thema Medienkonvergenz. In
den Aus- und Weiterbildungs-
Angeboten spiegelt sich das bis
heute jedoch nicht sichtbar
wider. Verschlaft die Druckin-
dustrie den Trend?

Riidiger MaaB: Zunachst muss man
einmal sehen, dass sich sowohl die
grafische Industrie als auch die
Kommunikationsbranche technolo-
gisch immer wieder neu erfinden.
Daraus resultiert auch ein kontinu-
ierlicher Wandel an neuen kreativen
Maglichkeiten. Andererseits ist die
Basisausbildung entweder sehr spe-
ziell auf die jeweiligen Bediirfnisse
der Unternehmen und der Branche
zugeschnitten oder sie bleibt so sehr
an der Oberflache, dass es dann an
spezifischem Wissen fehlt.

Die fortschreitende Medienkonver-
genz zeigt auf technischem Gebiet
bereits seit einiger Zeit, woran es in
unserer Branche noch immer fehlt.
Es fehlt an Beratungskompetenz, an
konzeptionellen Denkern, die auf die
breite technische Basis mit fundier-
tem Know-how zuriickgreifen kon-
nen —und das sind aus unserer Sicht
die Medienproduktioner.

Sie stehen als Dolmetscher zwischen
Kreativen, Dienstleistern und Auf-
traggebern und machen das im kon-
kreten Projekt moglich, was Techno-
logie und Kreativitat an Potenzialen
hergeben. Insofern ist der Medien-
produktioner ein kreativer Techniker.
Und er erfiillt eine Aufgabe, die eine
hohe medieniibergreifende Kompe-
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tenz als auch ein fundiertes Wissen
tber die verschiedenen Disziplinen
hinweg notwendig macht.

Das unterscheidet ihn von den ver-
schiedenen Berufen in der Druckin-
dustrie. Und deshalb sind die doch
sehr unterschiedlichen Medien fiir
Medienproduktioner auch viel rele-
vanter als fiir beispielsweise Me-
diengestalter oder Medientechnolo-
gen Druck.

Hat sich der Job des Medien-
produktioners wirklich so stark
weitentwickelt und von der
Druckindustrie entfernt?

Nicht ganz. Das Tatigkeitsfeld ist aus
der reinen Print-Produktion hervor-
gegangen — bis es zu der heutigen
Medienvielfalt kam, hieBen Medien-
produktioner auch einfach nur Pro-
duktioner. Auch heute noch ist das
Thema Print fiir viele Medienpro-
duktioner omniprasent. Aber im Zu-
ge der Medienkonvergenz kommen
Themenspektren hinzu, die bisher so
nicht adressiert waren. Online und
Mobile haben wir als zukunftswei-
sende Trends langst in unser Fortbil-
dungsprogramm aufgenommen — in
naher Zukunft wird dann auch noch
das Thema der visuellen Kommuni-
kation eine Rolle spielen.

Damit unterscheidet sich die
Ausbildung zum Medienproduk-
tioner offenbar grundlegend
von anderen Weiterbildungen?
Wir bieten eine dreistufige Fortbil-
dung vom »Start Medienproduktio-
ner/f:mp.« Giber den »Junior Medien-

produktioner/f:mp¢ bis hin zur Ko-
nigsdisziplin »Gepriifter Medienpro-
duktioner/f:mp.¢, der die Kompeten-
zen anderer Weiterbildungen auf-
greift und biindelt. Dabei wird die
Fortbildung von gestandenen Prakti-
kern gestemmt, die ihr Know-how
an die Teilnehmer weitergeben.

Sie kdnnen also véllig frei
agieren?

Zumindest unterliegen wir keinerlei
Zwangen von staatlichen Institu-
tionen, die politisch begriindet sein
konnten. Im Gegenteil sind wir sehr
flexibel — wir &ndern und erganzen
den Lehrplan kontinuierlich, damit
die Fortbildung optimal auf die je-
weils aktuellen Anforderungen des
Marktes abgestimmt ist. Das kombi-
nieren wir mit Themenkomplexen,
die wir fir die Positionierung der
Medienproduktioner als wesentlich
erachten.

Die hohe Zufriedenheit der bisheri-
gen Teilnehmer freut uns nicht nur
sehr, sie zeigt auch, dass wir mit die-
ser Strategie inhaltlich und struktu-
rell auf dem richtigen Weg sind.

Was meinen Sie mit inhaltlichen
und strukturellen Weiterent-
wicklungen?

Inhaltlich passen wir uns den aktuel-
len Marktanforderungen an. Online
und Mobile sind ja nicht mehr nur
nette Ergdnzungen zu Printkonzep-
ten, sie haben sich ihren eigenen,
gleichberechtigten Stellenwert in
der Medienproduktion erobert. Das
spiegelt unsere Fortbildung wider.



In struktureller Hinsicht reagieren
wir ebenso auf das aktuelle Markt-
geschehen. Wir analysieren kontinu-
ierlich den Markt und definieren
dann, wohin die Reise hingehen
konnte oder gehen wird. Wir leiten
diese Reise quasi als Navigator ein,
indem wir strukturell die Wege auf-
zeigen, die dann erst noch gebaut
werden miissen.

Aber bitte noch einmal zuriick.
Wie stellt sich ein Medienpro-
duktioner heute dar?
Medienproduktioner miissen sich in
ihrer taglichen Arbeit einem groBen
Spektrum an Aufgaben stellen. Sie
sind Organisatoren, Planer, Druck-
und Litho-Spezialisten, Einkaufer,
Vermittler und vieles mehr — alles in
einer Person. Damit sind sie verant-
wortlich fiir die einwandfreie kauf-
mannische, qualitative und terminli-

che Abwicklung von Auftragen. Die
Hauptaufgaben des Medienproduk-
tioners sind also die Beratung der
Kunden, die Organisation des Jobs
und die Vergabe von Auftrdgen an
die richtigen und zuverlassigen Her-
steller und Dienstleister. Medienpro-
duktioner sind gewissermaBen die
Regisseure im Herstellungsprozess.

Und damit um ihren Job

zu beneiden?

Medienproduktioner haben einen
abwechslungsreichen Job, der durch
die sich stetig verandernden Techni-
ken und durch die zahlreichen Ein-
satzgebiete, die alle ihre eigenen
Anforderungen mit sich bringen,
einem kontinuierlichen Wandel un-
terworfen ist. Dieses spannende
Umfeld halt immer wieder neue He-
rausforderungen bereit. Dass es da-
bei gelegentlich zu Komplikationen

WEITERBILDUNG | MEDIEN

Fiir Riidiger MaaB, Geschéftsfiihrer des Fachverbandes Medienproduktioner
(f:mp.) sind heute mehr Schnelligkeit und Flexibilitat in der Medienproduk-
tion gefragt. »Aber fiir schnelle Veranderungen ist unsere Branche scheinbar
nicht zu begeistern, stellt er fest. Durch den immer schneller werdenden
Wandel in der Branche erhalt der Medienproduktioner seiner Ansicht nach in
der Kommunikationsindustrie jedoch eine immer gréBere Bedeutung mit der
Folge, dass Medienproduktioner »gewissermaBen die Regisseure im Herstel-

lungsprozess« sind.

kommen kann, weif jeder, der in der
Produktion arbeitet.

Durch den immer schneller werden-
den Wandel in der Branche erhélt
der Medienproduktioner in der Kom-
munikationsindustrie eine immer
groBere Bedeutung. Er ist mit sei-
nem ganzheitlichen Wissen rund um
den Produktionsprozess meist der
Einzige, der in der Lage ist, mit sei-
nem fachlichen Know-how die ein-
zelnen Arbeitsprozesse zu organisie-
ren und zu koordinieren.

Und wo liegen die eigentlichen
Schwierigkeiten?

Erstaunlich ist, dass die Printme-
dienberatung noch immer so kom-
plex ist. Eigentlich msste die Bran-
che schon einige Schritte weiter in
Richtung industrielle Druckproduk-
tion sein. Dann bliebe auch geni-
gend Zeit, die anderen Potenziale
von Print herauszuarbeiten, zu posi-
tionieren und in die Beratung zu
integrieren. Aber fiir schnelle Veran-
derungen ist unsere Branche schein-
bar nicht zu begeistern.

Die Schwierigkeiten sind deshalb
nicht in der Technik zu suchen, denn
hier ist bereits alles Denkbare mdg-
lich und auch verfiigbar. Aufgabe ist
es vielmehr, die Techniken erfolg-
reich einzusetzen und so ein Um-
denken bei der Produktion von Me-
dien aller Art zu manifestieren.

Was meinen Sie damit konkret?

Wahrscheinlich wird zur Fortbildung
zum gepriiften Medienproduktioner
auch das Thema visuelle Kommuni-

kation als weiteres Modul hinzu-
kommen. Online und Mobile werden
zukiinftig mit Sicherheit noch weiter
ausgebaut werden, denn nicht nur
die Bandbreite dieser Themenkom-
plexe, sondern auch die Mdglichkei-
ten, die sich daraus fir eine erfolg-
reiche  Kommunikation ergeben,
steigen zunehmend an.

Daraus folgt, dass sich der
Medienproduktioner weiter von
Print wegbewegt.

Nein, aber er folgt den verschiede-
nen Medien und ihrem Einsatzfeld.
Die Zeiten der Spezialisierung auf
die Printproduktion sind beim Me-
dienproduktioner passé. Hier liegt
aber auch eine enorme Chance,
neue Wege zu beschreiten: Zum Bei-
spiel beim medienneutralen Daten-
Workflow, bei der kaufménnisch ein-
wandfreien, qualitativ sauberen und
terminlich prazisen Abwicklung von
Medienproduktionen. Und das un-
abhangig vom Medium. Also TV,
Internet, Funk und Print. Ausgehend
von den Erfahrungen aus der Print-
produktion wird der Medienproduk-
tioner zum Dolmetscher zwischen
den Medienwelten.

Print, Online, Mobile und Digital
gleichberechtigt nebeneinander an-
zusiedeln, ist nicht nur logisch — das
entspricht auch ganz dem Zeitgeist,
der der Medienindustrie einen véllig
neuen Schwung verleiht.

> www.f-mp.de
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Less Google — statt Go Paperless

Google will mit seiner Kampagne »Go Paperless 2013¢< von den Vorteilen einer papierlosen
Kommunikation iiberzeugen und fiihrt vor allem den Umweltschutz an. Die Kampagne ist aber
wohl eher der plumpe Versuch, eigene Dienstleistungen zu vermarkten. Die Auswirkungen der
eigenen Aktivitaten auf die Umwelt lasst Google dabei unter den Tisch fallen

Von KNUD WASSERMANN

Die »Two Sides Initiative« hat eine
Reihe von Fakten zusammengetra-
gen, um mehr Objektivitat in die Dis-
kussion zu bringen und aufzuzeigen,
dass das Internet per se nicht um-
weltfreundlicher ist als Print. Denn
es ist grundsatzlich nicht ganz ein-
fach, die Umweltauswirkungen der
papiergestiitzten  Kommunikation
und die des Internets miteinander zu
vergleichen.

Sieht man sich die Zahlen aus den
USA etwas néher an, zeigt sich, dass
die (iber 2.000 Rechenzentren be-
reits 2010 mehr Strom verbrauchten
als die gesamte Papierindustrie. Drei
Prozent von den 76 Mrd. Kilowatt-
stunden gingen dabei Ubrigens auf
das Konto von Google. Mit dem
standig wachsenden Datenvolumen
steigt der Energieverbrauch der IT-
Branche weiter an und ein Ende ist
nicht in Sicht. Zusatzlich hangen am
Internet noch Millionen von Lap-
tops, PCs und Tablets, die ebenfalls
gierig auf Strom sind. AuBerdem
wird der GroBteil davon in China
unter duBerst fragwiirdigen sozialen
und 6kologischen Bedingungen pro-
duziert.

Nattirlich braucht es Energie, um Pa-
pier herzustellen, aber diese kommt
vielfach aus erneuerbaren Quellen.
So stammen in den USA 65% und in
Europa 54% der Energie, die bei der
Papier- und Zellstoffproduktion ver-
braucht werden, aus erneuerbaren
Energiequellen. Google bringt es
nach eigenen Angaben gerade ein-
mal auf 30%. Papier wird auch be-
druckt und auf den Weg zum Emp-

fanger gebracht. Trotzdem ist es nur
schwer vorstellbar, dass dafiir mehr
Energie eingesetzt wird, als fiir die
Produktion und den Betrieb der
Abermillionen von digitalen Gad-
gets, die uns heute umgeben. Zumal
die Faustregel gilt, dass 80% des
Carbon Footprints von Druckproduk-
ten auf das Papier entfallen.

Unter Rechtfertigungsdruck

Wobei hier keineswegs der Eindruck
erweckt werden soll, dass in der glo-
balen Papierindustrie alles eitel Son-
nenschein ware. In wirtschaftlich
aufstrebenden Landern Asiens und
Stidamerikas gibt es nach wie vor
schwarze Schafe unter den Papier-
herstellern, die Rohstoffe aus nicht
zertifizierten Quellen verwenden.
Vor Weihnachten etwa hat der WWF
aufhorchen lassen, als man in Kin-
derbiichern deutscher Verlage Fa-
sern aus Tropenholz nachweisen
konnte. Der Vollstandigkeit halber
muss noch darauf hingewiesen wer-
den, dass in den letzten Jahren ein
GroBteil der Kinderbuchproduktion
nach Asien verlagert wurde.

Doch solche Beispiele werden gerne
dazu herangezogen, um den Ein-
druck zu vermitteln, dass fir Zeitun-
gen und Zeitschriften rlicksichtslos
Regenwalder abgeholzt wiirden. Die
gesamte Wertschopfungskette der
papiergestiitzten ~ Kommunikation
gerat dadurch unter Rechtferti-
gungsdruck und die seit Jahren lau-
fenden Umweltschutzbemiihungen
verpuffen mit einem Schlag.
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Digitaler Schrott

Was bei der Diskussion iber die
Umweltvertraglichkeit der digitalen
Kommunikation weitgehend ausge-
blendet wird, ist der digitale Schrott.
Laut Greenpeace ist elektronischer
Abfall der am schnellsten wachsen-
de Bestandteil des kommunalen Ab-
falls. In Europa wachst E-Abfall be-
reits um 3% bis 5% pro Jahr, fast
dreimal schneller als die gesamte
kommunale Menge. Die Anzahl an
elektronischen Produkten, die weg-
geworfen werden, hat in den letzten
Jahren deutlich zugenommen und
betragt 20 bis 50 Mio. Tonnen jedes
Jahr. Zwar gibt es zumindest in der
EU eine Ricknahmeverordnung fiir
Elektrogerdte — von einer Recyc-
lingquote von iiber 70% in Europa,
die die Papier- und Druckindustrie
seit Jahren erzielt kann die IT-Bran-
che jedoch nur trdumen. Zur Zeit
wird schatzungsweise nur ein Drittel
recycelt. Und ein Teil des digitalen
Schrotts wird als Sondermdill expor-
tiert und landet auf Deponien in Ent-
wicklungslandern. Papier hingegen
durchlauft mehrere Recyclingzyklen
und verrottet am Ende seiner Le-
benszeit.

Mittlerweile sind auch Google & Co
dazu tibergegangen, ihre CO,-Emis-
sionen durch den Kauf von Zertifika-
ten zu kompensieren. Google spricht
sogar davon, dass das Unternehmen
seit 2007 durch den Mix aus Effi-
zienzsteigerung in den Rechenzen-
tren, den Einsatz erneuerbarer Ener-
giequellen und die Kompensation

von CO,-Emissionen klimaneutral
sei. Die Papier- und Druckindustrie
geht hier jedoch schon einen Schritt
weiter. So gibt es mittlerweile kli-
maneutrale Papiere oder Druckma-
schinen und immer mehr Drucke-
reien bieten ihren Kunden die
Mdglichkeit, die bei der Produktion
entstandenen  CO,-Emmissionen,
durch einen geringen Obolus zu
kompensieren. Von einem klimaneu-
tral hergestellten iPad habe ich noch
nichts gehort.

Schulterschluss

Wie dem auch sei, sowohl die elek-
tronische und papierbasierte Kom-
munikation haben Auswirkungen
auf die Umwelt. Dass eine papierlo-
se Kommunikation per se umwelt-
freundlicher sei, ist trotz der Griin-
farberei von Google schlichtweg
nicht haltbar. Umso unverstand-
licher ist es, dass es der Papier- und
Druckindustrie seit Jahren nicht ge-
lingt, auch auBerhalb der Branche
ihr aus der Vergangenheit anhaften-
des Image als Umweltsiinder los zu
werden. Die (iber 100 Mrd. € schwe-
re europaische Papier- und Druckin-
dustrie sollte doch in der Lage sein,
ihre Interessen auf nationaler und
auch auf EU-Ebene zu vertreten. Ein
Schulterschluss der gesamten Wert-
schopfungskette fiir gedruckte Kom-
munikation ist dringend notwendig,
um das Thema Umweltvertraglich-
keit ein fiir alle Mal ins rechte Licht
zu riicken.

[ |
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Heidelberg setzt wieder einmal Massstabe in der Peak Performance Class. Nehmen Sie
Kurs in Richtung Zukunft mit einer Druckmaschine, die Sie entscheidend nach vorne
bringt: mit der Speedmaster XL 106. Die Spitzenproduktivitat, die innovativen Lésungen
und die nahezu unbegrenzte Anwendungsvielfalt der Speedmaster XL 106 ermdglichen
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einzigartige Hochstleistungen - und das mit der hochsten Energieeffizienz ihrer Klasse.

So kann Ihr Geschéft richtig Fahrt aufnehmen. www.ch.heidelberg.com
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Klimaschutz auf Knopfdruck?

Klimaneutrales Drucken ist nahezu Standard in der Druckbranche. Im ndchsten Schritt gilt es,
das klimaneutrale Drucken weiter zu optimieren und in das tdgliche Geschaft zu integrieren.
Nur so kénnen Druckereien ihren Wettbewerbsvorteil in Zukunft weiter geltend machen. Und

nur so kann die ganze Branche Klimaschutz wirklich weiter vorantreiben.

Von MORITZ LEHMKUHL

Klimaneutrales Drucken — was vor
tiber sechs Jahren als innovativer
Werttreiber fiir Druckereien begann,
hat sich vom Nischenthema zum
Branchenstandard entwickelt. Heute
bieten 1.000 Druckereien aller Gro-
Ben in vielen Landern ihren Kunden
klimaneutrale Druckprodukte an,
Tendenz weiter steigend.
Klimaneutrales Drucken ergénzt das
o6kologische Engagement der Unter-
nehmen. Vor allem aber werten Dru-
ckereien ihr Angebot mit klimaneu-
tral produzierten Drucksachen auf,
schaffen einen Nutzen fiir die stetig
steigende Anzahl umweltbewusster
Kunden und konnen neue Kunden-
gruppen gezielter ansprechen. Da-
mit differenzieren sie sich in einem
Wettbewerb, der — leider — in erster
Linie durch den Preis entschieden
wird.

Die Grundlage fiir unternehmeri-
schen Klimaschutz bildet das Erstel-
len des Unternehmens-CO,-FuBab-
drucks, der Aufschluss iiber den
C0O,-AusstoB eines Betriebs im Lau-
fe eines Jahres gibt. Auf Basis dieses
Ist-Zustands entwickeln Unterneh-
men MaBnahmen, um Emissionen
systematisch zu reduzieren, zu ver-
meiden und auszugleichen. Der so-
genannte Carbon Footprint kann fiir
Unternehmen aller Art, ihre Dienst-
leistungen, Prozesse und Produkte
tiber alle Branchen hinweg erstellt
werden.

Auf Basis des CO,-FuBabdrucks
einer Druckerei wird ein individuel-
ler CO,-Rechner fiir die Ermittlung
von sogenannten Product Carbon

Footprints konfiguriert. Mithilfe des
Rechners kalkulieren Druckereien
auftragshezogen die CO,-Emissio-
nen fir ihre Kunden. In dieser Rech-
nung wird der gesamte CO,-Aus-
stoB beriicksichtigt, der etwa durch
Bedruckstoffe, Materialien, Druck,
Weiterverarbeitung und Transporte
verursacht wird.

Auch hier gilt es, den CO,-AusstoB
zu reduzieren oder zu vermeiden.
Unvermeidbare Emissionen kdnnen
durch anerkannte Klimaschutzpro-
jekte ausgeglichen werden. Das Er-
gebnis sind klimaneutrale Druckpro-
dukte.

Damit dieser Vorgang transparent
vom Kunden nachvollzogen werden
kann, ist es entscheidend, die Druck-
produkte als klimaneutral zu kenn-
zeichnen — beispielsweise durch QR-
Codes oder eindeutige Identifika-
tionsnummern, die weitere Informa-
tionen zu den Klimaschutzprojekten
und den Kompensationsmengen on-
line bereitstellen.

Wie andere Unternehmen auch soll-
ten Druckereien ihren CO,-FuBab-
druck jahrlich neu berechnen, um
den Erfolg jederzeit Gberpriifbar und
sichtbar zu machen sowie weitere
Klimaschutzziele zu definieren.

Klimaschutz voranbringen

Klimaneutrales Drucken ist aus der
Druckbranche nicht mehr wegzu-
denken. Doch was kommt jetzt? Wie
kann Klimaschutz (ber die ganze
Branche hinweg weiter vorangetrie-
ben werden?
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Um ihre CO,-Bilanz spiirbar zu ver-
bessern, sind Druckereien zum Einen
auf ihre Lieferanten angewiesen.
Der Schlissel liegt zum Anderen in
der vollstandigen Integration von
Klimaschutz in den Kern der tagtag-
lichen Wertschopfung einer Drucke-
rei. Das bedeutet: Klimaneutrales
Drucken muss in bestehende IT-Pro-
zesse integriert werden — Klima-
schutz vollautomatisiert ohne Mehr-
aufwand fiir Betrieb und Kunden.

Emissionen weiter reduzieren

Grundsétzlich verfiigen Druckereien
tber verschiedene Hebel, um ihre
CO,-Emissionen zu reduzieren: Dazu
zahlen etwa EnergieeffizienzmaB-
nahmen, die Nutzung klimafreund-
licher Produktionsmaterialien sowie
ein erhdhter Einsatz erneuerbarer
Energien.

Allerdings sind die Grenzen schnell
erreicht. Nur etwa 20% der CO,-
Emissionen einer Drucksache wer-
den durch die Druckerei selbst verur-
sacht. Um die Produktionskette auch
auBerhalb des eigenen Betriebs bi-
lanzieren und Emissionen einsparen
zu konnen, sind Druckereien auf ihre
Lieferanten angewiesen.

Den groBten Hebel stellen dabei die
extern bezogenen Bedruckstoffe
dar. Papier ist eine signifikante Emis-
sionsquelle und verursacht oftmals
zwischen 60% und 80% der gesam-
ten CO,-Emissionen, die bei Druck-
Erzeugnissen anfallen. Grund ist die
energieaufwendige Produktion von
Papier, die abhangig von der genutz-

ten Energie unterschiedlich hohe
Carbon-Footprints aufweist.
Waéhrend etwa durch den Einsatz er-
neuerbarer Energiequellen nur ge-
ringflgig bis keine CO,-Emissionen
verursacht werden, entsteht bei der
Stromerzeugung aus Kohle rund
1 Kilogramm CO, pro Kilowattstun-
de. Des Weiteren schlagen der Trans-
port der Rohstoffe und der Anteil an
den verwendeten Recycling-Materi-
alien zu Buche.

Das bedeutet, der GroBteil des CO,-
AusstoBes liegt nicht in den Drucke-
reien, sondern bei den Zulieferern.
Druckereien miissen in der Lage
sein, klimafreundliche Papiere ein-
kaufen zu kénnen. Das funktioniert
allerdings nur, wenn Informationen
ber die CO,-Werte der einzelnen
Papiersorten zur Verfliigung stehen
und vergleichbar sind. Dann kénnen
Druckereien ihre CO,-Bilanz weiter
verbessern und die Auswahl der un-
terschiedlichen Papiersorten mit der
gewiinschten Transparenz an ihre
Kunden weiter geben.

Klimaschutz auf Knopfdruck

IT-Prozesse bilden fir jedes Unter-
nehmen den Kern eines reibungslo-
sen Ablaufs ihrer Geschaftstatigkeit.
Jede Transaktion, jeder Kundenauf-
trag und jede Aufgabe wird durch IT-
Prozesse ausgefiihrt.

Das Erfolgsgeheimnis liegt in der
effizienten Steuerung: von der ver-
besserten Reaktion bis zur erhéhten
Automatisierung Uber jeden Ge-
schaftsbereich hinweg. Den Ansatz-



»Klimaneutralitat auf Knopfdruck:« realisierten Printplus und ClimatePartner

im Kalkulationsprogramm.

:  CLIMATEPARTNER

Gegriindet im Jahre 2006 und mit -
§dem Hauptsitz in Miinchen ver- :
-fugt  der Klimaschutzspezialist *
: Uber verbundene Unternehmen in
“den USA, Japan, Osterreich, der :
 Schweiz, Griechenland und Arme- :
Enien. ClimatePartner arbeitet anf
“individuellen  Klimaschutzlosun- ¢
- gen fiir weltweit mehr als 1.000
<vorwiegend groBe und mittel- ¢
* standische Unternehmen iiber :
 alle Branchen hinweg. Der Klima-
 schutzspezialist ist zudem TUV—E
 Austria-zertifizierter Anbieter von
IT-Systemldsungen zur CO,-Bilan-
zierung und -Kompensation.

: ClimatePartner arbeitet eng mit :
: Umweltverbdnden  zusammen
- und stellt Mitglieder in verschie- ¢
“ denen internationalen Ausschiis- :
< sen. :

+ > www.climatepartner.com

Der Autor dieses
Beitrags, Moritz
Lehmkuhl, ist

Griinder und Ge-
schaftsfiihrer der
ClimatePartner

- GmbH in Miinchen. .
< m.lehmkuhl@climatepartner.com

punkt fiir Druckereien liefert deshalb
ihre  Kalkulationssoftware,  das
Management Information System
(MIS) oder ERP-System.

Klimaneutral Drucken muss ein Teil
dieser Systeme werden und damit
vollstandig in die IT-Prozesse inte-
griert sein. Fir die tagtagliche Arbeit
bedeutet das, eine Druckerei ist in
der Lage, die CO,-Emissionen fiir
jeden Druckauftrag in ihrer gewohn-
ten Kalkulationsumgebung zu be-
rechnen und die Kosten fiir den Aus-
gleich direkt auf dem Angebot fiir
den Kunden auszuweisen. Die CO,-
Bilanzierung und -Kompensation
eines Druckauftrages wird in der
gleichen Routine wie Stiickzahl oder
Endpreis automatisiert gemanaged.
Das spart Zeit wie Kosten gleicher-
maBen.
Vollstandige Integration bedeutet
zusatzlich: Entscheidet sich der Kun-
de fiir den Ausgleich der Emissionen,
muss die Software nicht verlassen
und in ein anderes Portal gewech-
selt werden, um die anfallenden
Emissionen zu berechnen und aus-
zugleichen. Ebenfalls automatisiert
erhalt der Kunde unmittelbar sein
Label mit QR-Code und Urkunde per
E-Mail oder als Downloadlink — ein-
fach und transparent. Kurz gesagt,
er bezieht ein Produkt mit besserer
Qualitdt ohne Mehraufwand. Die
groBe Chance fiir die gesamte Bran-
che liegt jetzt darin, Klimaschutz
vollstandig integriert und damit auf
Knopfdruck als neuen Standard zu
etablieren.
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AGFA GRAPHICS

low chem — ein Ansatz

Chemiefrei —
die Losung!

Azura TS

Die chemiefreie Druckplatte von Agfa Graphics fiir den
umweltschonenden Akzidenzdruck — leistungsstark bei
niedrigen Betriebskosten.

e Kein Wasserverbrauch

e Kein Gefahrgut im Produktionsprozess
e FEinleitung ins Abwassernetz méglich *
e pH-neutrale Substanzen

e minimaler Reinigungsaufwand

e stabile, vereinfachte Prozesse

e Wegfall kritischer EinflussgréRRen

e Auflagenstabilitat bis 100.000

*in Absprache mit der lokalen unteren Wasserbehorde
Fiir mehr Informationen, schauen Sie einfach unter www.agfagraphics.ch

Agfa Graphics Mortsel/Belgien
Zweigniederlassung Diibendorf
NERGEMINENY

8600 Diibendorf
www.agfagraphics.ch

AGFA &

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS.



OKOLOGIE | PREPRESS

Diesel oder Benziner?

Kodak diskutierte zusammen mit Agfa beim Druckforum 2013 den Einsatz von Druckplatten,
die schon heute auf eine dkologische Zukunft gepolt sind. Dabei haben beide Unternehmen die
gleiche Intension: Druckereien 6kologische Offsetplatten fiir eine nachhaltigere Produktion zur

Verfiigung zu stellen.

Das Thema Nachhaltigkeit ist in der
grafischen Industrie ein Dauerbren-
ner. Auch beim diesjahrigen Druck-
forum, der vom Verband Druck und
Medien in Baden-Wirttemberg aus-
gerichteten Fachveranstaltungsrei-
he. Am 31. Januar 2013 drehte sich
im Kongresszentrum FlLharmonie in
Filderstadt bei Stuttgart alles um
6kologische Druckplatten. An dem
Abend wurden der Entwicklungs-
stand und weitere Aussichten von
Offsetdruckplatten erortert, die bei
ihrer Herstellung und Anwendung
Ressourcen schonen und damit der
Verwirklichung einer »griinen« Druck-
produktion entgegenkommen.

Platten mit Plus fiir die Umwelt

Fir die Besucher dieser Druckforum-
Veranstaltung bestand der Reiz da-
rin, dass der Gegenstand der Veran-
staltung aus den unterschiedlichen
Perspektiven zweier Hersteller be-
trachtet und diskutiert wurde. Klaus-
Peter Nicolay, Fachautor und Verle-
ger, machte als Moderator des
Abends keinen Hehl daraus, dass er
neben Agfa und Kodak gerne noch
weitere Druckplattenanbieter auf
dem Podium gesehen hétte.

Wie auch immer, die Teilnehmer be-
kamen interessante Einblicke in die
Herausforderungen geboten, mit de-
nen die Plattenproduzenten unter
dem Aspekt der Okologie konfron-
tiert sind. In diesem Zusammenhang
wurde deutlich, dass die Anbieter
enorme Anstrengungen unterneh-
men, um bei der industriellen Pro-

duktion des Hightech-Produkts
Druckplatte die Umweltauswirkun-
gen ihrer Prozesse zu minimieren.

Betrachtet man die Anatomie von
Offsetdruckplatten, so fallt als ein
wesentlicher Bestandteil das Trager-
material Aluminium auf. Obwohl be-
kanntermaBen sehr energieintensiv
bei seiner Herstellung, ist Aluminium
aufgrund einer ganzen Reihe von
Eigenschaften ein optimaler Werk-
stoff fiir Offsetplatten. Wie Dr. Stefan
Kull, Director R&D Europe, Graphics,
Entertainment & Commercial Films,
Kodak, ausfiihrte, zéhlen zu diesen
Eigenschaften mechanische Stabili-
tat, ein geringes Gewicht und Eig-
nung fiir zielgerichtete, umweltkon-
trollierte Veredelungsprozesse zum
Erreichen gewiinschter lithografi-
scher Eigenschaften. Kommt noch
hinzu, dass sich das fiir Offsetplat-
ten verwendete Aluminium dank
seiner hohen Reinheit optimal recy-
celn lasst. Ehemalige Offsetdruck-

platten konnen uns deshalb durch-
aus wiederbegegnen: zum Beispiel
als Notebook-Gehause oder Haus-
haltsalufolie. Doch bevor es so weit
kommt, stehen unter 6kologischen
Aspekten andere Dinge im Vorder-
grund.

Véllig prozessfrei

Chemiearm, chemiefrei, prozessfrei
— diese Attribute stehen fiir Kate-
gorien von Offsetplatten, mit denen
Druckbetriebe die Umweltbelastun-
gen, die von ihrer Druckformherstel-
lung ausgehen, deutlich verringern
kénnen. Am weitesten geht hier der
Ansatz der Press-Ready-Technologie
von Kodak, auf die Joachim Pengler,
Technical Sales Manager, naher ein-
ging. Platten, die sich dieser Techno-
logie bedienen, haben eine negativ
arbeitende  Polymerschicht, die
durch die Bebilderung im Thermo-
CtP-System vernetzt wird. Das war

Die Kodak Referenten der Druckform-Veranstaltung, Joachim Pengler, Tech-
nical Sales Manager (links), und Dr. Stefan Kull, Director R&D Europe,
Graphics, Entertainment & Commercial Films (Mitte), mit Klaus-Peter
Nicolay, dem Moderator des Abends.
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es dann schon fast, denn die Platte
kann nach dem Bebildern gleich in
die Druckmaschine eingespannt
werden. Wahrend des Anfahrens der
Maschine werden die nicht bebilder-
ten Schichtpartien nach dem Vor-
feuchten durch die Zlgigkeit der
Druckfarbe entfernt und mit der Far-
be (iber die Vorlaufbogen abgefiihrt.
Nach weniger als 20 Bogen ist die
Druckplatte freigelaufen und in der
Lage, Gut-Bogen zu produzieren.
Das in puncto Okologie Bestechende
an dieser Technologie ist, dass sie
komplett ohne den herkdmmlichen
Verarbeitungsprozess  auskommt.
Eine  Plattenverarbeitungsanlage
wird tiberfliissig. Der gesamte damit
verbundene Verbrauch von Energie,
Wasser, Entwickler, Regenerat, Gum-
mierung oder Auswaschgummie-
rung entfallt. Und wo keine Chemie
mehr eingesetzt wird, gibt es auch
keine mehr zu entsorgen.
Am Beispiel der prozessfreien Kodak
Sonora XP Platte machte Joachim
Pengler als erfahrener Anwendungs-
spezialist eines deutlich: Offsetdru-
cker, die sich die dkologischen Vor-
teile der Press-Ready-Technologie
zu eigen machen, missen hinsicht-
lich der Qualitat und Leistung der
Platten in der Anwendung keine
Kompromisse eingehen. So lasst sich
die Sonora XP schnell bebildern und
wird mit einem Tonwertumfang von
1-99% (80er Raster) sowie der Eig-
nung fiir 20-pym-FM-Raster den Be-
langen des qualitativ anspruchsvol-
len Offsetdrucks gerecht. Und mit
>
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KBA Rapida 106
Mehrfach-Weltmeister im Mittelformat

Riistzeitweltmeister ist die Rapida 106 mit 15 Jobs a 500 Bogen in der
Stunde schon seit der drupa 2008. Inzwischen hdlt sie auch die Titel bei
Druckgeschwindigkeit und Maschinenldnge. Bis zu 20.000 Bogen/h im
Schondruck bzw. 18.000 Bogen/h im SW-Druck und bis zu 19 Druck- und
Veredelungswerke hintereinander gibt es sonst kaum. Teuere Stillstands-
zeiten haben wir weiter reduziert, z. B. durch den automatisierten Lackform-
oder Rasterwalzenwechsel parallel zu anderen Prozessen. Kommen Sie
vorbei und testen Sie den Weltmeister aller Klassen im Mittelformat!

Ein Unternehmen der KBA-Gruppe
> 8181 Hori/Ziirich, Tel. 044 872 33 00
vrint/=¥ssist info@printassist.ch, www.kba.com

KBA Bogenoffsettechnologie

Koenig & Bauer AG
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Auflagenleistungen von bis zu
200.000 Drucken im Rollenoffset
und 100.000 im Bogenoffset kann
die Platte mit 6kologischer Vorbild-
funktion ein breites Auftragsspek-
trum abdecken.

Basis: ThermoFuse

Agfa Graphics ist mit seiner Thermo-
Fuse-Technologie bereits seit 1998
unterwegs. Zunachst integriert in
Druckmaschinen nach dem Prinzip
des Digital Imaging mit Thermolite,
seit 2002 aber auch mit den chemie-
und entwicklungsfreien Platten Azu-
ra und Amigo.

Jorg Dreyer, Manager Plate Systems
Support bei Agfa Graphics in der
Region Zentraleuropa, verwies da-
bei darauf, dass ThermoFuse ein
physikalischer und kein chemischer
Prozess sei. Hier werden die Platten
nach der Bebilderung entweder in
einer Clean-Out-Unit oder einem
Standard-Prozessor lediglich mit
einer Clean-Out-Losung behandelt.
Diese Fliissigkeiten sind jedoch in
keiner Weise mit herkémmlichen
Chemikalien, wie man sie aus dem
klassischen Nassprozess bei der
Plattenentwicklung  kennt,
gleichbar. Es sind allesamt umwelt-
freundliche Substanzen.

So werden etwa bei der Azura TS
78% an Entwickler eingespart und
100% Wasser. Ohnehin seien die
prozesslosen Plattensysteme (iber
alles gerechnet (einschlieBlich CO,-
Emissionen und weitere im Eco-Indi-
kator gewichteten Umwelteinfliisse)
um den Faktor 5 umweltfreundlicher
als herkdmmliche Druckplattensys-
teme.

ver-

Oko-Fortschritte auch bei >kon-
ventionellen« Plattensystemen

Die Reprasentanten von Kodak zeig-
ten im weiteren Verlauf des Abends
auf, dass das Unternehmen die Um-
weltfreundlichkeit seiner Platten-
produkte nicht nur auf einem Gleis
vorantreibt. So weisen unter ande-
rem auch die Kodak Trillian SP Platte
und die fiir den Zeitungsoffsetdruck
optimierte, neue Kodak Thermal-

news PT Platte diverse Pluspunkte in
Sachen Okologie auf. Diese negativ
arbeitenden Platten kommen ohne
den Preheat- und Vorspil-Schritt
und den damit verbundenen Strom-
und Wasserverbrauch aus. Zudem
bewdltigen sie auch ohne energie-
intensives Einbrennen — obwohl er-
forderlichenfalls maoglich — hohe
Druckauflagen. Ein weiterer Aspekt
ist der minimierte Chemieverbrauch
dieser Platten, die auch keine Anti-
oxidationsregenerierung mehr erfor-
derlich machen.

Dr. Stefan Kull lieB mit Blick in die
Zukunft keinen Zweifel daran, dass
Kodak auf diesem Weg — Reduzie-
rung von Chemieverbrauch und Pro-
zessschritten bei allen Plattensyste-
men — entschlossen fortfahren wird.
Und was die Press-Ready-Technolo-
gie betrifft, ist eine Ausdehnung ih-
rer Anwendung auf weitere Felder
zu erwarten.

Die Qual der Wahl

Am Ende der Druckform-Veranstal-
tung war eines klar: Eine umweltver-
antwortliche Produktion muss heute
nicht an der Offsetdruckplatte schei-
tern. Bis hin zu vollig prozessfreien
Platten fiir unterschiedliche Einsatz-
bereiche gibt es Produkte, mit denen
Offsetdrucker in der Druckformher-
stellung und spateren Auflagenpro-
duktion eine neue Qualitdt der
Nachhaltigkeit erzielen und dauer-
haft halten kénnen.

Welche Technologie nun die fir den
jeweiligen Betrieb bessere oder an-
genehmere ist, muss jeder selbst
entscheiden. Denn es gibt keine ein-
heitliche Antwort fiir alle Anwen-
dungen. Da hielten es die Referen-
ten wie bei der Freiheit beim
Autokauf: Diesel oder Benziner?
Jeder muss selbst wissen, was er
will. Und fiir die unterschiedlichen
Bediirfnisse gibt es eben auch unter-
schiedliche Losungen.

> www.graphics.kodak.com
> www.agfagraphics.de
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Stromfresser in den Biiros

Forsa-Studie: Fehlendes Wissen
zum Stromverbrauch im Unternehmen

Obwohl 83% aller Einkaufer in deutschen Unternehmen Energie sparen
als wichtig erachten, kennen fast zwei Drittel ihre laufenden Stromkosten
nicht. Mit steigender UnternehmensgroBe sinkt das Wissen hiertiber so-
gar noch weiter. Das zeigt die Studie »Strom sparen im Biirodrucks, die
Forsa im Auftrag von Epson durchgeflihrt hat. Insgesamt belegt die Um-
frage, dass Einkaufer deutliche Wissensliicken haben, wenn es um die
Bewertung der Energieeffizienz von Drucktechnologien im Unternehmen
geht. Doch ohne fundiertes Know-how Uber den Stromverbrauch sind
energieeffiziente Einkaufsentscheidung kaum maéglich.

Laserdrucker gehdren zu den Biiro-Geraten mit dem hochsten Stromver-
brauch (bis zu 1.000 Watt/ Stunde). Dennoch setzen 86% der Unterneh-
men Laserdrucker ein. Die Mehr-
zahl aller Entscheider bewertet
zudem das Stromsparpotenzial
durch den Einsatz alternativer
Drucktechnologien deutlich zu
niedrig.

Die Forsa-Studie betrachtete drei
Personengruppen in Unterneh-
men, die in Einkaufsentscheidun-
gen eingebunden sind: IT-Leiter,
Leiter der Einkaufsabteilungen
und die Geschéaftsleitung. IT-Lei-
ter haben unter allen Befragten
den schlechtesten Einblick in die anfallenden Kosten von Druckern. In der
Mehrzahl kdnnen sie weder die Stromkosten noch die Aufwande fiir
Verbrauchsmaterialien beziffern. Die Entscheidungstrager in Einkaufsab-
teilungen sind deutlich besser informiert, wenn es um die Kosten fiir Dru-
cker- und Verbrauchsmaterialien geht. Mehr als die Halfte von ihnen
mussen allerdings bei der Einschatzung der Stromkosten im eigenen
Unternehmen passen (55%). Die Geschaftsleitung, die wiederum stra-
tegisch Uber die Gerateinfrastruktur in Unternehmen entscheidet, kann
dagegen zwar héufig die Stromkosten beziffern, tiber die Hohe der Ver-
brauchskosten kann sie meist keine Auskunft geben.

Die Mehrheit der Unternehmen setzt Laserdrucker ein, 50% nutzen sie
sogar ausschlieBlich. Tintenstrahlgerate werden deutlich seltener einge-
setzt: Nur 2% aller Befragten gaben an, dass sie vor allem Tintenstrahl-
drucker verwenden, 1% nutzt sie ausschlieBlich. Und das, obwohl 43%
der Umfrageteilnehmer davon iiberzeugt sind, dass Tinte gegeniiber
Laser sparsamer ist. Allerdings liegen sie in ihrer Einschatzung der tat-
sachlich erreichbaren Einsparpotenziale zu niedrig. Nur jeder Vierte
schatzt, dass sich die Kosten um mehr als 30% reduzieren lassen. Eine
bereits im Jahre 2011 vom Mailander Polytechnikums erstellte Studie
machte deutlich, dass sich durch den Einsatz von Inkjetdruckern gegen-
Uber Laserdruckern bis zu 80% Strom einsparen lasst. Warmebilder von
Laser- und Tintenstrahldruckern zeigen deutlich, wo Strom verschwendet
wird. Bendtigen Laserdrucker groBe Hitze, um das Druckbild auf die Sei-
te zu bringen, ist Inkjetdruck eine »kalte« Technologie. Hier werden nur
mikroskopisch kleine Trépfchen einfach und stromsparend auf das Papier
geschossen.

Warmebild beim Drucken: Laserdru-

cker verbrauchen bis zu 1.000 Watt
in der Heizphase und erscheinen
damit sehr hell. Energieeffiziente
Tintenstrahler benétigen nur gut 30
Watt.

> www.epson.de
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Die Verschwendung von und der unachtsame
Umgang mit Ressourcen hat ein erschreckendes
Mass angenommen. Deshalb ist die konsequen-
te Ausrichtung auf nachhaltige Aspekte auch in
der Medienproduktion notwendig. Dabei kon-
nen Auftraggeber und Drucker ihrer humanen
und gesellschaftlichen Verantwortung gerecht
werden und wirtschaftlich davon profitieren.
Schliesslich vermeidet 6kologische Produktion
Fehler, Doppelarbeiten und unnotigen Mate-
rialeinsatz, reduziert Abfall sowie Entsorgungs-
kosten und spart damit Geld und Zeit.

Es ist also hochste Zeit sich zu vergewissern,
was sinnvoll, notwendig und machbar ist, um
Okologisch fit und 6konomisch effektiv zu sein.
Denn Okologie ist das Denken tiber den Tag
hinaus, eine Strategie, die
mehr umfasst als aktuelle
Tagesprobleme. Es ist vor
allem auch das Gefihl,
den eigenen Entschei-
dungen und Handlungen
einen Sinn zu geben, der
nachwirkt — der damit
eben nachhaltig ist.

Dossier
Nachhaltigkeit
Nachhaltigkeit muss Teil
der Medienproduktion
werden. Wie? Das Heft
informiert umfassend.
Mérz 2012.

44 Seiten, A4.
18.00 CHF.
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Lackplatten selbst herstellen

Die Einfiihrung der Lackplatte Accent beim Verpackungsspezialisten Schelling AG gilt als
Weltpremiere. Die betriebsinterne Bebilderung und Herstellung der Lackplatten erhdht die
Effizienz und Flexibilitat in der Produktion, reduziert die Gesamtbetriebskosten und verleiht den
Endprodukten einen besonderen Akzent.

Text und Bild: Ldscher

Die Schelling AG mit Sitz im Schwei-
zerischen Rupperswil und Nieder-
lassungen in Schafisheim, Oensin-
gen sowie einer Vertriebsniederlas-
sung in Hanau bei Frankfurt ist Kom-
plettanbieter von Verpackungen und
Displays aus Karton und Wellkarton.
Das Unternehmen bietet umfassen-
de Verpackungsldsungen aus einer
Hand, ist im Schweizer Markt einer
der fiihrenden Anbieter und hat
auch im internationalen Vergleich
einen guten Namen.

Schelling will seine Marktstellung
festigen und weiter ausbauen. Als
Faktoren nennt das Unternehmen
dazu Kundennahe, gut ausgebildete
Mitarbeiter, Flexibilitat, Zuverlassig-
keit, marktgerechte Innovationen
und prompte Lieferungen. Die Pro-
zesse werden laufend optimiert und
es wird in neue Technologien inves-
tiert. Bereits vor drei Jahren wurde
die Druckvorstufe mit einem XPose
230 UV von Lischer modernisiert.
Die Druckveredelung, insbesondere
die Lackierung, erlangt fiir Schelling
eine immer groBere Bedeutung.
»Wir spiiren groBe Nachfrage nach
Spotlackierungen. Unsere Kunden
mochten sich mit hochwertigen Ver-
packungen differenzieren und diese
kostengtinstig und schnell bezie-
hen«, meint Jirg Murri, Druckvor-
stufenleiter bei Schelling. Fiir diese
Lackierungen bendétigt das Unter-
nehmen besondere Lackplatten, die
bisher bei einem externen Dienstleis-
ter bezogen wurden, was zu hohen
Kosten und langen Bearbeitungszei-
ten filhrte. Schelling bendtigt aber

eine schnellere Lieferung, um die
Betriebsflexibilitét zu erhdhen. Aller-
dings war es nicht maoglich, Lack-
platten hoher Qualitat und mit einer
Geschwindigkeit, die dem Belichten
von Offsetplatten entspricht, in der
eigenen Druckvorstufe herzustellen.

Betriebsinterne Herstellung

Die Liischer AG Maschinenbau, Ent-
wickler und Hersteller von Belich-
tungssystemen fiir unterschiedliche
Drucktechnologien, und MacDer-
mid, amerikanischer Hersteller von
Druckplatten und Geréten fiir den
Verpackungsdruck, haben erkannt,
dass eine Diskrepanz zwischen den
Erwartungen der Druckereien und

Jiirg Murri, Druckvorstufenleiter bei
Schelling ist auBerst zufrieden mit
der internen Lackplattenproduktion
auf dem XPose UV von Liischer.

20 m DRUCKMARKT impressions 64 m 27. Mérz 2013

Eine belichtete Accent Lackplatte.

dem Lackplattenangebot auf dem
Markt besteht und entwickelten die
Lackplatte Accent fiir den Verpa-
ckungs- und Werbedruck. Diese L6-
sung wurde durch die Zusammen-
setzung der Platte und der Verfiig-
barkeit von CtP-Systemen mdglich,
die mit UV-Hochleistungslasern bei
405 nm arbeiten. Da eine Lackplatte
an sich schwieriger zu belichten ist
als eine Offsetplatte, weil sie eine
relativ dicke Polymerschicht besitzt,
entwickelte Liischer eine Software,
um feine 3D-Details mit entspre-
chenden Flanken und Riickseiten zu
belichten. So kdénnen CtP-Systeme,
die bisher zur Belichtung von Offset-
platten eingesetzt wurden, zusatz-
lich auch die Lackplatte Accent ver-
arbeiten.

Diese Platte deckt genau den Bedarf
von Schelling. Ein Lischer XPose UV
mit 405 nm UV-Hochleistungslasern
ist bereits seit einigen Jahren im Ein-
satz: Die Platten kénnen ohne Um-
riistung des Belichters mit derselben
Prazision und Registergenauigkeit
wie Offsetplatten belichtet werden.
Ein positiver Nebeneffekt war auch
die umweltschonende Herstellung
der Lackplatten, denn Umweltschutz

und Ressourcenschonung sind wich-
tige Ziele bei Schelling.

Die Prozesse in der Produktion lau-
fen einwandfrei. Die vorgestanzte
Lackplatte (Bacher-System) wird in
die Innentrommel des XPose einge-
legt, automatisch fixiert oder mit
Hilfe von Registerstiften positioniert
und dann mit den 405 nm UV-Lasern
belichtet. Nach der Belichtung wird
die Platte mit einem Wasserprozes-
sor von MacDermid ausgewaschen,
unter Hochtemperatur getrocknet
und anschlieBend UV-nachbelichtet.
Eine Accent Platte ist nach durch-
schnittlich 70 Minuten fertiggestellt.

Lackplatte verbessert
die Wettbewerbsfahigkeit

»Einerseits wurde fiir uns die Flexi-
bilitdt um ein vielfaches groBer, an-
dererseits konnen wir auf die Qua-
litit der Verpackungen Einfluss
nehmen. Es wurden Optimierungen
bei der Druckbarkeit der Lacke und
Bedruckstoffe vorgenommen, was
auch von den Kunden honoriert wur-
de. Wir sind heute in der Lage Spezi-
alprodukte herzustellen«, kommen-
tiert Jirg Murri und meint ab-
schlieBend: »Die Lackplatten wer-
den intern sehr schnell hergestellt.
Diese Zeitersparnisse erhoht die Effi-
zienz in der Produktion massiv. Die
Entscheidund fiir die Investition hat
sich auf jeden Fall gelohnt.«

> www.luescher.com
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NEUE PRITSTOP-VERSIONEN Enfocus hat Updates fiir PitStop Pro 11
und PitStop Server 11 freigegeben, die bei impressed zu beziehen sind.
Dieses zweite Update verfiigt liber mehrere neue Funktionen und Leis-
tungsmerkmale zur Optimierung der Software. PitStop Pro 11 und PitStop
Server 11 Update 2 unterstiitzt nun Adobe Acrobat XI Standard oder Pro,
Microsoft Windows 8, neue Preflight-Korrekturprofile und neue vordefi-
nierte Aktionslisten. » www.enfocus.com > www.impressed.de

UPDATE FUR i1PROFILER X-Rite hat Verbesserungen an der Farbma-
nagementsoftware i1Profiler vorgestellt. Mit dem Update auf Version 1.4
bietet i1Profiler jetzt Funktionen zum Erstellen von Scannerprofilen und
die Unterstlitzung aller aktuellen
Betriebsysteme. Die aktuelle Ver-
sion hat erweiterte Modi fiir kali-
brierte und profilierte Monitore
(darunter auch Voreinstellungen
fur Workflows in der Videopro-
duktion), Projektoren, Scanner
und Drucker. Scannerfunktionen stehen jetzt in i1Photo Pro 2, i1Publish
Pro 2, i1Publish und allen Upgrade-Paketen zur Verfligung. Bestehende
Anwender erhalten das Software-Update kostenlos. » www.xrite.com

WOCHENBLATTER MIT GOGOL PUBLISHING Die zum Verbund der
Gottinger Tageblatt GmbH gehdrenden Wochenblatter »Blick< und »Hallo
Sonntag im Eichsfeld« setzen auf modernes Publishing: In deren Ge-
meinschaftsportal werden mit gogol Publishing alle Inhalte online erfasst
und in einem durchgéngigen webbasierten Workflow fiir die Produktion
der Printprodukte weiterverarbeitet. > www.gogol-medien.de

A3-DOKUMENTENSCANNER Canon hat die A3-Highspeed-Scanner DR-
G1100 und DR-G1130 vorgestellt, die Geschwindigkeiten von bis zu 200
beziehungsweise 260 Bildern pro Minute erreichen. Beide Modelle bieten
einen automatischen Papiereinzug fiir 500 Blatt zur Verarbeitung von
Dokumenten in einem einzigen Arbeitsgang. Die Syteme machen ein tag-
liches Scanvolumen von bis zu 30.000 Scans mdglich. Diese Leistung wird
durch einen integrierten Bildverarbeitungs-Chip unterstiitzt, der auch
dann die volle Scangeschwindigkeit aufrecht erhalt, wenn mehrere Bild-
verbesserungsfunktionen angewahlt sind. Dank eines optimierten Papier-
wegs lassen sich Papiere von 20 g/m? bis zu 255 g/m? scannen. Ebenfalls
integriert wurden Sensoren zur Erkennung von Heftklammern, um Scha-
den zu verhindern. > www.canon.de

MARKTUBERSICHT WEB-TO-PUBLISH-SYSTEME Die Unternehmens-
beratung Melaschuk Medien hat ihre Marktiibersicht Web-to-Publish-
Systeme aktualisiert. Auf der Internetseite stehen nun iberarbeitete
Produktinformationen von rund 100 Systemen aus den Bereichen Web-
to-Print, Web-to-Publish und Crossmedia online kostenlos zur Verfiigung.
> www.melaschuk-medien.de

MONOTYPE STATT LINOTYPE Monotype Imaging Holdings Inc. hat den
Namen der Tochtergesellschaft Linotype GmbH in Monotype GmbH ge-
andert. Diese wird unter der Marke Monotype weiterhin die Linotype-
Schriftenbibliothek und die Linotype E-Commerce Seite betreiben. Die
Linotype-Schriften bleiben als Bestandteil der Monotype-Schriftbibliothe-
ken weiterhin verfiigbar und wird auch kiinftig neue Schriften verdffent-
lichen. > www.monotype.com

22 m DRUCKMARKT impressions 64 m 27. Marz 2013
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Canon CanoScan 9000F Mark Il
SCANNER MIT DURCHLICHT-
EINHEIT UND NEUER SOFTWARE
Canon stellt mit dem CanoScan
9000F Mark Il das neue Flaggschiff
seines CanoScan Portfolios vor, der
ab April erhaltlich ist. Der leistungs-
starke 9.600 dpi CCD-Scanner mit
Durchlichteinheit sowie innovativer
Software ersetzt den CanoScan
9000F und ist eine Empfehlung fir
den professionellen, schnellen und
hochwertigen Scan von Dias, Nega-
tiven, Fotos und Dokumenten. Der
CanoScan 9000F Mark Il ist ab April
zum Preis von 229 Euro erhaltlich.

An Bord des CanoScan 9000F Mark
1'ist die neue Software My Image
Garden fiir die bequeme Navigation
zwischen den Scanfunktionen und
mit interessanten Features, darun-
ter auch eine innovative Gesichtser-
kennung, fiir die Organisation und
Verwaltung von Bildersammlungen.
Fiir einfaches Dokumentenhandling
beinhaltet My Image Garden die
Texterkennung OCR und eine Funk-
tion zur PDF-Generierung mit der
Méglichkeit, vertrauliche Dokumen-
te bereits beim Scan-Vorgang mit
einem Passwort zu sichern. Die
Funktion Stitch Assist ist ideal fur
groBe Dokumente oder Fotos bis
zum Format A3. Diese kénnen in
zwei Teilen gescannt und im An-
schluss zusammengefiigt werden.
Durch CCD-Sensor und einer maxi-
malen Abtastauflésung von 9.600 x
9.600 dpi bei Durchlicht- und 4.800
x 4.800 dpi bei Aufsichtsvorlagen
erreicht der CanoScan 9000F Mark
Il fiir beide Vorlagentypen mit de-
tailreichen Scans eine Scanqualitat
der Spitzenklasse. Auto Document
Fix sorgt ganz automatisch fiir
Scans mit randscharfer Textdarstel-
lung und hervorragend optimierter
Farbtonwiedergabe und Kontrast.

> www.canon.de

Druckplattenwerk Osterode
SYSTEMATISCHES
ENERGIEMANAGEMENT

Kodak hat in den letzten Jahren
sein Druckplattenprogramm gezielt
dahin entwickelt, Offsetdruckereien
eine umweltfreundlichere Produk-
tion zu ermdglichen, ohne Zuge-
standnisse hinsichtlich Auflagen-
leistung und Druckqualitat machen
zu missen. Auch bei der industriel-
len Herstellung von Offsetdruck-
platten besteht noch Potenzial zur
Verringerung von Umweltauswir-
kungen der angewandten Prozesse.
Um dieses Potenzial zu heben, fiihrt
Kodak jetzt im Druckplattenwerk in
Osterode am Harz ein Programm
zur Verbesserung der Energieeffi-
zienz und besseren Schonung von
Energieressourcen durch.

Am groBten Kodak Produktions-
standort fiir Offsetdruckplatten
wird ein umfassendes Energiema-
nagementsystem etabliert. Ziel ist
die Zertifizierung des Energiema-
nagements gemalB DIN EN ISO
50001:2011 noch im laufenden
Jahr. Diese Zertifizierung wird das
bereits seit 1995 bestehende Quali-
tdtsmanagementsystem gemal DIN
EN 1SO 9001, das im Jahr 2001 im-
plementierte Umweltmanagement
gemaB DIN EN 1SO 14001 sowie
das Arbeitsschutzmanagement
nach BS OHSAS 18001 erganzen.
Das Energiemanagement-Projekt
beriihrt alle Bereiche des Osteroder
Betriebes, bezieht samtliche Mitar-
beiter ein und wird in mehrere Stu-
fen umgesetzt. In einem ersten
Schritt erfolgt eine Bestandsaufnah-
me und Analyse des Energieeinsat-
zes. Anhand der dabei ermittelten
Einsparpotenziale werden Regeln
zur Steuerung des Energiemanage-
ments definiert und im gesamten
Betrieb umgesetzt. Daran wird sich
der Einstieg in einen kontinuierli-
chen Prozess zur Optimierung der
Energieeffizienz und Realisierung
von Energieeinsparungen anschlie-
Ben.

> www.graphics.kodak.com



Esko

FLEXOPLATTENBELICHTER CDI
SPARK 2420

Esko erweitert seine CDI-Produkt-
familie fiir die Flexoplattenbelich-
tung. Der neue CDI Spark 2420
wurde fiir Verarbeiter von Schmal-
bahn-Etiketten entwickelt und ver-
bindet die neue PlattengroBe mit
einer breiteren Auswahl an unter-
stlitzten Plattenmaterialien.

Der CDI Spark 2420 belichtet Plat-
ten bis 609 mm x 508 mm, digitale
Flexoplatten, chemiefreien Film,
digitale Tiefdruckplatten auf Folien-
und Metallbasis und Digitalsiebe.

Die Handhabung wird durch das
EasyClamp-System erleichtert, mit
dem sich Flexoplatten jeder Starke
auf der Vakuumtrommel fixieren
lassen.

Esko bietet den CDI Spark 2420 mit
verschiedenen Bebilderungsaufl6-
sungen an. Kunden haben die Wahl
zwischen der Standardauflésung
von 2.000 ppi bis 2.540 ppi, einer
hochauflésenden Hi-Res-Option fiir
2.540 ppi bis 4.000 ppi sowie HD
Flexo mit 4.000 ppi in Kombination
mit hochauflésender Rasterung.

> www.esko.com/FlexoCtP

KURZ & BUNDIG

Kodak ThermalNews PT

PLATTE FUR OKONOMISCHEN
ZEITUNGSDRUCK

Kodak hat sein Portfolio an Druck-
platten fir umwelthewusste Zei-
tungsdrucker erweitert. Die neue
Kodak ThermalNews PT kann ohne
Vorerwédrmung (Preheat) und Vor-
waschen verarbeitet werden und
spart somit Energie und Wasser.
Die Platte bietet dabei die gleichen
Leistungsmerkmale wie die Ther-
malNews Gold, sodass Kosten und
Umweltauswirkungen reduziert
werden kénnen, ohne EinbuBen
hinsichtlich Auflagenbesténdigkeit
oder Druckqualitat hinnehmen zu
missen. Der Preheat- und Vor-
wasch-Schritt kann auch beibehal-
ten werden, um Auflagen bis zu
350.000 Drucken zu erzielen.

Die ThermalNews PT bietet nach
Angaben von Kodak eine hervorra-
gende Auflosung und ermdglicht
die Produktion mit frequenzmodu-
lierter Rasterung (36 pm). Damit
eroffnet die Platte neue Produk-
tionsmdglichkeiten. Zudem redu-
zieren die saubere Verarbeitung
und lange Entwicklerstandzeit die
Kosten fiir Chemie sowie den War-
tungs- und Reinigungsaufwand fiir
die Verarbeitungsanlage.

Durch den Wegfall der Vorerwar-
mung verkiirzt sich die zur Platten-
herstellung bendtigte Zeit. Energie
spart auch das Abschalten der Plat-
tenverarbeitungsanlage wéhrend
produktionsfreier Zeiten, da sie sich
bei Bedarf schnell hochfahren lasst.
AuBerdem begniigt sich die Kodak
T-HDX Plattenverarbeitungsanlage
mit einer sehr kleinen Stellflache.
> ww.graphics.kodak.com

Heidelberger Druckmaschinen
NEUER KUNDE FUR DAS
SOFTWARE-GESCHAFT
Heidelberg baut das Geschaft mit
CAD-Software weiter aus. Das Un-
ternehmen hat nach einer entspre-
chenden Information die Daimler
AG als Kunden gewonnen und er-
weitert so Kundensegmente auBer-
halb der Druckbranche. Die Daimler
AG setzt weltweit an allen Entwick-
lungsstandorten bei der Qualitats-
priifung ihrer Produktdaten im
CAD-Umfeld auf die Software von
Heidelberg.

»Die Entscheidung von Daimler fiir
die Software von Heidelberg ist ein
wichtiger Vertrauensbeweis«, sagt
Stephan Plenz, Vorstand Equipment
bei Heidelberg. »Es ist ein Meilen-
stein auf dem Weg, mit innovativen
Produkten neue Kundensegmente
auBerhalb der Printmedien-Indus-
trie zu erschlieBen.«

Der Heidelberg CAx
Quality Manager
priift die Produktda-
tenqualitat fir die
Prozesskette von der
Entwicklung iiber die
Fertigung und Montage bis hin zum
Service. Dabei kann der Anwender
wahlweise Einzelteile, komplette
Baugruppen oder Zeichnungen un-
tersuchen. Das System zeigt Fehler
an, macht Korrekturvorschlage und
dokumentiert alle Ergebnisse. Hei-
delberg nutzt das Verfahren selbst
seit rund sechs Jahren fiir die eige-
ne CAx-Datenpriifung und hat die
Software permanent weiterentwi-
ckelt. Der CAx Quality Manager
kam im Sommer 2012 auf den
Markt. Mittlerweile nutzen rund 30
Kunden das Programm.

> www.heidelberg.com
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GMC Inspire

PERSONALISIERTE KARTEN

IN DOKUMENTE INTEGRIEREN

In der Kundenkommunikations-
Plattform GMC Inspire stehen ab
sofort personalisierte Karten in
einer vollintegrierten Lésung zur
Verfiigung. locr maps, der Koopera-
tionspartner von GMC im Bereich
personalisierter Karten fiir Print und
Cross Media, bietet damit eine Wei-
terentwicklung fiir die Integration
dieses Personalisierungs-Instrumen-
tes in Dokumente aller Art: Hohe
Auflagen an individualisierten Kar-
ten konnen auf den locr-Servern

tiber eine parallele Schnittstelle re-
alisiert werden. Sie werden (iber die
Web-basierte locr maps Software
Schnittstelle (API) einfach in die
bestehenden Dokumente eingefiigt.
»Die nahtlose Integration von locr
maps Karten in GMC Inspire erlaubt
den GMC-Kunden eine einfache
Einbettung von personalisierten
Karten in verschiedene Kommuni-
kations-Dokumente wie Transak-
tionsdokumente, Direkt-Mailings
und Transpromo-Dokumente. Perso-
nalisierte Karten bringen nachweis-
lich bessere Response-Quoten mit
sich und unterstiitzen so eine er-
folgreiche Kunden-Kommunika-
tion, sagt Bill Parker, Marketinglei-
ter GMC Software.

> www.gmc.net

Metrix Software hat die Version 2012 mit integrierter Adobe Preview sowie neuen Funktionen fiir die Druckbogenplanung und -optimierung freigegeben.
Das Programm ist bei impressed zu beziehen. e Zum 25. Geburtstag von Adrian Frutigers Avenir-Schriftfamilie brachte Linotype mit der Avenir Next Roun-
ded eine Erganzung des serifenlosen Avenir-Designs heraus. ® Durch die Integration der Softwarelésung Impostrip OnDemand Automation von Ultimate
Technographics stehen jetzt automatisierte AusschieB-Workflows iiber Enfocus Switch zur Verfiigung.  axaio software hat die Verfiigbarkeit einer neuen
Version seines Ausgabewerkzeugs MadeToPrint bekannt gegeben. e

DRUCKMARKT impressions 64 m 27. Marz 2013 m 23
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App Studio

NEUES PREISMODELL

FUR INDESIGN

App StudioT gab ein neues niedri-
geres Preismodell fiir InDesign An-
wender bekannt. Fiir 89,95 € pro
Monat kénnen jetzt Designer, die
mit InDesign arbeiten, native Multi-
Issue i0S Apps fiir iPad und iPhone
erstellen. Zusatzlich kénnen sie
Single Edition Apps fir eine einma-
lige Geblihr von 169,95 € pro App
erstellen. Die neuen Preismodelle
geben jetzt auch kleineren Unter-
nehmen eine kostengiinstige Mog-
lichkeit, HTML5-basierte Apps zu
erstellen und zu verdffentlichen.
Mit App Studio verwenden Desi-
gner die Layout-Werkzeuge, die sie
bereits kennen, um interaktive In-
halte fiir Tablet und Smartphones
zu erstellen — dabei ist keine Pro-
grammierung erforderlich. Einige
der erfolgreichsten Verlage, Agentu-
ren, Corporate Marketing Abteilun-
gen und Non-Profit-Unternehmen
nutzen App Studio, um iiberzeu-
gende interaktive Anwendungen,
die weit Giber langweilige, statische
PDFs hinausgehen, zu produzieren.
> www.appstudio.net
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Workflow Symposium Hochschule der Medien Stuttgart

Integrierte Medienproduktion
von Printplus Druck und Viva Designer

Am 19. Februar 2013 stellten Viva
und die Printplus AG am Workflow-
Symposium an der Hochschule der
Medien die integrierte Medienpro-
duktion am Beispiel Printplus Druck
und Viva Designer vor. Die Teilneh-
mer erlebten, wie die beiden Spezia-
listen ihre Produkte zu einem durch-
gangigen Prozessablauf verkniipf-
ten.

Fiir viele Unternehmen bedeutet die
Installation eines Internetshops,
gleichzeitig auch die Entscheidung
fir eine Web-to-Print-Lésung. Inter-
net-Nutzer setzen voraus, dass sich
mit einem Programm samtliche An-
forderungen der Produktegestaltung
von der Visitenkarte bis zur mehrsei-
tigen Mitarbeiterzeitung umsetzen
lassen. Meist soll die Losung zusatz-
liche Funktionen wie PDF-Priifung
und Freigabe umfassen. Kann ein
Werkzeug nicht alle Aufgaben erfiil-
len, ist man gezwungen dem Kun-
den verschiedene Zugénge/Portale
bereitzustellen. Wie Printplus diese
Problematik und die gewiinschte
Integration des Bestellprozesses in
die Branchensoftware |0st, zeigten
die Anbieter am Beispiel der Inte-
gration von Viva Designer in das
Druckerei-Portal von Printplus Druck
auf.

Die Druckerei stellt dem Kunden als
zentralen Zugang das Druckerei-
Portal zur Verfligung. Dieses lasst
sich als B2B- oder B2C-Portal kon-
figurieren. Die flexible Oberflache
erlaubt jeder Druckerei ihren Auftritt
an ihr eigenes Cl oder an jenes des
Kunden anzupassen. Es lassen sich
eingelagerte Artikel mit zu produzie-
renden Produkten in einer Ubersicht
thematisch gegliedert anzeigen.
Wahlt der Kunde ein zu gestalten-
des Produkt, kann die Druckerei je
nach Aufgabenstellung ein abwei-
chendes Gestaltungswerkzeug in
das Druckerei-Portal einbinden. Ist
dem Produkt der Viva Designer zu-
gewiesen, erhalt der Besteller die
Maglichkeit die in Viva vorbereitete
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Vorlage auf seinen Arbeitsplatz he-
runterzuladen.

Im nachsten Schritt kann der An-
wender sein Produkt gestalten. Da-
bei hat er die Wahl, die Dokumente
entweder offline auf seinem Desk-
top oder in gleicher Qualitat online
mit Hilfe des Satz-, und Layoutpro-
gamms VivaDesigner zu bearbeiten.
Fiir die Online-Version wird weder
Java, Flash oder irgendein Plugln,
sondern nur ein HTML5-féhiger, mo-
derner Browser bendtigt. Durch die
Einbindung von Schriften in das Do-
kument miissen weder bei der On-
line-, noch bei der Offline-Version
Schriften auf dem System installiert
werden. Mithilfe des Zusatzmoduls
»Distributed Publsihing« kann die
Bearbeitung jedes einzelnen Viva-
Dokuments vom Niveau eines pro-
fessionellen Layoutprogramms bis
auf Fotobuch-Niveau stufenlos ein-
geschrankt, einzelne Ebenen und
Musterseiten mit Passwortern ge-
schiitzt werden.

SchlieBt der Kunde die Bearbeitung
des Dokumentes ab, sendet er das
PDF an die Druckerei und wird fiir
den Abschluss der Bestellung direkt
in das Druckerei-Portal von Printplus
Druck weitergeleitet. Mit der Einga-
be von Menge, Liefer-, Rechnungs-
adresse wird die Bestellung abge-
schlossen.

In vielen Fallen muss der Auftrag fiir
die weitere Bearbeitung manuell in
die Branchensoftware {ibertragen
werden. Die integrierte Ldsung von
Printplus Druck unterstiitzt den An-
wender mit einem automatisierten
Import. Kundenadressen, weitere
Vorgaben des Kunden und den ge-
wiinschten Produktionsweg Uber-
nimmt das System automatisch aus
den zentralen Stammdaten. Eine
zusétzliche Erfassung von Daten fiir
die Produktionsplanung, Material-
disposition oder den Versand ist
nicht notwendig.

> www.vivadesigner.de

> www.printplus.ch

Bierdeckeldruckerei Katz

EFI MONARCH MIT SAP-
SOFTWARE IM EINSATZ

Die Bierdeckeldruckerei Katz GmbH
in Weisenbach hat ihre bisherige
Produktions-Software durch das Efl
Monarch-System ersetzt und mit der
SAP-Software fiir das Finanz- und
Rechnungswesen und die Material-
wirtschaft verbunden. Damit wurde
der gesamte Produktionsablauf
schneller, flexibler und sicherer ge-
macht und mit den neuesten Funk-
tionen von Efl Monarch erweitert.
Katz Weisenbach ist Mitglied der
Katz-Gruppe, die mit zwei weiteren
Bierdeckeldruckereien in den USA
jahrlich mehr als drei Milliarden ge-
druckten Bieruntersatzen groBter
Hersteller der Welt ist. 2009 wurde
die Katz Gruppe von der Papierfa-
brik August Koehler SE aus Ober-
kirch ibernommen. Sie besteht heu-
te aus drei Papierfabriken in Ober-
kirch, Kehl und Greiz und beschaf-
tigt rund 1.800 Mitarbeiter. Die Katz
GmbH verwaltet ihr Rechnungswe-
sen und die Materialwirtschaft mit
SAP-Software, weshalb sie beide
Druckereien in den USA auf SAP
umstellen wollten. Beide arbeiteten
mit Efl Monarch sowie Funktionen
wie der elektronischen Plantafel
(PrintFlow) und dem Efl AutoCount,
das in Echtzeit den Papierverbrauch
und die Makulatur Giberwacht sowie
die Produktion der wichtigsten
Fertigungslinien.

Das amerikanische Management
wehrte sich gegen den Verlust die-
ser Funktionen. Fachleute aus Wei-
senbach und Oberkirch wollten die-
se Funktionen ebenfalls einsetzen.
Nachdem ein Beraterteam von Efl
eine Losung entwickelte, wie man
Monarch bei Katz in Weisenbach
und Kohler in Oberkirch mit SAP
verbinden konnte, entschied sich die
Firma zur Bestellung des Efl Mo-
narch-Systems fiir Weisenbach und
fiihrte es erfolgreich ein.

> www.efi.com



SONDERFARBMODUL

IM EINSATZ BEI ALPRINTA

In einem modernen Druckunterneh-
men wie der alprinta GmbH mit Sitz
in Leverkusen herrschen sténdig
variierende Druckbedingungen. Hier
ist die exakte Wiedergabe von Son-
derfarben von besonderer Bedeu-
tung. Den unterschiedlichen Anfor-
derungen passt sich alprinta mit
gezieltem Farbmanagement an.
»Sicherheit erhalt man nurg, so Jan
Lukat, Leiter der Druckvorstufe bei
alprinta, »wenn man den Prozess
auf das Wesentliche reduziert — hier
gilt: Weniger ist mehr!«

Alle tiberfliissigen Parameter wur-
den abgeschaltet — dafiir lasst man
die Produkte von ColorLogic fiir
sich arbeiten. Der Farbserver ZePrA
mit dem neuen Sonderfarbmodul
spielt dabei eine zentrale Rolle. Ist

eine Sonderfarbe einmal eingemes-
sen und in der Sonderfarben-Biblio-
thek hinterlegt, werden diese auf
den unterschiedlichsten Materialien
auch und unter variierenden Druck-
bedingungen farbgetreu wiederge-
geben. Druckspezifische Schwan-
kungen konnen zudem mit dem
Gradationsmodul ausgeglichen
werden.

»ZePrA ist sehr flexibel und die
Qualitat klasse. Ich kann zwischen
einer vereinfachten und automati-
sierten Konfiguration wahlen, habe
aber dennoch die Mdglichkeit, de-
tailliert die vielseitigen Einstellmog-
lichkeiten des Farbmanagements zu
definieren. Genau diese Flexibilitét
lasst mich ganz gezielt auf die
Eigenschaften jeder Kombination
von Druckmaschine und Material
eingehen, um so die bestmdgliche
Qualitat zu erreichenc, erlautert Jan
Lukat.

> www.impressed.de

KOMPAKT, KREATIV,
KUNDENORIENTIERT

Die kapak gmbh, Korschenbroich,
ist eine Offsetdruckerei mit Falt-
schachtelwerk, die von der Verpa-
ckungsentwicklung Gber die Druck-
produktion, Veredelung und Verar-
beitung bis zum Transport die kom-
plette Dienstleistungskette auf Ba-
sis von Vollpappe bietet.

Schon friih hat der geschaftsfiihren-
de Gesellschafter Malte Oellers er-
kannt, dass hohe Flexibilitat in der
Fertigung und eine Verlasslichkeit
bei der Lieferung eine effiziente
Verwaltung benétigt. Daher hatte
sich Oellers 2011 entschieden, auf
die DVS-System-Software zu setzen.
Uberzeugt hat Oellers die Verwen-
dung der integrativen Datenerfas-
sung vor Ort mittels Scanner zur
Unterstiitzung der gesamten Mate-
rialwirtschaft, der auch fir kleinere
Betriebe auBerordentlich interes-

NEWS | PREMEDIA

sant ist. Ausschlaggebend fiir die
Software aus dem Hause DVS war
auch die Moglichkeit der Erweite-
rung des MIS um die Entwicklung.
So kdnnen aus einem umfangrei-
chen Faltschachtelkatalog maBge-
rechte CAD-Daten erzeugt und auf
einem Musterplotter ausgegeben
werden. Das verkiirzt die Muster-
erstellung und unterstiitzt so aktiv
bei Beratung und Verkauf.

Auch das CRM-Modul DVSQIC ist
im Einsatz. Es sammelt, strukturiert
und présentiert die gesamten ex-
ternen und internen Informations-
und Kommunikationsstrome. Es
geht damit nichts mehr an Infor-
mationen verloren, um schnell und
flexibel mit wenig Aufwand Ferti-
gung und Verwaltung auf die Kun-
denbeddirfnisse hin zu orientieren.
> www.dvserp.de

SCcCHMUCK

BARBARA HAUSER

OFFNUNGSZEITEN

MONTAG
14.15 UHR — 18.30 UHR

DIENSTAG BIS FREITAG
10.15 UHR — 1 3.00 UHR
14.00 UHR — 18.30 UHR

SAMSTAG
10.15 UHR — 16.00 UHR

VERSCHLUSS: 750ER ROSEGOLD
STEINE! AQUAMARIN, AMETHYST, PERIDOT,

SEEFELDSTRASSE 40
CH-8008 ZURICH

TEL +41 44 252 21 55
WWW.SCHMUCK-ZUERICH.CH

SPESSARTIN, TANSANIT, TURMALIN




26 m DRUCKMARKT impressions 64 m 27. Mérz 2013



Zeit der digitalen Integration

PERSPEKTIVEN | DIGITALDRUCK

Die Verdnderung in der grafischen Industrie vom konventionellen zum digitalen Druck hat im

letzten Jahr bereits an Fahrt aufgenommen. Dabei verschiebt sich mittlerweile der Fokus der

Klienten und Kunden: In Zukunft wird es daher weniger darum gehen, wie etwas gedruckt wird,
sondern was gedruckt wird.

Manel Martinez, Vice President und
General Manager EMEA GSB bei HP,
sieht fiir Druckdienstleister in nahe-
zu jedem Betatigungsfeld das Ent-
stehen neuer Moglichkeiten. Um da-
raus Vorteile ziehen zu konnen,
missten die Drucker allerdings er-
kennen, dass der eigentliche Druck-
prozess nur ein erster Schritt zum
Erfolg ist. »Die groBte Herausforde-
rung im laufenden Jahr 2013 und
danach wird es sein, aufstrebende
Markte anzusprechen und Inhabern
von Marken und Inhalten aufzuzei-
gen, was digitales Drucken fir sie
erreichen kanng, sagt Martinez.
Denn die Technik ist unbestritten rei-
fer denn je. Die aktuellen Generatio-
nen digitaler Druckmaschinen sind
nach Martinez' Worten Systeme, die
Druckqualitét, Spezialeffekte, Ge-
schwindigkeit, Vielseitigkeit und
Profitabilitdt bieten, wie es beim
Start des Digitaldrucks vor zwei
Jahrzehnten kaum vorstellbar war.
Dazu kommen noch die Maschinen
fir vollig neue Anwendungen.

»Auf der drupa 2012 haben wir
neue, vielseitige HP-Indigo-Digital-
druckmaschinen vorgestellt, unter
anderem die HP Indigo 10000 Digi-
tal Press mit dem gréBeren Format-
bereich 50 mal 70 Zentimeter, neue
HP Color Inkjet Web-Maschinen fiir
den Druck von Publikationen, Di-
rektmailings oder Transpromo-An-
wendungen, digitale Druckmaschi-
nen fiir flexible Verpackungen und
Faltschachteln sowie unser umfang-
reiches Portfolio an Latex-Tinten-
druckern, erldutert Martinez.

Den Weg ebnen

Darunter sind zwar noch Maschinen,
die dem Markt noch nicht zur Verfii-
gung stehen wie etwa die HP Indigo
20000 und 30000, dafir gehe die
Beta-Testphase des HP Indigo 10000
gut voran, sagt Martinez. »Wir er-
halten positives Feedback von den
Einsatzorten auf der ganzen Welt
und das Interesse an der Druckma-
schine hat seit der drupa sogar noch
zugenommen.«

Die HP Indigo 10000 biete eine vol-
lig neue Flexibilitdit und neue An-
wendungsmdglichkeiten sowie opti-
mierte Arbeitsablaufe, erlautert Ma-
nel Martinez: »Daher bin ich davon
liberzeugt, dass die HP Indigo 10000
den breiten Markt fiir den Digital-
druck weiter 6ffnen wird. Diese Ent-
wicklung ist nicht zuletzt den Druck-
dienstleistern gedankt — denn sie
erreichen Industrie, Handel und End-
verbraucher. Genau deshalb missen
die Hersteller von Druckmaschinen
ihre Kunden und deren Kunden iiber
den traditionellen technischen Sup-
port hinaus unterstiitzen. Dies tun
wir mit Programmen wie Capture,
der Latex University und Dscoop.«

Die Weichen stellen

Zudem zeigt sich Manel Martinez
liberzeugt, dass sich Druckereien
»trotz — oder gerade wegen — der
aktuellen wirtschaftlichen Unsicher-
heiten« neue Marktsegmente er-
schlieBen konnten, indem sie ihre
Geschaftsbereiche erweitern und

ihren Kunden ein breiteres Produkt-
spektrum anbieten. Das unterstrei-
chen zumindest die Zahlen, die
Manel Martinez nennt: »Die Berei-
che der HP Indigo und der HP Color
Inkjet-Web-Maschinen verzeichnen
zweistelliges Wachstum und auch
im Latexdruck werden neue Anwen-
dungen — zum Beispiel individuelle
Textilien oder Tapeten im Bereich der
Innendekoration — immer beliebter.
Mehr als 12.500 Systeme wurden
ausgeliefert, seit sie auf dem Markt
sind, und das Druckvolumen stieg
von 2011 bis 2012 um 50 Prozent.«
Ahnliches gelte fiir die HP Indigo Di-
gitaldruckmaschinen 10000, 20000
und 30000, die mit der Méglichkeit,
groBere Formate zu drucken, ein im-
menses Potenzial fiir Druckbetriebe
und Unternehmen der Verpackungs-
und Faltschachtelindustrie bergen.
Im Bereich von Sign & Display wer-
den als Reaktion auf die steigende
Nachfrage immer wieder neue groB-
formatige Druckldsungen auf den
Markt gebracht.

Ebenso bei den Highspeed-Inkjet-
Rollenmaschinen. »Seit Einfiihrung
der HP Color Inkjet Web Press im
Jahr 2009 wurde das Portfolio stetig
vergroBert. Inzwischen werden drei
verschiedene Bahnbreiten angebo-
ten sowie zahlreiche Erweiterungen
fur Farbmanagement, Geschwindig-
keit, Workflow und das Finishing.
Die Web Press ist nun fest integriert
im Markt. Die massive Steigerung
des Druckvolumens von 660 Milliar-
den Druckseiten im vierten Quartal
2011 auf 1.648 Milliarden im vierten

Quartal 2012 zeigt, wie diese Tech-
nologie vom Markt angenommen
wird.«

In die Zukunft blicken

Doch trotz dieser Erfolge gibt es
zweifellos auch noch einiges zu tun.
Denn im Zentrum zukiinftiger Ent-
wicklungen steht fiir Manel Marti-
nez der Ubergang von der statischen
hin zur variablen Datenproduktion.
Als prominente Beispiele nennt er
Kataloge und Mailings. »Hier zeigt
sich das digitale Paradigma in Ak-
tion: Innovative Losungen ermdogli-
chen Druckern und ihren Kunden,
sich auf eine regelrechte >Wert-
schopfungsreise« zu begeben.«
Gleichzeitig miissen sich Print und
die Entwicklung des Digitaldrucks
nach Ansicht von Manel Martinez zu
hoherer Qualitat, groBerer Auswahl
und zu glinstigeren Preisen bewe-
gen. Dies bedeute, einen ganzheit-
lichen Ansatz zu verfolgen: »Im ers-
ten Schritt werden Kosten durch ge-
ringere Set-Up-Zeiten und weniger
Abfall reduziert. Der nachste Schritt
erméglicht niedrigere Gesamtkosten
aufgrund der digitalen Produktion -
inklusive der Kosten fiir Lagerung,
Versand und Recycling. Und schlieB-
lich muss der Digitaldruck einen
Mehrwert durch personalisierte und
und ansprechendere Inhalte bieten
und somit profitabler werden«, er-
lautert Manel Martinez.

nico
> www.hp.com/de
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Reif fiir den Markt

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Nachdem Fuijifilm mit der Jet Press
720 bereits eine Inkjet-Maschine fiir
den Akzidenzbereich im Bogenfor-
mat 50 cm x 70 cm etabliert hat, er-
weitert die Rollenmaschine das An-
gebot an digitalen Ldsungen in
einem vergleichbaren Format. In der
Maschine mit einer maximalen
Druckbreite von 540 mm lassen sich
spezielle Inkjet- sowie unbeschich-
tete Papiere zwischen 64 g/m? und
157 g/m? einsetzen.

Kompakte Abmessungen

Bei der Jet Press 540W macht das
Design der Maschine den Schon-
und Widerdruck in nur einem Druck-
turm mdglich. Daraus resultieren die
kompakte Abmessungen der Ma-
schine von nur 6,6 m x 2,8 m Stand-
flache.

Mit einer Produktionsgeschwindig-
keit von maximal 127 m/Min. ist die
Maschine zwar nicht GbermaBig
schnell, leistet aber dennoch rund
84.000 DIN-A4-Seiten pro Stunde.
Die Auflésung von 600 dpi x 600 dpi
soll zu einem spateren Zeitpunkt
verdoppelt werden konnen, was
dann eine bessere Druckqualitat
verspricht.

Die Inkjet-Rotation kann als eigen-
standiges System fiir die Produktion
von Rolle auf Rolle genutzt werden
oder mit Ldsungen zur Weiterverar-
beitung, bestehend aus einem Quer-
und Langsschneider, erweitert wer-
den. Zudem stehen beispielsweise
fiir den digitalen Zeitungsdruck Fini-
shing-Systeme von Hunkeler und fiir

den Akzidenz- und Biicherdruck
Lésungen von Miller Martini zur
Verfligung.

Typische Fujifilm-Komponenten

Der Aufbau der Maschine und weite-
re technische Daten lassen darauf
schlieBen, dass es sich bei dem Mo-
dell um ein OEM-Produkt des ja-
panischen Maschinenbauers Miya-
koshi handelt, das Fujifilm um einige
wesentliche Eigenentwicklungen er-
weitert und erganzt hat.

So wird zur Ansteuerung der Jet
Press 540W der Fujifilm Workflow
XMF eingesetzt, der auch den varia-
blen Datendruck ermdglicht. XMF
gilt als eines der fortschrittlichsten
modularen  Produktions-Manage-
ment-Systeme auf dem Markt und
kann sowohl firr Arbeitsabldufe im
Offset- als auch fiir den Digitaldruck
eingesetzt werden.

Fiir die Bebilderung in der Jet Press
W via Drop-on-Demand-Technologie
wird eine eigene Rastertechnologie
eingesetzt, die auf dem Fuijifilm FM-
Screening basiert.
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Ob es sich bei den Druckkdpfen in
der Maschine ebenfalls wie bei der
Bogenmaschine Jet Press 720 um
Eigenentwicklungen handelt, hat
Fujifilm bisher nicht verraten. Es ist
jedoch naheliegend, da auch in der
Rollenmaschine die Vividia-Tinten
von Fujifilm eingesetzt werden, die
nach Angaben des Herstellers fiir
eine hohe Bildqualitdt optimiert
wurden. Dies ermdgliche den Bilder-
druck mit optimaler Dichte bei hoher
Geschwindigkeit und dies auch auf
dlinnem Papier, da nur ein geringer
Farbauftrag notwendig sei.

Pigment- und Dye-Tinten

Fujifilm habe die Pigment- und Dye-
Tinten auf den Einsatz in dieser Ma-
schine abgestimmt, um die Flexibi-
litét und Vielseitigkeit der Maschine
zu steigern. Die Vividia-WP-S-Pig-
menttinte biete ein breites Farb-
spektrum und verhindere ein Durch-
schlagen der Tinte auf die Papier-
riickseite.

Die Vividia-WD-S-Dye-Tinte haben
nach Angaben von Fujifilm einen
ebenso groBen Farbraum, bieten
jedoch eine bessere Wasserbestén-
digkeit.

Hohe Erwartungen

Mit der méglichen Kombination von
kleinen Auflagen und dem variablen
Datendruck kdnnte die Jet Press 540
W eine Losung fiir Druckereien, die
sich im Digitaldruck neue Anwen-
dungen erschlieBen wollen. »Wir
haben schon wéhrend der drupa von
unserer Kunden ein groBes Interesse
an dieser Technologie verzeichnet
und setzen nun hohe Erwartungen
in die neue Highspeed-Rollenma-
schine, sagt Taro Aoki, Leiter Pro-
duktentwicklung und Marketing,
Graphic System Division bei Fujifilm
Europe GmbH.

Eine Jet Press 540W steht im Fujifilm
Technology Centre in Briissel fir in-
dividuelle Demonstrationen bereit.




stoz.

folgerichtige schritte

Ein grosser Reichtum an Ideen ist gefragt,
um das hochste Gut dieser Zeit zu erlangen
— die Aufmerksamkeit.

Flr jedes Angebot, das im Markt erfolgreich
sein soll, ist Gberraschende Marketingkom-
munikation die Botschaft im Schaufenster
zur Welt. Einzigartige Kreativitat ist dafur
die erste Voraussetzung. Sie hat die Kraft,
die geltenden Werte zu reflektieren und

die kommenden mit feinem Gesplr aufzu-
nehmen.

Die stoz werbeagentur entwickelt fir Unter
nehmen und Marken die entsprechenden
Strategien im richtigen Setting und dazu
passend, die einzigartig Uberzeugenden
Auftritte. Schritt fir Schritt begleitet stoz
damit ihre Kunden, vom lokalen Teehaus bis
zum global tatigen KMU.

stoz ist seit 1993 ASW-Mitglied.

| asw/|

ausgezeichnet.

ASW ganz personlich

stoz werbung reflektiert werte

stoz reflektiert Werte im umfassenden Sinn.
Zuoberst stehen Sympathie und Vertrauen.
Die Sympathie als Motiv, Gemeinsames zu
erarbeiten. Das Vertrauen als Basis, auf der
Wertvolles entstehen kann. Von diesen
Werten geleitet, erobert die erfahrene,
kleine Agentur die Herzen der Menschen.

Entsprechend flexibel und Uberschaubar ist
die Arbeitsweise mit einem grossen Leis-
tungsangebot in allen Werbedisziplinen.
Von der Idee bis zur Produktion bringt stoz
Kommunikation auf den Punkt.

stoz werbeagentur ag asw
barzloostrasse 2
8330 pfaffikon zh

t +41 44 950 35 50
f +41 44 950 57 97

hello@stoz.ch
www.stoz.ch

ASW Allianz Schweizer Werbeagenturen
Breitestrasse 1, Postfach 466

CH-8304 Wallisellen

T +41 44 8311550, F +41 44 83114 24
info@asw.ch, www.asw.ch
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Einzelhandelskommunikation 2.0

Die niederldandische Thijsen Media Group hat die ersten vier von acht farbig druckenden Kodak
Prosper-S20-Eindrucksysteme in Europa in Betrieb genommen. In zwei Rollenoffsetmaschinen
sollen acht CMYK-Eindrucksysteme dieses Typs installiert werden. Damit baut die Gruppe ihre
sReturn On Ink«-Initiative aus.

Die ersten vier Kodak Prosper-520-
Eindrucksysteme wurden Ende 2012
bei der Thijsen Media Group (TMG)
in Emmen in eine Rotation einge-
baut, weitere vier werden im Friih-
jahr 2013 im Burener Betrieb des
Unternehmens folgen.
Damit kann TMG Werbeprospekte
bei hohen Produktionsgeschwindig-
keiten mit farbigen, variablen Inhal-
ten erganzen. »Wir werden bald in-
dividuell angepasste Werbedruck-
produkte anbieten, wobei wir dies
vierfarbig bei 600 dpi Auflésung und
einer Leistung unserer Rollenoffset-
maschinen von 60.000 Exemplaren
pro Stunde realisie-
ren konneng, erklart
Onno Thijsen, Ge-
schaftsfiihrer der
TMG. Durch diesen
Schritt wiirden zahl-
reiche Anwendungen kommerziell
praktikabel. »Wir sind fasziniert von
den neuen Anwendungen, die wir
mit dieser Losung herstellen kon-
nen. Wir kénnen nun Gewinnzahlen
in Werbeblatter eindrucken oder Bil-
der dynamisch austauschen — zum
Beispiel Ortschilder von Stadten
oder Bilder lokaler Héndlern. Wir
sind sogar in der Lage, vollstandig
personalisierte Ausgaben zu produ-
ziereng, erlautert Thijsen.
Erwin Busselot, Kodak Marketing Di-
rector for Digital Printing, hebt zu-
dem die interessanten gewinnbrin-
genden Madglichkeiten hervor, die
TMG nun bieten kann: »Das Pros-
per-S20-Eindrucksystem erlaubt es,
Druckprodukte herzustellen, die fiir

die Zielgruppen der TMG-Kunden re-
levanter und attraktiver sind. AuBer-
dem helfen die Systeme dem Unter-
nehmen, sich in kreativer Hinsicht
noch weiter von seinen Mitbewer-
bern abzuheben.«

»Return On Ink<«-Programm

Mit der Inkjet-Technologie von Ko-
dak lassen sich Informationen mit
spezifischer Relevanz fiir den einzel-
nen Empfanger eindrucken. Dies
hilft dem international agierenden
Direktwerbe-Druckspezialisten, sein
»Return On Ink<-Programm zu erwei-
tern. Mit dieser Initiative gibt das
Unternehmen seinen Kunden Rat-
schlage und Empfehlungen, wie sie
die Effektivitat ihrer Kampagnen mit
Werbeblattern und Prospekten ver-
bessern konnen.

Die Thijsen Media Group startete ihr
»Return On Ink¢«-Programm im April
2012. In Zusammenarbeit mit dem
Marktforschungsunternehmen Vali-
dators gestaltet die TMG Werbeblat-
ter unter Anwendung von Neuro-
marketing-Techniken:  Eyetracking
(Blickverlaufsverfolgung), Signaler-
kennung und Fragebogen. Das Pro-
gramm liefert Einblicke in das Lese-
verhalten von Verbrauchern, woraus
die Kunden der TMG Lehren ziehen
und die Umfrageergebnisse zur Op-
timierung ihrer Werbekampagnen
nutzen konnen — beispielsweise
durch die Erganzung spezifischer
Informationen, die fiir die jeweiligen
Empfanger relevant sind. Deshalb
bedeuten die Kodak Prosper-S20-
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Eindrucksysteme eine wesentliche
Verbesserung der Produktionsmdg-
lichkeiten.

Effektiv und effizient

Mit ihrem Programm verfolgt die
Thijsen Media Group das Ziel, die
Webedrucke so effizient wie moglich
zu produzieren und sie so verstand-
lich wie mdglich zu gestalten. Wie
Onno Thijsen erklart, werden zuerst
die Kosten analysiert: »In vielen Fal-
len ist es sinnvoll, ein Standardfor-
mat zu wahlen. Aus verschiedenen
Umfragen, die wir durchgefiihrt ha-
ben, ging hervor, dass das Format
keinerlei Auswirkung auf die Res-
ponse-Rate oder den Traffic hat, den
ein Werbeblatt generiert. AuBerdem
haben Untersuchungen ergeben,
dass die Verbraucher handliche For-
mate bevorzugen. Beziglich der
Papierart empfehlen wir unseren
Kunden aus dem Handelsbereich,
diese Komponente aus Sicht des
Kunden zu betrachten und den wirt-
schaftlichsten Papiertyp zu wahlen,
der zum Stil ihrer Ladengeschéfte
passt. Teurere Papiere schneiden in
Bezug auf das Image unserer Kun-
den oder die Traffic-Generierung
nicht besser ab.«

Steigerung der Aufmerksamkeit

Die TMG wendet zudem einen Traf-
fic-Generator an, um die Effektivitat
derWerbung zu steigern. Zusammen
mit der hybriden Druckproduktion in
Kombination aus Offset- und Inkjet-

Druck hilft dies nach Auffassung der
Verantwortlichen des Unterneh-
mens, die Aufmerksamkeitsstarke
der Werbedrucke zu verbessern und
Konversionsraten zu steigern. Onno
Thijsen féhrt fort: »Wir wenden die-
ses Modell bei unseren Kunden aus
dem Einzelhandel an, um zu berech-
nen, was wir mit dem verfiigharen
Budget erreichen kénnen. Wir sind
liberzeugt, dass eine Zusammenar-
beit auf diese Weise und die Nut-
zung des hybriden Drucks fiir die
Zukunft von Flyern und Prospekten
als effektive Werbemittel entschei-
dend sind.«

Losungen prasentiert

Die Thijsen Media Group lud beste-
hende und potenzielle Kunden so-
wie Partner zur Premiere ihrer neuen
Inkjet-Eindrucksysteme ein. Bei dem
Anlass erorterte eine Expertenrunde
die Auswirkung visueller Aspekte im
Werbedruck. Dabei kam zum Aus-
druck, wie wichtig es ist, die richtige
Botschaft in den richtigen Briefkas-
ten zu bekommen.

AnschlieBend erklarte Onno Thijsen,
wie die Auftraggeber des Unterneh-
mens mit gedruckten Werbemitteln
Kosten sparen und ihre Kundenzah-
len deutlich steigern kénnen: »Wir
nennen es >Einzelhandelskommuni-
kation 2.0«. Wir setzen neue Techno-
logien und Branchenwissen ein,
damit unsere Kunden eine bessere
Investitionsrendite erzielen.«

> graphics.kodak.com |
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OPEN HOUSE FUR KARTONAGENDRUCKER Ende Februar kamen Ver-
packungsdrucker aus GroBbritannien und Stidkorea ins KBA-Werk Rade-
beul, um sich tiber aktuelle Trends bei Druck und Veredelung von Karto-
nagen zu informieren. Die von
Marketingleiter Jirgen Veil mo-
derierten Druckdemonstrationen
fanden an einer Sechsfarben-
maschine Rapida 145 mit Lack-
werk, einer hoher gesetzten Ra-
pida 106 mit sechs Farbwerken
und Lackturm und einer Sechsfar-
ben-Rapida 106 mit Doppellack-Ausstattung und ColdFoiler fiir die Kalt-
folienveredelung im Inline-Prozess statt. » www.kba.com

NEUE ECO-SOLVENTMEDIEN Iiford hat die Omnilet-Fotopapiere mit
NanoSolvent-Schichttechnologie auf den Markt gebracht. Die Papiere
sollen den héheren Druckgeschwindigkeiten neuer Drucker-Generatio-
nen standhalten und ber eine hybride Schichtkonstruktion, bei der das
Losungsmittel von einer Pumpschicht aufgenommen wird, die Farbpig-
mente an der Oberflache halten. Dadurch sei der Ausdruck sofort trocken
und nicht mehr klebrig, teilt Ilford mit. Zudem garantierten die auf einem
PEFC-zertifizierten Papiertrager aufgebauten hochweiBen und wasserfe-
sten Fotopapiere auch bei Metallic-Tinten gute Bildqualitdent, hohe Farb-
dichte und einen groBen Farbraum. > www.ilford.com

MOBILE-SHOPS IN SECHS SPRACHEN Onlineprinters gehort nach
eigenen Angaben zu den Top-5-Onlinedruckereien in Europa und bietet
als einer der wenigen Online-Druckdienstleister seine Drucksachen und
Werbemittel Uber Mobile-Shops an. Ruft ein Smartphone-Nutzer den
Onlineshop auf, erfolgt automatisch die Weiterleitung auf den Mobile-
Shop. Das umfassende Angebot
an Offset- und Digitaldruck-
sachen steht Onlinekdufern in
ganz Europa jetzt in den Spra-
chen Deutsch, Englisch, Franzo-
sisch, Italienisch, Niederlandisch
und Spanisch zur Verfligung. In
Deutschland wurde der Mobile-
Shop bereits 2011 eingefiihrt und mit groBem Erfolg von den Onlinekun-
den angenommen. > www.diedruckerei.de

VARIABLER DATENDRUCK FUR LFP Mit dem VDP Creator schlieBt
Color Gate eine Liicke im Variable Data Printing (VDP). Die Gestaltungs-
software ist ein Werkzeug zum Erstellen individueller Druckvorlagen fiir
die Ausgabe Uber Digitaldrucksysteme. Dabei ist sie besonders fiir Dru-
cker im Large Format Printing (LFP) mit mittleren und kleineren Druck-
auflagen geeignet und kann direkt mit ColorGate RIP Softwareldsungen
verbunden werden. Erfolgsversprechende Einsatzgebiete finden sich zum
Beispiel in den Markten Digital Label Printing, Sign und Displays sowie
Werbeartikel. > www.colorgate.com
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Times Union, Albany (New York)
DAS VERTRAUEN

GILT DEM ORIGINAL

Im Dezember 2011 kiindigte die
Hearst Corporation die Investition in
eine neue Zeitungsdruckmaschine
fir den Standort Albany im Bundes-
staat New York an, die ab Friihjahr
2013 eine (iber 40-jahrige Hoch-
druckrollenrotation ersetzen wird.
Auf den neuen Produktionsanlagen
sollen kiinftig die 70.000 Exemplare
(140.000 am Sonntag) der Zeitung
»Times Union< und andere Publika-
tionen produziert werden. Zur Ent-
nahme und Uberfiihrung der Exem-
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Mit der Transporteurtechnik von
Ferag will Times Union die Spitzen
von 80.000 Ex/h stabil in die Weiter-
verarbeitung iibertragen.

plare in die Paketherstellung wird
an den zwei Falzauslagen der Rota-
tion je ein TTR-Fordersystem von
Ferag angeschlossen. Bei Doppel-
produktion gilt es, pro Linie und
Stunde bis zu 80.000 Exemplare zu
Ubernehmen. In diesen Geschwin-
digkeitsspitzen arbeitet die Ferag-
Technologie im 2:1-Modus bei hal-
ber Kettengeschwindigkeit.

Wie der Projektverantwortliche Brad
Calhoun sagt, wird die Anwendung
neuer Werbeformate mit Labels
nach dem Modell des Front-Page-
Advertising fortgesetzt. Die zurzeit
noch relativ langsame Applikations-
technik soll demnachst mit einem
Accraply-Modul auf Leistungen von
80.000 Exemplaren pro Stunde auf-
geriistet werden. Zukiinftige Plane
kénnten zudem eine Integration der
Inline-Drahtheftung und des Dreisei-
tenbeschnitts beinhalten, um weite-
res Potenzial im Commercial-Markt
Zu nutzen.

> www.ferag.com

Delta Packaging

AUF WACHSTUMSKURS MIT
EINER SPEEDMASTER XL 106
Bei Delta Packaging im nordirischen
Belfast wird in Kiirze eine Speed-
master XL 106-6 LYYL von Heidel-
berg installiert. Der Verpackungs-
drucker nimmt damit seine vierte
Heidelberg-Maschine in Betrieb.
Ausgestattet mit einer Speedmaster
XL 105 und zwei CD 102 will Delta
mit der Aufstockung seines Druck-
saals mehr Auftrage und neue Ge-
schaftsfelder bedienen und zudem
weitere Arbeitsplétze schaffen.
Alle vier Druckmaschinen bei Delta

—

.

Delta Produktionsleiter Conor
Conolly erwartet von der neuen
Speedmaster XL 106-Sechsfarben in
Doppellackkonfiguration hohe Effi-
zienz und Leistungsfahigkeit.

sind mit sechs Farbwerken, zwei
Lackwerken und verlangerter Aus-
lage ausgestattet. Diese Konfigura-
tion erlaubt dem Verpackungsdru-
cker hohe Flexibilitat beim Lackie-
ren. Die Doppellackmaschinen um-
fassen zwei Lackwerke und zwei
Zwischenwerke mit integrierter
Trocknertechnologie. Als Alternative
zu einer reinen UV-Maschine kann
die Speedmaster XL 106 in Doppel-
lackkonfiguration konventionelle
Farben verarbeiten und inline nach
Auftrag eines Primers mit UV-Lack
versehen.

Die vier Maschinen arbeiten alko-
holreduziert. Delta verwendet aus-
schlieBlich lebensmittelunbedenk-
liche Farben. Zusétzlich hat Delta in
den Prinect Pressroom Manager in-
vestiert, der mit dem unterneh-
menseigenen MIS-System vernetzt
wird und in Echtzeit Feedback tiber
Produktionsstand, Produktivitat
und Verbrauchsmaterialien liefert.
> www.heidelberg.com



Link Label
ETIKETTENQUERSCHNEIDER

ISH 330

Fr Etiketten, die auf Rolle gedruckt
und als Bogen gebraucht werden,
hat der taiwanesische Maschinen-
hersteller Link Label den Quer-
schneider ISH330 entwickelt, der
beliebige Schnittldngen sowie eine
Skip-Funktion ermdglicht. Ein opti-
scher Sensor steuert das Register.
Pneumatische Andruckwalzen und
eine durch Vakuum erzeugte Bahn-
spannung sorgen fiir Schnittgenau-
igkeit von bedrucktem und unbe-
drucktem Material.

Mit einer Vakuumpumpe und mit
Radern ausgestattet, ist der Schnei-
der standortunabhangig und mobil.
Zum Stand-alone-Konzept gehort
die integrierte Abrollung mit Rollen-
endsensor fiir Rollen bis maximal
550 mm Durchmesser. Die maxi-
male Leistung wird mit 500 Schnitt
pro Minute angegeben und ist ab-
hangig von Material und Ab-
schnittslange. Unter Produktions-
bedingungen kénnen mehr als
100.000 Etiketten pro Schicht ge-
schnitten werden.

Fir das Modell kann Grafische
Systeme, Vertriebspartner von Link
Label in Mittel- und Nordeuropa,
den ersten Verkaufserfolg melden:
Die Hagmaier Etiketten und Druck
GmbH in Miinsingen hat einen ISH
330 erworben.

> www.grafische-systeme.com

KURZ & BUNDIG

Meilenstein

INBETRIEBNAHME EINER
12-WERKE RAPIDA 106

Nach erfolgreicher Inbetriebnahme
der 12-Werke Rapida 106, die eine
Schweizer Premiere in dieser Ma-
schinen-Konfiguration darstellt,
feierte die Druckerei Saint-Paul
Ende November 2012 mit einem
Open House diesen Meilenstein in
der Firmengeschichte. Im Beisein
von Gasten aus Politik, Wirtschaft,
Industrie und Gewerbe wurde die
Hightech-Maschine in Fribourg ein-
geweiht und demonstriert. Mit der
zukunftsweisenden Technologie

V. r.: Thomas Burri, Direktor Drucke-
rei Saint-Paul; Thierry Mauron,
Direktor der Gruppe St. Paul; Alain
Berset, Bundesrat; Georges Godel,
Staatsrat des Kanton Freiburg;
Martial Pasquier, Verwaltungsrats-
prasident der Gruppe St. Paul.

prasentierten Thierry Mauron, Di-
rektor der Gruppe St. Paul, und Tho-
mas Burri, Direktor der Druckerei
Saint-Paul, die mit der Investition
verbundene strategische Ausrich-
tung des Druck- und Medienhauses
sowie deren zusétzliches Dienstleis-
tungsangebot.

> www.kba.com

Y info@printassist.ch

Basler Schnelldruck
ZWEIFARBENMASCHINE

FUR SONDERFARBEN

Hinter sBasler Schnelldruck BSBS«
steht mehr, als der Name vermuten
Iasst. Der sechskopfige Betrieb ar-
beitet fiir Basler Museen und an-
dere renommierte Institutionen.
Eine der Spezialitaten ist der Post-
kartendruck mit feinstem FM-Ras-
ter, die auf einer Fiinffarben-Speed-
master SM 52-5+L gedruckt wer-
den.

Jiingst hat das Unternehmen in den
Bogenoffset investiert und eine
zwolfjahrige Speedmaster SM 52-2

Unternehmensgriinder Bernhard
Schlattmann, Drucktechnologe
Pierre Delachaux, Geschaftsleiter
Adrian Schlattmann und Pascal Rolli
von der Heidelberg Schweiz (v. I.).

durch eine moderne Variante glei-
cher Bauart ersetzt. Die Zweifarben-
maschine ist das Arbeitspferd fir
Auftrage von Kunden, die Drucksa-
chen in Pantonefarbtonen bestel-
len. Mit der Maschine von Heidel-
berg hat sich der Geschaftsfiihrer
Adrian Schlattmann wieder fir
Drucktechnologie der Kategorie
»Best in Class« entschieden, wie er
selbst sagt.

Eine deutliche Komfortsteigerung
bringt auch die neue Polar N 78
Plus. Die Schneidmaschine beitet
Programmierautomatik am 18,5-
Zoll-Farbmonitor fiir einen auto-
matischen Arbeitsablauf.

> www.ch.heidelberg.com
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Sprintis

MIT DEM ERGEBNIS AUF DER
PAPERWORLD ZUFRIEDEN

Mit dem Messeergebnis der paper-
world ist Sprintis eigenen Angaben
zufolge sehr zufrieden: So wurden
nach Aussage des Familienunter-
nehmens sowohl viele neue und in-
teressante Kontakte gekniipft, als
auch Bestandskunden, die man bis
dato nur vom Telefon kannte, erst-
mals personlich begriiBt.
Présentiert wurden auf der paper-
world hauptsachlich Produkte, die
direkt an Biirofachhandler verkauft
werden. So befinden sich in vielen

Sprintis-Messestand auf der
paperworld.

Katalogen der Branche beispiels-
weise Visitenkartenboxen, selbst-
klebende Dreiecktaschen oder CD-
Taschen aus dem Hause Sprintis.
Gleichzeitig wurden, auf Grund des
hohen Besucheranteils von Produ-
zenten fur Biroartikel, viele Produk-
te, die zur Erstellung von Druckpro-
dukten fiir die Biroartikelindustrie
bendtigt werden, ausgestellt. Ge-
zeigt wurden aus diesem Segment
beispielsweise Drahtbindespulen
fir die Kalenderherstellung und
Gummizugschniire mit Metallsplin-
ten, welche haufig fiir die Produk-
tion von Notizblichern eingesetzt
werden.

> www.sprintis.de

Konica Minolta hat fiir den bizhub C554 den renommierten »iF Product Design Award: erhalten. Der Award ist einer der bedeutendsten Designwettbewerbe
weltweit. o Efl bietet mit Fiery XF 5 eine neue Software fiir Auflagendruck und Proofing innerhalb von Workflows fiir seine Wide-Format-Drucker sowie Bran-
chenanwendungen (MIS/ERP) an. e Das Sihl Masterclass Fotopapier mit Perlmutt-Effekt ist jetzt als Rollenware in den RollengroBen 17, 24 und 44 Zoll lie-
ferbar. e Seit Februar 2013 ist das Haftpapier der Marke Core exklusiv bei Deutsche Papier in Augsburg erhaltlich. e Der PapiergroBhéndler Carl Berbe-
rich erweitert das Angebot von 2800 Laser um neue Flachengewichte und bietet es nun in den Grammaturen 60, 70, 80, 90, 100, 110, 160, 210, 250, 300
und 400 g/m2 an. ® GMG unterst{itzt mit neuen Software-Versionen fiir seine Proof-Lésungen das neue Betriebssystem Windows 8. e Efl bietet jetzt die Fie-
ry-Farbcontroller E-42 und E-82 auf Basis der Fiery FS100 Pro an, zwei digitale Frontends speziell fir das Drucksystem Ricoh Pro C901 Graphic Arts+. e
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ingenieurbiiro mauser-kaiser
ENERGIEBERATUNG

UND -OPTIMIERUNG
Nachhaltigkeit in Produktion und
betrieblichen Ablaufen zahlt zu den
Trends in der Druckbranche. Damit
riickt auch der Energieverbrauch in
den Blickpunkt — ein Aspekt, der
durch die stetige Verteuerung von
Energie noch an Dringlichkeit ge-
winnt. Gerade bei Gebauden und
Geb&udetechnik sowie im Zusam-
menspiel zwischen Geb&udeinfra-
struktur und Produktionsanlagen
bestehen vielfaltige Mdglichkeiten
zur Energieeinsparung.

Um Unternehmen angesichts der
vielfaltigen Optimierungsmaglich-
keiten sinnvolle Entscheidungs-
grundlagen zu geben, bietet das
ingenieurbliro mauser-kaiser, Asch-
heim bei Miinchen, unabhéngige
Energieberatungen an. Zunachst
erfassen die Berater den Zustand
des Gebaudes sowie der gesamten
technischen Gebaudeausriistung
und bewerten ihn energetisch.

Bei der Einteilung des Gebdudes in
energetisch relevante Zonen wer-
den spezifische Erfordernisse der
Produktionsprozesse ebenso be-
riicksichtigt wie Synergieeffekte mit
maoglichen Modifikationen der Pro-
duktionstechnik. Daran schlieBt sich
die Erarbeitung konkreter Optimie-
rungsmaBnahmen in mehreren
Varianten an, wobei die Investi-
tionsvolumina den zu erwartenden
Einsparungen gegeniibergestellt
werden, sodass die Wirtschaftlich-
keit einzelner oder kombinierter
MaBnahmen deutlich wird. Durch
die Energieberatung erhalten Be-
triebe genaue Handlungsempfeh-
lungen fiir eine bestmdgliche
Energieoptimierung und damit fiir
eine Verbesserung ihrer Nachhal-
tigkeitshilanz.

> www.mauser-kaiser.de

Die Expertcut von Bobst

EINE REVOLUTIONARE
EVOLUTION

Auf der drupa 2012 présentierte
Bobst eine neue Version der Flach-
bettstanze Expertcut 106 PER mit
Nutzentrennung. Bei ihr wurden
verschiedene Prozessschritte weiter
optimiert, was die Verfligbarkeit der
Maschine und damit ihre Produkti-
vitat erhoht. Die ersten Maschinen
dieser Generation wurden Ende
letzten Jahres ausgeliefert. Laut
Jacques Reymond, bei Bobst Head
of Product Marketing in der Busi-
ness Unit Sheetfed, sind die Veran-

derungen an der Expertcut 106 PER
»evolutionarer Art«, wahrend ihre
Auswirkungen ein geradezu revolu-
tiondres Ausmal hatten. »Die Ex-
pertcut 106 PER hat sich im Markt
als Arbeitstier fir mittelgroBe bis
groBe Faltschachtelhersteller eta-
bliert. Wir konnten bei ihr nun eini-
ge neue Leistungsmerkmale reali-
sieren, mit denen unsere Kunden
ihren Netto-Produktionsausstol3
steigern sowie Kosten und Makula-
tur bei gleichzeitig vereinfachter
Wartung verringern konnen. Alles in
allem bieten diese Neuheiten enor-
me Vorteile.«

Die Modifikationen erstrecken sich
tiber den gesamten Stanzautoma-
ten hinweg und umfassen eine
neue Zufiihrtechnik, Anderungen
beim Bogentransport, kiirzere Riist-
zeiten bei der Ausbrechstation und
in der Auslage sowie Entwicklun-
gen, die den VerschleiB der Stanz-
werkzeuge verringern und somit
ihre Lebensdauer verlangern.

> www.bobst.com
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Neueroffnung bei Miiller Martini in Zofingen

Print Finishing Center

als Zentrum fiir den Know-how-Transfer

Nach umfangreichen Umbauarbei-
ten im Fabrikgebdude am Hauptsitz
von Miiller Martini in Zofingen, off-
nete Anfang Februar das neue Print
Finishing Center fiir Maschinenvor-
fihrungen, Schulungen und den
Know-how-Transfer fir Produkte
und das Daten- und Prozessman-
agement.

In dem modernen Maschinenpark
und unterstiitzt durch eine optimale

Informiert wird zudem tiber die
Softwarelésungen von Miiller Mar-
tini. So steht mit dem Daten- und
Prozessmanagement-System Con-
nex eine Komplettldsung von der
Vorstufe Giber den Druck bis zur
Weiterverarbeitung zur Verfiigung.
Connex steuert die Produktionen
auf unterschiedlichsten Systemen.
Einen weiteren Schwerpunkt bildet
auch das Service-Portfolio MMSer-

Martini in Zofingen Know-how-Transfer, Schulungen und Maschinendemon-
strationen angeboten.

Infrastruktur werden auf 2.000 m?
Maschinenvorfiihrungen und Pro-
duktdemonstrationen fiir Kunden
organisiert und durchgefiihrt. Ver-
fahrens- und Produkttests, bei-
spielsweise mit besonderen Papie-
ren oder auBergewdhnlichen Ver-
edelungen, liefern wichtige Inputs
und unterstiitzen dabei die Weiter-
entwicklung der Miiller-Martini-
Systeme.

Maschinenfiihrer und Bedienperso-
nal aus aller Welt werden im Ma-
schinenpark, der die Sammelhefter
Presto Il mit der Moglichkeit fiir
digitale Verarbeitung, Primera mit
Einsteck- und Foliermaschine Sitma
und Tempo 220 mit Paketpalettie-
rung, das Einstecksystem FlexLiner
fir den Zeitungs-Versandraum und
Mailing-Markt sowie eine Sigma-
Line fiir die digital Buchproduktion
umfasst, aus- und weitergebildet.
Die Instruktoren und Prozess-Spe-
zialisten unterrichten die Kursteil-
nehmer im theoretischen wie auch
im praktischen Umgang mit den
Weiterverarbeitungs-Systemen.

vices. Anhand anschaulicher Bei-
spiele werden Elemente des Pro-
gramms prasentiert, wie MMIn-
spect, der praventive Inspektions-
service von Miiller Martini. Unter
MMUptodate werden mdgliche Up-
dates und Upgrades vorgestellt, die
den Lebenszyklus der Maschinen
verlangern und dafiir sorgen, dass
sie Uiber viele Jahre leistungsfahig
bleiben.

Parallel zu Schulungen und Demos
kénnen sich die Besucher in der
Product Innovation Lounge (iber
spezielle Printprodukte und deren
Herstellung informieren und von
Produktideen inspirieren lassen. In
angenehmer Atmosphére lasst sich
hier iber neue Markte und Visionen
diskutieren.

> www.mullermartini.com
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Die Verbindung einer soliden Berufs-Grundaus-

bildung mit einem folgenden berufsbegleiten-

den Qualifizierungs-Studium und zertifiziertem
Abschluss generiert Fiihrungskréfte, die fest auf dem
Boden der Realitit stehen und zugleich den Uber- und
Weitblick haben. Es sind eben jene Fiihrungskréafte, auf
die man in den KMU-Betrieben der Printmedienindustrie
schlichtweg nicht verzichten kann.
Um so reicher an Perspektiven kann der Entschluss sein,
jetzt mit einem solchen viersemestrigen und berufsbe-
gleitenden Studium zur Druckkauffrau oder zum Druck-
kaufmann zu beginnen. Denn es legt die Grundlage fiir
das, was man gemeinhin als (Karriere) bezeichnet und
ebnet den Weg von ausfiihrenden Arbeiten zu leitenden
Funktionen, zum Management und durchaus auch weiter
in die Selbststandigkeit.
Der Abschluss mit Zertifikat ist ein sichtbarer Ausweis fir
Kénnen und Leistungen uber dem Durchschnitt. Es ist
der Einstieg in mehr Selbsténdigkeit, Verantwortung, in
aussichtsreiche Laufbahnen sowie Karrieren. Und es ist
die Briicke von der reinen Produktion in praxisorientier-
tes Management.
Vier Semester, zwei Studienjahre, machen fit fir diese
wertvolle Qualifizierung, die in der Wirtschaft hoch aner-
kannt und stark gefragt ist. Tatsache ist, dass die Absol-
venten der «gib»Zirich nach bestandener Priifung ver-
antwortungsvolle beziehungsweise Flihrungs-Positionen
erreichen konnten.

Karrieretipp:
Der Weg zur Spitze

«gib»Zurich-berugsbegleitendes Studium
«Druckkaufmann/-frau EFA»

85. Lehrgang DK85, Beginn ab Oktober/November 2013

Auf Infoabenden kdnnen Sie sich eingehend infor-
mieren. Unverbindlich, exakt und personlich. Es kann
der Schritt in eine positive berufliche Zukunft sein.

«gib B

Zirich

Kaderschule fiir Druck, Medien und Kommunikation
Seefeldstrasse 62 | 8034 Ziirich

+41 44 380 53 00

admin@gib.ch | www.gib.ch
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Instrument Flight mit Graubalance

Seit 2006 setzt Melter Druck eine Inline-Farbungsmessung und -regelung mit System Brunner
Instrument Flight ein — allerdings im Rollenoffsetdruck. Die taglich erreichte Farbsicherheit
und Zuverldssigkeit fiihrten zu der Entscheidung, auch im Bogenoffset mit Instrument Flight zu
arbeiten — als Erweiterung von KBA QualiTronic ColorControl an einer KBA Rapida 106.

Von MARTIN DANHARDT

Die Firmengruppe Melter mit Sitz in
Miihlacker bei Pforzheim beschaf-
tigt rund 300 Mitarbeiter. Spezialitat
des 1912 gegriindeten Unterneh-
mens ist die Produktion von Direct
Mailings. Zur Umsetzung der iiber-
wiegend aus Werbeagenturen kom-
menden Entwiirfe und Daten stehen
Rollenoffset, Bogenoffset und Digi-
taldruck sowie vielfaltige Maoglich-
keiten fiir die Inline- und Offline-Ver-
edelung, Weiterverarbeitung, das
Einstecken und Kuvertieren zur Ver-
fligung. Zum wiederholten Male er-
hielt Melter 2012 das Glitesiegel des
Deutschen  Dialogmarketing-Ver-
bands fir Datenverarbeitung, Let-
tershop und Fulfillment.

Dass sich durch energiesparende In-
vestitionen Geld verdienen lasst, be-
weist Melter Druck im Heatset mit
einer thermischen Nachverbren-
nungsanlage von KBA MetalPrint.
Eine Fotovoltaik-Anlage mit einer
Kollektorflache von insgesamt Gber
1.000 m? verbessert die Umwelt-
bilanz zusatzlich.

Seit 2006 Farbungsregelung

Die beiden 1996 und 2001 installier-
ten Heidelberg-Harris M-600 wur-
den Ende 2006 mit dem Color Con-
trol System (CCS) von QuadTech in
Verbindung mit der Software System
Brunner Instrument Flight ausge-
ristet. Seit dieser Zeit wird der
Druckprozess an den beiden 16-Sei-
ten-Maschinen mit dem Instrument
Flight unter Prioritat Graubalance
geregelt. »Seitdem haben die M-600

keine farbbedingten Reklamationen
mehr verursacht, bestatigt der
technische  Leiter
Klaus-Dieter Mar-
quart. Die System
Brunner AG hatte
Instrument Flight ab
K 1991 als Online-L6-
sung an Bogenoffsetmaschinen in
den Markt eingefiihrt. Nach zwei-
jahriger  Entwicklungsarbeit  mit
QuadTech wurde Instrument Flight
im Jahr 2000 auch fiir den Rollenoff-
set nutzbar gemacht.

Prioritat Graubalance

Die Farbbalance definiert die Bezie-
hungen der Prozessfarben zueinan-
der in allen Tonwertbereichen, wah-
rend die Graubalance die Farb-
balance im Bereich der Grauachse
definiert. Instrument Flight ermdg-
licht es, von der Volltonregelung zur
exakteren »Prioritdt Graubalance«
tiberzugehen. »Prioritat Vollton« be-
wertet die vier individuellen Vollton-
Farbdichten CMYK, lasst aber wich-
tige Tonwertinformationen als Teil
des ProzessStandards auBer Acht.

Dagegen regelt »Prioritat Grauba-
lance« unter Beriicksichtigung von
mehr als 30 bildwichtigen Prozess-
variablen, die aus dem Druckkon-
trollstreifen ermittelt werden — in-
klusive Tonwertzunahmen in CMYK
und der Drei-Farben-Graubalance-
felder im Mittelton und im Vollton,
dazu auch die einzelnen Volltondich-
ten. Dies ist effektiver, weil 90%
aller Farbunterschiede durch Ton-
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wertschwankungen an den Raster-
punkten im Zusammendruck lasie-
render Druckfarben entstehen.

Das Know-how von System Brunner
besteht nicht nur in der Vielzahl der
Parameter. Entscheidend ist ihre Be-
wertung und Gewichtung. Selbst die
Priorititen werden gewichtet: Im
Heatset bei Melter heift das Opti-
mum der >Prioritdt Graubalance«
eben nicht 100% Graubalance-Re-
gelung, sondern 60% Graubalance-
Einfluss gegentiber 40% Einzelfar-
ben-Tonwertzunahme-Einfluss.  Im
Bogenoffset ist die optimale >Prio-
ritdt Graubalance« wiederum unter-
schiedlich gewichtet.

Sinnvolle Automatisierungen

Im November 2011 ersetzte eine
KBA Rapida 106 mit fiinf Farben plus
Lack die Maschine eines Mitbewer-
bers. Der VariDry-Hochleistungs-
trockner in der Auslageverlangerung
kann bei gelegentlichem Einsatz von
UV-Lack auch mit UV-Strahlern be-

stiickt werden. Der Preset-féhige
Anleger DriveTronic Feeder und die
ziehmarkenfreie Bogenanlage Drive-
Tronic SIS tragen zu hoher Bedruck-
stoffflexibilitit der Maschine bei.
Aufgrund der hohen Auflagenzahlen
im Mailing-Bereich wurde auf den
synchronen Plattenwechsel mit Ein-
zelantriebstechnik DriveTronic SPC
verzichtet und stattdessen der voll-
automatische FAPC Plattenwechse-
lautomat gewahlt.

Da die Qualitatssicherung in dem
PSO-zertifizierten Druckbetrieb eine
herausragende Rolle spielt, ent-
schied sich Klaus-Dieter Marquart
fir die Konfiguration KBA QualiTro-
nic ColorControl mit System Brunner
Instrument Flight. »Nach unseren
positiven Erfahrungen im Rollenoff-
set war es keine Frage, dass wir
Instrument Flight auch an der Rapi-
da haben wollen«, sagt Marquart.
»Mit den unterschiedlichen Papie-
ren, die wir einsetzen, und ihren in-
dividuellen  Bedruckbarkeitseigen-
schaften kommt tatsachlich nur

Die 2011 installierte KBA Rapida 106 verfiigt iiber das Farbmess- und -regel-
system KBA QualiTronic Color Control plus System Brunner Instrument
Flight.



Klaus-Dieter Marquart (vorn) bespricht mit Daniel Wiirgler, Geschéftsfiih-
rung der System Brunner AG, die Unterschiede der Regelstrategien von
Instrument Flight. Rechts Messfelder-Set fiir Instrument Flight an der Rapida
(oben), System-Brunner-Streifen fiir QuadTech CCS im Heatset (unten).

Instrument Flight klar. Das sensible
Tonwertzunahmeverhalten der Pa-
piere stabilisiert nur eine Grauba-
lance-Regelung, die optimal auf die
Veranderungen im Feuchtmittel-
und Farbverbrauch reagiert, sodass
selbst ein geschultes Auge die Pro-
zessabweichungen  kaum  mehr
erkennt.«

Seit Kurzem stellt System Brunner
eine HPapierbibliothek« zur Verfi-
gung. Darin speichert der Drucker
die Papier-Farbe-Kombinationen als
selbst definierte Kalibrierungsda-
teien ab. Kehrt das Papier bei einem
Folgeauftrag wieder, geniigt der
Aufruf der betreffenden Kalibrie-
rungsdatei und die Inline-Farbmess-
kamera erreicht sofort weitgehend
kalibrierte Messergebnisse.

Identische Philosophie — anders
realisiert

Die Philosophie von Instrument
Flight mit Inline-Farbmessung und
-regelung ist im Bogenoffset diesel-
be wie im Rollenoffset, doch ver-
langt die Technik an der Rapida eine
andere Realisierung. Der offensicht-
lichste Unterschied besteht in der
Art des Messsystems: Im Rollenoff-
set gewinnt das Inline-Densitometer
oder -Spektralfotometer absolute
Messwerte, wahrend im Bogenoff-
set die Farbmesskamera des Quali-
Tronic ColorControl extern spektral-
fotometrisch ~ kalibriert ~ werden
muss, um die maximale Mess- und
Regelqualitat zu erreichen. Bei den
Druckkontrollstreifen verlangt die

Farbmesskamera an der Rapida et-
was groBere Messfelder im Ver-
gleich zum Heatset.

Ein weiterer Unterschied ist, dass im
Rollenoffset nach dem Schwebe-
trockner gemessen wird, im Bogen-
offset vor dem Endtrockner am
nassen Exemplar. Somit muss Instru-
ment Flight an der Rapida die so-
genannte Trocknungsdrift in den
Dichte- und CIELAB-Werten bertick-
sichtigen.

Da im Bogenoffset gepudert wird,
kann an Geradeausmaschinen der
Puder von der Vorderseite im Wider-
druck zum Aufbauen fiihren. Die
Maschine druckt dann scheinbar
etwas rspitzer, weshalb sowohl der
Drucker als auch die Farbungsrege-
lung dazu neigen wiirden, die Dich-
te starker als ndtig nachzufiihren.
Deshalb hat System Brunner einen
zusatzlichen Algorithmus — entwi-
ckelt, der eine Uberfarbung verhin-
dert und trotzdem das Gesamter-
gebnis in Balance halt.

Wer wie Klaus-Dieter Marquart die-
se Feinheiten kennt und schatzt,
kann sich das Urteil erlauben, dass
»KBA mit der Option Instrument
Flight fir die Rapida eine iiberlege-
ne Technologie anbietet«.

> www.melter.de
> www.kba.com
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MIT OPS-HTML-EDITOR IN NEUEM DESIGN Die Karl Knauer KG hat
ihrem Online-Shop prasentverpackung24.de mit dem HTML-Editor der
Web-to-Print-Losung OPS 5 (Online-PrintShop) von Printdata und M/S
VisuCom ein neues Design gege-
ben. Damit wurde die Bedie-
nungsfreundlichkeit der Platt-
form fir individuell gestaltete
Geschenkverpackungen erhoht.
Uber den Shop kénnen Présent-
kartons, Faltschachteln, Trage-
kartons, Kassetten, Tragetiiten
und Holzkisten bei einer groBen Auswahl an Farben, Motiven und Ver-
edelungsformen bestellt werden. Die Mindestbestellmenge wurde auf-
grund des hohen Automatisierungsgrades auf 25 Stiick reduziert.

> www.printdata.biz > www.prasentverpackung24.de

RAPIDA 75 BRINGT KAPAZITATSSCHUB Die polnische Druckerei DTL
in Porabka gehort zu den langjahrigen Nutzern von KBA-Bogenoffset-
technik. Neueste Investition ist eine Rapida 75 mit fiinf Druckwerken,
Lackwerk und
einer  Bogen-
wendung nach
dem  zweiten
- Druckwerk. Sie
ersetzt eine Performa 66 und erhoht die Produktionskapazitat der Dru-
ckerei wesentlich. Die Rapida 75-5+L SW2 ist schon die fiinfte KBA-Ma-
schine im Unternehmen. > www.kba.com

EUCLID FUR ANTILOPE Vor sieben Jahren erweiterte die belgische Anti-
lope Group ihr Produktangebot auf die Herstellung und Weiterverarbei-
tung von Faltschachteln. Jetzt hat das Unternehmen eine Schneid- und
Rillmaschine Highcon Euclid bei T
Plantin-Tetterode, dem offiziellen
Héandler von Highcon fiir den
Benelux-Markt, geordert. Plantin
hat die Euclid im Demoraum in
Briissel installiert, dem européi-
schen Vorfihrzentrum fiir die [
Euclid. Durch die geplante Installation wird Antilope zu den ersten Un-
ternehmen in Europa gehéren, die das Konzept von Highcon fir die
Direct-to-Pack-Produktion umsetzen. » www.antilope.com

ZUWACHS OHNE VERLUST Im Nachgang zur Markteinfiihrung der Inca
Onset S20i und S40i wurden beide Modelle mit einer Beschleuniger-
Option (Accelerator) erganzt, die eine verbesserte Produktivitét fiir die
Reihe der Onset UV-Flachbettdrucker verspricht. Der »Beschleuniger«
wurde in Kooperation mit Fujifilm, dem globalen Alleinvertriebspartner
fir Inca-Anlagen, entwickelt und getestet. Die Verbesserung der Durch-
satzleistung hangt laut Hersteller vom jeweiligen Modell ab. Der maxi-
male Durchsatz auf der Onset S40i mit Automatisierungssystem konne
von 470 m2/h (94 Druckbetten pro Stunde) auf 560 m?/h (112 Druckbet-
ten) erhéht werden — ein 20%iger Produktionszuwachs. Damit kdnnten
tiber den Standardoutput hinaus zusatzliche 720 m? oder 144 Druck-
betten in einer 8-Stunden-Schicht produziert werden. Dies sei Extra-
Durchsatz, der dem Volumen einer Anlage im mittleren Produktions-
segment entspricht, hat Inca berechnet. » www.incadigital.com
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INSERTING MIT KERN-DATA »Die MK-Series Inserting Machine ist ein
»All-in-One«-Kuvertierer, der ein groBes Spektrum an Kuvertformaten be-
dient und Kuvertierauftrége schnell und flexibel abwickelt«, sagt Tobias
Ackermann, Geschaftsfiihrer des osterreichischen Maschinenbauers
Kern-Data Gmbh. Der geringe Platzbe-
darf und kurze Umriistzeiten
ermdéglichen es,

mit dem Mailroom-System
eine groBe Anzahl Briefsendungen un-
terschiedlicher Formate von B6 bis B4 zu verar-
beiten. Herausragendes Merkmal der Machine sei die
hohe Geschwindigkeit von bis zu 28.000 Briefsendungen der Gro-
Ben B6 bis C5: befillt, verklebt und ausgelenkt. Bei den Formaten C4 bis
B4 liegt die Verarbeitungsrate bei 12.000 Kuverts pro Stunde. In entspre-
chender Geschwindigkeit kénnen auch die Zufiihrmodule codegesteuert
Dokumente zusammenfiihren und dem Kuvertiersystem iibergeben.

> www.kern-data.com

KBA ROTATIONEN MIT RIMA-SYSTEM Mit den Rotationsmaschinen
C16, C32 und C48 trifft KBA offenbar den Trend der Zeit. Die erste C16
wurde bei Schaffrath in Geldern installiert, inzwischen sind fast zehn die-
ser 16-Seiten Maschine verkauft. Bis auf eine Ausnahme sind alle mit
Postpress-Aggregaten von Rima-System ausgestattet. Jiingst hat Schaff-
rath eine neue C48-Rotation in Auftrag gegeben und sich wieder fiir
Rima System als Lieferant fiir das Finishing entschieden. In der langjéhri-
gen Partnerschaft wurden in Geldern bereits fiinf Rotationen mit ver-
gleichbaren Weiterverarbeitungssystemen ausgestattet. Die Anlagen be-
stehen aus Rotationsschneider, Kreuzleger, Stangenstapler und Palettier-
roboter fiir Pakete und Stangen. > www.rima-system.com

NEUE XEROX-DIGITALDRUCKSYSTEME Xerox hat die neuen Digi-
taldrucksysteme Xerox Colour J75 und C75 Press vorgestellt. Die Colour
J75 Press verarbeitet Substrate mit einem Gewicht von bis zu 300 g/m?
mit einer Geschwindigkeit von 76 Seiten pro Minute. Die Xerox Colour
C75 Press verarbeitet bis zu 76 Seiten in der Minute beim Einsatz von
ungestrichenen Substraten und bis zu 51 Seiten in der Minute beim Ein-
satz gestrichener Papiere. > www.xerox.com

KOMPLETTANLAGE VON AHLBRANDT Die Beschichtung von Folien,
Textilien oder Metall bedarf einer aufwéndigen Technik, die mindestens
drei verschiedene Prozesse umfasst: Corona-Vorbehandlung, Spriihauf-
trag von Trennmitteln und Trocknung der Funktionsbeschichtung. Bisher
wurden die Vorgange entweder separat durchgefiihrt oder die einzelnen
Maschinen zu einer Produktionslinie zusammengestellt, woraus sich ge-
legentlich Schnittstellenprobleme ergaben oder die Funktion der Be-
schichtung nicht garantiert war.

Daher hat die Ahlbrandt System GmbH mit der »Web Process Line« eine
Komplettanlage entwickelt, die alle drei Komponenten vereint. Sie arbei-
te mit Corona-Technik, ermdgliche einen diinnen Spriihauftrag auf Was-
serbasis und trockne streifenfrei, teilt der Hersteller mit. Damit sei die
Linie energieeffizienter, ressourcenschonender und kostensparender als
die Verarbeitung des Substrats in Einzelmaschinen. Die Anlage wurde auf
der ICE Europe in Miinchen vorgestellt. > www.ahlbrandt.de
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hubergroup

OPTIMIERTES MISCHSYSTEM
FUR OFFSETFARBEN

CRSmax ist der Name fiir das Farb-
mischsystem der hubergroup. Aus
druckfertigen, mono-pigmentierten
Grundfarben lassen sich Farbrezep-
turen mischen, die individuell auf
die entsprechende Anwendung und
die erforderlichen Anspriiche in Be-
zug auf Bedruckstoff und Weiter-
verarbeitung einzustellen sind. Da-
mit kdnnen alle Sonderfarben
rasch, flexibel und wirtschaftlich in
der Druckerei hergestellt werden.
Der Drucker mischt die Druckfarben

in genau der richtigen Menge und
hat sie sofort verflighar; vorhande-
ne Restfarbe kann wegen des ge-
radlinigen Pigmentkonzepts pro-
blemlos eingearbeitet werden. Da
so kaum mehr Restfarbe anfallt, Be-
stande also klein sind, und die Far-
be an der Maschine nicht lange ab-
gestimmt werden muss, erzielen
Druckereien Kostenersparnisse:
weniger Makulatur, reduzierte Be-
stands- und Lagerkosten, mehr Un-
abhangigkeit in der Produktion und
weniger Stillstandzeiten an der
Maschine.

Die verschiedenen CRSmax Binde-
mittelsysteme sind mineraldlfrei
und kommen damit der Selbstver-
pflichtung der europaischen Fach-
verbande aus Papierherstellern und
kartonverarbeitenden Betriebe ent-
gegen, deren Ziel der Verzicht auf
mineraldlhaltige Druckfarben ist.

> www.hubergroup.com

Ziegler Druck AG

INVESTITION

IN KBA TECHNOLOGIE

Im Rahmen einer Ersatzinvestition
fiir mehrere altere Bogenoffsetma-
schinen hat sich die Ziegler Druck
AG in Winterthur fiir eine KBA Ra-
pida 106-5+L-Fiinffarbenmaschine
mit Lackwerk und Auslageverlange-
rung im 3B-Format entschieden.
Die Maschine verfiigt Gber doppelt-
groBe Gegendruck- und Transferzy-
linder, Automatisierungsbausteine
wie DriveTronic-Anleger mit zieh-
markenfreier Anlage und Zusatz-
paket fir Dinndruck (40 g/m?),

Mit der Investition in eine KBA Rapi-
da 106-5+L hat Ziegler Druck AG
den Bogenoffset neu positioniert.

Plattenwechsel-Vollautomat, vom
Leitstand ausschaltbare Farbwerke,
ein automatisches Registersystem,
synchron funktionierende Waschan-
lagen, halbautomatische Lackplat-
tenwechsel und automatisierte
Sptihlautomatik fiir das Lackwerk.
Der Leitstand basiert auf dem Ergo-
tronic Basis-Standard und wird
durch das mit spektralen und den-
sitometrisch arbeitenden Mess-Sys-
temen ausgeriistete DensiTronic
Professional-Farbmesssystem unter-
stlitzt. Als Novum setzt Ziegler das
Inlinefarbmess- und Regelsystem
Lithec LithoFlash ein. Die Farbrege-
lung erfolgt automatisch, womit
eine genaue Farbfiihrung wéhrend
des Fortdruckes méglich ist und
Einrichtzeit sowie Makulaturen
reduziert.

> www.kba.com

> info@printassist.ch



KBA Report Nr. 42 erschienen

Neues aus Drucktechnik
und internationaler Druckszene

Vor einigen Tagen ist die 42. Aus-
gabe des »KBA Report¢ erschienen.
Die Kundenzeitschrift des Druckma-
schinenherstellers berichtet (iber
technische Neuerungen, Anwen-
dungen und Geschaftsmodelle in
der internationalen Druckszene.
Aufmacher auf der Titelseite ist die
in puncto Druckqualitat und Perfor-
mance Uberzeugende Vorstellung
der seit der drupa 2012 in wesent-

lichen Punkten optimierten High
Speed-Inkjetrolle KBA RotaJET 76
auf den Hunkeler Innovationdays
vor wenigen Wochen im schwei-
zerischen Luzern. Im aktuellen In-
terview mit Gerd Bergmann berich-
ten Betriebsleiter Patrick Ziircher
von Freiburger Druck und Projekt-
manager Peter Benz liber Méglich-
keiten zur Qualitatsoptimierung
und neue Mérkte fiir den Coldset-
Druck durch Inline-Lackierung in
der wasserlos produzierenden KBA
Cortina. Ein weiterer Beitrag be-
schéftigt sich mit den Produktivi-

KURZ & BUNDIG

tatsvorteilen von Akzidenzrotatio-
nen im liegenden Format wie der
neuen C48 SG und €56 SG (SG =
Short Grain) von KBA.

Im Bogenoffset liegen neben vielen
Anwenderberichten die Themen-
schwerpunkte bei der Regelung der
Druckqualitét sowie modernen und
energiesparenden UV-Trocknungs-
verfahren. Als wertvolles Werkzeug
fur die Druckproduktion nach Pro-
zessStandard Offset wird das neue
Modul PSO-Match fiir die Farbre-
gelsysteme KBA QualiTronic und
KBA ErgoTronic vorgestellt. Uber
seine Erfahrungen mit der Inline-
Farbregelung an einer neuen Rapi-
da 106 mit QualiTronic ColorCon-
trol und Instrument Flight von
System Brunner berichtet Klaus-
Dieter Marquart, Technischer Leiter
bei Melter-Druck in Miihlacker. In
einem weiteren Fachbeitrag infor-
miert KBA (iber neu entwickelte
Module fiir die HR- und LED-UV-
Trocknung sowie deren Einsatz-
maoglichkeiten und -grenzen im
Bogenoffset. Weitere Berichte be-
schéftigen sich mit den von KBA-
Tochtergesellschaften abgedeckten
Marktsegmenten Blechdruck, Ink-
jet-Kennzeichnungstechnik und UV-
Spezialdruck.

Die aktuelle Ausgabe des »KBA
Reportc kann bei den jeweiligen
Landesvertretungen sowie im zen-
tralen Marketing der Koenig &
Bauer AG angefordert werden.
Zudem steht die KBA-Kundenzeit-

schrift als Download zur Verfiigung.

> www.kba.com

Debiit in Luzern

POLAR DREISEITENSCHNEIDER
BC 330

Von der positiven Stimmung auf
den Hunkeler Innovationdays hat
auch Polar profitiert und verkaufte
nach eigenen Angaben bereits die
ersten Dreiseitenschneider BC 330.
Die Erweiterung des Produktport-
folios sei von den Kunden positiv
bewertet worden.

Im Schneidmaschinenbereich hat
Polar bereits einen guten Ruf. Dies
soll sich mit dem Dreiseitenschnei-
der nun im Bereich der Buchblock-
produktion fortsetzen.

Durch die robuste Verarbeitung
bietet der BC 330 laut Polar hervor-
ragende Schneidergebnisse. Der
Bediener konne durch die groBfla-
chigen Sichtfenster immer sehen,
was in der Maschine passiert. Bei
Formatwechseln werden iiber eine
Erfassungsmaske die notwendigen
Daten eingegeben, woraus auto-
matisch das Schneidprogramm er-
stellt wird. Ist der Dreiseitenschnei-
der mit einem Barcode-Lesegerat
ausgestattet, wird das richtige
Schneidprogramm automatisch
ausgewahlt und der BC 330 stellt
sich in wenigen Sekunden auf das
entsprechende Format ein.

> www.polar-mohr.com
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Sachsische Druck- & Verlagshaus
AUSBAU VON DIGITALDRUCK
UND WEITERVERARBEITUNG
»Digitaldruck ist der Wachstums-
markt im Printbereich«, sagte Chris-
toph Deutsch, Vorstandsvorsitzen-
der der SDV — Die Medien AG, vor
sechs Monaten anlasslich der Er-
weiterung des Maschinenparks am
Standort Dresden um das Farb-
drucksystem Xerox iGen4 EXP. Be-
statigt wurde seine Prognose un-
mittelbar danach. Das Auftragsvo-
lumen dieser SDV-Sparte steigt
kontinuierlich und machte eine er-
neute Erweiterung des Maschinen-

V. I.: Uwe Biinning (x-doc-solution),
Franz Schiederer (Vorstandsmitglied
SDV), Norman Thomas (Teamleiter
Digitaldruck SDV), Jiirgen Kutzleb
(x.doc-solution) vor der zweiten
Xerox iGen4 EXP.

parks erforderlich. Anfang des Jah-
res begann die Installation einer
zweiten Xerox iGen4 EXP. Am 20.
Februar wurde sie offiziell von Ver-
tretern der Firma x-doc-solution an
Franz Schiederer, SDV-Vorstands-
mitglied, libergeben. »Die identi-
schen Drucksysteme ermdglichen
die zugige Abwicklung groBerer
Auftragsvolumina und gewahrleis-
ten eine optimale Ausfallsicher-
heit, erklart Christoph Deutsch die
Entscheidung fiir das gleiche Farb-
drucksystem.

> www.sdv.de

Das RGF-Mitglied Digi-Service & Distribution GmbH hat fiir >Color Key Pros, eine Soft- und Hardwareldsung fiir die Voreinstellung und Regelung von
Druckmaschinen, die exklusiven Distributionsrechte des ungarischen Herstellers Real Press fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz erhalten. e OKI
rundet seine A4-Farb-MFP-Produktpalette um drei Einstiegsmodelle (OKI MC332dn, MC342dn und MC342dnw) nach unten ab. Zudem wird das A4-Farb-
MFP OKI MC562dn durch eine WLAN-fahige Variante ersetzt. ® Mit den neuen Farb-Multifunktionsdruckern MultiXpress C8640ND und C8650ND bietet
Samsung Modelle mit einer Geschwindigkeit von 38 S./Min. und bis zu 48 S./Min. in Farbe und Schwarz-WeiB3. ¢ KBA MePrint hat seine erste Genius 52UV
nach ltalien geliefert. Das wasserlos druckende Modell im Format 360 x 520 mm produziert seit wenigen Monaten bei Pubbliseri S.r.l. in Varese (Lombar-
dei) Blisterverpackungen. e Efl bietet PrintMe Mobile jetzt in Europa an: die Unternehmenssoftware auf Serverbasis ermdglicht das Drucken mit unter-
schiedlichen Mobilgeraten auf beliebigen Netzwerkdruckern.

DRUCKMARKT impressions 64 m 27. Marz 2013 m 39



PRINT & FINISHING | NEWS

Digital- oder Offsetdruck?
RICOH-KALKULATOR
ERLEICHTERT ENTSCHEIDUNG
Wenn Druckereien auf die hybride
Druckproduktion mit Offset- und
Digitaldruck setzen, herrscht oft-
mals Verunsicherung, welches
Druckverfahren am effektivsten ist.
Ricoh Europe erleichtert die Ent-
scheidung mit dem »Digital or Off-
set Calculator¢, der aber nur Mit-
gliedern des Ricoh-Business-Driver-
Programms zur Verfligung steht.
Der Rechner analysiert jeden Auf-
trag und berlicksichtigt dabei unter
anderem die Auflagenhéhe, Pro-
duktarten wie Prospekte, Visiten-
karten, Poster, Broschiiren oder
Mappen. Es sind nur einige Basis-
parameter einzuben, um Fixkosten,
Arbeitsaufwand, Verbrauchsmate-
rialien und Energieverbrauch der
einzelnen Auftrage zu berechnen.
Beim Offsetdruck sind Anlaufmaku-
latur, Plattenproduktion, Service-
und Wartungskosten mit enthalten,
wahrend die Klick- und Wartungs-
geblihren wichtige Kriterien fiir den
Digitaldruck sind. Bei beiden Druck-
verfahren werden die Abschreibung
und die Restwerte in die Berech-
nung mit einbezogen. Angaben, ob
es sich um einen einseitigen oder
doppelseitigen Druckauftrag han-
delt, sowie zu den Substraten auf
Grundlage des A3-Formats werden
ebenfalls in die Berechnung mit
einbezogen.

> www.ricoh.de

DMS aus Graz entscheidet sich fiir Xeikon 8600

Xeikon fiir den Einstieg
in den digitalen Rollenfarbdruck

»Freude durch Erfolgsdruck« ist das
Motto des dsterreichischen Spezia-
listen fiir individuelle Lésungen im
Digitaldruck DMS aus Graz. Um die
Position als Komplettanbieter im
digitalen Druck- und Direktmailing-
geschaft auszubauen, hat sich DMS
vor Kurzem fiir eine Xeikon 8600
Digitaldruckmaschine entschieden.
Damit wird der Einstieg in den digi-
talen Rollenfarbdruck vollzogen.
Das System ist eingebettet in eine
Gesamtlosung aus Software, digita-
lem Drucksystem und professionel-
ler Weiterverarbeitung.

Josef Schinnerl, Eigentiimer und
Geschaftsfihrer der 1995 gegriin-
deten DMS (Data + Mail Schinnerl),
bewertet die Investition als Meilen-
stein in puncto Lésungskompetenz
und Druckqualitat. Das Drucksys-
tem I6st mehrere Bogensysteme ab.
Das 20 Mitarbeiter zahlende Unter-
nehmen DMS versteht sich [angst
nicht mehr nur als Digitaldrucker,
sondern als Gesamtdienstleister in
der Druck-, Werbe- und Kommuni-
kationsbranche. Das Unternehmen
bietet ein Komplettpaket fiir alle
Geschaftsbereiche, damit diese mit
den jeweiligen Kunden zielgruppen-
genau kommunizieren
kénnen. Zu diesen
Kunden zahlen Ver-
lage, Banken, Ver-

STREIFZUG DURCH DIE AUFTRAGSBUCHER

sicherungen, Institutionen und Wirt-
schaftsunternehmen.

Die auf der drupa 2012 vorgestellte
Xeikon 8600 zahlt zu den vielsei-
tigsten und leistungsstarksten Pro-
duktionsmaschinen im digitalen
Druck. Kunden setzen sie fir eine
Fiille von Anwendungen in nahezu
allen Formaten mit fast unbe-
grenzter Bildlange ein. Die Mate-
rialvielfalt reicht laut Xeikon von
Zeitungspapier bis Karton und die
Medienbreite kann von 320 mm bis
maximal 512 mm variieren. Die
Ausgabeleistung liegt bei 195 A4-
Seiten/Minute, die Druckauflésung
bei adressierbaren 1.200 x 3.600
dpi. Die flinfte Farbstation ist fir
Sonderfarben, WeiB sowie Sicher-
heitstoner vorgesehen. Fiir die Ma-
schinensteuerung ist die Xeikon
8600 mit dem neuen X-800 Front-
end und der Benutzeroberflache
MyPress ausgestattet. Zu den An-
wendungsbereichen zéhlen Trans-
aktionsdrucke, Direktmailings, Bro-
schiiren, Handbiicher, kleinauflagi-
ge Akzidenzen, Fotoblicher, POS-
Material und Tapeten.

> www.dmsworld.at

> www.xeikon.com

Neue Systeme

KONICA MINOLTA BIZHUB
654/754

Mit den bizhub 654/754 fiihrt Koni-
ca Minolta zwei Schwarz-WeiB-
Multifunktionssysteme ein, die so-
wohl eine hohe Produktivitat bie-
ten, als auch zur Kostensenkung
beitragen sollen. Zu den Highlights
der Systeme gehoren die Farbscan-
Funktion, eine hohe Ausgabege-
schwindigkeit, vielseitige Weiterver-
arbeitungsmoglichkeiten sowie eine
umfassende Medienvielfalt.

Der bizhub 654 und der bizhub 754
leisten 65 beziehungsweise 75

Schwarz-WeiB-Seiten pro Minute —
auch im Duplexbetrieb.

Weiterhin weisen die Systeme ein
breites Spektrum an Verarbeitungs-
optionen auf: vom Lochen und Hef-
ten Uber das Erstellen professionel-
ler Broschiiren (hier kdnnen auch
farbige Deckblatter hinzugefiigt
werden) bis hin zur Falzung (Z-Falz,
Mittelfalz, Wickelfalz) ist alles mog-
lich. Die Systeme verarbeiten Gram-
maturen von 52 g/m? bis 300 g/m?
und Papierformate von A6 bis SRA3
bis hin zu Bannern mit Formaten
bis 1.200 mm x 297 mm.

> www.konicaminolta.de

Bei Statex im englischen Newcastle werden eine Speedmaster XL 75-5-P+L und eine Linoprint C 901 von Heidelberg installiert. Von der Investition in
Bogensoffset- und Digitaldruck verspricht sich das Unternehmen vor allem eine Steigerung von Qualitat und Produktivitat.  Der Kartenhersteller Tek Kart
aus Istanbul beliefert bereits mit einer Einzelkartendruckmaschine 0C200 von KBA-MePrint den tiirkischen Markt mit Telefon- und Mobilfunkkarten. Nun
hat sich das Unternehmen fiir ein zweites 0C200 System entschieden. e Der Full-Service-Provider Dataport hat einen Rahmenvertrag fiir Multifunktions-
systeme und Software ausgeschrieben. Konica Minolta erhielt in dem Vergabeverfahren den Zuschlag und wird im Laufe von vier Jahren insgesamt knapp
3.500 Multifunktions- und Produktionssysteme sowie Software-Losungen liefern. e In Bagdad wird im zweiten Halbjahr 2013 bei Iraqi Media Network
eine Maschine der einfachbreiten Doppelumfangrotation KBA Comet anlaufen. Die Anlage fiir den Coldset-/Heatset-Druck wird die Produktion der groBten
irakischen Tageszeitung »Al-Sabah« ibernehmen.
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Jede einzelne Ausgabe der >Druckmarkt COLLECTION« hilft beim Entschei-
dungsprozess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu
aktuellen Trends, Dossiers zu speziellen Themen, White Papers zu kiinftigen
Entwicklungen und Markttibersichten samt redaktioneller Begleitung als
sInvestitionskompass¢« blindelt «Druckmarkt> ein Fachwissen, das seines-
gleichen sucht.

valuator

Natiirlich diirfen und kénnen Sie sich selbst
informieren. Sie konnen sich durch Berge von
Papier wiihlen, um irgendwann auf die Informa-
tionen zu stofden, die Sie suchen. Aber warum?
Diese Arbeit haben wir doch schon langst fiir
Sie erledigt!

Die >Druckmarkt COLLECTIONC¢ ist eine Samm-
lung ausgewahlter Themen aus Kommunikation,
Medienproduktion, Publishing und Print. Die
Ausgaben greifen theoretische, praktische und
technische Aspekte auf, werden kompakt und
lesefreundlich aufbereitet und bieten als >Inves-
titionskompass< Marktiibersichten und Adress-
verzeichnisse fiir Deutschland, Osterreich und

die Schweiz.

PRLCK

i S

Investitionskompass
Digitaldruck
Rolle, Bogen, Farbe und
Schwarz-WeiB: erlautern-
de Artikel und umfang-
reiche Markttibersichten.
Dezember 2012.

44 Seiten, A4.

15,00 € / 18.00 CHF

Zu bestellen im Internet:
www.druckmarkt.com

DRUCKMARKT COLLECTION

www.druckmarkt.com
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KAPAZITATEN ERWEITERT Die >Times of Indiac ist mit einer Auflage von
4,3 Mio. Exemplaren die meistverkaufte englischsprachige Tageszeitung
in Indien und erreicht taglich Gber 8 Mio. Leser. Gedruckt wird die Tages-
zeitung an 30 Standorten — acht davon setzen auf Versandraumldsungen
der Ferag. Diese kommt immer dann zum Einsatz, wenn das Druckvolu-
men doppeltbreiter Rotationen effizient in den Versandraum transpor-
tiert und weiterverarbeitet werden muss. Dazu wurden UTR-Universal-
transporteure installiert, die die Zeitungen auf zwei MultiStack-Pake-
tiereinheiten transportiert. AnschlieBend iibernehmen zwei Systeme von
Kallfass die Folierung der Pakete, die inline mit einem Deckblatt versehen
und mit SmartStrap-Maschinen kreuzumreift werden. Ein PKT-Plattenket-
tentransporteur bringt die Pakete zur Verladerampe. > www.ferag.com

PAPIER MIT SEIDENRASTER Tetenal bietet mit Premium Silk 290 ein
Seidenraster-Inkjet-Papier, das fiir professionelle Anforderungen im Por-
trait- und Kunstdruckbereich konzipiert
wurde. Das hochweiBe Portraitpapier in
klassischer Fotopapier-Starke bietet durch
seine Seidenraster-Oberflache eine opti-
male Wiedergabe fiir anspruchsvolle Foto-
motive. Premium Silk 290 bietet zudem
einen Scanschutz, der ungewiinschte Ko-
pien erschwert und ist als Rollen- und Formatware bis DIN A2 verfiigbar.
> www.tetenal.com

SOFTPROOFING IM WORKFLOW Just Normlicht, Hersteller von Gera-
ten zur visuellen Beurteilung von Farben und Oberflachen fir die grafi-
sche, fotografische, textile und automobile Industrie, und seine Partner
Fogra (Forschungsgesellschaft Druck e. V.) und VPM Druck, ein Tochter-
unternehmen der Heinrich Bauer Media Group, fiihrten am 5. Februar in
der FILharmonie anlasslich des Druckforums eine gelungene Veranstal-
tung zum Thema: >Erfolgreiches Softproofing im digitalen Workflow«
durch. Just Normlicht présentierte die Vorteile eines Softproof-Work-
flows, VPM Druck referierte {iber den Einsatz im Hause und die Fogra
wies auf Vorziige und Einschrankungen hin. > www.just-normlicht.de

ITALIENER ODERN GORSSFORMATMASCHINEN Die zur drupa 2012
vorgestellte GroBformatbaureihe KBA Rapida 145 stoBt bei den italieni-
- schen Verpackungsdruckern
offenbar auf groBes Interesse.
Dies gilt nicht nur fir die groBen
Industriezentren im Norden, son-
dern auch fiir Druckereien in den
stidlichen Landesteilen. Nach der
: T SWaares  |nstallation von je einer Sieben-
und Sechsfarbenmaschme bei einer Druckerei in Bari ist bei Maserpack
SRL in Cisterna di Latina bei Rom eine weitere Sechsfarben-Anlage mit
Lackturm in Produktion gegangen. > www.kba.com

MEDIEN-ZERTIFIZIERUNGSPROGRAMM Mimaki Engineering gibt die
Partnerschaft mit Color Concepts, dem fiihrenden unabhangigen An-
bieter von Medienprofilen, bekannt. Damit mdchte Mimaki eine objek-
tive Zertifizierung von Medien fiir seinen Drucker JV400LX und die dabei
eingesetzten Latex-Tinten ermdglichen. > www.mimakieurope.com
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Scodix

S75 FUR DAS B2-FORMAT

UND NEUER METALLIC-EFFEKT
Scodix hat auf dem HP-Anwender-
treffen »Dscoop« im amerikanischen
Nashville erstmals die neue S75
prasentiert, die das B2-Bogenfor-
mat unterstiitzt. Zusatzlich wurde
mit »Scodix Metallic< eine neue Op-
tion fiir metallische Farben vorge-
stellt, die es Anwendern der Verede-
lungsmaschinen ermaglichen soll,
ihr Leistungsspektrum zu erweitern.
Der Metallic-Effekt kann laut Her-
steller nur mit den Veredelungsma-
schinen der S-Serie, die auf der

Scodix RSP-Technologie (Rotate,
Scale and Position) erzielt werden.
Bei dieser Technologie kommen
zwei CCD-Kameras sowie der Sco-
dix-IP-Image-Algorithmus zum Ein-
satz. Dadurch soll sich jedes Bild
»ymanipulierenc lassen, zum Beispiel
durch die Skalierung der X- und Y-
Achsen, durch Verschieben oder Ro-
tieren, sodass eine genaue Regis-
trierung des Druckbildes mdglich
und eine exakte Wiedergabe der
Metallic-Farben gewahrleistet ist.
Die neue S75 von Scodix unter-
stiitzt die Bogen- und Druckforma-
te, wie sie die HP Indigo 10000
oder die Screen Truepress SX liefern
(530 mm x 750 mm). Der Metalli-
sche-Farben-Effekt ist laut Dror Da-
nai, EVP Global Business bei Scodix,
eine einfache Methode, um Drucke
aufzuwerten. Zum Einsatz komme
dabei lediglich der CMYK-Druck-
prozess, der im One-Pass-Druckpro-
zess mit Scodix Sense »verbessert«
wird.

Zu den Veredelungsmethoden, die
mit den Maschinen von Scodix
noch mdglich sind, gehéren neben
Scodix Metallic und Scodix Sense
auch Scodix Barcode und Scodix
Inkjet Braille. Zudem gibt es die
Scodix Rainbow Station fiir Glit-
zereffekte.

Sibress Surface Inspection System
DETAILINSPEKTION VON
OBERFLACHEN

Ob bei der Qualitétssicherung, der
Analyse von Produktionsparametern
oder im Reklamationsfall: Welches
Hilfsmittel steht zur Verfiigung,
wenn Details von Oberflachen oder
bedruckten Materialien, die mit blo-
Bem Auge kaum sichtbar sind, be-
urteilt und diskutiert werden sollen?
Die fiir solche Anwendungen mal3-
geschneiderte Sibress-Software
kommt Giberall dort zur Anwendung,
wo es darauf ankommt, verlassliche
Messwerte zu erzielen.

Beim Sibress SIS bleibt der in Starn-
berg ansassige Hersteller seiner Phi-
losophie der Entwicklung leicht zu
bedienender, kompakter Qualitats-
messgerate treu. Das Zusammen-
spiel von Hard- und Software ist
eine Symbiose aus einem kleinen
(faustgroBen) Mikroskop mit inte-
griertem Monitor. Der Anwender
sieht das zu Betrachtende direkt auf
dem 2-Zoll-Monitor und speichert
die Aufnahme ab. Diese werden
dann entweder (iber die USB-
Schnittstelle oder per SD-Karte auf
den Rechner Gbertragen. Mit einem
AA-Batteriesatz ist das Gerat mobil.
WeiBlicht-LEDs beleuchten die zu
erfassende Stelle. Details von mehr-
farbigen Druckbildern oder kleinste
Partikel werden auf Papier, Karton,
Metallen und flexiblen oder starren
Kunststoffmaterialien schnell und
deutlich sichtbar. Die Software bie-
tet zudem eine ganze Reihe von
Mess-Tools, darunter eine Funktion
fiir das Messen von Durchmesser,
Lange und Breite kleinster Partikel.
> www.sibress.com
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Gedruckte Zeitungen aufgewertet

Das italienische Zeitungsdruckunternehmen Poligrafici Printing hat ein Kodak Prosper S30
Eindrucksystem in eine KBA Commander integriert, um das Potenzial des variablen Datendrucks
auszuschopfen und fiir eine Verbesserung der Leserbindung zu nutzen. Das flexible System
ermoglicht eine Erweiterung des Leistungsangebots.

Text und Bilder: Kodak

Poligrafici Printing, zu deren Tochter-
gesellschaften Grafica Editoriale und
Centro Stampa Quotidiani gehoren,
ist der Industriezweig der borsenno-
tierten Monrif-Mediengruppe. Die
Gruppe gibt drei Uberregionale Zei-
tungen heraus: Il Resto del Carlino«
in Emilia-Romagna, »ll Giorno« in
Mailand, »La Nazionec in Florenz so-
wie »QN, eine Beilage fir alle drei
Zeitungen mit Nachrichten aus ganz Italien und dem Ausland. Dariiber hi-
naus stellt das Unternehmen in seinen Produktionsstétten in Bologna, Flo-
renz, Mailand und Loreto weitere Verlags- und Akzidenzprodukte her und
produziert jéhrlich eine Menge von etwa 80.000 Tonnen bedrucktem Papier.

Die Produktionsstétte von
Poligrafici Printing in Bologna.

INKJET UND ROLLENOFFSET IN KOMBINATION »Unser primares Bestre-
ben war, unser Leistungsangebot so auszubauen, dass unsere Kunden an
beliebigen Stellen eines Druckprodukts variable Daten integrieren konnen,
nicht nur, wie es sonst Ublich ist, auf der Titelseite oder der letzten Seitec,
erklart Silvio Broggi, Mitglied der Unternehmensleitung. »Das Eindrucken
variabler Daten in statische Inhalte wird zu einem groBartigen Marketingin-
strument, da es die Verbraucher dazu bringt, das ganze Druck-Erzeugnis
durchzulesen — ob Werbeflyer, Zeitung oder Zeitschrift. Nach unserer Auffas-
sung ist das extrem wichtig.«

Das Prosper-Eindrucksystem wurde am Standort Bologna in eine KBA Com-
mander mit HeiBlufttrockner eingebaut. »Die Zeitungsrotation eignet sich
ideal fiir diese Eindrucke, da sie die Papierbahn nach dem Druck iiber eine
Rolle um 90 Grad in vertikaler Richtung zum Trockner umlenkt. Das Kodak
Prosper-S-System kann das Papier vor dem Trocknungsprozess bedrucken«,
erklart Silvio Broggi hierzu.

Nach der erfolgreichen Einfiihrung werden jede Woche zwei bis drei Auftra-
ge mit variablen Anteilen produziert. L'enigmistas, die wochentlich erschei-
nende Spiele-Zeitschrift der Gruppe, fiihrte zum Beispiel ein Gewinnspiel ein,
bei dem die Leser eine in die Zeitschrift eingedruckte Gliickszahl finden und
mit einer Gewinnzahl auf der L'enigmista-Website vergleichen miissen.

GRENZENLOSE ANWENDUNGEN Mit den Eindrucksystemen der Prosper-
S-Serie kdnnen Druckereien ihre Offsetdruckmaschinen effektiv ausnutzen
und mit einem Inline-Prozess die Kluft zum Digitaldruck Gberbriicken. Die
Losung lasst sich in bestehende Fertigungsprozesse integrieren und ermég-
licht die Nutzung vorhandener Produktionsanlagen bei gleichzeitiger Erwei-

terung der Werbung mit sehr zielgruppenspezifischen Produkten: personali-
sierte, variable Werbeaktionen unter Berlicksichtigung regionaler Aspekte,
Mikrozonen-Werbung mit geokodierten Karten, Barcodes, Coupons, Ge-
winnspiele und Preisausschreiben mit variablen Inhalten und Nachverfolg-
barkeit der Druckprodukte, was fir den Handel von enormer Bedeutung ist.

KOMMUNIZIEREN AUF INTERAKTIVER EBENE Das S30-Eindrucksystem
druckt bei einer Auflosung von 600 x 200 dpi mit einer Geschwindigkeit von
915 m/Min. und eignet sich fiir eine groBe Vielfalt anspruchsvoller Hybrid-
druckanwendungen. Die Serie der
Prosper-S-Eindrucksysteme umfasst
die Modelle S5, $10, S10 CMYK, S20
und S30. Jede Lésung produziert bei
unterschiedlichen  Geschwindigkei-
ten und Aufldsungen eine dem La-
serdruck vergleichbare Eindruckqua-
litit und ermdglicht die weitrei-
chende Individualisierung von Off-
setdruckprodukten.
»Die Zeitungsindustrie steht unter einem nie da gewesenen Druck vonseiten
alternativer Kommunikationsformen, weshalb diese Art des dynamischen
Drucks dem Medium helfen kann, mehr Leser zu binden«, erklart Olivier
Claude, Kodak's General Manager for Print. »Poligrafici Prin-
ting hat mit unterschiedlichen personalisierten Inhalten
ermutigende Ergebnisse erzielt und wir gehen davon aus,
dass auch der breitere Markt diesen Mdglichkeiten seine Auf-
8 merksamkeit schenkt. Die Mdglichkeit Bilder, Textinhalte und
- Werbeanzeigen zu individualisieren bietet Produkte, die auf
einer interaktiven Ebene kommunizieren. «
Silvio Broggi schlieBt: »Der Markt ist sich des Potenzials dieses Instruments
zur Kundenindividualisierung noch nicht bewusst. Deshalb werden wir bei
unseren Kunden weitere Aufklarungsarbeit leisten und alles daransetzen,
dass dieses Tool mehr in Anspruch genommen wird. Denn mit diesen Anwen-
dungen sollte sich das Interesse an Druck-Erzeugnissen steigern lassen.«

Das Kodak Prosper $30 Eindruck-
system in der Rotationslinie.

> www.graphics.kodak.com
> www.monrifgroup.net
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yBrennpunkt Digitaldruck«

EVENTS | DIGITALDRUCK

Mit einer Neuauflage der Austellungsreihe sBrennpunkt Digitaldruck« prasentierte Konica
Minolta im Februar 2013 an drei reprdsentativen Standorten in Hamburg, Berlin und Langen-
hagen seine aktuellen Farb- und Schwarz-Weif3-Produktionssysteme in verschiedenen Work-

flows.

Text und Bilder: Konica Minolta

»Jeder Druckprofi kennt knifflige
Druckjobs, die auf den eigenen Sys-
temen nicht auf Anhieb gelingen
wollen. Wir haben unsere Gaste auf-
gefordert, genau diese Dateien mit-
zubringen, sagt Ralf Tienken, Leiter
Produktmanagement  Production
Printing bei Konica Minolta Business
Solutions Deutschland, und ver-
sprach bereits im Vorfeld der Veran-
staltungsreihe: »Wir priifen und be-
reinigen die Auftragsdaten direkt
vor Ort und produzieren dann gleich
das Ergebnis — zum Beispiel auf
unserem Flaggschiff, dem bizhub
Press C8000. So konnen die Kunden
am besten das Potenzial der Syste-
me einschatzen.«

Das kam bei den rund 300 Besu-
chern und Kunden der Veranstal-
tungsreihe an: »Wir haben eine an-
spruchsvolle Datei unserer Druckerei
herausgesucht und waren gespannt
auf das Ergebnis«, sagen Rudolf VoB3
und Uwe Henschen von der Drucke-
rei und Verlag Papierflieger.

Die Dateien und Einstellungen kén-
nen die Anwender von Konica Mi-
nolta-Maschinen dann auch auf ihre
eigenen Systeme (bertragen, denn
Color Care sorgt fiir einheitliche
Standards bei allen damit ausgers-
teten Systemen.

Papier einlegen, Workflow
starten

Ein weiterer Publikumsmagnet wa-
ren Losungen zur Workflowoptimie-
rung. »Schnelle und stabile bizhub-
Systeme sind die Grundlage fiir

Effizienz. Durch den engen Aus-
tausch mit unseren Kunden wissen
wir: GroBes betriebswirtschaftliches
Potenzial schlummert noch bei der
Optimierung der Arbeitsablaufe,
sagt Ralf Tienken.

Ein Beispiel: Druckdienstleister kon-
nen gerade bei ihren zahlreichen
Standardjobs von einem hohen
Automatisierungsgrad mit der callas
pdfToolbox profitieren. Die Software
ibernimmt vollautomatisch die né-
tigen Schritte zur Druckreife wie Pre-
flightcheck, Transparenzreduzierung
und Farbkonvertierung nach 1SO
Coated v2. Sie erkennt haufig wie-
derkehrende Formate und schieft
sie dann selbstandig aus. Der Dru-
cker kann jederzeit eingreifen und
alle automatischen Anderungen
werden aufgezeichnet. Bei der In-
stallation erstellt Konica Minolta
individuelle Workflows nach den An-
forderungen des Kunden.

Zu sehen waren auch weitere Losun-
gen zum Auftragsmanagement und

Kunden konnten ihre sProblemjobs«
mitbringen und vor Ort testen.

zur Workflowoptimierung: Konica
Minolta fiihrte die Printgroove JT
Suite vor und der Partner Be.Beyond
zeigte seine Web-to-Print-Lésung
Lead-Print.

Eyecatcher Softproof
mit Normlicht

Das Softproofsystem can:view, in-
stalliert auf einem bizhub Press
8000, war ein Eyecatcher im
wahrsten Sinne des Wortes. Das
System des Partners caddon kombi-
niert sein Softproof-Display mit
einem »intelligentenc< Normlichtkas-
ten. Licht- und Farbeinfliisse der
Umgebung werden ausgeblendet
und physische Muster kénnen direkt
am Monitor unter Normlicht mit
dem virtuellen Proof verglichen wer-
den. Damit eignet sich der Abmuste-
rungsplatz fir die verbindlichen
Kontroll- und Beweisfiihrungsablau-
fe in der grafischen Industrie. Zu-
satzlich kénnen im System verschie-
dene Lichtarten berechnet und dar-
gestellt werden.

So sieht der Betrachter auf einen
Blick, wie eine Farbe zum Beispiel im
Biiro des Designers, in der Produk-
tionshalle oder im Neonlicht des
Kaufhauses wirken wird.
Konica Minolta ist der erste Druck-
anbieter, mit dem caddon das neue,
weltweit patentierte System ge-
meinsam anbietet. Harald von
Schmude, Head of Sales der caddon
printing & imaging GmbH, zeigte
sich zufrieden mit der Veranstaltung:
»can:view und Konica Minolta-Sys-
teme bilden ein kundengerechtes
Gespann. Als Aussteller freut es uns,
dass die Hausmesse durchweg von
interessiertem  Fachpublikum be-
sucht wurde — das zeigt das Niveau
der Besucherfragen. «
Auch rund um den Druck kooperiert
Konica Minolta im Kundeninteresse
mit starken Partnern: Bei der Road-
show mit von der Partie waren die
Partner FKS, Papierunion und Stein-
beis.
Ralf Tienken zieht
ein positives Fazit:
»Bei den sehr gut
besuchten Veranstal-
tungen konnten wir
unserem fachkundi-
gen Publikum zeigen, dass Konica
Minolta auch in der Zukunft ein star-
ker und innovativer Partner sein will.
Der Dialog mit unseren Kunden und
das direkte Aufnehmen ihrer Anfor-
derungen ist uns daher besonders
wichtig.«

> www.konicaminolta.de
[ |
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Ldngste jemals gebaute Speedmaster

Mit der Investition in die langste jemals von Heidelberg produzierte Druckmaschine im Bogen-
Format 70 x 100 erweitert Chesapeake Branded Packaging in Schottland sein Angebot an
kreativen Druckveredelungen fiir Kunden aus der Spirituosen-, Siifwaren- und Kérperpflege-

industrie.

Die Speedmaster XL 106, die im
schottischen East Kilbride installiert
wurde, ist mit 17 Werken ausgestat-
tet: Die zehn Farbwerke, drei Lack-
werke, vier Trockenwerke und ein
Inline-Kaltfolienmodul sollen neue
Madglichkeiten im Packaging ermdg-
lichen.

Veredelungsspezialitdten

»Unser Werk in East Kilbride produ-
ziert fiir einige der renommiertesten
Markenhersteller, deren Verpackun-
gen hdchste Anforderungen an Qua-
litdt und Attraktivitat erfiillen mis-
sen«, erklart Tim Whitfield, Ge-
schaftsfiihrer der schottischen Che-
sapeake Tochter. »Mit der Investition
kénnen wir eine Reihe zusatzlicher
Funktionen in den Produktionsab-
lauf integrieren und so die Qualitét
der Druckveredelung noch zuverlas-
siger steuern. Wir sind jetzt in der
Lage, unseren Kunden Mehrfarben-
anwendungen, Folienverarbeitung
und eine noch groéBere Bandbreite
an matten, glanzenden und Perl-

Michael Mittelhaus
Prepress Consultant
Strotwiesen 14
D-49599 Voltlage

Tel. +49 (0) 54 67 - 535
Fax +49 (0) 54 67 - 565

www.mittelhaus.com

Mit der zukunftsweisenden Investition will Chesapeake aktuelle und kiinf-
tige Kundenanforderungen erfiillen und die Wettbewerbsfahigkeit erhohen.

glanzveredelungen anbieten zu kon-
nen einschlieBlich Metallic-Effekten,
Spot- und Vollflachenlackierungen«.
Die Maschine ist mit Lackwerken vor
und nach der Wendeeinrichtung
ausgestattet und erméglicht so eine
Veredelung mit ansprechenden Ef-
fekten sowohl im Inneren der Ver-
packung als auch auf den AuBenfla-
chen.

Der Kunde erhalt dabei eine groBere
Auswahl an Bedruckstoffen, ohne
Kompromisse hinsichtlich des at-
traktiven Designs der Verpackung
eingehen zu miissen.

Michael Mittelhaus

GroB angelegtes
Investitionsprogramm

Der Kauf der neuen Druckmaschine
fir die schottische Druckerei ist Teil
eines groBangelegten Investitions-
programms der Firmengruppe welt-
weit. Chesapeake-Niederlassungen
in GroBbritannien, Deutschland und
Polen haben in den letzten zwei Jah-
ren schon von den beachtlichen In-
vestitionen in den Maschinenpark
der Gruppe profitiert.

Die Investition in die Speedmaster
XL 106 in East Kilbride folgt zudem

prepress consultant

Willkommen in der Welt von

CtP, Workflow und der JDF-gestiitzten Integration
der digitalen Druckvorstufe in der Druckerei.

Den aktuellen Newsletter lesen Sie unter
www.mittelhaus.com
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der Installation der ersten GrofBfor-
matmaschine von Heidelberg in
GroBbritannien. Im Schwesterwerk
in Newcastle ist eine Speedmaster
XL 145 mit sieben Farb- und zwei
Lackwerken, Zwischendecktrockner
und verlangertem Ausleger im Ein-
satz. Auch eine Speedmaster XL 105
von Heidelberg ist im Maschinen-
park in Newcastle zu finden.

Jim Todd, Leiter Vertrieb bei Heidel-
berg UK, ist sicher, dass die neue
Maschine sowohl die aktuellen als
auch zukiinftigen Wiinsche der Che-
sapeake-Kunden erfiillen  wird.
»Technologisch gesehen st die
Speedmaster XL 106 ein Riesen-
schritt nach vorne. Ausgestattet mit
dem automatischen Plattenwechsler
AutoPlate XL und dem Logistics-
System fiir vollautomatischen Mate-
rialtransport ist die XL 106 ein
Garant fiir Effizienz- und Produktivi-
tétssteigerung. Firmenintern wird
die neue Maschine schon als Uber-
flieger bezeichnet«.

> www.heidelberg.com |
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Erganzung, nicht Ersatz

Mit welchen Digitaldruck-Lésungen Buchproduzenten in Druck und Weiterverarbeitung auf die
sinkenden Auflagen der Buchtitel reagieren, veranschaulichte Uwe Schulz, GGP Media GmbH,
am Miiller-Martini-Abend beim Druckforum in Filderstadt in einem interessanten Fachvortrag

auf.

Traditionell stellt die zu Arvato/Ber-
telsmann gehérende GGP Media
GmbH als GroBdruckbetrieb mit
tiber 1.000 Mitarbeitern Biicher und
Broschiiren im hohen Auflagenbe-
reich her. Doch die aktuellen Markt-
trends stellten das Unternehmen
schon vor einiger Zeit vor besondere
Herausforderungen.

So sind nach den Ausfiihrungen von
Uwe Schulz, Leiter Produktion und
Technik bei der GGP Media GmbH in
Possneck, heute bereits 30% der fiir
Verlage, Industrie und Kommunen
gedruckten Buchtitel Kleinauflagen
mit 3.000 und weniger Exemplaren.
Aus diesem Grund stieg GGP mit
einem HP T-400 Highspeed-Inkjet-
system in den Druck digitaler Biicher
ein und entschied sich in der Weiter-
verarbeitung nach einer griindlichen
Evaluation fiir eine Nearline-Losung
von Miiller Martini.

Termine

L
Y

macht Entscheider entscheidungssicher.

Sie referierten am Miiller Martini-Abend beim Druckforum in Filderstadt
(von links): Volker Leonhardt, Geschaftsfiihrer Miiller Martini Deutschland,
Uwe Schulz, Leiter Produktion und Technik GGP Media GmbH, und Kurt
Schlapfer, Verkaufsleiter und Product Manager Miiller Martini Buchbinde-

Systeme.

GGP setzt fiir die Weiterverarbei-
tung digital gedruckter Blicher zu-
satzlich zu einem SigmalLine-System
den neuen Klebebinder Alegro von
Miiller Martini ein.

Die Fertigungslinie fir Softcover-Bi-
cher besteht aus einem SigmaFolder,
SigmaCollator, Klebebinder Alegro
und Dreischneider Solit. Hardcover-
Blicher werden, nachdem die Buch-
blocks auf dem Alegro abgeleimt
worden sind, auf einer bestehenden
Buchlinie BL 500 von Miiller Martini
gefertigt.

Fiir eine Nearline-Losung entschied
sich GGP »weil bei uns der in drei
Schichten gedruckte Output der Di-
gitaldruckmaschine in einer Schicht
am Klebebinder weiterverarbeitet
werden kanng, erlauterte  Uwe
Schulz am Druckforum in Filder-
stadt. Auf Miller Martini fiel die
Wahl von GGP, die mit dem Alegro
nun bereits der siebte Klebebinder
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des Schweizer Maschinenherstellers
im Einsatz hat, nicht zuletzt auch
wegen des Daten- und Prozessma-
nagement-Systems Connex. Dieses
vernetzt alle Maschinen miteinan-
der und automatisiert samtliche
Ablaufe. »Mir ist kein anderer Liefe-
rant in der Weiterverarbeitung be-
kannt, der ein solches Workflow-
System anbietet«, sagte Uwe
Schulz.

Digital-ready-Systeme

Doch aller Euphorie rund um den
digitalen Druck zum Trotz ist der
Druck- und Weiterverarbeitungs-Ex-
perte Schulz sicher, »dass der Digi-
taldruck den Offsetdruck nicht er-
setzt, sondern erganzt.«

Dies unterstrich auch Volker Leon-
hardt, Geschéaftsfihrer von Miiller
Martini Deutschland: »Wir setzen
ganz klar auf die Koexistenz von

Digital und Offset.« Gefordert sind
dazu laut Leonhardt angesichts der
sinkenden Auflagen bei beiden
Druckverfahren eine hohere Wirt-
schaftlichkeit in der Weiterverarbei-
tung — sprich kirzeste Rustzeiten.
»Und Sie sollten«, so Volker Leon-
hardt, »in Systeme investieren, die
»digital ready« sind. Solche Maschi-
nen kénnen Sie heute fiir Offset ein-
setzen, sie sind jedoch bereits fiir
den Digitaldruck konfiguriert.«

Ein typisches Beispiel dafiir ist der
auf der drupa 2012 vorgestellte Kle-
bebinder Alegro, dessen Vorziige
Kurt Schlapfer, Verkaufsleiter und
Product Manager bei Miiller Martini
Buchbinde-Systeme,  présentierte.
Gerade weil es heute so schwierig
sei, die richtige Investitionsentschei-
dung zu treffen, erlduterte Kurt
Schlépfer, sollte auf flexible Maschi-
nen gesetz werden. Der Alegro sei
bestens geriistet fiir den Offset- und
Digitaldruck, weil dessen neue Mo-
tion-Control-Technologie alle Statio-
nen direkt antreibt und einzeln an-
steuert, was die Prozessschritte
optimiert und die Ristzeiten ver-
kiirzt. Eine weiterer groBer Vorteil
der neuen, flexiblen Bindertechnolo-
gie: Bei veranderten Marktanforde-
rungen kénnten zu einem spateren
Zeitpunkt einzelne Binderelemente
(beispielsweise Gazestation oder
Leimwerk) ausgetauscht oder in der
Zukunft neukonstruierte Stationen
eingebaut werden.

> www.mullermartini.com



Das Druckmarkt-Glossar <Marketing» aus der Reihe «Druckmarkt College» ist ein
Nachschlagewerken zu einem wesentlichsten Themen der grafischen Industrie,
der Werbe- und Design-Szene. Sichern Sie sich Ihr Exemplar zum Preis von nur
noch CHF 24.00 (vorher CHF 39.00).

Fax: +41 44 380 53 01.

Senden Sie mir das Marketing-Glossar zum Preis von CHF 24.00 (incl. MwsSt.
plus Versandkosten).

)= 1
PLZ, DIt o

Datum, Unterschrift ...

Voll

TREFFER

Immer ofter hort und liest man, dass sich die
Unternehmen der Druckindustrie intensiver um
Kundenorientierung und Marketing bemtihen
missen. Das ist leichter gesagt als getan — denn
wo fangt man an und wie weit muss man gehen?
Da Marketing ein extrem weites Feld ist, hat der
Druckmarkt> gemeinsam mit dem Marketing-
Berater und Fachdozenten Alphonse Hauser das
Marketing-Glossar»> konzipiert.

Das Glossar innerhalb der Reihe <Druckmarkt
College> beschiftigt sich mit den Markten, dem
Konzept, dem Produkt-, Preis- und Distribu-
tions-Mix sowie der Mischung aus Kommunika-
tion, Werbung, Public
Relations, Verkaufsforde-
rung und nicht zuletzt
dem Verkauf. Dabei ist das
Werk mit zahlreichen
Tabellen und aufschluss-
reichen Illustrationen ver-

sehen.

L]
TR

Druckmarkt College
Marketing-Glossar
Alles wichtige zum Thema
Marketing: kompakt und
kompetent.

180 Seiten, 11,5x 21 cm.
Preis:
24.00 CHF

Zu bestellen im Internet

im Druckmarkt-Shop.
www.druckmarkt.com

i
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Termin Veranstaltung Ort Internet-Adresse

2013

17.04.-18.04.2013 easyFairs, Verpackung Schweiz Zirich www.easyfairs.com
17.04.-20.04.2013 Graphispag.digital Barcelona = www.graphispag-digital.com
13.05.-18.05.2013 ADC Festival 2013 Hamburg == www.adcde

30. 05. - 02. 06. 2013 Mainzer Minipressen-Messe, Buchmesse Kleinverlage & Handpressen Mainz == www.minipresse.de
18.06.-19.06.2013 Fogra Symposium, Digitaldruck trifft Offset Miinchen == www.fogra.org

19. 06. - 20. 06. 2013 mailingtage, Fachmesse fiir Kundendialog Nirnberg == www.mailingtage.de
25.06. - 29.06. 2013 Fespa London 2 www.fespa.com

04.09. - 06. 09. 2013 PostPrint Leipzig == www.postprint-leipzig.de
08.09.-12.09.2013 Print Chicago Chicago = www.gasc.org

20.09. - 22.09. 2013 Tyipo St. Gallen St. Gallen www.typo-stgallen.ch
24.09. - 26.09. 2013 FachPack Nirnberg == www.fachpack.de
24.09.-27.09.2013 Labelexpo Europe Briissel Bl www.labelexpo-europe.com
07.10.-09.10.2013 World Publishing Expo 2013, Messe der Zeitungsindustrie Berlin == www.wan-ifra.org
08.10.-09.10.2013 EcoPrint Europe Berlin == www.ecoprintshow.com
09.10.-12.10.2013 19. Druck+Form Sinsheim == www.druckform-messe.de
09.10.-13.10.2013 Frankfurter Buchmesse Frankfurt == www.buchmesse.de
23.10.-24.10.2013 Fogra Symposium, Verpackungsdruck Minchen == www.fogra.org
07.11.-09.11.2013 Viscom, neue Perspektiven erleben Duisseldorf B www.viscom-messe.com
2014

06.02.-07.02.2014 Fogra Symposium, Colour Management Miinchen www.fogra.org
24.03.-29.03.2014 Ipex 2014 London 2= www.ipex.org
08.04.-10.04.2014 InPrint, Industrial Print Show Hannover == www.inprintlive.com
08.05.-14.05.2014 interpack, Processes and Packaging Duisseldorf == www.interpack.com
20.05. - 23.05.2014 Fespa Digital Miinchen == www.fespa.com
16.09.-21.09.2014 photokina 2012, World of Imaging Koln == www.photokina.de

Wissen, wo es lang geht ...
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Was hilft Print?
UNTERNEHMERFORUM

IN BERLIN

»Wahl, Werbung, Wachstum«— un-
ter diesem Dreiklang steht das Un-
ternehmerforum der Deutschen
Druck- und Medienindustrie des
Bundesverbandes Druck und Me-
dien am 24. April 2013.

Im Wahljahr 2013 diskutieren die
Unternehmer unter der Moderation
von Daniel Goffart, Leiter des
Hauptstadtbiiros des Focus, mit
Vertretern der Bundespolitik Gber
Wege zur Starkung des Mittelstan-
des.

Im Mittelpunkt stehen dabei die
finanzpolitischen Konzepte der Par-
teien. Welche Steuerplane verfolgen
die politischen Lager und welche
Auswirkungen haben diese auf die
privaten Steuerzahler und die Wirt-
schaft? Errtert werden diese Fra-
gen von den finanzpolitischen Ex-
perten der Bundestagsparteien.
Die Keynote zum Thema »Der Wert
der Freiheit? Steuern und ihre ord-
nungspolitische Wirkung im Mittel-
stand« spricht Dr. Karen Horn, Ge-
schéftsflihrerin des neu gegriinde-
ten Instituts Wert der Freiheit
gGmbH in Berlin, und ehemalige
Leiterin des Hauptstadtbiiros des
Instituts der Wirtschaft KéIn.

Der zweite Teil des Unternehmer-
forums widmet sich mit aktuellen
Marketingkampagnen zur Starkung
von Print. Dabei zeigen Werber,
Marketingentscheider und Druck-
unternehmer der Branche neue We-
ge fiir die Printkommunikation auf.
Bereits am Vorabend ladt der
Bundesverband Druck und Medien
zu einem Sektempfang in die neue
Geschaftsstelle in Berlin sowie zum
Gesellschaftsabend in das Museum
fur Kommunikation ein.

> www.bvdm-online.de

Branchentreff

»PRINT COCKTAIL« GEHT AUF
DEUTSCHLAND-TOURNEE

Der RGF, Verbundgemeinschaft von
Systemhéusern, Fachhandlern und
Consultants, veranstaltet gemein-
sam mit seinen Handelsmitgliedern
und Industriepartnern deutschland-
weit seinen Branchentreff »Print
Cocktail¢. Start war in Erfurt und
Karlsruhe Eggenstein, kommende
Veranstaltungen sind Krefeld (18.
bis 20. Juli) und im Allgau (Mindel-
heim, 26. bis 27. September).

Die Mdglichkeit sich in diesem Jahr
auf Messen zu prasentieren, ist

kaum gegeben, da nur wenige
stattfinden und einige, auch auf-
grund der Zuriickhaltung relevanter
Aussteller und messemiider Besu-
cher, abgesagt wurden.

Diese Entwicklung nimmt der RGF
zum Anlass, ein neues Konzept zu
etablieren, um seinen Industriepart-
nern und Fachhandelsmitgliedern
eine Mdglichkeit zu geben, Kunden
und Interessenten zu Uberschauba-
ren Kosten zu erreichen.

Die Zielsetzung des RGF ist es, das
breite Losungsspektrum seiner
Industriepartner und der einzelnen
Mitglieder vor Ort aufzuzeigen.
Weitere Aufwertung erfahren die
Veranstaltungen durch parallel
stattfindende Symposien und Vor-
tragen zu aktuellen Themen durch
namhafte Referenten und Redner.
»Frei nach dem Motto: »Insider mit
Informationen — Maschinen zum
Anfassen und Software zum Aus-
probierenc, kreieren wir fiir die Be-
sucher ein attraktives Veranstal-
tungskonzept«, so Thomas Meurers,
RGF-Reprasentant.

> www.printcocktail.de
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HONLE SETZT SEMINARREIHE FORT Vor zwei Jahre aus der Taufe ge-
hoben, schreibt die Seminarreihe der Honle AG eine Erfolgsgeschichte:
Stets ausgebucht wurden die Workshops von fast allen Teilnehmern mit
Bestnoten bewertet. Grund genug, die Seminarreihe fortzusetzen. In vier
Seminar-Typen werden Teilnehmer in Themen rund um die UV-Technolo-
gie eingefiihrt: >Seminar UV-Grundlagen« am 24. April, 3. Juli und 27.
November; »Seminar UV-Aushértung von Farben und Lackencam 15. Mai
und »Seminar UV-Hartung mit LEDs< am 8. Oktober. Veranstaltungsort ist
Gréafelfing bei Miinchen bei der Dr. Honle AG. > www.hoenle.de

IRD AUTOMATISIERUNGSKONGRESS Das Institut fiir rationale Unter-
nehmensfiihrung in der Druckindustrie e. V. (IRD) veranstaltet unter dem
Thema >MIS und die Anforderungen des Marktes — Wie viel Automatisie-
rung sollte ein MIS bieten?« den VII. Automatisierungskongress am 12.
und 13. Juni 2013 in Boblingen. > www.ird-online.de

MEDIA.EXPO IN MAINZ Nach der Premiere im letzten Jahr kehrt die
media.expo 2013 am 15. und 16. April unter dem Motto »Von Print bis Di-
gital — erfolgreiche Wege in die Zukunft des Publishing« zuriick. Beson-
dere Themenschwerpunkte auf der diesjéhrigen Messe fiir die Verlags-
und Medienbranche sind die SEPA-Umstellung, Cloud Computing, neue
Publikationskanéle, Logistik-Lésungen und der Mindestlohn in der
Verlagsbranche. Experten und Fachkrafte widmen sich diesen und vielen
weiteren Themen in Vortragen, Podiumsdiskussionen und Workshops.
Dartiber hinaus stellen Uber 30 Software-Anbieter ihre Branchenlésun-
gen vor. Eine Abendveranstaltung bietet Gelegenheit zu Networking und
Austausch. > www.media-expo.de

GEMEINSAMER KONGRESS >LABEL YOUR FUTURE« Aus Anlass des
55. Jahrestages seiner Griindung richtet der Finat den Jahreskongress der
europaischen Etikettenindustrie gemeinsam mit dem deutschen Fachver-
band fiir die Hersteller selbstklebender Etiketten und Schmalbahncon-
verter (VskE) aus. Der Kongress findet vom 12. bis 15. Juni 2013 im Westin
Grand Hotel in Miinchen statt. Hier gibt der Finat auch die Gewinner des
diesjahrigen Kongress-Logo-Wettbewerbs bekannt. » www.finat.com

PUBKON 13 Die Welt des Publishings unterliegt standigen Veranderun-
gen. Neue Softwareldsungen sowie neue Druckmaschinen erweitern die
Méglichkeiten fiir den Print und neue digitale Formate fiir iPad und Co.
sind noch langst nicht ausgeschdpft. Digital vernetzt und das Zeitbudget
bis zum Anschlag ausgereizt, sitzen Grafiker und Mediengestalter meist
doch wieder allein vor ihren Dateien. Und was man selbst nicht weiB,
weiB die Cloud noch lange nicht. Wer nicht nur Vorlagen, sondern auch
die Zukunft gestalten will, braucht Fortbildung, Anregung und Austausch.
Das bietet die PubKon 13, die am 19. und 20. April 2013 in Berlin statt-
findet. Hier versammeln sich die deutschsprachigen Experten der Szene.
Bei Uber 35 Sessions gibt es jeweils praxisnahe Einblicke in die ver-
schiedensten Themen von der E-Book-Produktion, Typografie, Farbma-
nagement bis zur Erstellung barrierefreier Dokumente und der Selbstor-
ganisation des Arbeitsalltags. > www.laser-line.de

PACKAGING INSPIRATION FORUM Die PrintCity-Allianz ladt zum Pa-
ckaging Inspiration Forum am 24./25. April in Dusseldorf ein. Auf der Ver-
anstaltung liegt der Fokus auf Verpackungen mit Mehrwert, die sich nach
Ansicht von PrintCity besonders gut verkaufen. Ein weiteres Thema sind
die neuen Produktionstechniken im Digitaldruck. > www.printcity.de
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Typo St. Gallen
ENTSCHEIDENDE ROLLE

FUR DEN WEISSRAUM

In der Typografie spielt der WeiB-
raum eine entscheidende Rolle,
denn dieser bestimmt Uber die un-
bedruckte Flache einer Seite. Das
richtige MaB an Leerraum zwischen
verschiedenen grafischen Elemen-
ten sorgt fiir gute Lesbarkeit und
sichtbare Ordnung, wodurch die
Gestaltung erst ihre asthetische
Wirkung entfaltet. Der Schweizer
Typograf Jan Tschichold nannte den
WeiBraum beispielsweise »die
Lungen eines guten Designs« und
zeigte damit unmissverstandlich die
Wichtigkeit dieser Leere auf. »Die
typografischen Zeichen, auf weiBes
Papier gedruckt, fassen, aktivieren
und regulieren Licht; sie sind nur
zusammen mit dem Unbedruckten
erfassbar. Der aufgedruckte Wert
bewirkt seinen Gegenwert, der die
Gesamtform mitbestimmt. Das Un-
bedruckte ist nicht eine undefinier-
te Leere, sondern Element des
Bedruckten.« Mit diesem Zitat be-
schreibt der Schweizer Typograf
und Lehrer Emil Ruder in prazisen
Worten das Leitmotiv der diesjah-
rigen Tyipo St. Gallen, welche vom
20. bis 22. September 2013 an der
Schule fiir Gestaltung St. Gallen
stattfinden wird. Am dreitagigen
Typografie Kongress werden sich
am Freitag und Samstag zahlreiche
hochkaratige Fachreferenten aus
der Schweiz, Deutschland, Oster-
reich, England, Tschechien, den Nie-
derlanden und den USA in gewohn-
ter Manier mit dem Thema WeiB-
raum auseinander setzen. Neben
einer Flihrung durch die Ausstel-
lung der Stiftshibliothek St. Gallen
— die alteste Bibliothek der Schweiz
und eine der groBten und altesten
Klosterbibliotheken der Welt —
diirfen sich die Teilnehmer am
Sonntagmorgen auBerdem auf
einen Buchstabenspaziergang
durch die Stadt St. Gallen mit
Florian Hardwig (Myfonts) freuen.
> www.typo-stgallen.ch

Museum fiir Druckkunst Leipzig

19. Leipziger TypoTage:
»Schrift im 21. Jahrhundert«

»Totgesagte leben langer.« Die Typo-
grafie tritt zurzeit den jlingsten Be-
weis fiir dieses alte Sprichwort an.
Noch vor Kurzem sahen Kritiker an-
gesichts sich rasant entwickelnder
Video- und Audioiibertragungstech-
niken das Ende des geschriebenen
Wortes kommen.

Die Realitét sieht anders aus: Gra-
fiker, Typografen und Designer
haben in den letzten zehn Jahren
neue Schriften fiir die Multimedia-
Welt geschaffen, nachdem vor we-
niger als zehn Jahren die typogra-
fischen Méglichkeiten in den On-
line-Medien noch begrenzt waren.
Neue Gerate wie Smartphones, Tab-
let-PCs sowie E-Books und mobile
Anwendungen erdffnen der Typo-
grafie nun ungeahnte und vielfalti-
ge Mdglichkeiten. Aber auch im
Bereich der Schriftgestaltung hat
das neue Jahrtausend schon einiges
bewegt, junge Typografen denken
und verwenden Schriften anders: ob
in animierter Form, als digitale Re-
designs historischer Vorbilder oder
als individuelle Designs fiir analoge
und digitale Anwendungen.

Dabei sind Schrift und Typografie
einem massiven Wandel unterwor-
fen. Sie miissen neuen technischen
Maglichkeiten gerecht werden und
den Spagat zwischen analogen und
digitalen Anforderungen meistern.
Dabei werden sie nur noch selten
fir einen regionalen, begrenzten
Markt entwickelt, sondern miissen
oft gleichzeitig in Deutschland wie
in China (iberzeugen.

Um die verschiedenen Spielarten
von Typografie im Spannungsfeld
zwischen Print- und Onlinemedien
zu erdrtern, ladt die Gesellschaft
zur Forderung der Druckkunst am
27. April 2013 zu den 19. Leipziger
Typotagen mit dem Themenschwer-
punkt»Schrift im 21. Jahrhundert:
ins Museum fiir Druckkunst Leipzig
ein.
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Fiir die 19. Leipziger Typotage wer-
fen renommierte Referenten ihren
Blick auf diese spannenden Ent-
wicklungen werfen — darunter die
Buchgestaltungsikone Friedrich
Forssman, der Type-Designer Hen-
ning Skibbe und der Schriftgestalter
Maurice Géldner.

Den thematischen Rahmen der Ty-
potage bildet die gleichnamige Aus-
stellung »Schrift im 21. Jahrhundert:

Jonathan Barnbrook: Hopeless
Diamond« aus der Ausstellung
»Schrift im 21. Jahrhundertc.

im Museum fiir Druckkunst Leipzig
vom 10. Marz bis 5. Mai 2013.
»Schrift im 21. Jahrhundert« présen-
tiert aktuelle Schriftdesigns interna-
tionaler Gestalter. Ein Teil der Schau
zeigt die aus England (ibernomme-
ne Ausstellung >Types for the New
Centuryx. In Leipzig wird »Schrift im
21. Jahrhundert« um regionale As-
pekte erweitert und wirft einen
Blick auf das typografische Schaf-
fen in Mitteldeutschland. Rund 20,
teils unverdffentlichte Arbeiten wer-
den vorgestellt.

> www.typotage.de

> www.druckkunst-museum.de

Arjowiggins

EINLADUNG ZUM BLICK IN DIE
ZUKUNFT

»Wie sehen Design und Kreativitat
im Jahr 2023 aus?« Mit dieser
Frage ruft Arjowiggins, das Schwes-
terunternehmen der Antalis GmbH,
kreative Kopfe aus allen Bereichen
der Kunst und des Designs dazu
auf, sich mit ihrer Vision an der Ini-
tiative >The Blank Sheet Project
Time Capsule« zu beteiligen.

Durch das sogenannte »Blank Sheet
Time Capsule« Projekt lasst Arjowig-
gins Creative Papers Zukunftsde-
sign greifbar werden. Kreative aus
aller Welt sind dazu aufgerufen,
den Blick in die Glaskugel zu wa-
gen und die kollektive Vision von
Design und Kreativitat aktiv mitzu-
gestalten. Die Idee: In einer Zeit-
kapsel werden die besten Beitrage
aufbewahrt und nach zehn Jahren
sprichwortlich wieder ausgegraben.
Beteiligen konnen sich Interessierte
mit jedem kiinstlerischen Format —
erlaubt ist, was Kreativitat und
Phantasie hergeben. Ganz egal ob
als Plastik, Gemélde oder Film —
einreichen kénnen Teilnehmer ihre
visionaren Losungen bis zum 30.
Juni online. Die einzige Einschran-
kung besteht darin, dass jeder Bei-
trag mit einem leeren Blatt Papier
beginnen muss.

Zu besichtigen sind alle Werke bis
Ende dieses Jahres auf einer Web-
site-Galerie. Nach Ablauf der Ein-
sendefrist Ende Juni gibt eine Jury
aus angesehenen Kunstberatern die
Beitrage bekannt, welche die Reise
in die Zukunft antreten.
AnschlieBend werden die Exponate
von Arjowiggins fiir die Zukunft
bewahrt. Erst zehn Jahre spater
wird die Zeitkapsel — und mit ihr
ein Fenster in die Vergangenheit —
wieder gedffnet. Sowohl der Inhalt
der Kapsel als auch die virtuelle
Galerie werden 2023 erneut
zuganglich sein.

> www.theblanksheetproject.com



Navigation aus der Preisfalle
ERFOLG IST PLANBAR

UND KEIN ZUFALL

Auf Anregung von Anwendern ha-
ben die Verantwortlichen der Print-
plus AG einen véllig neuen Kurs-Typ
konzipiert. Die Formel lautete: er-
folgreiche Verkaufstrainer mit an-
schaulicher Software-Schulung
kombinieren. Die Rechnung ging
auf und die Teilnehmer waren
begeistert.

In dem Kurs mit dem Titel >Naviga-
tion aus der Preisfalle« ging es da-
rum, dass die Teilnehmer erfahren,
wie sie mehr Neukunden gewinnen

und die Bestandskunden aktivieren.
»Erfolg ist planbar und kein Zufall«,
so das Credo der deutschlandweit
bekannten Vertriebstrainerin Katja
Porsch.

Der Kurs wurde von ihr zusammen
mit Maximilian Spies von der Print-
plus AG entwickelt. Es sollte sicher-
gestellt sein, dass sich die Anregun-
gen der Vertriebsexpertin Katja
Porsch auch im CRM-System Print-
plus IVIS umsetzen lassen.

Die Teilnehmer waren begeistert.
Kathrin Senn vom Bodensee Me-
dienzentrum in Tettnang bestatigt,
»Es war eine sehr lehrreiche Schu-
lung. Der Vortrag war sehr kompe-
tent, auflockernd und interessant«
und fiigt noch hinzu, selten so ein
gutes Seminar gehabt zu haben.
Der Kurs umfasst wichtige Techni-
ken fiir einen erfolgreichen Verkauf.
Speziell fiir diesen Kurs wurden die
Ablaufe in der Software abgebildet.
Die Teilnehmer erhielten weitrei-
chende Werkzeuge fiir die Analyse
und fiir die Anwendung von Cross-
und Upselling-Strategien.

Der néchste Termin ist am 24. und
25. Juni 2013 im Vorarlberger
Wirtschaftspark.

> www.printplus.ch

Krause

IMPOSITION DAYS NUN AUCH

IN HEIDELBERG

Krause wird am 22. und 23. April
nun auch in Heidelberg interessier-
ten Kunden die Krause Imposition
Manager AusschieBsoftware mit
der PerfectPlan Bogenoptimierung
vorstellen. Die KIM Software als
Schaltstelle der digitalen Druckpro-
duktion mit beeindruckendem
Funktionsumfang und intuitiver Be-
nutzerfiihrung bei normalen Aus-
schieBaufgaben oder die Workflow-
integration iber den JDF Standard
in existierende Produktionsumge-

bungen hat in Bielefeld und Berlin
viele Besucher {iberzeugt.
Insbesondere der neue Ansatz
einen Auftrag automatisch anhand
von vorher definierten Produktions-
profilen zu fertigen und eine Opti-
mierung der Bogenaufteilung iiber
mehrere Druckbogen ist ein Wett-
bewerbsvorteil.

»Die intensiven Gesprache wah-
rend der KIM Vorfiihrungen haben
uns ermutigt, die Krause Imposition
Days nun auch in Heidelberg und
spater in Norddeutschland durchzu-
fihren. Anders als bei Demos oder
Vortragen wurde die Software bei
den Krause Imposition Days mit
Praxisdaten gezeigt und im Dialog
wurden die Starken von KIM fiir
den jeweiligen Anwendungsfall er-
ortert. So haben existierende Kun-
den die neuen Produktfeatures und
Auswirkungen auf ihre Produktion
gesehen und Neukunden hatten die
Gelegenheit die Vorteile von KIM
gegendiber ihrer jetzigen Losungen
zu erlebenc, erklart Stefan Beke-
Bramkamp, Verkaufs- und Marke-
tingleiter bei der Krause-Biagosch
GmbH.

> www.krause.de

Ricoh-Studie

BILDUNG & EVENTS | TERMINE

Veraltete Arbeitsmethoden beeintrachtigen
den europdischen Bildungssektor

Eine von Ricoh Europe veréffent-
lichte Studie zeigt, dass der euro-
paische Bildungssektor mehr als je-
de andere Industrie unter veralteten
Arbeitsmethoden leidet, wahrend er
gleichzeitig versucht, mit der Ge-
schwindigkeit des technologischen
Wandels mitzuhalten. 88% der be-
fragten Bildungseinrichtungen in
Europa gaben an, ihre Arbeitsweise
sei veraltet und hindere sie daran,
so effektiv und effizient wie mog-
lich zu sein. Dies wirke sich auf ihr
Angebot an qualitativ hochwerti-
gen Bildungsdienstleistungen aus.
»Fakultaten und Studenten erwar-
ten immer modernere und mobile
Lernumgebungen. Daher ist es un-
abdingbar, dass der Bildungssektor
mit neuen Technologien und Ar-
beitsmethoden mithalten kannc,
sagt Carsten Bruhn, Executive Vice
President, Ricoh Europe. »Bildungs-
einrichtungen stehen in puncto Effi-
zienz, Preis-Leistungs-Verhaltnis
und Qualitat der Dienstleistungen
fir Studenten immer starker im
Wettbewerb. All diese Bereiche
kénnen durch Technologie verbes-
sert werden, wenn sie richtig inte-
griert und verwendet wird.«

Da zusétzlich 89% der Befragten im
Bildungssektor angaben, dass sie
von mobilem Arbeiten beeinflusst
werden, steht der Sektor unter dem
Druck, neue Technologien einzufiih-
ren. Mobile Gerate allein garantie-
ren jedoch keine Verbesserung beim
Teilen von Informationen. 77% der
Befragten sagten, dass sie zwar Zu-
gang zu den neuesten Geraten hét-
ten, deren Verwendung werde je-
doch von veralteten Backend-Syste-
men behindert, sodass sie mobile
Technologien wie Smartphones und
Tablet-PCs nicht umfassend zur Ver-
besserung der Dokumenten-Work-
flows einsetzen kénnten. Werden
diese Gerate aber nicht richtig in
die Workflows integriert, konnen In-
formationen weiterhin nicht effek-
tiv geteilt werden, Studentendaten

nicht in Echtzeit aktualisiert oder
Informationen nicht sicher zuriick
ins Netzwerk iibertragen werden.
Demzufolge wird mdglicherweise
Arbeit doppelt ausgefiihrt und es
kénnen Sicherheitsliicken auftreten.
Eine andere Sorge ist, dass Uber
zwei Drittel (73%) der Befragten im
Bildungssektor angaben, dass sie in
neue Technologien investieren, be-
vor sie die Funktionalitaten der be-
stehenden Gerate vollstandig aus-
geschopft haben. Da Budgets
immer starker begrenzt werden, ist
es unerlasslich fiir Bildungseinrich-
tungen, ihre bestehenden Technolo-
gien bestmaglich auszunutzen und
damit von den vollen Funktionali-
taten von Systemen und Workflows
profitieren, bevor sie in neue Sys-
teme investieren.

»Es bringt nichts, neue Technolo-
gien zu kaufen, wenn sie nicht voll-
standig in das Netzwerk einer Schu-
le oder Universitat integriert wer-
den, sodass Mitarbeitende in der
Lage sind, auf Informationen zuzu-
greifen und sie zu verarbeiten, so-
wie Wissen im richtigen Format zur
richtigen Zeit zu teilen. Damit dies
geschieht, miissen Organisationen
ihre Technologien und Dokumen-
tenprozesse gemeinsam analysie-
ren, um sicherzustellen, dass sie bei
der Unterstiitzung von Geschéfts-
zielen zusammenarbeiten«, sagt
Bruhn. »Im Bildungssektor bedeu-
ten optimierte Dokumentenprozes-
se, dass Lehrkrafte produktiver ar-
beiten und damit mehr Zeit haben,
bessere Lerninhalte zu bieten, an-
statt wertvolle Zeit damit zu ver-
schwenden, nach Aufzeichnungen
und Dokumenten zu suchen und sie
zu archivieren.«

> www.ricoh.ch
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CROSSMEDIALES PUBLISHING Die Energy Net GmbH zeigt am 10.
April 2013 in Frankfurt zusammen mit Adobe und vjoon die Madglich-
keiten crossmedialer Publishing-Prozesse fiir verschiedene Ausgabefor-
mate wie Print, Web, Mobile, Tablet, etc. Vorgestellt werden Ldsungen, die
Produktionsprozesse mit einem groBen MaB an Automatisierung, Trans-
parenz, Planbarkeit und Steuerung erméglichen. > www.energy-net.de

GRUNDLAGENSEMINAR VERPACKUNG Die Verpackung muss heute
gleichzeitig einer enormen Fiille von teilweise gegenlaufigen Anspriichen
geniigen. GroBe Bedeutung kommt dabei 6kologischen wie 6konomi-
schen Aspekten zu. Eine Verpackungsaufgabe ganzheitlich zu ldsen, be-
dingt fundierte Kenntnisse aller Aspekte, Funktionen und Materialien der
Verpackung sowie der damit verbundenen Produktionsverfahren. Daher
veranstaltet der SVI das Grundlagenseminar Verpackung vom April bis
Juli an insgesamt neun Kurstagen. Bis 29. Marz 2013 konnen sich Inte-
ressenten auf der SVI Homepage registrieren. > www.svi-verpackung.ch

ADOBE DESIGN ACHIEVEMENT AWARDS Adobe Systems ladt ein, kre-
ative Arbeiten zu den 13. Adobe Design Achievement Awards einzurei-
chen. Der Wettbewerb zeichnet weltweit die besten studentischen Krea-
tiv-Leistungen aus. Eingereicht werden koénnen Werke von Einzelper-
sonen und Projektgruppen, die mit Adobe-Software innovative Projekte
realisiert haben. Einsendeschluss ist der 22. Juni 2013. Im Oktober 2013
werden die Sieger der jeweiligen Kategorien wéhrend einer Online-
Award-Verleihung bekannt gegeben. > www.adobeawards.com

PRO CARTON/ECMA AWARD 2013 Es gibt keine bessere Gelegenheit
zu zeigen, wie innovativ und kreativ die Faltschachtel ist, als beim Pro
Carton/ECMA Award, den europaischen Preis fiir Kartonverpackungen.
Alle Partner aus der Karton- und
Faltschachtelindustrie sowie De-
signer, Markenartikler und Han-
del sind zur Teilnahme eingela-
den. Einsendeschluss ist der 6.
Juni 2013. Die Preisverleihung
findet am 19. September 2013 auf dem ECMA-Kongress in Dubrovnik,
Kroatien, statt. > www.procartonecmaaward.com

WERBETECHNIKERTREFFEN Aufgrund der groBen Resonanz beim letzt-
jahrigen Werbetechnikertreffen in Blickeburg stellt Neschen auch 2013
wieder die Raumlichkeiten fiir dieses Branchenevent zur Verfiigung. Am
15. und 16. Mai finden Werbetechniker dort eine Plattform, um sich iiber
Innovationen und Trends zu informieren und ihre Erfahrungen auszutau-
schen. Hersteller von Medien, Druckern und Software sowie Fachhan-
delspartner konnen auBerdem auf der begleitenden Ausstellung ihre Pro-
dukte vorzufiihren. Auch dieses Jahr sind wieder zahlreiche bekannte
Marken wie Epson, Erfurt oder HP mit von der Partie. »Neschen ladt
erneut ein zum Werbetechnikertreffen nach Biickeburg. Fiir das gemiitli-
che Beisammensein am Abend haben wir wieder eine auBergewdhnliche
Location gewahlt, freut sich Frank Seemann, Leiter Marketing und Kom-
munikation bei der Neschen AG. »Geplant ist eine Weser-Flusskreuzfahrt
mit Dinner. Ich hoffe, es gehen alle mit an Bord und tauschen dort in
ungezwungener Atmosphare ihre Erfahrungen aus.« Weitere Informatio-
nen sowie Agenda und genaue Angaben zu Referenten, Vortragen und
Workshops sind im Internet abzurufen. > www.neschen.com
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InPrint 2014

ANZAHL DER ANMELDUNGEN
UBERTRIFFT ERWARTUNGEN

Die InPrint, die vom 8. bis 10. April
2014 in Hannover stattfindet, hat
bereits 40% der Ausstellungsflache
verkauft, da das Interesse der Un-
ternehmen an der neuen Messe
grof ist und sie den Friihbucherra-
batt, der bis zum April 2013 gilt,
nutzen wollen.

Dem Forschungs- und Beratungs-
institut IT Strategies zufolge besitzt
der Markt fiir industrielle Druck-
technologien ein Volumen von 80
Milliarden Euro. Bei einer jahrlichen

N
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\PRIL 2

Wachstumsrate von 11% fiir den
industriellen Inkjetdruck tiberrascht
es nicht, dass diese Messe, die in-
novative Drucktechnologien mit
dem Fertigungssektor verbindet,
auf ein so reges Interesse stoBt.
Der industrielle Druck gilt allgemein
als die nachste groBe Chance fiir
die Drucktechnologien, da die tra-
ditionellen Druckmarkte entweder
auf dem aktuellen Niveau bleiben
oder weiter schrumpfen werden.
»Zweifellos gibt es eine groBe
Nachfrage und Begeisterung fiir die
InPrint, die den Schwerpunkt auf
Innovationen in industriellen Druck-
technologien fiir den Fertigungspro-
zess legt«, betont Frazer Chester-
man, Director, FM Brooks.

Die InPrint findet parallel zur Han-
nover Messe statt, die ein breites
Publikum aus Entscheidungstragern
der Fertigungsindustrie aus ganz
Deutschland sowie aus anderen
groBen Fertigungsregionen wie
Asien und Stidamerika anzieht.
Daher ist diese Messe ideal positio-
niert, um die Liicke zwischen Druck-
technologie und industrieller Ferti-
gungstechnologie im gesamteuro-
paischen und internationalen MaB-
stab zu schlieBen.

> www.inprintlive.com

Hauchler Studio

FORTBILDUNG

FUR DIE MEDIENWIRTSCHAFT
Aktuelle Statistiken belegen, dass
sich die Investition der Absolventen
in ihre berufliche Zukunft rentiert.
Das Hauchler Studio bildet seit 67
Jahren Fiihrungskrafte in Medien,
Werbung und Druck aus und gilt als
Expertin fir diese Aufstiegsfortbil-
dungen. »Gepriifter Medienfach-
wirtc und >Industriemeister Printc
heiBen die IHK-Abschliisse der Me-
dienwirtschaft.

Jetzt wurde ein spezieller Hauchler-
Lehrplan entwickelt mit »Blick diber
den einzelberuflichen Tellerrands,
der Praxisanteile von Vorstufe bis
Druck, besondere Betreuungs- und
Ubungsangebote sowie Fachvor-
trage und Exkursionen beinhaltet.
Der nachste Fachschulkurs in Voll-
zeit findet vom 30. September 2013
bis 30. Juli 2014 sowie in Teilzeit an
Samstagen vom 31. August 2013
bis 25. Juli 2015 in Biberach statt.
In Heidelberg ist der nachste be-
rufsbegleitende Kurs vom 22. Marz
2014 bis 19. Dezember 2015 ge-
plant.

Auf einer Infoveranstaltung am
Samstag, 13. April um 9:30 Uhr in
Biberach stehen Experten zu Struk-
tur, Inhalten, Prifungsmodalitéten,
Forderungsmdglichkeiten sowie
Kursinhalte/-ablauf und Besonder-
heiten im Hauchler Studio Rede und
Antwort. Insbesondere soll Bera-
tung erfolgen fiir die neuen Spezia-
lisierungen und die Wahl der Auf-
stiegsfortbildungspriifungen.

> www.hauchler.de

Empfehlungsanzeigen auch
fiir das schmale Budget:

In jeder gedruckten Druckmarkt-
Ausgabe und alle 14 Tage im

Internet im PDF-Magazin
»Druckmarkt impressionst.

Telefon 0 26 71 - 38 36
E-Mail: nico@druckmarkt.com



easyFairs-Fachmessen im Norden
3.076 FACHBESUCHER KAMEN
NACH HAMBURG

183 Aussteller, 3.076 Besucher, tiber
50% Optionen: Fiir den Messever-
anstalter easyFairs war das Triple-
Konzept aus »>Verpackungg, >Logis-
tik< und »Packaging Innovations«
vom 23. bis 24. Januar 2013 auf
dem Gelande der Hamburg Messe
ein voller Erfolg. Dazu hat nicht
zuletzt die neu etablierte Fachmes-
se Packaging Innovations beigetra-
gen, die mit kreativen Verpackungs-
design-Losungen das Portfolio der
Verpackung optimal erganzte. Aber

auch das hochkaratige Rahmenpro-
gramm zu den Trendthemen der
Branche kam bei den Teilnehmern
sehr gut an. Die learnShop-Fach-
vortrage — erstmals auch in engli-
scher Sprache — waren an allen
Messetagen ausgebucht. Mit 3.076
Besuchern aus 21 Landern war ein
internationales Fachpublikum auf
den Fachmessen in der Hansestadt
vertreten. Auch die Besucherqua-
litat war mit rund 65% Investitions-
entscheidern auf einem sehr hohen
Niveau. Etwas mehr als die Halfte
(51,9%) kam mit konkreten Kauf-
absichten. Dies spiegelt auch die
von easyFairs Deutschland durchge-
fihrte Ausstellerbefragung wider.
Der nachste gemeinsame Messe-
auftritt findet vom 22. bis 23. Janu-
ar 2014 in Hamburg statt. Geplant
sind eine »Design Avenue« mit Krea-
tiv-Agenturen und ein »Kosmetik
Forum« auf der Packaging Innova-
tions. Auf der Verpackung soll der
»Maschinenpark« weiter wachsen.
Hinzu kommen Schwerpunktthe-
men wie »Transportverpackung¢
sowie »richtige Lagerung und
Sicherungc.

> www.easyfairs.com/hamburg
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SEMINARE & SONSTIGE VERANSTALTUNGEN

Termine 2013 Veranstaltung ort
02.04.-05.04. Print Media Academy, Stitchmaster ST 100 Heidelberg
03.04.-04.04. Polar, Bedienerkurse fiir Schnellschneider Polar X/XT/Xplus/XTplus Hofheim
08.04. cleverprinting, Colormanagement fiir Grafik, Photo und Prepress Hamburg
09.04. cleverprinting, Acrobat Professional und PDF/X Hamburg
10.04. tgm, Elektronisch Publizieren 2013 »5. Abend« Mnchen
10.04. cleverprinting, InDesign — Next Generation Publishing Hamburg
10.04 - 11.04. Print Media Academy, Die Welt der Printmedien Heidelberg
11.04. cleverprinting, Photoshop — Next Generation Publishing Hamburg
12.04. cleverprinting, Publishing fiir Apple iPad und Android-Tablets Hamburg
12.04.-13.04. tgm, Zeitschrift und Fachzeitschrift Miinchen
13.04.- 14.04. tgm, InDesign fiir Perfektionisten Minchen
16.04. Impressed, Smart Automation Roadshow Il Hamburg
16.04. Print Media Academy, Die Welt der Printmedien Heidelberg
16.04. cleverprinting, Upate CS6 — alles, was wichtig ist Frankfurt
17.04.  cleverprinting, Kompaktkurs Colormanagement und PDF/X Frankfurt
17.04.-18.04. cleverprinting, Social Media-Marketing auf Facebook, Twitter und co. Hannover
18.04. cleverprinting, Datencheck mit Enfocus PitStop Professional Frankfurt
20.04.-21.04. tgm, Druckproduktion heute Minchen
22.04.-23.04. Polar, Bedienerkurse fiir Schnellschneider N Pro Hofheim
22.04.-26.04. Print Media Academy, Falzen Basis (Modul 1) Heidelberg
22.04.-26.04. Print Media Academy, Stitchmaster ST 450 Basis Heidelberg
22.04.-26.04. Print Media Academy, Speedmaster XL 106 Basis Heidelberg
22.04.-26.04. Print Media Academy, EB 1300 PUR line, inkl. Eurotrim ET 1000 Heidelberg
23.04. Impressed, Smart Automation Roadshow Il Linen
23.04. cleverprinting, Colormanagement fiir Grafik, Photo und Prepress Minchen
23.04.-26.04. Fogra, Grundlagen der Drucktechnik Minchen
24.04. Impressed, Smart Automation Roadshow I Darmstadt
24.04. tgm, Elektronisch Publizieren 2013 »6. Abend« Minchen
24.04. cleverprinting, Acrobat Professional und PDF/X Minchen
24.04.-25.04. cleverprinting, Photoshop High-End Bildbearbeitung und Composings Hamburg
24.04.-25.04. Polar, Compucut-Kurse Hofheim
25.04.  cleverprinting, Kompaktkurs Next Generation Publishing mit INDS und PSD Munchen
26.04. cleverprinting, Publishing fir Apple iPad und Android-Tablets Munchen
27.04.-28.04. tgm, Typografie-Einstieg Miinchen
29.04.-30.04. Fogra, Prozesskontrolle im Offsetdruck Munchen
04.05. tgm, Parallelen ziehen Miinchen
10.05.- 11.05. tgm, Screen-Design Minchen
13.05.- 14.05. Polar, Bedienerkurse fir Schnellschneider Polar X/XT/Xplus/XTplus Hofheim
13.05.-17.05. Print Media Academy, Falzen Aufbau (Modul 2) Heidelberg
13.05.- 17.05. Print Media Academy, Stitchmaster ST 350 Basis Heidelberg
13.05.-17.05. Print Media Academy, EB Pro Heidelberg
14.05. cleverprinting, Colormanagement fiir Grafik, Photo und Prepress Dusseldorf
15.05. cleverprinting, Acrobat Professional und PDF/X Dusseldorf
16.05. cleverprinting, InDesign — Next Generation Publishing Dusseldorf
17.05.  cleverprinting, Photoshop — Next Generation Publishing Dusseldorf
22.05.-24.05. Print Media Academy, Falzen mit der Stahlfolder KH 82 (Modul 1) Heidelberg
30.05. cleverprinting, Medienneutrale Bildbearbeitung mit RGB- und RAW-Daten Hamburg

Weitere Informationen und Anmeldung zu den jeweiligen Veranstaltungen:

> www.cleverprinting.de
> www.polar-mohr.com

> www.fogra.org
> www.print-media-academy.de

> www.impressed.de
> www.tgm-online.de
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BUSINESS-TO-BUSINESS | EINKAUFSQUELLEN

BERUF

Wie bitte, Sie kennen unseren
Stellenmarkt noch nicht

(
www. mediaforum.ch

DESIGN & TYPOGRAFIE

Z

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

@

wir freuen uns lber lhren
Besuch:

www.xyz.ch

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

0

www.arcusdesigns.de

KUVERTS

Elco AG
Wildischachen
5201 Brugg

T 056 462 80 00
F 056 462 80 80
www.myelco.ch

ELCO

switzerland

WEITERVERARBEITUNG

AUSRUSTEN | VERPACKEN | VERSENDEN

SCHAR | DRUCKVERARBEITUNG.CH

Schi Druckverarbeitung AG | Bernstrasse 261 | 4852 Rathrist
Tel. 062 785 10 30 | info@ruckverarbeitung ch | www druckverarbeitung.ch
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Neues

<aus den Kantonen»
gibt’s auchim
Internet.

www.druckmarkt-schweiz.ch

Empfehlungsanzeigen auch
fiir das schmale Budget:

In jeder gedruckten Druckmarkt-
Ausgabe und alle 14 Tage im
Internet im PDF-Magazin
«Druckmarkt impressions.

Telefon +41 44 380 53 03
E-Mail:
thalmann@druckmarkt-
schweiz.ch
www.druckmarkt-schweiz.ch
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