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INHALT | EDITORIAL

Die Werbekrise

Gestern hat der Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft (ZAW) die
Zahlen fiir das Werbejahr 2012 vorgelegt — und die sind erniichternd. Insge-
samt sind die Bruttoinvestitionen in Werbung, die sich aus Honoraren, Wer-
bemittelproduktion und Medienkosten zusammensetzen, im vergangenen
Jahr um 0,9% auf 29,74 Mrd. € gesunken. Die Netto-Werbeeinnahmen der
13 vom ZAW untersuchten Medienarten sind gleichzeitig auf 18,42 Mrd. €
zuriickgegangen und liegen wieder auf dem Niveau von 2009. Denn das
Minus von 3,2% bedeutet 600 Mio. € weniger Einnahmen als im Jahr zuvor.
Doch verteilen sich die Riickgange nicht gleichmaBig iiber alle Medien, son-
dern betreffen ausschlieBlich die Gedruckten. Fernsehen, Radio, Kino und
Online-Medien hingegen haben zugelegt. Die Einnahmen der Online-Dienste
in der Bundesrepublik haben dabei erstmals in der deutschen Internetge-
schichte die Hiirde von 1 Mrd. € Nettoumsatz {ibersprungen.

Das sind zwar noch immer nur 5,5% des gesamten Werbemarktes und auch
die Zeiten zweistelliger Zuwachsraten sind vorbei, doch lasst sich aus den
Zahlen ableiten, dass auch im vergangenen Jahr zahlreiche werbungtreiben-
de Unternehmen ihren Mediasplit infrage gestellt haben, woraus sich Ver-
schiebungen zwischen den Gattungen ergeben haben. Welche Gelder von
welchem Medium zu einem anderen wechselten, |3sst sich aus den vorlie-
genden Zahlen jedoch nicht errechnen.

Den Riickgang insgesamt erklart der ZAW mit der Konjunkturdelle, die sich
belastend auf den gesamten Werbemarkt gelegt hat. Mit anderen Worten:
Der komplette Werbemarkt schrumpft! Das einzig beruhigende an diesen
Zahlen ist die Tatsache, dass die gedruckten Medien den Werbemarkt noch
immer mit einem Marktanteil von 68% dominieren.

Wenn also von einer kriselnden oder gar strauchelnden Printbranche geredet
und geschrieben wird, ist das nur die halbe Wahrheit. Die Branche, die zu
zwei Drittel von der Werbung lebt, befindet sich auch nicht wegen des Inter-
nets in der Krise, sondern deshalb, weil die Werbung an sich und in ihrer bis-
herigen Form in die Kritik geraten ist. Wir haben also keine Printkrise, son-
dern eine Werbekrise. Und die nicht nur in der Druckindustrie.

Klaus-Peter und Julius Nicolay

Redaktion: Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay, Chefredakteur und Herausgeber, nico@druckmarkt.com;
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Redaktionsbiiro Schweiz: Druckmarkt Schweiz, Postfach 485, CH-8034 Ziirich. Ansprechpartner: Jean-
Paul Thalmann, thalmann@druckmarkt-schweiz.ch, Telefon +41 44 380 53 03, Fax +41 44 380 53 01,
Mobil +4179 405 60 77.
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MARKT & ZAHLEN | NEWS

ENDE DER INSOLVENZ RUCKT NAHER Der sich noch in der Insolvenz
(Chapter 11) befindliche Kodak-Konzern weist fiir das 1. Quartal 2013
einen Gewinn von 283 Mio. US-Dollar aus. Im Vorjahreszeitraum melde-
te Kodak noch ein Minus von 366 Mio. $. Der Umsatz ging im Vergleich
zum Vorjahr jedoch um 9% auf 849 Mio. $ zuriick. Das profitable Quar-
talsergebnis beinhaltet neben gesteigerten Verkaufen im Bereich Digital-
druck (mit Minus 8 Mio. $ zwar um 81 Mio. besser als im Vorjahr, aller-
dings noch immer nicht profitabel) jedoch auch die Einnahmen aus dem
Patent-Verkauf aus dem Digitalfotobereich (535 Mio. $) an ein Konsor-
tium, zu denen Firmen wie Google, Apple und Samsung gehdren.
Zudem trennte sich Kodak nun endgiiltig von seinem ehemaligen Kern-
geschaft, dem Film. Das sogenannte »>Personalized Imaging and Docu-
ment-Imaging-Geschaft« wurde fiir umgerechnet rund 493 Mio. € dem
Pensionsfonds der britischen Kodak-Mitarbeiter, dem groBten Glaubiger
von Kodak, iibertragen. Zudem soll der Fonds auf Forderungen in Hohe
von 2,8 Mrd. § (2,12 Mrd. €) verzichten.

ZUND UBERNIMMT ZUND Die Ziind Benelux BV ist seit April 2013 eine
Tochtergesellschaft der Zind Holding AG. Ziind Benelux ging aus der
Beta Services BV hervor und wurde von Joop Jacobs gegriindet. Joop
Jacobs steht als Berater weiterhin zu Verfligung. Ziind Benelux mit Sitz in
Eersel bei Eindhoven war seit 1995 Vertriebs- und Servicepartner der
Ziind AG in den Niederlanden, Belgien und Luxemburg mit einem groB3-
zligig eingerichteten Ersatzteil- und Verbrauchsmateriallager sowie
einem Showroom mit Ziind G3- und Ziind S3-Cuttern.

REPROZENTRUM WIRD ROSENBERGER GRUPPE Das Bielefelder Re-
proZentrum Rosenberger, seit 100 Jahren Dienstleister rund um Druck
und Vervielfaltigung, firmiert ab sofort unter dem Namen rosenberger
und gliedert alle Aktivitaten in die Geschaftsbereiche rosenberger sys-
tem, media und data. Unter rosenberger system werden dabei die Han-
delsaktivitaten des Unternehmens gebiindelt. rosenberger ist zertifizier-
ter Partner fur Maschinen von Canon, Océ, HP, Medacom, Contex etc.

RAJA-GRUPPE Die Raja-Gruppe, spezialisiert auf Verpackungsmateria-
lien und -maschinen, hat 2012 einen Umsatz von 411 Mio. € erzielt. Da-
mit (ibertraf die Gruppe die Bilanz des Vorjahres. Die deutsche Niederlas-
sung Rajapack GmbH habe ihren Teil dazu beigetragen. Diese hatte 2012
ihren Hauptsitz nach Ettlingen verlegt und dazu rund 5 Mio. € in das
2.200 m2 groBe Gebaude fiir 120 Mitarbeiter investiert.

GESCHAFTSLAGE WIEDER NEGATIV Die aktuelle Geschéftslage in der
deutschen Druckbranche wird erstmals seit sieben Monaten wieder ne-
gativ eingeschatzt. Dies zeigt das monatliche Konjunkturtelegramm des
Bundesverbands Druck und Medien. Im April des Vorjahres wurde die
Lage noch besser eingeschatzt. Das Ifo-Institut fir Wirtschaftsforschung
ermittelt monatlich durch eine reprasentative Umfrage bei etwa 300
Betrieben die konjunkturelle Situation der Druckindustrie. Ausgewahlte
Ergebnisse gibt der Bundesverband Druck und Medien in Berlin in seinem
Konjunktur-Telegramm bekannt.

Ungefahr 40% der befragten Druckereien sind nach den Ergebnissen der
Umfrage im Auslandsgeschéft tatig. lhre Beurteilungen und Erwartungen
fir das Auslandsgeschéft sind nahezu unverandert schlecht. Die Erwar-
tungen fiir das nachste Halbjahr sind den achten Monat in Folge negativ,
haben sich allerdings verbessert. 18% der Druckunternehmer erwarten
eine Verbesserung der Geschéaftslage in sechs Monaten, 21% eine Ver-
schlechterung, 61% erwarten keine Veranderung.
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Heidelberger Druckmaschinen AG

Wieder ein Verlust,

aber im Rahmen der Prognosen

Nunmehr zum fiinften Mal in Folge
hat die Heidelberger Druckmaschi-
nen AG ein Geschaftsjahr mit roten
Zahlen abgeschlossen. Allerdings
verbesserte sich das operative Er-
gebis. Auch sende ein starkes vier-
tes Quartal positive Signale aus,
heiBt es aus Heidelberg.

Trotz der hohen Aufwendungen fiir
die drupa 2012 in Diisseldorf und
einer positiven Bilanz nach der
Messe konnte Heidelberg das Ge-
schéftsjahr 2012/13 (es endete am
31. Mérz 2013) nur mit einer Um-
satzsteigerung um 5% abschlieBen.
Der Anstieg von 2,596 Mrd. € im
Vorjahr auf jetzt 2,735 Mrd. € Um-
satz und Einsparungen durch das
Kostensenkungsprogramm Focus 12
lieBen das operative Ergebnis nach
den vorlaufigen Zahlen zwar auf
28 Mio. € (Vorjahr 3,0 Mio. €) stei-
gen, dennoch belauft sich der Net-
to-Verlust auf 110 Mio. € (Vorjahr
230 Mio. €).

Damit hat Heidelberg jedoch die
eigenen Prognosen erfiillt. »Mit
dem Erreichen unserer Jahrespro-
gnose haben wir einen wichtigen

_ DRUCKC MARKT
IMPréssions

Lesen Sie mehr im PDF-
Magazin >D‘[uckmarld
impressions<im Internet.

Monatlich mit Bildstrecken,
Hintergrundberichten und

Nachrichten.

www.druckmarkt.com

Meilenstein in
Richtung Profitabili-
tat geschafft«, sagte
Gerold Linzbach,
Vorstandsvorsitzen-
der von Heidelberg.
»Focus 2012 bildet das Fundament,
ab dem nachsten Geschéftsjahr
wieder Gewinne zu erzielen. Gleich-
zeitig haben wir damit begonnen,
das Unternehmen durch optimierte
Strukturen besser an unsere Teil-
markte anzupassen und damit die
kiinftigen Ergebnisbeitrage zu stei-
gemn.«

Das vierte Quartal, so heiBt es in
einer Mitteilung aus Heidelberg, sei
im abgelaufenen Geschéftsjahr wie
erwartet das starkste Quartal ge-
wesen. Der Umsatz stieg von Ja-
nuar bis Marz auf 830 Mio. € (Vor-
jahr: 785 Mio. €). Auch der Auf-
tragseingang lag im vierten Quartal
mit 620 Mio. € iiber dem Niveau
des Vorjahres (580 Mio. €).

Das Ergebnis der betrieblichen
Tatigkeit ohne Sondereinfliisse
habe sich im Berichtsquartal auf 60
Mio. € nach 22 Mio. € im Vorjahr
verbessert.

»Unser Effizienzprogramm Focus
2012 befindet sich planmaBig in
der Umsetzung. Aufgrund der ver-
anderten Marktbedingungen haben
wir einzelne MaBnahmen intensi-
viert, um die Profitabilitatsziele ab-
zusichern«, sagte Dirk Kaliebe,
Finanzvorstand von Heidelberg.
»Heidelberg ist finanziell solide
aufgestellt und verfiigt iiber einen
stabilen Liquiditatsrahmen.«

Zum 31. Marz 2013 beschaftigte
der Heidelberg-Konzern 14.215 Mit-
arbeiter und damit etwa 1.200 we-
niger als im Vorjahr.

Den testierten Konzernabschluss
veréffentlicht Heidelberg Mitte Juni
2013.

> www.heidelberg.com



Vorstand bleibt bei Umsatzprognose fiir 2013

Koenig & Bauer AG im ersten Quartal

mit Verlust

Die Zuriickhaltung bei Druckma-
schineninvestitionen setzt sich glo-
bal offenbar fort. KBA meldet ge-
geniiber dem Vorjahreszeitraum
einen Riickgang der Neubestellun-
gen um 15,5% auf 200,0 Mio. €.
Der Umsatz blieb ebenfalls unter
dem Quartals-Vorjahreswert von
263,5 Mio. €. Mit 657,3 Mio. € lag
der Auftragsbestand Ende Marz
17,7% unter dem Vorjahr. Der Um-
satzriickstand wirkte sich zwangs-
laufig auf das Quartalsergebnis aus.
KBA weist fiir ein negatives Ergeb-
nis von 18,5 Mio. € aus. Im Vorjahr
waren es noch —1,3 Mio. €.

Der Auftragseingang lag bei Bogen-
offsetmaschinen 13,1% unter dem
Vorjahreswert. Dagegen lag der
Umsatz etwa auf dem Niveau des
Vorjahres und das Auftragspolster
wuchs bis Ende Mérz um 3,4 % auf
207,8 Mio. €. Bei den Rollen- und
Sondermaschinen beliefen sich die
Neuauftrage auf 67,2 Mio. € (2012:
83,7 Mio. €), da Bestellungen kun-
denseitig verschoben worden seien,
heiBt es bei KBA. Durch die im Pro-
jektgeschéaft tiblichen Zyklen habe
der Umsatz mit 92,5 Mio. € nur
knapp 60% des Vorjahresvolumens
erreicht.

Der Umsatz in Deutschland hat sich
im 1. Quartal 2013 durch deutlich
gestiegene Auslieferungen bei Rol-
len- und Bogenmaschinen fast ver-
doppelt. Entsprechend erreichte die
Exportquote mit 71,2% (Vorjahr:
89,2%) einen fiir KBA niedrigen
Wert. Ins europdische Ausland gin-
gen 29,8% der Lieferungen und
lagen weit unter dem langjahrigen
Mittel. Die Region Asien/Pazifik mit
dem Hauptmarkt China trug mit
23,2% zum Konzernumsatz bei, der
Anteil Nordamerikas erhdhte sich
von 8,2% auf 10,9%. Auf Mittel-,
Stidamerika und Afrika entfielen
7,3% des Umsatzes.

Ende Marz beschaftigte die KBA-
Gruppe inklusive der 340 Auszubil-
denden und Praktikanten weltweit
6.187 Mitarbeiter. Dies waren 107
weniger als vor einem Jahr.
Trotz des Riickstands bei den Auf-
trags-, Umsatz- und Ergebniszahlen
halt der Vorstand seine Ziele fir das
Geschaftsjahr 2013 fiir erreichbar.
Danach soll ein dhnlicher Umsatz
wie 2012 (rund 1,3 Mrd. €) und
eine moderate Verbesserung des
Ergebnisses erreicht werden. Bei
seiner Prognose stiitzt sich das Ma-
nagement auf Lieferungen in den
nachsten Monaten und auf erwar-
tete positive Nachfrageimpulse fiir
das Bogengeschéft durch die China
Print in Peking im Mai. Auch bei
Rollen- und Sondermaschinen wird
im 2. und 3. Quartal mit positiven
Abschliissen gerechnet. So gab es
im April bereits einige Auftrage fiir
Zeitungsrotationsanlagen.
Mittelfristig sieht der
m Vorstandsvorsitzende
L % i’ Claus Bolza-Schii-
nemann fiir KBA
interessante Poten-
e ziale im Digitaldruck
und bei flexiblen Verpackungen:
»Mit der zur Marktreife gebrachten
Inkjet-Rotation KBA RotaJET 76 und
der Erweiterung unseres Angebots
fur die Verpackungsproduktion
durch eigene Produkte sowie die
geplante Ubernahme des italieni-
schen Herstellers Flexotecnica wol-
len wir den kleiner gewordenen
Markt fiir klassische Bogen- und
Rollenoffsetanlagen durch wach-
sende Mérkte ergénzen. Diese Stra-
tegie erfordert allerdings Zeit und
Investitionen, die KBA aber dank
solider Finanzen aus eigener Kraft
stemmen kann. Im Geschéftsjahr
2013 erwarten wir von den neuen
Marktsegmenten noch einen Uber-
schaubaren Beitrag zum Konzern-
umsatz und zum Ergebnis. Dies
wird sich aber mittelfristig andern. «
> www.kba.com

Konica Minolta

2012 ZEHN PROZENT
UMSATZSTEIGERUNG

Die Konica Minolta Business Solu-
tions Deutschland GmbH hat ihren
Umsatz im Ende Marz 2013 abge-
laufenen Geschéftsjahr erneut ge-
steigert. Mit 405,7 Mio. € sei der
Umsatz im Vergleich zum Vorjahr
um 10% oder 38 Mio. € lbertroffen
worden, heiBt es in einer Mittei-
lung.

Wahrend sich der Absatz von A3-
Multifunktionssystemen mit rund
36.000 vermarkteten Systemen im
Vergleich zum Vorjahr nur leicht um
0,8% erhoht habe, sei der Verkauf
von Ad-Multifunktionssystemen
und -Druckern deutlich angestie-
gen. Mit {iber 28.000 verkauften
Systemen erzielte Konica Minolta
nach eigenen Angaben eine Steige-
rung von mehr als 41% gegeniiber
dem Vorjahr. Auch im Bereich Pro-
duction Printing sei der Absatz mit
rund 1.000 Systemen um tiber 9%
gestiegen. Nach Info-Source-Zahlen
fir das Jahr 2012 hat Konica Minol-
ta damit die Marktfiihrerschaft in
der Kategorie »Production Devices
Gesamt« libernommen.

Mit den Akquisitionen im vergange-
nen Geschaftsjahr wurden zudem
die Weichen fiir die Zukunft ge-
stellt. So sind zum 1. Oktober 2012
die Aktivitaten der Develop GmbH
auf die Konica Minolta Business
Solutions Europe GmbH und die
Konica Minolta Business Solutions
Deutschland GmbH {bergegangen.
Auch mit der Akquisition des Fach-
handlers Heckel & Schulz aus Ber-
lin, starkte Konica Minolta im Okto-
ber 2012 seine Prasenz. Mit der
Akquisition von Raber+Marcker
wurde ein weiterer Schritt getatigt.
Konica Minolta Business Solutions
Deutschland hatte im Dezember
2012 einen Anteilskaufvertrag in
Hohe von 80% am Software- und
Systemhaus Raber+Marcker GmbH
unterzeichnet sowie 100% der
Anteile an dem Drucktechnik-
Unternehmen der Raber+Marcker
Graphik GmbH erworben.

> www.konicaminolta.de
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Cewe Color

ONLINE-DRUCK SOLL ZUGIG
AUSGEBAUT WERDEN

Die Cewe Color Holding AG, Olden-
burg, hat im 1. Quartal des laufen-
den Geschaftsjahres mehr umge-
setzt als prognostiziert. Im typi-
scherweise schwachsten Quartal
des Jahres stieg der Konzernumsatz
um 11,6% auf 106,6 Mio. €.
Wachstumstreiber waren das neue
Geschéftsfeld Online-Druck, mit
dem 12,9 Mio. € Umsatz erreicht
wurden, und vor allem der Bereich
Cewe Fotobuch (+12,7%), der den
Fotofinishing-Umsatz um 5,6% auf
69,2 Mio. € steigen lieB.

Das EBIT lag im 1. Quartal 2013
dennoch bei minus 6,4 Mio. € (Vor-
jahr minus 6,8 Mio. €). Fiir Cewe
Color sind diese roten Zahlen nicht
beunruhigend: »Auch 2013 werden
wir wohl wieder iiber 90 Prozent
unseres Ergebnisses im vierten
Quartal erwirtschaften«, sagt Dr.
Rolf Hollander, Vorstandvorsitzen-
der der Cewe Color Holding AG.
Der Konzernumsatz soll 2013 um
bis zu 5% auf 510 bis 530 Mio. €
steigen. Aufgrund der Investitionen
in den Online-Druck rechnet Cewe
Color mit einem EBIT im Bereich
von 27 bis 33 Mio. €.

Das Geschéftsfeld Online-Druck,
das im Februar 2012 durch die Ak-
quisition von Saxoprint ausgebaut
wurde, wuchs im Quartalsvergleich
um 85,8% auf 12,9 Mio. €. Auf das
ganze Jahr 2013 gesehen soll der
Umsatz im Online-Druck um 40%
auf 60 Mio. € Umsatz zulegen und
spatestens 2016 iiber 100 Mio. €
Umsatz erwirtschaften. Cewe Color
will mit einer umfangreichen Mar-
keting-Kampagne »das Geschafts-
feld Online-Druck ziigig ausbauen
und zu einer tragenden Saule des
Unternehmens zu machenc.

> www.cewecolor.de
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TEAM FUR PHARMA UND KOSMETIK Mit der Bildung branchenspezifi-
scher Kompetenzteams will die Hohn Displays+Verpackungen GmbH in
Ulm den Kundenservice und die interne Projekthetreuung verbessern. Fiir
die Betreuung der Kunden aus der Pharma- und Kosmetikbranche soll ein
Kompetenzteam bereitstehen, das tiber Know-how zu speziellen Mate-
rialanforderungen und Veredelungsarten, iiber die Terminologie der Kun-
den und Kenntnisse der Einsatzorte von Displays verfiigt.

NEOPOST UBERNIMMT PSB Die Neopost GmbH & Co. KG hat nach der
Ubernahme der PSB Postsysteme GmbH in Leopoldshéhe (Ost-Westfa-
len) eine weitere Tochter. Bislang war PSB Handelsvertreter von Franco-
typ-Postalia. Durch den Wechsel zu Neopost erganzt PSB sein bisheriges
Angebot in der Postbearbeitungstechnik um Frankiermaschinen und
Briefverarbeitungssysteme von Neopost. Die Gesellschaft wird unter dem
Namen PSB selbststandig weitergefiihrt.

TOSHIBA FORSTET WALDAREAL AUF Am 19. April 2013 haben sich
erneut Mitarbeiter und leitende Angestellte von Toshiba auf den Weg ins
Sauerland gemacht, um den im Januar 2007 durch den Orkan »Kyrillc zer-
storten Stadtwald von Werdohl wieder aufzuforsten. Diese europaische
Baumpflanzaktion, die im April 2011 gestartet wurde, ist Teil eines CSR
(Corporate Social Responsibility)-Projektes der Toshiba-Gruppe. Ziel des
Gesamtprojektes ist die Pflanzung von weltweit insgesamt 1,5 Millionen
Baumen bis zum 150. Jubildum von Toshiba im Jahr 2025. Unterstiitzt
von der Umweltorganisation »Bergwaldprojekt« mdchte Toshiba bis Ende
2013 in Werdohl insgesamt 12.000 Laubbaume pflanzen. Nach dem nun
erfolgten fiinften Pflanztermin wachsen bereits 10.000 neue Baume hof-
fentlich gut an. > www.toshiba.de

KBA KOOPERIERT MIT MBO Koenig & Bauer und die MBO Maschinen-
bau Oppenweiler Binder wollen beim internationalen Vertrieb von Falz-
maschinen und anderen MBO-Weiterverarbeitungssystemen kooperie-
ren. In mehreren Léndern Europas und Ubersee werde die Bogenoffset-
organisation von KBA den Exklusiv-Vertrieb und den Service fiir die MBO-
Anlagen libernehmen oder den bestehenden MBO-Vertrieb bei Projekten
auf Provisionsbasis erganzen, heiBt es von den beiden Unternehmen.

MITARBEITER- UND MASCHINENUBERNAHME Bresler Medien in Er-
langen hat eine Offsetdruckmaschine der seit Ende 2012 insolventen
Druckerei Holtz aus Neudrossenfeld installiert und zwélf Mitarbeiter so-
wie einen Auszubildenden der Holtz AG ibernommen. Die Sechsfarb-
Speedmaster von Heidelberg ist mit einem UV-Lackwerk ausgestattet. Im
September 2012 wurde Bresler von Norbert Hettrich {ibernommen. Die-
ser ist auch geschaftsfiihrender Gesellschafter der Druckhaus Weppert
Schweinfurt GmbH.

STAMPFLI-GRUPPE IST GEWACHSEN Der Konzernumsatz der Berner
Stampfli-Gruppe hat im Geschaftsjahr 2012 zugelegt und ist um 5,3%
auf 64,46 Mio. Franken gewachsen. Zum Wachstum haben laut Unter-
nehmensinformationen alle Unternehmen der Gruppe beigetragen — und
das »trotz europaweit riicklaufigen Buchverkaufen und einer kranken
grafischen Industrie«, wie es in dem Geschéftsbericht heift. Unter dem
Dach der Stampfli AG sind die Stampfli Verlag AG, die Stampfli Publika-
tionen AG, die Stampfli Polska und die Kraft all media GmbH vereint. Die
Gruppe wird von den Briidern Rudolf und Peter Stampfli gefiihrt.
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Barenschee-Insolvenz

NELA UBERNIMMT SERVICE UND
TECHNISCHES KNOW-HOW

Am 2. Mai Ubernahm die Nela Brii-
der Neumeister GmbH im Rahmen
eines Nutzungsvertrags samtliche
technischen Wartungs- und Service-
Dienstleistungen der insolventen
Barenschee Systemtechnik GmbH.
Damit kénnen die vorwiegend in
Mitteleuropa ansassigen etwa 250
Barenschee-Kunden unmittelbar
nach der Betriebsstillegung am 30.
April Serviceleistungen in Anspruch
nehmen.

Barenschee, Hersteller von Automa-
tisierungssystemen und Druckplat-
ten-Weiterverabeitungsanlagen fiir
Zeitungsdruckereien, hatte in den
letzten Monaten stark unter der re-
zessiven Entwicklung der Druck-
branche gelitten. Auch der Wechsel
in der Eigentiimer- und Fiihrungs-
struktur vor zwei Jahren konnte die
Situation nicht verbessern. Nach-
dem am 8. Mérz 2013 Insolvenz an-
gemeldet wurde, sah der Insolvenz-
verwalter keine Perspektiven fiir
den Erhalt des Produktionsstandor-
tes in Lineburg und seine 30 Mit-
arbeiter.

Mit dem Aus fiir Barenschee setzt
sich die Konzentration bei den An-
bietern von Stanz- und Abkanttech-
nologie fiir Druckplatten weiter
fort. Nela hatte 2008 und 2009 be-
reits die Unternehmen M&A Pass-
System und 2B Prézisionstechnik
ibernommen. Im Erwerb der Baren-
schee-Nutzungsrechte sieht Nela-
Geschaftsfiihrer Frank Neumeister
eine »Chance fiir die neu gewon-
nenen Kunden, auch weiterhin ver-
lasslichen Service bei existierenden
Anlagen bis hin zu Systemerweite-
rungen und Umbauten zu erhal-
ten«. Nela bewertet den Konzentra-
tionsprozess als notwendige Folge
der allgemeinen Konsolidierung bei
den Zulieferunternehmen der
Druckindustrie.

> www.nela.de

Zusammenarbeit

GRAMAG UND BECK
PACKAUTOMATEN

Die Gramag Grafische Maschinen
AG baut ihr Produktportfolio aus.
Zum 1. Mai 2013 hat das Handels-
und Engineeringunternehmen den
Vertrieb und Service fiir die Produk-
te der Beck Packautomaten GmbH
& Co. KG libernommen. Ihre Zu-
sammenarbeit haben die Partner
anlasslich der Messe »Verpackung
Schweiz 2013« Mitte April in Zlrich
besiegelt.

Die Beck Packautomaten GmbH &
Co. KG entwickelt und baut seit

ay S

Rolf Miiller von der Gramag (links)
und Jorg Heuschele von Beck Pack-
automaten besiegeln auf der »>Verpa-
ckung Schweiz« ihre Partnerschaft.

tber 50 Jahren vollautomatische
Folienverpackungsmaschinen und
Schrumpfverpackungsanlagen. Auf
diesem Gebiet hat das in zweiter
Generation inhabergefiihrte Unter-
nehmen mit Sitz in Frickenhausen
bei Stuttgart Pionierarbeit geleistet.
Die Verpackungslésungen sind in
Betrieben der grafischen Industrie
ebenso stark vertreten wie bei
Holz- und Kunststoffverarbeitern, in
der Nahrungs- und Genussmittel-
branche, in GroBwaschereien, bei
Lohnverpackern oder Logistik-
dienstleistern.

Die Verpackungsmaschinen fiigen
sich ideal in das Portfolio der Gra-
mag. Neben dem Vertrieb und Ser-
vice fiir Maschinen anderer nam-
hafter Hersteller leistet das Unter-
nehmen Engineeringarbeit. Dazu
zahlen die Entwicklung integrierter
Gesamtldsungen mit der Steuerung
von Prozessen sowie der Codie-
rung, Adressierung und Verfolgung
von Produkten {iber den gesamten
Verarbeitungsfluss hinweg.

> www.gramag.ch



Grafische Industrie Schweiz
NEUER GESAMTARBEITS-
VERTRAG

In der siebten Verhandlungsrunde
einigten sich die Tarifpartner auf
einen neuen Gesamtarbeitsvertrag
(GAV) in der Schweizer grafischen
Industrie. Der neue Vertrag tritt am
1. Juli 2013 in Kraft und lauft bis
Ende 2015.

Den Unternehmen steht es offen,
die 42-Stunden-Woche einzufiihren.
Die Vertragsparteien legten hierzu
nach Angaben des Viscom, dem
Schweizerischen Verband fiir visu-
elle Kommunikation, ein ausgewo-
genes Prozedere fest. Fiir Akzidenz-
betriebe wurde eine Reduktion der
Zuschlage fiir Nacht- und Schicht-
arbeit auf 50% bei einer Besitz-
standswahrung von 70% festge-
schrieben. Beim Zeitungsdruck
werden weder die Wochenarbeits-
zeit noch das Zuschlagssystem an-
gepasst. Die bereits im November
2012 erzielten Kompromisse zu den
Minimallohnanpassungen, den
Lohnen der Lernenden, der Gleich-
stellung, der Frithpensionierung und
der Kontrollmechanismen blieben
nach Informationen von Viscom
unverandert stehen.

> www.viscom.ch
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Feinpapiermanufaktur Fedrigoni
125 JAHRE

ITALIENISCHE DESIGNPAPIERE
Die Leidenschaft fiir Papier und das
Streben nach dem Besonderen ha-
ben die italienische Feinpapierma-
nufaktur Fedrigoni seit Griindung
vor 125 Jahren zu einem der bedeu-
tendsten Feinstpapierhersteller Eu-
ropas gemacht. 1888 in Verona nie-
dergelassen, wird das Unternehmen
mittlerweile in fiinfter Generation
inhabergefiihrt. Die Fedrigoni
Group beschaftigt iiber 2.000 Mit-
arbeiter, besitzt elf Fabriken in meh-
reren Landern und vertreibt Produk-
te in Uber 80 Lander weltweit.

Das Sortiment umfasst iiber 3.000
Papiere: Natur- und Feinstpapiere,
Spezialpapiere fiir den Digitaldruck,
Konsumpapiere, Sicherheits- und
Wertpapiere, Haftpapiere, veredelte
Kartonagen, und mehr. Namhafte
Unternehmen aus dem Premium-
und Luxussegment verwenden die
Designpapiere bei Marketing, Kom-
munikation, Verpackung, Werbemit-
tel- oder Buchproduktion.

Seit 25 Jahren ist der Feinpapier-
hersteller auch im deutschen Markt
vertreten. Anfangs als Zenith Fein-
papier, seit 1999 als Fedrigoni
Deutschland GmbH mit Sitz nahe
Miinchen.

> www.fedrigoni.de

Conrad Jacobson GmbH
INSOLVENZ IM SOG DES
AUFLAGENRUCKGANGS

Uber das Vermégen der Conrad Ja-
cobson GmbH, der OTRA Overseas
Trading Conrad Jacobson GmbH
und der KIT Kondopoga Internatio-
nal Trading GmbH wurde das vor-
laufige Insolvenzverfahren ange-
ordnet. Ursache fiir die Zahlungsun-
fahig des Handlers von Zellstoff
und Lieferant von Zeitungspapieren
ist die Insolvenz des groBten russi-
schen Zeitungspapierproduzenten
OAO Kondopoga Anfang des Jahres.
»Der Verbrauch von Zeitungsdruck-
papier ist drastisch zuriickgegan-
gen, sagt Dr. Alexander Wehowski,
Geschéftsfihrer der Conrad Ja-
cobson GmbH. Das Preisniveau sei
auf historische Tiefstande gefallen.
»Fir Hersteller von Zeitungspapier
ist es unter diesen Umstanden nur
schwer méglich, positive Ergebnisse
zu erzielen«.

Die Schieflage der OAO Kondopoga
hat mehrfache Auswirkungen auf
die Gesellschaften in Hamburg:
Zum einen ist die Conrad Jacobson
GmbH mit 26% an der Papierfabrik
beteiligt, zum anderen ist das Un-
ternehmen aus Karelien Lieferant
der Handelsfirmen OTRA und KIT,
deren Umsatzvolumen durch den
Ausfall stark zuriick gegangen ist.
> www.conradjacobson.com
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Rapida-Leitstand

IF COMMUNICATION DESIGN
AWARD 2013

KBA stellte auf der drupa 2012
neben viele Neuheiten fiir den Digi-
tal- und Offsetdruck auch eine neue
Generation von hoch automatisier-
ten Rapida-Bogenoffsetmaschinen
vor. Dazu gehért auch eine zeitge-
maBe Leitstandtechnik. Der KBA
ErgoTronic-Leitstand bietet neben
modernem Design mit 19"-Touch-
screen und einem groBflachigen
Wallscreen fiir die ergonomische
Bedienung und Kontrolle aller
Maschinen- und Druckfunktionen

KBA ErgoTronic an der Rapida 106:
Optimaler Uberblick auch bei
20.000 Bogen/h im Mittelformat

auch neue Optionen in Sachen
Messtechnik. Fiir die gelungene
Symbiose aus Form und Funktion
wurde das Interface des neuen
ErgoTronic-Leitstands mit dem iF
communication design award 2013
ausgezeichnet.

> www.kba.com

Unsere Schnelliste!

Zusammentragen - Broschliirenfertigung

Hdohere
Produktivitat

Neues,
dynamisches Design

Automatische
Formatumstellung

www.mkwgmbh.de

MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

Graphische
Maschinen
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Flexibles Planen und Ausschief3en

Die Cewe Color AG & Co. OHG Niederlassung Eschbach bei Freiburg verkiirzt Autragsdurchlauf-
und Einrichtezeiten verschiedenster Auflagen und Produktgrofien im gewerblichen Druck mit
der Druckbogenoptimierungs-Lésung Metrix.

Als Technologie- und Marktfiihrer im
Fotofinishing ist Cewe Dienstleis-
tungspartner fiir die Handelsmarken
im europdischen Fotomarkt. Mit
tiber 3.100 Mitarbeitern und mo-
dernsten  Verarbeitungsmaschinen
sorgt Cewe dafiir, dass jahrlich Milli-
arden Fotos sowie Millionen Cewe
Fotobiicher und Fotogeschenkartikel
in hochster Qualitat die Produk-
tionsstandorte verlassen. Zu den
Kunden des Unternehmens gehoren
der stationare Handel und der Inter-
nethandel. Beliefert werden (iber
33.000 Handelspartner in 24 euro-
paischen Landern.

Bereits friihzeitig hat man die Be-
deutung des digitalen Geschafts
erkannt. Als >First Mover« setzt Cewe
seit Jahren Standards bei der Einfiih-
rung neuer digitaler Technologien,
Produkte und Impulse: Das vielfach
ausgezeichnete CEWE FOTOBUCH,
die Fotoleinwand, Foto-Kalender
und -GruBkarten, aber auch die Be-
stell-Software sind nur einige Bei-
spiele. »Durch stetig steigende In-
vestitionen in Forschung und Pro-
duktentwicklung, Optimierung der
Bestellsoftware und das Internet
werden wir auch weiterhin die beste
Bestell- und Gestaltungssoftware
am Markt, das breiteste Produktsor-
timent und die besten Foto-Produk-
te anbieten konnen«, sagt der Vor-
standsvorsitzende Dr. Rolf Hollan-
der. Dariiber hinaus wurde im Laufe
der letzten Jahre die Digitaldruck-
kompetenz ausgebaut, sodass Cewe
mittlerweile der groBte Digitaldruck-
Dienstleister Europas ist.
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Die Ausgangslage

Zur Fertigung der Markenprodukte
werden Digitaldruckmaschinen ein-
gesetzt, deren Druckqualitét laufend
iiberwacht und bei Bedarf korrigiert
wird. Dieses Qualitatsniveau soll
auch den Kunden mit gewerblichem
Druckbedarf zuganglich gemacht
werden.

Albrecht Ullmann, Leitung eServices
bei Cewe in Eschbach, erklart, wel-
che Maglichkeiten das Unterneh-
men dazu geschaffen hat: »Wir er-
stellen hochwertige farbige Mai-
lings mit Text- und Bildpersonalisie-
rungen und bieten internationalen
Direktversand an. Durch die Flexibi-
litdit im Digitaldruck, konnen wir
auch Mailings in kleineren Stiick-
zahlen zu attraktiven Konditionen
anbieten. AuBerdem realisieren wir
branchenspezifische  Web-to-Print-
Shops: 2011 haben wir ein Angebot
fir FuBballvereine gestartet, die
tiber den Shop www.bestinprint.eu
Stadionzeitungen,  Eintrittskarten
und Plakate bereits ab Auflage 1 be-
stellen kénnen. Oder nehmen wir
closed Webshops fiir Firmen: Hier
bieten wir die Bereitstellung des

Shopsystems und die bedarfsge-
rechte Produktion firmenspezifi-
scher Druckprodukte mit Personali-
sierungsoptionen. Ein Beispiel dazu
sind Firmen mit Vertriebsnetz, die
ihren Handlern regelmaBig aktuali-
sierte und auf den jeweiligen Hand-
ler personalisierte Werbematerialien
effizient anbieten mochten. «

Optimiertes Planen
und AusschieBen

»Das alles«, fahrt Ullmann fort,
»stellt hohe Anforderungen an eine
Planungs- und AusschieBsoftware,
um die Auftragsdurchlaufzeiten fiir
die im Digitaldruck typischen niedri-
gen Auflagen bei gleichzeitig hoher
Anzahl an Bestellungen zu minimie-
ren und mit flexiblen ProduktgréBen
umzugehen. Dies konnten wir mit
Metrix fir die genannten Webshops
erfolgreich umsetzen.«

Durch das Automation Light Modul
wurde der Planungs- und Ausschief-
prozess in Verbindung mit dem
Workflow-System vollstandig auto-
matisiert. Ein typischer Produkt-
durchlauf bis zum Druck bendtigt
nun weniger als eine Minute.

Durch den Einsatz der Software Metrix konnte Cewe in Eschbach den Um-
satz steigern, neue Kunden gewinnen und Geschéftsfelder erschlieBen.

Natirlich sollten auch die Kosten
minimiert und nach Méglichkeit die
Planung und das AusschieBen in
einem Schritt durchgefiihrt werden.
AuBerdem soll die Makulatur auf ein
Minimum reduziert werden. Die
Mdglichkeit der vollstandigen Auto-
matisierung des Workflows war eine
wesentliche Anforderung des Unter-
nehmens.

»Bisher arbeitete die Druckvorstufe
mit Adobe InDesign und Acrobat
sowie mit callas pdfToolbox. Fiir die
Planung und das AusschieBen einfa-
cher Jobs haben wir cirka zwei Mi-
nuten gebraucht, bei komplexen
Jobs lagen wir bei ungefahr finf
Minuten fiir die Planung plus zehn
Minuten fir das AusschieBen. Mit
Metrix hat sich der Vorgang dras-
tisch reduziert. Fir einfache Jobs
bendtigen wir insgesamt nur etwa
20 Sekunden und fiir komplexe Jobs
cirka eine Minute, sagt Ullmann.
Als wichtigsten Vorteil von Metrix
sieht er die dynamische, automati-
sierte Planung, die Sammelformbil-
dung und das AusschieBen samt
JDF/MXML-Datenausgabe fiir die
Jobkommunikation mit Druck- und
Weiterverarbeitungsmaschinen. »So
haben wir dank Metrix auch andere
Verbesserungen erreicht — zum Bei-
spiel die Reduzierung der Arbeits-
stunden. Wir konnten die Lohnkos-
ten senken und haben aufgrund
héherer Effizienz nun eine deutlich
hohere Kapazitat, was auch unseren
Umsatz gesteigert hat.«

> www.cewe.de [ |
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KBA Rapida 106
Mehrfach-Weltmeister im Mittelformat

Riistzeitweltmeister ist die Rapida 106 mit 15 Jobs a 500 Bogen in der
Stunde schon seit der drupa 2008. Inzwischen hélt sie auch die Titel bei
Druckgeschwindigkeit und Maschinenldnge. Bis zu 20.000 Bogen/h im
Schondruck bzw. 18.000 Bogen/h im SW-Druck und bis zu 19 Druck- und
Veredelungswerke hintereinander gibt es sonst kaum. Teuere Stillstands-
zeiten haben wir weiter reduziert, z. B. durch den automatisierten Lackform-
oder Rasterwalzenwechsel parallel zu anderen Prozessen. Kommen Sie
vorbei und testen Sie den Weltmeister aller Klassen im Mittelformat!

Koenig & Bauer AG, Bogenoffsetmaschinen
Tel. 0351 833-0, kba-radebeul@kba.com, www.kba.com

KBA Bogenoffsettechnologie

O KBA

People & Print
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E-Business Print: Markt und Losungen

Fiir die Online-Recherche von E-Business- und E-Commerce-Lésungen fiir Print steht EPOS
(E-Business Print Online Studie) im Netz. Informationen zu Softwarelésungen aus den Themen-
bereichen Printshop, Web-to-Print, Online-Editor, Remote Publishing, MIS und Brandmanage-
ment sind auf der Seite abrufbar.

Das Beratungsunternehmen zipcon
consulting hat die »E-Business Print
Online Studie« (EPOS) vorgestellt. Es
sei die umfangreichste deutschspra-
chige Studie zum Thema E-Business
Print sagen Bernd Zipper und sein
Team. Eine Vielzahl verschiedener
Losungen wurden auf ihre Funktio-
nen (Printshop, Web-to-Print, On-
line-Editor, Remote Publishing, MIS
und Brandmanagement) analysiert.
An mehr als 600 Einzelpunkten kann
sich der Interessierte dabei ein Bild
der im Markt verfiigbaren Branchen-
I6sungen machen.

»EPOS spart Zeit, sorgt fiir den
Durchblick im Software-Dschungel
und ermdglicht eine gezielte Aus-
wahl verschiedener Losungen aus
dem Bereich E-Business fiir Print —
durch unsere Arbeit spart ein Unter-
nehmen mehrere Wochen Recher-
che,« sagt Bernd Zipper, Geschéfts-
fihrer der zipcon consulting GmbH.
Zu den Forderern der EPOS-Studie
gehdren die Initiative Online Print
e. V., der Bundesverband Druck und
Medien (bvdm), der Verband der
Schweizer Druckindustrie (VSD), die
Fogra und der Verband Druck & Me-
dientechnik Osterreich.
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Fiir die Recherche stehen unter-
schiedliche Zugénge bereit: Mit dem
sFreemium«Zugang erhalten regis-
trierte Benutzer eine einfiihrende
kostenlose Ubersicht der Anbieter.
Zu den favorisierten Losungen kann
ein Dossier mit samtlichen Recher-
che-Ergebnissen als PDF erworben
werden. Zudem enthilt diese Uber-
sicht zu jedem Themenbereich ein
Fazit der Redaktion. Fiir umfangrei-
chere Recherchen in der Datenbank
wird das >Premium¢-Abonnement
angeboten, das die Einsicht in alle
Produkte ermdglicht und den Down-
load beliebiger Dossiers erlaubt. Um
eine Vergleichbarkeit zu gewahrleis-

= DRUCK %MARKT a

Das erste PDF-Magazin fiir Kommunikation, Design, Print & Publishing
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ten, wurde fiir EPOS eine imaginare
Firma entwickelt, die als Grundlage
fiir alle Funktionstests dient. Von der
Erzeugung von Visitenkarten (iber
Produktdatenblatter bis hin zu per-
sonalisierten Mailingaktionen — in
der Studie haben alle Anbieter mit
EPOS-internen standardisierten
Dokumenten und Vorlagen gearbei-
tet.

Die Funktionsweise von EPOS

In der Online-Recherchedatenbank
konnen individuell und nach Kate-
gorien gefiltert die in EPOS erfassten
Softwareprodukte und deren Anbie-

ter gesucht werden. Eine Auswahl
der Ergebnisliste wird durch Klick
auf eine der sechs Kategorie-Ka-
cheln erzeugt. Die Auswahl kann
dabei weiter verfeinert werden.
Einmal auf der Produktdetailseite
angekommen, werden allgemeine
Informationen zur Losung und zum
Anbieter dargestellt — je nach Zu-
gang — kdnnen alle Produktdetails
in samtlichen Kategorien direkt ein-
gesehen werden. Zudem wird ein
Eindruck der Funktionsweise des
Produktes anhand von Screenshots
und einem Screenvideo vermittelt.
Wer die Informationen lieber auf Pa-
pier liest, kann sich in EPOS ein Dos-
sier bestellen, das sofort als PDF
zum Download bereit steht.
Demnéchst soll es maglich sein, di-
rekt drei Softwarelésungen gegen-
iiberzustellen und auf einen Blick zu
vergleichen. Der Vergleich kann als
PDF heruntergeladen werden.

EPOS soll es in naher Zukunft auch
in gedruckter Form geben — das Ver-
offentlichungsdatum steht jedoch
noch nicht fest.

> www.epos-studie.de

Sie finden die Hintergrundartikel und Nachrichten des ersten
PDF-Magazin der Branche auch im Impressions-Archiv.

www.druckmarkt.com



AGFA GRAPHICS

Okologie?

low chem — ein Ansatz

Chemiefrei — die Losung!
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Die chemiefreie Druckplatte von Agfa Graphics fir den umweltschonenden
Akzidenzdruck — leistungsstark bei niedrigen Betriebskosten.

¢ Kein Wasserverbrauch

e Kein Gefahrgut im Produktionsprozess
e FEinleitung ins Abwassernetz maglich *
e pH-neutrale Substanzen

¢ minimaler Reinigungsaufwand

e stabile, vereinfachte Prozesse

e Wegfall kritischer EinflussgroRen

¢ Auflagenstabilitdt bis 100.000

*in Absprache mit der lokalen unteren Wasserbehorde

Agfa Graphics NV, ZN Deutschland
AGFA @ Paul-Thomas-Str. 58
40599 Diisseldorf

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS. www.agfagraphics.de Fiir mehr Informationen, schauen Sie einfach unter www.agfagraphics.de
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Das Riickgrat der Druckproduktion

Computer-to-Plate-Systeme und die Unified-Workflow-Technologie von Kodak sorgen bei der
Westdeutschen Verlags- und Druckerei GmbH fiir die reibungslose Vorstufe bei der Herstellung
von Fachzeitschriften, Magazinen, Zeitungen, Katalogen und weiteren Publikationen.

Text und Bilder: Kodak

Annéhernd 80 Zeitschriften, Fach-
zeitschriften und Zeitungen stehen
bei der Westdeutschen Verlags- und
Druckerei GmbH (WVD) regelmaBig
auf dem Produktionsprogramm. Die-
se Objekte, die in teils sehr engen
Zeitfenstern herzustellen sind, ma-
chen 70% des Auftragsvolumens
aus. AuBerdem hat sich das in Mor-
felden-Walldorf bei Frankfurt ansas-
sige Unternehmen mit der Herstel-
lung von Reise- und Spezialkatalo-
gen, Broschiiren, Beilagen und an-
spruchsvollen  Geschaftsberichten
einen Namen gemacht. Mit 85 fes-
ten Mitarbeitern erwirtschaftet die
100-prozentige Tochter der Frank-
furter Societéts-Druckerei GmbH
und eingebunden in den F.A.Z-Kon-
zern einen Jahresumsatz von etwa
21 Mio. € (2011). Neben dem Bo-
gen- und Heatset-Rollenoffsetdruck
sind eine leistungsfahige Druckwei-
terverarbeitung, Ressourcen fiir die
Komplettierung der Printprodukte
mit Beilagen, Beiklebern etc. sowie
Versand- und Logistik-Leistungen
weitere Elemente des Komplettan-
gebots.

Einen hohen Stellenwert hat die
Nachhaltigkeit der Herstellung aller
Produkte, weshalb die WVD unter
anderem FSC- und PEFC-zertifiziert
ist und ausschlieBlich Okostrom aus
Wasserkraftwerken verbraucht. Zu-
dem belegt die Zertifizierung nach
dem ProzessStandard Offset (ISO
12647-2) die Einhaltung von Bran-
chen-Qualitatsstandards.

Den GroBteil ihres Umsatzes erzielt
die WVD mit Auftrdgen, die im Rol-
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lenoffset auf einer 48-Seiten-Rota-
tion des Typs KBA Compacta C618
mit vier Doppeldruckwerken ge-
druckt werden. Hier bewegen sich
die Auflagen zwischen 10.000 und
40.000 Exemplaren — gelegentlich
kénnen sie aber auch an die Million
heranreichen. Die Heatset-Rotation
hat einen Punkturfalzapparat, an
den eine Schneidtrommel, ein Stan-
genbildner und ein Kreuzleger an-
schlieBen, sodass sich auf dieser
Linie auch Produkte im A3-, A4-
sowie in schlanken Slim-Jim-Forma-
ten herstellen lassen. Im Bogenoff-
setdruck laufen Produktionsvolu-
men mit 1.000 bis 10.000 Exem-
plaren. Dafiir stehen zwei Mittelfor-
matmaschinen mit Bogenwendung
zur Verfiigung: eine Roland 706 mit
Dispersionslackwerk und eine Ro-
land 708 fiir die Vier-iiber-vier-Pro-
duktion. Eine Heidelberg GTO 52 im
Format 360 x 520 mm rundet die
Bogendruckkapazitat ab.

Schlagkraft der Druck-
plattenherstellung angepasst

»Der Trend geht bei allen Produkt-
gruppen zu kleineren Auflagen mit
erhdhter Aktualitéte,
sagt Produktionslei-
ter Alexander M.

Sezer. »Dement-
‘ 4 sprechend haben wir
- unsere  Produktion

auf ein haufiges und schnelles Um-
riisten beziehungsweise Aktualisie-
ren eingerichtet.« Eine Entwicklung,
die auch fiir die Druckformherstel-

lung Konsequenzen hatte. In diesem
Bereich arbeitet WVD schon

seit dem Friihjahr 2002 g
mit Thermoplattenbe-
lichtern von Kodak. Die
inzwischen in die

Jahre  gekommenen

CtP-Systeme  wurden
durch zwei Kodak
Magnus VLF 5570
Quantum ersetzt. Die-
se sind fiir die Bebil-
derung von bis zu s
1.408 x 1.804 mm groBen
Offsetdruckplatten ausgelegt.

GroB3formatiges CtP-Gespann

»Wir mussten aufgrund des Alters
der CtP-Technik, aber auch wegen
der engeren terminlichen Kunden-
anforderungen zwischen Druckfrei-
gabe und Produktion in leistungsfa-
higere Systeme investieren«, er-
l3utert Alexander Sezer. Die erneute
Wahl einer Kodak CtP-Losung war
nicht allein in den guten Erfahrun-
gen mit der hohen Auflésung und
Stabilitdt der Squarespot-Thermo-
bebilderung und der Zuverlassigkeit
der CtP-Systeme begriindet. Durch-
satzgeschwindigkeiten, die Band-
breite der verwendbaren Plattenfor-
mate, die Anschaffungskosten sowie
die im Hinblick auf den Installations-
aufwand relevanten Abmessungen
der Plattenbelichter zahlten zu den
Entscheidungskriterien.

Bei einem der beiden groBformati-
gen Plattenbelichter handelt es sich
um einen Vollautomaten, der Gber

bedeu-
tenden
Akti-
vitdten
der WVD
gehort die komplette Produktion
von Zeitschriften.

eine Mehrkassetteneinheit versorgt
wird, die in vier Magazinen insge-
samt bis zu 300 Platten einschlieB-
lich  Zwischenpapier bevorraten
kann. Das CtP-System Ubergibt die
bebilderten Thermoplatten direkt an
eine Plattenverarbeitungsstrecke.

Der Magnus VLF der V-Geschwindig-
keitsklasse kann stiindlich 33 Plat-
ten im Format 790 x 1.030 mm fiir
die  Mittelformat-Bogenoffsetma-
schinen und 22 Platten im Format
1.470 x 1.270 mm fiir die Heatset-
Rotation bebildern. Ergénzt wird der
Vollautomat durch einen halbauto-



Der vollautomatische Kodak Magnus VLF 5570 Quantum Plattenbelichter
mit Mehrkassetteneinheit tragt die Hauptlast der Plattenbebilderung.

matischen Magnus VLF in der F-Ge-
schwindigkeitsversion mit Offline-
Plattenentwicklung und mit einem
Durchsatz von 18 beziehungsweise
16 Platten pro Stunde in den ge-
nannten Formaten.

»Damit verfiigen wir wieder Uber
ein echtes Backup. Das ist sehr wich-
tig, da Produktionssicherheit fiir uns
an erster Stelle steht«, sagt Alexan-
der Sezer. »Bei unseren alten Syste-
men fiel das Backup irgendwann
faktisch weg, weil der zweite Plat-
tenbelichter standig fiir die Produk-
tion eingesetzt wurde, um die zeit-
lichen Vorgaben einhalten zu kén-
nen. Manchmal haben wir nur eine
Stunde von der Freigabe bis zum
Start des Auflagendrucks.« Mit
durchschnittlich 200 druckfertigen
Platten pro Tag muss der CtP-Be-
reich den Drucksaal versorgen; in
Spitzenzeiten kdnnen es aber auch
bis zu 300 Platten taglich sein. Dank
der Leistung der neuen Magnus VLF
Plattenbelichter konnte die Druck-
formherstellung vom Dreischichtbe-
trieb, der in den dbrigen Produk-
tionsbereichen Standard ist, auf
einen Zweischichtrhythmus umge-
stellt werden. Pro Schicht ist die
Plattenherstellung nun mit einem
Mitarbeiter besetzt.

Prepress-Workflow
mit Kundenkontakt

Im Zuge der Modernisierung der
CtP-Technik erhielt auch das Kodak
Prinergy Connect Workflow-System
ein Update auf die Version 5. Die

Mitarbeiter der Druckvorstufe haben
mit Uber zehn Prinergy Workshop-
Lizenzen Zugriff auf den Prepress-
Workflow, der nach vorgelagerten
Preflight-Instanzen fiir alle wesentli-
chen Verarbeitungsschritte der Kun-
dendateien (Seitenzuordnung an-
hand importierter Jobtickets, Druck-
bogenkontrolle mit dem Virtual
Proofing System, Ausdrucken von
Objekt-Dummys {ber die Digital-
Proof-Funktion) genutzt wird. Zu-
dem versorgt der Prinergy Workflow
die Druckmaschinen iber das Print-
Link Softwaremodul mit Farbzonen-
Voreinstelldaten, was das Einrichten
beschleunigt. Die Ansteuerung der
Plattenbelichter erfolgt indes (iber
ein Kodak Prinergy Evo System, an
dem der fir die Ausgabe verant-
wortliche Mitarbeiter die Reihenfol-
ge der auszugebenden Plattensétze
anhand aktueller Produktionspléne
festlegt.

Bei der WVD ist das webbasierte
Kodak Insite Prepress Portal System
unmittelbar in den Prinergy Work-
flow integriert. Es hat sich zu einem
Instrument entwickelt, das in der Zu-
sammenarbeit mit Kunden aus dem
Verlagsbereich und weiteren Auf-
traggebern intensiv zur Beschleuni-
gung von Freigabeprozessen ge-
nutzt wird. Die Kunden kénnen
online auf ihre im Prepress-Work-
flow befindlichen Jobs zugreifen
und diese begutachten. Dabei lassen
sich mit der Smart Review-Funktion
die Seiteninhalte in hoher Auflésung
bis auf die Pixelebene kontrollieren,
sodass selbst kleiner Text und filigra-

WORKFLOW | PREPRESS

Ein Kodak Magnus VLF 5570 Quantum Plattenbelichter als Halbautomat
vervollstandigt die CtP-Kapazitat und dient als Backup.

ne Grafik-Elemente am Monitor per
Sichtkontrolle nachpriifbar sind. Kor-
rekturanweisungen  kdnnen  mit
Kommentar- und Markierfunktionen
eindeutig angegeben und wieder in
die Produktion Ubermittelt werden.
Um Kunden auf zur Durchsicht be-
reitstehende Jobs hinzuweisen, ver-
wenden die WVD-Mitarbeiter gerne
die komfortabel zu handhabenden
Secure Links. Diese werden per
E-Mail versendet und geben dem
Empfanger ohne einen Login-Vor-
gang den direkten Zugang zu einer
Ubersicht der Seiten, die er im Insite
System genehmigen soll.
Wie Frederik Eisen-
bach, Koordinator
Kundenservice, an-
. merkt, werden mitt-
- A lerweile ber 60%
der  Korrekturlaufe
und Freigabeprozesse (iber das In-
site Prepress Portal System abge-
wickelt — mit weiter steigender Ten-
denz. Dadurch ist der kosten- und

zeitaufwendige Versand von Einzel-
seiten-Plots oder Ansichts-PDFs an
die Kunden stark riicklaufig. So tragt
das Insite-System dazu bei, dass
Produktionsfreigaben oder letzte
Anderungswiinsche schneller in der
WVD-Druckvorstufe vorliegen. Und
noch etwas haben Frederik Eisen-
bach und seine Kollegen festgestellt:
Manche Kunden nutzen die Smart
Review-Funktion von Insite auch als
Tool fiir die unmissverstandliche in-
terne Kommunikation, was im Hin-
blick auf die Kundenbindung ein in-
teressanter Aspekt ist.

Mit dem robusten Druckvorstufen-
Workflow, der Online-Abwicklung
von Freigabezyklen und dem GroB-
format-CtP-Duo sieht sich die West-
deutsche Verlags- und Druckerei
GmbH bestens positioniert, um die
aktuellen Anforderungen der Print-
produktion zu bewaltigen.

> www.graphics.kodak.com

Frederik Eisenbach an den Konsolen, iiber die die Plattenbebilderung ge-
steuert wird.
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Was heute zurecht als Durch-
bruch gefeiert wird, hat be-
reits eine lange Vorgeschich-
te. 1995 zur drupa, also vor
18 Jahren, zeigte KBA an einer
)Express«-Zeitungsrotation
variable Eindrucke mit Inkjet-
Kopfen von Scitex. Ein roter
Pfeil auf der Titelseite mar-
kierte zur drupa 95 die indivi-
duellen Inkjet-Eindrucke in
die im Offset gedruckte
Messe-Zeitung »KBA Express,
die mit reduzierter Maschi-
nengeschwindigkeit produ-
ziert wurde.

Der spater von Kodak iiber-
nommene Hersteller Scitex in
Dayton/Ohio hat die Techno-
logie inzwischen weiterent-
wickelt und auf ein Geschwin-
digkeits-Niveau gebracht, bei
dem selh;tmgusgew'échgene
Zeitungsrotationen nicht
mehr.,gebremst: werden
miissen. ™

Erhebliche Fortschritte er-
zielte Kodak in jiingster Zeit
bei seinen Eindruckkopfen der
Prosper-Familie. Mit dem Mo-
dell'Prosper S30 werden beim
Axel-Springer-Verlag in Ah-
rensbhurg.in einer Colorman-
Rotation Geschwindigkeiten
von,13,2 m/Sek. erreicht.

Das Systemiarbeitet mit was-

‘serbasierten Pigmenttinten,

die auf Zeitungspapier eine
dem'Offsetdruck vergleich-
bare Schwarz-Dichte
erreichens
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Offset und Inkjet ziehen an einem Strang

Geld und Sachpreise in der Zeitung gewinnen? Die Chance ldsst sich fast kein Leser entgehen.
Entsprechend popular wurde der Inkjet-Zeitungseindruck bei Tageszeitungen im Jahr 2012. Die
spezielle Applikation erreichte durch Gewinnspiele in der »Bild«-Zeitung erstmals deutsche
Lesermassen. Jetzt wachst das Interesse auch an weiteren Facetten und Einsatzgebieten.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Variable Eindrucke in der Zeitung
erhéhen die Attraktivitat fir den Le-
ser und bieten Verlagshausern zu-
satzliche Gestaltungsmdéglichkeiten.
Zielgruppengerechte Werbung, re-
gional angepasste Anzeigenschal-
tungen, Leser-Aktionen wie Gewinn-
spiele oder auch die Mdoglichkeit,
Nachrichtenteile wéhrend des Fort-
drucks zu aktualisieren (zum Bei-
spiel Zwischen- und Endstande von
Wahlen oder FuBballspielen) sind
nur einige von vielen Maéglichkeiten,
den Lesern mehr Aktualitat und zu-
satzlichen Nutzen zu bieten. Wech-
selnde QR-Codes, Grafiken oder
Textinformationen koénnen fiir ziel-
gruppengenaue Werbung, aktuelle
Nachrichten, als Plattform fiir cross-
mediale Kampagnen und fiir die Un-
terstiitzung in der Logistikorganisa-
tion genutzt werden.

Bingo fiir Millionen

Durch den variablen Einsatz von
Zahlencodes ist der Inkjet-Eindruck
pradestiniert fiir Gewinnspiele mit
eindeutigen Losnummern. In »Bild«
Hamburg ging es ab Anfang April
2012 fir sechs Wochen um die
»CashMillion«. Das Handling (iber-
zeugte, denn die individuellen Spiel-
scheine waren anstatt auf separaten
Beilegern direkt in die Zeitung ein-
gedruckt. Damit wurde die Zeitung
selbst zum Spielschein.

Mit Anwendungen solcher Art kon-
nen Werbekunden auch 6rtlich maB-
geschneiderte Anzeigen schalten.
Ein Anzeigenmotiv bewirbt bei-

Hybrider Druck im Einsatz zur Férderung der Leser-Blatt-
Bindung: das »Cash Million«-Gewinnspiel in »Bild« wurde
via Digital-Eindruck realisiert.

spielsweise fiir eine Béckerkette in
Filiale A das Tagesangebot, in Filiale
B deren Angebot — Preise und Filial-
adresse sind natiirlich angepasst.
Wie in der Handelswerbung sind
Inkjet-Eindrucke auch fiir variieren-
de Veranstaltungstermine und -orte
ideal bei Konzert- oder Theatertour-
neen.

Und wie wird das Wetter? Eine Fra-
ge, die mit spat eingedruckten Wet-
terprognosen einigermaBen sicher
beantwortet werden kann. Auch die
letzten Top-News und Sportergeb-
nisse zeigen: Inkjet macht die Tages-
zeitung aktueller.

Inkjet-Barcodes vermitteln zudem
passgenaue Zusatzinhalte. Uber die
Verkniipfung von Print und Internet-
Dokumenten erhélt der Leser mit
einem Handyklick Zusatzinformatio-
nen zu Gewinnspielen, Produktbe-
schreibungen oder Filme.

Quasi als Nebeneffekt unterstiitzen
eingedruckte Barcodes zudem die
Logistik von Drucksachen. Der Bar-
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Variable oder auch wechselnde Werbeanzeigen in der
Tageszeitung, mit Inkjet eingedruckt, finden ihre

Zielgruppen weit praziser als herkémmliche Anzeigen.

code hilft dabei, die Distribution und
Lkw-Beladung der Produkte zu pla-
nen oder Riicklaufer zu erfassen.
Sequenzielle  Erfassungsvorgange
werden rationalisiert, menschliche
Fehler beim manuellen Eingeben
von Nummern ausgeschlossen.

Pilotanwender Druckhaus
Ahrensburg

Im Druckhaus Ahrensburg hat die
Axel Springer AG zwei ihrer sechs
Colorman-Zeitungsrotationen mit je
einem Inkjet-Eindrucksystem von
Kodak fiir den variablen Datendruck
ausgestattet und die zuvor beschrie-
benen Gewinnspiele realisiert. Zwei
weitere Installationen sind im
Druckhaus Spandau in Betrieb.

Das Projekt startete bereits 2007, als
Kodak und manroland diese Losung
ankiindigten und seither damit ex-
perimentierten. Der Durchbruch kam
aber erst, als die Kodak Inkjet-
Druckkopfe die fir eine Zeitungsro-

tation angemessene Geschwindig-
keit von 13,2 m/Sek. erreichten. Hier
kommt der Schwarz-WeiB-Eindruck
jedoch nicht fir redaktionelle Berei-
che oder ganze Seiten zum Einsatz,
sondern fiir etwa 10 cm breite Ver-
sionierungen und individuelle Ein-
drucke.

»Integrated Inkjet«, wie es manro-
land web Systems nennt, lasse sich
in alle Zeitungsdrucksysteme nach-
risten. Das Eindrucksystem Prosper
S30 von Kodak mit einer Arbeits-
breite von 1056 mm und einer
Druckauflésung von 600 x 200 dpi
wurde im Druckhaus Ahrensburg als
Zusatzaggregat im Uberbau der
Colorman eingebaut. Damit kann
das Inkjet-System je nach Bahnfiih-
rung verschiedene Papierbahnen be-
drucken — bei voller Produktionsge-
schwindigkeit mit bis zu 15 m/Sek.
»Wir haben iber Inkjet im Zeitungs-
druck in den Jahren der Entwicklung
enorm viel Erfahrung gesammelt«,
erklart Anton Hamm, Leiter Service
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Der Kodak Prosper $30 Inkjet-Eindruckkopf in einer der Springer-Rotationen
in Ahrensburg und ein Druckkopf mit Kamerasystem im Uberbau einer KBA-

und printcom bei manroland web
systems. »Dies zahlt sich jetzt aus,
schlieBlich missen im Workflow
Steuerungstechnik ebenso wie Me-
chanik und Drucktechnik aufeinan-
der abgestimmt sein. Die Integration
der Druckkdpfe und die Modifikatio-
nen bei Bahnwegen erfordert ein
ganz spezifisches Know-how.«

Schnelles Nachriisten

Schien es bisher so, als habe manro-
land bei der Hybrid-Technologie im
Zeitungsdruck die Nase vorn, hat
KBA nachgelegt. Der italienische
Zeitungsdrucker Poligrafici Printing
in Bologna hat ein Prosper-S30-
Eindrucksystem in eine KBA Com-
mander integriert, um das Potenzial
des variablen Datendrucks auszu-
schopfen und fiir eine Verbesserung
der Leserbindung zu nutzen (wir
berichteten in »Druckmarkt impres-
sions 64¢).

Auch KBA bietet in Zusammenarbeit
mit Kodak die S30-Prosper-Inkjet-
Druckképfe an, die im Uberbau der
Rotation platziert werden. KBA inte-
griert das Kodak-Inkjet-System mit
einer Kamera fiir die Steuerung der
Registerhaltigkeit und einer moto-
risch verstellbaren Traverse im Ober-
bau der Rotation. Die Traverse bietet
fur hohere Bahngeschwindigkeiten
oder fir eine gesteigerte Auflésung
die Mdglichkeit, mehrere Druckkdp-
fe und Kamerasysteme aufzuneh-
men. Eine Leitstand-Integration ist
ebenso mdoglich wie eine Stand-
alone-L6sung mit Touch-Panel-PCs.

16 m DRUCKMARKT impressions 66 = 23. Mai 2013

Der exakte Abstand zwischen Pa-
pierbahn und Druckkdpfen sowie
die genaue Einhaltung der Bahn-
spannung und des Schnittregisters
sind fiir KBA nach eigenen Angaben
Routine.

Ergénzung alterer Anlagen

Gerade bei in die Jahre gekomme-
nen Zeitungsrotationen mit gerin-
gem Automatisierungsgrad und lan-
gen Ristzeiten er6ffnen sich durch
die Nachriistung der Inkjet-Techno-
logie fir Druckereien und Verlage
interessante Maglichkeiten. Viele al-
tere Modelle der Baureihen KBA
Journal, Colora, Express und Com-
mander sind weltweit nach wie vor
in Produktion, erfiillen aber zuwei-
len nicht mehr die heutigen Anfor-
derungen in puncto Riistzeiten fiir
immer kleinere Teilauflagen, auf die
Maschinen der neuen Generation
mit Plattenwechselautomaten und
Steuerungs- und Softwaremodulen
fir zeit- und makulaturoptimiertes
Anfahren und Anhalten ausgerichtet
sind. Mit einem integrierten Inkjet-
Eindrucksystem kann beispielsweise
die Titelseite mit regionalen Uber-
schriften und Inhaltsverzeichnissen
flexibel und ohne zusétzliche Maku-
latur gestaltet werden.

Héufig wechselnde Regionalteile
(meist geht es hier um vier bis sechs
Seiten und Teilauflagen von 1.000
bis 10.000 Exemplaren) konnten
auch (iber eine Inkjet-Rotation wie
die KBA RotalET 76 parallel zur
Hauptproduktion hergestellt wer-

A\

Offsetrotation (hier die Standardvariante mit einem Druckkopf). Auch zwei
oder mehrere Druckkdopfe fiir eine groBere Eindruckflache sind maglich.

den. Diese Mischvariante erdffnet
Potenziale fiir weitere Produkte mit
kleinen Auflagen und einem hohen
Individualisierungsgrad.

Weitere 29 Prosper S30 bestellt

Die Axel Springer AG dehnt den vari-
ablen Datendruck in der Zeitungs-
produktion mit Inkjet-Eindruckl-
sungen von Kodak jetzt auf alle
Druckstandorte in Deutschland aus.
Nach den erfolgreichen Test- und
Pilotinstallationen von je zwei Syste-
men in Ahrensburg und Berlin-Span-
dau erhielt Kodak den Auftrag zur
Lieferung und Integration von 29
weiteren  Prosper-S30-Eindrucksys-
temen. Der Abschluss des Integra-
tionsprojekts ist fiir den Friihsom-
mer geplant. Dann werden insge-
samt 33 Prosper-S30-Systeme mit
CS410 Controllern an 13 Standorten
installiert sein — sowohl bei eigenen
Druckereien der Axel Springer AG als
auch bei Lohndruckereien, mit de-
nen das Medienunternehmen zu-
sammenarbeitet.

Die Eindrucksysteme werden in
Coldset-Offsetrotationen von man-
roland web systems und KBA instal-
liert. KBA wird dabei elf Prosper-Ink-
jet-Druckkopfe an sieben Standor-
ten in Deutschland bei Lohndruckern
der Axel Springer AG installieren.

Hybride Losungen
Damit scheint der Durchbruch des

Digitaldrucks auch im Zeitungsdruck
gelungen. Denn hybride Lsungen

im Rollendruck stellten die Herstel-
ler bisher vor erhebliche Herausfor-
derungen, da die Geschwindigkeiten
von 15 m/Sek. oder 17 m/Sek., die
moderne Rollenoffsetmaschinen er-
reichen, vom Inkjet in akzeptabler
Auflésung bisher nicht machbar wa-
ren. Da es aber kaum einen Drucker
gibt, der wegen einer individualisier-
ten Anzeige oder einem Gewinnspiel
die Leistung seiner Rollenmaschine
zuriickfahren wird, lag das Potenzial
dieser Technologie lange Zeit brach.
Bei der Kombination von Offset- und
InkjetDruck blieb oftmals nur die
Maglichkeit, die Druckkopfe in Wei-
terverarbeitungslinien zu integrie-
ren und die im Offset gedruckten
statischen Inhalte mit digital ein-
gedruckten variablen Informationen
zu erganzen.

Bisher ist Kodak einziger Anbieter
solcher Eindruckkdpfe fiir Schwarz-
WeiB- und Farbanwendungen in an-
sprechender Qualitdt und Leistung.
Zwar haben sich auch HP und Impi-
ka zu Wort gemeldet, doch bleiben
die Druckgeschwindigkeiten und Ar-
beitsbreiten zum Teil erheblich hin-
ter denen der Prosper-Kopfe zurlick.
Da Inkjet-Druckkopfe das Personali-
sieren und Individualisieren zu nie-
drigeren Druckkosten als im Laser-
druck mdglich machen, wird dieser
Markt sicherlich noch eine groBBe Zu-
kunft haben.

> www.manroland-web.com
> www.kba.com
> www.graphics.kodak.com
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Neue Wege fiir die Zeitung

Mit neuen Ideen dem Wettbewerb voraus sein und innovativ in die Zeitungszukunft zu blicken,
sind die Motive von Centro Stampa Quotidiani im lombardischen Erbusco, eine digitale
Zeitungsdruckmaschine in Betrieb zu nehmen. Die HP T230 soll der Nachfrage nach farbigen
Zeitungen sowie lokalen und personalisierten Drucksachen nachkommen.

Von JULIUS NICOLAY

Wenn Hersteller von Digitaldruck-
maschinen Uber ihre Produkte spre-
chen, wird es schon einmal schnell
theatralisch. Von der Transformation
der Industrie in das digitale Zeitalter
ist da gerne die Rede, von der Gene-
ration neuer Erldsquellen und von
véllig neuen Business-Modellen, die
eine Welt neuer Maglichkeiten bo-
ten. Doch auch wenn der Verénde-
rungsprozess in Wahrheit weit weni-
ger dramatisch ist, bleibt eines
unbestritten: Der Digitaldruck ver-
andert vieles und erfordert von allen
am Prozess beteiligten Parteien ein
Umdenken. Und zwar nicht nur von
den Technologie-Anbietern oder den
Druckern, sondern ebenso bei der
werbenden Industrie und ihren
Agenturen — und im Fall von Publi-
kationen eben auch von den Verla-
gen, deren Anzeigenabteilungen
und Redaktionen.

Ungenutztes Potenzial

Seit 2008 in den USA und Europa die
Anzeigenumsatze und Auflagen in
den Keller fielen, hatte das Thema
Digitaldruck eigentlich immer rele-
vanter werden mussen. Kaum zu
glauben also, dass sich bisher nur
ganz wenige Verlage mit dieser
Technik und ihrem Potenzial ausei-
nandergesetzt haben. Stattdessen
wurden Abermillionen in Apps und
andere elektronische Anwendungen
gesteckt, was den Trend riicklaufiger
Verkaufszahlen nicht bremsen konn-
te. Dass bei den Zeitungsverlagen
und deren Druckereien dem Digital-
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druck nicht mehr Gewicht beige-
messen wird, erscheint vor diesem
Hintergrund unverstandlich. Doch es
gibt auch Ausnahmen.

Centro Stampa Quotidiani S.p.A.
(CSQ) im norditalienischen Erbusco
hat in eine HP T230 Color Inkjet Web
Press investiert, um der steigenden
Nachfrage nach digital gedruckten
Zeitungen mit regionalisierten In-
halten nachzukommen und ihren
Kunden neue Madglichkeiten der
Drucktechnik aufzuzeigen.
SchlieBlich wird man die Halbierung
des Anzeigenvolumens im italieni-
schen Markt seit dem Jahr 2000
nicht mehr umkehren
kénnen. Doch sieht
Dario De Cian, Ge-
neral Manager der 838
Mitarbeiter ~ zahlen-
den CSQ, gute Chan-
cen fiir die Zeitung vor allem in loka-
len Publikationen, in denen auch
regionale Werbung platziert werden
kann. Zudem habe er festgestellt,
dass die Verleger kostenloser Maga-
zine zumindest die Cover ihrer Publi-
kationen individualisieren und bes-
ser auf ihre Leser abstimmen
wollten. Und schlieBlich gebe es
noch einen nicht unerheblichen Be-
darf fir den Druck von Teilauflagen
auslandischer Tageszeitungen.

Dies alles in der Summe lieB die
Uberlegungen bei der Zeitungsdru-
ckerei reifen, in eine Digitaldruck-
maschine zu investieren. Bedingung
dabei war jedoch, dass die Formate
45 x 31 cm und 53 x 38 cm abge-
deckt werden kdnnen und dass

sowohl auf das im Hause CSQ ver-
wendete 45 g/m2-Zeitungspapier als
auch auf glanzende Papiere vierfar-
big und in Offsetqualitat gedruckt
werden kann.

Vier mal Offset, einmal digital

Diese Forderungen an das Digital-
drucksystem sind durch die Struktur
des Hauses vorgegeben. CSQ ist das
Druckhaus zweier Zeitungsverlage
in Brescia und Bergamo, die in die-
sen Regionen die jeweiligen Tages-
zeitungen >Giornale di Brescia« und
sL'Eco di Bergamo« verlegen. Ende
der 1990er Jahre entschloss man
sich, die veralteten Maschinen still-
zulegen und griindete in Erbusco
das Joint Venture CSQ. Im April 2000
liefen die ersten Zeitungen auf zwei
Wifag-Rotationen, die 2008 und
2012 um je eine Wifag 373 Evolu-
tion erganzt wurden. Heute druckt
CSQ 370.000 Zeitungen taglich.

Regionale Anzeigenblatter und
Zeitungen sind Schwerpunkt der
Produktion auf der HP T230.

Neben >L'Eco die Bergamo«< und
»Giornale di Brescia« werden zudem
die Zeitungen »>La Provincia« in vier
Editionen und >Avveniere« produ-
ziert. Damit versorgt CSQ die lom-
bardische Region um den Gardasee
und den Lago d'Iseo. Dariiber hinaus
werden in den Sommermonaten
auslandische Tageszeitungen fiir Ur-
lauber gedruckt, ein Geschaftsmo-
dell, das mit dem Anlaufen der digi-
talen Zeitungsdruckmaschine jetzt
attraktiver und wirtschaftlicher wer-
den soll. Denn bisher wurden der
niederlandische >De Telegraaf« tag-
lich und die >Bild am Sonntag« im
Sommer auf einer der vier Offset-
linien gedruckt. AuBerhalb der Ur-
laubssaison sind diese Teilauflagen
nicht rentabel herzustellen. Dario De
Cian glaubt mit der neuen digitalen
Technologie jetzt jedoch in der Lage
zu sein, die Publikationen der aus-
landischen Kunden das ganze Jahr
drucken zu kdnnen.

»Ein weiterer Grund fiir die Investi-
tion war es, flir unsere italienischen
Kunden und ihre lokale Ausgaben
eine schnelle Losung zu findeng,
fahrt De Cian fort. »Mit der HP 230
kénnen wir Auflagen von 500 bis
2.000 Exemplaren digital drucken
sowie regionalisieren oder sie mit
konventionell gedruckten Drucksa-
chen kombinieren. «

Digitale Ara
»In diesen schwierigen Zeiten muss-

ten wir neue Umsatzquellen finden
und wollen zudem unsere Markt-
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Vier Wifag-Offsetdrucklinien produzieren bei CQS taglich 370.000 Tages-
zeitungen fiir die lombardische Region.

stellung in Italien ausbauen — zu-
mindest aber festigen«, fiihrt Dario
De Cian aus. Vor diesem Hintergrund
hat sich das Eigentiimerkonsortium,
das in den letzten zwolf Jahren 120
Millionen Euro in sein hochmoder-
nes Druckhaus investierte, fiir die
Anschaffung einer digitalen Druck-
maschine ausgesprochen.

»Nach umfangreichen Tests haben
wir uns fiir die Maschine von HP ent-
schieden, da die Drucke zu unserer
Zufriedenheit ausgefallen sind«, er-
klart De Cian. »Fiir die HP T230
sprach dabei vor allem auch die
Maglichkeit, mit Hilfe der Bonding-
Agent-Technologie auf das bei uns
eingesetzte 45-Gramm-Zeitungspa-
pier drucken zu kénnen, ohne Trans-
parenzprobleme bei diesem diinnen
Material zu bekommen.«

Am 2. Januar 2013 begann bei CSQ
der Schritt in die digitale Zukunft.
Das erste Produkt war die Wochen-
zeitung Il Monviso« mit einer Aufla-
ge von 1.250 Exemplaren. Zwei rus-
sische Tageszeitungen, die in ita-
lienischen Hotels ausgelegt werden
und den Fluggasten nach Russland
zur Verfigung stehen, werden mitt-
lerweile ebenfalls digital produziert.
Mit der HP T230 sieht sich CSQ nun
auch in der Lage, die jeweils aktuel-
len Ausgaben der Tageszeitung »De
Telegraaf« und wochentlich die »Bild
am Sonntag¢ plinktlich am Erschei-
nungstag zu liefern — ohne Quali-
tatsunterschied zur bisherigen Pro-
duktion.

Dabei druckt die HP T230 Color Ink-
jet Web Press mit einer Geschwin-

digkeit von bis zu 122 m/Min. und
verarbeitet Rollenbreiten bis zu
558 mm bei einer Druckbreite von
maximal 520 mm. Schnell genug fiir
die sechsstiindige Nachtproduktion
von Zeitungen und flexibel genug
fur die Herstellung von zeitungsahn-
lichen Produkten tagsiiber.

Hybride Druck-Erzeugnisse

»Die Méglichkeiten sind aber noch
groBer. Wir werden kiinftig auch
Zeitschriftenumschlage digital dru-
cken, die dann mit einem im Offset
hergestellten Kernprodukt zusam-
mengefiihrt werdenc, erlautert Da-
rio De Cian. Derartige Hybridanwen-
dungen sind mdglich, da neben den
Hunkeler-Finishinglosungen fiir die
Digitalprodukte ein gut ausgestatte-
ter Mailroom von Miiller Martini zur
Verfiigung steht.

»In Zukunft wollen wir 4.000 bis
5.000 Zeitungen taglich sowie In-
serts und Cover auf der HP T230
drucken«, sagt Dario De Cian. »Wir
miissen als Druckerei und Dienstleis-
ter eben Wege finden, unseren Kun-
den die beste und wirtschaftlichste
Produktionsweise zu ermdglichen.
Mit dem Digitaldruck sind wir jetzt
in der Lage, unseren auslandischen
und inléndischen Kunden die besten
Voraussetzungen fiir ihre aktuellen
Druckprodukte zu bieten«, resi-
miert Dario De Cian.

> www.hp.com

Seit Januar ergénzt eine HP T230 die Produktionskapazitaten. Damit werden

ebenfalls Tageszeitungen, aber auch Magazin-Cover hergestellt.

DIE ZEITUNG HAT IHREN PLATZ AM MARKT

Wenn heute immerzu vom Untergang und dem nahen &%
Tod der Tageszeitung gesprochen wird, ist das fir Paul
Randell, Marketing Manager EMEA bei HP, nicht nach-
vollziehbar. »Die Zeitungsindustrie ist weltweit und jahr-
lich betrachtet noch immer ein 200-Milliarden-Dollar- # |
Markt mit 15.000 verschiedenen Titeln. Dazu kommen o
noch die Gratis-Zeitungen. Mehr als die Halfte der Erdbevdlkerung liest
Zeitung. Etwa 2,5 Milliarden lesen gedruckte Zeitungen, etwa 600 Milli-
onen Zeitungen in digitaler Formg, sagt Randell mit Verweis auf die
jiingsten Zahlen des Reports der WAN-Ifra »World Press Trends 2012«.
Auch wenn die Auflagen in Europa und den USA riicklaufig seien, blei-
be die Leserschaft insgesamt noch immer auf einem hohen Niveau.
Uber 210 Exemplare kommen auf 1.000 Westeuropaer, circa 100 auf
Osteuropaer und noch immer etwa 180 auf die US-Amerikaner. Dabei
gibt es in Europa ein starkes Gefélle. Der »Pro-Kopf-Verbrauch« an Zei-
tungen ist in den skandinavischen Léndern mit bis zu 450 Zeitungen am
héchsten, gefolgt von der Schweiz, Osterreich und Deutschland mit
liber 250 taglich verteilten Zeitung pro Tausend Einwohnern.

Dennoch raumt Paul Randell ein: »Es wird zwar in naher Zukunft wei-
tere Veranderungen in der Zeitungsindustrie geben, aber wir sind der
Uberzeugung, dass die Zeitung weiterhin ihren Platz am Markt hat. Und
wir sind davon iiberzeugt, dass ein Teil dieser Veranderung die Digital-
drucktechnologie sein wird.«

Francois Martin, globaler HP-Marketing-Direktor fiir
das Geschaft mit Losungen fiir die grafische Industrie,
sieht im Zeitungsgeschéaft eine strategische GroBe. Und
damit ist die Investition in eine digitale Zeitungsdruck-
maschine von groBer Bedeutung auch fiir HP. Der Kon-
zern sei schon immer maBgeblich an den dramatischen
Veranderungen der Druckindustrie beteiligt gewesen. »Im Publishing-
Geschaft — wir sprechen hier von Biichern, Katalogen und Mailings —
bietet HP bereits wirtschaftliche Losungen. Jetzt ist der Zeitpunkt fiir
den Zeitungsdruck gekommenc, zeigt sich Francois Martin Uberzeugt.
»Und wir werden sicher bald den Schritt zum Magazindruck machen.
SchlieBlich sehen wir unsere Aufgaben einmal in den technischen
Losungen und darin, eine Verbindung zwischen den vier Eckpunkten
Technologiehersteller, Verleger, Markenartikler und Agenturen sowie
Drucker herzustellen.«
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Die Medienbranche im Umbruch

sVon Print bis Digital — erfolgreiche Wege in die Zukunft des Publishing«— unter diesem Motto
luden die Veranstalter der media.expo 2013 Mitte April Anzeigenleiter, Redakteure, Journalisten,
Vertriebsleiter und Verleger in die Mainzer Rheingoldhalle ein. Das Fazit: Viele Lésungen, viele
Innovationen, viel Diskussionsbedarf.

Am 15. und 16. April trafen sich Ver-
treter der deutschsprachigen Ver-
lags- und Medienbranche auf der
zweiten media.expo in Mainz. Zahl-
reiche Aussteller prasentierten ihre
Software-Losungen und Dienstleis-
tungen fiir Verlage, Druckereien und
publizierende Unternehmen: Ver-
lags-, Redaktions- oder Anzeigen-
software, Geomarketing und digita-
le Druckkonzepte. AuBerdem bot die
Messe ein umfangreiches Vortrags-
programm. Die groBe Frage: Sind die
Verlage bereit fir den néchsten
Schritt der Digitalisierung?

Lokal und Digital

Mit diesem Konzept zeigt die Regio-
nalzeitung >Nordbayerischer Kuriers,
dass sich die Medien durch die Digi-
talisierung gewandelt haben — fiir
Medienproduzenten ebenso wie fiir
Medienkonsumenten. In ihrem Vor-
trag »Multimedialitdt ohne Wenn
und Aber¢ zeigte die Online-Chefin
Katharina Ritzer, welche Vorteile die
Digitalisierung fiir regionale Publi-
kationen bietet: Von der Bezahl-
schranke tiber Facebook, Twitter und
Blogs bis hin zu Web-TV oder Apps.
Und auch die internen Verlagspro-
zesse befinden sich im Wandel. So
kénnen diese heute komplett in die
»Cloud« verlagert werden. Das The-
ma sei in aller Munde, doch sei die
Branche noch sehr zuriickhaltend,
erklart Jorg Schiessler, Geschaftsfiih-
rer der ClassWizard GmbH. »Vielen
ist unklar, was die Mehrwerte von
Cloud Computing tatsachlich sind.«
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Optimierung der Logistik

Software-Ldsungen halten auch Ein-
zug in die Logistik und automatisie-
ren die Zeitungszustellung. In ver-
schiedenen Vortragen wurden Fra-
gen diskutiert: »Wie kdnnen Zeitun-
gen auch landliche Regionen kiinftig
erreichen?« »Welche Rolle spielt der
gesetzliche Mindestlohn fiir die Zu-
stellerbetriebe?« Und >wie kann die
Effizienz bei der Zeitungszustellung
durch Software gesteigert werden?«
In der Podiumsdiskussion zum The-
ma Mindestlohn waren sich die Ex-
perten einig: Mehrkosten kénnen
nur mithilfe von Prozess- und Res-
sourcenoptimierung  aufgefangen
werden — auch hier sollen digitale
Losungen helfen. Mit Geomarke-
ting-Losungen konnen Verlage kiinf-
tig Regionen analysieren, Abonne-
mentverkdufe steigern und die Zu-
stellung optimieren.

Das Potenzial der Anzeigen

Die Losungen sind vielfaltig, doch
wie gelangt die Branche in die neue
digitale Ara, ohne klassische Me-
dienformate komplett abzuschrei-
ben? »Absehbar ist, dass es fir
gedruckte wie digitale Verbreitungs-
formen immer Abnehmer geben
wird. Erfolg hat aber nur derjenige,
der seinen Kunden Nutzen bietet
und fiir diesen Nutzen bezahlt
wird«, erlautert Mark Jopp von JJK
der Gesellschaft fiir innovative Ver-
lagssoftware mbH. Das kostenlose
Informationsangebot im Internet

fihre allerdings dazu, dass die Zah-
lungsbereitschaft der Konsumenten
immer weiter sinke. Fiir viele Publi-
kationen seien Anzeigen daher die
wichtigste Einnahmequelle.

Doch wie schafft es ein Medienhaus,
Anzeigen trotz riicklaufiger Auflage
zu verkaufen? Dieser Frage widmete
sich Keynote-Speaker Dr. Carlo Im-
boden in seinem Vortrag auf der
media.expo. Seit 1984 setzt sich
Imboden wissenschaftlich mit Zei-
tungen auseinander und entwickelte
als Pionier bei der Leserschaftsfor-
schung die Methode jReaderscanc.
Tagesaktuell ermittelt die Methode
Rezeptionsgewohnheiten von Zei-
tungslesern. Uber 50 deutschspra-
chige Zeitungen setzen die Methode
bereits ein.

Da lag es nahe, mithilfe dieser Lo-
sung auch einen Blick auf Anzeigen,
ihre. Wirkung und Optimierungs-
moglichkeiten zu werfen. Wie lange
schaut der Rezipient eine Anzeige
an? Welche Botschaft nimmt er
wahr? Wie verhalt er sich weiter? In
seinem Vortrag zeigte Imboden, wie
die Wirkung von Anzeigen genau
erfasst werden kann und wieso die
richtige Platzierung von Bild und
Botschaft ausschlaggebend sind.
Sein Fazit: Verlage und Anzeigenver-
kaufer missen Anzeigen beratend
verkaufen. Denn nur wer das Verhal-
ten seiner Leser kennt, wer den Wert
des Produktes vermittelt und das
Produkt zugleich fiir den K&ufer
optimiert, kann das gesamte Poten-
zial seiner Anzeigen und ihrer Wir-
kung ausschdpfen.

Es gibt viele Maglichkeiten, die
Attraktivitdt einer Publikation zu
steigern und zukunftsfahige Produk-
te zu schaffen. Allerdings ist ein
Umdenken der Verlage und Medien-
héauser nétig. »Wir miissen den digi-
talen Wandel bewaéltigen und in das
Alltagsgeschaft einbauenc, schloss
die Online-Chefin des »Bayerischen
Kurierscihren Vortrag. Sie weiB, dass
die Akzeptanz der neuen Technolo-
gien bei vielen Verlagen und Redak-
tionen noch gering ist.

Mitten im Wandel

Die Branche steckt eben mittendrin
im digitalen Wandel. »Die Aussteller
der media.expo begreifen den Wan-
del als Chance. Und wir ergreifen die
Chance der jungen Messe, um die-
sen Wandel aktiv zu gestalten«, sagt
Jorg Schiessler, dessen Unterneh-
men zu den Organisatoren der Mes-
se gehort. Besonders der Erfah-
rungsaustausch unter Branchenteil-
nehmern stand bei der media.expo
daher im Vordergrund. Die Lounge-
Bereiche der Rheingoldhalle boten
Riickzugsorte fiir zahlreiche Fachge-
sprache. Dabei wurde deutlich: Es
gibt viele innovative Losungen, aber
auch viel Diskussionsbedarf. Die
media.expo versteht sich daher als
Plattform, um die Branche zusam-
menzubringen. So ist es keine Uber-
raschung, dass die Messe auch 2014
wieder in die Gutenberg-Stadt zu-
riickkehren will.

> www.media-expo.de [ |



Warten Sie immer noch auf die
fur Sie optimale Losung?

Acuit Y Advance Select

Die Acuity-Baureihen.
Fast schon fotografische Qualitdt -
produziert mit einem Inkjetdrucker

Innerhalb der fiinf Modelle der beiden Produktfamilien Acuity Advance HS und Acuity Advance Select finden
Sie bestimmt auch fir Ihre Anforderungen den optimalen Grof3format-Flachbettdrucker mit UV-Tinten.

» Zonenunterteilte Vakuumtische
bis zum Format vom 2,50 mx 3,05 m *

» Zusdtzliche Variationen durch die Nutzung von
WeiB und Lack - neben CMYK *

» Druckgeschwindigkeiten bis zu 66 m?/Stunde *
* modellabhdngig

» Maximale Substratstdrke bis zu 50,8 mm

» Optionales Rollenkit fiir das Bedrucken flexibler Materialien

Erfahren Sie mehr unter
www. fujifilm.de oder per E-Mail an
grafische_systeme@fujifilm.de

POWER TO SUCCEED FUJ =Fl I_M
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Ein Stiick Zukunft des Versandhandels

Mit bonprix hat sich jetzt erstmals ein gro3er Versandhdndler dazu entschlossen, die Cover
seiner Kataloge fiir den deutschen Markt zu personalisieren. Die Ergebnisse sind vielverspre-
chend — und das Unternehmen spricht von einer signifikanten Steigerung der Nachfrage.

Von KNUD WASSERMANN

bonprix ist international agierender
Anbieter im Mode-Versandhandel
mit einem Umsatz von 1,2 Mrd. €.
Als Mitglied der Otto-Gruppe, die
weltweit als einer der GroBen im
Onlinehandel gilt, bringt man eine
hohe Internetaffinitat mit. So wer-
den bereits 60% des Umsatzes liber
das Internet erzielt. 37% des Umsat-
zes entfallen auf den Katalog, und
3% werden im stationaren Handel
erwirtschaftet. E-Commerce ist ganz
klar der wachstumsstarkste Ver-
triebskanal bei bonprix und bietet
dem Unternehmen die Mdglichkeit,
rasch und flexibel auf Marktverén-
derungen zu reagieren.

Der Katalog als Umsatzbringer

Wer aufgrund dieser Fakten aber
glaubt, dass der gedruckte Katalog
fur bonprix ein Auslaufmodell ist,
liegt falsch. Die Kataloge des Unter-
nehmens bringen es auf rund 200
Seiten und die jahrliche Gesamt-
auflage summiert sich {ber alle
Markte hinweg auf 220 Millionen
Exemplare.

Der Katalog wird gezielt an aktive
und ausgewahlte potenzielle Neu-
kunden verschickt. Dafiir hat der
Vertriebsleiter bei bonprix, Barthel
Roitzsch, auch eine schliissige Erkla-
rung parat: »Trotz des steigenden
Umsatzanteils des Onlinebereichs
ist der gedruckte Katalog ein wichti-
ger Impulsgeber fiir den Kauf.«

Das belegt auch eine aktuelle Unter-
suchung des Bundesverbands des
deutschen Versandhandels. Demzu-
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folge schmékern rund 68% der On-
linekaufer vor dem Kauf im Katalog,
was sich mit den Zahlen von bonprix
deckt. Das Erstaunliche an dem Er-
gebnis ist aber, dass die Zahlen (iber
alle Altersgruppen relativ konstant
sind und sogar bei der internetaffi-
nen Altersgruppe zwischen 14 und
29 Jahren der Anteil noch immer bei
62% liegt.

Die Idee der Personalisierung

Bei CW Niemeyer, Rollenoffsetdru-
cker aus Hameln, machte man sich
in den letzten Jahren Gedanken, wie
man sich auf den Strukturwandel in
der Druckbranche in Zukunft einstel-
len kann — zumal man sich in dem
Spannungsfeld bewegt, dass einer-
seits die Auflagen im Rollenoffset-
markt kontinuierlich zuriickgehen
und andererseits die Kunden den
Markt vermehrt mit individuellen
Botschaften ansprechen wollen.

»Vor Uber zwei Jahren haben wir
intensiv iber personalisiertes Dru-
cken nachgedacht, um das Interesse
bei unseren Kunden dafiir auszulo-

Die Xerox CiPress 500
markiert fiir CW Niemayer
in Hameln den Einstieg in
den digitalen Druck und
erweitert das Angebot um
individualisierte Mailings,
Zeitschriften und Kataloge.
Erste positive Erfahrungen
sammelte CWN mit dem
Herbstkatalog des Mode-
Versandhandlers Bonprix.
Weitere Projekte sollen
folgen.

ten, schildert Arndt
Wille, Geschéftsfiih-
rer der CW Niemeyer
: Druck GmbH in Ha-
“wed  meln. »Grundsétzlich
h_'{* stieBen wir mit der
Idee auf Interesse. Viele Gesprachs-
partner zweifelten jedoch an der
technischen Machbarkeit bei der
Personalisierung von Drucksachen
in groBen Auflagen.«
Hier stand man vor der Herausforde-
rung, eine Digitaldrucklésung zu fin-
den, die auf der einen Seite qualita-
tiv an den Offsetdruck heranreicht,
die auf der anderen Seite aber auch
ein entsprechendes Druckvolumen
einschlieBlich Personalisierung be-
waltigen kann.

Einstieg in den digitalen Druck

Damit war auch die Richtung vorge-
geben. Es sollte ein digital arbeiten-
des Rollendrucksystem auf Inkjetba-
sis werden. Dabei konnte Xerox die
Unternehmensverantwortlichen von
der relativ neuen Xerox CiPress 500
iiberzeugen.

Aus Sicht des CWN-
Geschéftsfiihrers Jo-
achim Glowalla
% - ! sprachen die Druck-
b ‘ qualitat von 600 dpi

- x 600 dpi mit der off-
setdruckéhnlichen Anmutung, die
wasserfreie Inkjettechnologie, mit
der sich kostenginstiges Offsetpa-
pier bedrucken lasst, der niedrige
Energieverbrauch (da das System
ohne zusatzliche Trocknungseinhei-
ten auskommt) sowie die Variabilitat
bei den Bedruckstoffen von 50 g/m?2
bis 160 g/m2 fiir die CiPress 500.
Hinsichtlich des Investitionsvolu-
mens hélt man sich bei CW Nie-
meyer bedeckt, es sei aber durchaus
vergleichbar mit einer 8-Seiten-
Rotation. Die CiPress 500 markiere
den Einstieg in den digitalen, rotati-
ven Produktionsdruck. Mit der
Drucktechnik erweitere man das An-
gebot um individualisierte Mailings,
Kataloge und Zeitschriften. Davon
wiirden die Kunden profitieren, die
mithilfe der personalisierten Kun-
denansprache sehr viele hohere Res-
ponseraten erzielten.
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Der erste Kunde, den man von der
Idee der Personalisierung Uberzeu-
gen konnte, war bonprix. »Als wir
bonprix die Mdglichkeiten der Per-
sonalisierung prasentierten, haben
die Verantwortlichen das Potenzial
auf Anhieb erkannt. Wir haben einen
Test mit 300.000 personalisierten
Covern gestartet, und der Kunde
konnte vom Start weg die Response-
rate deutlich steigern«, berichtet
Arndt Wille.

Doch bevor man loslegen konnte,
selektierte bonprix die Daten nach
verschiedenen Kriterien. Das Cover
setzt sich aus statischen und varia-
blen Elementen zusammen, wo-
durch die Gestaltung und der Inhalt
auf das Kaufverhalten des einzelnen
Kunden abgestimmt werden kann.
Die Personalisierung hat sich nach
Angaben von Barthel Roitzsch fiir
bonprix in einer um 10% hoheren
Nachfrage pro Kunde niedergeschla-
gen — wobei er jedoch zu bedenken

LA

gibt, dass die Personalisierung im
Vergleich zur konventionellen Pro-
duktion hohere Kosten verursache.
Die digitale Coverproduktion sei
dennoch ein interessantes Marke-

tinginstrument.  Barthel Roitzsch
sieht noch ein beachtliches Optimie-
rungspotenzial, um die Wirtschaft-
lichkeit zu verbessern.

Datenstrome zusammenfiihren

Auch fiir die Druckerei stellt der Um-
gang mit variablen Daten in dieser
Dimension eine Herausforderung
dar. »Die Kunst besteht darin, die
unterschiedlichen Datenstréme so
zusammenzufiihren, dass der Server
nicht in die Knie geht und somit die
Leistung der CiPress voll ausge-
schopft werden kanng, sagt Arndt
Wille. Das Prepress-Team fiihrt die
statischen und variablen Inhalte mit
der Inspire-Software von GMC zu-
sammen und der FreeFlow-Printser-
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»Die Personalisierung hat sich in einer um zehn Prozent

héheren Nachfrage pro Kunde niedergeschlagen, zieht

bonprix das Fazit der Aktion.

ver versorgt die Ci-
Press kontinuierlich
mit Daten. Die Leis-
tung der Maschine
von 152 m/Min.
oder umgerechnet
2.050 Farbseiten
im DIN-A4-Format
verlangen  einem
RIP bei variablen
Inhalten einiges ab.
»Ein Vorteil der Xe-
rox CiPress 500 ist
zudem, dass wir
mit dem System
eine groBe Band-
breite an Bedruckstoffen verwenden
konnen. Die Ci-Press bedruckt pro-
blemlos die gleichen Papiersorten
wie unsere Offsetmaschinen. Somit
sind wir nicht auf teure beschichtete
Spezialpapiere angewiesen, wie es
sonst beim wasserbasierten Inkjet-
druck oft der Fall ist«, sagt Joachim
Glowalla.

Wissen, wo es |EXISIE R

macht Entscheider entscheidungssicher.

Allerdings leidet bei der Festtinte,
wie sie in der CiPress zum Einsatz
kommt, gerade bei schweren Sujets
die Scheuerfestigkeit, da die Tinte
nicht in den Bedruckstoff eindringt.
Dem versucht man bei CW Niemay-
er durch den Einsatz eines Lack-
werks von Hunkeler entgegenzu-
steuern, mit dem sich variable
Lackmengen beidseitig auftragen
lassen. Und wie Arndt Wille versi-
chert, konnte damit die Scheuerfes-
tigkeit deutlich verbessert werden,
und die personalisierten Katalog-
cover erreichen so unbeschadigt den
Empfanger.

Personalisierung nimmt
Fahrt auf

Nach dem vielversprechenden Start
mit bonprix sind bereits weitere
Kunden auf den Personalisierungs-
zug aufgesprungen. So wird Jako-o,
der Versandhandler fiir Kindersa-
chen, ab 2013 Kindern vier Wochen
vor ihrem Geburtstag einen perso-
nalisierten Katalog zuschicken, der —
abgestimmt auf den Namen, das
Geschlecht und das Alter — alles vor-
stellt, was man fiir eine gelungene
Party braucht. Und auch bei der Pro-
duktion von Biichern und Zeitschrif-
ten rechnet man sich bei CW Nie-
meyer aufgrund des glinstigen
Break-even-Points der CiPress von
3.500 Exemplaren durchaus Chan-
cen aus.

> www.xerox.de
> www.cwn-druck.de [ |
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100 Prozent digitaler Biicherdruck

Das Produktionsvolumen der MPG Printgroup hat seit der Installation einer Kodak Prosper 1000
Druckmaschine im Werk in King's Lynn vor 14 Monaten erheblich zugelegt. Die Gruppe hatte ihr
Geschaftsmodell verandert, um dem Wandel im Buchverlagswesen zu entsprechen und ihren

Umsatz verdoppelt.

Text und Bilder: Kodak

Auf der Kodak Inkjet-Druckmaschi-
ne werden mehr als 100.000 Biicher
pro Woche gedruckt; rund 70% da-
von sind Taschenbiicher. Am glei-
chen Standort produziert auch eine
Timsons T-Press, die ebenfalls mit
der Stream Inkjet-Technologie von
Kodak arbeitet.
»Vor drei Jahren haben wir den
Ubergang zur komplett digitalen
Produktion beschlossen«, schildert
: Betriebsleiter Gary
Mackney. Fiir uns
war es ein gewalti-
ger Schritt, alle Off-
setmaschinen auszu-
mustern und durch
die Inkjet-Technologie zu ersetzen.
Unser Arbeitsalltag hat sich durch
die Geschwindigkeit und Effizienz,
die wir mit der Prosper und der Tim-
sons T-Press erreichen, grundlegend
gewandelt.«

Vision fiir Spitzenleistungen

Das Team in King's Lynn hat den Be-
trieb neu strukturiert und einen rei-
bungslosen Produktionsfluss reali-
siert. Am einen Ende kommen die
Papierrollen in die Halle und am
anderen Ende werden die fertig ge-
bundenen und verpackten Biicher
fur den Versand bereitgestellt.

»Wir haben die ganze Welt bereist,
um mdgliche Digitaldrucklésungen
in Augenschein zu nehmenc, berich-
tet Gary Mackney. »Dabei kamen
wir zu dem Schluss, dass die Kodak
Prosper die beste ihrer Art ist. Sie
nutzt wie die Timsons T-Press die
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Die Timsons T-Press nutzt wie die Prosper 1000 die Kodak Stream-Technolo-
gie, bietet zudem jedoch ein auBergewdhnliches Papier-Handling.

Stream-Technologie — so verfiigen
wir nun Gber die modernsten Ma-
schinen fiir die schnelle und hoch-
wertige Buchproduktion. Man hat
nur einmal im Leben die Gelegen-
heit, an einer Transformation wie der
vom Offset- zum Digitaldruck betei-
ligt zu sein. Es ist ahnlich wie beim
Ubergang vom Hochdruck zum Off-
setdruck. Im Gegensatz zum Offset-
druck kann der Inkjet-Prozess in
einem einfachen Ablauf drucken, fal-
zen und ganze Buchblocks zusam-
mentragen. Dadurch wird der Pro-
zess effizienter.« Dazu fiihrt Gary
Mackney ein Beispiel an: »Kiirzlich
rief ein Kunde aus London an
und beauftragte

einem Schnellschuss im Zusammen-
hang mit einer Buchvorstellung. Wir
wickelten den Auftrag an einem Vor-
mittag ab und lieferten die Biicher
rechtzeitig um 13:00 Uhr in London
ab. Im Offsetdruck ware das nicht
maglich gewesen.«

Vorteile der digitalen Fertigung

»Wenn Papier und Format von Job
zu Job gleich sind, kdnnen wir auf
der Kodak Prosper 1000 nahtlos pro-
duzieren, erldutert Gary Mackney.
Die Timsons T-Press dagegen bie-
tet ein auBergewdhnliches Papier-
Handling und hohe Zu-
verlassigkeit. Die

Kodak Prosper 1000.

Technologie in dieser durchdachten
Druckmaschine macht Druckge-
schwindigkeiten von bis zu 305 Me-
ter in der Minute bei Druckbreiten
von bis zu 132 Zentimeter méglich.
Ich bin Uberzeugt, dass wir mit dem
Digitaldruck auf diesem Niveau Gber
eines der effizientesten Logistikmo-
delle fiir die Buchfertigung in Europa
verfiigen. Der Continuous-Inkjet-
Druck ist die Zukunft — er ist sauber,
schnell und flexibel«, sagt Mackney.
Da der Buchmarkt einen fundamen-
talen Wandel erlebe, bendtige man
eine Losung fiir die Kleinauflagen-
Buchfertigung. »Seit der Installation
der Digitaldruckmaschinen konnten
wir eine erhebliche Effizienzsteige-
rung erreichen und den Papierver-
brauch senken. «

»Die MPG Printgroup hat sich nach
einer griindlichen Analyse der Mdg-
lichkeiten des Inkjet-Biicherdrucks
fir die Partnerschaft mit Kodak ent-
schieden. Im Vorfeld unserer Investi-
tionsentscheidung fihrten wir um-
fangreiche Drucktests durch. Wir
haben als erster Buch- und Zeit-
schriftenhersteller ein neues Be-
triebsmodell aufgebaut und in die
Inkjet-Technologie investiert. Jetzt
kénnen wir unseren Kunden und
Partnern die bestmdgliche Produk-
tionsmoglichkeiten und Serviceleis-
tungen in Verbindung mit den kos-
tenginstigsten Lésungen fiir ihr Ge-
schaft bieten«, meint MPG-Chef
Tony Chard abschlieBend.

> www.graphics.kodak.com
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Flexibles Finishing fiir Publikationen

Das Inline-Finishing fiir Digitaldruckanwendungen entwickelt sich rasant: manroland web
systems zeigte jetzt in Augsburg erstmals das Finishing-System FoldLine fiir den industriellen
Digitaldruck. Ebenso interessant sind die Buchblocklésung FormerLine sowie die Workflow-

[6sung.

Text und Bilder: manroland web systems

Regionale Kleinauflagen bei Zeitun-
gen, zielgruppenspezifische Wer-
bung und Print-on-Demand im
Biicherdruck — Digitaldrucksysteme
tragen ihren Teil zu erfolgreichen
Verlagsanwendungen bei. Im Rah-
men der Océ International Inkjet
Days vom 19. bis 21. Marz 2013 in
Poing zeigte manroland web sys-
tems rund 100 Fachbesuchern neue
Produktionsanlagen.

Zeitungsproduktion via FoldLine

Das Finishing-System FoldLine kann
im Inline- wie Offline-Betrieb Zei-
tungen aller herkémmlichen Forma-
te (Tabloid, Broadsheet, Berliner)
produzieren. Ebenso konnen Bro-
schiiren, Magazine und Buch-Einzel-
signaturen verarbeitet werden. Die
Linie ist ausgelegt fiir die Produktion
von bis zu 96 Seiten (48 Seiten
Broadsheet) bei einer Bahnge-
schwindigkeit von bis zu 300 m/Min.
und einer Bahnbreite bis 1.060 mm.
Stiindlich bis zu 2.700 Broadsheet-
Zeitungen mit 32 Seiten Umfang
oder 9.100 drahtgeheftete Broschii-
ren oder 14.000 16-Seiten-Signatu-
ren konnen die Anlage verlassen.
Die Ristzeiten fiir Format- und
Papierwechsel sind kurz, Umfangs-
anderungen ohne Produktionsunter-
brechung méglich.

Die FoldLine produzierte bei einer
Demonstration in Augsburg eine 32-
seitige Tabloid-Zeitung im Format
420 mm x 600 mm. Acht Abschnitte
von vier Seiten wurden gesammelt
und gefalzt. Auch kleinste Auflagen

tEffizienter digitaler
ick iiber alle Formate.

unter 100 Exemplaren kdnnen ohne
Unterbrechung nacheinander pro-
duziert werden, selbst wenn sich
einzelne Ausgaben in Seitenzahl
oder Buchstruktur unterscheiden.
Als Variante erhielt diese Tabloid-
Zeitung einen Versandfalz. Das be-
deutet, dass die Zeitung Uber den
3. Falz mit einem Léngsfalz versehen
und im rechten Winkel zum Falzap-
parat Uber eine separate Auslage
ausgelegt wurde.

Buchproduktion mit FormerLine

Bei optimierten Kosten on-Demand
produzieren und mit den Produkten
schnell am Markt sein, sind die He-
rausforderungen in der digitalen
Buchproduktion. Fiir die industrielle
Verarbeitung ist das FormerLine-
System konzipiert, das bei der Inline-
Fertigung eingesetzt werden kann
oder die Offline-Verarbeitung vorge-
druckter Rollen erméglicht. Mit dem

Collator VBC von manroland web
systems erzeugt das System gesta-
pelte Signaturen oder bis zu 6.000
hilfsverleimte Buchbldcke pro Stun-
de mit bis zu 100 mm Starke.

Das FormerLine-System wurde in der
Offline-Verarbeitung je eines Buches
und Magazins demonstriert. Die
Produkte unterschieden sich in For-
maten, Falzmustern und Sammel-
strukturen und waren auf einer vor-
produzierten Papierrolle als Misch-
produktion platziert. Fiir das Buch
»Innovations« mit 304 Seiten wurden
38 Signaturen a acht Seiten gesam-
melt (Format 240 mm x 190 mm;
Doppelparallel-Falzmuster) und 100
Biicher hintereinander hergestellt.
Danach wurde ohne manuellen Ein-
griff an der Falz- und Schneideanla-
ge in wenigen Minuten auf die Pro-
duktion eines 42-seitigen Magazins
gewechselt.

Gut vernetzt

printnetwork Bridge bietet mit JDF/
JMF-Anbindung einen vollstandigen
digitalen Produktionsworkflow samt
Finishing, Produktionswechsel und
Vernetzung bis zum MIS-System.
DigiLink verbindet die Produktions-
planung von Digitaldruck und Off-
setdruck und stellt eine Erganzung
fur den Pecom PressManager dar.
DigiLink ermdglicht die Planung von
einem Arbeitsplatz aus und (ber-
wacht die Produktion in Druck und
Versandraum.

> www.manroland-web.com [ |
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Kundenzufriedenheit steht an oberster Stelle:
Michael (vorn) und Peter Kelly, Geschaftsfiih-
rer von kelly-druck in Abensberg.

B
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Eine kunterbunte Druck-Tankstelle

Ein Familienbetrieb mit Herz — das ist kelly-druck. Und der Kunde steht immer ganz oben. Das
hat sich auch im Zeitalter der digitalen Technik nicht gedndert. So erweiterte kelly-druck seine
Dienstleistungen erst kiirzlich mit einem gro3formatigen Agfa Anapurna M20o50, um seinen
Kunden nun auch die ganze Vielfalt der Werbetechnik im UV-Inkjetdruck anbieten zu kénnen.

Text und Bilder: Agfa

»Wir arbeiten nach wie vor ohne
AuBendienst, einen klassischen Ver-
trieb haben wir nicht«, erklart Mi-
chael Kelly, Geschéftsfihrer von kel-
ly-druck. Das ist auBergewdhnlich
und in diesen Zeiten in der Druck-
branche besonders ungewdohnlich.
kelly-druck mit Sitz im niederbayri-
schen Abensberg bei Regensburg
setzt auf die seit vielen Jahren ge-
wachsene enge Kundenbeziehung.
Dazu gehort sowohl die individuelle
Beratung und ein verlasslicher Ser-
vice, aber auch eine groBe und star-
ke Vertrauensbasis.

Transparenz als Markenzeichen

Anders als in vielen anderen Drucke-
reien, wird der Kunde im Hauptge-
baude der Druckerei in einem hellen
und freundlichen Servicebereich
empfangen. »Was kann ich fiir Sie
tun?« sind die ersten Worte, mit
denen die Kunden dort an der lan-
gen Infotheke begriiBt werden. Dies
tibernimmt nicht selten die »Senior-
Chefin« Paula Kelly, die Frau von Ge-
schaftsfihrer Bruno Kelly, dem
Griinder der Firma, und Mutter der
weiteren Geschaftsfithrer Michael
und Peter Kelly. Die Tochter Heidrun
Redl arbeitet ebenso in dem Betrieb
in der Beratung und Verwaltung wie
auch die beiden Ehefrauen der Ge-
schaftsfiihrer Jutta und Alexandra
Kelly. Und fiir die Nachfolge ist auch
schon gesorgt. Die Tochter von Peter
Kelly und der Sohn von Michael Kel-
ly sind bereits in der Ausbildung im
Betrieb tatig. »Das ist schon eine

solide Voraussetzung fiir den weite-
ren Weg in die Zukunft, freuen sich
Michael und Peter Kelly. Besonders
stolz ist Michael Kelly auf seine Be-
legschaft: »Ganz wichtig sind unse-
re Mitarbeiter, ohne deren Firmen-
treue und auBerordentliches Enga-
gement heute kein Unternehmen
mehr zu fihren wére«, erklart er.

Vom Bleisatz zum vollstufigen
Produktionsbetrieb

Die Wurzeln des Betriebes liegen im
Bleisatz. 1966 griindete man die Fir-
ma als Lohnsetzerei mit Linotype-
Bleisetzmaschinen, bald kam ein
Heidelberger Tiegel mit dazu und so
entwickelte sich das Unternehmen

im Laufe der Zeit zu einer modernen
Offsetdruckerei mit Druckvorstufe
und Buchbinderei. Schon friih nahm
man dann auch noch eine Abteilung
Siebdruck mit dazu, um dem Kunden
ein noch breiteres Produktionsspek-
trum bieten zu konnen. Dazu kam
der erste Schneideplotter, um auch
einzelne Tafeln und Autobeschriftun-
gen anbieten zu kénnen. Als Herstel-
ler von Autobeschriftungen stieg
man schon frith in eine Nische ein,
die auch heute noch Bestand hat.
»Mit Siebdruck und Schneideplotter
haben wir Autobeschriftungen und
Schilder produziert«, blickt Michael
Kelly zuriick. Ende der 90er Jahre
habe man die Beschriftungen auf
einen Mimaki-Drucker im Digital-

druck produziert. Gleichzeitig ent-
wickelte sich die Druckerei mit dem
Ausbau der Druckvorstufe, der digi-
talen Plattenbelichtung und der in-
dustriellen Weiterverarbeitung bis
hin zur Zustellung zu einem vollstu-
figen Medienbetrieb.

Erst im vergangenen Jahr investierte
kelly-druck in eine neue Speedmas-
ter CD 102 5+L von Heidelberg. Fiir
die Plattenbelichtung entschied sich
Familie Kelly bereits vor vielen Jah-
ren fiir eine Losung von Agfa Gra-

Der kunterbunte Showroom im
Tankstellengebéaude zieht auch die
Blicke von auBen an. Jeder, der dort
vorbei fahrt, sieht die metergroBen
Drucke hinter der breiten Glasfront
zur StraBenseite.
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phics. »Wenn Ihre Losung nicht
funktioniert, brauchen Sie bei mir
nie wieder anklopfen«, habe Bruno
Kelly damals zu ihm gesagt, erinnert
sich Rainer Nestler von radler, der
fir die erste Agfa-Installation im
Hause kelly-druck verantwortlich
war.

Ehrlichkeit und Verlasslichkeit sind
Tugenden, die die Familie Kelly im
Umgang mit ihren Kunden kenn-
zeichnen. Dieses erwarten sie aber
auch bei ihren rund 30 Mitarbeitern
und bei ihren Lieferanten. Auch hier
steht kelly-druck fiir Bestandigkeit.

Langjéhriges Vertrauen
in Agfa-Lésungen

Den ersten Plattenbelichter von Ag-
fa Graphics installierte kelly-druck
vor rund 15 Jahren, damals war das
der Agfa Galileo. Es folgte die Instal-
lation des Agfa Apogee-Workflows
der Serie eins. Die Drohung von da-
mals brauchte Bruno Kelly nie wahr
machen, denn die Lésung von Agfa
hielt, was Rainer Nestler versprach.
Die Verbindung zwischen Rainer
Nestler und der Familie Kelly ist seit-
her gewachsen. Hier steht Vertrauen
an oberster Stelle. Die richtige Bera-
tung und der gute Service bilden die
Basis fiir die langjahrige gute Zu-
sammenarbeit. Im Jahr 2008 tausch-
te man den Belichter gegen einen
Avalon-N8-Belichter mit der Amigo-
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TS-Druckplatte aus. Den Apogee-
Workflow riistete man inzwischen
auf die Version 7.1 auf und Ende Mai
dieses Jahres soll das Upgrade auf
die Version 8.0 folgen. »Damit ha-
ben wir dann die Méglichkeit, einen
Web-Shop fiir unsere Produkte zu
implementieren«, blickt Michael
Kelly nach vorn.

Mit Anapurna erfolgreich
im neuem Geschaftsfeld

Ein Web-Shop steht zwar noch nicht
ganz oben auf der Liste, jedoch
konnte das Geschaftsfeld Werbe-
technik im Laufe der Zeit diesen Ver-
triebskanal sinnvoll nutzen.

Ein Blick zuriick: Die Entwicklung
der klassischen Druckerei fiihrte zu
einem erheblichen Platzbedarf. Der
Digitaldruck hatte sich gut entwi-
ckelt und man sei schon friih auf die
Moglichkeiten der Agfa Anapurna
aufmerksam geworden, sagt Peter
Kelly. »Die groBe Auswahl an Sub-
straten und der direkte Druck auf
starre Materialien bis zu einer Dicke
von (ber vier Zentimetern, hat uns
sehr interessiert«, erklart er und
fihrt weiter aus: »Als wir im Jahr
2012 in Abensberg das Gebaude
einer stillgelegten Tankstelle mit
Werkstatt kaufen konnten, hatten
wir endlich den Platz, den wir fiir ein
derartiges Produktionssystem bend-
tigten.« Der direkte Draht und das

Vertrauen zu Rainer Nestler sowie
der langjahrige Kontakt zum Agfa
Key-Account-Manager Jiirgen Wolf
fihrten schnell zu der Kaufentschei-
dung einer Anapurna M2050, die
heute in der ehemaligen Kfz-Werk-
statt Plakate, Schilder und Wegwei-
ser produziert. »Die Entscheidung
war eine Vertrauensentscheidungx,
betont Michael Kelly.

Eine kunterbunte Druck-
Tankstelle

Das Tankstellengebdude befindet
sich direkt an einer Hauptverkehrs-
straBe in Abensberg. Die Familie Kel-
ly renovierte das Gelande und es
entstand ein auffallig bunter Show-
room mit modernen Ambiente.
Jeder, der dort vorbei fahrt, sieht die
metergroBen Drucke hinter der brei-
ten Glasfront zur StraBenseite. Ein
Blickfang fiir jeden Kunden. In der
ehemaligen Autowerkstatt schlieBt
sich der Kreis zu den Autobeschrif-
tungen, die fiir kelly-druck nach wie
vor ein wichtiges Standbein sind.
»Friiher haben wir viele Beschriftun-
gen zunachst auf eine Folie gedruckt
und anschlieBend auf Karton oder
Holz kaschiert. Heute drucken wir
direkt auf die starren Materialien
und sparen so Zeit und Kosten«,
freut sich Michael Kelly. Mit dem UV-
Inkjetdrucker Agfa Anapurna druckt
kelly-druck heute Materialien bis zu

Freuen sich iiber die erfolgreiche
Installation der Agfa Anapurna
M2050 bei kelly-druck: (von links):
Jiirgen Wolf, Agfa, Michael und Peter
Kelly, Rainer Nestler, radler. »Mit der
Anapurna koénnen wir heute direkt
auf starre Materialien druckeng,
zeigen sich Michael und Peter Kelly
begeistert.

einer Breite von 205 Zentimeter, da-
runter Materialien wie Glas, Keramik
oder Holz. »Das Besondere an der
Anapurna ist der WeiBdruck, der
etwa fiir Citylight-Poster oder den
Druck auf transparenten Materialien
unerlasslich ist«, erklart Peter Kelly.
Die WeiBtinte ist ideal, um farbige
oder schwarze Materialien oder um
sie als Spotfarbe zu drucken.

Spielraum fiir
neue Dienstleistungen

Bisher habe man verschiedene Ma-
terialien getestet, erldutert Michael
Kelly, der bei der Entwicklung des
Geschéftes auf Nummer sicher geht.
»Wir priifen zunachst, wie sich das
Material verhalt, bevor wir es unse-
ren Kunden empfehlen«. Die Ser-
vice-Mitarbeiter von Agfa stehen
dem Unternehmen dabei beratend
zur Seite.

Der Umsatz des Digitaldruckge-
schéftes macht heute etwa 10% bis
20% des Gesamtumsatzes von kelly-
druck aus. Die Vielfalt der Werbe-
technik lasst aber noch viel Spiel-
raum fir neue Dienstleistungen.
Hier sind sich die Kellys einig: Man
will erst behutsam den Markt ent-
wickeln und verldsslich und sicher
die Leistung anbieten, die man auch
wirklich beherrscht, also dem Kun-
den mit gutem Gewissen verkaufen
kann.

> www.agfagraphics.de
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OPTIMIERTE KARTONQUALITATEN Technische Verbesserungen in den
Werken von Metsa Board haben zu Optimierungen der Kartonsorten
gefiihrt. Die Investitionen der Jahre 2011/12 ermdglichen nun eine spe-
zifischere Eignung der Qualitaten fiir bestimmte Verpackungsanwen-
dungen wie Lebensmittel, Schonheits- und Gesundheitspflege, Luxusarti-
kel sowie grafische Anwendungen. Avanta Prima hat nun ein geringeres
Gewicht — bei gleicher Dicke und Steifigkeit. Damit ergénzt Metsa Board

das Sortiment um weitere leichtgewichtige Flachengewichte. Der Karton
wurde speziell fiir die Anforderungen des Gesundheitsmarkts entwickelt.
Die Oberflache ermdglicht eine DataMatrix-2D-Codierung und der ver-
anderte Farbton bietet einen hoheren WeiBgrad. Auch bei der Qualitat
Simcote wurde das Flachengewicht weiter reduziert, was Kosten- und
Nachhaltigkeitsvorteile bringt, und der WeiBgrad von Carta Elega wurde
erhoht — eine wichtige Eigenschaft im Kosmetikmarkt. Die verbesserten
Produkte sind ab Juni erhdltlich. > www.metsaboard.com

S@FER-SHOPPING Die Onlinedruckerei Onlineprinters wurde erneut mit
dem international anerkannten TUV-Siegel »s@fer-shopping« ausgezeich-
net. Mit der Verldngerung der Geltungsdauer des Priifsiegels hat der TUV
Siid der Onlinedruckerei die gepriifte Qualitat, Sicherheit und Transpa-
renz im Onlineshop bestatigt. Die Zertifizierung umfasst alle Léndershops
in Europa. Grundlage der Zertifizierung sind rund 100 Einzelkriterien im
Priifkatalog, die ein hohes MaB3 an Qualitat und Sicherheit fiir den On-
linekunden gewahren. > www.diedruckerei.de

KLIMANEUTRALE DRUCKE Ab sofort bietet das Druckhaus Kaufmann
im badischen Lahr auf Wunsch klimaneutrale Druck-Erzeugnisse. Samt-
liche CO,-Emissionen, die bei der Herstellung bis zur Auslieferung der
Druck-Erzeugnisse anfallen, werden mit dem Klimaschutzspezialisten
ClimatePartner berechnet und kdnnen durch die Unterstiitzung von inter-
national anerkannten Klimaschutzprojekten ausgeglichen werden. Fir
die Kunden halt sich der Aufwand in Grenzen: Die Mehrkosten belaufen
sich auf nicht einmal 1% des Auftragswertes. Der freiwillige Beitrag im
Klimaschutz erganzt das bisherige Umweltengagement des Druckhau-
ses. Bisher arbeitete Druckhaus Kaufmann mit den Zertifizierungs-
systemen PEFC und FSC, die sich fiir die Erhaltung der Walder einsetzen.
> www.climatepartner.com

DRUCKEN IM BURO Farbmanagement, produktivititssteigernde Funk-
tionen, integrierte Losungen fiir den Druck mit Mobilgeraten — all dies
bietet Efl Biroumgebungen mit dem neuen Fiery Network Controller fiir
die Xerox-Multifunktionsdrucker WorkCentre 7830, 7835, 7845 und
7855. Dabei bietet das Fiery-Frontend hohe Produktionsgeschwindigkeit
bei hoher Druckqualitat. Unterstiitzt werden auch Xerox WorkCentre-
Finishing-Funktionen. > www.efi.com
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Atlantic Zeiser mit neuer Digiline Compact

Neue Einstiegslosung zur Personalisierung
und Kennzeichnung in Kleinserie

Atlantic Zeiser présentiert die neue
Digiline Compact zur Bedruckung
und Kodierung variabler Daten auf
flache Kartonagen, Kartonzuschnit-
te und Einzelbdgen.

Mit der Digiline Compact wendet
sich Atlantic Zeiser an Verpackungs-
unternehmen und Hersteller von
Kartonagen sowie an Dienstleister
in den Bereichen Pharmazie, Kos-
metik, FMCG, Sicherheitsdruck und
kleinformatiger Akzidenzdruck.

Die Digiline Compact erweitert das
Losungsportfolio von Atlantic Zeiser
um ein Einstiegssystem zur Bedru-
ckung von flachen Faltschachteln
und Einzelbdgen. Es handelt sich
hierbei um ein Stand-Alone-System
zur Late-Stage-Bedruckung kleiner
Auflagen mit variablen Daten wie
Seriennummern, Codes und Logos.
»Die neue Digiline Compact ist ein
kostengiinstiges Drucksystem fiir
eine End-of-Line-Bedruckung und
eine willkommene Erganzung unse-
res wachsenden Portfolios an Digi-
taldrucklésungen, sagt Viviane
Schaaf, Product Manager Packa-
ging. »Dariiber hinaus nutzt das
neue Drucksystem die bewahrte
Omega Drop-on-Demand-Druck-
technologie von
Atlantic Zeiser, die
eine durchgehend
hochwertige per-
sonalisierte
Druckausgabe

gewahrleistet.«

Die Digiline Compact ist flexibel
einsetzbar. Das Drucksystem unter-
stiitzt verschiedene Karton- und
Bogenformate und fiigt nahtlos die
dazugehdrigen Kennzeichnungsge-
rate ein. Verarbeitet werden konnen
Kartonformate von 45 bis 430 mm
Lange und von 64 bis 368 mm Brei-
te. Frr Kodierungsanwendungen
kann die gesamte Omega-Drucker-

familie von Atlantic Zeiser, beste-
hend aus den Modellen Omega 36,
36i (36 mm), Omega 72, 72i (72

mm), Omega 144 (144 mm) und
Omega 210 (210 mm), eingesetzt
werden. Die effektive Druckbreite
des Drucksystems ist vom einge-
setzten Omega-Drucker abhéngig.
Die maximale Druckgeschwindig-
keit betragt 60 m/Min. bei einer
Auflésung von 360 dpi.

Das neue Digiline Compact Druck-
system lasst sich miihelos in jede
Produktionsumgebung einbinden

und ermoglicht dank des flexiblen
Feeders und Staplers schnelle For-
matwechsel sowie kurze Ristzei-
ten.

Jede Digiline Compact wird mit
zwei Hauptkomponenten — einem
Drop-on-Demand Drucker fiir die
gewiinschte Druckbreite und einem
zum Drucker passenden Trock-
nungssystem — konfiguriert. Eine als
Option integrierbare Stand-Alone-
Kamera zur Lesbarkeitskontrolle der
Druckausgabe vervollstandigt das
System. Die Kamera gewahrleistet,
dass jeder Bogen und jede Schach-
tel die vorgesehene Kodierung er-
halt. Wird ein unbedrucktes Produkt
erkannt, wird das Transportband
angehalten. Zudem erlaubt ein ka-
pazitiver Sensor die Doppellagen-
kontrolle, damit tibereinander lie-
gende Produkte detektiert und
somit unbedruckte Produkte ver-
mieden werden konnen.

> www.atlanticzeiser.com



Konica Minolta

DREI VERBESSERTE FARB-
MULTIFUNKTIONSSYSTEME
Konica Minolta entwickelt seine
Systeme kontinuierlich weiter und
brachte jetzt die drei neuen Farb-
Multifunktionssysteme bizhub
C224e, C284e und C364e auf den
Markt. Sie weisen zahlreiche Ver-
besserungen im Vergleich zu den
Vorgéngern auf. So wird die bizhub-
Serie um eine einfachere Bedienung
sowie neue intelligente Funktionen
erganzt. Uber ein Multitouch-Panel
lassen sich die Systeme ebenso in-
tuitiv bedienen wie ein Smartphone

Intuitive Handhabung wie bei
Smartphones und Tablet-PCs: Durch
individueller Panel-Konfiguration
haben Benutzer einfachen und
schnellen Zugriff auf alle benétigten
Funktionen.

oder Tablet-PC. Die individuelle
Konfiguration des Panels lassen den
Anwender aus einer Vielzahl von
MFP-Features die meistgenutzten
Arbeitsfunktionen auswahlen.
Aufgrund der Weiterentwicklung
der Hardware bei bizhub C224e,
C284e und C364e entsteht zudem
ein reduzierter Energieverbrauch,
der sich auf die Kosten positiv aus-
wirkt. Vor allem der Bedarf im
Sleep-Modus wurde signifikant re-
duziert. Verbesserte Scan-Funktio-
nen erlauben die direkte Umwand-
lung von gescannten Dokumenten
in Word- oder Excel-Dateien.

> www.konicaminolta.de

Michael Mittelhaus
Prepress Consultant
Strotwiesen 14
D-49599 Voltlage

Tel. +49 (0) 54 67 - 535
Fax +49 (0) 54 67 - 565

www.mittelhaus.com

www.euromedia.de

NEUE EUROMEDIA-

HOMEPAGE

Fujifilm Sericol Deutschland mit Fir-
mensitz in KéIn prasentiert die neue
euromedia-Homepage. Die Seite ist
nun integriert in den Online-Auftritt
der Fujifilm Europe GmbH und wei-
terhin iiber www.euromedia.de er-
reichbar. Wie gewohnt finden die
Kunden dort zahlreiche Informatio-
nen zu Medien, Displays und Tools
auf einen Blick: alle Produkteigen-
schaften, Sicherheitsdatenblatter
auch zum direkten Download sowie

Tipps und Tricks.
e =
g By

REFaRE

Unter dem Dach der europdischen
Fujifilm-Homepage hat sich nun
auch die Medienmarke euromedia

von Fujifilm Sericol Deutschland aus
Koln eingegliedert.

Die neue komfortable Suchfunktion
ermdglicht es, Produkte entweder
in der Volltextsuche, nach Produkt-
gruppen oder nach Tintentechnolo-
gie zu finden. So gelangt man ge-
zielter und schneller zum passen-
den Produkt. Informations-Broschii-
ren und ICC-Profile sind ganz leicht
tiber den Download-Bereich zu er-
reichen. Direkt von der Homepage
ist es nur ein Klick zum neuen euro-
media-Web-Shop. Hier kénnen Kun-
den rund um die Uhr aus dem breit-
gefacherten Portfolio auswahlen
und direkt bestellen.

> www.euromedia.de

Michael Mittelhaus

Speedmaster SM 52 Anicolor
BINDEGLIED ZWISCHEN OFFSET-
UND DIGITALDRUCK

Bereits seit drei Monaten produziert
das US-amerikanische Druckunter-
nehmen Mele Printing mit der neu-
en Finffarben-Druckmaschine
Speedmaster 52 Anicolor. Diese Ma-
schine stellte Heidelberg auf der
Fachmesse Graph Expo im Herbst
2012 in den USA vor. Mele Printing,
die groBte Werbedruckerei fiir Off-
set- und Digitaldruck im GroBraum
New Orleans, suchte zu dieser Zeit
eigentlich eine weitere Digital-
druckmaschine, um das stark ge-

Mallery Mele, Geschéftsfiihrer der
amerikanischen Werbedruckerei
Mele Printing, profitiert mit der SM
52 Anicolor von kurzen Riistzeiten,
einem schnellen In-Farbe-Kommen
sowie der konstanten Farbdeckung.

stiegene Auftragsvolumen zu be-
waltigen. Seit vier Jahren verzeich-
net Mele Printing ein Wachstum
von bis zu 12% pro Jahr und will in
2013 einen Umsatz von 12 Millio-
nen US-Dollar (ungeféhr 9 Millio-
nen Euro) erreichen.

Derzeit setzt Mele Printing die SM
52 Anicolor in einer Schicht ein,
spart durch die kurzen Ristzeiten
durchschnittlich zehn Minuten und
bendtigt fiir das In-Farbe-Kommen
maximal zehn Bogen. Jetzt ist ge-
plant, die Produktion auf der Ani-
color-Maschine auf zwei Schichten
auszuweiten.

> www.heidelberg.com

prepress consultant

Willkommen in der Welt von

CtP, Workflow und der JDF-gestiitzten Integration
der digitalen Druckvorstufe in der Druckerei.

Den aktuellen Newsletter lesen Sie unter
www.mittelhaus.com
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Planatol
BAHNKANTENSENSORIK FUR
FALZKLEBESYSTEM COMBIJET
Die Planatol System GmbH hat das
Falzklebesystem Combijet 9NET, mit
dem Printprodukte im Falzapparat
der Rotationsdruckmaschine ge-
klebt werden, mit der neuen Zu-
satzfunktion Bahnkantensensorik
ausgestattet. Dabei handelt es sich
um eine voll integrierte Laserabtas-
tung, welche die Klebung an der
Bahnkante iiberwacht und im Falle
eines Verlaufens oder Risses der
Papierbahn die Kopfe einzeln ab-
schaltet. Das System reagiert so

schnell, dass es selbst bei hochster
Papierbahngeschwindigkeit (20
m/Sek.) in der Lage ist, die Kopfe
umgehend abzuschalten, um so
eine Verschmutzung der Walzen
durch Klebstoff zu verhindern.

Der Sensor wird direkt am Klebe-
kopf adaptiert und kann dann mit-
tels der Combijet 9NET Bedienober-
flache individuell konfiguriert
werden. Das System bringt aber
auch noch andere Vorteile wie die
Reduzierung von Makulatur oder
kiirzere Riistzeiten mit sich, die
Druckereien helfen, dem steigenden
Kostendruck und den immer héhe-
ren Qualitatsanforderungen gerecht
zu werden. Das System ist in alle
bestehenden Combijet INET Syste-
me nachriistbar.

> www.planatol.de
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Mehr Volumen und weniger Aufwand

Im Akzidenz-Rollenoffset gibt es derzeit mehrere Trends: Einmal geht es um einen moéglichst
hohen Seitenausstofl mit High-Volume-Anlagen mit bis zu 96 Seiten im stehenden Format. Zum
anderen werden moéglichst hohe Qualitat, Flexibilitat und Wirtschaftlichkeit durch geringen
Riistaufwand bei Auflagen selbst unterhalb von 10.000 Exemplaren erwartet.

Von MARC DECKER

Auch die 16-Seiten-Rotation KBA
C16 arbeitet mit stehenden Seiten,
also mit auf den Druckplatten in
Papierlaufrichtung  angeordneten
Druckseiten. Weniger verbreitet sind
Doppelumfangmaschinen im liegen-
den Format, also mit Druckseiten
quer zur Papierlaufrichtung. Sie ha-
ben in puncto Formatflexibilitat und
Produktivitat (auch durch Zeitein-
sparung bei der Weiterverarbeitung)
ein enormes Potenzial. Darauf ba-
siert das Konzept der KBA C56 SG
(SG steht fiir Short Grain) fiir 56 Sei-
ten, die seit einiger Zeit zusammen
mit einer C48 SG (48 Seiten im lie-
genden Format) beim KBA-Kunden
Em. de Jong in Baarle-Nassau pro-
duziert.

Produktivitatszuwachs

Begrenzt wird die Fortdruckleistung
durch die maximal mégliche Papier-
bahngeschwindigkeit. Dabei kdnn-
ten die bei modernen Anlagen vom
Rollenwechsler bis zum Falzapparat
ublichen Einzelantriebe noch héhere
Geschwindigkeiten realisieren als es
die physikalischen Eigenschaften
der eingesetzten Papiere in puncto
Stabilitat, Dehn- und Schrumpfver-
halten zulassen.

Die Maschinen im liegenden Format
kénnen wegen der geringeren Zylin-
derumfange gegeniiber Maschinen
im stehenden Format bei gleicher
Papierbahngeschwindigkeit  etwa
30% mehr gedruckte Abschnitte je
Stunde produzieren. Vergleicht man
zum Beispiel eine 96-Seiten-Maschi-
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ne im stehenden Format mit einer
56-Seiten-Maschine im liegenden
Format, hat die 96-Seiten-Maschine
etwa 40% mehr Seitenkapazitat auf
dem Zylinder. Aufgrund der héheren
Zylinderdrehzahl der KBA C56 SG
liegt der stiindliche SeitenausstoB
der 96-Seiten-Anlage aber nur um
knapp 10% héher. Die FormatgréBe
alleine entscheidet also nicht (iber
die Produktivitat einer Akzidenzro-
tation. Dies wird in der Diskussion
zuweilen lbersehen.

Dritter Falz entfallt

Ein weiterer Produktionsvorteil lie-
gender Seiten zeigt sich im Falzap-
parat. Wahrend im stehenden For-
mat die >Produktivitatsschwellec
3. Falz zwingend notwendig ist,
kommt man im liegenden Format
bei DIN A4 oder A4-ghnlichen Pro-
dukten ohne diesen aus.

Aus physikalischen Griinden ist der
3. Falz herstellerunabhangig ein Fla-

schenhals. Bevor das Produkt in die
Falzauslage gelangt, erhalt der be-
druckte Abschnitt erst einen Langs-
falz (Trichterfalz), dann einen Quer-
falz (1. Querfalz) und schlieBlich
noch einen zweiten Léngsfalz, den
sogenannten 3. Falz. Jede mechani-
sche Einwirkung auf das Papier
bringt aber eine physikalische Belas-
tung mit sich, die insbesondere bei
hohen Seitenumfangen die maximal
magliche Fortdruckgeschwindigkeit
einschrankt.

Anders bei liegenden Seiten: Die Pa-
pierbahn wird aufgeschnitten und
strangweise verarbeitet. So werden
nur der 1. Langsfalz und der 1. Quer-
falz benétigt, um Produkte analog
zum stehenden Format zu erzeugen.
Diese Papierbahnverarbeitung ist
ahnlich der im Illustrationstiefdruck.
Dort haben KBA-Rotationen Bahn-
geschwindigkeiten von 17 m/Sek.
und mehr erreicht. Dieses Know-
how ist in die Akzidenz-Uberbauten
und Falzapparate eingeflossen.
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Produktivitatsvergleich in SeitenausstoB/h. Die Berechnung basiert auf max.
Seitenzahl x max. Geschwindigkeit (U/h). *Maschinen im stehenden Format.

Produktvielfalt

Ein Ergebnis ist die Ergonomie und
Zugénglichkeit des KBA-Uberbaus.
Wer einmal Strdnge eingezogen
oder alte Papierbahnen entfernt hat,
weill groBziigige Platzverhdltnisse
zu schatzen. Unterstiitzt wird dies
durch die fliegend gelagerten Wen-
destangen. Die Uberbaukonfigura-
tion der C48 SG ermdglicht die Pro-
duktion mit bis zu sechs Strangen,
bei der C56 SG kénnen bis zu acht
Strange Uber einen Trichter verarbei-
tet werden. In Kombination mit op-
tionalen Aggregaten wie Skip-Slit-
ter, Strang- und Lagenheftapparat
kann hiermit eine enorme Produkt-
vielfalt erzeugt werden. So kénnen
beispielsweise bei maximaler Ge-
schwindigkeit geheftete A4-Produk-
te in gefalzte A3-Umschlage inline
verarbeitet werden. Dies macht das
Einstecken von Beilegern in das
Hauptprodukt in einem separaten
Arbeitsgang iiberfliissig.

Produktionsvielfalt ist natirlich nur
sinnvoll, wenn auch die Druckquali-
tat stimmt. Hier ermdglicht die von
KBA entwickelte Metalldrucktuch-
technologie ein besseres Umfangs-
register. Im Gegensatz zu Sleeves
kann sich bei Metalldrucktiichern
keine >Welle« bilden, da das Metall-
drucktuchende in den Gummituch-
kanal eintauchen kann.

Vollautomatische  Plattenwechsler
sind bei kleinen und mittleren Aufla-
gen nicht mehr wegzudenken. Bei
Auflagen jenseits von 250.000
Exemplaren fallen die dadurch ver-



Die KBA €56 SG mit einer maximalen Papierbahnbreite von 2.280 mm ist
bisher die einzige Rotation fiir 56 liegende Seiten am Markt.

kiirzten Riistzeiten weniger ins Ge-
wicht. Dagegen wird das beim ma-
nuellen Plattenauflegen mdgliche
Beschédigen der Platten vermieden.
Denn man sollte nicht auBer Acht
lassen, dass das Plattenformat an
der C48 SG 890 x 2.060 mm, an der
C56 SG 890 x 2.280 mm betragt.
KBA bietet deshalb Plattentrans-

»

porthilfen vom Belichter in die
Druckeinheiten an.

Bei allen neuen KBA-Akzidenzrota-
tionen ist die Hochlaufphase der
Maschine automatisiert, um die Ma-
kulatur zu minimieren und dem
Drucker ein standardisiertes Anfah-
ren und Anhalten der Maschine zu
ermdglichen. Mit sieben Minuten fiir

_‘,',n_ -
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Uberbau mit Skip Slitter auf dem 2. Trichter. Die damit verbundenen einzig-
artigen Produktionsmaglichkeiten entlasten die Weiterverarbeitung.

einen Jobwechsel inklusive Papier-
und/oder Bahnbreitenwechsel (ohne
Veranderung der Strangfiihrung)
setzt KBA im 16-Seiten-Akzidenz-
Rollenoffset MaBstabe. Der Easy-
PaperChange wird durch die voll-
standige Systemintegration der Rol-
lenwechsler in den Leitstand und die
Steuerung erreicht.

Bauen Sie einfach Eindrucksysteme aus der
4 Kodak Prosper SSSgeide ditiekkt ifn Itinee blestte-
hend