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>"*Schlaumacher

Natiirlich diirfen Sie sich selbst informieren. Sie konnen sich durch Berge von Papier
wiihlen oder durch Suchmaschinen kimpfen, um entweder irgendwann den Uberblick
zu verlieren oder vielleicht doch noch auf die Informationen zu stossen, die Sie suchen.
Aber warum? Diese Arbeit haben wir doch schon lingst fiir Sie erledigt!

Die Druckmarkt COLLECTION: ist eine Sammlung ausgewahlter Themen aus Kom-
munikation, Medienproduktion, Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theoreti-
sche, praktische und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und stindig aktualisiert. Jede einzelne Ausgabe hilft beim Entscheidungspro-
zess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu aktuellen Trends, Dos-
siers zu speziellen Themen oder kiinftigen Entwicklungen sowie Marktiibersichten
samt redaktioneller Begleitung als <Investitionskompass> biindelt die Druckmarkt
COLLECTION> ein Fachwissen, das seinesgleichen sucht.

www.druckmarkt.ch
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INHALT | EDITORIAL

Flickschusterei?

Vor langer Zeit gab es einmal Satz- und Reproduktionstechnik. Hoch qualifi-
zierte Setzer, Reprofotografen, Retuscheure und Lithografen beherrschten
alle Prozesse vor dem Druck. Ihr Metier war die Layouterstellung, das Setzen,
Scannen, die Bildverarbeitung und der Film als Endprodukt. Mit dem Auf-
kommen des Desktop Publishing, das gerne auch mit der Demokratisierung
der Informationsverarbeitung gleichgesetzt wird und dem Verlust des Mono-
pols fiir die massenweise Verbreitung von Informationen durch die Druckin-
dustrie, verschwanden diese Berufe. Satz und Reproduktion iibernahmen die
Kunden oder deren Agenturen. SchlieBlich blieb das, was man heute Druck-
vorstufe oder Prepress nennt: Aufgaben der ehemaligen Druckformenher-
stellung. Allerdings arbeitet man nicht mehr mit Film und Plattenkopie, son-
dern beschaftigt sich mit der Plattenbelichtung (Computer-to-Plate) und der
Aufbereitung von iiberwiegend PDF-Dateien.

Diese Entwicklung war vielfach gewiinscht, weil man sich nicht mehr mit
(teurem) Satz und Repro beschéftigen musste, sondern sich auf das Drucken
konzentrieren konnte (womit ja heute angeblich auch kein Geld mehr zu ver-
dienen ist). Die Daten fiir den Druck kommen inzwischen mehrheitlich von
Werbeagenturen oder direkt vom Kunden, denen man auch gleich die Ver-
antwortung fiir die inhaltliche Richtigkeit der Drucksachen iiberlassen hat.
So konnten die Prozesse in den Druckereien gestrafft werden.

Aber ist dadurch alles einfacher geworden? Eher nicht. Denn noch immer
klagen Druckereien dariiber, dass etwa 50% aller eingehenden PDFs Fehler
oder gravierende Mangel aufweisen. Schriften fehlen, Bilder sind im falschen
Format oder mit zu geringer Auflésung angelegt, der Anschnitt fehlt und vie-
les mehr. Bei Internet-Druckereien diirfte das nicht viel anders sein. Dort aber
werden fehlerhafte Daten mit dem souveranen Vermerk »nicht druckbar«
konsequent zuriickgewiesen.

Aber kann es denn sein, dass eine »normale Druckerei« jeden zweiten Auftrag
erst einmal reparieren muss, bevor er in Druck gehen kann, nur weil Kunden
und Designer keine Ahnung von den Anforderungen der Print-Produktion
haben oder einfach nur schlampig arbeiten? Offenbar schon, denn warum
sonst ist inzwischen eine Industrie entstanden, die Software zum Beheben
von Fehlern anbietet, die andere wiederum in Schulungen erldutern? Was
den Schluss zuldsst, dass bestimmte Arbeiten eigentlich doch in die Hande
von Fachleuten gehdrten. Aber davon ist die Branche weit entfernt, das Ter-
rain ist verloren und auf absehbare Zeit nicht mehr zuriickzugewinnen. Also
bleibt nur Flickschusterei, das Reparieren unzulanglicher Kunden-Daten. Was
fir eine Prespektive!

Ihre Druckmarkt-Redaktion

Klaus-Peter und Julius Nicolay

.-%
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PORTAL | KREUZ & QUER

Fir ein Fachmagazin wie den
»Druckmarkt« zu berichten ist
auch mit einer regen Reiseta-
tigkeit verbunden. Denn mit
den eigenen Augen zu sehen
und vor Ort Originalténe zu
horen ist wesentlich fiir den
Blick auf das Branchenge-
schehen. Und auch fir diese
Ausgabe waren wir wieder
auf Achse. Hier also einige
Stationen, die zum Inhalt des
Heftes beigetragen haben.
Nein, es sind nicht immer die
spaktakularsten Orte, an de-
nen wir unsere Informationen
sammeln, oft genug ist es der
eigene  Schreibtisch. Doch
auch die Eindriicke anderer
tragen ja durchaus dazu bei,
einen Uberblick iiber das zu
bekommen, was aktuell in der
Branche passiert.

Und da in den letzten Mona-
ten und Wochen einiges an
Pressekonferenzen,  Events,
Veranstaltungen und anderen
Terminen  zusammengekom-
men ist, haben wir etliche
Kilometer im Auto und im
Flieger hinter uns gebracht,
haben zugehdrt, notiert oder
diskutiert und nebenbei auch
etwas von Land und Leuten
zu sehen bekommen. Und bei
all diesen Reisen stellen wir
immer wieder fest, dass wohl
nirgendwo so viel gedruckt
wird wie an dem Ort, an dem
man gerade war.

RUST In der kiinstlichen Welt
des Europaparks in Rust pra-
sentierte Obility seinen An-
wendern Realitdten aus dem
Bereich der Software. Bei dem
gut besuchten Usertreff stan-
den aber weit weniger Work-
flow, Web-to-Print etc. im
Mittelpunkt, sondern auch
Networking und Ausflige in
die Welt der Trends und deren
Analysen. Mehr auf Seite 16.

FRANKFURT Auch wenn der

Fachverband Faltschachtel-
Industrie (FFI) zum Jahresge-
sprach in den Airport-Club im
Frankfurter Flughafen einge-
laden hatte, sind die Falt-
schachteldrucker weit ent-
fernt von Héhenfliigen. Auch
die Zahlen des Jahres 2013
sind eher am Boden geblie-
ben. Dennoch bilanzierte der
FFl ein zufriedenstellendes
Jahr 2013. Lesen Sie mehr auf
Seite 14.
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HOFHEIM Polar in Hofheim
am Taunus ist kein Riese. Da-
fir hat das Unternehmen je-
doch einen Riesennamen.
Und das weltweit. Wir hatten
im Mai Gelegenheit, uns in
der Zentrale in Hofheim um-
zusehen und einen detaillier-
ten Blick hinter die Kulissen
des Herstellers von Schneide-
maschinen zu werfen. Mehr
auf Seite 34.

TRIER Hatte Kaiser Konstan-
tin geahnt, dass man in Trier
durchaus auf Wasser verzich-
ten kann, hatte er dann vor
etwa 1.700 Jahren die Kaiser-
thermen gebaut? Mit Sicher-
heit. Denn in Trier kommen
lediglich die Drucker der
Tageszeitung »Trierer Volks-
freund< ohne Wasser aus,
seitdem sie seit Kurzem mit
einer neuen KBA Cortina ar-
beiten. Mehr Uber die nun-
mehr 20. Installation der KBA
Cortina lesen Sie in der kom-
menden Ausgabe, die fir den
4. August geplant ist.

RADEBEUL Zum WM-Spiel
Deutschland gegen USA nach
Radebeul? Warum nicht? Zu-
mindest hatte es mehr als
250 Fachleute nicht davon
abgehalten, sich bei der KBA-
Veranstaltung rund um Ver-
edelung und Akzidenzdruck
zu informieren. Inklusive FuB-
ball. Den Bericht (iber die Ver-
anstaltung im Bogenoffset-
werk lesen Sie auf Seite 40.

U~

OLDENBURG Was machen
die Deutschen am liebsten in
ihrem Urlaub? Sich erholen
natiirlich. Und sie fotografie-
ren, schreiben Postkarten und
warten zu hause auf Urlaubs-
griiBe. Und nach dem Urlaub
lassen immer mehr ein Foto-
buch drucken. Cewe hat dies
in einer Studie herausgefun-
den (siehe Seite 12). Und da-
mit diese auch immer besser
gedruckt werden kénnen, in-
vestierte Cewe wieder in
neue Drucktechnik von HP In-
digo. Mehr dazu auf Seite 32.

MUNCHEN Erstmals haben
der Bundesverband Druck
und Medien und der bayri-
sche Landesverband gemein-
sam den deutschen Druck-
und Medientag durchgefihrt.
250 Teilnehmer warfen einen
Blick auf die Zukunft des Ge-
druckten. Und etwas Folklore
war auch dabei. Lesen Sie
den Bericht {iber die Veran-
staltung auf Seite 10.

—_——— —

LUDWIGSBURG Jawohl, ein
Schloss soll es in Ludwigs-
burg auch geben. Aber auch
dieses Mal ging es fiir uns
vorbei am barocken Bauwerk
direkt tiber die Neckarbrlicke
zur Falzmaschinenfabrik von
Heidelberg zu den Falztagen,
die Anfang Juni stattfanden.
Hier erfuhren wir Neues aus
dem Bereich der Weiterverar-
beitung. Eine Zusammenfas-
sung (ber die Veranstaltung
lesen Sie auf Seite 43.
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DAS MAGAZIN MIT DEN RICHTIGEN

Nicht etwa, dass wir den >Druckmarktc als Mahlzeit empfehlen, dennoch ;rbei—
ten wir wie Spitzenkdche an stets neuen Meniis, um unseren Gasten — Ihnen,
unseren Lesern —interessante Informationen aufzutischen. Und natiirlich legen
wir dabei Wert auf gute Zubereitung: Themen, die ansprechen (auch wenn sie
vielleicht nicht jedem schmecken), Seiten, die tibersichtlich gestaltet und ange-
richtet sind —und eine Qualitdt im Druck, die dem Anspruch der Branche ent-
spricht. Auch die Mentifolge kann sich sehen lassen. >)Druckmarkt« bietet klei-
ne Happchen als tagesaktuell relevante Nachrichten auf der Homepage, etwa
vierzehntigig das PDF-Magazin >Druckmarkt impressions< im Internet, alle
zwei Monate das gedruckte Magazin und in loser Reihenfolge die >Druckmarkt
COLLECTION, in der schwere Themen leicht, aber umfassend zubereitet sind.

www.druckmarkt.com

DRUCKMARKT

Trintmediamaga@ &
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EFI UBERNIMMT DIRECTSMILE Efl, Anbieter von Digitaldrucksyste-
men, MI-Systemen und Software, hat die DirectSmile GmbH, den Anbie-
ter von Software-Lésungen fiir Cross-Media-Marketing, erworben. Das
Unternehmen mit Sitz in Berlin war seit 2001 maBgeblich an der Entwick-
lung von Bildpersonalisierungs-Software beteiligt und bietet heute aus-
gefeilte Marketing- und Produktionslsungen fiir Agenturen und Drucke-
reien an. Mit DirectSmile lassen sich Kampagnen, die Web, E-Mail, Social,
Mobile und Printmedien verbinden, gestalten, personalisieren, automati-
sieren und messen. Die Technologien erweitern das Angebot von Efl um
integrierte Funktionen fiir Marketing-Workflows.

Efl will die DirectSmile-Software weiter entwickeln, verkaufen und wei-
terhin als Standalone-Software fiir die Agenturen und Druckereien anbie-
ten. Daneben soll die Directsmile-Technologie auch in Efl Digital Store-
front als VDP-Produkt integriert werden, das auf der Graph Expo in
Chicago vom 28. September bis 1. Oktober 2014 gezeigt werden soll.

WIEDER SCHWARZ Ein Jahr nach der Insolvenz bewegt sich der Papier-
hersteller Reflex Premium Papier nach eigenen Angaben wieder in der
Gewinnzone. Das Diirener Unternehmen habe das erste Halbjahr 2014
mit einer Umsatzsteigerung und einem positiven Ergebnis abgeschlossen
und finanziere sich aus eigener Kraft. Nach der Insolvenz wurden ver-
schiedene Strukturanpassungen (unter anderem das Lager mit Zanders-
Premium-Papiermarken) auf den Weg gebracht und umgesetzt. Daraus
hatten sich Verbesserungen bei Lieferzeit und Termintreue ergeben.
Unterdessen geht die Suche nach einem Investor weiter. Im Juli werden
Kaufangebote interessierter Parteien erwartet, ab August soll die Ver-
handlungsphase starten. > www.zanders-premium.com

WEITERE ZUSAMMENARBEIT Die Canon Deutschland GmbH und die
Seiko Instruments GmbH wollen ihre Zusammenarbeit verstarken. Schon
vor der Akquisition durch Canon hatte Océ Deutschland die groBformati-
gen ColorPainter von Seiko unter dem Double Brand Océ Seiko vertrie-
ben. Dies setzen Canon Deutschland und weitere europaische Vertriebs-
organisationen nunmehr fort und wollen die Kooperation noch weiter
ausbauen. > www.canon.de

GASSMANN KAUFT DIGITALDRUCKER Die Schweizer W. Gassmann
AG (ibernimmt die Aktienmehrheit der Digitaldruckfabrik Publikation
Digital AG. Ziel der Ubernahme sei ein Ausbau des Digitaldrucks und der
Leistungspalette. Die Publikation Digital AG stellt Drucksachen mit Rol-
len- und Bogen-Digitaldruckmaschinen und den nétigen Ausriistungs-
komponenten her. Zum Inventar gehdrt auch eine vollautomatische digi-
tale BuchherstellungsstraBe von Miiller Martini. Samtliche Mitarbeiter
der Firma mit Sitz in Gerlafingen sollen in ihrer bisherigen Funktion wei-
terbeschaftigt werden, verspricht die W. Gassmann AG. So auch die Fir-
mengriinder Edwin Tschan und Petra Aerni. Es sei jedoch geplant, den Fir-
mensitz in die Rdumlichkeiten der W. Gassmann AG in Biel zu verlegen.

MEDIENUBERGREIFEND 74% der Kreativschaffenden sind der Ansicht,
dass Mobiltechnologie immense Auswirkungen auf das Design hat. 70%
der Befragten konzentrieren sich bei ihrer Arbeit auf mobile Gerate. Zu
diesem Ergebnis kommt der Adobe »The New Creatives Reports, bei dem
mehr als 1.000 Professionals und 500 Studenten aus kreativen Berufen
in den USA befragt wurden.
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Papierfabrik Scheufelen

Stilllegung einer Papiermaschine:
Halbierung der Kapazitat

Die Papierfabrik Scheufelen in Len-
ningen steht vor einem radikalen
Kahlschlag. »Es ist vorgesehen,
dass zwei Drittel der Belegschaft
von 650 Mitarbeitern gehen mis-
sen«, sagte Dr. Ulrich Scheufelen,
Ehrenvorsitzender des Unterneh-
mens gegeniiber den »Stuttgarter
Nachrichtenc. In einer Pressemit-
teilung hatte Scheufelen am 15. Juli
mitgeteilt, dass der riicklaufige

Verbrauch an grafischen Papieren
die Papierfabrik dazu zwinge, die
Kapazitat von 300.000 Jahreston-
nen auf 140.000 Jahrestonnen zu-
riickzufahren. Dazu werde die PM
6, die groBte Papiermaschine des
Unternehmens, mit den dazu ge-
hérenden Anlagen in naher Zukunft
abgestellt.

Scheufelen hatte in den vergange-
nen Jahren rote Zahlen geschrie-
ben. 2013 ging der Umsatz zudem
von 207 auf 195 Mio. € zuriick.
»Bei Papieren fiir den Massenmarkt
sind die Margen seit Jahren nega-
tive, sagte Dr. Scheufelen gegen-
tiber der lokalen Tagespresse. Bei

Premium-Papieren werde jedoch
noch Geld verdient. Die Geschafts-
fiihrung habe deshalb beschlossen,
Bilderdruck-Papiere fiir den Mas-
senmarkt deutlich zuriickzufahren
und den Premiumbereich aufzu-
stocken. Kiinftig wolle man den An-
teil von Premium-Papieren steigern
und die Marktposition von gestri-
chenen Premium Papieren weltweit
ausbauen.

Das Unternehmen befand sich bis
zu seiner Insolvenz im Juli 2008 im
Besitz der Familie Scheufelen und
wurde zum 1. Januar 2009 von der
finnischen Papiergruppe Powerflute
tibernommen. Nach dem iiberra-
schenden Riickzug der Finnen ging
Scheufelen 2011 an den Rohstoff-
konzern Paper Excellence Group in
Amsterdam. Die Muttergesellschaft
produziert eigenen Angaben zu-
folge pro Jahr 2,5 Mio. Tonnen Zell-
stoff und Papier und beschaftigt
tiber 2.300 Mitarbeiter. Paper Ex-
cellence betreibt sechs Zellstoff-
werke in Kanada, zwei in Frankreich
und die Papierfabrik Scheufelen in
Deutschland.

Die aktuelle Entwicklung bei der
schwabischen Papierfabrik Scheu-
felen ist Ausdruck der Uberkapa-
zitaten bei gleichzeitig sinkender
Papiernachfrage in den gesattigten
zentraleuropaischen Mérkten.

Dass bei Scheufelen nicht alles im
Reinen ist, wurde zuletzt deutlich,
als der am 1. Méarz 2014 vorge-
stellte Direktor Vertrieb und Marke-
ting das Unternehmen bereits An-
fang Juli wieder verlassen hat.

> www.scheufelen.com



Print Power

DAS NEUE MAGAZIN

IST DA

Print hat Power. Was kann diese
Aussage besser belegen als heraus-
ragende Beispiele gedruckter Wer-
bung erfolgreicher Marken? Im
neuen Print Power Magazin, das
jetzt erschienen ist, finden sich
zahlreiche Beitrage, die dariiber
informieren, wie Print dem Marke-
ting-Mix erst richtig Power verleiht.
Auf insgesamt 60 Seiten erfahren
die Leser Aktuelles von Print Power
zu den Themen Druck und Papier,
Werbung und Werbeeffizienz ge-
druckter Medien. Im neuen Print
Power Magazin, das in Deutschland

mit einer Auflage von 10.000 Exem-

plaren verbreitet wurde, kommen
sowohl Vordenker als auch bekann-
te Werbeprofis zu Wort. Sie begriin-
den umfassend, warum gedruckte
Medien immer noch ein wichtiger
Werbekanal sind. Untersuchungen
iiber die Effizienz des Printmarke-
tings, Beitrage Uber Direktmailings,
Kundenmagazine, Kataloge und

Zeitschriftenwerbung erldutern, wa-

rum Printmedien eine wesentliche
Saule jeder erfolgreichen Werbe-
kampagne sein sollten.

RAPID_

“TRANS UT

Print Power ist eine Kommunika-
tionsinitiative, die seit zwei Jahren
tiber die Effektivitat und die Vorzii-
ge gedruckter Medien informiert.
Die Trager von Print Power Deutsch-
land sind unter anderem der Bun-
desverband des deutschen Papier-
groBhandels (BvddP), der Bundes-
verband Druck und Medien (bvdm)
mit seinen Landesverbanden, die
Heidelberger Druckmaschinen AG,
Leipa Georg Leinfelder, manroland,
Norske Skog, Sappi, die Papierfabrik
Scheufelen, Stora Enso, UPM, der
Verband Deutscher Papierfabriken
(VDP) und der Verband der Briefum-
schlagfabriken (VDBF). Die Deut-
sche Post und der Papiermaschinen-
hersteller Voith sind Print Power
ebenfalls verbunden.

> www.printpower.eu/de

Dialogmarketing-Misere
FALSCHE DATEN VERBRENNEN
JEDEN ACHTEN UMSATZ-EURO
Werbetreibende Unternehmen hor-
ten immer mehr falsche Kontakt-
daten: Der Anteil fehlerhafter Da-
tensatze kletterte im vergangenen
Jahr international von 17% auf
22%. Das geht zumindest aus der
Studie »Datenqualitat als kritischer
Erfolgsfaktor< von Experian Marke-
ting Services hervor.

Beinahe jedes Unternehmen (91%)
ist von Defiziten wie unvollstandi-
gen, veralteten oder fehlerhaften
Daten betroffen. Deutsche Unter-
nehmen glauben, dass rund ein
Finftel (19%) der von ihnen erho-
benen Informationen fiir Marketing
und Vertrieb wegen der genannten
Mangel unbrauchbar sind. Haupt-
ursache fiir fehlerhafte Daten sind
menschliche Fehler (59%), gefolgt
von mangelhafter Kommunikation
zwischen den Abteilungen (31%),
mangelnder Datenstrategie (24%)
und dem Fehlen von Technologie
(22%). Uber drei Viertel der befrag-
ten Unternehmen (77%) gehen da-
von aus, dass der Geschaftserfolg

durch ungenaue und unvollstandige

Kontaktdaten beeintrachtigt wird.
Im Durchschnitt gehen die Befrag-
ten von UmsatzeinbuBen in einer

GroBenordnung von 12% aus.

NEWS | MARKT & ZAHLEN

Umfrage

NACHHOLBEDARF

BEI STRATEGIEN ERKENNBAR
100 Unternehmer der Druck- und
Medienbranche haben an der Um-
frage zu Strategien in der Druckin-
dustrie teilgenommen, die der Ver-
band Druck und Medien Bayern e. V.
im Vorfeld seines Strategietags
durchgefiihrt hat. Jedes achte Un-
ternehmen der Branche ist véllig
ohne Strategie unterwegs. Bei Drei-
viertel ist die Strategie, wenn sie
tiberhaupt existiert, nur einem Teil
der handelnden Personen bekannt.
Hier ist laut VDMB Nachholbedarf.
Deutlich wurde auch, dass interne
Griinde — zu wenig Zeit im Tagesge-
schaft, mangelnde Veranderungsbe-
reitschaft der Mitarbeiter, fehlende
Kommunikation oder zu geringe
Ressourcen — und externe Hinder-
nisse — Wettbewerbsdruck, neue
Kundenanforderungen oder neue
Technologien — die Umsetzung stra-
tegischer Ziele behindern.

> www.vdmb.de

Unsere Schneliste!

Zusammentragen - Broschiirenfertigung

Hohere
Produktivitat

Neues,
dynamisches Design

Automatische
Formatumstellung

www.mkwgmbh.de

MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

Graphische
Maschinen
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Zeitschriften

REICHWEITEN BLEIBEN
WEITESTGEHEND KONSTANT

Ein GroBteil der deutschen Print-
medien konnte seine Reichweite im
Vergleich zum Vorjahr steigern oder
stabil halten. Insgesamt verzeichne-
ten die Zeitschriften und Wochen-
zeitungen jedoch einen Reichwei-
tenriickgang von 2,4%. Dies ergab
die jahrliche Allensbacher Markt-
und Werbetrégeranalyse (AWA), fiir
die 25.000 Konsumenten befragt
wurden.

99 der 234 erfassten Titel verzeich-
neten gegeniiber dem Vorjahr einen
Reichweitenverlust. Die Halfte des
Verlustes entfallt dabei auf Pro-
grammzeitschriften und Zeitschrif-
ten aus den digitalen Bereichen
Computer, Foto und Unterhaltungs-
elektronik. Einige Segmente hielten
im langerfristigen Vergleich ein sta-
biles Niveau oder steigerten ihre
Reichweite sogar deutlich. Dies sind
vor allem die monatlichen Frauen-
zeitschriften, Wirtschaftsmedien
und die Sonntagszeitungen.

In allen Altersgruppen gebe es nach
wie vor eine ausgepragte Praferenz
fir Print, so die Analyse weiter.
Zwei Drittel der deutschen Bevolke-
rung lesen langere Texte lieber auf
Papier, nur 6% ziehen den Bild-
schirm vor. Bei der jlingsten befrag-
ten Altersgruppe der 14- bis 29-
Jahrigen sind 42% dem Leseme-
dium gegeniiber unentschieden.
39% bevorzugen Papier und 13%
lesen lieber elektronische Texte.

Die Lektiire von Zeitungen und
Zeitschriften Giber Apps spielt nach
wie vor eine untergeordnete Rolle.
Aktuell lesen erst 6% der Bevolke-
rung zumindest gelegentlich Inhalte
von Zeitungen und Zeitschriften
iiber Apps. Bei der jiingsten Alters-
gruppe hat sich dieser Wert von 8%
im Vorjahr auf aktuell 9,6% gestei-
gert.

Sprintis feiert Firmenjubilaum
RUCKBLICK AUF

EIN GELUNGENES FEST

Finf Jahre Sprintis und der aberma-
lige Ausbau von Lager- und Biirofla-
che am Firmenstandort in Wiirz-
burg: Dies war fiir die beiden Ge-
schéftsfiihrer der Sprintis GmbH &
Co. KG, Christian und Matthias
Schenk, ein Grund zum Feiern.

Am 27. Juni begriiBten die beiden
Geschaftsfihrer zahlreiche Gaste
zum Tag der offenen Tiir auf dem
Firmengelande, darunter wichtige
Kunden aus der Region, Geschéfts-
partner, die die Realisierung der

verschiedenen Bauprojekte der
Firma Sprintis unterstiitzt haben,
sowie natirlich die komplette
Belegschaft.

Die Gaste hatten Gelegenheit an
einem Firmenrundgang durch das
neue, moderne Biirogebaude, sowie
die zwei neuen Lagerhallen mit
einer Gesamtflache von 2.500 m?,
teilzunehmen und sich selbst ein
Bild zu machen, wie Tag fiir Tag ge-
arbeitet wird.

Im Anschluss wurde mit den tber
200 Gasten in der extra angemiete-
ten Almhiitte auf dem Wiirzburger
Talavera-Gelande gefeiert. Dort
wurde bei einem ziinftigen Fest in
Lederhose und Dirndl auf finf er-
folgreiche Jahre zurlickgeblickt und
angestoBen. Geschaftsfiihrer Chris-
tian Schenk war am Ende der Ver-
anstaltung zufrieden: »Dieser Tag
heute war fiir uns etwas ganz Be-
sonderes. Wenn man sich anschaut,
wie wir vor einigen Jahren ange-
fangen haben und wo wir heute
stehen, konnen wir mit Stolz sagen,
dass wir einiges richtig gemacht
haben. Das Schéne ist aber, dass
wir nach wie vor so viele Ideen
haben, wie wir Sprintis noch weiter
voranbringen kdnnen.«

> www.sprintis.de
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Miinchner Druckbetriebe kooperieren

Mediengruppe Universal und Gerber KG
biindeln ihre Krafte

Durch die Kooperation mit der Gerber KG hat sich die Mediengruppe Uni-
versal ein eigenstandiges Unternehmen mit ins Haus geholt, das ihr Pro-
duktportfolio bereichern, die Produktivitat beider Partner steigern und eine
hohe Maschinenauslastung garantieren soll.

Die 1927 in Miinchen gegriindete Druckerei Gerber KG kooperiert seit
November 2013 als Beratungs- und Vorstufenbetrieb mit der Mediengruppe
Universal. Im Zuge der Zusammenarbeit hat sich Gerber von der eigenen
Produktion getrennt und nutzt als weiterhin eigenstandiges Unternehmen
den Maschinenpark im Haus. »Ich weine unserer Produktion nicht hinterher.
Wir kénnen uns nun wieder voll auf den Markt konzentrieren. Im Riickblick
wiirde ich es nicht anders machen — nur vielleicht friiher«, sagt Geschéfts-
fihrer Stephan Gerber. Nachdem die Erwartungen, Technik und Kapazitaten
besser auszulasten, neue Produkte kennenzulernen und diese umzusetzen,
erfiillt wurden, harmoniert auch die Zusammenarbeit unter den Kollegen.
Eine Harmonie, die von Seiten der Geschaftsfiihrung jeden Tag vorgelebt
wird und von gegenseitigem Vertrauen und Verstandnis gepragt ist. »Ent-
scheidend dabei ist, dass Bauch und Herz bei einer Kooperation dabei sind
und es nicht nur eine Kopfgeburt ist. Hier kommen Menschen zusammen, die

Die Geschaftsfiihrer der
Mediengruppe Univer-
sal, Albert Contzen
und Helmut Stoppe,
sowie der Geschafts-
fuhrer der Gerber
KG, Stephan
Gerber (von
links).

miteinander umgehen konnen missen«, erklart Albert Contzen, Geschafts-
fihrer der Mediengruppe Universal.

Was Kunden und Produkte angeht, gibt es kaum Uberschneidungen, sodass
die geringe Schnittmenge fiir mehr Synergien sorgt, weil ein groBerer Markt
bearbeitet werden kann. Mit der Kooperation entsteht bei Universal ein vol-
lig neues Produktspektrum, stammen die Kunden der Gerber KG doch vor-
wiegend aus der Kosmetikbranche, der optischen Industrie und aus der Welt
der Agenturen. Die wirtschaftlichen Vorteile fiir beide Partner liegen auf der
Hand: Gerber spart durch die Aufgabe von Standort und Maschinenpark
enorme Kosten ein, Universal profitiert von der héheren Auslastung. So wird
die Mediengruppe Universal im August eine neue Druckmaschine in Betrieb
nehmen.

Die Richtung stimmt, soweit das Fazit nach knapp einem Jahr Zusammenar-
beit. Ob Dachmarke, Kundenveranstaltungen oder potenzielle neue Partner:
Fir die nachsten fiinf Jahre hat sich das Management die strategische
Umsetzung zahlreicher Ideen rund um das >Druckzentrum Miinchen West«
auf die Fahne geschrieben. So kann man sich durchaus vorstellen, mit einem
weiteren Partner in Zukunft zusammenzuarbeiten. Voraussetzung fiir den
Dritten im Bunde: Er muss offen sein fiir eine Kooperation unter dem gemein-
samen Dach und erkennen, dass man gemeinsam starker ist als alleine.



bvdm: KfW-Umfrage 2014
SCHWIERIGE FINANZIERUNGS-
BEDINGUNGEN

Von der allgemein guten Finanzie-
rungslage in Deutschland profitie-
ren die Unternehmen der Druck-
und Medienwirtschaft nur bedingt.
Wahrend die Kreditanstalt fiir Wie-
deraufbau (KfW) sowohl fiir die In-
vestitions- als auch fir die Betriebs-
mittel- und Auftragsfinanzierung
von einem allgemein guten Zugang
zu Fremdfinanzierungsmitteln be-
richtet, zeigen sich fiir die Druck-
und Medienbetriebe schwierigere
Bedingungen. Und es bestatigt sich
auch in diesem Jahr, dass kleinere
mittelstandische Betriebe signifi-
kant haufiger Probleme beim Kre-
ditzugang angeben als der Durch-
schnitt aller teilnehmenden Bran-
chen.

Diese Erkenntnisse ergeben sich aus
der Unternehmensbefragung zum
Bankenverhalten, die der Bundes-
verband Druck und Medien (bvdm)
und seine Landesverbande mit der
KfW Bankengruppe und 26 weite-
ren Branchen- und Wirtschaftsver-
banden im 1. Quartal 2014 durch-
geflihrt haben. »Es gibt viele erfolg-
reiche Druckunternehmen, die In-
vestitionsdarlehen bendtigen, um
ihre Geschaftsmodelle weiterentwi-
ckeln zu kénnen«, kommentiert Dr.
Paul Albert Deimel, Hauptgeschafts-
fihrer des bvdm die Lage. »Es ware
fatal fiir sie, wenn (ibervorsichtige
Entscheidungen der Kreditinstitute
wegen des Strukturwandels der
Branche dazu fiihrten, dass not-
wendige Investitionen unterblie-
ben.«

An der KfW-Umfrage haben insge-
samt 3.378 Unternehmen, darunter
72 Druck- und Medienbetriebe (dies
entspricht einem Anteil von 2,1%)
teilgenommen. Sie bildet die Situa-
tion und Wahrnehmung der Unter-
nehmen vom 2. Quartal 2013 bis
zum 1. Quartal 2014 ab.

> www.kfw.de

> www.bvdm-online.de

Steinbeis Papier

SONDERPREIS FUR >GREEN PUBLISHING¢

AN >DB MOBIL« VERLIEHEN

Der von Steinbeis Papier geférderte Sonderpreis »Green Publishing¢ in der
Kategorie Gold geht 2014 an die Deutsche Bahn fiir das Kundenmagazin »DB
mobilc. Torsten Froh, Geschaftshereichsleiter Marketing und Vertrieb der
Steinbeis Papier GmbH, tberreichte am 3. Juli 2014 auf der Abendveranstal-
tung des BCP-Kongresses (Best of Corporate Publishing) in Miinchen den
Sonderpreis an Antje Neubauer, Leiterin PR & Interne Kommunikation bei der
Deutschen Bahn.

Das Kundenmagazin »DB mobil erscheint seit 1990 monatlich mit einer Auf-
lage von 502.000 Exemplaren. Es zahlt mit seiner Reichweite von 1,4 Mio.
Lesern zu den reichweitenstérksten Reisemagazinen iiberhaupt. Mit dem zu
100% auf Recyclingpapier gedruckten Kundenmagazin kniipft die Deutsche
Bahn an ihre Nachhaltigkeitsstrategie an, die konsequent kologische Ziele
verfolgt. »Die Deutsche Bahn hat sich mit der Agenda 2020 ehrgeizige Ziele
fir den Erhalt der Umwelt gesetzt und will hier Vorreiter sein«, sagte Antje
Neubauer. »Deshalb ist es nur konsequent, dass wir nicht nur inhaltlich — im
Oktober 2013 erschien erstmals die »griine« DB mobil; eine jahrliche Nach-
haltigkeitsausgabe ist von nun an geplant — sondern im gesamten Produk-
tionsprozess hohen Wert auf Nachhaltigkeit legen.«

Die Jury wiirdigt mit der Auszeichnung neben 6kologischen Produktions-
aspekten auch die thematische und redaktionelle Qualitat des Magazins, das
vom Verlag G+J Corporate Editors erstellt wird.

> www.stp.de > www.bcp-award.com

Beim Kampf um den Titel gab es fiir das
DB-Kundenmagazin >mobil< im WM-Mo-
nat Juni gleich 15 Gewinner: Zum ersten
Mal erschien eine »mobik-Ausgabe mit 15
verschiedenen Titelbildern. lllustriert vom
spanischen Kiinstler Berto Martinez, wa-
ren die Spieler der deutschen FuBballna-
tionalmannschaft und Bundestrainer Jo-
achim Low die Titelhelden. »Mit diesem
Heft wollten wir alle Fans und die deutsche Mannschaft bei ihren Titelam-
bitionen buchstablich mobilisieren«, erklart Antje Neubauer. Wie wir inzwi-
schen wissen, hat es geholfen.

»Sonderausgaben sind ein spannender Trend im Corporate Publishing, denn
sie bieten Spielraum fiir viele Facetten eines Themas. Das hat uns auch die
positive Resonanz auf unsere Nachhaltigkeitsausgabe im vergangenen Jahr
gezeigt«, sagt Antje Neubauer.

> http://mobil.deutschebahn.com
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»Bibel der Werbekreativen«
AUSSTELLUNGSTOUR ZU
LURZER'S ARCHIVS 30.

Das Fachmagazin Liirzer's Archiv
gilt seit seiner Griindung im Jahr
1984 durch Prof. Walter Liirzer als
eine der bedeutendsten Informa-
tions- und Inspirationsquellen fiir
Werber. Sein 30-jahriges Bestehen
feiert das Blatt nun mit einer Aus-
stellungstour, die nach ihrem Start
in Hamburg im Mai und Frankfurt
im Juli noch in Kéln (16. bis 21.
September, im Rahmen der Photo-
kina) und New York (23. September,
in den Raumlichkeiten des Art Di-

rector Clubs) halt machen wird: Auf
groBformatigen Fujifilm-Fine Art
Prints werden den Besuchern 30 Fa-
voriten der Redaktion, die in den
letzten drei Jahrzehnten veréffent-
licht wurden, gezeigt. Die Motive
geben einen beeindruckenden Blick
auf herausragende Beispiele der
weltweiten Werbekreativitat in den
vergangenen drei Jahrzehnten.
Das redaktionelle Konzept des
Magazins ist seit seiner Griin-
dung so einfach wie genial:
Kreative konnen ihre Arbeiten
bei der Redaktion einreichen —
gegliedert in die Rubriken Print,
Film und Digital. Erweitert wird
dieses Heftkonzept durch Inter-
views, die mit Kreativen gefiihrt
werden. Zwar passieren lediglich
7% aller eingereichten Arbeiten
die redaktionelle Vorauswahl, doch
beruht das Renommee des Maga-
zins als unabhangiger Kurator fiir
weltweite Werbung gerade auf die-
ser strengen Selektion.
> www.luerzersarchive.com
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Erster deutscher Druck- und Medientag

Die Zukunft wird gedruckt! Mit diesem Fazit schloss der erste Deutsche Druck- und Medientag
am 26. und 27. Juni 2014 in Miinchen. Mehr als 250 Teilnehmer aus dem gesamten Bundes-
gebiet warfen gemeinsam mit namhaften Referenten einen Blick in die konkrete Zukunft des

Gedruckten.

Text und Bilder: bvdm

»Auch wenn die Branche ihr Mono-
pol auf die Vervielfaltigung von In-
formationen verloren hat — mit neu-
en, kundenorientierten Vermark-
tungskonzepten fir Print und offen-
sivem Unternehmertum werden sich
Druckprodukte auch weiterhin be-
haupten, resiimierte Dr. Paul Albert
Deimel, Hauptgeschéftsfiihrer des
Bundesverband Druck und Medien
bvdm.

Wahrend Unternehmen wie die
Deutsche Bahn Auftrage nur Gber
offizielle Ausschreibungen verge-
ben, gelte es, bei anderen Auftrag-
gebern die Zusammenarbeit so auf-
zusetzen, dass die Druckerei zum
selbstverstandlich integrierten Part-
ner eines Kommunikationsprozesses
werde. Aufwandig sei beides; aber
ohne diesen FleiB und entsprechen-
de Kompetenzen gehe es nicht.
»Drucker miissen Auftrag gebenden
Unternehmen darstellen konnen,
dass sie sich selbst das Wasser ab-
drehen, wenn sie nur auf den Preis
schauen, fasste Deimel die Diskus-
sion auf dem Podium zusammen.
»Dazu gehdren Kenntnisse des
Marktes des Kunden und daraus ab-
geleitet die Beratung im Hinblick auf
dessen Zielgruppen sowie Trends in
der Ansprache.«

Qualitatsmedien zum Anfassen

Die Chefredakteurin der »Madame,
Petra Winter, zeigte sich in ihrem
Vortrag iberzeugt: Qualitatsjourna-
lismus ist gefragt, transportiert wird
er am besten durch Qualitatsmedien

Herzliche BegriiBung zum Drucker-Abend im Augustiner Keller.

zum Anfassen und das heiBt: Gut
gedruckt. Damit appellierte sie an
Verleger und Drucker, der fliichtiger
werdenden Mediengesellschaft die
Stérken von hochwertigen Druckme-
dien entgegenzusetzen. Die Glaub-
wiirdigkeit des gedruckten Wortes,
die Eindriicklichkeit guter Reporta-
gen und die Uberzeugungskraft
starker Bilder seien ungebrochen, er-
klarte Winter. Ihre These wird belegt

k. oy

durch den Anstieg der Publikums-
titel, allein 2013 kamen mehr als
100 neue Zeitschriften auf den deut-
schen Markt.

Der Zukunftsforscher und Griinder
von TrendOne, Nils Miiller, stellte die
Ergebnisse seiner Studie (ber den
Zukunftsmarkt 2030 fir die Druckin-
dustrie vor. »Der Mensch ist ein hap-
tisches Wesen. Es gibt hunderte An-
satze, wie sich Druckereien auch

Alle unter einem Dach. Die Druckindustrie und ihre Partner am Abend des

Deutschen Druck- und Medientages.
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2030 als unverzichtbar fiir Werbung,
Meinungsbildung und  Informa-
tionsvermittlung machen kdnnen,
ist er Uiberzeugt. Mit 14 Thesen, die
von konkreten technischen Entwick-
lungen gestiitzt werden, zeigte er
auf, in welcher Weise sich Unterneh-
men der Branche weiterentwickeln
kdénnen.

Wichtiger Jahresevent

»Verbdnde bieten — gerade in stir-
mischen Zeiten — die Informationen,
Netzwerke und Sicherheit, die
Unternehmen brauchen, um sich fiir
die Zukunft zu riisten. Uber 250 Teil-
nehmer — Druckereien, Verleger, Zu-
lieferer, Dienstleister und Medien
aus dem gesamten Bundesgebiet —
sind der Beweis, dass die Branche
trotz des harten Wetthewerbes zu-
sammensteht, sich gemeinsam den
Herausforderungen stellt und an
Konzepten fiir die Zukunft arbeitet«,
freute sich Holger Busch, Ge-
schaftsfiihrer des VDMB, »Wir, die
Landesverbande, stehen ihnen dabei
aktiv zur Seite.«

Der Deutsche Druck- und Medientag
2014 ist ein wichtiger Jahresevent
der Branche — in diesem Jahr wur-
den die Jahrestagungen des Bayeri-
schen Branchenverbandes und des
Bundesverbandes Druck und Me-
dien mit dem seit Jahren etablierten
Unternehmerforum des bvdm ver-
kniipft.

> www.bvdm-online.de



VDMNW

EIN SPURBARER
WERTEWANDEL

Seit Anfang des Jahres 2014 gibt es
fir den Verband Druck + Medien
Nord-West e. V., insbesondere fiir
seine Tochterunternehmen Akade-
mie Druck + Medien Nord-West
und campus — Managementakade-
mie, eine spiirbare Veranderung des
Bewusstseins der Mitglieder im
Hinblick auf ihr eigenes Unterneh-
men. Langst sei nicht mehr der Ma-
schinenpark das wichtigste Diffe-
renzierungsmerkmal fir die Unter-
nehmen. Vielmehr gehe es heute
darum, sich als gesamte Organisa-
tion weiterzuentwickeln. Das Ziel
bei gut 60% der gebuchten Schu-
lungen sei es, das Personal auf den
neuesten Stand zu bringen. Gute
40% der Schulungen héatten Soft-
skills im Fokus. Dabei stehe das
Thema Fiihrung und Kommunika-
tion im Mittelpunkt.
»Personalentwicklung steht ganz
oben auf der Agenda. Nur mit top-
qualifizierten Leuten kann man
vorankommen und sich den Innova-
tionen des Marktes stellen. Kompe-
tente Mitarbeiter sind das A und O
des Unternehmens«, sagt Oliver
Curdt, Geschéftsfiihrer des Verban-
des. »Wir konnten eine Steigerung
um 50% zum Vorjahr verbuchen,
dieser Trend hélt auch im 1. Halb-
jahr 2014 an. Dabei sind individuel-
le Firmenschulungen am Wochen-
ende der Favorit.«

> www.vdmnw.de
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VDMB zieht Bilanz: gutes Jahr
BRANCHENVERBAND WACHST
MIT NEUEN MITGLIEDERN
Der Verband Druck und Medien
Bayern (VDMB) blickt nach eigenen
Angaben auf eines der erfolgreichs-
ten Geschaftsjahre der jiingeren
Vergangenheit zuriick. Erstmals seit
vielen Jahren habe man mit 17
neuen Mitgliedern wieder eine sig-
nifikante Anzahl an Unternehmen
an den Verband gebunden. »Ver-
bande sind in schwierigen Zeiten
noch wichtiger als in Schonwetter-
phasen. Mit unserer neuen Aus-
richtung bieten wir den Unterneh-
men der Branche
mehr Service, Trans-
L | parenz, mehr Ver-
‘| tretung und Netz-
werkg, stellt Holger
i Busch, geschafts-
fihrender Vorstand des Verbands
fest. Mit Veranstaltungen zu The-
men wie Strategie, Kooperationen,
E-Business Print, gedruckter Elek-
tronik und 3D-Druck habe der Ver-
band Akzente gesetzt.
Im verbandseigenen Aus- und Wei-
terbildungszentrum, einer im siid-
deutschen Raum einzigartigen Fort-
bildungseinrichtung der Druck- und
Medienbranche, wurden fast 2.000
Mitarbeiter und Fiihrungskréfte
qualifiziert. Mit dem Priifungskurs
des »Gepriiften Digital Publisher«
haben Teilnehmer erstmals die
Madglichkeit, Kenntnisse und Fahig-
keiten fiir die Umsetzung digitaler
Produkte ganzheitlich zu erwerben.
Die Beratungsgesellschaft print-
Xmedia Siid GmbH, an der der Ver-
band maBgeblich beteiligt ist,
konnte mehrere neue Produkte an
den Markt bringen, die wie das
neue Auraia-Raster das Potenzial
besitzen, mit geringeren Kosten
bessere Qualitat zu erreichen.
> www.vdmb.de

Akzidenzdruckereien
setzen auf Agfa Graphics.

Druckvorstufenverantworttiche aus kleinen
Familienbetrieben wie auch aus internationalen

Konzernen vertrauen seit jeher auf die Partnerschaft

it Agfa Graphics Die Entwickelung nachhaltiger
und benutzerfreundlicher Losungen ist fest in
unserer Philosophie verankert und verfolgt das
Ziel lhre Druckqualitat, Produktivitdt und
Profitabilitdt zu steigern. Unser umfassendes
Angebot beinhaltet perfekt aufeinander
abgestimmte Komponenten fiir alle Bediirfnisse
im Bereich Workflow, Computer-to-Plate sowie
Druckplatten und Materialien fiir den Drucksaal.
Alle unsere Systeme werden durch umfassende

Beratungs- und Betreuungsprogramme unterstiitzt.

Wir wissen, was Druckereien brauchen.

Deshalb entscheiden Sie sich fiir Agfa Graphics.

www.agdfagraphics.com

AGFA &

STAY AHEAD. WITH AGFA GRAPHICS.
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Gern gesehene Urlaubsbilder

Jahrlich vor Beginn der Reisezeit erfragt Cewe die Foto-Gewohnheiten
der Deutschen. Die Ergebnisse der jetzt dritten Umfrage lassen auch
einen interessanten Blick auf die Aufbereitung der Reiseerinnerungen
zu. Danach gibt es einen ungebrochenen Trend zum Fotobuch.

Text und Bilder: Cewe

Der Urlaub ist die Hoch-Zeit fiir das Fotografieren: 84%
der von Cewe in Kooperation mit der Gesellschaft fir
Sozialforschung und statistische Analysen, forsa, befrag-
ten Deutschen halten ihre Eindriicke in Bildern fest. Be-
sonders ausgepragt ist die Urlaubsfotografie mit 95%
bei den 18- bis 29-Jahrigen. Dagegen macht knapp ein
Drittel der (iber 60-Jahrigen auf Reisen keine Fotos.
Bevorzugt werden die Erlebnisse mit der Kamera festge-
halten — 64% gaben dies an. Bei den Befragten der Ge-
neration 60+ sind es sogar 80%. Von den 18- bis 29-Jah-
rigen praferiert nur noch knapp die Hélfte einen Foto-
apparat, 26% nutzen ein Handy oder Smartphone mit
integrierter Kamera und bei 28% befinden sich sowohl
Fotoapparat als auch Smartphone im Gepack.

80% der Deutschen speichern ihre Urlaubsfotos auf dem
Computer ab. Etwas weniger wird bei den (iber 60-Jah-
rigen digital archiviert. In dieser Altersgruppe sind eher
Fotoabziige beliebt: Mehr als ein Drittel der Befragten
lasst gedruckte Reiseerinnerungen fertigen.
Verglichen mit den Vorjahren, zeigt
sich ein deutlicher Trend

zur gedruckten Aufbe-
reitung der gespeicherten
Motive: Immer mehr Deut-
sche erstellen zur Erinnerung
ein Fotobuch. 31% und damit
fast jeder Dritte der Befragten gab
an, nach dem Urlaub ein Fotobuch zu
erstellen. In den Jahren 2012 und
2013 waren es erst 24% beziehungs-
weise 27%. Der Trend zum Fotobuch
hélt also an und ist unabhangig vom
Alter. In sozialen Netzwerken teilen
vor allem jiingere Menschen ihre Rei-
seerlebnisse. 22% der 18- bis 29-Jah-
rigen stellen ihre Fotos ein. Dennoch
liegen auch hier ausgedruckte
Erinnerungen vorn: 28%  dieser
Altersgruppe lassen zusétzlich Ur-
laubsfotos per Sofortdruck und 26%
ein Fotobuch fertigen.

=
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POSTKARTEN VOM REISEZIEL sind beliebt und fiir die
Mehrzahl der Deutschen nicht durch GriiBe in sozialen
Netzwerken zu ersetzen. So freuen sich 82% der Befrag-
ten via Ansichtskarte zu erfahren, wo ihre Freunde und
Verwandten im Urlaub sind und dass sie an sie denken.
Frauen bedeutet dies mit 87% offenbar mehr als Man-
nern mit 78%. Im Vergleich dazu meint nur jeder Siebte
(14%), Ansichtskarten seien im Zeitalter von facebook,
Instagram und Co. tiberholt.
Und wer schreibt die Karten? Hier sind die Frauen akti-
ver als die Manner. Fast zwei Drittel (64%) der befragten
Frauen schicken gern Ansichtskarten aus dem Urlaub.
Bei den Mannern tut dies weniger als die Halfte (49%).
Auch regional ist die Lust zum Schreiben unterschiedlich
stark ausgepragt: 68% der Befragten im Osten mdgen
es, Postkarten zu versenden, im Westen sind es mit 55%
deutlich weniger. Das ehrliche Bekenntnis
beider Geschlechter: Knapp ein Drittel
é findet Ansichtskarten
schreiben zwar lastig,
macht es aber den-
noch, nicht zuletzt,
um selbst welche
zu bekommen.
23% der Deut-
schen versen-
den jedoch ge-
nerell keine Ansichtskarten oder
GriiBe aus dem Urlaub. Bei den iiber
60-Jahrigen zahlt hierzu sogar rund
ein Drittel der Befragten.
Apps auf dem Smartphone zum Ver-
senden von UrlaubsgriiBen werden
aktuell von nur 6% der Deutschen
verwendet. Dieses Nutzungsverhal-
ten ist unabhéngig vom Alter festzu-
stellen.

> www.cewe.de

Fotobuchmarkt

ZWEISTELLIGE ZUWACHSRATEN
FUR LAYFLAT-FOTOBUCHER

Der Fotobuchmarkt hat ein gesun-
des Wachstum. Allein in Westeuro-
pa wird fiir 2014 ein Volumen von
etwa 30 Mio. Fotoblichern erwartet.
Das Wachstumspotenzial ist weiter-
hin groB, da selbst in hochentwi-
ckelten Markten wie den Benelux-
Staaten und Deutschland erst 10%
der Bevdlkerung jahrlich ein Foto-
buch kaufen. Die Industrie ist daher
nach Meinung der Schweizer Ima-
gingSolutions, Hersteller von Foto-
finishing-Losungen, gefordert, Brii-
cken zum Kunden zu schlagen. Nur
wer das richtige Buchdesign anbie-
te, werde Erfolg haben.

Dies gelinge durch hochwertige Fo-
toblicher mit >LayFlat Bindungc.
Allerdings sei der Begriff sLayFlat
in der Wahrnehmung der Kunden
nicht vorhanden. Anstelle Premium-
oder Highend-Fotobticher miissten
Fotobuch-Interessenten aufgrund
der besseren Qualitét die LayFlat-
Angebote eindeutiger erkennen
konnen. Denn ein personliches
Fotobuch sei auch »die Geschichte
eines Lebensy, stellt ImagingSolu-
tions fest. Deshalb seien die beiden
Kardinaltugenden eines Fotobuchs
Bildqualitat und Buchdesign.
Anbieter, die >LayFlat< in den Mit-
telpunkt ihres Angebots stellten,
wiirden mit Uiberdurchschnittlichen
Zuwachsraten und hochster Kun-
dentreue belohnt. LayFlat Fotobi-
cher seien die am starksten wach-
sende Produktlinie.

Anlasslich einer Umfrage des deut-
schen Photoindustrie-Verbandes
gaben 60% der Befragten an,
mehrmals im Jahr Fotobiicher zu
bestellen. Nicht nur Endverbrau-
cher, auch Profifotografen in der
Hochzeits-, Kinder-, Schul-, Portrait-,
Reise- und Architekturfotografie
seien begeistert von der Qualitat.
Seit der Einfiihrung der LayFlat-Bin-
dung fiir Digitalfotos ist das Foto-
buch zum Kunstwerk geworden.

> www.imagingsolutions.ch



,Eine leistungsstarke
Symbiose exzellenter
Qualitat, innovativer
Technologie, hoher
Kosteneffizienz und
engagiertem Service.”

Olivier Neidhart, Verwaltungsrat-Prasident, Neidhart + Schon Group
und Comprinta AG vertraut auf die Technik seiner beiden Rapidas 106

Feeling Good

with Q. IKBA

Zufriedene Kunden wie Olivier Neidhart geben auch uns ein gutes Gefiihl.
Sie sind Ansporn und Lohn fiir unsere Arbeit. Nicht ohne Grund legen wir
groRen Wert auf die personliche Betreuung und einen funktionierenden
After-Sales Service. Wir wollen, dass unsere Kunden sich bei KBA gut
aufgehoben fiihlen und ihre Ziele erreichen. Dabei unterstiitzen wir sie.
Mit individuellen Losungen, wegweisenden Innovationen und techno-
logisch herausragenden Maschinen. Und natiirlich mit der besonderen

Verpflichtung aus 200 Jahren Partnerschaft mit den Druckern dieser Welt.

Uberzeugen Sie sich selbst.
Unser Team freut sich auf den Kontakt zu Thnen!
Ein Unternehmen der KBA-Gruppe
- 8181 Hori/Ziirich, Tel. 044 872 33 00
vrint/=¥ssist info@printassist.ch, www.kba.com

KBA Bogenoffset

O KBA

Koenig & Bauer AG
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Stabil und auf hohem Niveau

Die deutsche Faltschachtelindustrie zeigt sich mit dem Geschaftsverlauf im Jahr 2013 zufrieden,
auch wenn es ein kleines Minus gab. In seiner Jahresbilanz berichtet der Fachverband Falt-
schachtel-Industrie zudem iiber einen Systemwechsel — seit 2014 gelten bei Bestellungen und
Lieferungen Bogen statt Gewichte als Basis.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Mit einem Produktionswert in Hohe
von 1,879 Mrd. € und einem Pro-
duktionsvolumen von 850.530 Ton-
nen hat die deutsche Faltschachtel-
industrie 2013 ein Ergebnis auf
hohem Niveau erzielt. Die Verande-
rungen gegeniiber dem Vorjahr sind
mit —0,6% beim Produktionswert
(2012 = 1,890 Mrd. €) beziehungs-
weise —0,9% beim Produktionsvolu-
men (2012 = 857.959 Tonnen) nur
marginal. Der Umsatzerlds pro kg
produzierte Faltschachteln stabili-
sierte sich mit 2,21 € im oberen Be-
reich des langjahrigen Jahresver-
gleichs und liegt damit leicht héher
als im Vorjahr. Ebenso leicht gestie-
gen ist die Kapazitatsauslastung.
»Wir freuen uns, dass die Branche in
Deutschland so robust ist und beim
Umsatzerlds im Ver-
haltnis zur Menge
eine erfreuliche Ent-
wicklung zeigt«, be-
%= tont Steffen Schni-
..~ B4 zer, Sprecher des FFI
Vorstands und Geschéftsfiihrer der
CD Cartondruck GmbH.

Konsolidierung setzt sich fort

Die seit Jahren riicklaufige Anzahl
der Unternehmen in der Faltschach-
tel-Industrie setzte sich auch 2013
fort, wobei dies in erster Linie durch
Zusammenschliisse bedingt ist. Die
Bedeutung der im FFl zusammenge-
schlossenen Mitgliedsunternehmen
ist demgegeniiber konstant.

Der Fachverband Faltschachtel-In-
dustrie e. V. vertritt seit 1948 die In-

PAPIER-, KARTON- UND PAPPEVERARBEITUNG IN MRD. EURO

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
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Quelle: Statistisches Bundesamt, WPV (Wirtschaftsverbénde Papierverarbeitung), FFI, Druckmarkt-Archiv
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teressen von knapp 90 Unterneh-
men dieses Industriezweigs, der
jahrlich rund 900.000 Tonnen Falt-
schachteln bei einem Produktions-
wert von rund 1,9 Mrd. € produziert.
Die Faltschachtelbranche beschaf-
tigt etwa 9.500 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter in Berufen wie Ver-
packungsingenieur, Drucker, Pack-
mitteltechnologe, Verpackungsent-
wickler oder Mediengestalter sowie
kaufmannische, technische und lo-
gistische Berufe.

Im Detail haben die FFI-Mitglieds-
unternehmen 2013 einen Produk-
tionswert von 1,426 Mrd. € (+2,9%
gegeniiber 2012) und eine Produk-
tionsmenge von 576.342 Tonnen
(+2,2% gegeniiber 2012) erzielt.
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Der Marktanteil der FFI-Mitglieds-
unternehmen an der Gesamtbran-
che ist damit wertmaBig auf 75,9%
und mengenméaBig auf 67,8% ge-
stiegen.

Europaéische Spitze

Im Vergleich der Faltschachtelmark-
te behauptet Deutschland nach Er-
hebungen des europaischen Dach-
verbandes European Carton Makers
Association (ECMA) seine flihrende
Position mit einem Marktanteil von
knapp 25%. Es folgen Italien und
GroBbritannien mit rund 14% sowie
Frankreich mit rund 12%. Alle ande-
ren Lander liegen im einstelligen
Prozentbereich, wobei sich die Tiir-

kei an Spanien vorbei auf Platz fiinf
in Europa geschoben hat.

Bogen statt Tonnen

Der FFI unterstiitzt seine Mitglieder,
um zur Steigerung der Wettbe-
werbsfahigkeit beizutragen. Hierzu
zahlen der Know-how-Transfer iiber
Veranstaltungen und Seminare, aber
auch Leitfaden, Muster und Check-
listen zur Standardisierung von Ge-
schéftsprozessen. Aktuell beispiels-
weise beim Systemwechsel auf die
bogengenaue Bestellung und Liefe-
rung von Karton als Beitrag zur Re-
duzierung des Working Capital und
zur Supply-Chain-Optimierung.
»Seit Anfang 2014 gilt der gezahlte
Bogen als vereinbarte Einheit zwi-
schen Faltschachtel- und Kartonin-
dustrie.« Damit beschreibt Hans-
Christian  Beste-
horn, FFl Vorstands-
mitglied und Spre-
cher  der  Ge-
schaftsfiihrung  der
» rlc packaging group,
den Systemwechsel, der mit der Be-
stellung, Lieferung und Fakturierung
einer konkreten Anzahl an Karton-
bogen das viele Dekaden vorherr-
schende Prinzip der Bestellung nach
Gewicht abldst. Faltschachtelher-
steller und Kartonerzeuger reagie-
ren damit auf eine Forderung des
Marktes: So sind es die Kunden der
Faltschachtelindustrie, die bei einer
nicht zuldssigen Unterlieferung die
Stiick genaue Belieferung mit Falt-
schachteln wiinschen. Analog dazu



Prof. Hans Georg Stolz, Institut fir
Publizistik an der Johannes Guten-
berg-Universitat in Frankfurt, und
Vorstandsvorsitzender der AGMA
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse
e.V.), definiert den Charakter soge-
nannter Touchpoints als positiv:
»Touchpoint-Kontakte unterschei-
den sich positiv von durchschnitt-
lichen Werbekontakten, da sie den
Konsumenten vorwiegend wahrend
einer affinen Befassung mit dem
Produkt oder der Marke erreichen
und ihm im richtigen Moment einen
rationalen wie emotionalen Ent-
scheidungsimpuls zum Kauf oder zur
Verwendung bieten.«

empfehlen die Verbande FFI und
VMK (Vereinigung Maschinenkarton
im Verband Deutscher Papierfabri-
ken) in der >Technischen Richtlinie
Qualitatsmerkmale fiir Faltschach-
telkarton< ihren Mitgliedern die Um-
stellung auf Bestellung und Liefe-
rung von Bogen.

Gleichzeitig wurde mit einer durch-
schnittlichen Halbierung auch eine
deutliche Reduzierung der Liefer-
mengentoleranzen beschlossen. War
bisher eine Uberlieferung von bis zu
20% zulassig, betragt die maximale
Uberlieferung bei Kleinmengen nach
der Neufassung der Qualitatsmerk-
male nun 10%.

Technische Toleranzen

Die FFI/VMK Qualitatsmerkmale fiir
Faltschachtelkarton wurden auch
bei den technischen Toleranzen fiir
angepasst. So wurden bei Dicke,
Schnitt und Winkelabweichung die
bisherigen Toleranzen fiir Karton en-
ger gefasst und der Geltungsbereich
bei Dicke und Biegesteifigkeit auf
100% (zuvor: 95%) ausgeweitet.

Damit ist die Diskussion von FFl und
VMK aber noch nicht abgeschlos-
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sen. Die technischen Ausschiisse der
beiden Verbande befassen sich be-
reits mit zwei neuen Projekten. Ein-
mal soll der Standard zur Beschrei-
bung der Wasseraufnahmekapazitat
von Faltschachtelkarton  (Cobb-
Wert) weiter entwickelt werden.
Andererseits beschaftigt sich eine
Projektgruppe mit der »Guten Rill-
barkeit« von Faltschachtelkarton, die
bislang nur qualitativ beschrieben,
aber nicht nach quantitativen Para-
metern definiert waren oder gepriift
werden konnten.

Verpackung verkauft

Zu den Leistungen fir die Mitglieder
kommen beim FFl auch intensive
Marketingaktivitdten, um Markenar-
tikler, Handel und Agenturen (iber
die Vorteile von Verkaufsverpackun-
gen aus Karton zu informieren.

In einer aktuellen Studie belegt der
FFI, dass attraktive Verpackungen
den Verkauf ankurbeln, den Umsatz

fordern und zudem als Werbetrager
wirken. Im Schnitt zehn Mal nimmt
ein Konsument eine Verpackung in
die Hand, was die Markenbindung
fordert und die Verpackung zum
erstklassigen Werbetrager macht.
Ein Unternehmen wie beispielswei-
se Nestlé, das allein fiir den deut-
schen Markt pro Jahr rund 2,8 Mrd.
Verpackungen bendtigt, erreicht mit
lediglich drei haptischen Beriihrun-
gen je Verpackung insgesamt etwa
8,4 Mrd. wertvolle Kontakte mit
Touchpoint-Charakter. Andere Wer-
betrager bewegen sich dagegen nur
im Millionen-Bereich. »Investitionen
in hochwertige Faltschachtel-Ver-
packungen liefern wertvolle Media-
Kontakte, die in anderen Werbetra-
gern teuer bezahlt werden miissen,
betont Steffen Schnizer.

Verpackung im Medienvergleich

Im Medienvergleich schneiden Ver-
packungen durchgangig gut ab. Sie

VERPACKUNG | MARKT & ZAHLEN

gehoren bezogen auf die Reichweite
zu den Top 5 noch vor Radio und
Print (siehe Grafik links).

»Die Bedeutung der Verpackung als
Werbeinstrument wird aber nach
wie vor unterschatzt. Lediglich 40%
der Entscheider ordnen sie als Wer-
beinstrument richtig ein«, betont
Steffen Schnizer.

Grundsétzlich ist die Wirkung von
Verpackungen keine Frage des Alters
oder der Einkaufsgewohnheiten. Je-
der Verbraucher nimmt Verpackun-
gen in die Hand und informiert sich
iiber das Produkt. Entgegen der Ver-
mutung wirken sie auf Digital Na-
tives sogar starker als auf altere Per-
sonen, obwohl die Digital Natives
viele ihrer Einkaufe ins Internet ver-
lagern. Marken haben fiir sie eine
hohere Bedeutung. Je nach Attrakti-
vitat der Verpackung wird entschie-
den, ob ein Produkt Freunden wei-
terempfohlen wird oder nicht.
Gleiches gilt fiir Impulskaufer, deren
Aufmerksamkeit durch eine fir sie
neue Verpackung und deren Attrak-
tivitat gelenkt wird. Fiir Plankaufer
sind insbesondere die auf der Verpa-
ckung angegebene Informationen
zu Inhaltsstoffen oder zur Umwelt-
freundlichkeit wichtig, die Argumen-
te fir einen Kauf liefern. Bei der
Suche nach Detailinformationen zu
einem Produkt stehen Produkt-Ver-
packungen nach dem Internet auf
Rang 2. GroBen Wert legen die Ver-
braucher gleichzeitig auf die Abbil-
dung der Verpackung in Online-
Shops. Das heiBt auch, dass die Be-
deutung der Verpackung gerade im
Online-Handel eine gewichtige Rolle
spielt.

> www.ffi.de
> www.inspiration-verpackung.de
[ |

Wir stellen die Fakten klar und bringen sie in die richtige Reihenfolge.

DRUCKMARKT — das Magazin fiir Publishing und Print.

www.druckmarkt.com

macht Entscheider entscheidungssicher.
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Fahrt aufnehmen im E-Business

Beim Obility-Anwendertreffen 2014 standen Wachstumsperspektiven in der Online-Vermarktung
von Druck-Erzeugnissen im Fokus. Knapp 70 Teilnehmer aus dem gesamten deutschsprachigen

Raum waren der Einladung zu der informativen Veranstaltung gefolgt, die Anfang Juni im Europa
Park in Rust in einem besonderen Ambiente stattfand.

Von JULIUS NICOLAY

Welche Neuheiten kénnen Kunden
in ndchster Zeit von Obility erwar-
ten? Wo steht das Thema E-Business
Print heute? Mit welchen Trends und
Entwicklungen im Markt sollten sich
Druckbetriebe beschaftigen, um die
Weichen erfolgreich auf Zukunft zu
stellen? Das Obility-Anwendertref-
fen 2014 spannte einen weiten Bo-
gen Uber die vielen Facetten des
Online-Geschéftes. Unter dem Mot-
to »Obility in Fahrt — Gemeinsam im
E-Business wachsen« kamen dabei
unter anderem die Usability von
Webseiten, die Erfolgsfaktoren beim
Aufbau von Online-Shops und Porta-
len, das Web-Marketing, Augmented
Reality im Print-Business sowie die
generellen Auswirkungen der Digi-
talisierung zur Sprache.
»Mit Obility wollen wir die Prozesse
zu lhren Kunden und die Effizienz in
Ihren Unternehmen verbessern«, de-
finierte  Obility-Ge-
schaftsfiihrer Frank
Siegel zu Beginn der
Veranstaltung  den
eigenen  Anspruch
und das grundlegen-
de Ziel der E-Business Print-Losung.
»Die spezielle Architektur von Obili-
ty gibt lhnen bei der Gestaltung der
Ablaufe in lhren Shop-Systemen, in
Kundenportalen und im Backend
jede Flexibilitat. Das ermdglicht eine
konsequente Orientierung an den
Anforderungen des Marktes.« Ent-
sprechend erfreuten sich die meis-
ten Obility-Kunden im Online-Busi-
ness eines kraftigen Wachstums,
womit wiederum die Automatisie-

rung der Prozesse mehr und mehr an
Gewicht gewinne, fiihrte Siegel aus.
»Hundert und mehr Auftrage pro Tag
lassen sich mit manuellen Ablaufen
nicht effizient handeln. Deshalb
bewegt sich die Prozessautomatisie-
rung Richtung Vollautomatisierung.
Das System (iberwacht Ereignisse
und reagiert darauf.«

Vor diesem Hintergrund stelle Obili-
ty ein umfassendes Instrumentarium
an Funktionen fir das Automatisie-
ren der Prozesse zur Verfiigung. »Sie
miissen heute in Prozessen denken,
nicht mehr in Funktionenc, fiihrte
Siegel aus.

Zusatznutzen ist das A und O

Je mehr Zusatznutzen Online-Ange-
bote bieten, desto eher bestellen
Druckeinkaufer via Internet. »Geben
Sie lhren Kunden die Mdglichkeit,
Druckauftrage schnell und einfach
auf Online-Plattformen zu kalkulie-
ren«, nannte Siegel ein Beispiel fiir
zusétzlichen Kundenutzen. »Wenn
Kunden Druck-Erzeugnisse zu jeder
Tages- und Nachtzeit komfortabel
online editieren kdnnen, ist das ein
weiterer Anreiz, Auftrage im Internet
zu platzieren.« Gleiches gelte, wenn
sich Kunden per Internet (iber den
aktuellen Status ihrer Auftrage infor-
mieren konnen. »Ob B2C-Online-
Shops oder B2B-Portale — im E-Busi-
ness beginnt Prozessoptimierung
bereits damit, dass Drucksachenein-
kéufer ihre Auftrage selbst erfassen.
Die Auftragsdaten kommen standar-
disiert in das System und flieBen in
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Deutschlands groBter Freizeitpark hat sich auch als Tagungs-Location etab-
liert. Jedes Jahr finden iiber 1.300 Veranstaltungen im Europa-Park in Rust
statt. In diesen Genuss kamen auch die 70 Besucher des Obility-Anwender-
treffens 2014. Doch statt einer Schwindel erregenden Fahrt mit der Achter-
bahn nahmen sie in Sachen E-Business Fahrt auf. In Vortragen zu verschiede-
nen Aspekten des Online-Business erhielten sie Informationen zu Obility, der
plattformunabhangigen E-Business-Losung, aber auch zu den grundlegenden
Verénderungen, die die Digitalisierung mit sich bringt.

die Produktion. Idealerweise mis-
sen lhre Mitarbeiter die Auftrége
nicht mehr in die Hand nehmen. «

Seit je her 6ffne Obility den standar-
disierten Betrieb {iber Schnittstellen,
fihrte Siegel weiter aus. Dabei er-
mogliche die APl Connect-Schnitt-
stelle (Application Programming In-
terface) die flexible Integration von
Obility mit Fremdsystemen und
E-Procurement-Ldsungen. »In Indus-
trie und Handel wachst das Interes-
se an effizienten, internetgestiitzten
Losungen kontinuierlich, bei denen
der Drucksacheneinkauf unterneh-
mensweit effizient gestaltet wirde,
zeigte Siegel ein Feld auf, das lukra-
tive Potenziale verspricht. »Wir ste-
hen noch am Anfang des Online-
Business — wenngleich wir schon ex-

trem viel abbilden kdnnen. Sie miis-
sen allerdings eine Antwort auf die
Frage finden, was fiir Ihren Betrieb
sinnvoll ist.«

Fir die entsprechende Umsetzung
bietet sich Obility als plattformunab-
hangige E-Business Print-Lésung in-
klusive Prozesssteuerung im Back-
end an. Der Name Obility steht fiir
Online Business Ability, also die Un-
terstiitzung aller Formen des Online-
Geschéfts. Aufgrund der modularen
Struktur kdnnen aus der Funktiona-
litat der Obility-Standards Moglich-
keiten ausgewahlt werden, die die
jeweiligen Online-Business-Prozes-
se unterstiitzen. Deckt der Standard
einzelne Anforderungen nicht in der
erforderlichen Form ab, wird seine
Funktion modifiziert oder erweitert.



Eine Besonderheit ist die Flexibilitat,
mit der Kunden die Struktur ihrer
Online-Prasenz bei Bedarf tagesak-
tuell in Eigenregie anpassen oder
neue Shops erdffnen kdnnen — ohne
groBen Programmier- und Kosten-
aufwand. Basiskenntnisse in Sachen
HTML-Programmierung reichen.
Das ist fiir Obility-Kunden ein ent-
scheidender Kosten- und Zeitvorteil.
Darliber hinaus ermdglicht diese
Flexibilitdt eine konsequente Kun-
denorientierung, die im Online-Busi-
ness ein entscheidender Schlissel
zum Erfolg ist.

Neuheiten in Obility

Obility ist aus der Web-to-Print-L6-
sung Online Print-Shop OPS hervor-
gegangen, die Printdata und die
Software-Schmiede M/S VisuCom im
Rahmen ihres Joint Ventures entwi-
ckelt haben.

Neue Moglichkeiten und mehr Kom-
fort im HTML-Editor, in der Kalkula-
tion, in der kaufmannischen Abwick-
lung und in der IT-Infrastruktur so-
wie zusétzliche Interfaces zu SAP
OCl (Open Catalog Interface) und
weiteren Bezahl- und Tracking-Sys-
temen — in Zusammenarbeit mit
Kunden hat M/S VisuCom die Funk-
tionalitat von Obility im vergange-
nen Jahr erweitert und optimiert.
»Wir wollen ERP sein«, sagte Ge-
schaftsflihrer Werner Jung. Sein
Software-Haus verfolge bei der Ent-
wicklung von Obility von je her
einen umfassenderen Ansatz als an-
dere Web-to-Print-Losungen und
setze dies konsequent um. Das sei
auch der Grund, weshalb Obility im
E-Business Print die durchgéngige
Prozesssteuerung und -automatisie-
rung erlaube.

So sei viel Energie und Zeit in die
Integration von Produktions-Work-
flows investiert worden, wobei ein
Fokus auf den Funktionen Preflight
und AusschieBen (Sammelformen)
gelegen habe. »Wir verfolgen die
Strategie, dass unsere Prozesssteue-
rung mit anderen Systemen kommu-
niziert, dabei aber das zentrale Me-
dium bleibt und alle Informationen
rund um die Produktion auf einem

Cockpit zur Verfiigung stellt«, be-
schrieb Jung das Ziel. Erweitert wur-
den nach seinen Worten auch die
Méglichkeiten fiir die Organisation
der Freigabeprozesse, die Betriebs-
datenerfassung sowie die Produk-
tionsplanung und -steuerung.

Ein weiterer Schwerpunkt der Obili-
ty-Entwicklung lag auf der Erho-
hung der Sicherheit im Online-Busi-
ness. »Manche Kunden wollen ihre
kaufmannischen Prozesse mit Obili-
ty abbilden, aber die entsprechen-
den Daten nicht auf irgendwelchen
Web-Servern haben, sagte Jung.
Fiir diese Anforderung habe M/S
VisuCom ein Zwei-Server-Konzept
entwickelt. Dabei konnen die Front-
ends auf den Servern der Provider
laufen, wahrend alle sensiblen Da-
ten im Betrieb auf einem eigenen
Server vorgehalten werden. Die Kom-
munikation zwischen beiden Servern
findet ausschlieBlich tiber Daten-Ti-
ckets statt, die in Hot Folder gelegt
und von den Servern zur weiteren
Verarbeitung abgeholt werden.
»Uber die héhere Sicherheit hinaus
hat das Zwei-Server-Konzept den
charmanten Nebeneffekt, dass meh-
rere Obility-Kunden auf intelligente
Weise zusammenarbeiten kénnenc,
zeigte Jung eine Moglichkeit fiir
neue Geschaftsmodelle auf. Je nach
ihrer Spezialisierung auf zum Bei-
spiel den Digitaldruck oder den
GroBformatdruck konnten Obility-
Kunden Auftrage optimal unterei-
nander verteilen.

Fir Mitte 2015 versprach Jung das
neue Obility-Release 5. M/S Visu-
Com werde dabei fiir B2C-Kunden
das Thema Suchmaschinenoptimie-
rung noch tiefer in die Losung inte-
grieren, das Obility-Backend in Rich-
tung ERP modernisieren, die Front-
ends und Backends mit einem Res-
ponsive Design ausstatten und ein
Werkzeug integrieren, auf das kiinf-
tig wiederum das Management-
Cockpit aufsetzen soll. »Obility in
Fahrt — wir bemiihen uns, die Bewe-
gung Uberall splrbar zu macheng,
fasste Jung das Engagement in der
Software-Entwicklung zusammen.

> www.obility.de |

Karrieretipp:
Qualifizierung

Die Verbindung aus einer soliden beruflichen Grundaus-
> bildung und einem folgenden berufsbegleitenden Qualifi-

zierungs-Studium samt zer- tifiziertem Abschluss generiert
Fuhrungskrafte, die fest auf dem Boden der Realitat stehen und zu-

gleich den Uber- und Weitblick haben. Es sind eben jene Fithrungs-
kréfte, auf die man in den KMU-Betrieben der Printmedienindustrie
schlichtweg nicht verzichten kann.

Um so reicher an Perspektiven kann der Entschluss sein, jetzt mit
einem solchen viersemestrigen, berufsbegleitenden Studium zur
Druckkauffrau oder zum Druckkaufmann zu beginnen. Denn es legt
die Grundlage fir das, was man gemeinhin als <Karriere» bezeichnet
und ebnet den Weg von ausfithrenden Arbeiten zu leitenden Funk-
tionen, zum Management und auch in die Selbststandigkeit.

Der Abschluss mit Zertifikat ist ein sichtbarer Ausweis fur Kénnen
und Leistungen tiber dem Durchschnitt. Es ist der Einstieg in mehr
Selbstandigkeit, Verantwortung sowie Karrieren und ist die Briicke
von der reinen Produktion in praxisorientiertes Management.

Vier Semester, zwei Studienjahre machen fit fir diese Qualifizierung,
die in der Wirtschaft hoch anerkannt und stark gefragt ist.

«gib»Zirich-berufsbegleitendes Studium
«Druckkaufmann/-frau EFA»

86. Lehrgang DK86, Beginn am 1. November 2014

An Infoabenden kénnen Sie sich persénlich, eingehend
und unverbindlich informieren. Es kann der Schritt zu einer
steilen beruflichen Karriere sein.

«9oib

«gib»Zirich

Kaderschule fur Druck, Medien und Kommunikation
Seefeldstrasse 62 | 8034 Zirich

+41 44 380 53 00

admin@gib.ch | www.gib.ch
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PREMEDIA | SOFTWARE

Versprechen eingelost

Nachdem Printplus Ende letzten Jahres Neuigkeiten angekiindigt hatte, sind diese Neuerungen
jetzt in die Version 2014 von Printplus Druck eingeflossen und verfiighar. Damit bietet die
Branchensoftware vom Schweizer Softwarespezialisten Printplus AG weitere Funktionen zur

Unterstiitzung der taglichen Arbeit.

Text und Bild: Printplus

Die Printplus AG mit Sitz im Schweizeri-
schen Diepoldsau hat sich nach eigenem
Bekenntnis als Softwarehaus auf die Ent-
wicklung zukunftsorientierter Branchen-
software fir die grafische Industrie spezia-
lisiert. Das Software-Paket Printplus Druck : ;
unterstiitze dabei alle Prozesse in der ——i=—Aagin
Organisation einer Druckerei. Mit der neu- T

en Version 2014 kdnnten weitere Prozesse | !
softwareunterstiitzt umgesetzt werden.
So wurden die VIVA-Technologien zur ma- g —
nuellen und vollautomatischen web-ba-
sierten Produktion und Gestaltung von
Drucksachen in die Branchensoftware inte-
griert. Mit den Produkten lasst sich schnell
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SAMMELFORMEN PerfectPattern entwi-
ckelt und vermarktet Softwarelésungen
fir die Produktionsplanung und bietet
zudem auch mathematisches Consulting
an. Mit der Integration des PerfectPattern-
Algorithmus wird die Bearbeitung von
Auftrdgen mit Sorten und/oder Versionen
wesentlich vereinfacht und beschleunigt.
Sprach- oder Eindruckversionen werden
mit allen Wechselinformationen direkt in
der Kalkulation erfasst oder aus Excel-
Dateien importiert. Auf Knopfdruck wer-
den diese von PerfectPattern zu kostenop-
timierten Sammelformen zusammenge-
fasst und fiir die Berechnung der Pro-

|

gy

und ohne groBe technische Hiirden ein fle-
xibler und individueller Web-Shop erstel-
len. Fiir die Kalkulation von Druckauftra-
gen auf Sammelformen ist die Software von PerfectPattern in Printplus Druck
integriert. Auf einen Klick werden kostenoptimierte Sammelformen aufbe-
reitet. Begleitend dazu sind in allen Modulen der Branchensoftware mehr als
100 von Kunden angeregte Erweiterungen umgesetzt. So konnen in der Pro-
duktionsplanung auch Zusatzaggregate geplant und deren Verfiigbarkeit
Uberwacht werden.

Bereits in der Version 2013 wurde der Klimarechner von ClimatePartner inte-
griert. Erganzend sind jetzt auch Schnittstellen zu myClimate und natureOf-
fice verflighar und werden ohne zusatzliche Lizenzgebiihren bereitgestellt.

NATIONALE ANFORDERUNGEN AN DIE RECHNUNG Fiir Schweizer Kun-
den ist der Versand von elektronischen Rechnungen {ber Postfinance und
SixPayment in die Auftragshearbeitung integriert. Rechnungen miissen nicht
mehr ausgedruckt und per Post versendet werden, sondern werden elektro-
nisch an die beiden Dienstleister iibermittelt und an das E-Banking oder
E-Finance des Kunden weitergeleitet.

In Osterreich fordert der Staat seit dem 1. Januar 2014 elektronisch ausge-
stellte Rechnungen. Dieses »ebInterface« genannte Format wird von Printplus
Druck ab der Version 2014 ebenfalls unterstitzt. Zusétzlich konnen Rech-
nungen auch direkt per E-Mail an den Kunden versandt werden. Die E-Mail
beinhaltet die Rechnung als PDF- und XML-Datei. Die angehangte XML-
Datei erlaubt dem Empfanger die medienbruchlose Verarbeitung der Rech-
nung.

18 m DRUCKMARKT impressions 84 m 21. Juli 2014

Druckerei-Portal, Bearbeitung einer Visitenkarte.

duktionskosten sowie -zeiten und Mate-
rialkosten beriicksichtigt. Alle weiteren
Prozesse wie die Produktionsplanung, der
Materialeinkauf und die elektronische Lauftasche greifen alle auf die ein-
malig erfassten Informationen zu. Alles nach dem Printplus-Motto >einmal
erfasst ist genug.<

KAMPAGNEN-MANAGER Auf der drupa 2012 hatte Printplus mit dem in
das Druckerei-Portal integrierten Kampagnen-Manager eine neue Ara zur
Abwicklung komplexer Auftrége eingeldutet. Die komplette Integration der
kaufmannischen Prozesse von der Bestellung im Internet (iber Freigabepro-
zesse beim Kunden bis zum automatischen Import in die Auftragsverwaltung
erleichtert Druckereien die Abwicklung der Vielzahl und meist in kleinen Auf-
lagen zu produzierenden Auftrége.

VIVA-DESIGNER Mit der Integration des VIVA-Designers in der Off- und
Online-Version konnen die Besteller die Produkte direkt gestalten und fiir
den Druck freigeben. Der VIVA Designer bietet einen sehr einfachen Aufhau
der Vorlagen. Als Grundlage werden bestehende InDesign-Dokumente ver-
wendet und mit flexiblen Berechtigungsregeln ergéanzt. Die gemeinsame
Umsetzung und Weiterentwicklung notwendiger Schnittstellen gibt dem
Nutzer den Freiraum, sich beim Aufbau des Web-Shops auf die Bediirfnisse
der Anwender und nicht auf die Technik zu konzentrieren.

> www.printplus.ch



RICOH

Imagine. change.

RICOH
Pro™ C901/901S
Graphic Arts +

Professioneller Digitaldruck
neu definiert

Der Beste seiner Klasse
Innovationen liegen RICOH im Blut. Unsere Produktionsdruck-
systeme basieren auf fundierten Erfahrungen durch kontinuier-
liche Forschung und Entwicklung. Der Pro™ C901/C901S Graphic
Arts+ setzt neue Massstabe in Bezug auf Produktivitat, Effizienz,
Qualitat und Rentabilitat.

Das System druckt mit einer (EMPQ IECHNOEOGIE

Nenngeschwipdigkeit el Hoéchste Offsetahnliche
90 A4-Farbseiten pro Minute Geschwindigkeit Ergebnisse durch
im Duplexmodus und seiner Klasse Olfreie Fixierung
unterstUtzt Papierformate bis ~S
zu SRA3 (320 x 450 mm) =
mit einem Hdchstgewicht von LEISTUNG EFFIZIENZ

p)
350 g/m?. Grosse Umfassende
Bandbreite Workflow-
von Druckjobs Interaktion

RICOH SCHWEIZ AG
Hertistrasse 2
CH-8304 Wallisellen
Tel.: +41 (0) 844 360 360

. www.ricoh.ch E
info@ricoh.ch _—

e



PREMEDIA & PREPRESS | NEWS

QUARK-ANGEBOT >CREATIVE PRO« Seit April 2014 bietet Quark jedem
Kunden, der QuarkXPress 10 als Upgrade oder Volllizenz erwirbt, die Op-
tion »Creative Pro< an. Dieses Paket mit Software und Schriften hat einen
Wert von iber 1.000 €. Die Aktion lauft noch bis zum 13. Dezember
2014. »Millionen von Anwendern weltweit nutzen QuarkXPress. Wir wol-
len sie mit den neuesten Tools ausstatten, damit sie opti-
male Arbeitsbedingungen haben. Die Profi-Tools, die wir
jetzt zusammen mit QuarkXPress 10 liefern, machen das
Leben einfacher, produktiver und kreativer«, sagt Matthi-
' as Gilke, Senior Global Marketing Manager bei Quark.
»Unser spezielles Angebot gilt auch fiir kleine und groBe
Unternehmen, die sich nicht an eine cloudbasierte Mietsoftware binden
wollen. Sie haben damit die Mdglichkeit, giinstig auf QuarkXPress 10
upzugraden, das wir auch weiterhin als unbeschrénkte Lizenz ohne
monatliches Mietmodell anbieten.« » www.quark.com/de/creativepro

NEUES RELEASE PAGEFLEX 8.3 FREIGEGEBEN Pageflex hat die neue
Version 8.3 fiir die Produkte Pageflex Storefront, Pageflex Server- und
Pageflex Campaign Manager freigegeben. Die neue Version wurde in ver-
schiedenen Bereichen (iberarbeitet und optimiert. Zusatzlich enthalt sie
eine Reihe neuer Funktionen, die die Produktivitat der Lsungen weiter
steigern. Die Version 8.3 ist ab sofort {iber Konzept-iX verfiigbar. Kunden
erhalten das Update im Rahmen ihrer Softwareservice-Vereinbarung.

> www.pageflex.de > www.konzept-ix.com

MAC-SCANLOSUNG Die Canon Dokumentenscanner DR-C120 und DR-
C130 stehen ab sofort auch Mac-Anwendern zur Verfligung. Mit Exact-
Scan bietet das Berliner Softwarehaus ExactCode jetzt eine einfach be-
dienbare Mac OS X Scansoftware fiir die Schreibtischscanner. Neue
Treiber, die Optimierung der ExactScan Architektur und der neue 64-Bit-
Aufbau der Software ermdglichen dabei hohe Scangeschwindigkeiten.
Zuséatzlich beinhaltet die Version eine verbesserte Texterkennung und
eine starkere PDF-Komprimierung. » www.canon.de

NEUE RIP-SOFTWAREVERSION Im Mai hat ColorGate die Veroffentli-
chung der Version 8.10 bekannt gegeben und zeitgleich das Release der
Version 9 im September 2014 angekiindigt. Die Version 8.10 kommt mit
der neuesten Adobe-Version APPE 3.1, die die RIP-Geschwindigkeit und
Kompatibilitatseigenschaften nochmals erhdht und verbessert. Dem
ColorGate Productionserver 8 wurde zudem der EDP-Award in der Kate-
gorie »Best RIP solution« verliehen. > www.colorgate.com

COLOR PROFILING APPLICATION BEI IMPRESSED CoPrA steht fir
»Color Profiling Applicationy, ist eine Software von ColorLogic und ermég-
licht das Erstellen und Bearbeiten von ICC-Ausgabeprofilen sowie De-
viceLink-Profilen fiir unterschiedliche Anwendungsbereiche auf Mac-
0S-X- und Windows-Plattformen. Neben der 1CC-Ausgabeprofilerzeu-
gung ermdglicht die Software den Wechsel zwischen Farbraumen, Profi-
le fiir die Druckoptimierung und Farbverbrauchseinsparung und die Mdg-
lichkeit, Farbtransformationen jedweder Art in Form eines Device-Link-
Profils speichern zu kdnnen. > www.impressed.de
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JJK-Medienforum 2014

sDigital ist nicht immer auch gleich

effizient«

»Digital ist nicht immer effizient« —
so das Fazit des 9. Medienforums
Krefeld Anfang April 2014. Der jahr-
liche Branchenevent wird von der
JJK Verlagssoftware GmbH organi-
siert, die den 182 Teilnehmern aus
den Fithrungsriegen deutschspra-
chiger Zeitungshauser Einblicke in
Anwendungsbeispiele effizienter
Software fiir die Zeitungsbranche
bot, gepaart mit Fachvortragen zur
Situation der Medienlandschaft.
Hochkaratige Redner wie Andreas
Baier von Porsche Consulting oder
der Medienwissenschaftler Prof. Dr.
Michael Haller trugen zum Erfolg
der Veranstaltung bei.

Mit der Keynote »Die Kunst, schwe-
re Entscheidungen zu treffen« eroff-
nete Kommunikationsprofi Peter
Brand| das Medienforum und er-
munterte das Publikum, Chancen
zu sehen und aktiv zu nutzen.
Andreas Baier von Porsche Consul-
ting sprach iber die Umstrukturie-
rungsprozesse bei Porsche. Nicht
das Auto, sondern die Prozessopti-
mierungen waren Inhalt des anre-
genden Beitrags und lieBen einfa-
che Schlisse fiir die Zeitungs-
branche zu: Verschwendung ver-
meiden, Prozesse optimieren und
Effizienz steigern.

Mark Jopp, Geschaftsfiihrer der JIK
Verlagssoftware GmbH, legte in sei-
nem Beitrag den Fokus auf selbst-
steuernde Systeme im modernen
Verlag. Die Digitalisierung der
Branche sei die Voraussetzung fiir
Effizienz. Eine reine Digitalisierung
bedeute nicht, dass dadurch auch
die Prozesse effektiv gesteuert wiir-
den. Die fehlende Synchronisation
der verwendeten Softwarekompo-
nenten bremse die durch die Digita-
lisierung gewonnenen Vorteile aus.
Nur schnittstellenfreie, zentrale
Daten- und Prozess-Management-
Systeme ermoglichten effiziente
und fehlerfreie Ablaufe. Daher be-
steht nach Ansicht von Jopp noch
groBer Bedarf bei der Optimierung

von Verlagsprozessen — trotz des
hohen Digitalisierungsgrads.
Welche Griinde ausschlaggebend
fir die abnehmende Zeitungsnut-
zung bei jungen Lesern sind, erlau-
terte Prof. Dr. Michael Haller von
der Leipzig School of Media. Neben
dem Wertewandel und den neuen
Technologien, zeigten die Forschun-
gen von Haller Griinde auf, wie
wenig Verstandnis auf Seiten der

Mit rund 180 Teilnehmern war das
Medienforum 2014 gut besucht.

Redaktionen und Tageszeitungs-
verlage fiir die Leserwiinsche be-
stehen. Dabei zeigten Anwendungs-
beispiele wie beim Wochenspiegel
Verlag in Monschau, wie die kom-
plexen Verlagsaktivitaten effektiv
gestaltet werden konnen. Effektive
Prozesse in der Anzeigenproduktion
prasentierte die TypoServ GmbH in
ihrem Best-Practice-Vortrag. Das
Dienstleistungsunternehmen konn-
te aufzeigen, wie jéhrlich 230.000
Anzeigen durch intelligent gesteu-
erte Prozesse mit einer Reklama-
tionsquote von nur 0,1% gestaltet
und produziert werden kénnen. Mit
dem Einsatz effizienter Verlagssoft-
ware von JJK werden Prozesse auf
ein Minimum reduziert.
AbschlieBend prasentierten die JJK
Geschéftsfiihrer Torsten Klupsch
und Mark Jopp, wie effektiv Soft-
ware funktionieren kann und wie
»wertschopfende Arbeitc aussieht.
In nur drei Arbeitsschritten erstell-
ten sie einen Auftrag mit Vollvor-
lage per E-Mail.

> www.jjk.de/medienforum



Neuer Belichter von Agfa
AVALON N16-80 XT FUR DAS
16-SEITEN-FORMAT

Agfa Graphics hat den jiingsten
Neuzugang zu seiner Familie der
hochwertigen Belichter fiir Thermo-
druckplatten angekiindigt, den
Avalon N16-80 XT. Das neue Modell
wird als eine vollstandig modulare
Losung angeboten, die auf der be-
wahrten Technologie basiert, die
bereits in anderen Systemen von
Agfa Graphics fiir kontinuierliche
Zuverlassigkeit sorgt. Der Avalon
N16-80 XT zeichnet sich durch ho-
he Geschwindigkeit und eine erst-

klassige Belichtungsqualitat aus,
die speziell fir den hochvolumigen
Druckproduktionsmarkt einschlieB-
lich des Verpackungsmarktes aus-
gelegt sind.

»Der Avalon N16-80 XT erganzt un-
ser Angebot im Highend-Segment,
sagt Bruno Lepage, Marketing Pro-
duct Manager CtP Equipment Com-
mercial & Packaging bei Agfa Gra-
phics. »Sowohl seine Qualitat als
auch seine Geschwindigkeit sind
auBerst attraktiv fiir groBe Akzi-
denz- und Verpackungsdruckereien.
Weil das Belichtungssystem auch
die angepassten Druckplattenfor-
mate unterstiitzt, die bei den meis-
ten neueren Druckmaschinen ver-
wendet werden, ist er optimal ge-
eignet fiir den 16-Seiten/Format 6-
Markt.«

Alle Avalon-Modelle lassen sich
nahtlos in den PDF-basierten Apo-
gee-Workflow von Agfa Graphics
einbinden, um eine hochwertige,
automatisierte Steuerung der Druck-
plattenproduktion fiir die Akzidenz-,
Verpackungs- und Verlagsdruckseg-
mente bereitzustellen.

> www.agfagraphics.com

Gehaltvolles Geschaftsmodell
ERLER UND PLESS SETZEN

AUF CA WATCHAPP

Die Color Alliance (CA) hat bei sei-
nem Kunden, dem Shopbetreiber
Erler und Pless den ersten Webshop
installiert, der ausschlieBlich auf ein
einziges Thema fokussiert ist. Erler
und Pless stellen damit exklusive
Designer-Lampen der Marke Anna
Lampe her und bieten ihren Kunden
an, ihre eigenen Lampen einfach
und individuell zu designen und in
eigenen Raumen zu visualisieren.
Kernstiick der Losung ist die CA
WatchApp. Diese basiert auf Aug-
mented Reality und ermdglicht es,
Produkte, die im CA Smartshop ge-
staltet wurden, an jeden beliebigen
Ort zu projizieren, um eine Beurtei-
lung beziiglich Anmutung, Wirkung
oder Farbgebung direkt vor Ort, bei-
spielsweise im eigenen Heim, vor-
zunehmen. So lassen sich nicht nur
Lampen sondern auch Dekos, Toilet-
tensitze und vieles mehr frei im
Raum plazieren — virtuell auf dem
Display eines Smartphones oder
Tablets.

Die Vorteile dieser Losung sind viel-
faltig. Zum einen bietet dieses E-Bu-
siness-Modell die sofortige Wahr-
nehmung, ein wesentlicher Vorteil
beziiglich des Wettbewerbs, da man
sich von unzahlig vielen, gleichge-
arteten Produkten unterscheidet
und man es sich dadurch erspart,
sich gegen diese durchsetzen zu
missen — ein kostspieliger und zeit-
intensiver Faktor.

Zum anderen ermdglicht diese Lo-
sung Kooperationen einzugehen,
mit weiteren Anbietern von exklusi-
ven Produkten, in diesem Fall Lam-
pen, die anstelle eines Bauchladens,
der vieles fiihrt, ausschlieBlich in-
dividualisierte beziehungsweise
personalisierte Produkte anbietet.
Man fokussiert also auf ein Thema
und bereitet dies ideal auf.

> www.color-alliance.com

> www.anna-lampe.de

> www.erlerundpless.de

Birkan

IN GROSSEREN HELL-LASER
INVESTIERT

Anfang April wurde bei Birkan in
Eching am Ammersee eine neue
Faserlaseranlage von Hell Gravure
Systems installiert: Ein Premium-
Setter S1700, der gegen den ersten
Laser aus dem Jahre 2012, einen
PremiumSetter S1300, ausge-
tauscht wurde. Der neue Laser ist
nicht nur mit einem breiteren Zylin-
der ausgestattet, sondern verfligt
auch bereits iiber die neue Zwei-
strahl-Technologie von Hell. Damit
kénnen elastomere Druckformen

Mathias Klein (Geschaftsfiihrer) vor
dem neuen PremiumSetter mit
1.700 mm Zylinderbreite.

fur flexible Verpackungen, Etiketten
oder Lackanwendungen nun dop-
pelt so schnell wie bisher graviert
werden.

Aufgrund der duBerst positiven Ent-
wicklung dieses noch relativ neuen
Unternehmensbereichs fiel die Ent-
scheidung zugunsten dieser Investi-
tion nicht schwer. Kunden kénnen
nun noch ziigiger und flexibler mit
lasergravierten Druckformen be-
dient werden. Die neue Zylinder-
breite von 1.700 mm bietet zudem
die Mdglichkeit, Druckformen bis
hin zum 6er Format zu fertigen, wie
sie inshesondere im Verpackungs-
bereich bendtigt werden. Gerade
hier ist die Resonanz auf die laser-
gravierten Formen fiir partielle
Lackiibertragung besonders positiv,
denn die auBergewdhnliche Auflo-
sung des Druckbilds, die unter an-
derem mit Hilfe eines nur 10 pm
diinnen Laserstrahls erzeugt wird,
ermdglicht eine neue Qualitat der
Veredelung.

> www.birkan.de
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Clickable Paper von Ricoh

EDP AWARD FUR WERTVOLLSTE
INNOVATION GEWONNEN

Das Clickable Paper von Ricoh wur-
de von der European Digital Press
Association (EDP) als wertvollste
Innovation ausgezeichnet. Abge-
stimmt hatten hierliber die 20 Mit-
gliedsmagazine, die iiber eine halbe
Million Leser im Raum EMEA repra-
sentieren.

Graham Moore, Director of Busi-
ness Development, Ricoh Europe,
sagt: »Dass Clickable Paper den so-
fortigen Zugriff auf zahlreiche On-
line-Ressourcen wie Fotos, Video/
Multimedia, Websites, e-Commerce-
Portale und soziale Netzwerke er-
laubt, macht diese L6sung hochst
attraktiv fiir Unternehmen, die ihre
gedruckte Medien um weitere Di-
mensionen erganzen mochten. Wir
freuen uns, dass die EDP den Mehr-
wert von Clickable Paper fiir profes-
sionelle Druckdienstleister aner-
kennt.«

Clickable Paper ist eine interaktive
Druckldsung, die die Online- und
Offline-Welt miteinander verbindet.
Sie ist verfligbar fiir Unternehmen,
die ihre papierbasierte Kommunika-
tion interaktiv werden lassen wol-
len. Mithilfe dieser Technologie ist
der direkte Zugriff auf bis zu sechs
verschiedene Online-Ressourcen
wie Video/Multimedia, Websites,
e-Commerce-Portale und soziale
Netzwerke mdglich. Mit Clickable
Paper erhalten Leser weitreichen-
den zusatzlichen Mehrwert durch
einfachen Zugriff auf digitale Me-
dien {iber Smartphone oder Tablet.
Seine Funktionsvielfalt kann bei der
Entwicklung einer effektiven inter-
aktiven Druckkampagne entschei-
dend sein, die Leser dazu anregt,
auf eine Werbebotschaft zu reagie-
ren oder nach zusatzlichen Informa-
tionen zu suchen. Weiterhin ermég-
licht sie eine Nachverfolgung dieser
Aktivitaten fir Verleger und Werbe-
agenturen.

> www.ricoh.de
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marks-3zet

NEUER, KOMPAKTER ONE
AUTOLOADER

Der neue One Autoloader, das voll-
automatisch arbeitende Platten-
nachschub-System, unterstiitzt ein
breites Spektrum an Druckplatten-
formaten (240 x 300 mm bis

850 x 1.075 mm). In Kombination
mit einer Entwicklungsmaschine,
einer Transportbriicke und einem
Plattenstapler ist der One Autoloa-
der ein System fiir die automati-
sierte Plattenherstellung. Das nach
Angaben von marks-3zet kompak-
te, gut zugangliche System in mo-

I N—

Der neue OneAutoloader von marks-

3zet, hier in Kombination mit dem
8-Seiten CtP-Belichter One CtP
1100.

dernem Design, tragt zur Erhéhung
der Produktivitat bei: Die automa-
tische Plattenzufuhr sorge fiir den
kontinuierlichen Produktionsfluss —
es konne effizienter und kostenspa-
render produziert werden. zudem
gerantiere das System die sichere,
automatische Zwischenlagepapier-
Entnahme.

Um den Plattenwechsel zu verein-
fachen, wird der One Autoloader
Standard mit zwei Plattentrolleys
und zwei Plattenkassetten ausge-
stattet, die je mit bis zu 130 Platten
zu befiillen sind.

> www.marks-3zet.de

Sammelform-Optimierung
THEURER.COM C3 ERP/MIS-
SOFTWARE

Die Sortenvielfalt nimmt in der
Druck- und Verpackungsindustrie
seit Jahren konstant zu, gleichzeitig
sinken die jeweiligen Auflagen. Das
stellt die Produzenten vor die wach-
sende Herausforderung diese Auf-
trage sowohl kostengiinstig zu pro-
duzieren und auch effizient zu ver-
walten. Fiir die Produktion sind der
Digitaldruck oder Sammelformen
mogliche Optimierungen.

Mit der Sammelform-Optimierung
hat theurer.com eine neue Funktio-
nalitat entwickelt, mit dem Sam-
melformen einfach erstellt werden
koénnen und automatisch optimiert
werden. Komplexe Anfragen mit
vielen Sorten oder Garnituren wer-
den dabei extrem vereinfacht,
ebenso kénnen Einzelauftrage fiir
die Produktion zusammengefasst
werden.

Mit C3 kénnen Sammelformen da-
bei bereits im Rahmen der Vor-Kal-
kulation festgelegt werden, oder
erst in der Produktion in dem be-
stimmte Einzelauftrage zu Sammel-
formen kombiniert werden kdnnen.
Im Rahmen der Vor-Kalkulation
konnen komplexe Auftrage wie zum
Beispiel eine Garnitur fiir eine Fla-
sche — bestehend aus Etiketten fiir
Vorderseite, Riickseite und Hals-
schleife, auf einen Sammelbogen
gestellt werden. Ausgehend von
Soll-Mengen pro Format erstellt C3
daraus mégliche Anordnungen und
optimiert diese hinsichtlich der Fla-
chenausnutzung beziehungsweise
der benétigten Bogen. Im Rahmen
der Produktion kdnnen verschiede-
ne Einzelauftrage dabei nach belie-
bigen Kriterien wie Farbigkeit, Ver-
edelung oder Material zu Sammel-
bogen zusammengefasst werden.
Die Sammelform wird dabei inter-
aktiv sofort beim Hinzufiigen oder
Verandern von Teilmengen neu op-
timiert und die gefundene Lésung
direkt mit verfiigbaren Vorschau-
Bildern oder grafischen Platzhaltern
angezeigt.

> www.theurer.com
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Agfa Graphics Asanti StoreFront
AUTOMATISIERUNGS-

UND ZAHLUNGSOPTIONENEN
Asanti StoreFront 2.2 ist fiir Druck-
dienstleister gedacht, die Web-to-
Print nutzen mdchten, um ihr Ange-
bot auszudehnen und neue Markte
zu erreichen und umfasst eine Rei-
he neuer Funktionen, durch die das
System einer groBeren Gruppe von
Druckunternehmen und Endbenut-
zern offensteht. Asanti StoreFront
wurde fiir Sign & Display Druckerei-
en entwickelt, die ihr Dienstleis-
tungsangebot ausbauen und/oder
neue Markte erreichen mochten.
StoreFront kann jetzt, unabhangig
vom Workflow oder RIP der Drucke-
rei, Bestelldaten automatisch in den
Workflow der Druckvorstufe expor-
tieren und macht es leicht, auf den
Inhalt zuzugreifen, der zur Auftrags-
erflillung gedruckt werden muss.
Druckdienstleister, die nicht ber
einen Workflow von Agfa Graphics
verfiigen, kénnen die Auftragsab-
wicklung automatisieren, indem sie
alle Bestelldaten mit StoreFront auf
ihren FTP-Server exportieren.
Express Checkout ist ein globaler
Zahlungszugang, mit dem Online-
Zahlungen einfach zu Web-to-Print-
Shops hinzugefiigt werden konnen.
Die Benutzer des Online-Shops kon-
nen mit gangigen Kreditkarten oder
ihrem PayPal-Konto zahlen. Ande-
rerseits konnen die Druckereien
Express Checkout einfach und ohne
hohe Aktivierungskosten oder teure
monatliche Gebiihren einrichten.
Unternehmen, in denen alle Bestel-
lungen in einem Shop genehmigt
werden miissen, konnen jetzt Be-
nutzergruppen anlegen und jeder
Gruppe einen oder mehrere Geneh-
migern zuweisen. Dadurch wird
Druckdienstleistern erleichtert, ihre
B2B-Dienstleistungen fiir Web-to-
Print groBen Unternehmen mit
mehreren Abteilungen oder Tochter-
gesellschaften anzubieten. In dieser
Art von Shop kdnnen sich die Be-
nutzer jetzt gleichfalls selbst regis-
trieren. Dadurch wird der Aufwand
bei der Benutzerverwaltung groBer
Shops reduziert.

> www.agfagraphics.com

Neuer Service
BILDPERSONALISIERUNG

IN E-MAILS

DirectSmile bietet jetzt ein zusatzli-
ches Angebot in der Cloud. Die On-
line-Plattform liefert personalisierte
Bilder fiir E-Mails und richtet sich
an E-Mail-Versender aller Art, die
mit Hilfe von Bildpersonalisierung
die Wirkung von Newslettern oder
Werbemails steigern mochten. Die
Plattform imagepersonalization.com
erdffnet einen praktischen und kos-
tenglinstigen Weg, groBe Mengen
personalisierter Bilder in Web-Auf-
I6sung online zu kaufen und abzu-
rufen. Nutzer des neuen Dienstes
haben kénnen zwischen mehr als
1.200 verschiedenen Bildmotiven
wabhlen und personalisierte Bilder in
beliebigen Stiickzahlen abzurufen.
Eine einfache Schnittstelle erlaubt
den automatischen Abruf des pas-

senden Bildes fiir jede E-Mail per
URL.

»Im Printbereich hat sich Bildperso-
nalisierung als effektive Methode
zur Aufmerksamkeitssteigerung be-
wahrt. E-Mail-Marketer haben bis-
her oft gezdgert, dieses Prinzip zu
nutzen, weil ihnen ein unkompli-
zierter Zugang fehlte. Mit dem
neuen Service kommen Agenturen
und Unternehmen in den Genuss
der Vorteile der Bildpersonalisie-
rung, ohne eigene Server betreiben
zu miissen«, sagt Christoph Cler-
mont, Entwicklungsleiter von
DirectSmile.

> www.directsmile.de

> www.imagepersonalization.com



XPress Yourself!

Kreativer Ausdruck erfordert die richtigen Werkzeuge. QuarkXPress 10 wurde vollstandig
Uberarbeitet, so dass es jetzt fantastische Grafiken ausgibt, ber virtuose Produktivitatsfunktionen
verflugt und eine Designoberflache bereitstellt, die Ihrer Kreativitat Fliigel verleiht.
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Uber 50 neue und verbesserte Funktionen

Xe Xenon Graphics Engine @ Unterstiitzung von
Vielseitige Echtzeitausgabe von PDF-, Photoshop- und HiDPI- und Retina®-Disp|ays
TIFF-Dateien

Schépfen Sie die Displaytechnologie der neuen Generation
voll aus

E Designinhalte fiir Tablet- und Smartphone-Apps a Moderne und
Erstellen Sie preisgekrénte Apps fiir iPad, iPhone, Android und optimierte Benutzeroberflache

andere mobile Gerate. Durch das weiterentwickelte Anwendererlebnis kénnen Sie
schneller und fliissiger arbeiten

www.quark.com/10

QuarkXPress 10 ist kompatibel mit Mac OS 10.7.5 (Lion®), Mac OS X 10.8.x (Mountain Lion®), Mac OS 10.9.x (Mavericks®),
Microsoft Windows 7 (32 und 64 Bit), Windows 8 (32 und 64 Bit) und ist verfugbar als unbefristete Lizenz via Download oder DVD.
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Briicke zwischen Design und Produktion

Auch wenn heute mit zahlreichen Anwendungen PDF-Dateien erstellt werden kdnnen, bleibt es
fiir viele Designer noch immer eine Herausforderung, die Dateien in optimaler Qualitat zu
erzeugen und an einen Druck-Dienstleister oder Publisher zu liefern. Hier soll Enfocus Connect

Abhilfe schaffen.

Text und Bilder: Enfocus

Mitte Mai hatte Enfocus Connect 12
eingefiihrt, eine Software-Familie,
die durch neue Leistungsmerkmale
eine duBerst nitzliche und funktio-
nelle Ressource fiir Cross-Media-
Publisher, Druckereien und Designer
darstellt, da sie Dateien entspre-
chend den erforderlichen Display-
oder Druckeinstellungen erstellen
und empfangen kann.

Enfocus Connect wurde mit dem Ziel
entwickelt, eine Briicke zwischen
Layout und Produktion, PDF-Erzeu-
gern und Dienstleistern zu schlagen,
indem es Designern hilft, gleich
beim ersten Mal qualitativ hochwer-
tige Dateien zu liefern, ohne selbst
liber spezielle IT- oder PDF-Kennt-
nisse zu verfiigen. Das spart wert-
volle Zeit in der Produktion und
tragt dazu bei, kostenspielige Fehler
zu vermeiden. Dabei lassen sich
gleichzeitig auftrags- oder kunden-
bezogene Informationen mitsenden.
Die neue Produktfamilie umfasst
Versionen fiir PDF-Erzeuger und Ein-
zelanwender sowie fiir Dienstleister,
die mit externen Zulieferern zusam-
menarbeiten.

50% aller Daten sind fehlerhaft

Michael Reiher ist

Produktmanager bei

Enfocus. Er hat sich

unseren Fragen zur

jingsten Produktfa-

milie von Enfocus
gestellt und erldutert Vorgehens-
weise und Vorteile der Software-
Familie.

Vor der Entwicklung von Enfo-
cus Connect haben Sie sich mit
Kunden dariiber unterhalten,
welche Funktionen benétigt
werden. Gibt es da tatsachlich
neue Erkenntnisse?

Wir haben festgestellt, dass sich die
Rolle des Designers in den vergan-
genen Jahren erheblich verandert
hat. Friiher hat er im Wesentlichen
nur fiir ein Medium — den Druck —
gearbeitet. Und da sich die Designer
auf den Druck konzentriert hatten,
nahmen sie es nicht nur mit ihren
Entwiirfen, sondern auch mit den
Druckspezifikationen sehr genau.
Heute arbeiten Designer fiir eine
Vielzahl von Medien wie Internet,
Tablets oder Mobilgerate mit ver-
schiedenen Browsern. Fiir diese An-
wendungen kdnnen sie ihre Entwiir-
fe auf einem Tablet, Telefon oder in
einem Browser vorab anzeigen las-
sen. Im Druck ist das nicht mdglich.
Daher hat nur ihr Mediendienstleis-
ter eine umfassende Vorstellung von
den Spezifikationen, die einzuhalten
sind, um das geforderte Endergebnis
zu produzieren.

Und wie wirkt sich das aus?

Nach Aussage von Druckereien und
Cross-Media-Publishern weisen bis
zu 50% aller bei ihnen eingehenden
PDF-Dateien schwerwiegende Pro-
bleme bei Farbformaten, Schriften,
Anschnitten, Bildern und so weiter
auf. Diese Fehler miissen korrigiert
werden. Das fiihrt zu Verzégerun-
gen, Arger und zu unzufriedenen
Kunden. Das kann weder fiir Drucke-
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reien noch fiir Designer befriedigend
sein.

Die schlechte Qualitat der PDF-
Dateien, die bei den Druckereien
eingehen, sind fiir jeden, der in den
Produktionsprozess  eingebunden
ist, ein Argernis. Die Druckerei muss
zu viel Zeit und Personalaufwand
aufbringen, um fehlerhafte PDF-Da-
teien zu korrigieren. Der Designer
muss Verzégerungen in der Produk-
tion akzeptieren und hat keine Kon-
trolle dariiber, wie sein Entwurf nach
der Produktion aussieht.

Das ist ja kein neues Phanomen.
Wie aber lasst sich das Problem

heute losen?

Da Enfocus engen Kontakt zu seinen
Kunden hat, wussten wir, dass es
eine Moglichkeit gab, den reibungs-
losen Ablauf der Produktion zu ge-
wahrleisten. Die Losung erfordert
untereinander kompatible Technolo-
gien, um Auftrdge besser vorberei-
ten, verwalten und herstellen zu
konnen. Genau darum geht es bei
Connect 12. Denn die Software sorgt
dafir, dass das kreierte Design dem
auszugebenden Design entspricht —
ohne Fehler oder kostspielige Verzo-
gerungen bei der Produktion.

Das Herzstilick ist das Connector-
Applet. Dieses beinhaltet die gesam-
te Technologie, die erforderlich ist,
um fehlerfreie PDF-Dateien zu er-
stellen, Qualitatskontrolle durchzu-
fihren und eine gleichbleibende
hohe Ausgabequalitat sicherzustel-
len. Der Connector wurde so entwi-
ckelt, dass er eigenstandig oder als

Teil einer umfassenderen Lésung ge-
nutzt werden kann. Zu diesem
Zweck werden im Rahmen der Pro-
duktfamilie Enfocus Connect drei
Connector-Ausfiihrungen  angebo-
ten: Enfocus Connect ALL, Enfocus
Connect YOU und Enfocus Connect
SEND.

Fiir Designer und Medienhauser

Und welche Eigenschaften
haben diese Versionen?

Die Produktfamilie Connect 12 ist
fir unterschiedliche Konfiguratio-
nen und Anwender gedacht. Con-
nect ALL gewdhrleistet, dass einge-
hende Dateien die Druck- oder
Anzeigespezifikationen der Dienst-
leister erfiillen und sich nahtlos in
die Arbeitsablaufe integrieren las-
sen. Connect YOU fiir Designer sorgt
dafiir, dass jedes Dokument dem
Certified PDF-Standard entspricht
und zur Ausgabe weitergeleitet wer-
den kann. Connect SEND ist das Tool
fir Cross-Media-Produktioner und
Publisher, die nur an der einfachen
Weiterleitung von Dateien interes-
siert sind.

Warum eine ganze Produktfami-
lie? Ware es nicht méglich ge-

wesen, eine Losung anzubieten?
Wie wir gesehen haben, stellen feh-
lerhafte PDF-Dateien eine Heraus-
forderung dar, vor der unterschied-
liche Parteien in der Printindustrie
stehen. Wahrend der Connector eine
einheitliche Losung fiir dieses eine
Problem bietet, wiirde es nicht aus-



reichen, ihn nur an einen Nutzertyp
zu verteilen, um das ganze Spek-
trum von Problemen zu kldren, das
sich aus einer PDF-Datei mit
schlechter Qualitat ergibt. Daher hat
Enfocus nicht nur ein einzelnes Pro-
dukt sondern eine ganze Produktfa-
milie geschaffen. Auf diese Weise
kann jeder Anwender das Produkt
auswahlen, das am besten auf seine
Anforderungen zugeschnitten ist.

Welche Vorteile kénnen Drucke-
reien und Designer von der
Software erwarten?

Wir wissen, dass Druckereien mit
weniger Ressourcen arbeiten miis-
sen, um das Gewinnpotenzial jedes
einzelnen Auftrags méglichst umfas-
send auszuschopfen. Allerdings kon-
nen sie auf nicht erfolgreich sein,
wenn der Druckvorstufenleiter jede
zweite PDF-Datei, die zur Produk-
tion eingeht, erst noch korrigieren
muss. Mit Enfocus Connect geben
wir den Druckereien ein Hilfsmittel
an die Hand, die Produktivitat zu
steigern, Mittel und das Personal
effizienter einzusetzen und gleich-
zeitig einen besseren Kundendienst
bereitzustellen.

Jedes Problem wird Enfocus
Connect aber nicht beheben
kénnen?

Nein. Aber wir glauben, dass es die
gangigsten Fehler korrigieren kann.
Das allein macht es zu einem unver-
zichtbaren Hilfsmittel fiir Drucke-
reien. Alternativ lasst sich die inte-
grierte PitStop-Engine verwenden,

um eine umfassendere Priifung vor-
zunehmen.

Herzstiick Connectors

Wie muss man sich die Arbeit
mit Enfocus Connect vorstellen?
Enfocus Connect basiert auf soge-
nannten >Connectors«. Medienh&u-
ser haben mit Enfocus Connect die
vollstdndige Kontrolle Gber die Ein-
stellungen. Sie kdnnen Connectors
erstellen, durch die zeitaufwandige
Hindernisse wie niedrig aufgeldste
Bilder oder fehlende Schriften aus
dem Weg gerdumt werden, um sich
nicht mit dem Ersteller der Doku-
mente in Verbindung setzen zu miis-
sen und dadurch Zeit verlieren.
Nach dem Erstellen enthélt ein Con-
nector samtliche Einstellungen fiir
die Auftragsiibermittlung, die Er-
stellung sowie die Priifung und Kor-
rektur von PDF-Dateien. Nach der
Verteilung an Kunden und Partner
des Produktionsunternehmens kon-
nen diese die Connectors herunter-
laden und auf ihrem Desktop able-
gen. Sobald Kunden und Partner
einen Auftrag Ubermitteln miissen,
ziehen sie die Datei mittels Drag &
Drop auf das Symbol fiir den ent-
sprechenden Connector. Daraufhin
wird die Datei anhand der Ausgabe-
einstellungen automatisch gepriift
und an den fir die Druckausgabe
oder elektronische Anzeige zustan-
digen Produzenten weitergeleitet.

Highlights von Connect 12

Was ist denn so wichtig an der
Funktion des Weiterleitens?
Anwender kénnen mehrere Punkte
definieren, an die Jobdateien, Pre-
flight-Berichte oder auch Jobtickets
weitergeleitet werden sollen. Diese
»Mini-Workflow-Ldsunge ist in den
Connector integriert.

Zweitens gibt es die flexible Weiter-
leitung. Connect 12 ermdglicht die
automatische Jobweiterleitung an
mehrere  Empfénger und Server-
typen einschlieBlich der Automati-
sierungslosung Enfocus Switch, FTP,
sFTP, HTTP, HTTPs, E-Mail, Dropbox

oder an einen lokalen Ordner oder
Netzwerkordner.

Sie sprachen soeben von Job-
tickets und Workflow-Lésungen.
Wie ist das zu verstehen?

Im Rahmen der benutzerdefinierba-
ren Jobticket-Funktion werden Kun-
den- und Auftragsdaten von Con-
nect 12 erfasst. Die im XML-, CSV-
oder reinem Textformat definierba-
ren Jobticket-Felder lassen sich in
nahezu jeden anderen Workflow in-
tegrieren. Ist Connect in eine Work-
flow-Losung wie Enfocus Switch
oder in ein MI-System integriert, be-
schleunigt der sintelligente« Daten-
austausch dariiber hinaus die ge-
samte Auftragsiibermittiung und er-
iibrigt die Neueingabe von Auftrags-
daten.

Welche Funktionen erfiillen
Connect YOU und Connect ALL?
Mit dem in Connect integrierten
Adobe Normalizer lasst sich die Er-
stellung von PDF-Dateien problem-
los auf jeder Workstation bereitstel-
len. Alle PDF-Dateien werden auf
Basis standardméaBiger oder benut-
zerdefinierter Einstellungen und ge-
maB den in Connect YOU oder Con-
nect ALL definierten Spezifikationen
erstellt. Zum Erstellen miissen PDF-
Dateien einfach nur an den Connec-
tor zur Druckausgabe weitergeleitet
werden. Alternativ konnen die Plug-
Ins von Connect fiir die Adobe Crea-
tive Suite oder Creative Cloud ver-
wendet werden, damit sich die
speziellen Funktionen von InDesign
oder lllustrator nutzen lassen. Diese
Funktionen schlieBen die Kontrolle
tiber Anschnitte, Marken und
Spreads ein.

Wahrend der Verarbeitung kann
Connect 12 die Namen von PDF-
Dateien automatisch anhand der
Metadaten der PDF-Dateien in Ver-
bindung mit benutzerdefinierten
Textwerten andern. So lassen sich
Dateien beispielsweise nach dem
Connector, also nach dem Produk-
tionspfad benennen, fiir den sie
bestimmt sind.

NEWS | PREMEDIA & PREPRESS

Enfocus Connect 12 wurde vor
wenigen Wochen veréffentlicht.
Was sind lhre Plane fiir die
Zukunft?

Die Qualitat von PDF-Dateien ist fiir
die Kommunikation auch auBerhalb
des Print-Bereichs wichtig. So stel-
len iPads, iPhones und das Internet
unterschiedliche Anforderungen an
das PDF-Format. Wir werden auch in
Zukunft mit diesen und anderen sich
noch entwickelnden Technologien
Schritt halten.

Eine nahtlose Zusammenarbeit ist
der Schliissel fiir den Erfolg. Daher
werden wir uns auch dafiir einset-
zen, die Kommunikation zwischen
den Parteien, die an einem Design-
Projekt beteiligt sind, zu verbessern.
Das kann unter anderem Proofs, Prii-
fungen und Riickmeldungen betref-
fen. Diese Aspekte sind fiir Werbea-
genturen, Druckereien und Designer
auBerordentlich wichtig.

Wird Enfocus Connect neue
Markte erschlieBen? Falls ja,
welche?

Enfocus Connect wurde eindeutig
fir die Grafikindustrie entwickelt.
Keine andere Anwendung ist in der
Lage, die Probleme zu bewaltigen,
die Enfocus Connect I6st.

Wenn man sich jedoch andere Bran-
chen ansieht, die auf PDF als bevor-
zugtem Standard zur gemeinsamen
Arbeit mit Dokumenten setzen,
erkennen wir neue Chancen fiir En-
focus. Nehmen wir beispielsweise
den juristischen Bereich. PDF gilt
heute als Standard zum Verteilen
und Aufbewahren von Rechtsdoku-
menten. Die Archivierung von Doku-
menten ist ein weiterer Bereich, in
dem sich das PDF-Format durchge-
setzt hat. Enfocus ist also hervorra-
gend positioniert, um diese und wei-
tere Branchen zu unterstiitzen, die
den PDF-Standard nutzen.

> www.impressed.de
> www.enfocus.com/connect
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Straff durch die Produktion

NP Druck hat ein industrielles Umfeld fiir die Produktion von Kleinauflagen im Rollenoffsetdruck
geschaffen. Eine wichtige Komponente stellt das Logistikmodul technolLogistix des Manage-
ment-Informations-Systems von Rogler Software dar, mit dem der Einkauf und der Materialfluss
der Papierrollen bis zu den Cold- und Heatsetrotationen optimiert wurden.

Text und Bild: Rogler

Um heute schnell und effizient auf
die Anforderungen des Marktes zu
reagieren, reicht es nicht mehr aus
zu wissen, welche Bedruckstoffe so-
wie Halb- und Fertigprodukte sich
gerade im Haus befinden. Die ent-
scheidenden Fragen sind: Wo befin-
den sie sich und wie viel liegt davon
auf Lager? Bei nahezu 3.000 Papier-
rollen, die bei NP Druck in St. Polten,
Osterreich, im Lager stehen, sei es
extrem wichtig, den Uberblick zu be-
halten. Nur so kénne man die Lager-
haltung, aber auch den Material-
fluss optimieren, gibt Adrian Fehrin-
ger, der technische Assistent der Ge-
schaftsfiihrung, zu verstehen. Zumal
sich das Unternehmen im Rollenoff-
setdruck verstarkt auf die Produk-
tion von Kleinauflagen ab 5.000
Exemplaren konzentriert, was die
Anforderungen an die Lagerhaltung
verandert hat.

Gesicherte Informationen

Als langjahriger Anwender der Bran-
chensoftware technoLogic von Rog-
ler Software entschied sich NP Druck
2011 zur Einfihrung des technolo-
gistix--Moduls, das speziell fiir das
Material-Handling entwickelt wur-
de. »Das ist ein absolut unterschatz-
ter Bereich, wenn es darum geht, die
Ablaufe in Druckereien zu verbes-
sern und das Optimierungspotenzial
zu hebeng, erldutert Hannes Rogler,
Geschaftsfiihrer der Rogler Software
GmbH. Der Schliissel liege in einer
zuverlassigen Identifizierung der an-
gelieferten Papierrollen und schlie-

NP-Druck verfolgt mit der Imple-
mentierung von technolLogistix das
Ziel, die Materialbewirtschaftung zu
automatisieren. Der Staplerfahrer
scannt direkt an der Rampe den
Barcode ab und bucht die Rolle in
das entsprechende Lager ein. Heute
wissen die Mitarbeiter von NP-
Druck auf Knopfdruck, wo sich die
jeweils benétigten Rollen befinden.
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lich der Lokalisierung der Halb- und
Fertigprodukte auf dem gesamten
Weg durch den Betrieb. »Mit tech-
nolLogistix bieten wir eine praktika-
ble Software, die jederzeit gesicher-
te Auskunft tber den Verbleib der
Ware gibt.« Fiir den Anwender sorge
dies fiir mehr Transparenz im Mate-
rialfluss und helfe, die kapitalinten-
sive Lagerhaltung von Papier und
anderen Verbrauchsmaterialien zu
verbessern.

»Wir verfolgten mit der Implemen-
tierung das Ziel, die Materialbewirt-
schaftung zu automatisieren und
auch auf die gestiegenen Anforde-
rungen, die sich aufgrund unserer
strategischen Marktausrichtung er-
geben, abzudecken«, sagt Birgit
Draxler, die bei NP Druck fiir Materi-
alwirtschaft zustandig ist. Uber das
Modul werden alle Papierrollen fiir
den Cold- und Heastsetdruck bei der
Wareniibernahme erfasst. Dabei wer-
den der jeweiligen Rolle Informatio-
nen wie Menge, Format, Grammatur
und Auftragsnummer automatisch
zugeordnet. Auf diese Art und Weise
kénnte auch Bogenpapier auf Palet-
ten behandelt werden.

Restrollen — kein Thema

Sehr positiv bewertet man bei NP
Druck, wie technologistix mit dem
Thema Restrollen umgeht. Wird eine
Papierrolle nicht komplett aufge-
braucht, wird das Gewicht an der
Rotation ermittelt und die Informa-
tion an das Logistik-Modul (iber-
mittelt. Sie wird dann wieder in das

Lager eingebucht. »Die Einfiihrung
von technologistix hat fiir uns die
Verwendung von Restrollen wesent-
lich vereinfacht«, betont Birgit Drax-
ler. Aber auch bei der Bearbeitung
von Papier-Reklamationen hat sich
das Modul als wertvolle Hilfe he-
rauskristallisiert. Heute wissen die
Mitarbeiter auf Knopfdruck, welches
Papier aus welcher Lieferung fiir
welchen Auftrag verdruckt wurde.

Inventur an beliebigen Tagen

Umweltzertifizierungen wie PEFC
und FSC unterstreichen seit mehre-
ren Jahren die Umweltaktivitaten
von NP Druck, die jedoch in regel-
maBigen Abstanden erneuert wer-
den missen. Auch hier sei technolo-
gistix ein hilfreiches Tool, um zu
dokumentieren, welches Papier bei
welchem Auftrag verwendet wurde,
wie Birgit Draxler erldutert. Aber
auch die geforderte getrennte La-
gerhaltung der zertifizierten Papiere
lasse sich mit der Software jederzeit
nachvollziehen und erfassen.
Zusammenfassend stellt Adrian Feh-
ringer fest, dass man heute exakt
wisse, welches Papier und wie viel
davon auf Lager ist. Dies erleichtere
den Einkauf, ermdgliche eine rasche
Inventur, und reduziere auch die
Kapitalbindung. Insgesamt habe
man mit technoLogistix einen wich-
tigen Beitrag geleistet, ein indus-
trielles Produktionsumfeld im Rol-
lenoffset zu schaffen.

> www.rogler.at u



Esko

SUITE 14 AB JULI 2014
ERHALTLICH

Esko gibt die Einfiihrung der Esko
Suite 14 bekannt: Das umfassende
Softwarepaket wurde rundum er-
neuert und aktualisiert und stellt
damit Markenartiklern, Premedia-
Unternehmen, Displayherstellern,
Akzidenzdruckereien und Verarbei-
tern die notwendigen Tools fiir ihre
Geschéftstatigkeit in der komplexen
Druckvorstufenumgebung zur Ver-
figung.

Die Entwicklungen der Esko Suite
14 basieren auf der Erfahrung von
Esko im Bereich der Verpackungs-
druckvorstufe und der fortlaufen-
den Investitionen in Neuerungen,
die auf die Riickmeldungen von
Markenartiklern und Verpackungs-
herstellern der Branche zuriick-
gehen.

»Bei der Entwicklung von Suite 14
haben wir gezielt fiinf Haupttrends
der Verpackungsdruckvorstufe be-
riicksichtigt: die zunehmende Be-
deutung der Workflow-Automati-
sierung, die Verwendung von Smart
Templates, das sind intelligente
Vorlagen fiir Verpackungsvarianten,
Qualitat als entscheidender Erfolgs-
und Wettbewerbsfaktor, eine star-
ker aufgabenorientierte Benutzer-
oberflache zur Steigerung der Effi-
zienz und die Integration der Liefer-
kette und den Datenaustausch iiber
die Cloud, erklart Carsten Knud-
sen, Prasident und CEO von Esko.
»Ergebnis dieser
Entwicklungsarbeit
ist die Esko Suite 14,
eine Lésungsfamilie,
die allen Beteiligten
in der Verpackungs-
druckvorstufe die
notwendigen Res-
sourcen auf diesem
dynamischen Markt
bietet. Unserer Meinung nach ist
diese Software-Suite die umfas-
sendste Sammlung von professio-
nellen Software-Tools, die heute in
der Verpackungsindustrie angebo-
ten wird.«

> www.esko.com

Agfa Graphics Apogee 9
PRODUKTIONS-HUB

IN DER GRAFISCHEN INDUSTRIE
Agfa Graphics hat Apogee 9, die
PDF-basierte Workflow-Lésung vor-
gestellt, die als Produktions-Hub
fir grafische Anwendungen, ein-
schlieBlich kommerzieller Druckerei-
en und GroBformat-Druckdienstleis-
ter dient. Mit Verbindungen zu
einer weiten Reihe von Ausgabege-
raten und vielen Werkzeugen und
Funktionen, wie die integrierte Ver-
schachtelung und einem neuen, pa-
tentierten Ansatz fiir Farbverwal-
tung, wurde Apogee als Hilfe fir

Akzidenzdruckereien entworfen, die
auf der Suche nach einem Plus fiir
ihre Kunden sind.

»Mit Apogee 9 als Produktions-
Hub, kénnen klassische Druckereien
ihre Arbeitsablaufe automatisieren
und es hilft ihnen dabei, auf den
GroBformatigen Inkjet-Markt zu ex-
pandieren, sagt Andy Grant, glo-
baler Leiter der Software, Agfa Gra-
phics. »Apogee 9 bringt nun die
typischen GroBiformatfunktionen
und existierende kraftvolle Druck-
vorstufenfunktionen in einen einzi-
gen PDF-basierten Workflow zu-
sammen. Es bietet ihnen mehr Fle-
xibilitat und Integration, sodass sie
bei Produkten mit einem Mehrwert
wie Banner und Poster wettbe-
werbsfahig bleiben. «

Mit APPE 3.4 beinhaltet Apogee 9
die neueste Kerntechnologie von
Adobe fiir die Verarbeitung komple-
xer Designs und dank HTML5 kann
das neue WebApproval-Portal fiir
Seitenvorlage und -genehmigung
auf Tablets und anderen mobilen
Geraten verwendet werden. Zudem
verfiigt Apogee 9 Uber die dritte Ge-
neration von Agfa Graphics Aus-
schieBmodul mit speziellen Funk-
tionen fiir Rollen-Offset-Druckereien.
> www.agfagraphics.com
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Neues Cleverprinting-Lehrbuch

Datencheck mit Enfocus PitStop

Professional

Das PDF ist weltweit zum Standard
bei der Ubergabe von Druckdaten
geworden. Die aus dem PDF resul-
tierenden Vorteile liegen auf der
Hand, wenn alles richtig gemacht
wird: Layout, Standgenauigkeit, ein-
gebettete Schriften und Bilder im
richtigen Farbraum und der richtigen
Auflosung. Doch genau das trifft oft-
mals eben nicht zu.

Was bleibt? Entweder neue Daten
anfordern, was all zu oft zu Unstim-
migkeiten und meist auch zu Termin-
verschiebungen fiihrt. Oder die Da-
ten in der Druckvorstufe korrigieren.
Doch womit und wie am sinnvolls-
ten?

Enfocus PitStop Professional gilt
ebenfalls als Standard, wenn es um
die Kontrolle und Bearbeitung von
PDF-Druckdaten geht. Mit PitStop
kénnen Priifungen und Korrekturen
von Hand durchgefiihrt, aber mit
»Globalen  Anderungen(, >Quick
Runs<und»Aktionslistenc auch auto-
matisiert werden. PDFs mit hundert
Seiten lassen sich so in wenigen
Augenblicken priifen und korrigie-
ren — fast vollautomatisch.
Allerdings ist PitStop Professional
auch ein auBerst umfangreiches und
komplexes Programm. Grundein-
stellungen, das Farbmanagement
und Farbprofile miissen konfiguriert
werden, Werkzeuge wie der Inspek-
tor¢ bieten zahlreiche Funktionen.
Preflight-Profile muss sich jeder An-
wender selbst auf seine person-
lichen Anforderungen hin einrichten.
Hier gibt es etliche Parameter, die
eingestellt werden kdnnen. Beson-
ders die Werkzeuge zur automati-
sierten Fehlerkorrektur (beispiels-
weise die Aktionslisten) bieten ge-
radezu unzahlige Mdglichkeiten, tief
in Druck-PDFs einzugreifen.

Aber wie das bei komplexen Pro-
grammen so ist — nicht alle Funktio-
nen sind selbsterkldrend und wer
PDF-Daten mit Aktionslisten verdn-
dert, muss sicherstellen, dass bei
diesen Veranderungen nur Fehler

beseitigt, nicht aber hinzugefiigt
werden.

Am 24. Juli erscheint das neue Cle-
verprinting-Buch »Datencheck mit
Enfocus PitStop Pro«. Es zeigt, wie
mit PitStop Professional PDF-Druck-
daten schnell und effizient gepriift
und korrigiert werden konnen. Ne-
ben den Werkzeugen zur manuellen
PDF-Bearbeitung liegt der Schwer-
punkt auf den Maglichkeiten, Ar-
beitsablaufe clever zu automatisie-
ren. Denn nur, wer hier alle Tricks
und Kniffe von PitStop richtig be-
herrscht, kann das Potenzial von Pit-
Stop Professional voll ausschépfen.
Das Buch ist offizielles Schulungs-
handbuch der neuen Schulung >Cle-
verprinting-Datencheckers, die 2014
im Rahmen einer bundesweiten
Schulungs-Tour und auch Inhouse
angeboten wird.

Datencheck mit Enfocus PitStop
Professional

Verlag: Cleverprinting

Autor: Christian Nuber

112 Seiten, DIN A4, durchgehend 4c
Best.-Nummer: CP-PitStop-01.2014
Erscheinungsdatum: 24.07.2014
Preis: 29,90 Euro

» www.cleverprinting.de
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Ein Votum fiir mehr Qualitat

sDruckformen auf hochstem Standard« lautet das Credo von Flex-Punkt. Dieser Aussage wohnt
ein hoher Anspruch inne. Bei Fotopolymer-Flexodruckplatten erfiillt ihn das Unternehmen jetzt
mit einem Kodak Flexcel NX Wide System.

Text und Bilder: Kodak

: »Heute sind wir so
' flexibel aufgestellt,
dass wir den Kunden
fragen konnen, was
er will. Wir konnen
alles«, sagt Giinther
Weber. Alles? Der Geschaftsfiihrer
und Inhaber der Flex-Punkt Druck-
formen GmbH umschreibt damit das
Portfolio an Flexodruckformen. Per
Laserdirektgravur gefertigte Elasto-
mer-Endlossleeves und -Platten so-
wie Fotopolymer-Sleeves und -Plat-
ten, letztere auch auf Sleeves oder
Zylindern montiert, liefert das Unter-
nehmen aus eigener Herstellung.
Seit der Griindung 1994 versteht
man sich als Dienstleister fiir Verpa-
ckungsdruckereien, der mit den Auf-
traggebern aus nah und fern eng zu-
sammenarbeitet. Runde Flexodruck-
formen produziert das Unternehmen
auch fiir eine Reihe von Kollegenbe-
trieben. Die von Flex-Punkt geliefer-
ten Druckformen finden vorwiegend
Einsatz im Druck von flexiblen Ver-
packungen aus Folien- und Papier-
substraten fiir Food- und Non-Food-
Produkte sowie von Papierservietten
(Tissue).

Zum Jahresanfang 2014 wurden mit
dem Umzug in ein neu errichtetes
Firmengebdude im niedersachsi-
schen Melle die Rahmenbedingun-
gen fiir wohl organisierte, stringente
Ablaufe geschaffen. Verglichen mit
dem friiheren Standort in Steinha-
gen wurde die Betriebsfliche mehr
als verdoppelt. Biiro- und Bespre-
chungsraume auf 800 m2 und eine
Produktionshalle mit 1.250 m2 Nutz-

flache einschlieBlich umfangreichem
Sleeve-Lager decken die Bediirfnisse
ab und bergen Reserven fiir kiinfti-
ges Wachstum. Bei dem Unterneh-
men mit 28 Mitarbeitern lduft die
Produktion in der Formherstellung in
zwei Schichten, wéhrend die Berei-
che digitale Repro und Datenaufbe-
reitung einschichtig arbeiten.

Innovativ am neuen Standort

Zusétzlich zum Neubau hat Flex-
Punkt in den letzten Jahren in erheb-
lichem Umfang in Produktionsanla-
gen zur digitalen Druckformherstel-
lung investiert. Neben zwei Anlagen
fur die Laserdirektgravur von Elasto-
mer-Sleeves und -Platten und einem
Laserbelichter  fiir ~ Fotopolymer-
Rundformen steht seit August 2013
ein Kodak Flexcel NX Wide System
zur Verfiigung. »Fiir unsere Investi-
tion in das System von Kodak gab es
zwei wesentliche Griinde. Zum
einen kamen aus dem Kreis unserer

Kunden vermehrt Anfragen nach
Druckformen, die den hochaufldsen-
den Flexodruck beziehungsweise
den einfachen VorstoB in den Fein-
rasterbereich erméglichen. Zum an-
deren bendtigten wir im Fotopoly-
merbereich einen Ersatz fiir ein
alteres LAMS-Lasersystem aus dem
Jahr 2000«, erlautert Glnther We-
ber. »Wir haben uns fiir Kodak ent-
schieden, weil das Gesamtsystem
bedienerfreundlich und leicht zu be-
herrschen ist. Der Flexcel NX Wide
Belichter ist schnell. Das Flexcel NX
Plattenmaterial ist gut und trocknet
nach dem Waschprozess auBerge-
wohnlich schnell. Das hilft uns bei
Schnellschiissen. AuBerdem haben
wir damit eine Losung im Haus, die
mit ihrer Flat-Top-Dot-Technologie
in qualitativer Hinsicht MaBstabe
am Markt gesetzt hat.«

Die Flat-Top-Dot-Technologie des
Flexcel NX Systems sorgt fiir eine
punktidentische Ubertragung der
Tonwerte auf die Druckplatten. Auf

Der Kodak Flexcel NX Wide Belichter (im Hintergrund) mit dem unmittelbar
daneben aufgestellten Flexcel NX Wide Laminator in der Produktionshalle.
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den Flexcel-NX-Platten entstehen
solide versockelte Rasterpunkte mit
ebenen, scharfkantig abgegrenzten
Plateaus iiber den vollen Tonwertbe-
reich. Dafiir sorgen die Squarespot-
Bebilderungstechnologie des Flexcel
NX Wide Belichters sowie in einem
spateren Prozessschritt die UV-Be-
lichtung der Platten unter Aus-
schluss von Luftsauerstoff an der
Oberfléche der Platten.

Einfache Integration

Das Kodak Flexcel NX Wide System
lieB sich leicht in die Produktions-
umgebung integrieren. Flex-Punkt
hat die digitale Vorstufe in einen De-
sign-/Reprobereich, in dem sich die
Mitarbeiter der Erstellung und Bear-
beitung von Einzelnutzen sowie
dem Proofen widmen, und einen so-
genannten Layoutbereich geglie-
dert. Aufgabe der Mitarbeiter im
Layout ist es, die Resultate der Ein-
zelnutzenbearbeitung  vor  der
Druckformherstellung zu priifen, ge-
gebenenfalls letzte Korrekturen vor-
zunehmen und dann verschiedene
Nutzen oder Farbausziige zu kom-
pletten Plattenlayouts zusammen-
zustellen. Diese Formen werden
iiber einen Nexus-RIP in 1-Bit-TIFF-
Dateien gerippt und dann zu den
verschiedenen Lasersystemen ge-
sendet. Beim Flexcel NX Systems
ibernimmt die Kodak TIFF Front End
Software der Belichter-Workstation
die Daten zur Ausgabe. »Die Kodak
Anlage hat sich nahtlos in unsere
Ablaufe eingefiigt. Wir mussten das
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Nach UV-Belichtung und Entfernen des TIL werden die Kodak Flexcel NX Plat-
ten in einer automatischen Verarbeitungslinie ausgewaschen und getrocknet.

System nur an unser Netzwerk an-
schlieBen, neue Ausgabe-Hotfolder
erstellen und konnten schon mit der
Produktion beginnen«, sagt der
Flex-Punkt-Geschaftsfiihrer.

Flexcel NX in Aktion

In der groBziigigen Produktionshalle
befinden sich alle Bebilderungs- und
Direktgravursysteme in einem Kkli-
matisierbaren Bereich. Dort wurden
sie so angeordnet, dass die Wege
zwischen einzelnen Bearbeitungs-
stationen méglichst kurz sind. Der
NX-Wide-Belichter und der zum Sys-
tem gehoérende Laminator sind
direkt nebeneinander aufgestellt.
Nach seiner Bebilderung (maxima-
les Format 1.097 x 1.554 mm in
knapp zehn Minuten) wird der Ther-
mal-Imaging-Trager (TIL) auf dem
Laminator auf die Flexcel NX Platte
laminiert. Daran schlieBt sich die
UV-Belichtungsfolge in einem Flach-
bettbelichtungsgerat an. Fir die

weitere Verarbeitung der Fotopo-
lymerplatten hat Flex-Punkt im neu-
en Betrieb eine automatische Evo-
Linie von Vianord Engineering mit
Flachwascher und Trocknereinheit
installiert.

Der Flexcel-Belichter bebildert bei
Flex-Punkt nicht nur den Thermal-
Imaging-Tréger, sondern gelegent-
lich auch den Kodak DITR 4401 Film.
Dieser ablative Trockenfilm wird fiir
die konventionelle Kopie eines Fle-
xoplattentyps fir den Druck mit
|6semittelbasierten Zweikomponen-
tenfarben bendtigt.

Aufgrund der Auftragsstruktur ver-
wendet Flex-Punkt das Flexcel-Plat-
tenmaterial in vier Formaten zwi-
schen 610 x 762 mm und 1.067 x
1.524 mm und in vier Starken zwi-
schen 1,07 mm und 2,84 mm. Zu
90% werden Platten mit der im
Hochqualitatsbereich weit verbrei-
teten Starke 1,14 mm gefertigt.
Flex-Punkt beliefert eine ganze Rei-
he von Druckereien mit Flexcel-Plat-

Eine fertig verarbeitete Kodak Flexcel NX Platte in der messtechnischen

Qualitatskontrolle.

ten. Dazu Volker
Ruge, Betriebsleiter
des Unternehmens:
»Mit Flexcel NX Plat-
ten kann der Drucker
auch ohne besonde-
re Veranderungen seiner Parameter
ein besseres Resultat erzielen und
eine Rasterstufe hoher gehen. Wenn
er bisher im 42er Raster gearbeitet
hat, kann er mit Flexcel-Platten rela-
tiv problemlos im 48er oder 52er
Raster drucken. Wird alles optimiert,
kann man mit noch feineren Rastern
hervorragende Ergebnisse erzielen.
Der Drucker muss dann verschiede-
ne Dinge wie die Rasterwalzen an-
dern und auch wir missen in der
Vorstufe gewisse auftrags- und sub-
stratspezifische Anpassungen an
den Daten vornehmen.«

»Wichtig ist auch, dass die Kodak-
Platte eine hohere Farbmenge auf
das Substrat bringt«, erganzt Giin-
ther Weber. »Die Steigerung der Voll-
tondichten ermdglicht mehr Brillanz

im Druckbild und wird von den
Druckereien sehr begriBt. AuBer-
dem ist dadurch das Liegeverhalten
der Rasterflichen richtig gut.«
Durch die DigiCap NX Rasterung
beim Bebilderungsprozess erhalten
alle druckenden Elemente der Flexo-
platte eine homogene Struktur, was
eine effektive OberflachenvergroBe-
rung bewirkt. So wird eine bessere
Druckfarbiibertragung von der Plat-
te auf den Bedruckstoff erreicht.
»Folien fiir flexible Verpackungen
sind fiir uns ein groBer Markt. Wir
haben Flexcel-NX-Platten schon im
Bereich der saugféahigen Tissuepa-
piere und fiir das Bedrucken gestri-
chener und ungestrichener Papiere
eingesetzt. Das decken wir alles ab —
uberall mit sehr positiven Erfahrun-
gen. Von den Druckern héren wir,
dass sie mit konstanter Qualitat auf-
lagenstabil drucken konnenc, resii-
miert Glnther Weber.

> www.kodak.com [ |

Wir schlagen den Bogen

DESIGN, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

arcus design hat sich als kleine und flexible Agentur auf die Produktion von Zeitschriften spezialisiert, ohne
das iibrige Spektrum an Kreativleistungen zu vernachlassigen: Wir schlagen den Bogen von der Idee iiber das
Layout und den Text bis zur Umsetzung als Drucksache oder als Auftritt im Internet.

arcus design @7 verlag oHG
Ahornweg 20
D-56814 Fankel /Mosel

+49 (0) 26 71 - 38 36

o\

www.arcusdesigns.de
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Vom Lichtpauser zum Multiprint-Anbieter

Die Wenzel GmbH in Miinchen gibt es nunmehr seit 45 Jahren. Es ist zwar kein runder Geburts-
tag, doch darf man dafiir durchaus gratulieren. Denn in diesen viereinhalb Jahrzehnten hat sich
die Branche gedndert wie kaum eine andere. Sich in dieser Zeit vom Kleinstunternehmen zu

einem Betrieb mit rund 100 Mitarbeitern hochzuarbeiten, ist beachtlich.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

»Auch Wenzel hat einmal klein an-
gefangen. Mein Vater Gunter Wen-
zel, Griinder und auch noch heute
Geschaftsfiihrer des Unternehmens,
startete mit einer Lichtpausmaschi-
ne — stindhaft teure 800 D-Mark hat
diese damals gekostet. Die Verviel-
faltigung von Baupldnen war das
Marktsegment, auf das er sich da-
mals spezialisierte«, schildert Mat-
thias Wenzel. Er ist seit dem Jahr
2000 ebenfalls Geschaftsfiihrer der
Wenzel GmbH und kennt das Unter-
nehmen von Kindesbeinen an.
SchlieBlich arbeitete auch seine
Mutter im Unternehmen mit und
lieferte gelegentlich mit dem Kinder-
wagen samt Sohn Matthias die Auf-
trége aus. »Obgleich die Geschafts-
idee zu Beginn als Nebenverdienst
gedacht war, widmete sich mein
Vater bald voll und ganz dem Unter-
nehmen, sagt Matthias Wenzel.
Das Unternehmen Wenzel stand
schon Ende der 1960er Jahre nicht
schlecht da, erzahlt er, »jedoch spiel-
te uns die Vergabe der Olympischen
Spiele 1972 nach Miinchen in die
Karten. Der Bau der Sportstatten
und der damit verbundene Bedarf
an Plankopien verhelfen dem noch
jungen Unternehmen Wenzel zum
Durchbruch.«

Stetiger Wandel

Doch die groBten Herausforderun-
gen warteten noch auf das Unter-
nehmen. Allein schon, dass sich die
Branche technisch rasant entwickelt
und dies immer noch tut, machte es

W ek - kople - madia

Matthias Wenzel, Sohn des Firmengriinders Gunter Wenzel, ist seit 1991 im
Unternehmen und bildet mit seinem Vater seit 2000 eine Doppelspitze in der

Geschaftsleitung.

nicht einfach, immer richtig zu in-
vestieren. Doch die Firmenchronik
berichtet auch von einem 1985 an-
geschafften Farbkopierer, der so viel
Interesse erregte, dass die Kunden
bis auf die StraBe hinaus standen.
Dennoch blieb manches nur Trend
und verschwand wieder, manches
hatte Bestand — wurde aber nach
wenigen Jahren schon wieder abge-
[6st. »Den richtigen Riecher zu ha-
ben und konsequent den Vorsatz
einzuhalten, stets alles aus Eigen-
mitteln zu finanzieren, machte es
nicht immer einfach. Nach diesem
Prinzip aber handeln wir noch heu-
te — und es ist das einzig Richtigex,
ist Wenzel fest iiberzeugt.

Selbstverstandlich fiihrte auch die
Digitalisierung zu einem erheblichen
Wandel. Baupléne beispielsweise,
konnten auf einmal digital weiterge-
geben werden. Die beteiligten Fach-
planer erhielten Kopien auf Diskette,
spater CD und USB-Stick. »Auch da-
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rauf mussten wir uns einstellen und
bauten eines unserer bis heute groB-
ten Standbeine — die Scanabteilung
—auf. Und zu guter Letzt ist natirlich
das Internet zu erwahnen, das die
Druckbranche maBgeblich veréndert
hat. Nichts ist mehr wie vorher«,
stellt Matthias Wenzel fest.

Konkret meint er damit, dass der
Preisdruck enorm gestiegen ist,
nachdem Portale reihenweise wie
die Pilze aus dem Boden schossen,

WEB-TO-PRINT
|

Erlauternde Artikel und Marktiibersichten
zu Web-to-Print, E-Business und Workflows
PR in Heft 13 der »Druckmarkt
: = Collection«.
44 Seiten DIN A4, davon

TN~ 7 Seiten Marktiibersichten,

1 Artikel, Anwenderberichte,
Glossar und Anbieterverzeichnis.
15,00 € plus Versandkosten.
» www.druckmarkt.com

die das Drucken von Fotos oder
sonstigen Motiven auf allen denk-
baren Material anboten. Gleiches
gelte fiir Kleinformatiges wie Flyer
und andere Produkte.

»Die Konkurrenz ist groB und nur
einen Mausklick entfernt«, sagt
Wenzel. »In der Produktion sind Feh-
ler quasi unverzeihbar geworden, da
Neuproduktionen die Gewinnmarge
auffressen. Alles in allem werden
nicht nur, aber auch deswegen
immer ofter Insolvenzen in der Bran-
che angezeigt. Jeden Monat bekom-
men wir das mit.«

Die Mischung macht’s

Wenzel reagierte auf diese Entwick-
lung, indem eine sehr breite Pro-
duktpalette angeboten wird, ohne
die Nischen, die man gut beherrscht,
zu vernachldssig. »Bei uns ist das
neben den Dienstleistungen fiir das
Bauwesen mit dem Plot- und Scan-
service der Plattendirektdruck. Die
Bandbreite des Angebotes im GroB-
formatdruck reicht von Drucken auf
Acryl, Alu Dibond und Gallery Print
iiber Holz, Stein und Pappe, bis hin
zu Kapa, PVC, Hart-PVC und Hohl-
kammerplatten.

Ein besonderes Highlight ist der
Druck auf Stein. »Diese Produkt
haben wir relativ neu aufgenom-
men, konnten aber schon Erfahrun-
gen damit sammeln. Wir drucken auf
tirkischen Kalkstein, die Formate
sind fest vorgegeben und orientie-
ren sich an den GroBen der Platten,
die zum Endformat zusammenge-



legt werden. Das Schone daran ist,
dass die Struktur erhalten und fiihl-
bar bleibt«, beschreibt Matthias
Wenzel das Angebot.

»AuBerdem kombinieren wir Altbe-
wahrtes mit Neuem. Das heiBt wir
investieren einerseits ins Internet in
Form einer ansprechenden, informa-
tiven Website. Hier kénnen Endkun-
den und Wiederverkaufer bequem
bestellen und sparen sich Mailver-
kehr und Telefonate. Handlern bie-
ten wir die Moglichkeit, nach einer
Kontoer6ffnung bei uns die eigenen,
rabattierten Preise in Echtzeit einzu-
sehen und so fiir ihre Kunden zu kal-
kulieren«, erlautert Matthias Wen-
zel. »Andererseits pflegen wir die
»alten Kanales, sind also per Telefon
erreichbar und beraten — ohne Hot-
line, aber mit Fachpersonal. Und mit
unseren fiinf Niederlassungen in
Miinchen versorgen wir die Lauf-
kundschaft mit personlicher Hilfe-
stellung. Die Mischung macht's.«
Dabei erscheint das Modell mit den
Wiederverkdufern nicht uninteres-
sant. Natiirlich ist der Online-Shop
kostenfrei: Es fallt weder ein Min-
destumsatz an, noch eine Nutzungs-
gebiihr. Handler steigen bei Wenzel
mit einem Nachlass in den Wieder-
verkauferpool ein. Nach einer Be-
stellung tibernimmt Wenzel den Ver-
sand. »Neutral und mit Kunden-
schutz selbstverstandlich. Wir treten
nie in Erscheinung«, erklart Wenzel.
»Der Wiederverkaufer kann direkt
an seinen Kunden liefern lassen und
stellt die Rechnung. Fiir ihn bleibt
vom Bestellprozedere nur der Bilder-
upload und die Adresseingabe — und
schon kann Geld verdient werden.«
Aber auch der klassische Weg per
E-Mail steht jedem offen, personli-
che Beratung inklusive.

Kraftige Investitionen

Bei dem riesigen Angebot, das die
Wenzel GmbH vorhalt, spielen aber
neben digitalen auch klassische
Drucktechniken eine Rolle. »Unsere
Druckerei Hansa Print Service bietet
Offsetdruck, Relief-, Tampon- und
Siebdruck sowie vieles mehr an. Wir
sind in Sachen Maschinenpark und

Fachpersonal exzellent aufgestellt
und halten weiterhin an diesem
Zweig fest«, erklart Wenzel.

Dazu hat Wenzel in den vergange-
nen Jahren kréftig in den Digital-
druck investiert. Dazu zdhlen die
beiden Flachbettdrucker Oryx und
Impala von swisQprint. 2014 kam
ein Hochleistungsdrucker KIP C7800
dazu, mit dem Wenzel den Plotser-
vice ausbaut und giinstige Plakat-
Kleinauflagen anbietet. »Und erst
im Mai erweiterten wir unseren Ma-
schinenpark um die Océ Colorwave
900. Die Grundgeschwindigkeit von
bis zu 1.100 m? pro Stunde macht
uns noch leistungsfahiger im Plotbe-
reich. Aber auch Laserstanzen und
Folienpragung bieten wir seit 2013,
um auf dem technisch neuesten
Stand zu sein und méglichst alles
abzudecken«, sagt Matthias Wenzel
abschlieBend.

Offen fiir Neues

Wenzel druck e kopie ® media, wie
sich das Unternehmen nach auBen
darstellt, bietet in der Tat ein extrem
breit gefachertes Portfolio von Visi-
tenkarten, Broschiiren und Prospek-
ten (liber Banner, RollUps, Fahnen
und Schilder bis hin zum Textil-, Pos-
ter- und Werbemitteldruck. Hinzu
kommt ein umfangreicher Scan- und
Plotservice. Dabei ist Wenzel stets
offen fiir neue Ideen und experimen-
tierte beispielsweise mit bedruckten
Biertischen. Die Motive werden da-
bei direkt auf die Holzoberflache
aufgetragen.

Von Auflage 1 bis 100.000 ist alles
maglich. Die Menge spielt also keine
Rolle. Der Online-Shop, der die Kos-
ten auf den Quadratzentimeter ge-
nau berechnet, ist sowohl fiir Privat-
personen als auch fiir Handler at-
traktiv.

Wenzel ist in Minchen mit finf
Standorten fest verankert, widmet
sich aber ebenso Kunden aus aller
Welt und ist auch fiir kurzfristige
Auftrage mit kleinem Zeitfenster der
richtige Partner.

> www.wenzel-muc.de

DER SCHLAUMACHER

Web-to-Print

Im Investitionskompass >Web-to-Print — E-Busi-
ness und Workflows< werden die Themen von
verschiedenen Seiten beleuchtet. Da wird die
Allianz von Druck und Internet ebenso disku-
tiert wie die Bedeutung moderner Workflows
fiir die Angebote im Internet. Ein weiterer Bei-
trag beschaftigt sich mit dem Einbeziehen von
Kunden und deren Kunden sowie Handelspart-
nern in das Geschaftsmodell Web-to-Print, das
damit zu einem Modell sWeb-to-Business< avan-
ciert. Etwas mehr als 30 Systeme werden in der
Marktiibersicht Web-to-Print-Systeme anhand
ihrer Funktionen fiir den Einsatz in Druckbe-
trieben untersucht und erldautert. Dartiber hin-
aus gibt es yKarten der Onliner< in Deutschland
und der Schweiz sowie eine Marktiibersicht der
wichtigsten Online-Druckereien mit deren An-

geboten. Neben einem
IREERHARET

- ®

Glossar zum Thema Web-
to-Print bietet das Heft
zudem noch ein detail-
liertes Anbieterverzeich-
nis der Hersteller und de- m;.]'n.i-ﬂmf R
ren Vertriebspartner in i [
Deutschland, Osterreich | 13
und der Schweiz.

Investitionskompass
Web-to-Print

44 Seiten DIN A4,
davon 7 Seiten Markt-
libersichten sowie Tabel-
len, Artikel, Anwender-
berichte, Glossar und
Anbieterverzeichnis.

15,00 €/ 18.00 CHF.

DRUCKMARKTCOLLECTION

www.druckmarkt.com
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Mit neuesten Trends Schritt halten

Cewe, Europas fiihrender Foto-Service und innovativer Online-Drucker, setzt die erste HP Indigo
7800 im Rahmen eines Betatests ein. Mit der digitalen Bogendruckmaschine sollen Foto-
produkte wie das Cewe Fotobuch in noch besserer Qualitat gedruckt werden kénnen. Zudem
lassen sich weitere Substrate bedrucken und inline veredeln.

Aufbauend auf der Modellserie HP
Indigo 7000 hat der israelische Her-
steller das Portfolio seiner Bogen-
druckmaschinen um die Indigo 7800
erweitert. Damit lassen sich bei-
spielsweise synthetische Substrate
wie Plastikkarten, Overlays, POS-
Material oder Lentikularfolien direkt
bedrucken. Zudem bietet die Digital-
druckmaschine laut HP vereinfach-
tes Farbmanagement, mehr Produk-
tivitdt und eine groBere Anwen-
dungsbreite. So kdnnen mit der HP
Indigo Electrolnk Digital Matte par-
Zielle Drucklackeffekte erzeugt wer-
den und auch andere Spezialdruck-
farben wie Invisible Red und Light
Black kénnen genutzt werden. Fiir
anspruchsvolle Anwendungen kon-
nen auch Spezialeffekte wie digitale
Wasserzeichen, Reliefdruck oder
Struktureffekte realisiert werden.
Das neues Digitaldrucksystem pro-
duziert bereits im Rahmen einer
Beta-Installation bei Cewe. Hier
sorgt die Druckmaschine fiir ein ver-
bessertes Farbmanagement, eine
optimierte Papierfihrung und eine
kontinuierliche Homogenitét Uber
die Druckbogen hinweg und unter-
stiitzt damit auch kommerzielle An-
wendungen wie sie bei der Cewe-
Tochter viaprinto.de bei hoheren
Auflagen anfallen.

Mit der vollautomatischen Weiter-
gabe von Daten an unterstiitzte Ge-
rate in der Druckweiterverarbeitung
wird eine hohere Automatisierung
mit deutlich effizienteren Ablaufen
erreicht. HP Indigo Direct2Finish ist
eine Plattform fiir das automatisier-

Cewe betreibt den groBten Vierfarb-Digitaldruckpark in Europa. Er besteht
aus iiber 70 Druckmaschinen. Der GroBteil davon kann mit der neuen Tech-
nologie von HP Indigo nachgeriistet werden

te Near-Line-Finishing, das die Uber-
mittlung von JDF-Files an Finishing-
Gerdte ermdglicht, das Einrichten
beschleunigt und hilft, Bedienungs-
fehler und Abfall zu vermeiden.

Die Indigo 7800 verfiigt zudem Gber
einen HP SmartStream Production
Pro Print Server der fiinften Version,
dem laut HP schnellsten am Markt

verfiigbaren Digital Front End (DFE).
Er beschleunigt die Produktion um
30% durch kiirzere RIP-Zeiten.

Bei groBeren Auflagen kdnnen die
Farben mithilfe des integrierten
Spektralfotometers noch konsisten-
ter als bisher dargestellt werden.
Selbst 3D-Bilder oder auch animierte
Lesezeichen im Lentikulardruck er-

Die ersten HP Indigo 7800 Digital Press werden bereits ausgeliefert. Die
Features der Maschine werden voraussichtlich ab Anfang 2015 als optionale
Upgrades verfiigbar sein. Vorgestellt wird die neue Druckmaschine auf der
Photokina 2014 in KdIn (16. bis 21. September).

32 m DRUCKMARKT impressions 84 m 21. Juli 2014

fahren eine Qualitatsverbesserung
durch die neue Maschine.

»Mit HP Indigo arbeiten wir konti-
nuierlich und partnerschaftlich zu-
sammen, um gemeinsam beste Er-
gebnisse fiir unsere Kunden zu er-
Zielen, sagt Dr. Reiner Fageth, Vor-
stand bei Cewe und Leiter der Berei-
che Technik, Forschung und Entwick-
lung. »Cewe setzt konsequent auf
Innovation. Daher ist es fiir uns sehr
wichtig, dass unsere Digitaldruck-
maschinen mit den neuesten Trends
am Fotomarkt Schritt halten kon-
nen. Denn nur so kdnnen wir Neu-
kunden gewinnen«, sagt Dr. Reiner
Fageth, Vorstand bei Cewe und Lei-
ter der Bereiche Technik, Forschung
und Entwicklung. »Wir nutzen be-
reits zahlreiche Digitaldruckmaschi-
nen von HP Indigo und wissen es zu
schatzen, dass immer wieder ska-
lierbare Technologien entwickelt
werden, die es uns ermdglichen,
Qualitats- und Performance-Verbes-
serungen zu realisieren. Die Features
der neuen HP Indigo 7800 Digital
Press werden uns dabei helfen, un-
sere Palette hochwertiger Angebote
wie das Cewe Fotobuch ebenso aus-
zuweiten wie unsere Anwendungs-
breite.« Durch die Installation der
HP Indigo 7800 ist es Cewe nun
moglich, neue Materialien zu be-
drucken und das Produktportfolio
noch weiter auszubauen.

> www.hp.com
> www.cewe.de



LARGE-FORMAT

Drucker, Medien und Zubehor

Haben Sie noch den Durchblick bei Large-For-
mat-Druckern, Tinten und Medien? Wenn Sie
ehrlich sind: Nein! Eher ist das Thema ein Be-
reich fur Insider, die sich ausschliefflich mit
dem Grofiformatdruck beschiftigen.

Dies soll der Investitionskompass >Large For-
mat Printing< dndern. In der Broschiire werden
die Techniken noch einmal grundlegend erlau-
tert und von verschiedenen Seiten beleuchtet.
Dabei werden die Drucktechniken beschrie-
ben, Begrifflichkeiten geklart, Druckképfe und
deren Auflésungen zueinander in Relation ge-
stellt, die verschiedenen Tintenarten erlautert
und die Funktion der Medien dargestellt.

Uber 210 Systeme werden in der Marktiiber-
sicht anhand ihrer Funktionen fiir den Einsatz
in Druckbetrieben untersucht und erlautert.
Neben einem Glossar

zum Thema Large Format | THUCERLAIED
Printing bietet das Heft ')
zudem noch ein detail-

liertes Anbieterverzeich-

nis der Hersteller und de- ;
LARGE FORMAT

ren Vertriebspartner in o

Deutschland, Osterreich

und der Schweiz. 14
Investitionskompass

Large-Format

52 Seiten DIN A4,
davon (iber 12 Seiten
Marktibersichten sowie
Tabellen, Artikel, Praxis-
berichte, Glossar und
Anbieterverzeichnis.

Zu bestellen im Internet
fiir:

15,00 €/ 18,00 CHE DRUCKMARKTCOLLECTION

www.druckmarkt.com
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Ein Stiick vom Kuchen abschneiden

Polar in Hofheim am Taunus ist kein Riese. Dafiir hat das Unternehmen einen Riesennamen.
Und das weltweit. Wir hatten Gelegenheit, uns in der Zentrale in Hofheim umzusehen, einen
detaillierten Blick hinter die Kulissen des Herstellers von Schneidemaschinen zu werfen und
uns beim Management iiber weitere Entwicklungen zu informieren.

Von JULIUS und KLAUS-PETER NICOLAY

Eine Schneidemaschine ist fiir Dru-
ckereien eigentlich nur ein Basis-
werkzeug, wenig spektakular und
fir viele Mittel zum Zweck, aber
nichts, womit man protzen oder die
eigene Innovationskraft zur Schau
stellen konnte. Eben Mittel zu dem
Zweck, Papier zu schneiden. Aber
wehe, die Maschine fiele einmal aus.
Das Chaos ware perfekt.
Damit es erst gar nicht dazu kommt,
baut Polar héchst solide Maschinen,
die installiert werden und laufen. So
einfach kann das sein. Doch dahin-
ter stecken viel Know-how und jahr-
zehntelange Erfahrung.
Polar-Mohr stieg Mitte der 1940er
Jahre in den Schneidmaschinenbau
ein und entwickelte sich schnell zum
Marktfihrer. Bis heute wurden welt-
weit rund 135.000
Maschinen verkauft.
Dabei hatten die
Hessen Gliick, wie es
; Dr. Markus Rall be-
li‘. schreibt. Er ist seit
Oktober 2012 Geschéftsfiihrer der
Hofheimer Polar-Mohr Maschinen-
vertriebsgesellschaft GmbH, seit De-
zember 2013 alleiniger Geschéfts-
fiihrer. Und er ist in der Branche kein
Unbekannter, nachdem er lange Zeit
im Druckmaschinenbau tatig war.
»Polar-Mohr kam nach dem 2. Welt-
krieg zum Schneidemaschinenbau,
weil dieser Markt im Westdeutsch-
land brach lag. Alle bisherigen Her-
steller waren im Osten. Es war reines
Glick, das uns diesen Markt eroffnet
hat. Obendrein fand sich mit Heidel-
berg bald ein starker Partner. Dieses

Gliick haben meine Vorgénger in
jahrzehntelangen Erfolg (ibersetzt.
Jetzt sind wir durch die strukturellen
Veranderungen in der Druckindus-
trie in einer Situation, in der wir wie-
der einmal kdmpfen miissen — und
wieder ein Quantchen Gliick brau-
chen, sagt Dr. Rall.

Was nicht heift, dass man nun am
Rande des Taunus sitzt und darauf
wartet, dass sich eine gllickliche
Fligung ergibt, sondern indem sich
Polar in neuen Markten umschaut
und sich breiter aufstellt.

Kerngeschaft Schneiden

Doch zunéchst kiimmert sich Polar
vor allem um sein Kerngeschaft. Und
das sind nach wie vor die Schneide-
maschinen, die von 56 cm Schnitt-
breite bis 176 cm reichen. Dabei run-
den die Kompakt-Schneidmaschinen
von 56 cm bis 80 cm Schnittbreite
das Portfolio nach unten ab. Diese
werden von Heidelberg und anderen
Partnern in verschiedensten Landern
vertrieben. Seit der drupa 2012 ver-
marktet Polar diese Maschinen auch
unter der Marke Mohr und dem Slo-
gan »Cutting on Demand« liber weit
verzweigte Vertriebswege. Die Ma-
schinen der Kompaktklasse sind
baugleich, jedoch unterschiedlich
gelabelt. »Wir verzeichnen hier in
den letzten beiden Jahren ein zwei-
stelliges Wachstum. Das ist zwar
noch ein relativ kleines Volumen,
aber es hilft uns, die Fertigungs- und
Montagekapazitaten auszulasten«,
stellt Dr. Rall fest. Wobei er ein-
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Eine 5 mm hohe Papierlage mit
einer Grammatur von 135 g/m2 im
Format 126 x 164 cm wiegt 14,5 kg,
wie Matthias Langer, Senior Product
Marketing und PR-Manager, zeigt.
Hier bietet Polar ergonomische Hil-
fen, um die Bediener zu entlasten.

raumt, dass beim Schneiden von
Papier kaum Wachstum zu erwarten
ist. Dennoch gibt es beim Thema
Schneiden noch Bewegung, vor
allem in der Peripherie der Schneide-
maschinen, bei der Automatisierung
und der Ergonomie.

Beladehilfe EasyLoad

Gerade hat Polar die neuartige Bela-
dehilfe EasyLoad 7S vorgestellt, die
das Portfolio im Bereich Riitteln
erganzt und die Liicke zwischen
manuellem und automatischem Riit-
teln schlieBen soll. EasyLoad ist eine
ergonomische und laut Polar kosten-
glinstige Lésung zum Vorbereiten
gerittelter Schneidlagen.

»Jeder, der schon einmal Material im
Format 126 x 164 cm verarbeitet
hat, weiB, wie miihselig diese Arbeit
ist«, sagt Matthias Langer, Senior
Product Marketing und PR-Manager.
Eine 5 mm hohe Papierlage mit einer
Grammatur von 135 g/m2 in diesem
Format wiegt schon einmal 14,5 kg.
»EasyLoad nimmt dem Bediener das
Gewicht beim Beladen des Riittel-
automaten ab. Der Bediener muss
das Material nicht mehr selbst anhe-
ben und transportieren, das wird
vom Greifersystem erledigt. Damit
wird er splirbar entlastet, sagt Lan-
ger. Da der Bediener aktiv im Pro-
zess mitwirke, konne er die Qualitat
der Schneidlage sicherstellen. Zu-
dem biete das System Flexibilitat, da
Links- und Rechtsanlage maglich ist.
Dabei ist EasyLoad besonders inte-
ressant fir Druckereien oder Buch-
bindereien, in denen heute noch
manuell gerittelt wird.

Der Materialstapel wird im Stapellift
auf die vom Bediener gewiinschte
Arbeitshohe gebracht. Die Hohe der
Teillage von maximal 50 mm wird in
den Greifer gelegt, der das Material
vom Reststapel trennt. Nun kann der
Bediener die im Greifer befindliche
Teillage ohne Kraftaufwand in den
Ruttelautomaten transportieren.

Automatisierungslésungen

Bei Polar werden Systeme dieser Art
nicht mit Automatisierung gleichge-
setzt, wenngleich Automatisierungs-
I6sungen Schwerpunkt der Entwick-
lungsarbeit sind. Dabei sind die



Schneiden mit dem Cutting-System PACE steht bei Polar fiir »Polar Auto-
mation for Cutting Efficiency«. Beim in Hofheim installierten Cutting System
ist der Drehgreifer Autoturn mit automatischem Anleger ebenso ein Kern-
element des Schneidsystems wie der Schnellschneider Autotrim mit automa-
tischer Abfallentsorgung. Nach dem Riitteln und Einlegen des Papierstapels
wird die Schneidlage mittels Greifersystem auf dem Hintertisch gedreht und
mit einem automatischen Anleger positioniert. Das Ausldsen des Schnitts
kann ebenfalls automatisch erfolgen. Ungeteilte Schneidlagen lassen sich so
mannlos schneiden. Sind mehrere Schnitte ndtig, muss der Bediener bei der
weiteren Verarbeitung des Auftrages die Nutzen manuell drehen. Das Sys-
tem PACE 200 arbeitet nach Angaben von Polar mit einer Produktivitdt von
45 Lagen pro Stunde. Somit sei eine Mehrleistung von bis zu 100% oder
eine Einsparung von einer Person im Vergleich zum manuellen Cutting

System 200 erreichbar.

Lésungen ebenso unterschiedlich
wie die Anwender. »Wir wollen un-
seren Kunden den fiir ihre Prozesse
jeweils angemessenen Automatisie-
rungsgrad  bietenc,
erldutert ~ Markus
Judel, Leiter Vertrieb
und Service. »Denn
; Vollautomatisierung
‘ kann sich nicht jeder
Kunde leisten. Und oftmals ist es
auch nicht notwendig.«
Bei den groBen Web-to-Print-Play-
ern mit ihrem hohen Durchsatz gibt
es einen Markt fiir vollautomatische
Lésungen, den Polar auch bedient.
Das aber setzt die intelligente Ver-
kettung von der Vorstufe bis zur
Weiterverarbeitung voraus. Solche
Highend-Lsungen sind nach Ein-
schétzung von Judel ein bisher noch
relativ kleiner Markt, der perfekt ab-
gestimmte Prozesse voraussetzt.
»Doch geht der der Trend generell
weg von Stand-alone-Maschinen zu
einer Ausweitung der Peripherie. Wir
sind hier mit unserer »Polar Automa-
tion for Cutting Efficiency« — kurz
PACE - filhrend. Gerade in Hoch-
lohnlandern sind diese Systeme sehr
gefragt«, erldutert Markus Judel.
Hinzu kémen die groBen Vorteile der
Ergonomie.
»Fir uns selbst bedeutet Automati-
sierung aber ebenfalls eine deutli-
che Umstellung. Denn in automati-
sierten Prozessketten steigt die Pro-
duktivitat, dann kann eine moderne
Maschine mehrere andere ersetzen.
Zugleich steigt der Bedarf an Sup-
port. Das ganze Geschéftsmodell

verschiebt sich damit auch fiir uns.
Aber dieses Segment wachst, fiihrt
Judel aus.

Compucut mit Potenzial

Vollautomatisierung ist fir die vie-
len kleineren und mittleren Betriebe
der Branche allerdings kein Thema.
Zwar wird auch dort die Vernetzung
von Vorstufe zur Druckmaschine zu-
nehmend zum Standard, doch die
Anbindung der Weiterverarbeitung
ist vielerorts noch hemdsarmelig ge-
I6st. Da geschieht Vieles noch immer
auf Zuruf.

Hier sieht Polar noch Marktpotenzi-
al. Denn es miissen nicht immer die
groBen Losungen sein. Schneidpro-
gramme auBerhalb der Schneidema-
schine zu erstellen und Program-
mierzeiten an der Maschine auf na-
hezu null zu reduzieren, ist eine sol-
che MaBnahme, die Polar nunmehr
seit 1986 (Sie haben richtig gelesen)
anbietet. Seit fast 30 Jahren lassen
sich mit Compucut Programme am
PC erstellen und an den Schnell-
schneider senden. Doch wie es bei
Software nun einmal ist, gibt es
auch hier sténdig neue Funktionen,
die weit Uber das Starten des
Schneidprogramms mit Barcodele-
ser hinausgehen.

Neue Compucut-Funktionen werden
beispielsweise auf dem Touchscreen
einer Schneidmaschine der N-Klasse
in einer Echtbild-Darstellung sicht-
bar. »Der Weiterverarbeiter kann
sich aus Vorstufe oder Druck ein Bild
im jpg-Format oder als png-Datei

liefern lassen und kann damit genau
sehen, was zu schneiden ist«, er-
lautert Matthias Langer. »So werden
potenzielle Fehler minimiert und die
Auftrage schneller abgewickelt«.
Doch aus der ehemals als PC-Ldsung
konzipierten Compucut-Arbeitsvor-
bereitung ist langst eine Server-L6-
sung geworden. Mit P-Net kénnen
Schneidemaschinen in den Drucke-
rei-Workflow eingebunden werden,
aber auch Arbeitsablaufe optimiert
werden. Herzstiick der Vernetzung
ist der P-Net-Server als zentrales
Steuerungssystem. Dabei kommuni-
zieren alle Komponenten einschlieB-
lich MIS miteinander.

Dreischneider

Ebenso wie bei der Vernetzung sieht
Polar auch im Umfeld des Digital-
drucks, von den kompakten Schneid-
maschinen abgesehen, durchaus
noch Potenzial fiir neue Produkte.

PORTRAIT | PRINT & FINISHING

Auf der drupa 2012 wurde der Drei-
seitenschneider BC 330 zum auto-
matischen Beschnitt klebegebunde-
ner oder sammelgehefteter Druck-
Erzeugnisse erstmals als Studie ge-
zeigt. Seither lief die Betaphase des
Systems, das im Gegensatz zu einem
Dreischneider nur ein Messer hat.
Die Testphase des in einen digitalen
Workflow integrierbaren Systems ist
nunmehr abgeschlossen. Konzipiert
ist der BC 330, der von Produkt zu
Produkt formatvariabel arbeitet, vor
allem fir digital gedruckte Biicher.

Fir den Dreiseitenschnitt wird ein
Buch von einem Greifer in Schneid-
position gebracht, geschnitten, in
die nachsten Positionen gebracht,
geschnitten und ausgelegt. So er-
reicht das laut Polar eine Leistung
von 220 Biichern je Stunde bei Ein-
zelblock-Verarbeitung (520 beim
Mehrfachblock) und schneidet eine
Buchstarke von 3 mm bis 51 mm.
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Ein Stiick vom Kuchen
abschneiden

Ein weiterer Bereich bei Polar ist
mittlerweile das Etiketten-Stanzen
als DurchstoB-Stanzen oder Gegen-
druckstanzen fiir Papier- und Kunst-
stoff-Etiketten. Allerdings schatzt Dr.
Markus Rall den Markt der Etiketten
nicht als wirkliches Wachstumsge-
schéft ein. »Hier tobt zwar auch ein
Verdrangungswettbewerb, doch der
Markt ist einigermaBen stabil.«

Mit dem Einstieg in das Etiketten-
stanzen vor einigen Jahren befand
sich Polar aber unversehens im Ver-
packungsmarkt, jenem Markt, der
als Wachstumsmarkt gilt. Und Polar-
Mohr will sich ein Stiick von diesem
Kuchen abschneiden.

»Wir haben 2011 die Dienst Verpa-
ckungstechnik GmbH in Hochheim
am Main Gbernommen, einen Spe-
zialisten fir den Bau von Kartonier-
Systemen. Wir stoBen dabei in neue
Produktbereiche vor«, sagt Dr. Rall.
Denn solche Maschinen sind Teil von
ProduktionsstraBen, in denen vor
allem Lebensmittel verpackt wer-
den. »Hier wachsen wir zweistellig.
Und es ergeben sich Synergien — sei
es im Einkauf, in der Fertigung und
Montage oder Entwicklung.«

Gedampfte Erwartungen

Damit hat sich Polar zweifellos brei-
ter aufgestellt, profitiert vom Verpa-
ckungsmarkt aber nur indirekt. Die
Stérke von Polar als Schneidmaschi-
nenhersteller kommt hier weniger

zum Tragen. Dennoch sieht auch Dr.
Rall fiir den Verpackungsdruck gute
Perspektiven. »Mit Blick auf die Ent-
wicklung von China, einem Land,
das praktisch keine Druckmaschinen
gekauft hatte und dann binnen we-
niger Jahre zum Kernmarkt der Bran-
che wurde, gehe ich von Nachhol-
bedarf in Asien, aber auch Afrika
oder Siidamerika aus. Daher sehe
ich Marktpotenzial fiir unsere Bran-
che.« Doch er warnt auch: »Die
Wachstumserwartungen in den letz-
ten Jahren waren viel zu hoch ange-
setzt. 2010 und 2011 gab es ein
Zwischenhoch, seitdem erleben wir
wieder einen Riickgang.«

Ebenso wird der Markt in China of-
fenbar viel zu groB eingeschatzt.
»Hier haben wir es zwar mit etwa
100.000 Druckereien zu tun, davon
sind aber maximal 25 Prozent rele-

Wissen, wo es lang geht.

macht Entscheider entscheidungssicher.
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Insgesamt 185 Besucher nutzten die
Gelegenheit, um sich auf den PACE
Days iiber Automatisierungsmog-
lichkeiten beim Schneiden zu infor-
mieren. Vom 12. bis 16. Mai stand
das Kundenzentrum in Hofheim im
Zeichen der Optimierung des
Schneidprozesses.

vant, tendenziell sind es eher 10.000
Betriebe, die fiir unsere Maschinen
in Frage kommen«, sagt Dr. Rall.
Dabei habe man es zudem mit star-
ker Konkurrenz zu tun. »Es gibt etwa
eine Hand voll chinesischer Wettbe-
werber, die ernst zu nehmen sind.
Diese lokalen Hersteller konnen
aber zu einem Drittel unserer Preise
anbieten.«

Dennoch habe Polar erkannt, dass
auch in Landern wie China die Auto-
matisierung zu greifen beginnt, weil
anstrengende Arbeiten wie etwa das
Heben von schwerem Papier (iberall
unbeliebt ist.

Neue Zielmarkte?

Auch Polar hat die Krise gespiirt und
ist seit 2008 vom Umsatz auf etwa
die Halfte geschrumpft, was lberall
im  Unternehmen Konsequenzen
hatte. »Wir haben aber nicht nur bei
den Kleinen geschnitten, sondern
auch im Management«, sagt Dr.
Rall. Der Umsatz von rund 50 Mio. €
verteilt sich aber noch immer zu
70% auf Schneidmaschinen und
deren Peripherie, 10% macht das
Stanzen aus und 20% tragt die Ver-
packungstechnik von Dienst bei.

Wer so geschrumpft ist, sieht sich
natiirlich nach neuen Markten um.
Zwar schneiden die Maschinen aus
Hofheim langst nicht mehr nur Pa-
pier und Pappe, sondern auch Kork,
Filtermaterialien, Kunststoffe, Gum-
mi und wie kiirzlich in einer Fernseh-
dokumentation zu sehen, auch tief-
gekihlten Fisch. Doch solche, wie Dr.

: POLAR-MOHR :

:Die heutige Polar-Mohr Maschi- :
- nenvertriebsgesellschaft GmbH &:
: Co. KG ist aus der 1906 von Adolf ©
Mohr gegriindeten Fabrik fur Holz- ¢
- und Metallbearbeitungsmaschinen
< hervorgegangen. Mohr lagerte als :
“ erster Messerwellen schnell laufen- :
“der Hobelmaschinen auf Kugeln :
 (kiihle Pole) die das Unternehmen§
< unter dem Namen Polar vermarkte-
*te. Erst 1946 kam Polar-Mohr zum :
: Schneidmaschinenbau  und ging
21949 die bis heute andauernde :
EKooperation mit Heidelberger ein. ¢
EEs folgten Jahre, in denen sich
* Polar-Mohr zum Markt- und Tech-
§no|ogief[]hrer entwickelte. Heute :
beschéftigen die Hofheimer rund :
2500 Mitarbeiter, die jahrlich 1.000 :
shis 1.200 Schnellschneider und :
900 Peripheriekomponenten ferti- :
gen und einen Umsatz von rund§
< 50 Mio. Euro erwirtschaften. Insge-
< samt hat Polar-Mohr bis heute rund
2 135.000 Maschinen in alle Welt
“verkauft. Die Hessen sind in 170
 Landern vertreten und haben gine +
Exportquote von iiber 85%.

Rall es nennt, Non-Paper-Applikatio-
nen miissen in Branchen auBerhalb
des Druck- und Verpackungsmarktes
gesucht werden. Das ist nicht eben
die einfachste Ubung und zudem
auch zeitintensiv. Doch kdnnten an-
dere Schneidetechnologien oder das
Einzelblattschneiden kiinftig inte-
ressant sein, erklart Dr. Rall.

»Polar ist eine Marke, die in der gra-
fischen Industrie jeder kennt. Diesen
Ruf haben wir uns durch Qualitat
erarbeitet und dabei auch gutes
Geld verdient. Das hat uns die Uber-
nahme von Dienst erméglicht. Und
ich schaue, was noch zu uns passen
kénnte, wie wir uns weiter verstér-
ken und unser Portfolio geschickt
erganzen konnen. Aber es ist fiir ein
Unternehmen unserer GréBe nicht
einfach, neue Markte von der Pike
auf zu entwickeln. Letztlich gehort
immer auch Gliick dazu.«

> www.polar-mohr.com [ |



«Die Zukunft ist ein ernstes Geschaft. Erreicht
der Kunde die Zukunft vor Thnen, sitzen Sie in
der allerhintersten Reihe.»

Diese Aussage der amerikanischen Trendforscherin Faith
Popcorn trifft die Situation der grafischen Branche punkt-
genau. Wahrend viele glaubten, die konjunkturelle Delle
sei nur vortibergehend, hat sich das gesamte Umfeld ver-
dndert. Heute erwarten Kunden von einer modernen Dru-
ckerei, dass sie fit genug ist, sich den Anforderungen der
modernen Medienarchitektur zu stellen. Der Medienmix,
der Print mit elektronischen Medien verbindet, ist noch
nicht das Kerngeschéft von Druckereien, doch wird diese
Aufgaben zunehmend gefordert.

Deshalb sind im Kader von Druckereien Personen nétig,
die als Generalisten administrativ, organisatorisch und
mit viel Verstandnis fiir Kreativitat zeitgeméasse Medien
konzipieren, produzieren und kontrollieren kénnen. Fach-
leute also, die von Betriebswirtschaft und Marketing eben-
soviel verstehen wie von technischen Zusammenhéngen.
Fachleute, die kreativ denken und logisch organisieren, die
Teams fithren, Mitarbeiter und Kunden beraten, tiberzeu-
gen und motivieren kénnen.

Diese Qualifikation bietet das Aufbaustudium zum/zur
<Pubikationsmanager/in» an der «gib»Ziirich.

Mit einer derart qualifizierten Fachkraft in Threm Kader sit-
zen Sie und Thr Unternehmen sicherlich in der ersten Rei-
he. Denn der Pubikationsmanager ist Synonym fir
Schlagkraft, Leadership und Innovationskraft.

W\\\/isCampt‘J;%’ EDU QUA

Geheimtipp:

Medienarchitekt

«gib»Zirich-Aufbaustudium
«Publikationsmanager/in ED»

4. Lehrgang PM04, Beginn 1. November 2014

An Infoabenden konnen Sie sich persénlich, eingehend
und unverbindlich informieren. Es kann der Schritt zu einer
steilen beruflichen Karriere sein.

«9ib B3

«gib»Zirich

Kaderschule fiir Druck, Medien und Kommunikation
Seefeldstrasse 62 | 8034 Zirich

+41 44 380 53 00

admin@gib.ch | www.gib.ch
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VIDEOWETTBEWERB ENTSCHIEDEN Aus den Top Ten des Videowett-
bewerbs »Seien Sie unschlagbar. Mit lhrer Speedmaster.c wahlte die You-
Tube-Community die Sieger. Mit 664 Likes landete die spanische Drucke-
rei Cevagraf auf dem ersten Platz. Cevagraf belebte ein altes Genre
wieder, indem sie ihre Speedmas-
ter 75 als Stummfilmstar présen-
tierte. Dafiir erhdlt Cevagraf
einen exklusiv gestalteten Druck-
werksschutz. Der zweite Platz
A ging mit 597 Likes an Kawagraf
Embalagens aus Brasilien. Die Druckerei verlieh ihrer Speedmaster XL
105 Fliigel. Der Film begleitet den >Passagier< vom Check-in bis zur Lan-
dung zu Hause mit einem Druckprodukt im Koffer. Ein Montblanc-
Schreibgerat geht als dritter Preis an das Druckstudio Diisseldorf. Im
Video tritt ihre Speedmaster XL 105 gegen einen Boxer im Ring an. Die
Videos kénnen online eingesehen werden.

> www.speedmasterunbeatable.com

WEGWEISER Die OE-A (Organic and Printed Electronics Association),
eine Arbeitsgemeinschaft im VDMA, bietet auf einer neuen Online-Platt-
form Orientierung in der Branche der organischen und gedruckten
Elektronik. Die Plattform dient als Wegweiser fiir alle, die nach Produk-
ten, Dienstleistungen oder Partnern in dieser Branche suchen. Das >Pro-
ducts and Services Directory« stellt dabei die gesamte Wertschopfungs-
kette der wachsenden Industrie und die Produkte und Kompetenzen der
OE-A-Mitglieder dar. Dazu gehéren Unternehmen, Forschungseinrichtun-
gen, Teile- und Materialhersteller. > www.oe-a.org

ETIKETT ALS TIMER Masterstudenten des Studiengangs Printmedien,
Technologie und Management der Hochschule Miinchen holten beim
hochdotierten OE-A-Wettbewerb bereits zum dritten Mal einen der be-
gehrten Preise. Im Rahmen der Lehrveranstaltung Printmedienprojekt-
Management erarbeitete das Team das Projekt Flux Times. FluxTime ist
ein Etikett, das als eine Art Timer fungiert und Uber ein Display Zeiten
anzeigt. Induktives Laden gibt dem Etikett eine hohe Anpassungsfahig-
keit. Das kleine, aufklebbare und wasserdichte Etikett ist beispielsweise
fir Verleihshops interessant und hilft dem Kunden, verbliebene Leih-Zei-
ten im Blick zu behalten. > www.print-projects.com

SONNENLICHTAHNLICHES FARBSPEKTRUM Kyocera hat neue LEDs
entwickelt, die ein Farbspektrum bieten, das dem nattirlichen Sonnenlicht
nach Angaben des Herstellers sehr nahe kommen und damit ideal fiir
Farbinspektionsanwendungen sei. Die neuen Produkte sollen einen
geringen Energieverbrauch bei ex- - #
tremer Langlebigkeit (100.000 Be- '
triebsstunden) und den Einsatz in
einer Vielzahl von Beleuchtungs-
korpern bieten. Die Kompakt LEDs
zeichnen sich laut Kyocera durch ein breiteres und gleichmaBiger verteil-
tes Lichtspektrum als herkdmmliche LEDs aus. Die neuen LEDs verfiigen
iiber ein keramisches Gehause mit einer im Vergleich zu herkémmlichen
Materialien hoheren Reflektivitat. Dies sorgt fiir noch héhere Lichtaus-
beute. > www.kyocera.de
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bonitasprint

INVESTITION IN T960P

VON MBO

Die Offsetdruckerei bonitasprint aus
Wiirzburg hat sich kirzlich fir die
Investition in eine Taschenfalzma-
schine T960P von MBO entschie-
den. Diese wird am Standort Drei-
eich bei Frankfurt Ende August in
Betrieb gehen.

bonitasprint ist ein vollstufiger Be-
trieb, der seinen Kunden von der
Druckvorstufe tiber den Druck und
die Weiterverarbeitung bis hin zur
Logistik alle Services aus einer
Hand anbietet. Zum Produktport-
folio gehdren Akzidenzen wie zum
Beispiel Geschaftskarten ebenso
wie liebevoll veredelte Biicher und
Broschiiren.

Bisher bestand der Maschinenpark
im Falzbereich bei bonitasprint vor-
wiegend im Format 70 x 100 cm.
Am Standort Dreieich druckt boni-
tasprint im 6er-Format und musste
bisher die Druckbogen vor der Wei-
terverarbeitung stets schneiden.
Durch die Neuinvestition in die
T960P von MBO mit einer maxima-
len Einlaufbreite von 96 cm, kdnnen
die Druckbogen in Zukunft direkt
gefalzt werden.

Neben einem Palettenanleger zur
direkten Beschickung, ist die Ma-
schine zusatzlich mit einer Teiler-
weiche ausgestattet. Mit dieser
wird der Bogenstrom aus dem ers-
ten Falzwerk auf zwei Lineale im
zweiten Falzwerk aufgeteilt. Somit
Iasst sich fiir viele Produkte eine
Leistungssteigerung von bis zu 40%
erreichen. AuBerdem beinhaltet der
Teilerweichentisch auch die Mog-
lichkeit der Doppelstromproduktion.
Darliber hinaus ist die T960P fiir
bonitasprint mit weiteren MBO-
Features ausgestattet, wie zum Bei-
spiel mit der Steuerung Navigator-
Control, die die Einstellung von
optimalen Bogenabstanden und
Geschwindigkeiten in allen Falzwer-
ken automatisch berechnet und ein-
stellt, mit automatischer Falzwal-
zeneinstellung und Messerwellen-
kassette, wodurch die Riistzeiten
deutlich verkiirzt werden.

> www.mbo-folder.com

Color Quality Club

29 KBA-ANWENDER UNTER

DEN BESTEN

Medienunternehmen aus aller Welt
mit insgesamt 165 Titeln haben sich
auch in diesem Jahr dem Qualitats-
druckwettbewerb des Weltverban-
des der Zeitungen und Nachrichten-
medien WAN-Ifra gestellt. Seit 20
Jahren wird dieser Wettbewerb im
zweijahrigen Turnus ausgerichtet. Er
soll den hochwertigen Farbdruck in
der Zeitung anhand weltweit aner-
kannter Standards férdern, um den
Lesern ein attraktives Printmedium
und den Anzeigenkunden einen

29 KBA-Anwender zdhlen zu den
stolzen Mitgliedern des Internatio-
nal Newspaper Color Quality Club
2014-2016.

erstklassigen Werbetrager bieten zu
konnen. 77 Verlage und Druckerei-
en aus 26 Landern haben den Ein-
zug in den exklusiven International
Newspaper Color Quality Club
2014-2016 geschafft. Die offizielle
Auszeichnung findet wahrend der
World Publishing Expo vom 13. bis
15. Oktober 2014 in Amsterdam
statt.

Zu den Siegern zéhlen 29 Zeitungs-
druckereien, die auf Rotationsma-
schinen von KBA drucken. Dies ent-
spricht fast 40% aller Auszeichnun-
gen. Neben vielen renommierten
Zeitungshausern mit konventionel-
len Nassoffsetmaschinen gehdren
auch wieder sieben Anwender der
wasserlos druckenden Kompaktro-
tation KBA Cortina zu den Weltbes-
ten. KBA gratuliert seinen Kunden
und allen Gewinnern zu ihrem be-
achtlichen Erfolg.

> www.kba.com



Kodak

FRONTEND-LOSUNGEN

UND LANGFORMATANLEGER
Mit der Einfiihrung des Nexpress VI
Front Ends mit der Systemsoftware
15.1 bietet Kodak eine auf offenen
Standards basierende skalier- und
konfigurierbare Software-Architek-
tur fiir den Digitaldruck. Das Front
End erméglicht es, die Verarbei-
tungsleistung bei wachsenden Da-
tenmengen und héheren Anforde-
rungen an die Bildqualitat auszu-
bauen. Das neue Front End bietet
drei neue Druckmodi. Zwei sind auf
hochvolumige Anwendungen wie
Direktmailings und Transaktionsdo-
kumente ausgerichtet, wéhrend der
dritte Druckmodus auf den Foto-
markt abzielt.

Diese Ankiindigung erfolgt zeit-
gleich mit der Einfiihrung des neu-
en Langformatanlegers fiir die digi-
talen Kodak Nexpress Produktions-
farbdruckmaschinen, mit dem Dru-
ckereien langere Druckbogen fiir
eine breite Palette von Print-Pro-
dukten einfacher verarbeiten kon-
nen. Diese Technologien erweitern
die Bandbreite der Anwendungen
und innovativen Druck-Lésungen,
die sich auf der Kodak Nexpress
Plattform produzieren lassen und
mit denen Druckdienstleister aus
der Masse der Anbieter hervorste-
chen konnen.

> www.kodak.com

KURZ & BUNDIG

Heidelberg Info Days

Schon- und Widerdruck mit LE UV
bei langen Wendemaschinen

Die Heidelberg Info Days im Print
Media Center Heidelberg informier-
ten kiirzlich dber die LE-UV-Trock-
nertechnologie. 235 Kunden aus 19
Landern erhielten einen Uberblick
uber die Effizienz und Produktivitat
der langen Wendemaschinen sowie
der Weiterverarbeitungsmaschinen.
Nach Angaben von Heidelberg hat
das Unternehmen weltweit eine in-
stallierten Basis von iiber 2.000
langen Wendemaschinen.

An einer Speedmaster XL 75-Acht-
farben zeigte Heidelberg die Mog-
lichkeiten der aktuellen Wendetech-
nologie und die Flexibilitat dieser
Maschine mit Lackwerk. Die Speed-
master XL 106-Zehnfarben produ-
zierte mit 18.000 Bg/h im Wende-
betrieb. Highlight der Veranstaltung
war die Speedmaster SX 102-8-P+L
mit LE UV: Die Maschine produzier-
te im Schén- und Widerdruck und
legte die auf einer Seite veredelten
Bogen trocken aus.

Alle Druckmaschinenmodelle — von
der Speedmaster SX 52 bis hin zur
Speedmaster XL 162 — lassen sich
mit LE UV ausstatten. Seit Kurzem
steht auch eine Speedmaster SX 74-
4-H mit LE UV als Einstiegsldsung
fur den Akzidenzdruck im Werk
Wiesloch-Walldorf fir den Demo-
betrieb bereit.

Heidelberg prasentierte auch sein
UV-LED-System, das zur drupa 2012
auf einer Speedmaster SX 52 vorge-
stellt und momentan auf die Speed-
master SX/CX 102 {bertragen wird.

In Japan werden die DryStar-UV-
LED-Systeme bereits ausgeliefert
Europa soll in den néchsten Mona-
ten folgen. Vorteil von UV LED ist
der geringe Energieverbrauch und
die steuerbare An- und Abschaltung
auf Formatbreite und Bogenlénge.
Ein weiteres Thema war die Anico-
lor-Technologie, die sich fir schnel-
les Riisten mit wenig Makulatur
und hoher Produktivitat bewahrt

Aufmerksam verfolgten die Besu-
cher bei den Heidelberg Info Days
den Vorfiihrungen mit den langen
Wendemaschinen im Schén- und
Widerdruck und zum Thema LE UV
Trocknertechnologie.

hat. Speedmaster XL 75 Anicolor
Maschinen werden ab dem zweiten
Halbjahr 2014 mit Wendung verfiig-
bar sein und die Kombination mit
UV und LE UV ist fiir das erste
Halbjahr 2015 geplant.

Vertiefende Anregungen erhielten
die Besucher auch zu Themen wie
Remote Monitoring und Saphira.
Mit der neuen Rasterwalze >Saphira
Anilox Roller GTT« werden kiirzere
Stillstandzeiten und hohere Druck-
qualitat ermdglicht.

> www.heidelberg.com
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Metsa Board Zanders

DAS NEUE CHROMOLUX
DIGITAL

Mit Chromolux digital entspricht
Metsa Board Zanders nach eigener
Aussage dem Bedarf an hochgléan-
zenden und extra glatten Kartons
fiir den Digitaldruck. Das fiir HP In-
digo und Trockentoneranwendun-
gen konzipierte Chromolux digital
kombiniere den hohen Glanz und
die luxuriése Haptik von Chromolux
mit der Flexibilitat des Digital-
drucks. Die Glatte des Premium-
kartons garantiere hohen Glanz,
gute Tonerhaftung, Farbbrillanz und
optimale Kaschierergebnisse. Das
hohe Volumen ermégliche zudem
exzellente Prége- und Stanz-Ergeb-
nisse. Chromolux digital ist in ver-
schiedenen Farben und Flachen-
gewichten erhaltlich und eignet
sich fir Anwendungsbereiche wie
limitierte Verpackungen, Broschii-
ren, Magazincover und Prasenta-
tionsmappen sowie Visiten- und

GruBkarten etc.

Begleitend zur Markteinfiihrung hat
Metsa Board Zanders die Liberty
Box entwickelt, die Postkarten mit
Zitaten beriihmter Personlichkeiten
sowie unbedruckte Muster enthalt
und kostenlos angefordert werden
kann.

> www.chromolux.de

Das erste FormerLine-System von manroland web systems fiir die digitale Buchproduktion ist bei der Hucais Group in China in Produktion gegangen.
Linien 2 und 3 werden an weiteren Standorten derzeit installiert, weitere Anlagen dieses Auftrages folgen in den nachsten zwei Jahren.  SAi (SA Interna-
tional), Anbieter von Lésungen fiir den GroBformat-Digitaldruck, erhielt von HP kiirzlich die Software-Zertifizierung fiir die Drucker HP Designjet Z6600 und
26800. ® Zum Jahreswechsel 2014/2015 wird Edelmann in Ungarn ein neues Produktionszentrum beziehen. Die international operierende Verpackungs-
gruppe aus Heidenheim ist seit Ende 2010 nach Ubernahme des zweitgréBten ungarischen Verpackungsherstellers Zalai Nyomda mit einem Standort in

Ungarn vertreten.
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Edel kommt an

Unter dem Motto s>Commercial Printing. Competence. Network. 2014¢ informierte KBA im
Bogenoffsetwerk Radebeul am 26. und 27. Juni rund 250 Druckfachleute aus 22 Landern iiber
aktuelle Themen rund um den Akzidenzdruck.

Von JULIUS NICOLAY

Einen Mix aus Theorie und Praxis
hatte KBA inszeniert, wobei der
erste Tag der Theorie vorbehalten
war. Am Folgetag konnten die Teil-
nehmer zwischen Druckdemonstra-
tionen im Schon- und Widerdruck,
On-Demand-Printing, Massenpro-
duktion und Veredelung wahlen.
Den inspirierenden
Keynote-Vortrag zu
Beginn der Veran-
staltung hielt Mar-
tin Wenk, Mitglied
der Geschéftsleitung
der Kommunikationsagentur Jung
von Matt aus Stuttgart. In unterhalt-
samer Art zeigte er, wie Print- und
Markenkommunikation in der heuti-
gen Medienwelt iberraschen und
iiberzeugen miissen, um zu wirken:
»Gute Werbung funktioniert genau-
so, wie die erfolgreichste Idee aller
Zeiten — das trojanische Pferd: Es
kommt hiibsch verpackt als Ge-
schenk daher, ist aber kompromiss-

£

los auf Eroberung ausgelegt.« Mar-
tin Wenk gab Einblicke in eine Kon-
sumgesellschaft voller Emotionen
und zeigte anhand konkreter Bei-
spiele, worauf es in der Werbung an-
kommt.

Flexibel in der Ausstattung

Anja Hagedorn aus dem KBA-Pro-
duktmarketing erlauterte das Thema
Flexibilitat im Druck anhand der un-
terschiedlichen  Ausstattungspake-
ten der Rapida-Bogenmaschinen.
Neben Standardmaterialien (meist
0,06 mm bis 0,6 mm) kénnen diinne
Bedruckstoffe (ab 0,04 mm) bis hin
zu starkem Karton, Bierfilz oder
Mikrowelle (1,2 bis 1,6 mm) ver-
arbeitet werden. Bei KBA MetalPrint
kommen Rapida-Aggregate sogar
im Blechdruck zum Einsatz.

Flexibel auszustatten sind die Rapi-
das auch bei der Inline-Veredelung.
So bieten die RSP-Lésungen von

CITO Méglichkeiten zum Rillen,
Stanzen und Perforieren. Sie kénnen
in den Druckwerken und im Lack-
turm eingesetzt werden. Hagedorn
stellte mogliche Anwendungen vor
und verglich sie anhand praxisrele-
vanter Kriterien wie Stanzplatten-
kosten, Bedienkomfort, Passgenau-
igkeit und Auflagenbesténdigkeit.

Sensorische Effekte machen eine
Drucksache zudem unverwechselbar
und regen zum Hinsehen, Anfassen
oder zum Riechen an. Hochwertig
veredelte Printmedien inspirieren
die Konsumenten besonders zum
gewiinschten Dialog. Fiir viele Ver-
edelungsmdéglichkeiten wie Drip-
Off-, Haptik- oder Dufteffekte reicht
ein Lackturm oder ein freies Druck-
werk in Verbindung mit einem Lack-
turm. Bei der Inline-Veredelung ha-
be KBA viel Erfahrung und mit den
Rapidas haufig genug neue Trends
gesetzt, sagte Anja Hagedorn. Ein
Beispiel sei das Hybridverfahen

»Commercial Printing. Competence. Network.« im Radebeuler Trainingszentrum willkommen.
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mit der gleichzeitigen Anwendung
von Oldruck- und UV-hartenden La-
cken fiir hochwertig veredelte
Druckprodukte kurz nach der Jahr-
tausendwende.

Optimierte Investitionskosten

Jens Baumann aus dem KBA-Pro-
duktmarketing beschaftigte sich in
seiner Prasentation mit der Leis-
tungsfahigkeit im Akzidenzdruck.
Denn dort tragen nach seinen Aus-
fiihrungen nicht nur die Geschwin-
digkeit, sondern auch die Perfektion
bei der Bogenwendung, schnelle
Jobwechsel und die schnelle Weiter-
verarbeitung durch eine wirksame
Trocknung bei — dies alles zu ge-
ringstmoglichen Kosten. Dafiir seien
die Rapida-Akzidenzmaschinen kon-
zipiert: von der schnellen Wendung
mit Leistungen bis 18.000 Bogen/h
tiber die AirTronic-Auslage und den
simultanen Plattenwechsel (Drive-
Tronic SPC) bis hin zu neuen Trock-
nungsverfahren wie HR-UV und
LED-UV.

Letztere bieten interessante Ansatze
zur Optimierung der Investitionskos-
ten bei kurzen Lieferzeiten: Bei kon-
ventionellen Vier- oder Achtfarben-
maschinen sind die Investitionen am
geringsten. Die Druckprodukte kon-
nen aber nicht sofort weiterverar-
beitet werden. Investiert man in
Vierfarben- beziehungsweise Acht-
farbenmaschinen mit Lackturm und
Trocknung vor Wendung und Ausla-
ge, steigen zwar die Anschaffungs-
kosten, die Weiterverarbeitung ist



Jens Baumann moderierte die hohe Performance einer Zehnfarben-Rapida
106 mit Wendung und simultanem Plattenwechsel.

aber sofort mdglich. Mit HR-UV-
Trocknern vor der Wendung bezie-
hungsweise in der Auslage erhéhen
sich die Ausgaben gegeniiber kon-
ventionellen Maschinen nur mode-
rat, denn es sind keine Lack- und
Trockentiirme  erforderlich.  Die
Druckprodukte lassen sich trotzdem
sofort weiterverarbeiten.

LED-UV auch im GroBformat

Ein aussichtsreiches Verfahren fiir
die Zukunft sieht KBA in der LED-UV-
Technik. Die entsprechenden LED-
UV-Trockner senken den Energiever-
brauch deutlich und haben zudem
eine hohe Lebensdauer, einen gerin-
gen Wartungsaufwand und weitere
Vorteile. Auf Basis der Auftragsstruk-
tur und einer begleitenden Kosten-
rechnung sollten Druckereien fiir
sich selbst nach der optimalen L6-
sung suchen.

KBA gab dazu vor Ort Hilfestellung
bei den Druckdemonstrationen. Es
standen typische Akzidenzanwen-
dungen mit besonderem Augenmerk
auf Wirtschaftlichkeit, Effizienz, Ver-
edelung und innovativen Applikatio-
nen im Mittelpunkt. Mit einer Zehn-
farben-Rapida 106 wurden zuerst
eine Signatur eines Kochbuches und
dann eine Sammelform im schnellen
Wechsel produziert. Darauf folgten
vierfarbige Poster, die im Wechsel
iiber die ersten vier beziehungswei-
se die letzten vier Druckwerke pro-
duziert wurden. Bei laufender Pro-
duktion wurden die anderen Werke
via Flying JobChange fiir den Folge-

job gertistet und dann »fliegend: ge-
wechselt. An einer Achtfarben-Rapi-
da 105 ging es um innovative UV-
Trocknungsverfahren. Im direkten
Vergleich wurde ein Motiv mit HR-
UV- und LED-UV produziert und ge-
trocknet. Die Inline-Messung mit
Graubalance-Regelung nach System
Brunner war ein weiteres Highlight
an dieser Maschine.

Die Druckdemos im GroBformat
widmeten sich der Massenproduk-
tion. Auf einer Sechsfarben-Rapida
145 mit Lackturm und Auslagever-
langerung liefen typische Buch- be-
ziehungsweise Kalenderformen auf
seidenmattem  Bilderdruckpapier.
Die Trocknung der Farben erfolgte
(erstmals im GroBformat) mit einem
LED-UV-Zwischentrockner. Im Fol-
genden wurden die Bogen mit mat-
tem Dispersionslack veredelt — nach
einem Lacksortenwechsel mit glan-
zendem UV-Lack. Im gleichen Druck-
saal gegeniiber produzierte eine
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Fast Work & Turn — dazu das Inline-Perforieren prasentierte Produktmanage-
rin Anja Hagedorn an einer Rapida 75 mit LED-UV-Trocknung.

Fiinffarben-Rapida 145 mit Lackaus-
stattung eine Broschiire in unter-
schiedlichen Sprachfassungen. Eben-
falls mit Flying JobChange wurden
die Schwarzplatten zwischen dem
ersten und zweiten Werk wahrend
der Produktion gewechselt und die
Sprachmutationen ohne Maschinen-
stopp nach dem Ein- und Ausglie-
dern der entsprechenden Farbwerke
produziert. Dabei demonstrierten
beide Maschinen ihre Fortdruckleis-
tung von 17.000 Bogen/h.

Hochwertig veredelt

Auch fiir die Rapida 75 im Halbfor-
mat sind LED-UV-Trockner verfiig-
bar. An einer Fiinffarbenmaschine
prasentierte KBA die schnelle Pro-
duktion und Verarbeitung am Bei-
spiel einer Postkartenform. Auf den
Druck der Riickseite mit LED-Trock-
nung nach dem fiinften Druckwerk
erfolgte sofort der Druck der Vorder-

Bei optimalem Sommerwetter und Snacks fiihrten die anwesenden
Akzidenzdrucker angeregte Pausengesprache im Freien.

seiten — inklusive Inline-Perforation,
um die einzelnen Karten bequem
aus dem Bogen trennen zu kdnnen.
An einer mit einem KBA VariDry HR-
UV-Trockner und einer Kaltfolienein-
richtung ausgestatteten Sechsfar-
ben-Rapida 106 wurden hochwer-
tige Umschldge eines Image-Maga-
zins gedruckt und mit Kaltfolie so-
wie UV-Hochglanzlack veredelt. Eine
weitere Rapida 106 lief mit maxima-
ler Leistung von 20.000 Bogen/h.
Neben iiberzeugenden Veredelun-
gen, hdchsten Druckgeschwindig-
keiten und flexibler Trocknertechno-
logie durfte ein Thema nicht fehlen:
Sascha Fischer, Leiter KBA Complete
Services und Key Account Manager
Europa, informierte liber die Effekti-
vitatssteigerung durch Vernetzung,
iiber Produktionsplanung und -kon-
trolle sowie Prozessoptimierung.
Unter dem Namen »Complete Servi-
ces< werden integrierte Lésungen
und laut KBA »Best in Class¢-Auto-
matisierungstechnologien sowie Be-
ratungsleistungen angeboten. Dabei
wird bei Bedarf mit Technologiepart-
nern wie Kodak, Optimus, Printplus,
Logica, MBO, ClimatePartner, IPM,
Perfecta, Montex, Miller Martini
und anderen eng zusammengear-
beitet.

Und zur Abrundung der Veranstal-
tung gab es einen gemeinsamen
Abend in einer Dresdner Szenegast-
statte mit der Moglichkeit, das WM-
Spiel Deutschland gegen die USA zu
verfolgen.

> www.kba.com |
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Besser, schneller, produktiver

Stark Druck druckt ab Dezember 2014 auf einer

80-Seiten-Lithoman

Stark Druck in Pforzheim ist als
leistungsstarkes Unternehmen im
Heatset-Offset weit (iber Deutsch-
land hinaus bekannt. Mit der Instal-
lation einer neuen Lithoman mit 80
Seiten im stehenden Format (Bahn-
breite 2.250 mm) steht jetzt eine
weitere Steigerung der Kapazitat
an. Ausgestattet mit den neuesten
Automatisierungslésungen soll die
Maschine im Dezember 2014 in Be-

lung, QuickStart, QuickStop nach
Erreichen der Sollauflage und Pro-
dukt entladen. Daneben wird die
Lithoman mit zahlreichen Inline-
Control-Systemen ausgestattet. Die
Regelsysteme wie InlineFanout-
und InlineCutoff-Control dynamic,
Farbregister- und Farbdichterege-
lung garantieren hohe Druckquali-
tat und reduzieren die Makulatur.
WasteGate Control sorgt fir eine

die Pakete auf eine einzige Linie
tberfiihrt, sodass nur eine Restpa-
lette anfallt.

Zur Palettierung der Pakete und/
oder Stangen werden ein Palettier-
Roboter PR 460 und PR 480 einge-
setzt, wobei der Wechsel vom
Paket- zum Stangengreifer vollauto-
matisch erfolgt. Die Implementie-
rung der Gdmmerler Logistik-Soft-
ware LS 300 (Format-Voreinstel-

Die 80-Seiten-Lithoman mit autoprint-Ausstattung fiir Stark Druck bietet hohe Produktivitat und Wirtschaftlichkeit.
Die Weiterverarbeitung hinter der Maschine kommt von Gdmmerler.

trieb gehen. Mit der Lithoman auto-
print produzieren dann insgesamt
neun lllustrationsdruckmaschinen
im Druckzentrum in Pforzheim.
Eine Zylinderumdrehung aller Anla-
gen gleichzeitig ist mit einem Aus-
stol3 von 576 A4-Seiten gleich zu
setzen.

In dem hart umkampften Markt
sind Zuverlassigkeit, Leistungsstar-
ke und Druckqualitat Schliissel zum
wirtschaftlichen Erfolg. Fiir die Ka-
pazitatserweiterung vertraute man
deshalb auf die Performance der
Maschinen und den Service von
manroland web systems. Die neue
Rotation ist die mittlerweile siebte
Installation von manroland web
systems bei Stark Druck.

Zu den Highlights der 80-Seiten-
Anlage mit vier Druckeinheiten ge-
hort die autoprint-Ausstattung. Die
Maschine ist mit dem vollautoma-
tischen Plattenwechsel APL als Teil
eines kompletten AutoJobChange-
Systems bestiickt. Die Funktion
umfasst eine Ablaufsteuerung mit
Teilfunktionen wie Produkt laden,
Farb- und Komponentenvoreinstel-

exemplargenaue Ausschleusung der
Makulaturexemplare nach Rollen-
wechseln und bei Waschvorgangen.
Die 80-Seiten-Lithoman ist mit
einem PFI-5 Falzwerk ausgestattet,
das vollautomatisch umstellbar ist,
mit einer 2. Querfalzeinrichtung zur
Herstellung von Doppel-Parallelfal-
zen und zwei 3. Falzen mit jeweils
separater Auslage. Der 2. Querfalz
wird, wenn er nicht im Einsatz ist,
abgestellt und lauft nicht mit dem
Falzwerk mit. Das spart Energie und
reduziert VerschleiB.

Gammerler Weiterverarbeitung

Die Investition in die neue Druck-
maschine im Hause Stark Druck
wird durch eine Gammerler Weiter-
verarbeitung komplettiert.

Die Falzauslagen der Lithoman sind
mit Schneidelinien, Kreuzlegern mit
Verblockung, Paketlinien und einem
vollautomatischen, horizontalen
Stangenbildner SH 700 verbunden.
Durch einen Bypass in den Paketli-
nien werden bei einer A-A-Produk-
tion kurz vor Ende des Auftrages
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lung) und LS 400 (Auftragslogistik)
ermdglicht die vollautomatisierte
Funktion der Anlage.

Umfassende Auftrage, jedoch auch
kleine Teilmengen werden mit Hilfe
des Logistiksystems LS 400 zuver-
lassig palettiert, wobei eine Beriick-
sichtigung der vorgegebenen Auf-
tragsfolge dank der durchgangigen
Automatisierung erreicht wird.
»Wir freuen uns, die Zusammen-
arbeit mit Stark Druck weiter aus-

' zubauen, sagt Jorg
Westphal, Ge-
schéftsfiihrer der
Gammerler GmbH.
»Damit wird die

¥ 4 partnerschaftliche
Zusammenarbeit vertieft und er-
laubt Gdmmerler unter Beweis zu
stellen, dass sein technisches
Know-how und hohe Flexibilitat
den Anforderungen der Kunden
nach Effizienz, Zuverlassigkeit und
Wirtschaftlichkeit Rechnung
tragen.«
> www.manroland-web.com
> www.gaemmerler.com

Kodak Flexcel NX System

JETZT AUCH FUR WELLPAPPE
LIEFERBAR

Kodak bringt Erweiterungen fiir das
Kodak Flexcel NX System auf den
Markt, mit denen Anwender im
Wellpappendirektdruck (Postprint)
und Preprint nach Angaben des
Herstellers eine Qualitatsverbesse-
rung bei gleichzeitiger Steigerung
der Druckstabilitét sowie der Pro-
duktionseffizienz im Drucksaal er-
zielen konnen. Das neue Flexcel NX
Wide 5080 System und eine Reihe
neuer Flexcel NX Platten machten
die ausgezeichneten Druckeigen-
schaften nun auch dem Wellpap-
penbereich zuganglich.

Das bereits erfolgreich fiir die Her-
stellung von Flexodruckplatten fiir
die Produktion von Etiketten, flexi-
blen Verpackungen, Faltschachteln,
Schrumpf-Sleeves und Beuteln be-
ziehungsweise Tragetaschen einge-
setzte Flexcel NX System versetzt

o

Druckvorstufendienstleister und
Flexodruckereien laut Kodak in die
Lage, sich mit der Herstellung visu-
ell wirkungsvoller Verpackungen
einen Wettbewerbsvorteil zu ver-
schaffen und Produktionskosten zu
senken. Aufgrund fortgesetzter
Innovation und Investitionen in
Technologien wie die Kodak
Squarespot Bebilderungstechnolo-
gie und die Kodak Digicap NX
Oberflachenstrukturierung kénnen
feinere Raster, eine effizientere
Druckfarbeniibertragung, gréBere
Tonwertumfange und eine bessere
Druckqualitat auf Materialien ge-
ringerer Qualitat erreicht werden.
> www.kodak.com
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Neues auf Basis bewahrter Maschinen

Die Weiterverarbeitung entscheidet iiber die Qualitat des Endprodukts. Oder anders: Ohne
Weiterverarbeitung hatte man meist kein verkaufbares Produkt. Kreative und ideenreiche
Buchbindereien konnen mit Spezialanwendungen zudem neue Geschaftsmodelle entwickeln.
Dazu gab Heidelberg bei den »Postpress Special Folding Days« ein wenig Hilfestellung.

Uber 200 Kunden aus aller Welt hat-
ten die Einladung der Heidelberger
Druckmaschinen AG angenommen
und im Juni 2014 die »Postpress Spe-
cial Folding Days< am Standort Lud-
wigsburg besucht, wo sie unter-
schiedliche Sonderlésungen auf Ba-
sis der Stahlfolder Falzmaschinen
unter die Lupe nehmen konnten. Im
Mittelpunkt standen verschiedene
Falzmaschinenvarianten und -optio-
nen fiir Kleinfalzungen wie etwa fiir
pharmazeutische Beipackzettel so-
wie neue Moglichkeiten in der
Direct-Mail-Produktion.
»Bei solchen Veranstaltungen tref-
fen die Kreativitdt unserer Kunden
auf das groBe Anwendungswissen
unserer Produktexperten — eine her-
vorragende Basis fiir neue und inno-
vative Anwendungen oder Produkt-
ideen«, erklarte Dr.
Frank Schaum, seit
Februar dieses Jah-
res Leiter der Sparte
Postpress Commereci-
‘ al bei Heidelberg.
»Daher zeigen wir ausgewdahlte
Sondermaschinen und unsere Hoch-
leistungsfalzanlage Stahlfolder TX,
mit denen wir Anregungen geben
mochten, wie sich unsere Kunden zu
profitablen Spezialanbietern entwi-
ckeln kdnnen.«
In den Industrienationen gehe der
Trend zu immer produktiveren Lo-
sungen, stellte Dr. Schaum weiter
fest. Infolge der anhaltenden Konso-
lidierung wiirden sich die Kapazita-
ten zu hoherer Produktivitat und
groBeren Druckformaten verschie-

Fiir die industrielle Hochleistungsproduktion bietet die Stahlfolder TX 82
Falzanlage hochste Produktivitat. Es sind Leistungssteigerungen von bis zu
50 Prozent gegeniiber konventionellen Produktionsarten moglich.

ben. In den Schwellenlandern domi-
nierten dagegen (iberwiegend wirt-
schaftliche Faktoren wie niedrige
Lohnkosten die Investitionsentschei-
dungen. Aus diesem Grund stellte
Heidelberg neben den Sonderma-
schinen auch das neu ausgerichtete
Falzmaschinenportfolio vor, das den
unterschiedlichen Kundenbedirfnis-
sen gerecht wird.

Neue Stahlfolder BH/CH

Fir die industrielle Hochleistungs-
produktion zeigen die Stahlfolder TX
82 Falzanlage und die vielseitige
Stahlfolder KH 82 Kombifalzmaschi-
ne mit dem PFX-Schuppenanleger
(Pallet Feeder eXtended), dass hohe
Produktionsleistung und flexible
Anwendungen bei schnellem Riisten
heute die Schliisselfaktoren fiir eine
wirtschaftliche Weiterverarbeitung
sind. Mit diesen Spezialanlagen sind
Leistungssteigerungen von bis zu
50% gegeniber konventionellen
Produktionsarten mdglich.

Fir die wirtschaftliche Standardpro-
duktion hat Heidelberg Anfang die-
ses Jahres eine komplett neue Falz-
maschinenreihe  vorgestellt:  die
Stahlfolder BH/CH Maschinen in den
Formatbereichen 50 cm x 70 cm und
70 cm x 100 cm. Dabei handelt es
sich nach Herstellerangaben um
technisch solide Taschenfalzmaschi-
nen (BH-Modelle) und Kombifalz-
maschinen (CH-Modelle) in den
Arbeitsbreiten 56, 66, 78 bezie-
hungsweise 82 cm. Mit diesen viel-
seitigen  Falzmaschinen kdnnten
Druckereien sowohl kostengiinstig
in die eigene Weiterverarbeitung
einsteigen als auch glinstige Kapazi-
tatserweiterungen schaffen — durch
die durchgehende MCT-Steuerung
(Modular Control Technologie) blei-
ben sie kompatibel zu allen Stahlfol-
der Falzmaschinen, Aggregaten und
Zubehor.

Um den unterschiedlichsten Anfor-
derungen und Investitionsmdglich-
keiten der Kunden gerecht zu wer-
den, sind diese Maschinen sowohl

als manuelle Basisvarianten, aber
auch mit einer neuen, einfach zu
bedienenden Automatisierung er-
haltlich. Die Stahlfolder BH-Maschi-
nen sind mit bis zu vier Falzstationen
erhaltlich, fir die CH-Modelle sind
die Kreuzbruchvarianten KL, KTL
und zusatzlich in der 78er-Arbeits-
breite die Kreuzbruchvarianten KLL
und KTLL erhaltlich. Die Maschinen
koénnen wahlweise mit Flachstapel-,
Rundstapel- oder Palettenanleger
ausgestattet werden.

Industrielles Falzen

»Auf den Special Folding Days zei-
gen wir die neuen Modelle Stahlfol-
der BH 56 als automatisierte Ma-
schine fiir schnelles Riisten und die
Stahlfolder CH 78 als kompakte,
automatisierte  Kreuzbruchmaschi-
ne. Die Moglichkeit, glinstig in das
industrielle Falzen — auch automati-
siert — einsteigen zu kénnen und
dabei die bewahrten Vorteile der
Stahlfolder-Familie, ndmlich praziser
und hochqualitativer Maschinenbau
mit voller Kompatibilitat zur gesam-
ten Stahlfolder-Welt zu nutzen, trifft
genau den Bedarf unserer Kunden,
erklart Dr. Schaum. nico

> www.heidelberg.com
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bizhub Press C1100 und C1085
HIGHSPEED-FARBDRUCK

VON KONICA MINOLTA
Highspeed-Druck im Premium-Seg-
ment fiir Druckdienstleister, Haus-
druckereien und Graphic-Arts-Kun-
den bieten die neuen Farb-Produk-
tionsdrucksysteme bizhub Press
C1100 und C1085 von Konica Mi-
nolta. Mit Druckgeschwindigkeiten
von 100 beziehungsweise 85 Seiten
pro Minute sind der bizhub Press
C1100 und der bizhub Press C1085
die schnellsten digitalen Farb-Pro-
duktionsdrucksysteme von Konica
Minolta und eignen sich, unter-
schiedliche Druckjobs und Schnell-
schiisse effizient zu verarbeiten. Die
Nenngeschwindigkeit bleibt beim
Druck auf allen Papiertypen und
Grammaturen von 55 bis 350 g/m?
erhalten. Durch maximal drei zu-
satzliche Papierzufiihrungsmodule

besitzen die Systeme bis zu neun
Papiermagazine mit einer Kapazitat
von bis zu 13.890 Bogen. Zudem
wurden die Systeme mit einer Viel-
zahl an Finishing-Optionen ausge-
stattet wie Booklet-Produktion, Kle-
bebindung, automatische Ringbin-
dung und GroBraumstapelablagen
fir bis zu 10.000 Bogen. So kdnnen
Druckprodukte ohne manuellen
Eingriff produziert werden.

»Mehr Leistung ist die Antwort von
Konica Minolta auf die wachsenden
Anforderungen im digitalen Druck.
Das belegen die neuen Systeme, mit
denen wir unsere marktfiihrende
Stellung weiter ausbauen wollenc,
sagt Carsten Bamberg, Team Mana-
ger Productmanagement Produc-
tion Printing Cluster West bei Koni-
ca Minolta.

> www.konicaminolta.de

Marktreife fiir Digital Metal

Komplettpaket fiir Metalleffekte
im Digitaldruck

Leonhard Kurz, Hersteller dekorativer und funktionaler Beschichtungen, hat
sein Digital Metal genanntes System zur Applikation metallischer Schichten
im Digitaldruck auf den Markt gebracht. Kurz bietet eine Komplettldsung, die
aus der Transfermaschine DM-Liner, dazugehdriger webbasierter Software
und speziell auf den Prozess abgestimmten Digital-Metal-Folien besteht.
Der Prozess der Folienapplikation erfolgt dabei in drei Etappen: Zuerst wird
das gewiinschte Design mit Trocken- oder Flissigtoner auf Papier gedruckt.
Danach wird die Digital-Metal-Folie
im DM-Liner auf die vorgedruckte
Flache Ubertragen. Nach Ablosen des
Tragerfilms verbleiben die metalli-
sierten Schichten auf dem Toner. An-
schlieBend erfolgt der digitale oder
Offset-Farbdruck, wobei die Digital-
Metal-Folie beliebig iiberdruckt wer-
den kann, um unterschiedliche me-
tallische Farbtone zu erzielen. Der
= DM:-Liner (ibertragt die Folie je nach
Bedruckstoff und Motiv in einer Geschwindigkeit von 5 m/Min. bis 30 m/Min.
Die Digital-Metal-Folie ist in Gold, Silber und diffraktiven Designs mit Regen-
bogenfarbspiel oder holografischen Endlosstrukturen verfiigbar. Dabei kon-
nen Papiergrammaturen von 90 g/m2 bis 350 g/m? eingesetzt und Formate
von 210 x 297 mm bis 390 x 500 mm veredelt werden. Als Bedruckstoff sind
gestrichene Bilderdruckpapiere und -kartons am besten geeignet. Nicht
geeignet dagegen sind Substrate aus Kunststoff. Dabei eignet sich das Ver-
fahren auch fiir kleinere Veredelungsauftrage ab Stiickzahl 1.
Die internetbasierte Software gibt den Uberblick {iber Verbrauch und Lager-
bestand der Folie. Fiir die Verbrauchsmaterialien bietet Kurz ein »Pay-per-
Stamp«Modell an, wonach nur die tatsachlich verbrauchte Folie in Rech-
nung gestellt wird.

Metalldruck-Veredelung bieten sich fiir beispielsweise fiir Flyer, Broschiiren,
GruBkarten, Einladungen oder Visitenkarten an. Einer der Pionierkunden, mit
denen Kurz bei der Entwicklung zusammengearbeitet hat, ist Cewe, der das
Digital-Metal-System seit einiger Zeit am Standort Ménchengladbach nutzt
und bereits mehrere Digital-Metal-Projekte erfolgreich umgesetzt hat. Eines
war Heft 39 des CO-REACH-Magazins zur Messe fiir Crossmedia-Marketing.
Abonnenten der Zeitschrift erhielten ein Exemplar mit personlicher Anspra-
che: Ihr Name prangte in silbernen Lettern auf der Titelseite.

> www.digital-metal.de
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A3-Multifunktionssysteme
NEUE OKI MULTIFUNKTIONS-
SERIE ES94X5 MFP

OKI hat sein Angebot an Farb-Mul-
tifunktionssystemen mit der Einfiih-
rung der Systeme OKI ES9455 MFP,
OKI ES9465 MFP und OKI ES9475
MFP erweitert. Die MFPs aus der
Executive Series basieren auf der
bewahrten OKI LED-Technologie
und eignen sich fiir Unternehmen,
in denen viel gedruckt, kopiert und
gescannt wird. Die Druckgeschwin-
digkeit der Systeme liegt bei 25
S/Min. (ES9455 MFP), 35 S/Min.
(ES9465) und 50 S/Min. (ES9475).
Samtliche Modelle der A3-Serie
verfiigen Uber ein 9-Zoll-Farbdis-
play mit Touchscreen und ermégli-
chen den einfachen Zugriff auf die
Funktionen des Systems.

Bei den Modellen OKI ES9465 MFP
und OKI ES9475 MFP wurde im

i

Vergleich zu den Vorgangermodel-
len nochmals die Druckqualitét ver-
bessert, die Aufwarmzeit auf zwolf
Sekunden verkiirzt und der Scan-
vorgang um 28% beschleunigt. Die
Gerate sind nun leichter, kleiner
und bendtigen weniger Energie.
Das Modell ES9455 MFP |3sst sich
mit einem internen Finisher ausstat-
ten oder um einen externen Bro-
schiiren-Finisher erganzen. Jedes
der Systeme wird mit optionalen
Fachern angeboten und bietet die
Auswahl zwischen Unterschrank,
oder GroBraumkassette sowie einer
Reihe von Finishern.

> www.oki.de
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Mediaprint Zeitungsdruck GmbH
MIT RETROFIT ZURUCK

IN DIE ZUKUNFT

Die Mediaprint Zeitungsdruck
GmbH ist mit mehreren Tageszei-
tungen und 45 Fremdprodukten
Osterreichs groBter Druckdienstleis-
ter. Um die Leser im ganzen Land
optimal zu versorgen, kann an ins-
gesamt drei Standorten auf 13 Ro-
tationen und Versandraumlinien
zuriickgegriffen werden. Auf Grund
der wirtschaftlichen Rahmenbedin-
gungen und der ungewissen Ent-
wicklung der Medienlandschaft,
hatten sich die Gesellschafter 2010
O T : 1 F o

Die Mediaprint Zeitungsdruck GmbH
unterzieht ihren Versandraumlinien
einem Retrofit, um deren Verfiig-
barkeit bis 2017 sicherzustellen.

dazu entschieden, die Maschinen
und Anlagen im Druck und Versand-
raum bis 2017 weiter zu betreiben.
Ein RetroFit Projekt soll bis dahin
deren Verfiigbarkeit sicherstellen.
Um auch in Zukunft eine reibungs-
lose Produktion zu garantieren, war
es wichtig, die notwendigen Schrit-
te sofort einzuleiten. Nur ein maB-
geschneidertes Konzept fiihrt in
diesem Fall zum Erfolg. Die Ent-
scheidungsgrundlage fiir das Retro-
Fit Projekt bildete eine Bestands-
analyse der Ferag, der zufolge eine
Prioritatenliste erstellt wurde. In-
dem man sich nur auf das Wesent-
liche beschréankt, kdnnen unnétige
Kosten sowie das EinbiiBen von
Flexibilitdt in der laufenden Produk-
tion verhindert werden. Nachdem
im Sommer 2013 eine Pilotanlage
im laufenden Betrieb adaptiert wor-
den war, werden nun die nachsten
drei Versandraumlinien in Angriff
genommen.

> www.ferag.com

Pharma Day von Miiller Martini
HERZOG+HEYMANN

MIT PRASENTATIONEN

Mitte Mai gab es fiir Miiller Martini
zwei Griinde zum Feiern: Das 50-
jahrige Firmenjubildum der Mdller
Martini Druckmaschinen GmbH und
die Er6ffnung des neuen Print Tech-
nology Centers. Dies nahm Miiller
Martini zum Anlass, um auf einer
Open House mit dem Schwerpunkt
»Rollenoffsetdruck in der Pharma-
branche« unter anderem zwei Rol-
lenoffset-Druckmaschinen zu pra-
sentieren, auf denen verschiedene
Auslagemdglichkeiten in Bogen,
Rolle und Zick-Zack-Falzungen vor-
gefihrt wurden.

Herzog+Heymann, Tochter des Falz-
maschinenherstellers MBO und
langjahriger Partner von Miiller
Martini, war ebenfalls prasent.
Herzog+Heymann ist Spezialist fiir

Die Linie von Herzog+Heymann fiir
die Herstellung von Outserts mit
Verschlussetikett auf dem Pharma
Day von Miiller Martini.

Sonderfalzlésungen in den Berei-
chen Pharma, Verpackung und
Mailing.

Auf dem Event demonstrierte der
Maschinenbauer die Herstellung
von Outserts mit Verschlussetikett
sowie eine Offline-Losung mit der
Firma Sigma Engineering zum Ver-
packen von gelabelten Outserts
direkt in Trays. Dirk Stiihmeier, Ge-
schaftsfiihrer von Herzog+Hey-
mann, resiimiert: »Derartige Events,
wo wir als Partnerunternehmen
ausstellen dirfen, sind fiir uns
immer von besonderer Bedeutung.
So kdnnen wir den Kunden eine
attraktive Gesamtlosung vorstellen.
Die Veranstaltung war ein voller
Erfolg.«

> www.mbo-folder.com
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KBA-FT Engineering GmbH
PROFESSIONELLE RETROFITS
STATT ABWRACKPRAMIE

Die zur Koenig & Bauer-Gruppe ge-
horende KBA-FT Engineering GmbH
in Frankenthal/Pfalz hat beim euro-
paischen Tiefdruck-Giganten Prino-
vis am Standort Ahrensburg die
elektrische Steuerung einer 26 Jah-
re alten Tiefdruckanlage auf den ak-
tuellen Stand der Technik gebracht.
Nach dem durchgefiihrten Retrofit
ist die betagte, aber mechanisch
noch voll funktionsfahige Anlage
wieder fit fiir den néchsten Lebens-
zyklus.

Prinovis hatte vor einiger Zeit bei
KBA-FT Engineering gleich zwei
groBe Tiefdruck-Retrofits in Auftrag
gegeben. Die erste Anlage ist be-
reits Ende Marz wieder in Betrieb
gegangen. Bei der zweiten Anlage
sind neben der Erneuerung der
elektrischen Steuerung auch um-
fangreiche mechanische Ausbauten
vorgesehen, wobei die Montage-
arbeiten in Kiirze beginnen. In der
aktuellen Marktsituation rechnen
sich derartige Retrofits, da die wei-
tere hohe Verfiigbarkeit der robus-
ten Anlagen mit einem Bruchteil
der Investitionssumme einer Neu-
maschine sichergestellt wird.

Das durchgefiihrte Retrofit bein-
haltete den Austausch samtlicher
Steuerungskomponenten des friihe-
ren Lieferanten EAE gegen neueste
Technik von Siemens.

> www.kba.com

Wissen, wo es RIS

macht Entscheider entscheidungssicher.

Druckteam Berlin

MIT SPEEDMASTER XL 106
PRODUKTIVITAT GESTEIGERT
Anfang April veranstaltete das
Druckteam Berlin einen Tag der of-
fenen Tiir und konnte 340 Kunden
von der Leistungsfahigkeit einer
vollstufigen Druckerei {iberzeugen.
Im Mittelpunkt stand die neue
Speedmaster XL 106-Sechsfarben
mit Lackwerk von Heidelberg mit
schnellen Jobwechseln. »Wir pro-
duzieren fiir anspruchsvolle Kunden
wie Agenturen, Industrie und Verla-
ge und mochten diesen kurze Lie-
ferzeiten bei hoher Qualitat lie-

Beim Tag der offenen Tiir setzte das
Druckteam Berlin seine neue Speed-
master XL 106 in Szene und begeis-
terte die 340 Besucher.

fern«, erklart Inhaber Maik Roller.
Das Druckteam Berlin beschaftigt
30 Mitarbeiter und hat sich seit
seiner Griindung im Jahr 1988 zu
einer der leistungsfahigsten Offset-
druckereien in Deutschland entwi-
ckelt. »Um wettbewerbsféhig zu
bleiben, investieren wir stets in die
modernste Technologie«, bestatigt
Andreas Jordan, Mitinhaber der
Druckerei. »Mit der neuen Speed-
master XL 106 sind wir in eine neue
Liga aufgestiegen, was Qualitat,
Reproduzierbarkeit und Einsparung
von Makulatur angeht. Durch die
kurzen Riistzeiten und die hohe
Produktivitat kénnen wir Auftrage,
die von 20 bis zu 100.000 Exem-
plare pro Job reichen, wirtschaftlich
herstellen.« Seit einem halben Jahr
ist die Speedmaster nun in Betrieb
und hat nach Angaben der Drucke-
rei-Inhaber zu einer 30-prozentigen
Steigerung der Produktivitdt beige-
tragen.

> www.heidelberg.com



Pixartprinting investiert weiter

Vierte Komori bestellt und zwei HP Indigo

10000 schon installiert

Die italienische Online-Druckerei
Pixartprinting investiert in gréBere
Formate. Konkret geht es hierbei
um eine neue Achtfarben Komori

Lithrone GL 840 P im Format 70 cm

x 100 cm und die bereits erfolgte
Installation von zwei HP Indigo
10000 im Format B2.

Die im vergangenen Jahr bestellte
neue Offsetmaschine wird gegen
Mitte Oktober im Headquarter in
Quarto D'Altino nahe Venedig in-
stalliert und ergénzt die drei ande-

ren Systeme gleicher Konfiguration.

»Der Aufwartstrend fiir Produkte,
die im Offsetdruck hergestellt wer-
den, hat diese Investition unum-
ganglich gemacht, da unsere Pro-
duktionskapazitat der bestehenden
Installation, die seit Januar auf vol-

len Touren laufen,
bereits erschopft
} ist«, sagt Alessan-
dro Tenderini, Ge-
L schaftsfiihrer von

S s | Pixartprinting. Die
Investition folgt der Philosophie
von Pixartprinting, die Produktions-
abteilungen stets mit Systemen der
neuesten Generation zu bestiicken,
die nie alter als drei Jahre sind.
Dabei investiert der Web-to-Print-
Spezialist jahrlich rund 20% seines

Umsatzes in technologische Innova-

tionen, die jeden Aspekt des Unter-
nehmens betreffen: angefangen
von der IT-Plattform zur Unter-
stiitzung der Marketingstrategie
tiber ausgefeilte technologische
Druck- und Finishing-Systeme bis

zur F&E-Abteilung. Auch wenn der
Offsetdruck nunmehr eine Starke
von Pixartprinting ist, ist der Digi-
taldruck nach wie vor das wich-
tigste Standbein. Im Unternehmen

bestehen die beiden Technologie
seit jeher nebeneinander und
erganzen sich gegenseitig. Im Juni
wurden zwei neue HP Indigo 10000
installiert, die zurzeit noch ihre
Testphase bei Pixartprinting
durchlaufen. Als digitale Maschine
im B2-Format (750 x 530 mm und
damit fast das Doppelte des Mo-
dells 7600), ist die HP 10000 nach
Ansicht von Alessandro Tenderini
geradezu ideal fiir kleine Auflagen,

NEWS | PRINT & FINISHING

die bisher im Offsetverfahren her-
gestellt wurden und bei denen ma-
ximale Qualitat und hohe Produk-
tivitat gefragt sind. »Wenn die
neuen Systeme zufriedenstellende

Leistungen erbringen, die unseren
Qualitats-Standards entsprechen,
haben wir bereits geplant, zwei
weitere HP 10000 im August zu in-
stallieren, um den Platz der zur Zeit
in unserem Maschinenpark einge-
setzten Indigo 7600 zu iiberneh-
men, sagt Tenderini.

> www.pixartprinting.de

(Techno-Grafica)

HANOSEK QUALITAT

Seit mehr als 30 Jahren schatzen Kunden weltweit
unsere Qualitat auf héchstem Niveau.

Lasersintern 3D-Laserscan

Grafische Systeme

Wir entwickeln und fertigen Systeme und Auch fiir unsere grafische Industrie. Auch fiir unsere grafische Industrie.

Anlagen fir die Grafische Industrie. Im Wir konstruieren und fertigen Wir digitalisieren und dokumentieren

Besonderen fiir den Bereich Pre-Press lasergesinterte Kunststoffteile als Gebaude und Anlagen in den Bereichen
Anlagenbau, Reverse Engineering und

Architektur.

des Offsetdruckes. Einzelsysteme bis zu Serienteil oder als Prototyp vollsténdig

vollautomatisierten Prozesslinien. werkzeuglos. Komplexe Bauteile in
kleinen Stiickzahlen wirtschaftlich zu

produzieren ist unser Ziel.

www.techno-grafica.de

75236 Kémpfelbach
info@techno-grafica.de

Tel. 07232 / 809890

Techno-Grafica GmbH
Dieselstr. 1
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Roland DG VersaExpress RF-640
KOMBINATION AUS QUALITAT
UND GESCHWINDIGKEIT

Roland DG bringt den 162,5 cm
breiten VersaExpress RF-640 auf
den Markt — einen Produktionsdru-
cker, der herausragende Qualitat zu
einem konkurrenzféhigen Preis
bietet.

Der RF-640 nutzt die moderne
Druckkontrolltechnologie von Ro-
land DG, mit der intensive Farben
und eine hohe Farbkonsistenz er-
zielt werden. Das Gerat wird mit
einem stabilen Aufrollsystem gelie-
fert, das Druckgeschwindigkeiten

von bis zu 48,5 m¥h unterstiitzt.
Der RF-640 ist ferner mit dem neu-
en Roland Ink-Switching-System
ausgestattet, mit dem ununterbro-
chen unbemannt gedruckt werden
kann. Durch dieses System kénnen
Benutzer eine Reservekartusche
laden, auf die automatisch zuriick-
gegriffen wird, sobald die erste
Tintenkartusche leer ist.

Weitere fortschrittliche Merkmale
sind der hochwertige Druckkopf, die
Greenguard-Gold-zertifizierte Eco-
Sol Max2-Tinte mit niedriger VOC-
Emission und neue optimierte Pro-
file. Dies alles sorgt fiir lebendige
und intensive Farben und in einigen
Fallen sogar fiir 20% weniger Tin-
tenverbrauch als bei den Vorgan-
germodellen des RF-640.

Die Einheit mit der Tintenkartusche
befindet sich vorne am Drucker,
wodurch die Kartuschen einfach zu
erreichen sind. Andere wichtige
Merkmale sind die Medienklemmen
an der Vorder- und Riickseite und
spezielle Medienstiitzen, die das
Einsetzen und Entfernen schwerer
Rollen erleichtern.

> www.rolanddg.eu

diedruckerei.de

NEUER DURST RHO 312R ROLLE-
ZU-ROLLE DRUCKER
diedruckerei.de geht mit einem
neuen Hochgeschwindigkeits-UV-
Rollendrucker fiir den Druck von
Mesh- und PVC-Planen in Premium-
Digitaldruckqualitat an den Start.
»Der neue Printer erméglicht indivi-
duelle GroBformatdrucke fiir Planen
und Mesh bei exzellenter Bildqua-
litat, wie sie im Bereich der AuBen-
werbung selten am Markt angebo-
ten wird«, freut sich Julia Voigt,
Marketingleiterin der Onlineprinters
GmbH.

Schneller Digitaldruck fiir Planen:
Der neue Durst Rho 312R Rolle-zu-
Rolle Drucker ermdglicht individu-
elle GroBformatdrucke fiir Planen
und Mesh bei exzellenter Bildqua-
litat.

»Die sFine-Art«-Bildqualitdt der Di-
gitaldrucke wird dank eines 6-Farb-
UV-Tintensatzes inklusive Light
Cyan und Light Magenta und der
intelligenten Variodrop-Technologie
mit besonders hoher Pigmentierung
und einer Aufldsung von 900 dpi im
Drucksystem ermdglicht. Das er-
méglicht den Kunden ausdrucks-
starke und farbintensive Werbebot-
schaften am Point of Sale, die das
Motiv auch noch auf kurze Distanz
detailgetreu abbilden«, veranschau-
licht Julia Voigt die hohe Qualitét
der GroBformat-Digitaldrucksachen
im Onlineshop diedruckerei.de.
Onlinekaufer kénnen im Online-
shop ihre PVC-Planen im Wunsch-
format von 100 x 100 cm bis 400 x
200 cm bestellen. Der Drucker er-
moglicht auch individuelle Formate
fur PVC-Planen und Meshgewebe
mit einer Rollenbreite von bis zu
3,2 m bei einer maximalen Rollen-
Iange von 100 m. Dies lasst auch
GroBformate wie Fassadenwerbung
von bis zu 300 m? Motivflache zu.
> www.diedruckerei.de
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Zwei Fadenheftmaschinen Ventura MC

M+S Reliure setzt auf Tween fiir
hochwertige Produkte

M-+S Reliure im waadtlandischen
Yvonand nimmt Mitte dieses Jahres
als erster grafischer Betrieb der
Schweiz gleich zwei Miiller Martini-
Fadenheftmaschinen Ventura MC
mit der Option Tween in Betrieb
und bietet seinen anspruchsvollen
Kunden damit neue Mdglichkeiten
der Produktgestaltung.

Als erste Buchbinderei in der West-
schweiz setzt die 1918 gegriindete
und heute mit 30 Mitarbeitenden
auBerst modern aufgestellte M+S
Reliure auf eine Innovation im Be-
reich des Fadenheftens: Tween von
Miiller Martini. Damit kénnen auf
der Fadenheftmaschine Ventura MC
auch kleinere Falzbogen direkt im
Buchblock mitgeheftet werden.

Die Ventura MC von Miiller Martini
ist die erste Fadenheftmaschine am
Markt, die Produkte mit verschie-
den groBen und unterschiedlich po-
sitionierten Signaturen heften kann.
Modernste Servo-Technologie er-
moglicht es, dass sich die soge-
nannten Tweens sowohl in der Lan-
ge als auch in der Breite unterschei-
den lassen und individuell im Buch-
block positioniert werden kénnen.
M-+S Reliure, die sich spezialisiert
hat auf besonders hochwertige Ka-
taloge und Broschiiren fiir die Lu-
xusglterindustrie, davon insheson-
dere die Uhrenindustrie, will seine
anspruchsvolle Kundschaft mit
neuen Maglichkeiten der Produkt-
gestaltung begeistern und seine
hochwertigen Druckprodukte zu-
kiinftig noch effizienter produzie-
ren. So wird eine Mller Martini-
Fadenheftmaschine Inventa nach
vielen treuen Dienstjahren auf-
grund des markant gestiegenen
Auftragsvolumens gleich durch
zwei Ventura MC mit der Option
Tween ersetzt.

Nebst Tween ist David Lude, Direk-
tor von M+S Reliure, auch begeis-
tert von den Qualitatskontrollen der
Ventura MC, denn im Bereich der
Luxusgiiter hat die Produktqualitat

oberste Prioritat. So prift das Kon-
trollsystem Asir 3 {iber eine im
Hilfssattel angebrachte, patentierte
Barcode-Erkennungskamera die
korrekte Reihenfolge und Offnung
der Bogen. Und da die Ventura MC
ohne Leerstich heften kann, ist sie
auBerst leistungsfahig. Die so ge-
fertigten Buchblocks haben kurze
Fadenenden, was fiir die weitere
Verarbeitung gerade beim Softcover

P73

Dank der Option Tween an der Fa-
denheftmaschine Ventura MC von
Miiller Martini konnen Produkte mit
verschieden groBen und unter-
schiedlich positionierten Signaturen
geheftet werden.

von Vorteil ist. Dank verschweilter
Fadenschlinge behalten die mit der
Ventura satt gehefteten Buchblocks
ihre kompakte Form.

Als Mitglied der Familienstiftung
SFF Arts Graphiques SA will die
M-S Reliure ihre Innovationskraft
aufrecht erhalten und neue Tech-
nologien in die Produktionslinie von
Druck-Erzeugnissen integrieren. Mit
den zwei neuen Fadenheftsystemen
Ventura MC mit der Option Tween
entspricht M+S Reliure diesem
Grundsatz bestens und kann seinen
bestehenden Kunden sowie neuen
Interessenten weitere kreative
Maglichkeiten der Produktgestal-
tung offerieren. Denn neue Pro-
duktideen ergeben sich auch aus
der Mdglichkeit, Signaturen mit
unterschiedlichen Falzarten einzu-
heften, wie zum Beispiel einen Al-
tarfalz oder Wickelfalz.

> www.mullermartini.com
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INTERNATIONALE MESSEN & EVENTS

Termin Veranstaltung ort Internet-Adresse

2014

26.08.-28.08.2014 Suisse emex 2014, Messe der Event- und Marketingbranche Zirich Www.suisse-emex.ch

16.09.-21.09.2014 photokina 2014, World of Imaging Kdln = www.photokina.de

24.09.-25.09.2014 easyFairs, Empack Wien = www.easyfairs.com

08.10.-11.10.2014 20. Druck + Form Sinsheim = www.druckform-messe.de

08.10.-12.10.2014 Buchmesse Frankfurt 2014 Frankfurt B www.buchmesse.de
09.10.2014 MfG-Award, Preisverleihung auf der Frankfurter Buchmesse Frankfurt = www.mfg-award.de

13.10.-15.10.2014 World Publishing Expo 2014, Messe der Zeitungsindustrie Amsterdam = www.worldpublishingexpo.com

05.11.-07.11.2014 Viscom, internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation Frankfurt B \www.viscom-messe.com

2015

28.01.-29.01. 2015 easyFairs, Packaging Innovations, Empack, Label&Print Hamburg B www.easyfairs.com

23.02.-26.02.2015 Hunkeler Innovationdays Luzern www.innovationdays.com
25.02. 2015 Doxnet vor Ort Luzern B www.doxnet.eu

10.03.-12.03.2015 ICE, International Converting Exhibition Minchen B www.ice-x.com

25.03.-26.03. 2015 easyFairs, Packaging Innovations, Empack, Label&Print Ziirich www.easyfairs.com

15.04.-17.04.2015 Xfair, Print & Crossmedia-Show Wien = www.xfairat

18.05.-22.05.2015 Fespa Digital Kdln == www.fespa.com

19. 05. - 23.05. 2015 Grafitalia, Fachmesse fiir die grafische Industrie Mailand Bl www.grafitalia.biz

19.05. - 23.05. 2015 Converflex, Fachmesse fiir Papierverarbeitung und Verpackungsdruck Mailand B1  www.converflex.it

19.05. - 23.05.2015 IPack-IMA, Messe fiir die Verarbeitungs- und Verpackungstechnologie Mailand B1  www.ipack-ima.com

05.10.-07.10.2015 World Publishing Expo 2015, Messe der Zeitungsindustrie Hamburg == www.worldpublishingexpo.com

SCHMUCK

BARBARA HAUSER

COLLIER | VERSCHLUSS: 750ER
ROSEGOLD. STEINE: AQUAMARIN,
AMETHYST, PERIDOT, SPESSARTIN,
TANSANIT, TURMALIN

DESIGN BY BARBARA HAUSER

SEEFELDSTRASSE 40
CH-8008 ZURICH

TEL +41 44 252 21 55
WWW.SCHMUCK-ZUERICH.CH

OFFNUNGSZEITEN

MONTAG
14.15 UHR — 18.30 UHR

DIENSTAG BIS FREITAG
10.15 UHR — 13.00 UHR
14.00 UHR — 18.30 UHR

SAMSTAG
NACH VEREINBARUNG
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MfG-Award

BUHNE FREI FUR GUTE
DRUCKER!

Noch bis zum 1. August 2014 kén-
nen Druckereien, Designer und ihre
Auftraggeber ihre besten Printpro-
dukte zum MfG-Award einreichen.
Der Award pramiert herausragende
und unverwechselbare Druck-Er-
zeugnisse in den offenen Katego-
rien »Raffinesse, yEmotions, »Um-
weltbewusstseing, »Vereinfachunge
und »Individualitatc. Arbeiten des
Design-Nachwuchses werden in der
Kategorie »Debiitanten« ausgezeich-
net.

Mit dem MfG-Award lenkt der Bun-
desverband Druck- und Medien
(bvdm) die Aufmerksamkeit von
Kunden und Entscheidern auf he-
rausragende Druckprodukte und
ihre Hersteller — denn das ist es,
was unsere Branche braucht. Die
offentliche Preisverleihung findet
am 9. Oktober 2014 auf der Frank-
furter Buchmesse statt. Die Gewin-
ner werden von dem Prasidenten
des bvdm, Wolfgang Poppen, per-
sonlich ausgezeichnet. Zudem
werden die Arbeiten der Shortlist
vor Ort vorgestellt sowie auf den
Websites mfg-award.de und bvdm-
online.de prasentiert.

Der MfG-Award ist ein nicht-kom-
merzieller Wetthewerb, damit die
Teilnahme nicht — wie so oft — eine
Frage des Geldes ist. Profis zahlen
einen Beitrag von 125 Euro fiir Ein-
zeleinreichungen beziehungsweise
175 € fiir Arbeiten, die aus meh-
reren Teilen bestehen. Debiitanten
kostet die Teilnahme pauschal 25 €.
Ausgerichtet wird der Wettbewerb
seit 23 Jahren vom Bundesverband
Druck und Medien.

Neben den Teilnahmegebiihren fal-
len keine weiteren Kosten an. Samt-
liche Shortlist-Kandidaten erhalten
kostenfreien Zutritt zur Frankfurter
Buchmesse.

> www.mfg-award.de

Bald ist Anmeldeschluss

DER 9. FEDRIGONI TOP AWARD
HAT BEGONNEN

Ein internationaler Wettbewerb der
sich an alle Kreativen richtet, die
zwischen Mai 2013 und Juli 2014
hochwertige Arbeiten mit Fedrigo-
ni-Papieren umgesetzt haben, hat
bald Anmeldeschluss. Agenturen,
Grafiker, Druckereien, Verleger oder
auch Industrieunternehmen haben
hier die Méglichkeit ihre auBerge-
wohnlichen Projekte zu prasentie-
ren.

Druckprojekte kdnnen fiir folgende
fiinf Kategorien eingereicht wer-
den:

1) Biicher (Gianfranco Fedrigoni
gewidmet): Biicher, Kunstkataloge
etc.

2) Corporate Publishing: Broschii-
ren, Produktkataloge, Geschaftsbe-
richte, GruBkarten und Einladun-
gen, Kalender, Notebooks,
Tagebiicher etc.

3) Etiketten: auf einer Verpackung
angebracht wie Lebensmitteletiket-
ten, Weinetiketten, Spirituoseneti-
ketten etc. (unterstitzt durch die
Firma Manter).

4) Verpackung: Schachteln, Etuis,
Papiertragetaschen, Displays etc.
5) HP Indigo Digitaldruck: Druck-
projekte die im HP Indigo Digital-
druck realisiert wurden.

Die Bewertung und Auswahl der
Arbeiten ist einer Gruppe interna-
tionaler und unabhangiger Exper-
ten aus der Welt des Designs und
der Grafik anvertraut und beruht
auf Kriterien wie Originalitét, Funk-
tionalitat und Umsetzung sowie
dem kreativen Einsatz des Papiers.
Die Gewinner erhalten eine Aus-
zeichnung und die Arbeiten werden
im Mérz 2015 auf einer Ausstellung
in London prasentiert. Zusatzlich
wird ein Katalog erstellt, der wah-
rend der Ausstellung verteilt und an
ein qualifiziertes Publikum ver-
schickt wird. Eine Auswahl der bes-
ten Arbeiten wird anschlieBend im
Internet verdffentlicht.

Die Teilnahme am Fedrigoni Top
Award ist kostenlos, Anmelde-
schluss ist am 31. Juli 2014.

> www.fedrigonitopaward.com

Wettbewerb

EUROPEAN PUBLICATION
GRAVURE AWARD 2014

Der Européische Tiefdruckverband
ERA und Eurographic Press, der
Verband der fiihrenden europai-
schen Fachzeitschriften fiir die gra-
fische Industrie in 16 européischen
Landern, kiindigen den Wettbewerb
fir die beste Qualitat im Illustra-
tionstiefdruck in Europa an, den
European Publication Gravure
Award 2014.

Alle Kategorien sind offen fir Mit-
glieder und Nicht-Mitglieder der
ERA in Europa sowie ERA Mitglie-
der in Ubersee. Es werden Preise
vergeben fiir bestes Druckergebnis,
fir Kreativitat in der Anwendung
des Falzapparates sowie fiir techni-
sche Entwicklungen und neue An-
wendungsfelder.

Die verschiedenen Druckproduktka-
tegorien fiir den Award 2014 basie-
ren auf der Grundlage von Papier-
typ und -gewicht und sichern so
einen fairen Wettbewerb in der Viel-
falt der Anwendungen des Publika-
tionstiefdrucks.

Lieferanten von Ausriistung und
Materialien sowie Drucker kénnen
ebenfalls an der Ausschreibung des
Innovation Prize fiir neue Techniken
oder Anwendungsfelder (Gerate,
Materialien oder Verfahren) teilneh-
men.

Die Frist fiir die Einreichung der
Beitrage ist der 1. August 2014,
Mehrere Eintrage pro Unternehmen
sind maglich. In diesem Jahr ist der
zweite Eintrag kostenlos.

Die Preisverleihung findet im Rah-
men der ERA Jahrestagung 2014,
die am 29./30. September 2014 in
Salzburg stattfinden wird, statt.

> www.era.eu.org

Empfehlungsanzeigen auch
fiir das schmale Budget:

In jeder gedruckten Druckmarkt-
Ausgabe und alle 14 Tage im

Internet im PDF-Magazin
»Druckmarkt impressionst.

Telefon 0 26 71 - 38 36
E-Mail: nico@druckmarkt.com

BILDUNG & EVENTS | TERMINE

Kern Open House 2014

EVENT MIT PRODUKT- UND
SOFTWARENEUHEITEN

Der September wartet in diesem
Jahr mit einem besonderen High-
light auf: Das Kern Open House-
Event im Stammwerk in Miinsin-
gen/Schweiz wird eine einzigartige
Veranstaltung werden. Die Gaste
erwarten interessante Produktneu-
heiten und aktuelle Produktent-
wicklungen im Hard- und Software-
bereich. Es wird auBerdem ein kurz-
weiliges und attraktives Rahmen-
programm rund um die Veranstal-
tung am Thuner See angeboten.

Hiirm

Wl ﬁnﬂ_

Cpen House 2014
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Die Open House-Veranstaltung der
Kern AG findet vom 8. bis 11. Sep-
tember statt. Zu dem internationa-
len Event werden Kunden, Interes-
senten und Partner aus der ganzen
Welt erwartet. Bisher liegen bereits
Anmeldungen aus 28 Landern vor
und es wird mit einer Besucherzahl
von iiber 200 Personen pro Tag
gerechnet. Die Gaste erleben eine
Premiere des neuen Kuvertiersys-
tems Kern 3600 und die Prasenta-
tion des gesamten Produktportfo-
lios der Kern-Gruppe.
»Mittlerweile haben viele Partner
aus den Bereichen Druck, Papier
und Kuvert sowie Software ihre
Teilnahme am Open House 2014
bestatigt. Wir kénnen auf die Zu-
sammenarbeit von bisher 20 Part-
nern zahlen und werden das Kern
Produktportfolio mit den Produkten
und dem Know-how unserer Part-
ner erganzen. Somit kénnen die
Prozesse des Mailrooms zusammen
mit den Losungen der Partner ganz-
heitlich abgebildet werden«, heiBt
es in einer Mitteilung.
> www.kerngmbh.de
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FORTBILDUNG IM HAUCHLER STUDIO Die Ausbildung zum Medienge-
stalter und Medientechnologen Druck (IHK) findet im Hauchler Studio in
Biberach statt. Diese gestalterisch-medientechnische beziehungsweise
drucktechnische Ausbildung fiihrt unter einem Dach in einer Hand in nur
zwei Jahren zur IHK-Berufsabschlusspriifung. Im dreijéhrigen Berufs-
kolleg dagegen wird auf den Abschluss >Staatlich Gepriifter Grafik-
Designer/inc und die Fachhochschulreife vorbereitet, hier wird eine Auf-
nahmepriifung und der Realschulabschluss vorausgesetzt. Als Sprung-
brett fiir den beruflichen Aufstieg dienen die Fachschulen in Voll- oder
Teilzeit mit den IHK-Abschliissen »Medienfachwirt/in< und >Industriemeis-
ter/in Digital und Print«. Die Ausbildung beginnt am 1. September 2014.
> www.hauchler.de

START VON 3DION Die neue Brancheninitiative fiir 3D-Druck 3DION
startete am 14. Mai in der Glashalle des Erfurter Messegeldndes auf dem
Print Cocktail, parallel zu den 3D-Druckmessen RapidTech und FabCon
3.D. Unter dem Titel: »3D-Druck — Industrielle Revolution oder Hype?« bie-
tet 3DION gemeinsam mit seinen Partnern Rapid Prototyping Technolo-
gies (RTC), Mensch und Maschine (MuM) und dem Fachverband Me-
dienproduktioner (f:mp) deutschlandweit Seminare an, um Interessierten
Know-how zu vermitteln und Frage und Antwort zu stehen. Experten de-
monstrieren die 3D-Drucktechnologien und zeigen den Weg von der
Datei bis zum fertigen Objekt. Thematisiert wird ebenfalls, welches
Potenzial diese Technologie fiir Druckdienstleister bietet und welche die
zu adressierenden Zielgruppen sind. Es sind nur begrenzt Teilnehmer-
platze verfiigbar. Um Anmeldung wird gebeten. 3DION-Mitglieder neh-
men kostenfrei teil. Termine sind am 28. August in Hamburg und am 9.
September in Frankfurt. > www.3dion.org

PRO CARTON Vom 17. bis 20. September 2014 findet der ECMA Pro Car-
ton Congress in Sorrento, Italien, statt. Dort werden auch die Preise fiir
den Pro Carton ECMA Award und den Pro Carton Young Design Award
vergeben. Es ist der erste gemeinsame Kongress von Pro Carton und
ECMA, der Europdischen Carton Makers Association. Das Thema der Ver-
anstaltung: »WhatsUp on Cartons? Multiple Challenges ahead:.

> www.ecmaprocartoncongress.com

A&F-SEMINAR A&F setzt seine erfolgreiche Tagungsreihe fort und lad
am 3. und 4. September in die Stadthalle Sursee zum A&F-Seminar ein.
Die eintdgige Veranstaltung wird zweimal durchgefiihrt und richtet sich
an alle Fachleute der Medienbranche. Die geladenen Referentinnen und
Referenten liefern den Teilnehmenden fundierte Informationen zu Trends
und Chancen in der Medienwelt und die Spezialisten der A&F stellen die
neuesten verfligharen Technologien fiir die Branche vor.

> http://igo.a-f.ch/seminar

WEBINARE ZUR PROZESSBERATUNG Von Juli bis Oktober sind Kun-
den, Partner und Interessierte eingeladen, an der kostenlosen Webinar-
Reihe von Konica Minolta rund um das Thema Prozessberatung teilzu-
nehmen. Im Mittelpunkt der Webinare stehen die Systematisierung von
Dokumenten- und Informationsprozessen sowie die damit verbundenen
Optimierungspotenziale fiir eine hohere Effizienz und geringere Kosten.
> www.prozessberater.de
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Druck+Form

20 JAHRE TRADITION MIT
GUTEN ZUKUNFTSAUSSICHTEN
Seit 20 Jahren ist die Druck+Form
fester Bestandteil des Terminkalen-
ders der grafischen Industrie. Vom
8. bis 11. Oktober 2014 begeht die
Traditionsmesse in der Halle.6 der
Messe Sinsheim ihr 20-jahriges Ju-
bildaum und bietet der Branche nicht
nur eine gute und verlssliche Platt-
form fiir Information, Beratung und
Investition, sondern auch einen ak-
tuellen Blick in die technologische
Zukunft.

Die Druck+Form besticht mit einem
breiten Ausstellungsangebot aus
den Bereichen Druck- und Media-
vorstufe, Software, Systeme, Web-
to-Print, Digitaldruck, Offsetdruck,
Druck- und Papierweiterverarbei-
tung, Verpackungsdruck und den
Neuheiten der Branche 2014 und
punktet bei ihrem kompetenten
Fachpublikum durch geballte Infor-
mation und individuelle Beratung.
Mit der stetig steigenden Nachfra-
ge der Besucher nehmen die The-
men Digitaldruck und Large-Format
auf der Druck+Form einen beson-
deren Schwerpunkt ein.

Das Zusatzangebot der Druck+Form
ist einzigartig und bietet fiir die
Besucher jede Menge Anregungen
und Lésungen fiir die alltaglichen
Herausforderungen im heimischen
Betrieb. In der Print Factory Acade-
my widmen sich ausgewiesene Top-
Referenten der Branche den aktuel-
len und praxisrelevanten Themen
der Zeit.

Auch die MediaLounge nimmt wie-
der einen festen Platz ein. Sie ladt
die Besucher ganztédgig dazu ein,
die Referenten personlich kennen
zu lernen und die wichtigsten The-
men der Print Factory Academy in
lockerer Atmosphére zu vertiefen.
Nach ihrer erfolgreichen Premiere
ist auch die Print Factory Tour wie-
der im Angebot, bei der die Fachbe-
sucher entlang eines Workflows an
ausgewahlte Messesténde begleitet
und ihnen ganzheitliche Lésungsan-
satze prasentiert werden.

> www.messe-sinsheim.de

> www.druckform-messe.de

easyFairs-Messen
NEUES VERPACKUNGS-TRIO
UBERZEUGT
Seit dem Start der easyFairs-Messe-
veranstaltungen im Jahr 2004 hat
sich das Verpackungsportfolio der
easyFairs Group kontinuierlich wei-
terentwickelt und ist inzwischen
das am schnellsten wachsende Ver-
packungsnetzwerk in Europa. Das
liberarbeitete Messekonzept aus
Empack (vormals Verpackung), Pa-
ckaging Innovations und der neu
hinzu gekommenen Label&Print
von easyFairs Deutschland GmbH
liberzeugt die Verpackungsbranche.
i - o

L T

Schon heute haben sich groBe Na-
men wie Antalis Verpackungen, ATS
Tanner, Bluhm Systems, creatura
team, Durst Phototechnik AG, HP
Graphics, Mettler Toledo, Multivac,
Print City Allianz, Schur Systems
oder Seufert Transparente Verpa-
ckungen angemeldet. Das Fachmes-
se-Trio findet vom 28. bis 29. Janu-
ar 2015 erstmals in Halle A1 auf
dem Gelande der Hamburg Messe
statt. Es bietet Ausstellern und Be-
suchern zukiinftig noch mehr Platz
fir aktuelle Trends, Entwicklungen
und technische Innovationen rund
um Marketing- und Verpackungs-
prozesse sowie ein vielseitiges
Rahmenprogramm.

»Durch die parallel stattfindenden
und etablierten Fachmessen Em-
pack und Packaging Innovations
sowie die neue Plattform Label&
Print konnen Aussteller im nachsten
Jahr zusatzliche Synergien in der
Besuchergruppe erzielen. Damit er-
reichen unsere drei Verpackungs-
themen zusammen eine gebiindelte
Fachkompetenz, eine erweiterte
Wertschopfungskette an einem
Ort, erklart Ulrike Strohschnitter,
Event Director fiir die drei Messen
von easyFairs Deutschland GmbH.
> www.easyFairs.com



Quark
QUARKXPRESS MASTERCLASS-
TRAININGS-SERIE
Um Designern und Produktionern
zu helfen, das Beste aus Quark-
XPress herauszuholen, bietet Quark
seit Anfang Mai eine Reihe von
kostenlosen Online-Trainingseinhei-
ten. Es werden zu unterschiedlichen
Themen Best Practises, spezielle
Tastenkdirzel und andere QuarkX-
Press-Tipps und Tricks vorgestellt.
Jede Masterclass-Sitzung dauert 30
Minuten und wird von einem
QuarkXPress Experten prasentiert.
Die Teilnehmer kdnnen an den
Sessions als Live-Webinar teil-
nehmen, oder im Nachgang auf die
Video-Aufzeichnungen zugreifen.
Jeder Teilnehmer, der an allen sechs
Live-Sessions teilnimmt, oder sich
alle Sitzungen On-Demand ansieht,
erhélt ein personliches Zertifikat
und das Quark Masterclass-Logo,
welches fiir die personliche Websei-
te oder im LinkedIn Profil genutzt
werden kann, um die neu erworbe-
nen QuarkXPress Fahigkeiten zu
bestétigen. Die Teilnehmer aller
sechs Live- oder On-Demand-Lek-
tionen haben auBerdem die Chance
ein iPad in der finalen Verlosung im
November zu gewinnen.
QuarkXPress Masterclass-Trainings-
Inhalte: Lektion 1: Objektstile, Zei-
chenstilvorlagen und bedingte Stile,
Lektion 2: Typographie: Unter-
schneidungen, OpenType-Funktio-
nen und Schriftenverwaltung, Lek-
tion 3: Preflight: Verwendung von
Job Jackets, Voransichten und Proo-
fing (Lektion 1, 2 und 3 wurden
bereits abgehalten, kénnen aber
online eingesehen werden), Lektion
4: App Studio: HTML5-Animationen
und interaktive App-Inhalte (6. Au-
gust), Lektion 5: Produktion: PDF/X
und Farbmanagement (1. Oktober)
und Lektion 6: Publishing: eBooks
und ePUB (29. Oktober).
> http://content.quark.com/Quark
XPress-DE-Masterclass-Series.html

BILDUNG & EVENTS | TERMINE

SEMINARE, AUSSTELLUNGEN & SONSTIGE VERANSTALTUNGEN

Termine 2014 Veranstaltung ort
22.07. vdmb, Know-how fiir Kundenberater — Teil 4: Projektmanagement fiir Printprodukte  Ismaning
23.07. vdmb, InDesignt Update: Creative Suite 6: die Neuheiten im Uberblick Ismaning
24.07. vdmb, Photoshop Spezial: Moderne Bildbearbeitung 3: professionelle Farbkorrekturen  Ismaning
30.07.-03.08. tgm, Sommerakademie: Konzept, System und visuelle Gestaltung Chiemsee
04.08.-05.08. Polar, Bedienerkurs fur Schnellschneider Polar N Pro Hofheim
01.09.-05.09. Heidelberg PMA, Falzen Basis Modul 1 Ludwigsburg
04.09. cleverprinting, High-End-Bildretusche und High-End-Composings Dusseldorf
05.09. cleverprinting, High-End-Bildretusche und High-End-Composings Dusseldorf
08.09. cleverprinting, Colormanagement in der Praxis Disseldorf
08.09.-09.09. Polar, Bedienerkurs fiir Schnellschneider Polar X/XT, Xplus/XTplus und N Plus Hofheim
08.09.-12.09. Heidelberg PMA, Falzen Aufbau Modul 2 Ludwigsburg
09.09. cleverprinting, Acrobat und PDF/X Dusseldorf
10.09. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign und Photoshop Dusseldorf
10.09.- 11.09. Polar, Bedienerkurs fiir Polar Compucut V 4.10.2 und V 5.0.4 Hofheim
11.09. cleverprinting, Publishing fiir Apple iPad und Android Tablet Disseldorf
12.09. cleverprinting, Vektorgrafik mit InDesign und lllustrator Disseldorf
15.09. cleverprinting, Colormanagement in der Praxis Hamburg
16.09. cleverprinting, Acrobat und PDF/X Hamburg
16.09.- 18.09. Heidelberg PMA, Falzen mit der Stahlfolder KH 82 Modul 1 Ludwigsburg
17.09. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign und Photoshop Hamburg
18.09. cleverprinting, Publishing fiir Apple iPad und Android Tablet Hamburg
19.09. cleverprinting, Vektorgrafik mit InDesign und Illustrator Hamburg
23.09. cleverprinting, Colormanagement in der Praxis Frankfurt
23.09. cleverprinting, Colormanagement in der Praxis A-Wien
24.09. cleverprinting, Acrobat und PDF/X Frankfurt
24.09. cleverprinting, Acrobat und PDF/X A-Wien
25.09. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign und Photoshop Frankfurt
25.09. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign A-Wien
26.09. cleverprinting, Next Generation Publishing mit Photoshop A-Wien
26.09. cleverprinting, Publishing fir Apple iPad und Android Tablet Frankfurt
29.09.-30.09. Polar, Bedienerkurs fiir Schnellschneider Polar N Pro Hofheim
07.10. Fogra, Fogra-Feuchtungskontroll-Testform Miinchen
07.10. cleverprinting, Digitalfoto- und Raw-Daten-Bearbeitung Hamburg
08.10. cleverprinting, Medienneutrale Bildbearbeitung mit RGB- und RAW-Daten Hamburg
08.10.-09.10. Fogra, Prozesskontrolle im Offsetdruck Minchen
13.10. cleverprinting, Colormanagement in der Praxis Minchen
13.10.- 14.10. Fogra, Farbmanagement — Grundlagen Miinchen
14.10. cleverprinting, Acrobat und PDF/X Minchen
15.10. cleverprinting, Next Generation Publishing mit Photoshop Minchen
15.10. Dr. Honle AG, Aushartung von Farben und Lacken Gréfelfing
15.10. Fogra, Farbmanagement fiir Experten Miinchen
16.10. Fogra, Farbmanagement im Digitaldruck Minchen
16.10. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign Minchen
17.10. cleverprinting, Publishing fiir Apple iPad und Android Tablet Minchen

Weitere Informationen und Anmeldung zu den jeweiligen Veranstaltungen:

2 cleverprinting.de
> tgm-online.de

> www.fogra.org > hoenle.de

> vdmb.de

2 polar-mohr.com

) print-media-academy.de
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PaQ Paper Quality
QUALITATSSICHERUNG

IN DER PAPIERPRODUKTION
Bahn- und Webinspection spielen in
der Papierproduktion und Papier-
beschichtung eine immer groBere
Rolle. Weiterverarbeiter verlangen
hohere Qualitat, etwa wegen ver-
scharfter Hygiene- und Frischhalte-
vorschriften in der Lebensmittelin-
dustrie oder auch durch Anforde-
rungen aus der Automobiltechnik.
Zudem spielt Qualitat in der ge-
samten Verpackungsindustrie sowie
in der Sicherheitstechnik eine im-
mer wichtigere Rolle. Die PaQ —
Paper Quality ist ein Kongress, der
sich ausschlieBlich mit Web- und
Bandinspektion beschéftigt, insbe-
sondere mit Komplettsystemen zur
Uberwachung, insbesondere mit
Oberflécheninspektion, Kamerasys-
temen. Die PaQ findet am 16. Sep-
tember im Kempinski Hotel am
Flughafen Miinchen statt.

Zu den Anforderungen an die Ober-
flacheninspektionssysteme in der
Verpackungsindustrie wird Dr. Tho-
mas Scheermesser, Global Produc-
tion Process Manager bei SIG Com-
bibloc vortragen. Henrich Kirchner,
Sektor Manager Forst/Holz/Papier
bei der SGS-International Certifica-
tion Services GmbH wird zum The-
ma »PEFC-/FSC-Zertifizierung« spre-
chen, hinzu kommen zahlreiche
Erfahrungsberichte aus der Verpa-
ckungs- und Papierindustrie sowie
Vortrage von Systemherstellern im
Bereich der Qualitatssicherung.
Begleitet werden die Vortrage von
einer Fachausstellung der fiihren-
den Hersteller von Oberflachenin-
spektionssystemen, die ihre Ange-
bote vorstellen und zum aktiven
Dialog einladen.

TEMA Technologie Marketing ver-
anstaltet technologisch orientierte
Kongresse. Die SIS Surface Inspec-
tion Summit etwa ist der weltweit
fihrende Kongress fiir Qualitatssi-
cherung in der Stahlproduktion.
Sponsoren sind dort die fiihrenden
Hersteller von Inspektionssystemen,
etwa ABB, Cognex, ISRA Parsytec
und Siemens VAL

> www.pag2014.com

Xfair Print & Crossmedia-Show in Wien

Neuer Anlauf fiir einen Druck-Event

in Osterreich

Nun bekommt Osterreich wahr-
scheinlich doch noch einen eigenen
professionellen Fachevent mit Kon-
ferenz und Ausstellung fiir den klas-
sischen und digitalen Druck, fiir das
Cross-Media-Publishing, die Werbe-
technik und den Verpackungsdruck.
Jedenfalls laufen die Vorbereitun-
gen fiir den internationalen Event
in Wien bereits auf vollen Touren.
Drei Tage — vom 15. bis 17. April
2015 —sind geplant.

Auch ein Veranstaltungsort ist be-
reits gefunden: Die Marx-Halle im
neu entstandenen Medienquartier
Neu Marx im 3. Wiener Gemeinde-
bezirk. Neben einer bemerkenswer-
ten Konzert-Location ist dort auch
Raum fiir Messeveranstaltungen
entstanden. Der abgeschlossene
Hallenteil verfiigt iiber alle fiir eine
Messe-und Kongressveranstaltung
notwendigen technischen und
logistischen Einrichtungen.

Der thematische Rahmen des
Events wird alle Bereiche der ge-
druckten und digitalen Kommunika-
tion und Produktion umfassen:

o Klassischer Druck mit allen tech-
nologischen Mdglichkeiten

o Veredelung und Finishing

o Digitaler Druck in allen Facetten
e Crossmediales Publishing auf
allen Medienkanalen

o GroBformatdruck auf allen Sub-
straten und Medien

o Werbetechnik mit Signage, POS-
und Out of Home

¢ Neue Verpackungs-Herstellungs-
technologien

e Spezialanwendung fiir industrielle
Fertigungsprozesse

e Gedruckte Elektronik und neueste
Technologie-Entwicklungen.

Hinter dem Event stehen einschla-
gige Osterreichische Fachzeitschrif-
ten beziehungsweise deren Chefre-
dakteure und Verleger. So neben
der MacksMedia GmbH mit Rudolf
Messer als Verleger von »X-mediac
auch Knud Wassermann als Chef-
redakteur und Blattmacher der
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»Graphischen Revues, Bernd Klaus
Achter, Verleger und Chefredakteur
der Fachzeitschrift »Out of Home,
sowie Harald Eckert, Verleger und
Chefredakteur des Verpackungsma-
gazins »Kompack«. Sie werden ihre
Expertise auch in die Konzeption
des professionellen Rahmen- und
Konferenzprogrammes einbringen.
Auch mit den fiihrenden Fachme-
dien der Nachbarlander sind inten-
sive Kooperationen geplant.

Der rote Faden, der sich durch die
Veranstaltung zieht, ist der Aspekt
der Anwendungsmdglichkeiten aller
Technologien und Geratschaft; der
Nutzen fiir den Produzenten, den
Dienstleister und deren Auftragge-
ber und Kunden. Fiir einen llicken-
losen Know-how-Austausch sollen
nicht nur die auf den Aussteller-
standen gezeigten Technologien
und Anwendungen sorgen, sondern
auch ein groBangelegtes und in den
Event integriertes Konferenzpro-
gramm.

In Vortragen, Seminaren und Work-
shops sollen aktuelle Branchen-
themen behandelt werden. Wesent-
liche Aspekte sind dabei technolo-
gie- und landertibergreifende Ko-
operationsmoglichkeiten.
Zusatzliche Elemente wie eine Con-
sulters Lounge mit Know-how-Cen-
ter, ein Technology Theatre, ein
Speakers Corner und ein Media Vil-
lage mit eigenem Programm sollen
weitere Mdglichkeiten zum Networ-
ken und zum Gedankenaustausch
bieten. Natiirlich wird auch der ge-
sellschaftlichen Aspekte nicht zu
kurz kommen. Ein langer zweiter
Messetag mit anschlieBendem >Fest
fur Print« soll fir gute Stimmung
sorgen.

Der Eintritt fiir die Veranstaltung
bei Online-Voranmeldung ist dibri-
gens gratis.

> www.xfair.at

World Publishing Expo 2014
DAS PROGRAMM NIMMT
GESTALT AN

Das Programm und die Planung fiir
die World Publishing Expo 2014, die
vom Weltverband der Zeitungen
und Nachrichtenmedien (WAN-Ifra)
vom 13. bis 15. Oktober in Amster-
dam ausgerichtet wird, nehmen
Gestalt an. Neben der eigentlichen
Ausstellung umfasst die Veranstal-
tung kostenpflichtige und kosten-
freie Fachkonferenzen und Semi-
nare fir Flihrungskrafte zu den
wichtigsten Themen der Medien-
branche, bei denen mehr als 100
Referenten zu Wort kommen sollen.
Kostenfrei sind zum Beispiel die
tiber das Expo-Gelande verteilten
Media-Port-Themenbiihnen. Sie be-
fassen sich mit Kooperationen zwi-
schen Verlagen und Zulieferern und
zeigen Fallstudien zu Strategien
und Praktiken fiir den Verlagsalltag.
Die kostenpflichtigen Veranstaltun-
gen richten sich an Geschaftsfiihrer
und Chefredakteure und behandeln
Strategien fir die kiinftige Ausrich-
tung des News-Publishing-Ge-
schafts. Dazu gehoren der 7. Tablet
& App Summit und der 13. Interna-
tional Newsroom Summit, die bei
der zurlickliegenden Expo in Berlin
mehr als 400 Teilnehmer in ihren
Bann zogen.

Hinzu kommt mit dem World Prin-
ters Forum eine neue Konferenz fiir
Fachleute und Zulieferer im Bereich
der Zeitungsproduktion, in der die-
se Spezialisten ihre Ideen austau-
schen, Standards erarbeiten und
Strategien fir die Zukunft des
Drucks entwickeln kénnen.

Mit mehr als 300 Ausstellern und
schatzungsweise 8.000 Fachbesu-
chern bringt die World Publishing
Expo die Vordenker und Entscheider
der Medienbranche mit den Her-
stellern der entsprechenden Technik
zusammen.

> www.worldpublishingexpo.com
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svon asw, «gib»Zlrich, GFZ, IRD-
< Schweiz und anderer Vereinigungen.
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WEITERVERARBEITUNG

BEORDA

Direktwerbung

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

. Auflage und Bezug

. Druckmarkt Schweiz erscheint im 14.
: Jahrgang 6 mal pro Jahr in einer Aufla-
: ge von 3'700 Exemplaren (WEMF

www.beorda.ch

e < beglaubigt 9/2013). Jahres-Abopreis:
GUTESI EGEL < 50.00 CHF (Ausland: 75,00 CHF).
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Ob Inserate, Werbung, Logos P“H“{aﬁﬂ“:m.l. stellt und serviert mit italieni- | : DVZ Druckmarkt Verlag Zirich GmbH ¢
oder Webseiten — am Anfang FOEUSHERT : scher Herzlichkeit. Dazu im kom- * Seefeldstrasse 62, CH-8008 Ziirich
. o W oy LB munikativen Ambiente ein Glas | : l:i} 23 ;gg ;’; 8?
wir freuen uns tiber lhren Wein, einen Espresso — mehr : :
Besuch: . i : Redaktionsbiiro Schweiz :
ZERTIFIZIERTE QUALITAT, | | ™M : Drucknark Schez :
www.xyz.ch DRUCKMARKT wurde vom Verband . < Postfach 485, 8034 Ziirich .
Schweizer Medien mit dem Giitesiegel Seefeldstrasse 27 ¢ 8008 Ziirich ¢ Ansprechpartner Verkauf:
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. Druckmarkt im Internet:

Druckerei mit Fomal® 555555
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WIR GEBEN DER BRANCHE EIN

(esicht!

In jeder Ausgabe ein Neues. Denn wir analysieren sechs mal jahrlich die

Markt-Situation anhand von Trends, Meinungen und Ereignissen. Wir
lassen Menschen, <Macher> und Manager zu Wort kommen, kommentie-

ren, prasentieren und informieren.

Wenn der Druckmarkt bisher nicht zu Ihnen kam, konnen Sie dies sofort

andern. Mit einem Abo, das sein Geld wert ist.

Themen auf den Punkt gebracht.

Das Jahresabonnement kostet CHF 50.00 (Inland) bezeihungsweise
CHF 75.00 (Ausland) inkl. Porto + Versandkosten. Weitere Informationen
L]

und Bestellformulare auf unserer Internetseite.
Manggementmaga@

Druckmarkt  Abo-Service

Postfach 485 e CH-8034 Ziirich

Telefon +41 44 380 53 03  Fax +41 44 - 380 53 01
www.druckmarkt.ch





