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Natiirlich diirfen Sie sich selbst informieren. Sie konnen sich durch Berge von Papier
wiihlen oder durch Suchmaschinen kimpfen, um entweder irgendwann den Uberblick
zu verlieren oder vielleicht doch noch auf die Informationen zu stofden, die Sie suchen.
Aber warum? Diese Arbeit haben wir doch schon langst fiir Sie erledigt!

Die >Druckmarkt COLLECTIONC¢ ist eine Sammlung ausgewihlter Themen aus Kom-
munikation, Medienproduktion, Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theoreti-
sche, praktische und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich auf-
bereitet und stindig aktualisiert. Jede einzelne Ausgabe hilft beim Entscheidungspro-
zess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Communiqués zu aktuellen Trends, Dos-
siers zu speziellen Themen oder kiinftigen Entwicklungen sowie Marktiibersichten
samt redaktioneller Begleitung als >Investitionskompass< biindelt die >Druckmarkt
COLLECTIONC« ein Fachwissen, das seinesgleichen sucht.

www.druckmarkt.com

Die Dossiers oder die mit
umfangreichen Markt-
Ubersichten versehenen,
als Investitionskompass
gekennzeichneten Hefte,
sind auf der Internetseite
des Druckmarkt flir einen
einheitlichen Betrag von
15,00 Euro zu bestellen.

>"*Schlaumacher

DRUCKMARKTCOLLECTION

www.druckmarkt.com
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INHALT | EDITORIAL

Wer macht
den ersten Schritt?

Als die World Publishing Expo (WPE) noch Ifra hieB, als noch mehr als 10.000
Fachleute aus aller Welt die Messe besuchten, als Zeitungshéuser noch rich-
tige Zeitungsrotationen bestellten statt Retrofits — zu jener Zeit trumpften
die Hersteller von Rollenmaschinen und Versandraumsystemen auf Presse-
konferenzen noch mit ihren Verkaufsbilanzen der zuriickliegenden Monate
auf. »Mein Kunde, meine Maschine, mein Umsatz!« Die Zeiten sind vorbei.
Heute werden eher Botschaften verbreitet, die keinen Anlass zum Jubel ver-
breiten. Der Wirzburger Druckmaschinenhersteller KBA und vor allem sein
Vorstand ist aber ehrlich genug, die aktuelle Situation samt belegbarer Zah-
len beim Namen zu nennen und die entsprechenden Konsequenzen aufzu-
zeigen (siehe Seite 20).

Die Investitionszuriickhaltung der Verlage und Verleger zerrt schon gewaltig
am Geduldsfaden der Druckmaschinenhersteller. Seit Jahren schon. »Aber
irgendwann missen sie investieren, sagt Christoph Miiller, Vorstand bei
KBA und fiir das Rollengeschaft verantwortlich. Das klingt selbstbewusst,
aber nicht abwegig. Denn weltweit spiiren die Verlage, dass Online-Modelle
nicht das Geld einspielen, was sie wirklich kosten. Und auch in unseren Brei-
ten scheint die Verunsicherung zu wachsen, ob die Modelle jenseits von Print
wirklich das Geld einspielen, das Verlage zum Uberleben brauchen.

Zur Situation der Zeitungen veréffentlichen wir in dieser Ausgabe noch ein-
mal den Beitrag, den wir in »Druckmarkt 93¢ bereits publiziert haben und
ebenso das Beispiel des »>Trierischer Volksfreund, der mit der Installation
einer neuen Zeitungs-Rotation neue Wege (auch neben der gedruckten Zei-
tung) einschlagen will.

Auch wir glauben nicht an das Ende der Zeitung. Und sie ist sicher fiir mehr
gut, als bloB Lebensmittel einzuschlagen. Wir miissen das Medieum Zeitung
vielleicht nur neu begreifen. Mdglich, dass wir erst an der Schwelle zu einem
vollig neuen Medium Zeitung stehen. Digitaler etwa und zwar digitaler
gedruckt. Denn die Zeitung ist drucktechnisch betrachtet nur eine Facette
der Entwicklungen in der gesamten Drucktechnik. Dabei steht die Zeitung
aufgrund ihrer Erscheinungs- und Produktionsweise nicht mehr wie bisher
abseits und abgekoppelt von anderen Druck- und Weiterverarbeitungstech-
niken da, sondern ist mittendrin im Geschehen. Technisch betrachtet ist die
Zeitung reif fiir den digitalen Druck. Jetzt liegt es an den Verlagen, entspre-
chende Konzepte und Ideen, die ja schon lange diskutiert werden und bisher
ungenutzt auf dem Tisch liegen, umzusetzen und weiterzuentwickeln. Die
Frage ist nur: Wer macht den ersten Schritt? Dann werden andere nachzie-
hen missen.

Ihre Druckmarkt-Redaktion

Klaus-Peter und Julius Nicolay
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PORTAL | KREUZ & QUER

«Wenn einer eine Reise tut,
dann kann er was erzahleng,
dichtete Matthias Claudius
im 18. Jahrhundert. Daran hat
sich bis heute nichts gedn-
dert. Und wenn der Sinn des
Reisens darin besteht, unsere
Phantasien durch die Wirk-
lichkeit zu korrigieren, wie es
Samuel Johnson formulierte,
dann geben wir das in unse-
rer aktuellen Ausgabe auch
gerne weiter.

Die Wirklichkeit haben wir je-
doch nicht ausschlieBlich nur
unterwegs, sondern auch bei
der Reise durch die Literatur,
in der Zeitungslandschaft und
im Internet gefunden — eine
doch sehr widerspriichliche
Wirklichkeit.

Deshalb bleiben wir dabei:
mit eigenen Augen zu sehen
die Originalténe zu hdren, ist
wesentlich fir den Blick auf
das Branchengeschehen. So
waren wir auch fiir diese Aus-
gabe wieder auf Achse. Hier
einige Stationen, die zum In -
halt beigetragen haben. Und
nicht zu verschweigen: auch
am heimischen Schreibtisch
bekommen wir mit, was aktu-
ell in der Branche passiert. So
ein Journalistenleben ist also
doch mehr, als nur auf der
StraBe unterwegs zu sein.

WO? Es ware an dieser Stelle
zu viel aufzuzahlen, was es in
den néchsten Ausgaben alles
zu berichten gibt. Ein Termin
jagte den anderen. Was auch
dazu fiihrte, dass diese »im -
pressions¢ so lange auf sich
warten lieB. So viel kdnnen
wir allerdings schon verspre-
chen: die nachsten Ausga-
ben werden spannend!

AMSTERDAM Die diesjahri-
ge World Publishing Expo in
Amsterdam, die vom Weltver-
band WAN-Ifra vom 13. bis
15.  Oktober ausgerichtet
wurde, ist Geschichte. Selbige
hat sie allerdings nicht ge -
schrieben. Weniger Besucher
zeigen wohl, was Zeitungen
derzeit am liebsten tun: spa-
ren. Was das aber auch fir
den Druckmaschinenbau be -
deutet, lesen Sie auf Seite 20.
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ETTLINGEN Uber deutlich
gestiegenes Interesse an sei-
ner Veranstaltung >Papyrus
Inn« berichtet der PapiergroB-
héndler. Sicher liegt es nicht
nur an der Lagerhallen-At -
mosphare, sondern auch an
den Themen. Welche Bedeu-
tung der Haptik zukommt,
streifen wir in unserem Artikel
auf Seite 35.

TRIER Hatte Kaiser Konstan-
tin geahnt, dass man in Trier
durchaus auf Wasser verzich-
ten kann, hatte er dann vor
etwa 1.700 Jahren die Kaiser-
thermen gebaut? Mit Sicher-
heit. Denn in Trier kommen
lediglich die Drucker der Ta -
geszeitung »Trierischer Volks-
freund< ohne Wasser aus,
seitdem sie mit einer neuen
KBA Cortina arbeiten. Mehr
tber die nunmehr 20. Instal-
lation der KBA Cortina und
das Verlagskonzept lesen Sie
auf Seite 16.

HEIDELBERG Die Erfahrun-
gen der Kollegen standen im
Mittelpunkt einer Veranstal-
tung im Print Media Center,
bei der man sich einig war,
dass der Offsetdruck mit hoch
automatisierten  Maschinen
nach wie vor Zukunft hat und
vom Digitaldruck sinnvoll er-
ganzt wird. Mehr lesen Sie
auf Seite 39.

ST.GALLEN Dr. Gerold Linz-
bach und Ferdinand Riiesch
haben »das Ding« nicht nur im
Ubertragenen Sinne zum Lau-
fen gebracht. Sie starteten die
Gallus DCS 340 per symboli-
schem Knopfdruck. Die im
April 2014 angekiindigte Eti-
kettendruckmaschine mit Ink-
jet-Technologie ist eine ge -
meinsame Entwicklung von
Gallus, Heidelberg und des-
sen Kooperationspartner Fuji-
film. Wir waren bei der Welt-
premiere dabei, berichten auf
Seite 29 kurz und werden un-
sere Eindriicke im ndchsten
Heft schildern.

IRGENDWO Diesen Ort fin-
det man nur &uBerst schwer
und wir waren auch nicht da,
haben uns aber dennoch in
den Zeitungslandschaften in
Deutschland und der Schweiz
umgesehen. Zudem haben
wir einiges an Zahlenmaterial
zusammengetragen, das die
Zeitung als Medium transpa-
rent macht: Seite 12.

KOLN Die photokina hat ihre
Pforten wieder flr zwei Jahre
geschlossen. Rund 185.000
Besucher aus dber 160 Lan-
dern erlebten eine Messe, die
sich so frisch prasentierte wie
selten zuvor. Und sie hat
deutlich gemacht, dass Foto-
grafie und Druck untrennbar
miteinander verbunden sind.
Denn auch wenn Kameras
auf der Messe im Fokus stan-
den, waren die Druckdienst-
leistungen nicht zu Cberse-
hen. Mehr lesen Sie in der
Ausgabe »Druckmarkt 93«.



RICOH

Imagine. change.

RICOH
Pro™ C901/901S
Graphic Arts +

Professioneller Digitaldruck
neu definiert

Der Beste seiner Klasse
Innovationen liegen RICOH im Blut. Unsere Produktionsdruck-
systeme basieren auf fundierten Erfahrungen durch kontinuier-
liche Forschung und Entwicklung. Der Pro™ C901/C901S Graphic
Arts+ setzt neue Massstabe in Bezug auf Produktivitat, Effizienz,
Qualitat und Rentabilitat.

Das System druckt mit einer TEMFO IECHNOEOGIE

Nenngeschwindigkeit von

90 A4-Farbseiten pro Minute
im Duplexmodus und
unterstltzt Papierformate bis

Hochste Offsetahnliche
Geschwindigkeit Ergebnisse durch
seiner Klasse Olfreie Fixierung

zu SRA3 (320 x 450 mm)
mit einem Hdchstgewicht von
350 g/m2.

LEISTUNG EFFIZIENZ

Grosse Umfassende
Bandbreite Workflow-

von Druckjobs Interaktion

RICOH SCHWEIZ AG
Hertistrasse 2

CH-8304 Wallisellen

Tel.: +41 (0) 844 360 360
Web:  www.ricoh.ch
E-Mail: info@ricoh.ch



MARKT & ZAHLEN | NEWS

UBERNAHME Efl hat Dims! Organizing Print, einen Anbieter
von MI- und ERP-Systemen mit Sitz im niederlandischen Lich-
tenvoorde, Ubernommen. Dims! besteht seit 1986 und bietet
Software in verschiedenen Sprachen an, die sich nach Herstel-
lerangaben in komplexere Umgebungen integrieren ldsst. Die
Mitarbeiter von Dims! sollen Teil der Einheit Efl Productivity
Software MIS/ERP werden. Nach Angaben von Efl wachst der
europdische Markt fiir diese Anwendungen. Die Akquisition soll
das Geschaft starken. » www.efi.com

VERKAUF Nach einer Information der Flint Group haben die
Merchant Banking Division von Goldman Sachs und Koch Equi-
ty Development LLC die Ubernahme der Flint Group von CVC-
Capital-Partners-Fonds abgeschlossen. Flint stellt Druckfarben,
Druckplatten, Druckticher, Drucksaal-Chemikalien etc. her, be-
treibt 137 Werke/Tochtergesellschaften in 40 Landern und be-
schaftigt rund 6.600 Mitarbeiter. 2013 belief sich der Umsatz
auf 2,2 Mrd. Euro.

Die Flint Group ist 2007 aus der Fusion von Flintink und xsys
hervorgegangen. Hinter dem Unternehmen stehen Traditions-
unternehmen wie K+E, BASF Drucksysteme, Gebr. Schmidt
Druckfarben, Varn und zahlreiche weitere Namen von interna-
tionaler Bedeutung. » www.flintgrp.com

KOOPERATION Die datamedia GmbH, Hersteller der MIS-
Branchenl6sung RSK-Software, und MHS Managementdienst-
leistungen wollen ihr Leistungsangebot durch eine Kooperation
erweitern. Lange praktische Erfahrung in der Fiihrung von
Druckereibetrieben und das Wissen um die Werkzeuge und
Methoden sollen gebiindelt werden. Ziel ist eine kompetente
und ergebnisorientierte Beratung von Unternehmen der Druck-
branche. » www.datamedia.org

UMFIRMIERUNG Die Umfirmierung der friiheren Chesapeake
Gruppe zu Multi Packaging Solutions (MPS) ist abgeschlossen.
Chesapeake und MPS hatten im Februar fusioniert. Der Zusam-
menschluss vereint die Unternehmen zu einem weltweit fiih-
renden Anbieter von Verpackungsldsungen unter einem Dach
mit sich erganzenden Produktangeboten und Herstellungspro-
zessen. MPS produziert in Deutschland Verpackungen fiir Mar -
ken aus den Bereichen Kérperpflege und Kosmetik, StiBwaren,
Lebensmittel und Tabak. Allein die finf deutschen Standorte
beschaftigen zusammen etwa 900 Mitarbeiter. Der Umsatz
belduft sich auf 150 Mio. Euro. » www.multipkg.com

ZUSAMMENSCHLUSS Durch den Zusammenschluss der bei-
den italienischen Tintenhersteller Kiian Digital und J-Teck3 ent-
steht eine neue Unternehmensgruppe mit gréBeren Kapazité-
ten und Ressourcen, um das Wachstum der Digitaldruckbran-
che besser zu bewadltigen. Beide Unternehmen wollen dabei
ihre Unabhdngigkeit beibehalten. Mit einem gemeinsamen
Portfolio an Tinten wird das Angebot an Inkjet-Tinten, die mit
einer Vielzahl von Digitaldruckkdpfen kompatibel sein sollen,
deutlich erweitert. » www.kiian.it > www.j-teck3.com
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DRUCKINDUSTRIE
STABILISIERT SICH

Der aktuelle Branchenbericht
des Bundesverbandes Druck
und Medien (bvdm) zur Situ-
ation der deutschen Druckin -
dustrie verzeichnet eine Sta-
bilisierung. So werden im
Vergleich zum Vorjahr leicht
wachsende Umsatzzahlen in
Betrieben mit 50 und mehr
Beschaftigten genannt. Das
Druckgewerbe produzierte
im 1. Halbjahr 2014 mindes-
tens genauso viel wie im
Vorjahr. Der arbeitstdglich
bereinigte Produktionsindex
fiir Betriebe mit 20 und mehr
Beschéftigten wuchs sogar
mit knapp einem Prozent
(0,9%).

Wilhelm Zacharias, bvdm-
Wirtschaftsreferent, wertet
dies als positives Signal. Er
verweist darauf, dass dies
das erste ausgewiesene Pro-
duktionswachstum seit dem
2. Halbjahr 2011 darstelle.
Angesichts der sich stabilisie -
renden Branchenkonjunktur
im 1. Halbjahr 2014, der ver -
gleichsweise positiven Beur -
teilung der Geschéftslage in
den ersten drei Quartalen
und trotz des Konjunkturum-
schwungs in der Gesamtin -
dustrie erwartet Zacharias,
dass die Branche das Um -
satzniveau von 2013 halten
kann.

Obwohl von einer weiteren
Konsolidierung ausgegangen
werden muss, sendet auch
der Arbeitsmarkt fiir Druck -
berufe positive Signale. So
meldet die Bundesagentur
fur Arbeit fir das 1. Halbjahr
2014 steigende Zahlen bei
den offenen Stellen. Allein im
Juni 2014 wurden 1.053
gemeldet — gegeniiber dem
Vorjahresmonat ein Anstieg
um dber 23%. Die spiegelt
sich auch bei den Zahlen fiir
Arbeitslose wider, die seit
Jahresanfang stetig sinken.

» www.bvdm-online.de

GALLUS-ERWERB
VOLLZUGEN

Der vom Vorstand der Hei-
delberger Druckmaschinen

AG im Juni 2014 beschlosse -

ne vollstandige Erwerb der
Gallus Holding AG ist vollzo-
gen. Heidelberg war bisher
zu einem Drittel an dem
Schweizer Unternehmen be-
teiligt. Bei der Transaktion
wurden der Ferd. Riiesch AG
23.000.000 neue Heidel -
berg-Aktien zu je 2,70 Euro
gewahrt. Durch die Ausgabe
der neuen Aktien wird das
Grundkapital um 58,88 Mio.
Euro auf rund 659 Mio. Euro
erhoht. Ferdinand Riesch
wird durch den Erwerb von
rund 9% an Heidelberg-Ak -
tien als Gegenleistung fir
die Gallus-Beteiligung neuer
Ankerinvestor. Die gleichzei -
tige Stérkung der Kapital-
struktur soll die Neuausrich-
tung Heidelbergs stiitzen.
Die Ubernahme von Gallus
soll die Entwicklung und den
Einsatz von Heidelberg Digi-
talprodukten im Etiketten-
markt beschleunigen.

» www.heidelberg.com

Lesen Sie

mehr im PDF-
Magazin
»Druckmarkt
impressions«:
14-tagig mit
Nachrichten,
Terminen, Hinter-
grundberichten
und Analysen.

+DRUCKMARKT,

impressions

www.druckmarkt.com

KBA KOOPERIERT

MIT HP

Auf der Graph Expo 2014
hat HP die Kooperation mit
KBA bei der Entwicklung
neuer Inkjet-Ldsungen fir
den hochvolumigen Wellpap-
pen-Markt angekindigt.

Die gemeinsam entwickelten
und als HP-Marke angebote-
nen Rolle-zu-Rolle-Drucksys-
teme sollen dazu beitragen,
dass Verpackungshersteller

Aurelio Maruggi, Vice President
und General Manager Inkjet
High-Speed Solutions, HP (links),
und Christoph Miiller, KBA-Vor-
stand fir die Sparte Rollen-
druckmaschinen.

Produktivitat, Auflagenflexi-
bilitdt und Angebotsvielfalt
erhohen kénnen.

Nach HP-Recherchen hat der
Wellpappen-Verpackungs-
druck ein Marktvolumen von
ca. 2,5 Mrd. US-Dollar und
wachst aufgrund der globa-
len Markenwerbung und der
wachsenden Weltbevélke -
rung weiter. Kleinere Lager-
bestande, verstarkte Mikro-
Segmentierung und kiirzere
Produkt-Lebenszyklen fihren
zu kleineren Verpackungs-
auflagen, fiir die der Digital-
druck pradestiniert ist.
Damit Wellpappen-Produ-
zenten und Druckdienstleis -
ter die aufgezeigten Trends
flr sich nutzen kdnnen, wol-
len HP und KBA leistungs-
starke Thermal-Inkjet-Anla-
gen liefern, die von Rolle zu
Rolle produzieren, die Kosten
in der Prozesskette senken
und dennoch die hohen An-
forderungen der Markenarti-
kelindustrie bezuglich Quali-
tat und Produktionsvolumen
erfilllen.

» www.kba.com



AUSGEZEICHNETE
FAIRNESS

GroBes Lob fir Flyeralarm:
Europas fiihrende Online-
Druckerei im B2B-Bereich hat
den Deutschen Fairness-Preis
in der Kategorie »Online-
Druckereien< entgegenneh-
men diirfen. Das Wirzburger
Unternehmen ist eine der
groBten deutschen E-Com -
merce-Firmen und setzte sich
mit 87,8 von 100 méglichen
Punkten gegen sieben Unter-
nehmen in seinem Segment
durch. In der groBangelegten
Verbraucherstudie vom Deut -
schen Institut fiir Service-
Qualitat (DISQ) und dem
Nachrichtensender n-tv wur -
den bei mehr als 40.000
Verbrauchern die Kriterien
Preis-Leistungsverhaltnis, Zu -
verlassigkeit und Transparenz
in 31 Branchen abgefragt.
»Wir freuen uns sehr tiber
den Gewinn des Fairness-
Preises. In dieser Studie wur -
den diejenigen befragt, auf
die es ankommt: Unsere
Kunden! Sie wissen am bes -
ten, wie fair ein Unterneh -
men ist«, erklart Markus
Schmedtmann, CEO von Fly -
eralarm.

» www.flyeralarm.de

RAPID___

“TRANS UT

Neues,
dynamisches Design

Hdéhere
Produktivitét

ERFOLGSKURS
BEI HORIZON
Die Horizon GmbH zieht eine
positive Bilanz fiir das am
31. Juli abgeschlossene Ge -
schaftsjahr. Insbesondere im
Segment der digitalen Fini-
shing-Losungen verzeichnete
das Unternehmen nach eige-
nen Angaben eine deutliche
Steigerung. Das Auftragsvo-
lumen liege Uber dem Vor-
jahr, die Eigenkapitalrate des
Unternehmens betrage 91%.
»Horizon bietet ein Losungs-
portfolio von Auflage 1 bis
zur industriellen
Produktion,
sagt Rainer
Borgerding,
geschaftsfih -
render Gesellschafter der Ho -
rizon GmbH. »Durch unseren
Fokus auf Flexibilitat und
Produktivitdt passen die Lo-
sungen zu den aktuellen He-
rausforderungen der grafi-
schen Industrie.«
Die neu gegrlindeten Hori -
zon Academy bietet ein brei -
tes Schulungsangebot. Dazu
wurde das europaische
Headquarter in Quickborn er -
weitert und das Demo-Cen-
ter um 100% vergroBert.
» www.horizon.com

Automatische
Formatumstellung

MILLIONEN-

INVESTITION

International Paper will rund
20 Mio. Euro in sein Werk
Saillat in Frankreich investie -
ren und sich dabei fir mehr
Umweltfreundlichkeit einset -
zen. Die Investition soll die
Abwasseremissionen um
30% verringern und ein um -
weltfreundlicheres Produkt-
portfolio ermdglichen. Die
Umsetzung des Projekts soll

2015 abgeschlossen sein.
Investiert vor allem in eine
Technologie, die mit einem
schonenden Verfahren eine
verbesserte Faserqualitdt aus
dem Holz extrahiert. Zuvor
investierte International Pa-
per schon in seine Services
sowie in die Modernisierung
der Papiermaschinen des
Werks Saillat.

» internationalpaper. com

Duplex

www.mkwgmbh.de
MKW Graphische Maschinen GmbH - D-56766 Ulmen - Am Weiher - Telefon +49 (0)2676 93050

HALLENNEUBAU

BEI KBA

Im Werk Radebeul der Koe -
nig & Bauer AG entsteht der-
zeit ein Hallenneubau, wo im
Marz 2015 das Zentrum
Thermisches Spritzen mit ins-
gesamt drei Plasmaspritzan-
lagen sowie einer Hochge-
schwindigkeitsflammspritz-
anlage untergebracht wird.
Das fiir die Beschichtung von
Zylindern und Walzen zu-
standige Zentrum soll neben
den in Radebeul produzier-
ten Bogenoffsetmaschinen
auch fiir Rotationsanlagen
und Spezialmaschinen zum
Einsatz kommen. Die neue
Halle, die im Rahmen der
Neuausrichtung der KBA-
Gruppe gebaut wird, ist mit
ihrer Grundfldche von 2.000
m?2 und einem Investitions-
volumen von Uber 4 Mio. Eu-
ro die umfangreichste Bau-
maBnahme der vergangenen
Jahre im séchsischen KBA-
Werk. Fiir die energiesparen-
de Temperierung der Halle
wird diese tiber Wérmetau-
scher an den Abluftsystemen
vorgewarmt.

» www.kba.com

Unsere Schnelliste!

NEWS | MARKT & ZAHLEN

WHITEPAPER ZUM
PRECISION MARKETING
Big Data ist nicht nur fiir
groBe Unternehmen da. Dru-
ckereien aller GrBen kon-
nen datenbasiertes Marke -
ting flir ihre Kunden nutzen.
Das Whitepaper, »Precision
Marketing: Print + Data =
Results, gesponsert von
Ricoh Europe, bietet Einbli-
cke und Orientierung fur
Druckunternehmen, die per -
sonalisierte Kommunikation
in ihr Serviceangebot auf-
nehmen méchten. Es zeigt,
wie Kundendaten genutzt
und wie Datenanalyseverfah-
ren eingesetzt werden. Die
bessere Nutzung von Daten
festigt laut Whitepaper die
Kundenbindung und sorge
fur zusétzliche Druckauftrd -
ge — oft als Teil einer Kam-
pagne, die sowohl Druck- als
auch digitale Kommunikation
umfasst. Das Whitepaper
enthalt zudem Beispiele von
Unternehmen, die die Vor-
teile von Precision Marketing
in ihren Mehrkanal-Kampa-
gnen genutzt haben und
zeigt, dass dies fir Druckun-
ternehmen aller GroBen
machbar ist.

» www.ricoh.de

Graphische
Maschinen



MARKT & ZAHLEN | NEWS

VERTRETUNG Die in Veitshdchheim bei Wiirzburg ansassige
KBA-MePrint AG hat die Vertretung der seit Dezember 2013 zur
KBA-Gruppe gehérenden KBA-Flexotecnica S.p.A. in Tavazzano
bei Mailand ibernommen. Die Spezialisten von KBA-MePrint
verfligen Uber fundiertes Know-how in der Bedruckung von
Kunststoffen und Verbundmaterialien im Flexo- und im Offset-
druck. Neben eigenen Systemldsungen, darunter eine Neuent-
wicklung fiir den hochwertigen Etikettendruck (Narrow Web in
Hybridtechnologie), erweitert die KBA-Tochter ihr Angebot um
die Flexo-Zentralzylindermaschinen der KBA-Flexotecnica. Sie
decken die Segmente flexibler Verpackungsdruck, Dekordruck
und Preprint (Wellpappe) ab und werden weltweit eingesetzt.
» www.kba.com

KUNDENSERVICECENTER Das Kundenserviceteam des mit
14 Onlineshops in 30 Landern Europas tatigen Onlinedruck-
dienstleisters Onlineprinters GmbH wachst: Eine Million Euro
wurden jetzt am deutschen Firmensitz in der Metropolregion
Nirnberg investiert: In dem erweiterten Kundenservicecenter
entstanden neue Biiroflachen
und schnelle [T-Infrastruktur
fir 40 Arbeitsplatze. Das
»Team International< besteht
aus Muttersprachlern fiir Eng-
lisch, Franzosisch, Italienisch,
Spanisch, Niederlandisch und
Polnisch. Sie beantworten te-
lefonisch und per Mail die
Kundenanfragen zu laufenden Druckauftrdgen, zum Produkt-
sortiment, zum Shop, zur Bedienbarkeit oder zu Zahlungsme-
thoden. Aufgaben, die mit dem laufenden Ausbau des Sorti-
ments an Offset- und Digitaldrucksachen der Onlinedruckerei
standig wachsen. » www.onlineprinters.com

Neues Kundenservice-Team von
diedruckerei.de.

EXPANSION Ab sofort unterstiitzt Volker Josel als Lumelet-
Country-Manager den Ausbau des Vertriebs in Deutschland.
Die K&R Graphischer Fachhandel GmbH in Garbsen bei Hanno-
ver ist der erste Distributor fir LumeJet in Deutschland. Der Ver-
triebspartner Gibernimmt den Verkauf und Service der LumeJet
5200 in Norddeutschland. Die Lumelet-Technologie nutzt die
bewdhrte Halbtonqualitdt von Silberhalogenidmedien und den
erweiterten RGB-Farbraum. » www.lumejet.com

FOKUS TEXTIL Der RGF, Verbundgemeinschaft von System-
héusern, Fachhandlern und Consultants, verstarkt sein Engage -
ment im Textilmarkt. Hierfiir zeichnete er eine Mitgliedschaft im
Verband Deutscher Mode- und Textildesigner (VDMD). Zudem
ging der RGF Allianzen mit Caddon, Efl, Epson und Color Digital
ein. Color Digital fiihrt fiir das Deutsche Mode-Institut (DMI)
die technische Umsetzung von DMIx, einem digitalen Standard
in der Modeindustrie, durch. > www.rgf.de
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VISITENKARTEN

AUCH IN DER DIGITALEN WELT

UNVERZICHTBAR

Seit Jahrhunderten gehdren
Visitenkarten zum Geschaft.
Der Austausch der Karten ist
eine Zeremonie, die tief im
Geschaftsleben verwurzelt
ist. Schon seit dem 15. Jahr -
hundert werden Karten mit
geschriebenen Informationen
als formelle Botschaften
Uberreicht. Selbst heute, in -
mitten der digitalen Ara aus-
gekliigelter Technologie hal -
ten Visitenkarten ihre Stel-
lung als vorherrschendes
Mittel, sich vorzustellen und
Informationen auszutau -
schen. Denn die Emotion
beim Austausch der Karten
ist unersetzlich — ein Grund,
warum es digitalen Optionen
bis heute nicht gelungen ist,
die physischen, gedruckten
Karten zu ersetzen.

Das bestdtigt auch eine Um -
frage der Online-Druckerei
viaprinto, die zeigt, dass Visi-
tenkarten unverzichtbar blei-
ben. Bei der Umfrage zu den
Trends bei Visitenkarten hiel -
ten 96,2% aller Befragten
den Einsatz einer Visitenkar -

te flr sinnvoll oder sehr sinn -

voll. Fir wenig sinnvoll halt
sie nur ein ganz geringer An-
teil (3,7%) — und das Uber
alle Branchen hinweg. Damit
ist die Visitenkarte nach wie
vor ein »Musst.

96,2%
TEILNEHMER EINER
BEFRAGUNG HALTEN
VISITENKARTEN FUR
SINNVOLL.

eor user 97 %

SIND DABEI DIE E-MAIL-
UND WEB-ADRESSE
WICHTIGER ALS DIE
TELEFON-NUMMER.

Praferiert werden von jeweils
tiber 90% der Befragten der
Abdruck von Basis-Informa -
tionen wie Firmenname und
-logo, Name des Mitarbeiters
sowie die Adresse. Dagegen
sind Kontaktdaten zu Social-
Media-Auftritten wenig at -
traktiv.

E-Mail- und Web-Adresse
rangieren ebenfalls unter
den Erstplatzierten bei den
Kontaktinformationen, wobei
der direkte Kontakt per

E-Mail (97,2%) noch vor der
Telefonnummer (95,2%)
liegt. Uber 60% der Befrag -
ten drucken die Faxnummer
auf ihre Visitenkarte ab. Ab -
geschlagen mit niedrigen
Prozentsatzen sind Informa-
tionen wie QR-Codes
(22,4% haben ihn auf ihrer
Visitenkarte) oder durch
Marketing getragene Beitra-
ge wie»Call-to-action<-Auf-
rufe (5,8%). Ganz klar ent -
scheidet sich das Business
gegen Hinweise auf Face -
book, Twitter & Co. Lediglich
17,9% weisen die Prasenz
eines Facebook-Auftrittes
aus. Alle anderen Social-Me -
dia-Kanéle sind noch weni-
ger vertreten.

» Www.viaprinto.de

DIGITALDRUCKKONGRESS
IN DUSSELDORF

Der Bundesverband Druck
und Medien (bvdm) und die
Landesverbande richten am
19. Februar 2015 den Digi-
taldruck-Kongress in Dussel -
dorf aus. Die Veranstaltung
findet in Kooperation mit der
Messe Diisseldorf statt. Pra -
sentiert und diskutiert wer-
den die fiir Druckereien, Her -
steller und Agenturen ent-
scheidenden drei Themenfel-
der: 1. Méarkte und Anwen-
dungen; 2. Strategie, Qualifi-
kation, Investition; 3. Per-
spektiven, Markte der Zu-
kunft.

Der Anteil des Digitaldrucks
am Gesamtdruckvolumen ist
in fiinf Jahren um fast 80%
gestiegen. In der Sparte Ver-
kaufskataloge ist er von
1,8% auf 15,2% angewach-
sen und auch bei Plakaten
und Geschaftsberichten legte
er besonders deutlich zu. Die
aktuellen Entwicklungen be-
weisen, wie wirtschaftlich
und effizient die digitale Her-
stellung und Weiterverarbei-
tung von Druckprodukten
sind. Denn sie bieten auf na-
hezu allen Feldern Qualita -
ten, die sich Kunden im In-
ternet-Zeitalter wiinschen:
Zielgruppenspezifisch aus-
gerichtete Kommunikation,
Individualisierung, Personali -
sierung und Schnelligkeit.
Die Méglichkeiten, die der
Digitaldruck er6ffnet, lassen
sich nahtlos in die modernen
Marketingstrategien der Un -
ternehmen integrieren be -
ziehungsweise erganzt sie
auf Feldern, die die Online-
Kommunikation nicht bietet.
Dazu gehdren Verpackun-
gen, Textilien, Biicher, Mai-
lings, Dekorationen, aber
auch Zeitungen, GroBforma-
te oder der funktionale
Druck.

» www.bvdm-online.de



INITIATIVE ONLINE PRINT

VISTAPRINT WIRD MITGLIED DER
INITIATIVE ONLINE PRINT

Von einem Hhistorischen Ereignis< spricht die Initiative Online
Print e. V. (I0P), nachdem Vistaprint auf der Jahreshauptver-
sammlung am 18./19. September 2014 der Initiative beigetre-
ten ist. »Mit dem Beitritt des weltgréBten Online-Druckers wird
die Branchen-Initiative, der bereits Branchengréfen wie Cewe
(Viaprinto, Cewe-Print, Saxoprint) oder Laserline angehdren, zu
einem der wichtigsten Zusammenschliisse von Unternehmen
der Online-Druck-Industrie weltweit«, kommentiert Bernd Zip-
per, alter und neuer Vorsitzender der I0P und Geschéftsflihrer
der zipcon consulting. Fiir die Initiative sei der Beitritt ein wich-
tiger Schritt: »Der Beitritt von Vistaprint zeigt, wie wichtig es
den Keyplayern der Branche ist, die noch junge Online-Print-
Industrie gemeinsam zu gestalten. Nur im direkten Austausch,
auf Augenhohe zwischen den online aktiven Unternehmen
kann man sich gegenseitig verstehen, gegebenenfalls Syner-
gien schaffen und nutzen. Bemerkenswert ist, dass sich hier
Unternehmen zusammenschlieBen, die im Markt im Wettbe-
werb zueinander stehen — aber dennoch den persénlichen Dia-
log nutzen méchten, um den Markt zu entwickeln«, fuhrt Bernd
Zipper aus.

Neben Vistaprint sind zudem auch die Longo Group und Dis-
countdruck sowie das Online-Print-Zertifizierungsunternehmen
praeambel.com der I0OP beigetreten. Weitere Unternehmen
wollen sich Ende Januar wahrend der néchsten Versammlung
vorstellen. Durch den Beitritt der Longo Group offnet sich die
IOP in Richtung Italien — der Hauptsitz der Longo Group ist
Bozen in Sudtirol. Kiinftig wird die I0P zweimal im Jahr die
Offentlichkeit iiber aktuelle Trends im Online Print informieren
und unterstiitzende Marktzahlen verdffentlichen.

Ein weiteres Highlight der
Hauptversammlung war ein
Abend mit dem WDR-Compu-
terexperten Jorg Schieb. Der
Fachmann, bekannt durch sei-
ne Sendung »Angeklickts, dis-
kutierte mit den Teilnehmern
engagiert ber die Themen
Bigdata und Datenschutz fir
Endverbraucher unter Berlick-
sichtigung der  Perspektive
eines Onlinedruckers. Hierbei wurde deutlich, wie wichtig die-
ses Thema noch werden wird. »Gerade beim Fotobuch spei-
chern Kunden die Bilddaten zahlreicher personlicher Momente
ab — dies verlangt von jedem Onlinedrucker ein besonderes
MalB an Respekt und Verantwortung im Umgang mit diesen
Daten, so das Fazit Schiebs.

» Www.initiative-online-print.de

WDR-Computerexperte Jorg
Schieb und Bernd Zipper, Vorsit -
zender der IOP e. V.

KATALOGE SIND
IMPULSGEBER

Der Erfolg des Internetpor-
tals 123kataloge.de halt
nach Angaben von von Asen-
dia Germany an. Alleine in
den vergangenen drei Jahren
sei die Zahl der Besucher auf
iiber 55.000 pro Monat ge -
stiegen. Insgesamt wiirden
monatlich rund 17.500 Kata-
loge zu den verschiedensten
Angeboten von der Reise
iber Mode und Accesscoires
bis hin zu Gartenartikeln
uber das Portal bestellt.
Zwar habe die Bedeutung
der gedruckten Kataloge als
Bestellkanal in den vergan-
genen Jahren abgenommen,
allerdings profitiere E-Com-
merce deutlich von der Wer -
bung per Katalog.

»Der Print-Katalog ist nach
wie vor ein sehr wichtiges
Medium fiir die Kaufent -
scheidung, unabhangig da-
von, Uber welchen Kanal der
Kauf erfolgt, sagt Dorothe
Eickholt, Geschaftsfiihrerin
von Asendia Germany und
Asendia Austria. »Der Kata-
log gibt Impulse und dient
als unverzichtbare Informa-
tionsquelle fiir den Kauf im
stationaren Handel und im
Online-Shop.«

» www.asendia.de

390/0 GLAUBEN,

DASS PRINTMEDIEN
KUNFTIG STARKER MIT
DEN ONLINE-MEDIEN
VERZAHNT WERDEN

670/0 DER KAUFE IN

ONLINE-SHOPS (72% IM
STATIONAREN HANDEL)
WERDEN DURCH PRINT -
WERBUNG AUSGELOST.

KBA UND AH TENSOR
KOOPERIEREN

KBA und der amerikanische
Hersteller AH Tensor Interna -
tional LLC wollen beim inter-
nationalen Vertrieb einfach-
breiter Zeitungsdruckmaschi-
nen der Marke Tensor koope-
rieren.

Eine entsprechende Rahmen -
vereinbarung unterzeichne -
ten Christoph Miiller, Vor-
stand des KBA-Produkthau-

Von links: Christoph Miller, Vor-
stand KBA-Produkthaus Rollen-
maschinen, Mattias Anderson,
CEO von Tensor International,
und Alexander Huttenlocher,
KBA-Vertriebsdirektor fiir Rollen-
offsetdruckmaschinen.

ses Rollendruckmaschinen,
und Mattias Andersson, CEO
der Tensor International LLC
sowie der Muttergesellschaft
DCOS Sweden AB. Demnach
wird KBA (iber sein weltwei-
tes Netzwerk neben den
eigenen Highend-Rotationen
in ausgewahlten Landern
auch die einfachbreiten Anla -
gen von Tensor auf Provi -
sionsbasis vertreiben. Fir die
USA und Kanada wurde zur
Graph Expo ein entsprechen -
der Vertrag zwischen Tensor
und KBA North America Inc.
bekannt gegeben. Weitere
Lander sollen folgen.

KBA deckt mit seinen dop-
pelt- und dreifachbreiten An -
lagen in puncto Produktivi-
tat, Automatisierung und Be-
dienkomfort hohe Anspriiche
ab. Die bei Ausstattung und
Leistung darunter liegenden
Maschinen von Tensor kom-
men dagegen vor allem in
stark budgetorientierten,
kleineren Zeitungshdusern
zum Einsatz.

» www.kba.com
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20. DRUCK+FORM

GUT VERLAUFEN

Mit einem Zuwachs von 7%
lagen die Besucherzahlen bei
der 20. Druck+Form nach
Angaben des Veranstalters
wieder (iber der Marke von
4.000. Gelobt werde von
den Ausstellern die Qualitat
der Druck-+Form. Sie werde
nicht nur dadurch deutlich,
dass wichtige Entscheider
der Druck- und Grafikbran-
che die Messe besuchten
(75%), sondern auch in den
peripheren Angeboten wie
der Print Factory Academy
und der Print Factory Tour.
Sie wurde letztes Jahr ins
Leben gerufen und erfreute
sich gestiegener Teilnehmer-
zahlen. Sechs Aussteller de-
monstrieren den modernen
Workflow fir ein Print-Pro-
dukt von der Gestaltung bis
zum fertigen Druck.

Auf der Hohe der Zeit habe
sich die Druck-+Form mit dem
Thema 3D-Druck gezeigt, das
neu ins Messekonzept aufge-
nommen und von den Besu -
chern begriit worden sei.
Von der glinstigen Einstei-
ger-Maschine bis zum mo-
dernen 3D-Drucker, der die
Objekte in der original Farb-
gebung ausgeben kann, sei
das technisch Mdgliche de-
monstriert worden.

Auch steigende Aussteller-
zahlen (117 gegeniiber 104
im Jahr 2013) sorgen fiir
Optimismus. »Wir sind mit
dem Verlauf der Druck+Form
sehr zufrieden. Die Aussteller
auBerten sich positiv, weil
sich die Messe auch in die-
sem Jahr als Ordermesse er -
wies und ihren guten Ruf als
Branchenplattform unter-
mauern konnte«, sagt An -
dreas Wittur, Prokurist der
Messe Sinsheim.

» www.druckform-messe.de
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1
MENSCHEN & KARRIEREN

Zum 1.August 2014 ibernahm Christian Orsch-
ler die Geschéftsfiihrung des Cluster Druck und
Printmedien Bayern in der Nachfolge von Bjorn
Panne, der den Cluster verldsst, um sich einer neu-
en beruflichen Herausforderung zu stellen. Orsch-

ler hat die Verantwortung im Cluster zusatzlich zu seiner bishe-

rigen Funktion als Leiter Kommunikation des Verband Druck

und Medien Bayern ibernommen. e Papyrus Deutschland hat

sich seit dem 15. September 2014 durch Andreas

Laderer verstdrkt. Nach dber 25-jahriger Tatig-

keit in diversen Fiihrungsfunktionen in Vertrieb

und Marketing bei der Papierfabrik Scheufelen

wird er seine Erfahrungen mit Kunden und Papier

bei Papyrus im Bereich Business Development Grafische Papie-

re bundesweit einbringen. AuBerdem stieg am 1. September
Christof Pagenkopf in das Unternehmen ein.
Als Leiter Business Management wird er ein Team
von Produkt- und Marktspezialisten im bundes-
weiten Vertrieb anfiihren. Er kommt von Berberich
Papier, wo er zuletzt Vertriebsleiter war. ® Quad-

Tech, Hersteller von automatisierten Druckma -

schinensteuerungen hat die Ernennung von Kai

Pistorius als neuen Sales Managers fiir Oster-

reich, Deutschland und die Schweiz bekannt ge-

geben. Er wird den Direktvertrieb leiten und dane-

ben die Niederlassungen in Polen, Tschechien, der Slowakei,
Ungarn und Liechtenstein unterstitzen. e Chris -
tian Klamt Ubernimmt die Funktion des Ver-
kaufsleiters Zentraleuropa bei der Papierfabrik
Scheufelen. Mit Klamt setzt das Unternehmen auf
einen erfahrenen Mitarbeiter aus den eigenen

Reihen. Er ist bereits seit 1996 im Unternehmen und nach Sta-

tionen im Internationalen Vertrieb und in der Vertriebslogistik,

zuletzt als Key Account Manager, erfolgreich tatig.  Der Auf-

sichtsrat der Leica Camera AG hat Oliver Kaltner

zum 1. September 2014 in den Vorstand des Un-

ternehmens berufen. Er zeichnet fiir die Ressorts

Marketing, Sales und Retail sowie die Weiterent-
wicklung der Handels- und Vertriebs-
partnerschaften verantwortlich. ¢ Marco Gott-
schalk ist der neue Marketing Director in der
Consumer Imaging Group bei Canon Deutsch-
land. Seine Aufgabe wird die Weiterentwicklung

der Marke Canon und des Geschafts in Bezug auf Zielgruppen,

Produktangebote und Kommunikation sein, um die Marktfiih-

rerschaft weiter auszubauen. e Seit Juli ist Sven

Schoenwald als neuer Produktspezialist fiir die

Kompetenzbereiche Folienkaschieren und Bogen-

rotationsstanzen bei Horizon tatig. In dieser Posi-

tion verantwortet er die weitere Steigerung der

Beratungs- und Schulungsqualitat sowie die Entwicklung von

Losungen flir komplexe Aufgabenstellungen.
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ERNEUT SERVICE-
CHAMPION

Die Onlinedruckerei
diedruckerei.de ist 2014 er-
neut als Service-Champion
unter den Druckereien ge -
wahlt worden. Der Service-
Champion ist Deutschlands
gr6Btes Service-Ranking und
wird jahrlich von der Tages -
zeitung »Die Weltc in Koope -
ration mit der ServiceValue
GmbH durchgefihrt. Dahin-
ter stehen rund eine Million
Kundenurteile zu Gber 1.500
Unternehmen aus iber 180
verschiedenen Branchen.
»Fir uns als Online-Druck -
dienstleister ist der Service-
Champion ein wichtiger
Spiegel fir Kundenzufrieden-
heit, da die Kunden ihre Be-
stellung von Drucksachen bei
uns online abwickeln, er-
klart Walter Meyer. Bei der
groBen Kundenbefragung
zum erlebten Kundenservice
werden Marken und Unter -
nehmen jahrlich von hun-
derttausenden Kunden beur -
teilt. Die Branche der Drucke-
reien kam 2013 erstmals auf
den Priifstand. »Ein groBes
Dankeschdn an unsere Kun-
den: Zum zweiten Mal wur-
den wir in Deutschlands
gr6Btem Service-Ranking von
zufriedenen Kunden auf den
ersten Platz gewahlt — vor
allen anderen Druckereien,
freut sich Walter Meyer, Ge -
schaftsfiihrer der Onlineprin -
ters GmbH.

» www.diedruckerei.de

TREFFPUNKT TECHNIK
DES BVDM

Beim jahrlichen Treffpunkt
Technik am 16. und 17. Ok -
tober in Berlin befassten sich
die Technik-Gremien des
Bundesverbandes Druck und
Medien e. V. (bvdm) mit inno-
vativen Branchenthemen und
der Lésung technischer Pro-
bleme.

Zwei Tage geballte Fachinfor -
mation, intensive persénliche
Gesprache und fachlbergrei -
fendes Networking machten
den Treffpunkt Technik 2014
zu einem vollen Erfolg. Rund
80 Experten aus Druck- und
Medienunternehmen, Zulie -

Von links: Volker Hotop (Frank -
furter Societats-Druckerei GmbH,
Morfelden-Walldorf), Matthias
Tietz (Rheinisch-Bergische Dru-
ckerei, Diisseldorf), Dr. Paul Al -
bert Deimel (Bundesverband
Druck und Medien e. V., Berlin),
Andreas Schaffner (Tamedia AG,
Bern) und Josef Konrad Schief|
(SV Siddeutscher Verlag Zei-
tungsdruck GmbH, Miinchen).

ferindustrie und Forschungs-
einrichtungen diskutierten
Fragen rund um die Themen
Prozesssteuerung, Qualitats-
sicherung und Materialein-
satz. Das »Forum Innovations,
zum Auftakt der Tagung, pra-
sentierte unter anderem The-
men wie »Barrierefrei und
mobil publizieren, »Digital
Asset Managementt, und
»Geschaftsfeld 3D-Druckc.

» www.bvdm-online.de

START IN DER SCHWEIZ
UND IN BELGIEN
Flyeralarm treibt die Expan-
sion ins Ausland mit Nach-
druck voran und startet ab
sofort sein Angebot in der
Schweiz und in Belgien. Da-
mit ist das Wirzburger Un -
ternehmen in zehn europdi -
schen Landern vertreten. Bis
Ende 2014 sollen weitere
Auslandsmarkte folgen.
Wahrend die Auftrdge auch
kiinftig in Deutschland ge-
druckt werden, ist das Unter -
nehmen in den jeweiligen
Landern mit eigenen Web -
shops und haufig mit Nieder-
lassungen prasent.

In der Schweiz und in Bel-
gien konnen die mehreren
hundert Flyeralarm-Produkte
in mehr als drei Millionen
Varianten zundchst Uber die
Onlineshops flyeralarm.ch
und flyeralarm.be in den je-
weiligen Landessprachen
(Schweiz: deutsch, italienisch
und franzosisch; Belgien:
franzosisch und niederldn-
disch) bestellt werden — von
Flyern Gber Faltblatter, Plaka-
te und Magazine bis hin zu
Bannerdrucken und Displays.
In Belgien kdnnen die Kun-
den zwischen den Lieferzei-
ten Standard, Express und
Overnight wahlen, in der
Schweiz wird zunéchst der
Standard-Versand angebo -
ten, bis Ende des Jahres fol -
gen dann Express und
Overnight.

» www.flyeralarm.de
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Breaking News:

Die Hunde

ni. FANKEL, 30. September. Na-
tiirlich ist das dummes Zeug!
Allerdings konnten Hunde, die
dem Herrchen die Zeitung brin-
gen, bald ohne Arbeit sein. Denn
wo immer man surft oder blattert,
wird die Zeitung als Auslaufmo-
dell bezeichnet. Selbst von denen,
die damit ihr Brot verdienen. Der
Abgesang auf das Traditionsmedi-
um wird immer lauter.

Unisono werden Strukturverénde—
rungen und vor allem das Internet

sterben aus!

fiir die sinkenden Leserzahlen ver-
antwortlich gemacht. Doch ist das
wirklich so? Liegt es wirklich nur
am Internet, dass es den deutschen
7eitungen heute schlecht geht?
Medienforscher sehen auch ande-
re Griinde fiir sinkende Leserzah-
len. Und wir sehen auch, dass s
sehr wohl Chancen fiir die Zeitung
gibt. Allerdings: Einfach sO wei-
termachen wie bisher, wird tat-
gichlich mit nur geringem Erfolg
beschieden sein.



Zeitungskiller Internet?

MARKT & ZAHLEN | ZEITUNG

Eines der grof3ten Probleme unserer sogenannten Informationsgesellschaft ist die mangelnde
Medienkompetenz der Menschen. Wenn sie kaum noch zwischen Werbung, Berichterstattung
und Kommentar unterscheiden konnen, hat das auch massiven Einfluss auf das Lesen von

Tageszeitungen.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

Im Sommer war wieder eine Nach-
richt zu lesen, die sich (so oder &hn-
lich) zum xten Male wiederholt hat
und geradezu austauschbar ist: »Die
Konsolidierung der deutschen Zei-
tungslandschaft schreitet vorang,
hieB es da, als die Unternehmens-
gruppe Aschendorff, Herausgeber
der »Westfélische Nachrichtens, im
Rahmen einer sogenannten Sanie-
rungsfusion die im Dortmunder Me-
dienhaus Lensing erscheinende
»Miinstersche Zeitung« (bernahm.
Gleichzeitig setzte Lensing den
Rostift bei zwei Lokalausgaben der
yRuhr-Nachrichten« an, die Ende Ok-
tober eingestellt werden.

Kein Einzelfall, denn viele Zeitungen
krénkeln oder schreiben Verluste, da
Werbeeinnahmen und Leserzahlen
sinken. Schon seit Jahren werden
Uberall Redaktionen aufgeldst, Re -
dakteurstellen nicht wieder besetzt
oder ganz gestrichen. Die Pleite der
sFrankfurter Rundschauc oder die
Einstellung der »Financial Times
Deutschland: sind auch noch gut im
Gedachtnis. Und Verleger klagen,
die gedruckte Zeitung habe gegen
das schnellere Medium Internet
kaum mehr eine Uberlebenschance.
Deshalb setzen sie verstarkt auf
Online-Angebote. Angesichts der In -
ternet-Konkurrenz, so die Erkenntnis
der Zeitungs-Branche, hatten vor
allem Lokal- und Regionalblatter
keine Chance mehr (dass es aber
auch anders geht, lesen Sie in unse-
rem Beitrag Uber den >Trierischen
Volksfreund« auf Seite 26 dieser Aus-
gabe).

Fiir jeden etwas

Das Internet alleine fiir die sinken-
den Leserzahlen verantwortlich zu
machen, scheint jedoch eher ein vor-
geschobenes Argument, wenngleich
auch nicht ganz falsch. Der Kélner
Medienforscher Dr. Andreas Vogel
weist in seiner Studie »Talfahrt der
Tagespresse« beim Blick auf 30 Jahre
Zeitungsgeschichte anhand statisti-
scher Daten nach, dass die These
vom Zeitungskiller Internet schlicht
falsch ist. Die Daten, die er zusam-
mengetragen hat, zeigen seit den
friihen 1980er Jahren einen linearen
Verlauf der Leserzahlen — und zwar
nach unten.

Damals spielte das Internet noch
keine Rolle und durch die Wiederver-
einigung Deutschlands stiegen die
Auflagen gar wieder. Also wurde die
Diskussion, was Zeitungen anders

3 29 TAGESZEITUNGEN GIBT
ES IN DEUTSCHLAND, DAVON
ACHT UBERREGIONALE UND
ACHT SOGENANNTE STRASSEN-
VERKAUFS-ZEITUNGEN.

17,5 MIO. serricr

DIE WOCHENTAGLICHE AUFLAGE
DIESER ZEITUNGEN.

5,1 M IO. EXEMPLARE

DRUCKEN DIE 20 WOCHEN- UND
SECHS SONNTAGS-ZEITUNGEN.

Quelle: Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger
(BDZV), August 2013.

In seiner Publikation >Talfahrt der Tagespresse« zeigt Dr. Andreas Vogel
anhand statistischer Daten, dass die Absatzprobleme der Tageszeitungen
alter sind als die Erfolgsgeschichte des Internets. In der Abbildung die Auf-
lagenentwicklung in Prozent von 1983 bis ins Jahr 2013. Auf Basis der
errechneten Trendlinie miisste also bereits seit Jahren die Tendenz abneh-
mender Auflagen bekannt gewesen sein.

machen missen, um ihre Leser zu
halten, wieder in der Schublade ver-
senkt.

Die Akzeptanz- und Absatzprobleme
der heute noch 329 Tageszeitungen
in Deutschland sind also in Wahrheit
viel alter als die Erfolgsgeschichte
des Internets. Und die Absatzschwa-
che hat, folgt man der Argumenta-
tion von Dr. Vogel, nur wenig mit
dem Medienwandel an sich zu tun,
dafiir aber umso mehr mit der sich
radikal veranderten Gesellschaft.
Doch diesen Wandel haben etliche
Zeitungen offensichtlich verpasst
oder ihn nur in ihren Feuilletons
abgehandelt.

So gilt bei so gut wie allen Zeitun-
gen noch immer die Parole, dass je-
der schon irgendwas in den Ausga-
ben finden wird, was ihn interes-
siert. Das mag bei einem Vier-Perso-
nen-Haushalt sicherlich auch zutref-
fen (wie wir aus eigener Erfahrung

wissen, zumal noch zwei weitere
Haushalte unsere Regionalzeitung
lesen). Aber das >Fiir jeden etwas«
relativiert sich bei der wachsenden
Zahl der Single-Haushalte (die nach
den Zahlen von Dr.Vogel in Deutsch-
land seit 1991 um 15,3% oder von
35,3 Mio. auf 40,7 Mio. gestiegen
ist). Wer aber das Gefiihl hat, dass
nur ein Bruchteil des Zeitungsinhal-
tes fir ihn interessant ist, tberlegt
sehr genau, ob er die Zeitung noch
einmal kauft oder ob er sein Abo
kiindigt.

Gelangweilte Leser?

Dazu kommt, dass das, was man
schon aus Radio, Fernsehen oder In-
ternet kennt, am nachsten Tag wirk-
lich nicht als Neuheit, noch nicht
einmal mehr als Nachricht, wahrge-
nommen wird.
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Was auch am néchsten Tag noch in-
teressant ist, sind Hintergrundinfor-
mationen, Kommentare, Meinungen
und Infografiken (die Wochenzeitun-
gen beweisen es). Aber die werden
in vielen Zeitungen entweder zur
Mangelware oder sie sind als solche
nicht zu erkennen.

Trotzdem genieBt die Zeitung selbst
unter Nicht-Lesern einen bemer -
kenswert guten Ruf und gilt bei 85%
der deutschen Bevélkerung als das
glaubwiirdigste Medium tiberhaupt.
Und auf die Lektiire der Lokalseiten
wollen viele schon gar nicht verzich-
ten. Andererseits wollen aber junge
Menschen nichts von Zeitungen wis-
sen, weil sie ihnen angestaubt vor-
kommen. Behordliche und institutio-
nelle Nachrichten oder Vereinsbe-
richte spielen fiir sie keine groBe
Rolle (es sei denn, sie sind Mitglied
in dem Verein). Viele sind zudem der
Meinung, dass sich ihre Interessen
in der Zeitung nicht widerspiegeln.
Was im Ubrigen nicht nur junge Er -
wachsene bemangeln. Aber dazu
muss man noch nicht einmal Studi-
en hochkarétiger Experten bemii-
hen, dazu reicht es véllig aus, sich im
Bekannten- und Freundeskreis um -
zuhoren.

Viele Zeitungen erweisen sich zu -
dem einen Barendienst mit schlecht
oder gar nicht recherchierten Zah-
len. Da werden offenbar in Unkennt-
nis bestimmter Marktverhéltnisse
gerne schon einmal Millionen statt
Milliarden genannt, dafiir aber wird
um so mehr mit prozentualen Ver-
schiebungen jongliert, ohne die Re -

lationen zu nennen — weil es der
Reprasentant einer IHK so vorgetra-
gen hat. Und das hinterfragt man
doch nicht, oder?

Relevanz und Orientierung

In seinem Buch »Brauchen wir Zei-
tungen?« argumentiert auch Prof.
Michael Haller, dass der Schwund
bei der Leserschaft schon lange vor
dem Internet eingesetzt habe und
dass Zeitungen selbst schuld an
ihrer Krise seien, weil sie die Bed(irf-
nisse der Leser vernachldssigt hat-
ten. In diesem Zusammenhang stellt
der Medienwissenschaftler dem
deutschen Tageszeitungs-Journalis-
mus kein gutes Zeugnis aus und
sieht gar eine Qualitatskrise. Viele
Blattmacher hatten vor lauter Sorge
um Websites und Klickzahlen im
Internet offenbar das Wichtigste aus

45, 5 M IO. DEUTSCHE

LESEN ZEITUNG. DAS SIND 75%
DER DEUTSCHSPRACHIGEN
BEVOLKERUNG UBER 14 JAHRE.

3 9 8 . 7 6 3 E-PAPER-ABOS

GEBEN DIE ZEITUNGSVERLAGE
FUR 2013 AN.

8,23 MRD. euro

BETRUG DER GESAMTUMSATZ
DER TAGESZEITUNGEN IN
DEUTSCHLAND.

Quelle: Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger
(BDZV) 2013.
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dem Blick verloren: das Informati-
onsbediirfnis ihrer Leser.
Grindlichere Recherchen, sich da -
raus ergebende pfiffigere Themen,
bissigere Kommentare, — klar, das
konnte der Kénigsweg sein. Doch
wegen der weggebrochenen Anzei-
generlose wird immer mehr am Bud-
get und an den Mitarbeitern in den
Redaktionsstuben gespart.

Dabei erreichen Regionalzeitungen
in Deutschland immer noch mehr
Menschen als Fernsehsender.

Die Mehrheit der Leser, schreibt Hal-
ler unter Verweis auf seine Studien,
wolle >hart recherchierte Nachrich-
tens, Relevanz und Orientierung am
Morgen und kein Entertainment.
Den Lesern (ob 30 oder 60 Jahre alt)
komme es auf den Inhalt an: nach-
richtlich berichtend nach Kriterien
wie Aktualitat und Relevanz.

Ist Kostenoptimierung alles?

Das lasst sich aber kaum erreichen,
wenn Redaktionen weiterhin bis zur
Unkenntlichkeit ~ zusammengestri-
chen werden. Und auch damit nicht,
wenn an den Blattern so lange >kos-
tenoptimierend« gebastelt wird, bis
es die Leser leid sind und ihre Abos
kiindigen. Geht die Leserzahl dann
wiederum ein Stiick zuriick, werden
langjahrige Abonnenten fiir ihre
Treue bestraft, indem die Abo-Preise
noch weiter angehoben werden.

Inzwischen denkt selbst die NZZ in
Ziirich dartber nach, deutlich weni-
ger Umfang zu drucken und aktuelle
Meldungen stattdessen im Internet

zu verdffentlichen. Dies haben wir
vor einigen Jahren auch beim »Druck-
markt« so realisiert, weil wir der
Meinung sind, dass nicht jede Mel-
dung das Papier wert ist, auf die sie
gedruckt wird. Aber wir sind eben
keine Tageszeitung, sondern eine
Fachzeitschrift, die nur alle Monate
erscheint. Ob dieses Konzept auch
bei einer Zeitung aufgeht, wage ich
zu bezweifeln.

Als bekennender Zeitungsleser kann
ich tiber diese Klimmziige ohnehin
nur noch mit dem Kopf schitteln. Ist
Kostenoptimierung  wirklich ~ das,
was Zeitungen brauchen? Oder sind
es nicht eher neue Konzepte? Solche
etwa, die das Lesen wieder zur Freu-
de machen. Eine leserfreundliche
Blattstruktur, bessere und (berra-
schendere Designs, ein an die Lese-
gewohnheiten (und Lesemdéglichkei-
ten) angepasstes Layout der offen-
bar in die Jahre gekommenen Leser-
schaft, frische Themen, kombiniert
mit verbliiffenden Druckeffekten
(auch das ist auf Zeitungsrotationen
moglich), um die Leser staunen zu
lassen. Die Liste lieBe sich noch wei-
ter fortsetzen — und sie ist nicht neu!
Doch nichts von dem scheint in den
Chefetagen der Verlage angekom-
men zu sein. Noch nicht einmal die
enormen Mdglichkeiten, die der
Digitaldruck bietet.

Damit namlich waren neue Konzep-
te realisierbar. Beispielsweise Aus-
gaben, die nur aus den Ressorts Poli-
tik, Wirtschaft und Finanzen be-
stehen und fiir Leute gedacht sind,
die sich auch die seitenlangen Bor-



senkurse durchlesen, denen aber der
Sportteil oder das Feuilleton gleich-
gliltig ist. Warum sollten sie diese
dann mitbezahlen? Genauso denk-
bar wéren Ausgaben mit internatio-
nalen und regionalen Sportereignis-
sen, Wochenend-Ausgaben fir hei-
matverbundene Leser oder eine rei-
ne Kultur- und Feuilleton-Ausgabe
fir den Schongeist.

Diese abgespeckten Ausgaben diirf-
ten dann aber auch nur 80 Cent statt
2,30 Euro kosten. SchlieBlich spielt
der Preis einer Zeitung in vielen
Haushalten eine nicht unerhebliche
Rolle.

Das Aufbereiten und Drucken sol-
cherRessort-Ausgaben« (es gabe si -
cherlich noch mehr Themen) liefe
zwar darauf hinaus, dass die Zeitun-
gen mehr Magazin-Charakter erhiel-
ten oder erhalten mussten, konnte
aber intelligent mit Online-Angebo-
ten verbunden werden und entspra-
che vor allem dem Zeitgeist des
»Special Interest«. Mit personalisier-
ten Zeitungen, wie sie ja schon
mehrfach gescheitert sind, hatte

dies nichts zu tun. Doch leider hat
man solche Ansatze bisher noch
nicht gesehen.

Problemfall Medienkompetenz

Stattdessen hechelt man den immer
verriickter und schneller werdenden
Trends und Modeerscheinungen des
Internets hinterher, ohne eine Chan-
ce zu haben, sie einholen zu kdnnen.
Das dickste Problem — jenseits aller
Technik und der Konzeptsuche der
Zeitungshauser — liegt jedoch bei
den Lesern selbst. Gelibte Zeitungs-
leser wollen ihren Berufsalltag mit
einer >Ubersicht« {iber das relevante
Geschehen beginnen, schreibt Mi-
chael Haller.

Dafiir lassen sie sich laut einer Um-
frage der Zeitungs Marketing Gesell-
schaft (ZMG) aus dem Jahr 2012 im
Durchschnitt taglich 39 Minuten Zeit
(im Vergleich: Der tagliche Fernseh-
konsum in Deutschland betragt 235
Minuten). Und 75% der Zeitungsle-
ser haben ihre Lektlre bis mittags
abgeschlossen.

Wir schlagen den Bogen

KONZEPT, DESIGN, WERBUNG, REALISIERUNG

Doch die Lesedauer gibt langst noch
keine Auskunft Giber die Lese-Kom-
petenz. Medienkompetenz bedeutet
fiir Haller vor allem, die Kulturtech-
nik »Zeitung-Lesenc erst einmal zu
erwerben. Nach seinen Beobachtun-
gen kennen viele (vor allem) junge
Menschen nicht den Unterschied
zwischen einem Bericht und einem
Kommentar. Sie beherrschen und
verstehen also die Technik nicht, die
zu den Grundlagen der Meinungs-
bildung gehért. Zu allem Ubel ver-
wassern die Zeitungen jedoch selbst
die Grenzen zwischen Werbung und
eigens recherchierten Berichten mit
sogenannten >Native Advertise-
ments¢. Diese kommen im redaktio-
nellen Mantelchen daher, sind aber
nichts anderes als Schleichwerbung,
bei der die vermeintlich seriésen Be-
richte von der Industrie gesteuerte
Marketing-Botschaften sind.

Die Lese- und Medienkompetenz
von Jugendlichen zu fordern, miisste
deshalb erklartes Ziel der Schulen
sein. Um junge Menschen mit Zei-
tungen vertraut zu machen, bieten

arcus design hat sich als kleine und flexible Agentur auf die Produktion von Zeitschriften spezialisiert, ohne

das iibrige Spektrum an Kreativleistungen zu vernachléssigen: Wir schlagen den Bogen von der Idee iiber das

Layout und den Text bis zur Umsetzung als Drucksache oder als Auftritt im Internet.
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Natiirlich ist vor allem der Inhalt
einer Zeitung entscheidend dafiir,
ob sie Akzeptanz bei ihren Lesern
findet. Daneben spielt das Design
aber ebenfalls eine groBe Rolle. Mit
Schwarz-WeiB-Seiten oder Textwiis-
ten geben sich die Leser heute nicht
mehr zufrieden. Ein gutes Design,
Infografiken und Uberraschendes
gehort zu einer modernen Zeitung
ebenfalls dazu. Hier einige Seiten,
die zum Teil auch schon bei interna -
tionalen Awards ausgezeichnet
wurden.

etliche Verlage schon heute Gratis-
Abos und Forderprogramme an.
Doch die Damen und Herren Pada-
gogen lassen ihre Schiiler lieber
»googlenc statt auf Zeitungsartikel
zu verweisen.

Orientierungsmedium

Das Internet muss nicht zwangslau-
fig eine lebensbedrohliche Konkur-
renz fiir die Zeitung darstellen. Denn
deren Stammleser nutzen sowieso
langst beides. Allerdings sind sie
durch das Internet auch ungeduldi-
ger geworden. Doch die Zeitung hat
als Orientierungsmedium nach wie
vor erhebliches Zukunftspotenzial.
Vor allem auch, weil die Suche im
Internet zunehmend zum Gedulds-
spiel wird, weil kaum noch Informa-
tionen zu finden sind, die nicht
selbst Werbung oder durch Werbung
liberlagert sind. Und je mehr diese
Entwicklung weiter zunimmt, wer-
den sich Leser wieder auf die Zei-
tung besinnen.

arcus design @7 verlag oHG
Ahornweg 20

D-56814 Fankel /Mosel
+49 (0) 26 71 - 38 36

www.arcusdesigns.de
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Zwischen Zeitung, Apps und Hochglanz

Kommt eine Zeitungsrotation in die Jahre, ist guter Rat oft teuer. Drucken lassen oder weiterhin
selbst drucken? Und wenn ja, wie? An der Mosel wurden diese Fragen sehr pragmatisch
beantwortet. Denn beim >Trierischer Volksfreund« sieht man in der neuen Maschine nicht nur
eine Ersatzinvestition, sondern ein kreatives Instrument fiir die strategische Ausrichtung.

Von KLAUS-PETER NICOLAY

»Unsere Rotation war 23 Jahre alt —
wir mussten handeln«, fasst Thomas
Marx, Geschaftsfiihrer des Medien-
hauses Trierischer Volksfreund, die
Ausgangslage zusammen. »Auch
wenn die Alternative diskutiert wur-
de, die Produktion an andere Zei-
tungshduser zu vergeben, kamen
wir mit unseren Gesellschaftern
schnell zu dem Schluss, den Standort
Trier zu starken und in eine neue
Druckmaschine zu investieren.«

Mit einer fiir den Zeitungs- und Se-
micommercial-Druck ausgestatteten
KBA Cortina verbessert die >Volks-
freund-Druckereic die Druckqualitat
und erweitert gleichzeitig ihr Pro-
duktionsspektrum.

Anfang Juni 2013 wurde die im was-
serlosen Offset produzierende Rota-
tion bestellt, seit Mai dieses Jahres
ist sie in Produktion. Auch die Wei-
terverarbeitung wurde erneuert: Vor
zwei Jahren installierte das Druck-
haus einen revidierten Ferag-Ver-
sandraum. Die Gesamtinvestition
fir die Zeitungsproduktion betragt
etwa zehn Millionen Euro, Druck
und Verarbeitung sind nun auf dem
neuesten Stand und die Weichen fiir
die Zukunft gestellt.

Bekenntnis zur Printausgabe

Nattirlich stecken hinter dieser Ent-
scheidung auch technische Erwa-
gungen. Viel mehr ist es aber das
verlegerische Konzept, das die In -
stallation so interessant macht.
Denn dieses Konzept unterscheidet
sich doch erheblich von dem, was

man von vielen anderen Zeitungen
kennt.
»Der Trierische Volksfreund ist und
bleibt unser Kernproduktc, stellt
Thomas Marx fest, der
in der neuen Technik
Chancen fiir zusétzliche
Geschéftsfelder  sieht.
Denn erganzend zur
Zeitung sollen Uber innovative Pro-
dukte neue Zielgruppen angespro-
chen werden. »Die Cortina bietet
uns diese Moglichkeit, neben der
Tageszeitung zusatzlich verlagseige-
ne Produkte sowie Kundenauftrage
in sehr unterschiedlichen Formaten
und Papierqualititen zu drucken.
Damit steigt die Attraktivitat unse-
res Angebots an Drucksachen erheb -
lich«, erganzt Franz-
Josef Hirsch, Ge-
schéftsfihrer der DHVS,
Druckhaus und Verlags-
service GmbH, die die
Trierer Tageszeitung druckt — und
kiinftig auch mehr.
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»Wir wollen unseren Lesern damit
naher kommeng, fiihrt Thomas Marx
aus. Das sagen zwar alle im Marke-
ting und ersetzen das Wort Leser
durch Kunden, doch Marx meint es
nicht im Ubertragenen Sinne und
schon gar nicht als Floskel, sondern
genau so, wie er es sagt. SchlieBlich
bekennt sich der »Trierische Volks-
freund« mit seinem Slogan »Er ge-
hort zum Leben« eindeutig zu seiner
Heimat. Und das sind die Regionen
Eifel, Hunsriick, Mosel, Saar bis an
die Grenzen zu Luxemburg und Bel-
gien mit einem Verbreitungsgebiet
von 5.500 km2. Hier ist der »Volks-
freund« mit rund 100.000 Exempla-
ren Tagesauflage und zwolf Regio-
nalausgaben zu Hause.

Die Leser sind in erster Linie Men-
schen, die vom Weinbau, der Land-
wirtschaft und nicht zuletzt vom
Tourismus leben. Eine ganz andere
Konstellation also, wie sie in GroB-
stadten vorzufinden ist. Deshalb er-
scheint das Konzept der Trierer auch
so stringent und logisch. Denn es
wird Vielfalt angestrebt, nicht die

Konzentration auf das eine Produkt
Tageszeitung. Thomas Marx geht es
darum, die Informationsbediirfnisse
der Leser genau zu erkennen und
danach maglichst viele Interessens-
gebiete mit hochwertigen Produk-
ten — gedruckt oder digital — abzu-
decken.

Neue Drucksachen sind das Ziel

»Im Internet, bei Apps und anderen
digitalen Angeboten sind wir in un-
serer Region langst eine groBe Num-
mer. Jetzt wollen wir die Méglichkei-
ten der digitalen Welt mit denen der
Print-Welt sinnvoll verbindenx, er -
klart Franz-Josef Hirsch. Und das soll
Uber die Méglichkeiten der KBA Cor-
tina gelingen.

Denn zwischen der Tageszeitung,
Apps und Hochglanz-Drucksachen
gibt es noch genligend Platz fiir fri-
sche Ideen. »Wir wollen Produkte
entwickeln, die bisher auf einer Zei-
tungsrotation nicht moglich waren.
Das Ersetzen existierender Drucksa-
chen ist nicht unser Ziel, sondern das
Neuec, erldutert Hirsch.

Dazu wird in Kiirze ein Sammelhef-
ter installiert, um bei der Semicom-
mercial-Produktion flexibel agieren
zu konnen. Auf der Zeitungsmaschi-
ne Cortina produzierte Druck-Er -
zeugnisse erreichen dann mit einem
(beispielsweise bei einem Kollegen-
betrieb) veredelten Umschlag eine
bisher nicht gekannte Qualitét.
Moglich wird dies einmal durch die
ausgezeichnete Drucktechnik der
Cortina, aber auch durch die hohe



Auflosung der Toray-Druckplatten,
mit denen in Trier bis zum 70er Ras-
ter gedruckt wird.

Schlank aufgestellt

Doch trotz der hochgesteckten Ziele
ist das Produktionsumfeld recht
iiberschaubar. Natiirlich nutzt man
an der Rotation wie auch in der Vor-
stufe etliche Automatismen, »aber
bei einer Konfiguration wie hier in
Trier muss nicht alles bis ins Letzte
automatisiert werden. Vieles ist eine
Frage der Organisation«, sagt Franz-
Josef Hirsch. Ohnehin sei man ex -
trem schlank aufgestellt: »Eine Plat-
ten-Linie, eine Druckmaschine, ein
Falzapparat, ein Versandraum. Das
geniigt.«

Knapp 400 Toray-Druckplatten pro
Nacht fiir die Tageszeitungs-Produk-
tion (abhangig vom Umfang der
zwolf Regionalausgaben) produziert
das Kodak-CtP-System fiir den was-
serlosen Offsetdruck. Die Auflage
von 100.000 Exemplaren wird von
drei Druckern in etwa vier Stunden
abgewickelt — gut zwei Stunden
weniger als mit der alten Rotation —
und das gleichzeitig auch deutlich
umweltfreundlicher.

Okologie und Okonomie

»Rein  dkologische Uberlegungen
haben unsere Entscheidung aller-
dings nicht getrieben«, sagt Franz-
Josef Hirsch. »Da die Sensibilitét der
Menschen in der Region fiir den Um -
weltschutz steigt, fihlen wir uns mit

Die Dimensionen der Halle, in der
Druck und Versand untergebracht
sind, erinnern noch an die alte Tech -
nik. Die kompakte Cortina nimmt
nur einen Teil der Hohe und Produk-
tionsflache in Anspruch.

der Maschine jedoch auf der siche-
ren Seite.«
Aber es sei ja nicht nur der eliminier-
te Wasserverbrauch, es sei vor allem
die Makulaturersparnis, die die Ma-
schine nachhaltig produzieren asst.
»100 Exemplare Anfahrmakulatur
sind das Maximum-Ziel bei einer
»kalten Maschine« — beim Wiederan-
fahren weniger als 50 Exemplare«,
sagt Hirsch.
Und auf die Frage nach dem ver-
meintliche Risiko, mit nur einem
Plattenlieferant zusammenzuarbei-
ten, antwortet er: »Wir sind uns des-
sen bewusst, halten es aber fir kal-
kulierbar.« SchlieBlich gibt es in
Deutschland inzwischen neun Corti-
na-Installationen, weltweit 20, die
alle mit dieser Situation umgehen.
Warum soll da etwas schief gehen?
Und wenn andere ins Feld fiihren,
die Platten seien teurer als konven-
tionelle, weiB Hirsch auch hierauf
eine Antwort: »Es gibt bei uns keine
Investition ohne Wirtschaftlichkeits-
berechnung. Auch die Druckplatten,
Farben und Drucktiicher haben wir
genau analysiert und uns schlieBlich
fiir das Paket wasserloser Druck und
damit fiir die Vielfalt der Moglichkei-
ten entschieden.« Ein gutes Invest -
ment in die Zukunft, meint Franz-
Josef Hirsch.
Allein die Tatsache, dass auf der Cor-
tina mehr als zehn Papierqualitdten
von 36 g/m? bis 120 g/m? mit hochst
unterschiedlichen WeiBgraden lau-
fen, die bis zum 70er Raster be -
druckt werden konnen, lassen der
>
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TECHNIK FUR DAS 21. JAHRHUNDERT Die doppeltbreite KBA Cortina im
Rheinischen Format mit einer Produktionsleistung von maximal 85.000
Exemplaren/h kann bis zu 32 Broadsheet- beziehungsweise 64 Tabloid-Sei-
ten vierfarbig drucken und lackieren. Die beiden Pastomat-Rollenwechsler
werden automatisch mit Papierrollen versorgt. Durch die Aufstellung als Par-
terre-Anlage hat die kompakte und weitgehend automatisierte Cortina eine
geringe Bauhdhe, was zu einer ergonomischen Bedienung mit geringem Per-
sonaleinsatz beitragt.

Die automatisierte Umstellung der Papierbahnbreite und der automatische
Plattenwechsel erméglichen schnelle Auftragswechsel. Die beiden iiber den
Druckttirmen integrierten Lackwerke erfordern nach Angaben von KBA le -
diglich eine IR/TL-Trocknerhilfe, aber keinen energieintensiven HeiBlufttrock -
ner. Der Dispersionslack kann auf beiden Seiten der Papierbahn in unter-
schiedlichen Breiten aufgetragen werden. Die mdgliche Kombination einer
lackierten Papierbahn mit einer nicht lackierten und der Einsatz unterschied-
lichster Papierqualitaten erhdhen die Produktionsflexibilitat. Dazu trdgt auch
der Oberbau mit zwei Doppelwendeeinrichtungen, drei Falztrichtern und
Skip Slitter bei. Durch weitere Einrichtungen konnen die Druckprodukte
geleimt, geheftet oder perforiert werden. Sonderwerbeformen wie Super-
panorama oder Half-Cover sind ebenfalls méglich.

Bedient wird die in das Produktionsplanungs- und Voreinstellsystem KBA
PressNet integrierte Cortina Uiber ErgoTronic-Leitstandtechnik. Automatische
Farb- und Schnittregisterregelungen, Zylinderwaschanlagen und weitere
Ausstattungsdetails unterstiitzen die hohe Druck- und Falzqualitdt bei gerin-
ger Makulatur.
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Kompakt wie die KBA Cortina selbst ist auch die Raumaufteilung fiir die
Bedienung der Maschine. Der Leitstand befindet sich im selben Raum wie

Fantasie freien Lauf, was madglich
und von den Trierern angedacht ist.
Dazu kommt die Flexibilitdt bei den
Formaten: Neben den klassischen
Zeitungsformaten (Rheinisches und
Berliner Format samt Halbformaten)
und Sonderformaten wie Super-
Panorama, Flying Page oder Half-
cover sind auch angeschnittene A4-
Drucksachen ohne Punktur mit Hef-
tung und Lack mdglich.

> Bescheidwisser

Respekt vor den Druckern

Franz-Josef Hirsch lasst nicht den
Eindruck entstehen, dass ihn nach
seinen gut drei Jahrzehnten Erfah-
rung im Zeitungsgeschaft noch ir-
gendetwas aus der Technik-Kiste
tiber Gebiihr beeindrucken konnte.
Doch auf den reibungslosen Ablauf
von der Planung Uber die Bestellung
der Rotation bis zur Inbetriebnahme

die Plattenlinie, die aus Kodak-CtP-System, Entwicklungseinheit von marks-
3zet und Platten-Finishing von NELA besteht.

ist er merklich stolz (das gesamte
Projekt wurde in der erstaunlich kur-
zen Zeit von nur gut einem Jahr rea-
lisiert).

Dabei spart er auch nicht an Lob:
»Es war schon bemerkenswert, wie
sich die Mitarbeiter ins Zeug gelegt
haben. Neben dem Betrieb der wah-
rend des Umbaus abgespeckten
alten Rotation mussten sie die neue
Maschine kennenlernen und sich bei

den Prozessen komplett umstellen.
Das war eine echte Herausforderung
fir die Manner«, anerkennt Hirsch
das Engagement der Mitarbeiter, die
mit héchstmoglichem Einsatz dafiir
gearbeitet haben, das Projekt erfolg-
reich abzuschlieBen.

Jetzt sind sieben Drucker fiir die Ma-
schine geschult. Mit derzeit drei
Druckern wird die Nachtproduktion
gefahren, wenn sich alle Ablaufe

Natiirlich diirfen Sie sich selbst informieren. Sie konnen sich durch Berge von Papier wiihlen oder

durch Suchmaschinen kdmpfen, um irgendwann den Uberblick zu verlieren oder vielleicht doch auf

die Informationen zu stofSen, die Sie suchen. Aber warum? Diese Arbeit haben wir doch schon ldngst
fiir Sie erledigt! Die >)Druckmarkt COLLECTIONCist eine Sammlung
ausgewihlter Themen aus Kommunikation, Medienproduktion,

Print und Publishing. Die Ausgaben greifen theoretische, praktische

und technische Aspekte auf, werden kompakt und lesefreundlich

aufbereitet und aktualisiert. Jede einzelne Ausgabe hilft beim Ent -

scheidungsprozess und bietet Evaluations-Unterstiitzung. In Com-

muniqués zu aktuellen Trends, Dossiers zu speziellen Themen oder

kiinftigen Entwicklungen sowie Marktiibersichten samt redaktioneller Begleitung als >Invest -

itionskompass«< biindelt die >Druckmarkt COLLECTION< ein Fachwissen, das seinesgleichen sucht.

DRUCKMARKTCOLLECTION
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Die Lackwerke im Uberbau mit dem
kompakten IR-/TL-Trockner.

perfekt eingespielt haben, sollen es
nur noch zwei sein. Dabei bemerkt
er: »Drucker haben in dem Moment
SpaB an der Arbeit, wenn sie ihre
Maschine beherrschen. Das war er-
staunlich schnell der Fall.«

Véllig neue Optionen

»Die Druckgeschwindigkeit der Cor-
tina ist der eine Vorteil«, sagt Hirsch.
Das bringt den Lesern des »Trieri-
scher Volksfreund« eine hohere Ak -
tualitat, eréffnet den Geschéaftskun-
den aber gleichzeitig vollig neue
Optionen. »Wir kdnnen ohne groBe
Umbauten unterschiedliche Formate
auf der Maschine drucken — von
klassischen Zeitungsformaten bis zu
DIN-A4-Magazinen. «

Die Geschwindigkeit, mit der solche
Semicommercial-Produktionen ab -
gewickelt werden kénnen, ist be-
achtlich. »Ein 64-seitiges Magazin
mit einer Auflage von 50.000 Exem-
plaren konnen wir acht Stunden
nach dem Daten-Eingang auslie-
fern«, sagt Hirsch.

Allerdings raumt er auch ein, dass
die Druckmaschine nun einmal fiir
den Zeitungsdruck konzipiert ist und
dass man sich bei Auflagen unter
7.500 Exemplaren dann eher schwer
tut. »Aber ab 15.000 fihlen wir uns
wohl«, bemerkt er.

Durchdacht und ausbaufahig
»Mit der zusatzlichen Produktion

von Magazinen und zeitschriften-
ahnlichen Produkten haben wir

Bestiickung der Achtertiirme mit
den Wasserlos-Druckplatten via Lift.

offenbar den Nerv der Zeit getrof-
fen. Wir optimieren im Moment die
Herstellung dieser Produkte, haben
aber bereits Broschiiren wie ein
Grillmagazin  erfolgreich  herge-
stellt«, sagt Thomas Marx und er-
ganzt: »Die Mdglichkeiten der Corti-
na bietet den Anschluss an Leis-
tungen, die wir bereits anbieten.
Print wird damit auch zum Sprung-
brett in die digitale Welt und 6ffnet
uns alle Mdglichkeiten als Full-Ser-
vice-Anbieter.«

Franz-Josef Hirsch denkt gerade da-
bei auch an »Augmented Reality,
ein spannendes Feld, das in Trier ver-
folgt wird. Unter Umgehung von
QR-Codes werden bei gedruckten
Bildern oder Grafiken Informationen
hinterlegt, die mit jedem Smart-
phone oder Tablet ausgelesen wer-
den koénnen. Die sogenannte >Uni-
fied-Publishing«-Lésung  ermdglicht
es, dass Anzeigen oder redaktionelle
Beitrage um zuséatzliche Informatio-
nen im Internet angereichert wer-
den. Mit dieser Kombination sieht
man sich technologisch im Vorteil
gegeniiber anderen Medien.

Die Kunden entscheiden

Wie weit die Trierer in Sachen Digita-
lisierung sind, lasst sich an diesem
Beispiel erahnen. Fiir die Akteure an
der Mosel mag es allerdings schon
Routine sein. Der »Trierischer Volks-
freundc ist als Printausgabe und als
E-Paper erhaltlich und bietet zudem
Apps fir mobile Gerate. Mit dem
Online-Auftritt »volksfreund.de« ist

das Medienhaus Internet-Marktfiih-
rer der Region. Und das wohl nicht
umsonst.

In der Beilage des »Trierischer Volks-
freunds, in der den Lesern die neue
Drucktechnik  vorgestellt wurde,
sagte Thomas Marx im Interview:
»Ich sehe die Zukunft unserer Bran-
che — wenn man die Herausforde-
rungen als Chance zur Veranderung
begreift — sehr positiv. Ein Wandel,
wie ihn unsere Branche aktuell er -
lebt, fiihrt auch dazu, Dinge, die lan-
ge Zeit als »normalc angesehen wur-
den, zu hinterfragen, und sich neu zu
positionieren. Das ist eine spannen-
de Zeit — die wir mit unserer Erfolg
versprechenden Strategie angehen
werden. «

Fast mochte man ergénzen: Die Zu -
kunft der Zeitung hat gerade erst
begonnen. Doch die ist eigentlich
nur das Vehikel, auf dem neue
Dienste aufgebaut werden kénnen.
Dabei ist das planlose Hinterherhe-
cheln nach immer wieder neuen
Trends genauso wenig ratsam wie
das Betrauern der Vergangenheit.
»Standig wird eine neue Sau durchs
Dorf getrieben und jedes Mal steht
etwas von Kosten draufx, bringt es
Franz-Josef Hirsch auf den Punkt.
Das habe viele Verlagsmitarbeiter

PRAXIS | ZEITUNG

Mit der KBA Cortina und der
Ferag-Versandraumtechnik
wird an sechs Tagen die Woche
der »Trierische Volksfreund«
produziert. Kiinftig sollen wei-
tere Drucksachen iiber die Ro-
tation laufen. Neben Hoch -
glanz-Magazinen, die in Trier
verlegt, nicht aber gedruckt
werden, sind neue Drucksachen
wie etwa das Grillmagazin an-
gedacht, das bereits auf der
Cortina hergestellt wurde.

entmutigt und Verleger verunsi-
chert. Doch statt der Krise mit Angst
oder liberhasteten SparmaBnahmen
zu begegnen, rat Hirsch, sich intensi-
ver mit der Zukunft zu beschaftigen.
Denn aus seiner Sicht ist nicht das
Digitale die eigentliche Herausfor-
derung der Zukunft, sondern der
Wandel der Gesellschaft. »Ich bin
sicher, dass wir mit der gedruckten
Zeitung noch lange Zeit leben wer-
den. Aber daneben entwickeln sich
vollig neue Formen der Informati-
onsvermittlung, die Einfluss auf den
Medienkonsum  haben. Deshalb
missen wir genau hinschauen, was
die nachwachsende Generation
macht und wie sie sich von den heu-
tigen Lesern unterscheidet.«
Thomas Marx und Franz-Josef Hirsch
sehen es deshalb als Aufgabe ihres
Verlags, Nachrichten zu recherchie-
ren, Informationen aufzubereiten, zu
kommunizieren und damit die Men-
schen zu erreichen. »Uber welches
Medium dies dann auch immer
geschieht, entscheiden unsere Kun-
den.«

> www.volksfreund.de
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Schwacher Markt fiir Rotationsmaschinen

Anders als in fritheren Jahren konnte der Vorstand von KBA in der Pressekonferenz zur

diesjahrigen World Publishing Expo in Amsterdam nicht gerade von einem Auftragsboom aus
der internationalen Zeitungsindustrie berichten. Die Investitionsflaute halt im Gegenteil noch
an. Und den Digitaldruck sieht KBA derzeit noch in der Warteschleife.

Die internationale Investitionsflaute
bei Offsetrotationen fir den Zei-
tungs- und Publikationsdruck hat
sich nach einem kleinen Zwischen-
hoch 2010 seit 2011 eher verstarkt
und dirfte in diesem Jahr bei neuen
Rollenoffsetanlagen mit einem welt-
weiten Auftragsvolumen unter 300
Mio. € ein neues Tief erreichen.

Mdgliche interessante Geschafts -
modelle mit High-Volume-Digital -

druck-Anlagen wie der KBA RotaJet
werden in der Branche zwar eifrig
diskutiert, gelegentlich auch getes-
tet, bei den dafiir notwendigen An-
lageinvestitionen halten sich die
Zeitungsverlage aber noch zurlick.
Wie so oft in der langen Geschichte
der Zeitungsindustrie sind Pioniere
gefragt.
Christoph Miiller,
KBA-Vorstand fiir den
Bereich der Rollen-
druckmaschinen, bringt
es auf den Punkt: »Digi-
tal bringen klassische Zeitungshau-
ser derzeit zuerst mit online oder
mobile in Verbindung.«
Wie andere etablierte Lieferanten
der Zeitungsbranche ist KBA seit
einigen Jahren gezwungen, seine
Kapazitaten und das Personal fiir
dieses Marktsegment mit hohen
Kosten an die stark geschrumpfte

Nachfrage anzupassen und die Or -

ganisation neu auszurichten.

»Das ehemals groBe Marktsegment
Rollenoffsetdruck mutiert vom Volu-
men- zum Nischenmarkt«, sagte
Miiller. »Dies macht es fiir die Liefe-
ranten schwierig, das gewohnte Ni-

veau an Forschung und Entwicklung
und kostenloser Beratung aufrecht-
zuerhalten. Wir tun unser Bestes und
haben uns als Produkthaus schlank
aufgestellt.«

Fit@All fiir den Wandel

Seit Jahresbeginn lauft der Umbau
bei KBA. Unter dem Motto >Fit@All«

sind verschiedene MaBnahmen zu -

sammengefasst,  {ber
die der KBA-Vorstands-
vorsitzende Claus Bol-

za-Schiinemann, be -

richtete. Mit den Arbeit-
nehmervertretern an den deutschen
und Osterreichischen Produktions-
standorten habe man in den letzten
Monaten bereits Regelungen fir
den Abbau von gut 1.000 von insge-
samt bis zu 1.500 Stellen gefunden.
Mehr als die Halfte fallen demnach
an den Rollenstandorten Wiirzburg,
Trennfeld und Frankenthal weg.

Ein neues Standortkonzept im Be -
reich der Produktion soll Parallel-Ak -

tivitdten vermeiden und fiihrt der-
zeit zu umfangreichen Verlagerun-
gen bei der Fertigung. Als eine aus
seiner Sicht sehr wichtigen MaBnah-
me nannte Bolza-Schiinemann die
Schaffung  eigenverantwortlicher
Geschaftseinheiten (Business Units,
die bei KBA Produkthduser genannt

werden) mit klarer Umsatz- und Er -

gebnisverantwortung fiir die Seg-
mente Rollen-, Bogen- und Spezial-
maschinen (dazu gehdren auch die
Bereiche Banknoten- und Digital-
druck) und Produktion.
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»Wir miissen unsere Profitabilitat
und Wettbewerbsféhigkeit in allen
Bereichen nachhaltig starken. Dafiir
brauchen wir mehr Transparenz und
strategische Flexibilitat. Eine Dach-
gesellschaft (Holding) mit wenigen
Zentralfunktionen, einem kleinen
Vorstand und darunter angeordne-
ten operative Einheiten mit eigenen
Geschéftsfilhrern kommt unseren
Zielen entgegen«, sagte der KBA-
Chef. Zugleich machte er deutlich,
dass Gesundschrumpfen und Reor-
ganisieren alleine nicht reichen, um
den Strukturwandel in groBen Teilen
der Druckbranche zu bewaltigen.
»Schrumpfenden Markten wie dem
Zeitungs-, Akzidenz- und Publikati-
onsdruck stehen Wachstumsmérkte
wie der Verpackungs-, Digital- und
Kennzeichnungsdruck sowie Spezi-
almérkte wie der Banknoten-, Blech-
oder Glasdirektdruck gegeniibers,
sagte  Bolza-Schiinemann. »Dort
wollen wir unsere heute schon star-

ke Position sichern und im Rahmen
der Moglichkeiten ausbauen. Kapa-
zitdtsanpassung und Neuakquisitio-
nen schlieBen sich dabei nicht aus,
solange die Liquiditat stimmt. Dies
ist bei KBA der Fall.«

Als Beispiele nannte er die 2013
vollzogenen Ubernahmen der im
Wachstumssegment flexible Verpa-
ckungen tatigen heutigen KBA-Fle-
xotecnica S.p.A. in Italien sowie der
im Premium-Nischenmarkt Glas-Di -
rektdekoration  fiihrenden ~ KBA-
Kammann GmbH in Bad Oeynhau-
sen.

Breites Service-Portfolio

Angesichts der Neigung, vorhande-
ne Anlagen langer zu nutzen, hat
KBA sein Service-Portfolio fiir Eigen-
und Fremdanlagen konsequent er -
weitert.  Maschineniiberholungen
und -umziige, Nachriistungen (zum
Beispiel fir neue Werbeformate)

Inbetriebnahmen neuer Rotationsanlagen wie hier die KBA Cortina beim
Trierischen Volksfreund im Juni 2014 sind durch die Investitionszuriickhal-
tung der Zeitungsbranche seltener geworden.



und Umbauten, Software-Updates,
Wartungspakete und die technische
Komplettbetreuung der Kundenan-
lagen mit vor Ort stationiertem Per-
sonal von KBA oder der PrintHouse-
Service GmbH (PHS) haben gegen-
iber dem Neumaschinengeschaft
erheblich an Bedeutung gewonnen.

Compact-Philosophie von KBA
hat sich durchgesetzt

Die von KBA im Jahr 2000 mit der
Cortina und 2007 mit der Comman-
der CT eingefiihrte Compact-Philo-
sophie im Druckmaschinenbau hat
sich in dem riickldufigen Markt of-
fenbar durchgesetzt und wird inzwi-
schen auch von anderen Herstellern
beworben.

Mittlerweile sind weltweit 19 Corti-
na- und 26 Commander-CT-Rotatio-
nen in Produktion, zehn davon mit
Heatset-Trocknern fiir Semi-Com-
mercials. Die jiingsten CT-Anlagen
wurden 2014 in Baden-Baden und
im schweizerischen Aarau in Betrieb
genommen. Wasserlos druckende
Cortina-Anlagen liefen in Trier (siehe
auch >Druckmarkt« 93, Seite 26) und
im norwegischen Trondheim an. In
den letzten Jahren ist angesichts sin-
kender Auflagen in den Industrielan-
dern die Nachfrage nach solchen
High-End-Anlagen gesunken. Stér-
ker gefragt waren modular gestalte-
te, auch nachtraglich automatisier-
bare Maschinen wie die 2011 von
KBA vorgestellte Commander CL.
Anlagen dieses Typs sind 2014 bei
Pressedruck Potsdam, beim >Main-

KBA empfiehlt kreative Print-Werbe-
formate zur Nachriistung. In der
Abbildung links das vom Cortina-
Anwender Druckerei Konstanz
entwickelte Smart-Flap mit einem
breiten Register fiir vielféltige
Kategorisierungs- und
Werbemaglichkeiten.

Im Digitaldruck auf der KBA Rotalet
produzierter personalisierter Reise-
Cover fiir diverse Zeitungsausgaben
der Wiirzburger Mediengruppe
Main-Post (Abbildungs rechts).

Echoc in Aschaffenburg und bei
»Ouest-France« im  franzosischen
Rennes angelaufen.

Print attraktiver machen

In Deutschland sind inzwischen drei
Cortinas (in Trier, Freiburg und Dis-
seldorf) mit integrierten Lackwerken
fiir die Produktion akzidenzahnli-
cher Produkte ausgestattet. Die An-
wender erreichen durch die Druck-
veredelung neue Auftraggeber aus
der Wirtschaft und der Kreativszene.
Das Zusatzgeschaft verbessert die
Auslastung und Wirtschaftlichkeit
ihrer Investitionen. Die Mdglichkeit
der Inline-Lackierung von Coldset-
Drucken ist bisher aus verfahrens-
technischen Griinden auf den was-
serlosen Offset beschrankt. KBA
empfiehlt aber, die heute gegebenen
technischen Maglichkeiten fiir auf-
fallige Werbeformate wie Superpa-
norama, Half-Cover, Smart-Flap oder
Zip'n'Buy auch an konventionellen
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Die von KBA zur WPE vorgestellte
Rotalet L-Plattform ist in fiinf Bahn -
breiten von 895 bis 1.300 mm ver-
fiigbar und fiir wechselnde Markt-
anforderungen auch bei Druckbreite
und Farbigkeit nachriistbar.

Nassoffset-Rotationen verstérkt zur
Attraktivitatssteigerung zu nutzen
und bietet entsprechende Nachris-
tungs-Pakete an. Die reine Konzen-
tration auf das Sparen bei Inhalt,
Optik, Personal und Technik berge
fir die gedruckte Zeitung mehr Risi-
ken als Chancen.

Neue Rotalet L erweitert
Digitaldruck-Angebot

Bereits im vergangenen Jahr auf der
World Publishing Expo in Berlin
pragte die zur drupa 2012 vorge-
stellte Rotalet 76 den Messeauftritt
und die Gesprache auf dem KBA-
Stand. Zur diesjahrigen World Publi-
shing Expo stellte Oliver Baar, bei
KBA Projektmanager fiir Business
Development Digital Web Presses,
die neue Rotalet L-Plattform vor. Sie

NEWS | PRINT & FINISHING

ist in fiinf unterschiedlichen Bahn-
breiten von 895 mm bis 1.300 mm
verfligbar und fir wechselnde Mark-
tanforderungen auch nachtraglich
von der minimalen bis zur maxima-
len Bahnbreite hochriistbar.
Erneut warb Oliver Baar fir die mit
dem High-Volume-Inkjet-Druck, ge-
gebenenfalls auch in Kombination
mit dem Offsetdruck, mogliche Er -
weiterung des Print-Portfolios zur
Leser- und Kundenbindung, das Er -
reichen neuer Kundenkreise sowie
die Vernetzung von Print- und On-
line-Medien. Als Beispiel nannte er
ein erfolgreiches Projekt mit der
Wiirzburger Main-Post, bei dem auf
der KBA Rotalet ein mit den Leser-
Daten personalisierter Umschlag fiir
die Tageszeitung als Werbung fiir
Leserreisen produziert und verteilt
wurde. Die Response-Quote war
weit tiberdurchschnittlich. (Lesen Sie
zur neuen Rotalet auch den separa-
ten Beitrag auf Seite 14).
14 Tage vor der World Publishing
Expo hatten HP und KBA zur Graph
Expo in Chicago die Zusammenar-
beit bei Inkjet-Losungen fir den
Wellpappen-Verpackungsdruck be-
kannt gegeben. Der Druckmaschi-
nenbauer will also sein technisches
Know-how und seine Erfahrung in
vielen Marktsegmenten auch bei di-
gitalen Drucklésungen einbringen
und sieht sich dabei fiir die Anforde-
rungen der Zeitungsbranche sehr
gut aufgestellt.

nico
> www.kba.com
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KBA erweitert Digitaldruckangebot

KBA hat mit der neuen Rota)et L-Serie eine neue High-Volume-Inkjet-Produktfamilie vorgestellt,
die auch nachtrdglich sehr flexibel an wechselnde Markt- und Kundenanforderungen angepasst

werden kann.

Die Digitalisierung der Druckbran-
che schreitet voran. Der Digitaldruck
ist Teil dieser Veranderung. Dabei
sind die Anforderungen im High-
Volume-Inkjet-Druck an Konfigura-
tion, Ausstattung, Papierbahnbreite
und Produktivitat in den von Koenig
& Bauer mit der KBA Rotalet adres-
sierten Marktsegmenten Biicher, Di -
rect-Mail, Werbung, Zeitschriften,
Zeitungen und industrieller Druck
jedoch héchst unterschiedlich. Hinzu
kommt, dass sich die Marktanforde-
rungen mit der zunehmenden Ver-
breitung des Digitaldrucks im Zeit-
verlauf andern.

Diesen Umstanden tragt KBA als
erster Hersteller mit der in unter-
schiedlichen Bahnbreiten verfiigha-
ren und in puncto maximale Druck-
breite und Farbigkeit nachriistbaren
neuen Produktplattform Rotalet L
Rechnung. Die auf dieser Plattform
basierenden Drucksysteme KBA Ro -
talet 89-130 erganzen die weiterhin
verfligbare Rotalet 76.

Kiinftige Anwender der neuen Rota-
Jet L-Plattform erhalten den Vorteil,
dass sie sich schnell und kosten -
glinstig an veranderte Marktbedin-
gungen anpassen konnen, ohne
gleich in eine komplette Neuanlage

investieren zu mussen. Die leis-
tungsstarke Inkjet-Anlage kann op-
timal fiir das jeweilige Markt- und
Unternehmensumfeld  konfiguriert
werden.

Die neue Rotalet L-Serie umfasst
finf Anlagen fiir Papierbahnbreiten
zwischen 895 mm und 1.300 mm.
Da alle Anlagen auf einer identi-

Die KBA Rotalet L-Serie ist derzeit
fiir potenzielle Anwender das flexi -
belste und zukunftssicherste High
Volume Inkjet-System am Markt. Es
erlaubt die schnelle und wirtschaft -
liche Anpassung an veranderte Kun -
denanforderungen, ohne in eine
komplette Neumaschine investieren
zu miissen.

Die Maschinen der Rotalet 89-130-Serie basieren auf der gleichen Rotalet
L-Plattform und konnen nachtréglich vom Einfarbendruck mit 895 mm
Papierbahnbreite (links) bis zum Vierfarbendruck mit 1.300 mm Bahnbreite

aufgeriistet werden.
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schen Plattform entwickelt wurden,
kann eine KBA RotaJet 89 (895 mm
Bahnbreite) auf eine Rotalet 100,
112, 123 oder das Top-Model Rota-
Jet 130 (1.300 mm Bahnbreite) auf-
gerlistet werden. Ebenso kann eine
1c-Maschine (monochrom) auf eine
4c¢-Digitaldruckanlage hochgeriistet
werden.

Die Rotalet 130 ist das derzeit einzi-
ge Highspeed-Inkjet-System  mit
einer Bahnbreite von 1.300 mm und
soll nach Angaben von KBA kiinftig
das Spitzensystem im High-Volume-
und Highspeed-Inkjet im Qualitats-
segment darstellen. Basierend auf
der langfristig angelegten Entwick-
lungsstrategie von KBA und der Mo-
dulbauweise soll auch das Nachriis -
ten kiinftiger Druckkopfgeneratio-
nen bei der Rotalet L-Serie méglich
sein. Fir Anwender im High-Vo-
lume-Bereich diirfte die neue Platt-
form der Rotalet das derzeit flexi-
belste und auch zukunftsicherste
Inkjet-System am Markt sein.

Die Rotalet 89-130-Systeme erfor-
dern auBerdem keine Anpassung der
gewohnten Bahnbreiten oder der
Bedruckstofflogistik wie sie gegebe-
nenfalls bereits im Rollenoffsetdruck
Verwendung findet. Damit fiigt sich
die KBA Rotalet L-Serie ohne Kom-
promisse in bestehende Offsetland-
schaften ein. Gerade fiir Zeitungs-
drucker diirfte die neue Digital-
druck-Strategie von KBA verlockend
sein.

> www.kba.com
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Lange wird es wohl nicht mehr
dauern, bis der Knoten platzt. Denn
einige Mdrkte schreien geradezu
nach Lsungen, wie sie KBA nun-
mehr mit der neuen Rotalet anbietet.
Ganz gleich, ob im Zeitungsbereich,
im Blchermarkt oder auch bei der
Werbeproduktion: Uberall werden
neue Geschaftsmodelle diskutiert, es
wird gerechnet und evaluiert. Dies
hat zwar noch nicht zu einem Run
auf die digitale Drucktechnik gefiihrt,
aber wenn mich mein Eindruck nicht
triigt, sind einige Unternehmen in
Kirze so weit, ihre Geschaftsmodelle
auf neue Produktions-Varianten um-
gestellt zu haben.

Denn es muss ja nicht in jedem Fall
(wie etwa bei einer Zeitung oder in
der Biicherproduktion) die komplette
Produktion von heute auf morgen
auf den digitalen Druck umgestellt
werden. Hybride Drucksachen, bei
denen zum Beispiel ein Teil der Publi-
kation im Offset, ein anderer Teil im
Digitaldruck hergestellt wird, bieten
sich gerade bei Zeitungen an, die
kleine lokale Auflagen in einem re-
gionalen Mantel anbieten wollen.
Und auch besondere Werbeformen
werden durch den Digitaldruck mog-
lich, wie etliche Versuche zeigen.
Neue Geschaftsmodelle sind ja noch
ldngst nicht zu Ende gedacht. Daher
bin ich sicher: da kommt noch was!

Klaus-Peter Nicolay




XPress Yourself!

Kreativer Ausdruck erfordert die richtigen Werkzeuge. QuarkXPress 10 wurde vollstandig
Uberarbeitet, so dass es jetzt fantastische Grafiken ausgibt, lber virtuose Produktivitatsfunktionen
verflugt und eine Designoberflache bereitstellt, die Ihrer Kreativitat Fligel verleiht.

Uber 50 neue und verbesserte Funktionen

Xenon Graphics Engine @ Unterstiitzung von

Vielseitige Echtzeitausgabe von PDF-, Photoshop- und HiDPI- und Retina®-Disp|ays

TIFF-Dateien Schépfen Sie die Displaytechnologie der neuen Generation
voll aus

Designinhalte fiir Tablet- und Smartphone-Apps a Moderne und

optimierte Benutzeroberflache
Durch das weiterentwickelte Anwendererlebnis kénnen Sie
schneller und fliissiger arbeiten

Erstellen Sie preisgekrénte Apps fiir iPad, iPhone, Android und
andere mobile Geréte.

www.quark.com/10

QuarkXPress 10 ist kompatibel mit Mac OS 10.7.5 (Lion®), Mac OS X 10.8.x (Mountain Lion®), Mac OS 10.9.x (Mavericks®),
Microsoft Windows 7 (32 und 64 Bit), Windows 8 (32 und 64 Bit) und ist verfugbar als unbefristete Lizenz via Download oder DVD.
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Von CtP, Platten und Inkjet-Druckern

Mit neuen Automatisierungsmaoglichkeiten fiir den Trendsetter News Plattenbelichter, der pro-
zessfreien Kodak Sonora News Platte, der neuen Prosper 6000P Highspeed-Inkjet-Druckmaschi-
ne und den Prosper-S-Eindrucksystemen hatte Kodak auf der World Publishing Expo 2014 eine
Menge neuer und interessanter Losungen fiir die Zeitungsmacher zu bieten.

Text und Bilder: Kodak

»Kodak ist in der einzigartigen Lage,
Offset- und Inkjet-Digitaldrucklo-
sungen fiir die Zeitungsproduktion
liefern zu konnen. Dazu stellen wir
Verbrauchsmaterial und Produkti-
onstechnik her einschlieBlich der
Thermobebilderungsképfe fiir die
Plattenbelichter und der Druckkdpfe
fir die Inkjet-Maschinenc, sagt Phi-
lip Cullimore, Kodak Regional Mana-
ging Director EAMER.

Erweiterte Automatisierung
und prozesslose Platte

Die neuen CtP-Automatisierungs-
méglichkeiten sollen Anwender des
Trendsetter News Plattenbelichters
in die Lage versetzen, die Produktivi-
tat zu erhéhen. Die optionale Einzel-
kassetteneinheit ist nun als Zusatz-
einrichtung erhaltlich und ermdg-
licht vollautomatisches Laden und
Entladen von bis zu 150 Platten pro
Stunde mit Zwischenpapierentnah-
me und automatischer Plattendre-
hung.

Durch die Erganzung der Einzelkas-
settenoption sind die Trendsetter
News nunmehr in Konfigurationen
fur halbautomatischen Betrieb, mit
automatischem Entladen der Plat-
ten, mit Autoloader und mit der Ein-
zelkassette lieferbar. Dieses zusatz-
liche Niveau an Automatisierung
bietet die Voraussetzung fiir eine
zuverlassige Druckformherstellung
mit unbeaufsichtigtem Betrieb fiir
bis zu drei Stunden. AuBerdem redu-
ziert sich der Arbeitsaufwand in der
Druckvorstufe.

Durch die vollstandige Eliminierung
der herkdmmlichen Plattenverarbei-
tung werden die Chemie, der War-
tungs- und Pflegeaufwand fiir Gera-
te und die Energiekosten der Plat-

tenverarbeitung verringert. Zusatz -

lich ergibt sich eine bessere Prozess-
kontrolle, die fiir effizientere betrieb-
liche Ablaufe und eine verbesserte
Rentabilitat sorgt. Die speziell fir

den Zeitungsdruck entwickelte So -

nora News Platte eignet sich nach
Angaben von Kodak sowohl fiir die
manuelle als auch die hoch automa-
tisierte Bebilderung. Bis zu 240 Plat-
ten lassen sich auf dem Generation

News Plattenbelichter stiindlich be -

bildern.

Ein heiBes Thema

Violettempfindliche CtP-Platten be -

nétigen einen Preheat-Schritt, der
bei der Thermalnews iiberfliissig ist.
Die Kodak Thermalnews PT-Platte
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soll  Zeitungshausern helfen, ihre
Wetthewerbsfahigkeit und Nachhal-
tigkeit zu verbessern. Sie biete die
Druckqualitdt und Stabilitdt von
Thermoplatten, ermégliche jedoch,
den Preheat- und Vorsplil-Schritt bei
der Verarbeitung einzusparen, teilt
Kodak mit. Damit wiirden Energie
sowie Wasser gespart und Prozess-
schwankungen reduziert. Mit dieser
Platte konnen Zeitungsdruckereien,
die noch nicht zur Umstellung auf
eine prozessfreie Platte bereit sind,
Kosten, Zeitaufwand und Umwelt-
belastungen verringern.

Ohne Preheat kann die Thermal-
news PT nach Angaben des Herstel-
lers mit bis zu 200.000 Drucken die
gleiche Auflagenleistung erreichen
wie die Thermalnews Gold Platte.
Zeitungsdruckereien, die eine héhe-
re Auflagenleistung benétigen, kon-
nen durch Aktivierung des Preheat-
Schritts bis zu 350.000 Drucke und
mehr erreichen.

Kodak Prosper 6000P

Kodak setzt mit der Markteinfiih-
rung der Kodak Prosper 6000P ein
neues Highlight im Inkjet-Druck. Mit
Neuheiten beim Papiertransport, der
Trocknung und bei den Inkjet-Syste-
men stellt die Prosper 6000P ein
Produktangebot dar, das laut Kodak
hohe Zuverlassigkeit, Geschwindig-
keit und Anwendungsflexibilitat bie-
tet. Flir Zeitungsdruckereien mache
es die Prosper 6000P mdglich, neue
Zielgruppen effizienter zu erreichen,
Auflagen zu straffen und Publikatio-
nen gezielt auf verschiedene Leser-
gruppen zuzuschneiden.

Digital gedruckte Zeitungen haben
das gleiche Format und die gleiche
optische und haptische Anmutung
wie ihre im Offsetdruck produzier-
ten Versionen. Sie werden als quali-
tativ hochwertig von Werbekunden
wie auch von den Lesern akzeptiert
und lassen sich in sehr niedrigen
Auflagen drucken.

Fir den Druck variabler Daten im
Zeitungsdruck eignen sich die Ein-
drucksysteme der Kodak Prosper S-
Serie. Mit Produktionsgeschwindig-
keiten von bis zu 900 m/Min. sind sie
die richtige Wahl fiir hochste Leis-
tungen im hybriden Zeitungsdruck.
Anwender konnen die Systeme bei-
spielsweise einsetzen, um ihren
Kunden variable Werbemdglichkei-
ten anzubieten und Komponenten
wie fortlaufende Gewinnnummern,
variable QR-Codes und wechselnde
Bilder oder Grafiken bei voller Pro-
duktionsgeschwindigkeit in einer



Breite von bis zu 10,56 cm einzu-
drucken.

»Die Systeme der Prosper S-Serie er-
schlieBen den Zeitungen ein vollig
neues Niveau an Kreativitat. Denn
mit diesen Inkjet-Druckkopfen lasst
sich auch ein traditionelles Produkt
wie die Tageszeitung ins 21. Jahr-
hundert beférdern«, meint Phillip
Cullimore.

Kodak bietet Thermalplatten fiir
nahezu alle Anwendungen im
Zeitungsdruck an. Gerade die
prozessfreien Platten stoBen auf
reges Interesse.

Integrierte Losungen

Mit diesem breiten Angebot fiir den
Zeitungsmarkt kénnen Kunden von
Kodak Ldsungen zusammenstellen,
die ihren geschaftlichen Erfordernis-
sen am besten entsprechen.

»Die World Publishing Expo ist eine
dynamische Veranstaltung und all-
jahrlich ein wichtiges Datum im

Kalender von Kodak, da sie uns die
Gelegenheit bietet, einen direkten
Dialog mit unseren Kunden zu fiih-
ren und auch neue Kunden zu ge-
winnen«, kommentiert Philip Culli-
more die Kodak-Teilnahme. »Unsere
Technologie hat sich innerhalb des
letzten Jahres deutlich verandert
und unser Portfolio wachst mittler-
weile schneller denn je. Angesichts

NEWS | PREPRESS & PRINT

der Tatsache, dass wir den gesamten
Prozess der Druckproduktion abde-
cken — von Verbrauchsmaterialien
tiber Bebilderungstechnologie bis zu
Digitaldruckmaschinen — ist es inte-
ressant, mit bestehenden und po-
tenziellen Kunden (ber integrierte
Losungen zu diskutieren.«

> www.kodak.com [ |
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Der Blick auf neue Markte

Mit einem differenzierten Angebot an technischen Lésungen will Ferag Zeitungsdruckereien und
Verlage beim Aufbau neuer Leistungs- und Produktstrukturen unterstiitzen. Dabei ist der Fokus
auf die klassische Zeitungsherstellung Vergangenheit. Zeitungsdruckereien haben ihren Blick
geoffnet und finden in anderen Marktsegmenten Moglichkeiten fiir neue Wertschépfung.

Text und Bilder: Ferag

So stellt beispielsweise EasySert sei-
ne Fahigkeiten als universelles Ein-
steckverfahren tagtéglich unter Be-
weis. Neben der Anwendung in der
Zeitungsherstellung hat sich diese
Technik nach Aussage von Ferag im
Vertrieb von Direktwerbung einen
festen Platz erobert. Im Hinblick auf
das selektive Zusammenstellen der
Werbepakete begiinstige die Konfi-
guration der Zusammentragstrecke
mit bis zu 40 Anlegern diese Anwen-
dungen. Zunehmend nutzten Zei-
tungshersteller die Technik auch fiir
das Einstecken von Beilagen als lu-
kratives Zusatzgeschaft.

Fixieren, Einstecken, Schneiden

In der Regel werden auf der EasySert
gesammelte Werbebeilagen fiir den
Direktvertrieb in ein Mantelprodukt
eingesteckt. Eine Alternative bildet
TapeFix. Die selbsthaftenden Strei-
fen halten anstelle des Umschlags
die Beilagenkollektionen auf ihrem
Weg zu den Empfangern.

In Frankreich arbeiten zwei auf Di -

rektwerbung spezialisierte Unter-

Auf der Einstecklinie MiniSert konnen jetzt auch
Produkte ohne Vorfalz verarbeitet werden.

nehmen auf EasySert-Linien mit 28
Anlegestationen. Bis zu 98% der

taglichen Beilagenkollektionen (wo -

chentlich fast zwei Millionen) gehen
mit einer TapeFix-Fixierung in den
Vertrieb. Der durchschnittliche Um-
fang je Kollektion liegt bei neun Bei-
lagen, maximal werden mehr als 20
Beilagen gesammelt und im Riicken
mit TapeFix fixiert.

Gute Perspektiven bietet laut Ferag
auch die MiniSert beim Umstieg
vom manuellen auf den maschinel-
len Einsteckprozess, die von zwei
auf bis zu zwolf Anlegestationen
ausgebaut werden kann. Zudem
kénnen jetzt auch Produkte ohne
Vorfalz gedffnet werden. Das fihre
zu neuen Varianten in der Produkt-
gestaltung. Mit dem Einstecken
tiberformatiger Beilagen in ein drei-
seitig beschnittenes Hauptprodukt
lasse sich bei Lesern der Aufmerk-
samkeitsgrad steigern. Das Offnen
ohne Vorfalz gestattet es auch, Bei-
lagen in Supplements einzustecken.
Das neu entwickelte Forder- und
Paketherstellungsgespann mit dem
High Performance Conveyor (HPC)
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In der Direktwerbeproduktion ist TapeFix eine
interessante Alternative zum Umschlag.

und dem High Performance Stacker
(HPS) beruht auf dem UTR-/Multi-
Stack-Konzept. Die neue Technik bil-
det den Einstieg in die Automation
des Versandraums.

Fiir die programmierte Paketproduk-
tion und den Inline-Deckblattdruck
ist mit Navigator Light eine Ein-
stiegsvariante verfiigbar. Das mo-
dulare Design erlaubt es, in Zukunft
geforderte Funktionen (regionali-
sierter Einsteckprozess, Einzeladres-
sieren etc.) freizuschalten. Das
HPC/HPS-System ist fiir die Offline-
Verarbeitung wie Einstecken, Hef-
ten, Schneiden etc. erweiterbar.
Immer mehr Zeitungsdruckereien in-
tegrieren den Dreiseitenbeschnitt in
ihr Weiterverarbeitungssystem. In
der Schweiz gingen 2014 vier
Schneidetrommeln SNT-50 in Be-
trieb. Seit September produzieren
diese vier Druckereien die wochent-
liche »Coopzeitung« mit tiber 2,5 Mio.
Auflage. Eine fiinfte an der Herstel-
lung der Coopzeitung beteiligte
Druckerei produziert schon seit vier
Jahren auf einer SNT-50. Der Effekt
der Schneidetrommel auf das Druck-

sachengeschaft ist vielseitig. Zum
Teil konnte durch die Verlagerung
von Produktionen in den eigenen
Betrieb Cash-out vermieden wer-
den, zum Teil lieBen sich erhebliche
Kosteneinsparungen erzielen.

Navigator optimiert

Navigator ist auf die Planung, Steue-
rung und Protokollierung von Logis-
tikprozessen ausgerichtet. SchlieB-
lich geht es darum, ein Produkt auch
in komplexen Prozessen und Verteil-
strukturen zielgerichtet an seine
Destination zu bringen.

Neben der Routenplanung lassen
sich mit der optionalen Optimizer-
App Beilagen zu Sequenzen zusam-
menfassen. Ziel sind moglichst we-
nig Formatumstellungen und Beila-
genwechsel im Versand. Der Optimi-
zer machtVorschlage aufgrund einer
Optimierungsstrategie, sodass sich
der Bediener nicht mit der Vielfalt an
Beilagenkombinationen  auseinan-
dersetzen muss.

> www.ferag.com |

Die Integration des Dreiseitenbeschnitts in ein
Weiterverarbeitungssystem bringt Vorteile.



READY?

Die 20 fihrenden europaischen Fachzeitschriften fir digitale Produktion, die sich zur European Digital Press Asso-
ciation (EDP) zusammengeschlossen haben, informieren in 25 Ldndern Uber eine halbe Million Leser und berichten
umfassend und fundiert Gber aktuelle Entwicklungen in der digitalen Drucktechnik, stellen neue Technologien vor,
evaluieren und bewerten. Und kiren jahrlich mit den EDP-Awards die besten Lésungen und Produkte aus den Be-
reichen Software, Digitaldruckmaschinen, Peripherie, Finishing, Tinten und Materialien. Die begehrten EDP-Awards
unterstUtzen die Anwender bei ihren Kaufentscheidungen und vermitteln den Herstellern eine Wertsteigerung ihrer
Produkte. Reichen Sie jetzt lhre Bewerbung ein. Und werden Sie Award-Preistrager 2014/2015: www.edp-awards.org
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Bewegung im Versandraum

Das von Miiller Martini auf der World Publishing Expo vorgestellte Zeitungs-Einstecksystem
ProLiner D soll im Doppelmodus fiir kiirzere Durchlaufzeiten beim Einsteck-Prozess und damit
fiir eine hohere Produktivitat sorgen. Zudem zeigt Miiller Martini mit seinem Einzelgreifer-
Transporteur NewsGrip F Innovationskraft im Bereich Versandanlagen.

Text und Bilder: Maller Martini

Die Beilagenstationen 1 bis 5 und 10
bis 14 identisch konfigurieren und
damit den Netto-Output praktisch
verdoppeln? Solche Maglichkeiten
bietet das neue Zeitungs-Einsteck-
system ProLiner D mit Doppelmodus
nach Angaben von Miiller Martini.
Doppelmodus bedeute auch doppel-
te Option. Wird beispielsweise eine
Zeitung mit wenigen Beilagen pro-
duziert, fahrt der ProLiner D im Dop-
pelmodus mit entsprechend kiirze-
ren Durchlaufzeiten beim Einsteck-
Prozess. Steht ein Produkt mit vielen
Beilagen an, lauft der ProLiner D wie
gewohnt im Einfachmodus.

Bereits installierte ProLiner mit dem
Einfachmodus kénnen mit der Opti-
on Doppelmodus nachgeriistet wer-
den. Je nach Konfiguration des Zei-
tungs-Einstecksystems werden un-
terschiedliche zusétzliche Kompo-
nenten bendtigt. Die Einstecklinie
wird mit einem Zwischendffnungs-
modul ergénzt und der Transporteur
bei automatischer Zufiihrung gege-
benenfalls angepasst.

Weltweit erster Anwender ist die
Mayer & Séhne Druck und Medien-
gruppe im bayerischen Aichach, die
vor ein paar Monaten einen entspre-
chenden ProLiner D in Betrieb ge-
nommen hat.

Neuer Transporteur NewsGrip F

Als aktuell schnellsten Einzelgreifer-
Transporteur auf dem Markt be -
zeichnet Miller Martini den News-
Grip F. Der universelle Klammer-
transporteur garantiere einen sorg -
faltigen und sicheren Transport von
Zeitungen und Semi-Commercials
und ermdgliche eine flexible und
raumsparende Fithrung mit engen
Kurvenradien. »Damit kann er jeder-
zeit neuen Anforderungen im Ver-
sandraum angepasst werdenc, be -
tont Adrian Mayr, Leiter Product
Management von Miiller Martini.
»Dank der flexiblen Konstruktion,
der Laufruhe und dem geringen War-
tungsaufwand ist der NewsGrip F
der ideale Transporteur fiir Zeitungs-

druckereien jeder GroBe und spielt
seine Starken auch hinter schnellen
Akzidenz-Rotationen aus.«

Mit einer Laufgeschwindigkeit von
bis zu 100.000 Exemplaren je Stun-
de bei einer 1:1-Annahme sei der
NewsGrip F besonders effizient. Mit
einem Minimum an beweglichen
Teilen sei die mechanische Bean-
spruchung der Anlage niedrig. Der
Transport direkt in die Annahmesta-
tion geschieht ohne Beschleunigen,
Pressen oder Zentrieren der druckfri-
schen Produkte. Die breite Klammer
von 3 Zoll ist ideal fiir alle Produkt-
formate und ermdglicht hohe Trans-
portleistungen. Dabei erfillt der
NewsGrip F samtliche Anforderun-
gen fiir die Weiterverarbeitung von
Zeitungen und Semi-Commercials in
den gangigen Formaten und Varia-
tionen.

Als einer der weltweit ersten Kun-
den nimmt Indiens drittgroBter Zei-
tungsproduzent und Herausgeber
der Tageszeitung >Malayala Mano-
rama¢ mit einer Auflage von rund

Das neue Zeitungs-Einstecksystem ProLiner D mit Doppelmodus kann im Doppel- und Einfachmodus betrieben
werden. Der universelle Klammertransporteur NewsGrip F von Miiller Martini garantiert einen besonders
sorgfaltigen und sicheren Transport von Zeitungen und Semi-Commercials direkt ab der Rotation.
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2,3 Mio. Exemplaren, den NewsGrip
F in Einsatz.

Daten- und Prozessmanagement

In Connex.Mailroom laufen alle F&-
den der Produktion im Versandraum
zusammen. Das Herzstiick des Da-
ten- und Prozess-Management-Sys -
tems ist das Modul DispoControl,
das die Vertriebsdaten mit Route,
Abonnenten und Verteildaten vom
vorgelagerten System {ibernimmt,
die Daten fiir die Produktion aufbe-
reitet und die gesamte Produktions-
planung visualisiert. Danach werden
alle beteiligten Prozesse im Modul
LineControl synchronisiert, kontrol-
liert und gesteuert, was eine hochef-
fiziente Produktion ermdglicht. Die
Produktionszahlen kénnen Uber ein
angebundenes Management-Infor-
mation-System (MIS) fiir betriebs-
wirtschaftliche Auswertungen ver-
wendet werden.

> www.mullermartini.com [ |

Connex.Mailroom ist die Grundlage
fiir eine reibungslose Produktion im
Versandraum.



Gallus Innovation Days 2014

Weltpremiere bei Gallus fiir hybrides
Inkjet-Etikettendrucksystem

Die Weltpremiere einer neuen Ma -
schinengeneration mit Inkjet-Techno -
logie fiir den Etikettendruck hatte
Gallus vom 23. bis 25. September
zum Anlass genommen, Interessen-
ten aus aller Welt nach St.Gallen
einzuladen. An den »Gallus Innova-
tion Days« wurde das im Frihjahr

ses Hybrid-Maschinensystem neue
MaBstabe bei der Qualitat setzen,
effizient bei Kleinauflagen und effek-
tiv bei der Individualisierung von
Etiketten sein (wir werden (iber das
System noch detailliert in unserer
néachsten Ausgabe im Dezember be-
richten).

Stefan Heiniger, COO fir den Geschaftsbereich Etiketten der Gallus Ferd. Riiesch AG,
Heidelberg-Chef Dr. Gerold Linzbach und Ferdinand Riiesch (von links), beim offiziellen

Anlauf der Gallus DCS 340.

angekiindigte neue digitale Etiket-
tendruckmaschinensystem erstmals
der Offentlichkeit vorgestellt.
Entwickelt wurde das DCS 340 ge -
nannte Maschinensystem in einem
Gemeinschaftsprojekt mit der Heidel-
berger Druckmaschinen AG und de-
ren Technologiepartner Fujifilm.
Durch diese Zusammenarbeit verflgt
das digitale Inline-Etikettendrucksys-
tem dber ein Druckmodul mit Inkjet-
Druckkopfen der neuesten Genera -
tion. Das Druckkopfdesign ermdglicht
die Verbindung mehrerer Kopfe fir
eine groBere Druckbreite — ohne
sichtbare Ubergénge. Die Aufldsung
von 1.200 dpi sorgt fir eine Druck -
qualitat, die im UV-Inkjet ihresglei -
chen sucht. Bei dieser Auflésung ist
die Geschwindigkeit von 50 m/Min.
durchaus beachtlich.

Diese Inline-Etikettendruckmaschine
vereint neueste Digitaldrucktechno -
logie mit den Vorteilen der konven -
tionellen Druck- und Weiterverarbei -
tungstechnik. Durch kompromisslose
Druck- und Registerqualitat, Prozess -
flexibilitdt und Produktivitdt soll die -

An den »Gallus Innovation Days« wur-
den in den Ausstellungshallen auf
dem Gallus Firmengeldnde dariber
hinaus auch die Gallus-Highlights
2014 fiir den Etikettendruck in Live-
Demonstrationen auf den bewahrten
Gallus-Maschinensystemen gezeigt.
Ob eine Gallus RCS 330 in Kombina -
tion mit dem neuen Farbkontrollsys-
tem von QuadTech, eine in ihrer
Produktivitdt nochmals gesteigerte
Gallus ECS 340 mit der Fahigkeit
komplexe Stanzkonturen auch bei
hohen Geschwindigkeiten zu bewal -
tigen oder die Neuheiten von Gallus
Parts & Services sowie den Gallus
Geschéftsbereichen Siebdruck und
Faltschachteln — jedem Besucher bot
sich die Chance, sich live vom Gallus
Leistungsprogramm und dessen
Weiterentwicklungen zu Uberzeugen.
Abgerundet wurde der dreitdgige
Event durch Prasentationen von
Gallus-Partnern, die ihre neuesten
Produkte und Dienstleistungen vor -
stellten.

» www.gallus-group.com
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SIEBENFACHES RIP-TEMPO Efl Fiery proServer 6, die jlingste
Version des digitalen Frontends, das fir den groBformatigen
Inkjet-Druck entwickelt wurde, ist ab sofort erhaltlich. Zu der
RIP-Technologie FAST (Fiery Accelerated System Technology),
die das Verarbeitungstempo um das bis zu Siebenfache stei-
gert, kommen Farbmanagement sowie Konformitdt mit den
Fogra-Kriterien fiir die PSD-Zertifizierung. Ansteuern lassen
sich neben dem gesamten Efl Vutek-Portolio mehr als 540 wei-
tere Drucker namhafter Hersteller. » www.efi.com

1,8 MIO. MAILINGS Swiss Post Solutions (SPS) produziert
Miles & More-Karten-Mailings fiir das Vielfliegerprogramm der
Deutschen Lufthansa. In den kommenden drei Jahren werden
etwa 1,8 Mio. Karten und Mailings pro Jahr von SPS personali-
siert, produziert und verschickt. SPS dibernimmt dabei den ge-
samten Prozess von der Bestellung iber die Personalisierung
und die Anschreiben sowie die Konfektionierung der Beilagen
bis hin zum Versand. » www.swisspostsolutions.de

NEUE RICHTLINIEN Der Bundesverband Druck und Medien
(bvdm) hat die Richtlinien fir Zeitungsbeilagen iberarbeitet,
die die Beschaffenheit der Beilagen beschreibt und Vorgaben
fur die Verpackung und Anlieferung beinhaltet. »Bei der Zei-
tungsproduktion ist Zeit ein kritischer Faktor. Entscheidend ist
es daher, dass Beilagen stdrungsfrei verarbeitet werden kon-
nen, sagt Harry Belz vom bvdm. Die Richtlinien wurden in Ab-
stimmung mit dem Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger
(BDZV) verfasst. Die Aktualisierungen betreffen die Palettie-
rung und Kennzeichnung der Beilagen sowie die Angaben auf
dem Lieferschein. > www.bvdm-online.de

REWARDS-PROGRAMM Mit dem Treueprogramm Genuine
Xerox Rewards konnen Xerox-Kunden Treuepunkte beim Ein-
kauf von Xerox-Verbrauchsmaterialien sammeln. Vorausset-
zung ist die Registrierung der Drucksysteme und die Erfassung
der Einkdufe auf einer Website. Gesammelte Punkte kénnen
zum Beispiel gegen Musik, Filme, Biicher und Xerox Equipment
eingeldst oder gespendet werden. Zur Auswahl stehen insge-
samt mehr als drei Millionen Artikel. » www.xerox.de/rewards

ZERTIFIZIERTE MASTERCLASS Drei Masterclass-Papiere
von Sihl wurden von der Fogra nach 1SO 9706 fir ihre Alte-
rungsbestandigkeit zertifiziert. Den Papieren Sihl Satin Baryta
290, Smooth Matt Cotton 320 und Textured Matt Cotton 320
wurde bescheinigt, dass sie eine definierte Festigkeit und einen
minimalen Gehalt an sdurehaltigen sowie oxidierbaren Sub-
stanzen besitzen sowie einen optimalen pH-Wert aufweisen.
Damit erfilllen die Medien die Anforderung, auch nach langer
Zeit unverdndert zu erschei-
nen und sich nicht zu zerset-
zen.
» www.sihl-direct.de
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MEHR FORMATE

MIT OFFSET-POSTERN

Mit Plakaten aus dem Offset-
druck vergroBert viaprinto
die Produktauswahl. Die Pla-
kate sind in Auflagen ab 25
Stlick und in GroBauflage bis

200.000 Stiick bestellbar.
Die Offset-Plakate erganzen
das bisherige Angebot an
Digitaldruck-Plakaten, die in
kleinen Auflagen von 1 bis
30 Stlick angeboten werden.
Mit dem Angebot von Offset-
Plakaten schafft die Online-
Druckerei mehr Auswahl bei
den Formaten, die nun in den
DIN-Varianten AQ, A1, A2,
A3, B1, B2 erhaltlich sind.
Das Papier-Sortiment reicht
von 115 g/m?2 Affichenpapier
und Bilderdruckpapier bis
300 g/m? in matt oder glan-
zend. Die Plakate lassen sich
auch mit UV-Lack matt oder
glanzend veredeln.

» www.viaprinto.de

250.000 vv-

LAMPEN HAT DIE IST
METZ GRUPPE NACH
EIGENEN ANGABEN IN 25
JAHREN HERGESTELLT.

DAS JUBILAUMSEXEMPLAR
WURDE JETZT AN A&R CARTON
UBERGEBEN. Ww\.IST-Uv.COM

EIN ETIKETT

FUR ALLE FALLE

Sollen variable Daten auf
Etiketten aufgebracht wer -
den, ist der Thermodirekt-
druck oftmals das Mittel der
Wahl. Herma hat jetzt ein

Haftmaterial vorgestellt, das
die Eigenschaften von Ther-
mopapieren mit der Strapa-
zierfahigkeit von PP-Folien
kombiniert. Hermantherm PP
weiB 65 ist dank eines mehr -
schichtigen Haftklebers in
der Lage, ein ungewdhnlich
breites Spektrum an Einsatz-

Bildquelle: karenfoleyphoto - Fotolia.com

mdglichkeiten abzudecken.
Dazu gehéren auch kritische
Anwendungen in rauen oder
feucht/kuihlen Umgebungen
wie Logistiketiketten, Ge -
packanhdnger sowie Obst-,
Fleisch- und Késeetiketten.

» www.herma.de

HOCHLEISTUNGSFOLIEN
FUR FOTOFINISHING
Professionelle Dienstleister
im Imaging und Fotofinishing
haben spezifische Anforde-
rungen an die Qualitat. Fir
diese Zielgruppe hat Fujifilm
mit MF-100 und MF-250
zwei neue Hochleistungsfo-
lien auf PET-Basis entwickelt,
die durch ihre spezifischen
Produkteigenschaften viele
Vorteile bieten.

Fiir die Glasdekoration im
Innenbereich wurde die 156
cm breite PET-Folie Decora-
tive Window Film MF-100
entwickelt, die (iber eine UV-
hértende Hartschicht verflgt.
Durch die Beschichtung mit
funktionalen Polymeren ge-
wahrleistet MF-100 exzellen -
te Haftung und hohe Kratz -
festigkeit der UV-Druckfar-
ben. Decorative Window Film
MF-100 wird ab dem 2.
Quartal 2015 erhaltlich sein.
Mit dem Backlit Display Ma -
terial MF-250 bietet Fujifilm
zudem eine multifunktionale
PET-Folie fiir UV-Tintenstrahl -
drucker, die dank ihrer halb-
matten Oberfléche die Ubli -
che Mattlaminierung in der
Druckverarbeitung obsolet
macht. Mit dem Gber 200 cm
breiten Material entfallen zu-
dem aufwéndige Nahtarbei-
ten fir groBformatige Schil-
der und Displays. Eine inte-
grierte Antistatik-Funktion
verhindert eine statische Auf-
ladung beim Transferprozess
und vermindert so Farbver -
nebelungen und Staubanhaf-
tungen. Das Backlit Display
Material MF-250 wird ab
dem 4. Quartal 2014
erhaltlich sein.

» www.fujiifilm.eu



CATERINGSCHACHTEL
AUS KARTON

Bei der Entwicklung von Ver-
packungen fiir Bordmahl-
zeiten missen etliche Fakto-
ren berlicksichtigt werden.
So darf die Verpackung nicht
viel wiegen, muss die Mahl-
zeit ansprechend prasentie-
ren und sich gut anfiihlen,
sie muss sich leicht 6ffnen
lassen und das Essen frisch
halten.

Die bisherige L8sung war der
Fluggesellschaft SAS nicht
gut genug. Deshalb lie3 SAS
eine neue Form von Lebens -
mittelverpackung entwickeln,
die den qualitativen und
optischen Anforderungen ge-
wachsen ist. Zu den wichti-
gen Parametern gehorten die
Haptik des Materials, die
Oberflachenbeschichtung
und die Mdglichkeit, das Ma-
terial farben zu kdnnen.
SchlieBlich entschied man
sich wegen der Steifigkeit
des Kartons fiir Incada von
lggesund und beschichtete
die Innenseite mit einer Bar-
riere aus schwarz gefarbten
Polyethylen. Die AuBenseite
der Verpackung wurde
schwarz bedruckt.

» www.iggesund.com

Michael Mittelhaus
Prepress Consultant
Strotwiesen 14
D-49599 Voltlage

www.mittelhaus.com

Tel. +49 (0) 54 67 - 535
Fax +49 (0) 54 67 - 565

ADVENTSKALENDER

T WIE TEE UND TYPOGRAFIE ALS GESCHENK-IDEE

Pfeffernuss, Orange, Pina Colada — hért sich
exotisch und doch vertraut an. Mit diesen und
anderen Sorten stellen Egger Druck + Medien
und Clormann Design den T(ee)-Adventska-
lender fiir Tee- und Designliebhaber vor. Statt
der klassischen Tiirchen besteht er aus 24
nummerierten Boxen — jede davon mit einem
typografisch anders gestaltetem »Tc als Fens-
ter. Dahinter verbirgt sich jeweils ein Glaschen
mit erlesenem Tee inklusive einem Leporello
mit Tipps flr die Zubereitung.

Der Adventskalender soll den traditionellen
Adventskalender mit ausgefallenen Teespezia-
litdten, interessanten Hintergrundinformatio -

Der T(ee)-Adventskalender ist auf
1.600 Exemplare limitiert und ent-
halt ein Echtheitszertifikat mit
Seriennummer.

nen, edlem Design sowie einer aufwdndigen
Produktion verbinden. So spiegelt er die typo-
grafische Vielfalt wider und vermittelt dies in
der Doppeldeutigkeit mit dem T(ee).

»Neben 24 verschiedenen Ausstanzungen der
einzelnen Buchstaben hat der Kalender ver-
schiedene Verarbeitungsschritte in unserem
Haus durchlaufen. Veredelt haben wir die Box
und die Einleger mit schwarzer und bronzefar-
bener HeiBfolienpragung und ist zudem kom-

plett per Hand konfektioniert«, erklart Xaver
Egger, Geschaftsfiihrer von Egger Druck +
Medien. Der Kalender besteht aus hochwerti-
gem Feinstpapier von Fedrigoni. Da es sich um
eine limitierte Auflage von 1.600 Exemplaren
handelt, enthdlt jeder Kalender ein Echtheits-
zertifikat mit Seriennummer.

Jeder Teesorte ist ein anderes typografisches
»Tc zugeordnet. Jedes »T« ist aufwandig gestal-
tet und ausgestanzt. Der liebevoll gestaltete
Leporello hinter jedem Gldschen illustriert
noch einmal den entsprechenden Buchstaben,
zeigt die Zutaten als Fotografie und gibt Hin-
weise zur Zubereitung.

»Als Geschenk kann der Kalender auch indivi-
dualisiert werden. Personliche Worte auf einer
GruBkarte, eine Banderole mit Wunschmotiv
oder ein Aufkleber machen das Geschenk zu
einem Unikat, sagt Egger.

Der T(ee)-Adventskalender ist fir 69,90 Euro
im Egger Druck + Medien Onlineshop erhalt-
lich. Dort wird auch noch ein Gewt(irzkalender
angeboten.

» www.eggerdruck.de » madika.de

Michael Mittelhaus

prepress consultant

Willkommen in der Welt von

CtP, Workflow und der JDF-gestiitzten Integration
der digitalen Druckvorstufe in der Druckerei.

Den aktuellen Newsletter lesen Sie unter
www.mittelhaus.com

NEWS | PRINT & FINISHING

SUPERBLACK TONER
VON XEIKON

Xeikon hat den sogenannten
SuperBlack-Toner entwickelt.
Wahrend ein normaler
schwarzer Toner eine Dichte
von 1.8 hat, bietet der Su-
perBlack eine Dichte von 2.2
bis 2.4. Der Toner wird als
Sonderfarbe in der flinften
Farbstation einer Xeikon
Digitaldruckmaschine verar -
beitet.

»Ein durchgehendes, dichtes
Schwarz auf der Verpackung
eines Produkts vermittelt den
Eindruck von Qualitat und
Hochwertigkeit und ist fir
Unternehmen, die Luxus-
artikel verkaufen, sehr at -
traktive, erklart Jeroen Van
Bauwel, Direktor Produkt-
management bei Xeikon.
»Dieser Effekt wird daher oft
im Wein- und Spirituosen-
markt sowie in der Faltkar -
tonbranche genutzt.«

Wie alle Xeikon-Toner fiir
den Etiketten- und Verpa-
ckungsmarkt erfiillt auch
SuperBlack die FDA-Vor -
schriften fir Lebensmittel-
kontakt.

» www.xeikon.com
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HEI QUALITY INFO DAYS

ISO-KONFORM MESSEN
UND REGELN

Gednderte Anforderungen der I1SO-Norm 12647-2 an die
Farbmesstechnik stellen viele qualitdtsorientierte Akzidenz-
und Verpackungsdruckereien vor neue Herausforderungen. In
der tdglichen Praxis stoBen jedoch viele Unternehmen bei der
Umsetzung an ihre Grenzen.

Aus diesem Grund hatte Heidelberg zu den Quality Info Days
eingeladen, um sich iber das Drucken nach den neuen Stan-
dards zu informieren. Dabei zeigte Heidelberg das komplette

Schnell in Farbe kommen und danach die Qualitdt konstant halten:
Zahlreiche Druckunternehmen informierten sich im Rahmen der
Quality Info Days Uber die Vorteile und das Potenzial der spektral -
fotometrischen Mess- und Regelsysteme von Heidelberg.

Portfolio der spektralen Mess- und Regeltechnik. Fiir Anwen-
dungen im Akzidenzdruck gab es eine Prdsentation an der
Speedmaster SX 52 in Verbindung mit Prinect Easy Control.
Hier wurde geziegt, wie sich die Norm bei unterschiedlichen
Papieren mit der farbmetrischer Regelung erfiillen lasst. Am
Beispiel einer Sonderfarbe wurde erklart, wie wichtig die rich-
tige Farbvoreinstellung fiir das schnelle In-Farbe-Kommen ist.
Dies wurde auch an einer Speedmaster XL 75 mit Prinect In-
press Control gezeigt.

Fiir Anwender im Verpackungsdruck gab es Vorflihrung an der
Speedmaster CX 102 in Verbindung mit dem Highend Mess-
und Regelsystem Prinect Image Control. Das Besondere war
dabei die farbmetrische Regelung der Farbzonen ohne konven-
tionellen Druckkontrollstreifen. Die Regelung erfolgte direkt
aus dem Druckbild, basierend auf in den Stanzabfall integrierte
Farbregelfelder. Damit lassen sich im Verpackungsdruck, wo es
auf jeden Millimeter Karton ankommt, deutliche Einspareffekte
erzielen. Eine weitere Prasentation gab es an einer Speedmas -
ter XL 106. In Verbindung mit Prinect Inpress Control und Pri-
nect Inspection Control ldsst sich eine Drucklauflage bei voller
Produktionsgeschwindigkeit farblich exakt regeln und auch
Fehler im Druckbild noch in einer 6-Punkt Schrift erkennen.

» www.heidelberg.com

32 m DRUCKMARKT impressions 86 m 4. November 2014

KBA REPORT NR. 45
ERSCHIENEN

»Vieles ist in Bewegung« —
mit diesen Worten bringt
Claus Bolza-Schiinemann,
der Vorstandsvorsitzende von
KBA, die rasanten Verande -
rungen am Printmarkt und
den daraus resultierenden
Konzernumbau bei KBA in
der jlingsten Ausgabe der
KBA Report auf den Punkt.
Bolza-Schiinemann:
»Schrumpfenden Markten
wie dem Zeitungs-, Akzi-
denz- und Publikationsdruck
stehen Wachstumsmarkte
wie der Verpackungs-, Digi -
tal- und Kennzeichnungs-
druck sowie Spezialmarkte
wie der Banknoten- oder
Blechdruck gegeniiber. Dort
wollen wir unsere heute
schon starke Position weiter
aushauen.«

Auch in KBA Report Nr. 45
finden sich wiederum zahl-
reiche Beispiele, wie Druck-
unternehmen in aller Welt
mit dem durch die Digitali -
sierung und Automatisierung

von Informationen, Prozes -
sen und Verfahren angetrie -
benen Strukturwandel um -
gehen. Neben Technikern
und Anwendern kommen
auch groBe Druckkunden
und Vertreter der Agentur -
szene mit ihren Empfehlun -
gen zu Wort. Der KBA Report
zeigt einmal mehr Print in al -
len Variationen und belegt,
dass vorausschauende
Druckunternehmen auch im
Online-Zeitalter noch langst
keine aussterbende Spezies,
sondern in der Summe ein
sehr bedeutender Wirt -
schaftszweig sind.

» www.kba.com

ETIKETTENDRUCK

VON DER ROLLE

Der Etikettenhersteller Voll -
herbstDruck aus Endingen
hat sich aufgrund der viel -
seitigen Einsatzmdglichkei-
ten fiir den Einsatz einer HP
Indigo WS6600 entschieden.

»Mit der Investition werden
wir einerseits durch Individu-
alisierung und die Einsatz -
moglichkeit neuer Materia -
lien unser Potenzial fiir Zu-
satzgeschéfte erheblich
erweitern. Andererseits sind
wir in der Produktion kiinftig
deutlich flexibler, stellt
Matthias Vollherbst, Ge -
schaftsfuhrer Marketing &
Vertrieb, fest.

Auch die Labeldruckerei
etikett.de, Etikettenhersteller
fir Klebe- und Nassleim -
etiketten aus der Nahe von
Trier, hat nach einer HP In -
digo 4500 und 4600 jetzt
eine HP Indigo WS6600 in-
stalliert. Hinter dem Konzept
von etikett.de steckt die
Idee, Kunden auf einfache
Weise das Kalkulieren von
Etiketten direkt auf der
Website zu ermdglichen.

» www.hp.com/go/indigo

» www.vollherbstdruck.de

» www.etikett.de

wo es
lang
geht.

macht Entscheider entscheidungssicher.

SICHERHEITS-PAPIER
GEGEN FALSCHUNGEN
Mit JetScript MH 1484 CCB
hat Mitsubishi HiTec Paper
ein einzigartiges, gestriche-
nes Inkjet-Papier vorgestellt,
das ab Werk mit einem mar-
kanten und falschungssiche-

ren Sicherheitsmerkmal aus -
gestattet ist: einem farbigen
Inlay. Durch EinreiBen des
Papiers wird das blaue Inlay
sichtbar. So ist eine Echt-
heitspriifung auch unter un-
glinstigen Kontrollbedingun-
gen vor Ort méglich — ohne
zusatzliches Equipment.

Anwendungsbeispiel
Eintrittskarte.

Entwickelt fir den Einsatz
mit Dye- und Pigmenttinten,
ist es sowohl fiir den High-
Speed-Inkjet-Druck als auch
fur den GroBformatdruck ge -
eignet.

MH 1484 CCB ist das ideale
Inkjet-Papier fir Eintrittskar -
ten zu beispielsweise Sport-
und Event-Veranstaltungen,
aber auch fir Lotterie- und
Wettspieltickets, Coupons,
Gutscheine, VIP-Péasse und
vieles mehr. Die universelle
Sicherheits-Ldsung fiir an-
spruchsvolle und individuelle
Drucksachen kann dem Di-
gitaldrucker neue Anwen-
dungen erschlieBen.

» www.mitsubishi-paper.com



ERFOLGREICHER AUFTRITT
IN CHICAGO

Als sehr erfolgreich bezeich -
net MB Bauerle seinen Auf -
tritt auf der diesjéhrigen
Graph Expo in Chicago. So
sei das ausgestellte Kuver -
tiersystem direkt an ein nam -
haftes Unternehmen in den
USA verkauft worden. Die
innovative Kuvertiermaschi-
nentechnologie von MB Bau -
erle habe bei den Messebe -

Die zahlreichen Fachbesucher
wurden am Stand von MB Bau-
erle umfassend Uber die techno-
logischen Losungen aus den Be-
reichen Kuvertieren und Falzen
informiert.

suchern groBes Interesse ge-
funden. In zahlreichen Ge-
sprachen sei es um konkrete
Investitionsplane gegangen.
Im Mittelpunkt der Prasenta -
tion stand das Hochleis -
tungskuvertiersystem auto -
Set B4 HighFlex. Die Kuver-
tiermaschine bietet nach An -
gaben des Herstellers hohe
Variabilitat bei hochstem Be -
dienkomfort. autoSet B4 ver -
arbeitet samtliche Formate
von DIN lang bis B4 und ist
flir Bereiche ideal, in denen
maximaler Output bei mini -
malen Riistzeiten gefordert
wird. Mit dem neuen Kata -
loganleger lassen sich zum
Beispiel Beilagen mit einer
Produktdicke von bis zu 15
mm problemlos verarbeiten.
Durch die modulare Bauwei -
se ist es jederzeit mdglich,
die Kuvertieranlage an die
individuellen Kundenanfor -
derungen anzupassen.

» www.mb-bauerle.de

FACELIFT FUR
SCHNEIDEMASCHINEN
Polar prasentierte auf der
Druck+Form in Sinsheim
seinen Schnellschneider in
neuem Gewand. Mit dem
Facelift erhalt der Bediener
nun ein modern gestaltetes
Cockpit. Besonders auffallig
ist der innovative HD-Touch -
screen. Was bei Smartphones
und Tablets schon seit Lan-
gem Standard ist, etabliert
sich nun auch in der Indus-
trie. Die neue Generation des
Touch-Displays besticht vor
allem mit seiner brillanten
Darstellung. Durch drucklose
Aktivierung ermdglicht das
neue Display eine noch ge-
nauere und intuitivere Bedie-
nung. Das bedienerspezifi-
sche Kalibrieren des Displays
ist auch nicht mehr notwen-
dig. Das neue Bedienfeld

Schnellschneider N 137 AT HD.

wird in den Schnellschneider-
Modellen N Plus, N Pro HD
und N AT HD eingesetzt.

Alle Schnellschneider Model-
le von 78 bis 176 haben ein
neues Aussehen erhalten.
Das Facelift konzentriert sich
auf die Frontansicht der Ma-
schine. Durch eine einheitli -
che Farbgebung des Front -
blechs, der Lichtschranken
und der Front des Maschi -
nentisches ergibt sich fiir den
Bediener ein Cockpit-Cha -
rakter. Unterhalb des neuen
HD Touch-Screens steht dem
Bediener zusatzlich eine er -
gonomische Handablage zur
Verfiigung. Und last but not
least erhielt die Maschine ein
modern gestaltetes FuBpe -
dal.

» www.polar-mohr.com

BIELOMATTI OPEN HOUSE

NEUE BUCHERDRUCK-LOSUNG
PAGEMASTER

Als neuer Player auf dem Markt bietet bielomatti Digitaldruck-
und Weiterverarbeitungstechnik aus einer Hand. Das Unterneh-
men wurde im Jahr 2013 als Joint Venture des Digitaldruck-
spezialisten Matti Technology AG und des Anbieters von Papier-
verarbeitungstechnik bielomatik Leuze GmbH + Co. KG ge-
grlindet. Damit vereint bielomatti das Technologie-Know-how
sowie die Erfahrungs- und Beratungskompetenz der beiden
Partner in Digitaldruck und Druckweiterverarbeitung.

Auf dem bielomatti Open House wird erstmals die vollintegrierte
bielomatti Maschinenkonfiguration PageMaster zu sehen sein, die
individuelle, riickstichgeheftete Produkte in unterschiedlichsten
Formaten und Seitenzahlen druckt und fertigt.

Im Rahmen eines Open House (18. bis 26. November 2014) am
bielomatik-Standort in Neuffen haben Interessierte die Még-
lichkeit, sich von der neuen Technologie zu iiberzeugen. So wird
erstmals die voll integrierte bielomatti Maschinenkonfiguration
PageMaster gezeigt, die mit hoher Produktivitdt und Verfigbar-
keit individuelle, rlckstichgeheftete Produkte in unterschied-
lichen Formaten und Seitenzahlen druckt und fertigt. Produkt-
umstellungen werden dabei wahrend des laufenden Arbeits-
prozesses »on the Flyc vorgenommen. Mit einer Maximal-Leis-
tung von 110 Produkten/Min. im Doppelnutzen und Produk-
tionsgeschwindigkeiten von bis zu 300 m/Min. produziert der
PageMaster live Broschiren, Magazine, Bedienungsanleitun-
gen oder personalisierte Schreibhefte — von der unbedruckten
Rolle bis zum fertigen Produkt.

Fiir ein gestochen scharfes Druckbild sorgen die auf der Kodak
Stream-Inkjet-Technologie basierenden Prosper-24,5"-Linebars
fir den Schwarz-WeiB-Druck sowie die 4"-Prosper-S10-Druck -
képfe zum Eindruck von Spot Color, bei dem auch Pantone Far-
ben verwendet werden kdnnen.

Neben dem PageMaster werden zwei Maschinen aus dem bie-
lomatik-Portfolio gezeigt. So ist der Hochleistungs-Querschnei -
der CutMaster CFS 105 zu sehen. Diese kompakte Stand-
Alone-Lésung kommt fir das Bogenschneiden von Karton, Pa -
pier und kiinftig auch fir Folie zum Einsatz. Zum Eindruck per -
sonalisierter Daten lassen sich Inkjet-Druckkdpfe integrieren.
Zudem ist eine Inline-Anbindung an Rollendruck- und Rollen-
veredelungsmaschinen mit  Non-Stop-Stapelwechselsystem
mdglich. Der BookMaster BM 360, der sich zur Produktion von
Hardcover-Biichern eignet, wird die wirtschaftliche Book-on-
Demand-Produktion demonstrieren.

» www.bielomatti.com
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ZWEITE HP INDIGO FUR
RITTER HAFTETIKETTEN
Ritter Haftetiketten GmbH &
Co. KG hat sich fiir die Instal-
lation der HP Indigo 20000
Digitaldruckmaschine ent-
schieden. Innerhalb der Rako

Gruppe ist dies bereits die
zweite Integration eines Mo-
dells der groBformatigen Di -
gitaldruckmaschine. Die HP
Indigo 20000 Digitaldruck-
maschine ermdglicht eine
flexible Produktion von Ver-
packungen, Etiketten und
Schrumpffolie auf Papier
oder Folie. Zusatzliche Verar-
beitungsldsungen der Druck-
maschine bieten alle erfor-
derlichen Werkzeuge zur
Auftragsabwicklung. Zudem
erzielt die HP Indigo 20000
durch die optimale Ausnut-
zung des gréBeren Bogenfor-
mats und dank der reinen
Bahnverbreitung eine vierfa-
che Kapazitatserhéhung. Die
neue Druckbreite der HP In-
digo 20000 belduft sich so
auf 734 mm. Zusatzlich
iiberzeugt sie mit einer
Druckgeschwindigkeit von
bis zu 40 m/Min.

Ritter Haftetiketten in Enger
ist spezialisiert auf Funkti-
onsetiketten, wie Wiederver-
schlussetiketten flir Beutel -
verpackungen. Auch mehr-
seitige Etiketten, zum Bei-
spiel Leporello- und Duplex-
Etiketten, produziert Ritter
fiir Promotionszwecke oder
Produktinformationen. Seit
2006 ist Ritter Mitglied der
Rako Gruppe.

» www.hp.com

» www.rako-etiketten.com
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RILLEN/PERFORIEREN
MIT HORIZON

Horizon bietet die Rill- und
Perforierldsung CRA-36 als
neue Maschine an, die
serienmaBig tber zwei Rill -
balken und eine Perforier -
einheit fiir Querperforatio -
nen verflgt. Optional kann
die Maschine mit einer zu -
satzlichen Einheit fiir Langs -
perforationen ausgeriistet
werden, die Anwendungen
wie das Perforieren von
Gutscheinen oder Postkarten
ermdglicht.

Mit der Rill- und Perforier-
maschine Horizon CRA-36
kénnen in einem Arbeits -
gang beispielsweise Nutzen
gerillt und getrennt sowie
die nicht bedruckbaren Rén-
der beschnitten werden.
Auch Rausschnitte, die auf-
grund von Farbfléchen erfor -
derlich sind, seien mit der
Maschine mdglich, teilt der
Hersteller mit. Wie alle ande -
ren Horizon-Losungen ver -
fiigt auch die CRA-36 (ber
die Touch&Work-Technolo-
gie fiir eine vereinfachte Be-
dienung und verkUrzte Rist-
zeiten.

» www.horizon.com

GESCHAFTSAUSSTATTUNG
MIT 2800 LASER

Vom Briefbogen bis zur Visi-
tenkarte: Mit der neu konzi-
pierten Mustermappe 2800
Laser liefert die Carl Berbe -
rich GmbH einen pragmati -
schen Uberblick der Anwen -
dungsmaglichkeiten des
matten, holzfreien und hoch-
weiBen Papiers. Es empfiehlt
sich fiir Geschaftsausstattun -
gen oder andere reprasenta -

tive Druckdokumente. 2800
Laser ist FSC-zertifiziert und
bietet bis 160 g/m? eine
Laser- und Inkjet-Garantie.
Die Mustermappe ist mit elf
Druckmustern in den Gram -
maturen von 60 g/m? bis
400 g/m? bestiickt. Neben
den Papiereigenschaften wie
WeiBgrad, Haptik, Opazitét,
Steifigkeit und Volumen bie-
ten die Musterblatter Infor -
mationen zu Eigenschaften
und Einsatzgebieten.

» www.berberich.de

OCE IMAGESTREAM 3500 FUR BOSCH-DRUCK

IN LANDSHUT

Noch in diesem Jahr wird Canon die erste Océ Image-Stream
3500 bei Bosch-Druck in Landshut installieren. Das Inkjet-
System wurde im Mai angekiindigt.

Bosch-Druck ist ein wichtiger Lieferant von Handbiichern fiir
Autohersteller sowie Dienstleistungen im Verlagswesen und
Direktmailing. Die ImageStream 3500 wird fiir den On-De -
mand-Druck von kundenindividuellem Material eingesetzt,
wodurch kurze Durchlaufzeiten und eine effiziente Lagerhal -
tung erreicht werden. Die Océ ImageStream 3500 ist das ers -
te Produktionssystem von Canon, das auf gestrichenen Stan -

dard-Offsetpapieren (matt oder gldnzend) druckt.

» www.canon.de
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ZEHN JAHRE FALT -
SCHACHTELN AUS MELLE
Das Faltschachtel-Werk von
Multi Packaging Solutions
(MPS, vormals Chesapeake)

in Melle feiert sein zehntes
Jubildum. 2004 wurde am
Standort eines der moderns-
ten Faltschachtelwerke in Eu -
ropa ertffnet. Die Entschei -
dung fiir den Standort Melle
und das Investitionsvolumen
von 17,5 Mio. Euro in die
Hightech-Produktion fiir
hochwertige Verkaufsver-
packungen haben sich aus
heutiger Sicht mehr als be-
wahrt: Sowohl der Standort
Melle als auch die dazugeho -

rige Kappenschachtelproduk-
tion im nahegelegenen Hid -
denhausen fiir insbesondere
Tabakprodukte weisen Uber
die Jahre ein deutliches
Wachstum auf. Aktuell sind
am Standort Melle 144 Mit-
arbeiter beschaftigt, davon
15 Auszubildende. Das ent-
spricht einem Plus von fast
50% gegeniber 2004. In
Hiddenhausen beschaftigt
das Unternehmen etwa 60
weitere Mitarbeiter.

Fir das laufende Geschéfts-
jahr 2014 rechnet MPS fir
beide Standorte mit einem
Gesamtumsatz von knapp
40 Mio. Euro.

MPS ist im Bereich der Falt-
schachtelproduktion fiir die
StiBwarenindustrie Marktftih-
rer in Deutschland. Das mit
hochsten technischen An-
sprlichen ausgeristete, 225
Meter lange Faltschachtel-
werk am Standort Melle ist
europaweit eine der mo-
dernsten Produktionsstatten
dieser Art.

» www.multipkg.com

NEUE KONFIGURATIONEN DER KODAK NEXPRESS
DRUCKMASCHINEN

Kodak hat die Nexpress erneut optimiert, um ihre Fahigkeiten
zu erweitern und fiir Anwender neue Méglichkeiten zur Er-
filllung der Wiinsche ihrer Kunden zu schaffen. Die Konfigu-
rationsanderungen der Farb-Digitaldruckmaschine werden zur
Standardausstattung aller im Jahr 2015 gebauten Maschinen
gehoren und fir die Mehrheit der im Markt installierten Nex-
press-Druckmaschinen als optionale oder Standard-Aufriistpa-
kete erhaltlich sein.

Die neuen Konfigurationen der Kodak Nexpress Druckmaschi-
nen werden unter anderem die Erweiterung des Langformats
von bisher 914 mm auf 1.000 mm beinhalten.

Der Dura Coat-Modus bietet vielfdltige Mdglichkeiten, um die
gigitalen Farbdrucke zu beschichten oder speziell zu veredeln.
Die Kodak Nexpress Light Black HD Dry Ink zur Verarbeitung
im finften Druckwerk wird ebenso zum Lieferumfang der
neuen Konfigurationen gehdren wie ein automatisches Reini-
gungssystem fiir die Bebilderungszylinder. Diese neuen
Features fir die Kodak Nexpress Druckmaschinen erganzen
die zusatzlichen Funktionen
und Méglichkeiten, die seit

1 OO GROSSFORMAT-
MASCHINEN DER REIHE
XL 145/162 HAT HEIDEL-
BERG SEIT DEM START
2008 VERKAUFT.

DIE JUBILAUMSMASCHINE
GEHT AN DEN US-AMERIKANI -
SCHEN VERPACKUNGSDRUCKER
ROCK TENN.

Beginn des Jahres 2013
eingefiihrt wurden: Dazu
gehoren Smart RGB, Druck-
farbenoptimierung (Buntfar -
benreduktion), der Economy-
Modus, Langformatausleger,
Papierwagen fiir den CP
Bourg Sheet Feeder, Kodak
Nexpress VII Front End (High
Performance mit System
15.1) sowie die Kodak Nex-
press Gold Dry Ink, die die
Wiedergabe von Gold im
Digitaldruck erméglicht. Zu-
satzlich ergibt die Kombina-

tion von Gold mit Prozent -
anteilen der CMYK-Farben
eine Vielzahl von Metallicto-
nen in unterschiedlichsten
Farbschattierungen.

» www.kodak.com

Steve Voorhees (rechts), CEO
von RockTenn, und Craig Gun -
ckel, Executive Vice President fir
POS-Displays und Faltschachteln,
vor der 100. GroBformatdruck-
maschine von Heidelberg.
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»PAPYRUS INN¢ ZIELGERICHTETER EINSATZ DER HAPTIK Unter dem Thema >Edel beein-
UBER DIE WACHSENDE BEDEUTUNG drucken — haptisch kommunizierenc zeigte Referent Alfred Kénig von Kénig
DER HAPTIK Konzept, warum »greifen, begreifen, angreifenc fiir Menschen vor allem in Zeiten

zunehmender Digitalisierung der Medien so bedeutungsvoll ist. Der zielgerich-
tete Einsatz von Haptik in Kommunikation, Design und Produktion erdffne neue
Der beste Indikator fiir den zunehmenden Erfolg einer Veranstaltung sind wach- ~ Zugangswege zum »véllig Gbersattigten Konsumenten«. Der haptische Kanal
sende Teilnehmerzahlen. Deshalb sieht sich Papyrus bestatigt: Mit deutlich mehr  sei frei und »hungert in einer zunehmend virtuellen Welt geradezu nach Stimu-
als einer 100-prozentigen Steigerungsrate in nur eineinhalb Jahren unterstreicht  lation«. Gunter Thomas von Trendhouse 42 unterstrich die wachsende Be-
die »Papyrus inncihren herausragenden Stellenwert als Branchen-Event. Am 18.  deutung von Print, da »Gedrucktes das Erste und das Letzte sein kann, das man

September 2014 trafen sich dber 500 Ent-
scheider aus Marketing, Werbung und dem
grafischen Bereich zum Get-together in den
Lagerhallen der Papyrus Deutschland Unter-
nehmenszentrale Ettlingen.

Die Verbindung von Information und Kom-
munikation, Fakten und Finesse hat auch die
zweite »Papyrus inn¢-Veranstaltung in diesem
Jahr nach Angaben des PapiergroBhandlers zu
einem vollen Erfolg werden lassen. Der Mix
aus Fachvortragen hochkaratiger Referenten
und entspannt kommunikativer After-Work-

Atmosphare ziehe immer mehr Verantwortliche rund um die Papierbranche an.
Partner der Veranstaltung in Ettlingen waren Gmund, Lenzing, International

Paper und mayer-network.

oduk

Die Méglichkeiten sind grenzenlos.

CPRSYS)

pPiiestc < =m

DER NEUE GOLD-
STANDARD

Een Dot o

von einem Produkt oder einem Unternehmen
in den Handen halt.«
Im Interview mit Moderator Marko Vogt erklar-
te Ricarda Messner, Grlinderin und Herausge-
berin des gefeierten Newcomer-Magazins >Fla-
neurs, dass sie trotz Interneteuphorie auf Print
setzt, da ihr kunstvoll gestaltetes Magazin von
den Lesern wie ein gutes Buch behandelt und
dauerhaft wertgeschatzt werde.
Vor und nach den Fachvortrégen spannte die
offene Lagerhausatmosphare einen einzigartig
kommunikativen Rahmen um anregend ent-
spannte Gesprache zum Thema Papier, Druck, Kreativitat und Design, auf der fiir
dieses Jahr vorerst letzten »Papyrus inn«.
» WwWw.papyrus.com/de/inn

Kodak
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»THE GUIDE FOR THE PERFECT GENTLEMANGc:

DIE SAVILE-ROW-KOLLEKTION

Tragt Mann sein Sakko offen oder geschlossen? Sollte es zwei
oder drei Kndpfe haben? Krawatte oder Fliege? Auf diese und
weitere Fragen geht das neue Fedrigoni-Musterbuch >The guide
for the perfect gentlemanc ein. Damit ist es nicht nur ein Papier-
musterbuch, sondern ein Handbuch der klassischen Herrenmo-
de und eine Hommage an die beriihmte Londoner StraBe Savile
Row mit ihren international bekannten Schneidern.

Alle 47 FSC-zertifizierten Naturpapiere und Kartonagen der
Savile-Row-Kollektion werden in diesem auBergewdhnlichen
Musterbuch prasentiert. Die Vielseitigkeit der durchgeférbten,
textilhaltigen Papiere wird anhand von diversen Veredelungen

wie HeiBfolienkaschierung, Stanzung, Pragung, UV-Lackierung
und Beflockung dargestellt. Aufgrund hochwertiger Inhalts-
stoffe wie 20% Baumwolle und 20% Textilfasern bieten die
Savile Row Papiere eine besonders stoffige Anmutung, die
durch die drei verschiedenen Oberflachen noch verstarkt wird:
Savile Row Plain ist die glatte Variante (in 100, 140, 200, 250,
300 g/m2), die mit einem 1,5-fachen Volumen einiges zu bieten
hat. Savile Row Pinstripe (erhéltlich in der Farbe Blue in 100,
200, 300 g/m?) erinnert mit eingezogenen Linien an einen
klassischen Nadelstreifenanzug und hat ebenfalls ein Volumen
von 1,5. Savile Row Tweed (in 80, 100, 160, 200, 240, 300
g/m2) besitzt eine feine Pragung die, wie der Name schon ver-
rat, an einen Tweed-Stoff erinnert.

» www.fedrigoni.de

36 m DRUCKMARKT impressions 86 m 4. November 2014

EXPERIENCE CENTRE:
PRUFEN UND TESTEN
Speziell fir Produktions-
druck-Kunden ergffnet Ricoh
Europe ein neues Customer
Experience Centre. In dem
hochmodernen Kompetenz -
zentrum stellen Ricoh und
seine Partner integrierte Pro-
duktionsdruck-L8sungen vor.
Besucher werden eine Viel-
zahl der durchgéngigen Ar-
beits- und Produktionspro-
zesse, wie sie vielleicht schon
in ihren Unternehmen vor -
handen sind, live begutach-
ten konnen. Das Ricoh Cus -
tomer Experience Centre
wird im Werk Ricoh Products
Ltd. im britischen Telford ge-
baut und am 4. November
2014 offiziell erdffnet.

In einer dynamischen Pro -
duktionsdruckumgebung
steht jeder Druckdienstleister
vor besonderen Herausforde-
rungen, die er angehen
muss, um sein Unternehmen
zukunftssicher zu machen.
Ricohs gesamtes Produk -
tionsdruck-Portfolio spiegelt
das Konzept eines schlanken
und intelligenten Produk -
tionsbetriebes wider, das von
der Druckvorstufe bis zur
Bindung maximale Produkti-
vitdt und Effizienz garantiert.
Das neue Customer Experi-
ence Centre hilft Kunden da -
bei, Verbesserungspotenziale
in ihrer eigenen Produktion
zu identifizieren, indem sie
hier alle Produktionsdruck -
schritte durchlaufen und da -
bei die optimalen Lsungen
fur ihr Unternehmen ausgie -
big testen und priifen kon -
nen. Es wird auBerdem ge -
zeigt, wie diese Verbesserun-
gen nahtlos in Ricohs End -
los-, Einzelblatt- und GroB-
formatdrucker implementiert
und mit Finishing-Equipment
und Software-Ldsungen von
Drittanbietern kombiniert
werden kénnen.

» www.ricoh.de

FUJIFILM VYBRANT
JETZT LIEFERBAR

Der Inkjet-Drucker Fujifilm
Vybrant F1600 ist jetzt liefer-
bar. Der 1,6 m breite Rolle-
zu-Rolle-GroBformatdrucker
ist mit der von Fujifilm pa-
tentierten Hybrid Fuze UV-
Ink-Technologie ausgestat -
tet. Diese Technologie soll
die Effizienz und Ergebnisse
verbessern. Die UV-Tinte er-
zeuge einen widerstandsfd -

higen Farbfilm mit hoher
Kratzfestigkeit, wahrend ein
Eco-Solvent-Trager flir einen
flachen Tintenaufbau sorge
und die Flexibilitdt verbesse-
re, teilt Fujifilm mit. Dank der
UV-Hartung sind die Drucke
sofort trocken und kénnen
weiterverarbeitet werden.
Die Vybrant F1600 bietet
nach Angaben des Herstel -
lers eine Produktivitdt von
bis zu 18 m¥/Stunde und ar-
beitet mit vier Tintenkandlen
Cyan, Magenta, Gelb und
Schwarz. Der Drucker ist fiir
das Bedrucken von Vinyl oder
anderen flexiblen Materialien
fiir den Innen- oder AuBen-
bereich konzipiert, wobei
Haltbarkeit und kurze Liefer-
zeiten im Vordergrund ste-
hen. Die Kombination von
UV-Komponenten mit einem
Eco-Solvent-Trager sorgt fir
ein hochglanzendes Druck-
bild mit glatter Oberflache
und lebendiger Farbwieder -
gabe.

» www. fujifilm.eu

EXKLUSIVVERTRIEB
FUR GUILLO-CREASE
Polar Mohr hat sich die welt-
weiten Vertriebsrechte fur
Guillo-Crease gesichert. Das
patentierte Produkt ermdg-
licht es, die Schneidemaschi -
ne schnell und einfach in
eine Rillmaschine zu verwan -
deln. Dazu wird eine mag-
netische Rillvorrichtung am
Pressbalken der Schneide-
maschine befestigt und die
Schneidleiste
gegen eine
Rillleiste aus-
getauscht. Mit
der Kraft des
Pressbalkens
kann nahezu
jedes Material gerillt werden
mit dem Vorteil der prézisen
Positioniermdglichkeit einer
Schneidemaschine.
Guillo-Crease ist ein neues
Rill-Konzept, das 2011 von
dem Schotten Craig Collins
erfunden wurde. Die Idee
dazu kam ihm durch seine
Tatigkeit in einer Druckerei.
»Durch meine tagliche Arbeit
an der Schneidemaschine
erkannte ich das Potenzial,
diese durch eine Zusatzein-
richtung zum Rillen zu nut-
zen. Mit Guillo-Crease kann
man Material von 200 g/m?
bis 2.000 g/m? rillen. Dafiir
gibt es vier verschieden ge-
formte Schneidleisten.«
Nach der Entwicklung des
Produkts griindete Collins
2013 ein eigenes Unterneh-
men fiir die Produktion des
Guillo-Crease.
» www.polar-mohr.com



ACHTFARBEN FUR
DRUCKHAUS WEPPERT
Das Druckhaus Weppert
bleibt auf Wachstumskurs.
Mit dem Kauf einer Heidel-
berg Speedmaster XL 106-8P
erweitert das Unternehmen
seinen Maschinenpark um
eine weitere leistungsstarke
Offsetdruckmaschine. Die
Anschaffung wurde nétig,
weil das Online-Geschaft
immer mehr Druckauftrage
fir Weppert generiert. Mit
xposeprint, fling und VIP
Print betreibt Weppert aktu-
ell drei stark wachsende On-
line-Shops, die Betriebe aller
GroBen mit Werbemitteln
versorgen.

Bis zu 18.000 Bogen verar-
beitet die XL 106-8P in den
acht Druckwerken pro Stun-
de selbst im Wendebetrieb:
das entspricht etwa 1,9 Ton-

NEUER KATALOG

VON SPRINTIS

Sprintis, der GroBhandel fiir
Druckereibedarf aus Wiirz -
burg, hat die vierte Version
seines Produktkataloges
aufgelegt. Auf ber 150 Sei-
ten sind alle Produkte aus
dem vielfaltigen Artikel-Sor -
timent, das in den vergange-
nen Monaten stetig erweitert
wurde, zu finden. Gab es bei
den vorherigen Ausgaben

INLINE-LACKIERMODUL
FUR XEIKON 3000

Xeikon erweiterte die fiir
seine Digitaldruckmaschinen
verfiigharen Inline-Finishing-
Optionen mit einem Web
Varnishing Modul fur das
einseitige Auftragen von UV-
oder Dispersionslack auf eine
Flle von Substraten wie
etwa selbstklebende Etiket-
tenmaterialien, beschichtete
Papiere, tragerlose Folien
und beschichteten Karton.
Die Einheit soll ab Anfang
2015 auf dem Markt sein.
Als einen der Vorteile des
Inline-Moduls sieht Xeikon,
dass der Bediener die Resul-
tate sofort sieht und bei Be-
darf Korrekturen vornehmen
kann, um den gew(inschten
Effekt zu erreichen. So ent -
fielen die hohen Kosten und
Verzégerungen, die bei der

Bis zu 18.000 Bogen pro Stunde auch im Wendebetrieb kann die neue 8-Farben-Maschine im Druckhaus

Weppert verarbeiten.

nen Papier mit der Standard-
grammatur 135 g/m2. Das
automatische Farbmanage-
ment Inpress Control soll da -
bei durchgangig hohe Druck-
qualitat und Farbgenauig-
keit garantieren.

Vier Sattelzlige und schweres
Gerat brauchte es, um alle
Teile der 17,5 m langen und
72 Tonnen schweren Maschi -
ne anzuliefern und im
Drucksaal zu platzieren.

» www.heidelberg.com

noch separate Versionen fir
die Sprachen deutsch und
englisch, gibt es jetzt nur
noch einen Katalog mit bei -
den Sprachen.
Geschaftsfihrer Christian
Schenk ist mit dem neuen
Katalog auBerst zufrieden:
»Da wir extrem viele Produk -
te im Sortiment haben, war
es wichtig, dass der Katalog
gut strukturiert und Uber -
sichtlich gestaltet ist, damit
sich unsere Kunden optimal
zurechtfinden. Bei einigen
Produkten haben wir neben
den Produktfotos erstmals
auch mit Produktskizzen ge -
arbeitet, um den Einsatz -
zweck noch besser darstellen
zu kénnen.«

» Www.sprintis.de

Offline-Lackierung entstehen
konnten, wenn ein Job neu
gedruckt werden misse.

Das Web Varnishing Module
[auft inline mit der Xeikon
3000 Druckmaschinenserie.
Die Lackwalze lasst laut Her-
steller problemlos auswech -
seln, um sie dem Rapport
oder der Breite des gedruck -
ten Jobs anzupassen. Zusatz -
lich kdnne die Einheit mit
einem UV- und/oder Disper -
sionslacktrockner erweitert
werden.

» www.xeikon.com

CANON BUSINESS DAYS
MIT IMAGESTREAM
Canon hat anlésslich der
Canon Commercial Printing
Business Days in Poing offi-
Ziell seine neue Océ Image -
Stream 3500 prasentiert. Das
im Mai dieses Jahres ange -
kiindigte System ist das neu-
este Mitglied der Palette an
Inkjet-Hochleistungsdruck-
systemen von Canon fir die
Grafische Industrie, zu der
auch die Color-Stream und
JetStream-Produktlinien zah -
len. Die Océ ImageStream
3500 erganzt das Angebot
von Canon mit der Fahigkeit,
auch auf gestrichene Offset-
Papiere zu drucken.

Canon hat die Océ Image-
Stream 3500 seit Mai weiter
entwickelt und unter ande-
rem die Aufldsung auf 1.200
x 1.200 dpi erhéht, bei einer
maximalen Produktionsge -
schwindigkeit von 160
m/Min. Die Einsatzméglich-
keiten der Océ ImageStream
3500 wurden gemeinsam
mit denen der Océ Color -
Stream und der Océ Jet-
Stream bei der halbjahrlich
stattfindenden Veranstaltung
fir Druckerei-Verantwortliche
von Canon im Customer Ex -
perience Center in Poing bei
Mnchen unter Verwendung
von Kunden-Applikationen
demonstriert. Die Besucher
konnten Druckmuster auf un-
terschiedlichen Medien und
mit verschiedener Nachverar -
beitung sehen.

Neben der ImageStream
3500 konnten die Kunden
auch die neusten Anwen-
dungsmdglichkeiten und
Nachverarbeitungslésungen
fur die erfolgreichen Color -
Stream- und JetStream-
Hochleistungsdrucksysteme
auf Inkjet-Basis sowie die
Océ InfiniStream sehen.

» Www.canon.de
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ROLAND BEI DER
DRUCKEREI ARNOLD

Die Druckerei Arnold in
GroBbeeren bei Berlin hat im
Rahmen der VergroBerung
der Produktionsflachen in
eine Roland 705LV HiPrint
mit Lackwerk investiert. Mit
modernsten Optionen ausge-
stattet, verfligt die Maschine
auch tber eine Inline-Farb-
messanlage, Inlineregister
und die neue Process-Moni-
tor-Software zur Qualitats-
und Stabilitatstiberwachung,
Analyse und Protokollie-
rung — basierend auf 1SO
12647-2. Man verspricht
sich davon zusatzliche Qua-
litats- und Rustzeitvorteile.
Seit 25 Jahren werden bei
Arnold Printprodukte vom
Briefbogen iber Etiketten,
Zeitungsbeileger, Geschafts -
berichte, Poster, Faltschach-

Blick in den Drucksaal bei
Arnold.

teln bis hin zu Kunstkatalo-
gen hergestellt. Dabei wird

in der vollstufigen Druckerei
fast ausschlieBlich inhouse
produziert. Als Familienunter -
nehmen druckt Arold klima -
neutral und setzt auf Oko-
strom.

Der Produktionsbeginn der
neuen Roland und der Bezug
des Erweiterungsbaus sind
fiir das 4. Quartal 2014
geplant.

» manrolandsheetfed. com
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NEUER PRINTER

XEROX COLOUR C60/C70
Das neue Produktionsdruck-
system Xerox Colour C60/
C70 Printer er6ffnet nach
Angaben von Xerox neue
Méglichkeiten, kostengtinstig
ein breites Spektrum an
Drucksachen zu erzeugen.
Das System biete produktivi -
tats- und qualitatssteigernde
Funktionen und eine groBe
Vielseitigkeit beim Bedrucken
verschiedenster Substrate
wie synthetische Materialien
aus festem Polyester, Schilder
und Fensterfolien aus Vinyl.
Der Colour C60/C70 Printer
biete gestochen scharfe Bil-

der mit einer Aufldsung von
2.400 x 2.400 dpi, Druckge-
schwindigkeiten von 70 Sei-
ten/Min. in Farbe und 75
Schwarz-WeiB-Seiten/Min.
sowie eine noch prazisere
Vorder- und Riickseitenregis-
trierung. Die hohe Bildqua-
litdt werde durch flexible In-
line-Verarbeitungsoptionen
wie Heften, Lochen, Falzen
und Frontbeschnitt erganzt.
Als erster seiner Kategorie
konne der Xerox Colour C60/
C70 Printer auch Leinenfa-
sern bedrucken, meldet
Xerox. Dadurch eréffne er
neue Anwendungen wie die
Erstellung qualitativ hoch -
wertiger, mit Textilstoff ver-
zierten GruBkarten und Ein -
ladungen.

» Www.xerox.de

FONF FARBEN PLUS
WHITETONER

Gemeinsam mit seinem Part-
ner Forever stellte OKI auf
der Photokina neue Losun -
gen fiir den Grafic-Arts-Be -
reich vor. Dazu zéhlten der
A4-WeiBtonerdrucker OKI
ES7411WT und der Fiinf-
Farbdrucker OKI ES9541.

Der WeiBtonerdrucker OKI
ES7411WT beschleunigt und
vereinfacht komplizierte
Druckvorgdnge und spart da-
bei gleichzeitig Kosten. Er
druckt auf eine Vielzahl von
Medien einfarbiges WeiB und
schafft dank Uberdrucken
von durchsichtigem Unter -
grund auch eine brillante
Farbwiedergabe anderer Far -
ben — so etwa bei Folien.

Ein besonderes Highlight fiir
die grafische Industrie: Der
OKI Drucker ES9541dn ist
ein auf Toner basierendes
Fiinf-Farbsystem. Mit ihm
ldsst sich das gesamte Spek -
trum der Prozessfarben in
einem Arbeitsschritt drucken
— mit dem Zusatz einer finf -
ten Spot-Farbe Weil oder
Klar. Der Printer eignet sich
ideal als komfortable und
kostenglinstige Ldsung fir
partielle Glanz-Veredelung
von hochwertigen Werbefly-
ern oder Einladungskarten
oder auch fir den vollflachi-
gen Druck lebendiger Farben
auf diversen dunklen oder
transparenten Medien. Der
besondere Clou: Eintrittskar -
ten, Coupons, Urkunden
oder andere wichtige Doku -
mente lassen sich mit dem
Klartoner vor Falschung
schiitzen, denn der Toner
wird von UV-Licht zum
Leuchten gebracht. Eine ein -
fache Uberpriifungsart, wie
man sie von Geldscheinen
kennt.

» www.oki.ch
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PREISE FUR MMP

BEI PROCARTON AWARDS
Mayr-Melnhof Packaging
(MMP) Austria ist Preistrager
des internationalen ProCar -
ton Awards 2014 fiir die Pro-
duktldsung »Artelac Splash
Dispenser« sowohl als >Most
Innovative« Verpackung als
auch in der Kategorie >Phar -
maceuticals¢. Die Verpackung
bietet eine interessante Dis-
penser Funktion mit einer ef-

fizienten flachliegenden An-
lieferform. Die speziell fur
Bausch & Lomb Augentrop-
fen entwickelte Konstruktion
ermdglicht eine schnelle und
einfache Produktentnahme
sowie einen automatischen
Wiederverschluss der Lade.
Ziel war es, die Funktionali -
tat des hochwertigen Mate-
rials Karton durch eine aus -
gereifte Konstruktion bis zur
Entnahme zu gewahrleisten.
Zudem geht der ProCarton
ECMA »Sustainability« Award
2014 an MMP. Die Heraus-
forderung an die Adventka -

lender-Verpackung fiir die
Paul Reber GmbH lag im Er -
satz des bisherigen Styropor -
einsatzes durch umweltscho -
nendes Material. Dies gelang
durch die spiralférmige Fe -
derlésung »Twister« aus Kar -
ton, die Hohenunterschiede
der Fillprodukte ausgleicht
sowie perfekten Produkt -
schutz und gutes Handling
gewahrleistet.

» www.mm-packaging.com

TECHNOLOGY DAYS

BEI AHLBRANDT

Mehr als 150 Besucher aus
(iber zehn Landern waren zu
Gast bei den »Technology
Days< am 10. und 11. Sep-
tember 2014 bei der Firma
Ahlbrandt in Lauterbach.
Namhafte, internationale Re -
ferenten aus der Converting-
Branche informierten und re -
ferierten Uber aktuelle Ergeb-
nisse und Entwicklungen aus
der Corona/Plasma Vorbe -
handlung, der Spriihausris-
tung und der Trocknung.

Die diskutierten Kernthemen
der Agenda, die Anwender
und Entscheider aus ganz

Besondere Highlights setzten die
praktischen Vorfiihrungen zur
Oberflachenveredlung im neuen
Ahlbrandt-Technologiecenter so -
wie die Vorflihrungen an einer
Comexi Nexus SL2 Laminier-
anlage.

Europa flr zwei Tage zusam-
menbrachten, widmeten sich
der Mdglichkeiten zu Kosten-
einsparungen sowie Quali-
tatsverbesserungen und er-
orterten Konzepte zur Gri-
nen Technologie fiir die
Oberflachenveredlung. Ein
weiterer Kernpunkt zeigte
die Einsparpotenziale bei der
Ausrlstung und Behandlung
von Textilien, Nonwoven und
Papier.

Angeregte Diskussionen und
Fragerunden zu den Themen
der Energieeinsparung mit
effizienten Trocknern, diin-
nen Beschichtungen sowie
Qualitdtsverbesserung durch
Kombinationen aus Corona,
Sprithbeschichtung und
Trocknung rundeten die
»Technology Days« ab.

» www.ahlbrandt.de

KONIGSDRUCK BESTELLT
RAPIDA 106

Konigsdruck Printmedien im
Berliner Stadtteil Alt-Reini -
ckendorf investiert im 25.
Jahr der Unternehmensgriin -
dung in eine Hochleistungs -
maschine Rapida 106 im
Format 74 cm x 106 cm. Die
neue KBA-Maschine wird
zum Jahreswechsel geliefert
und soll Anfang 2015 die
Produktion aufnehmen.

Die Sechsfarbenmaschine mit
Lackturm und Auslagever-
langerung gehdrt europaweit
zu den ersten Hochleistungs-
Rapidas mit LED-UV-Trock-
nung und weiteren technolo-
gischen und okologischen
Raffinessen. Konigsdruck
nutzt die Druckqualitét der
Rapida auf unterschiedlichen
Materialien und die hohe
Produktionsleistung. Durch
die Entscheidung fiir das
LED-UV-Trocknungsverfahren
will das Unternehmen dar(-
ber hinaus einen Beitrag zum
Klimaschutz leisten. Neben
der hohen Bedruckstoff-
flexibilitdt bietet das Verfah -
ren den Vorteil kurzer Liefer-
zeiten, da die Druckbogen
sofort weiterverarbeitet wer -
den kénnen. Neben eigenen
Produkten will das Familien-
unternehmen auch fir Kol -
legenbetriebe Veredelungs -
leistungen ibernehmen —
von Hochglanz- {iber Matt-
Glanz- bis hin zu unter-
schiedlichsten Effektlackie-
rungen.

Die Designdruckerei wird auf
der Rapida 106 ein breites
Spektrum an Papier, Karton,
Folien und weiteren Materia-
lien zwischen 40 g/m? und
1,2 mm bedrucken und inline
veredeln.

» www.kba.com
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Uber 100 Teilnehmer konnte Harald Weimer, Vorstand fiir Service und Vertrieb der Heidelberger
Druckmaschinen AG, zum Heidelberg Info Day im Print Media Center in Heidelberg begriifen.
Erstmals traten Anwender von Speedmaster-Druckmaschinen als Referenten auf, um ihre
Erfahrungen mit den Besuchern zu teilen und im Dialog weiterzugeben.

Text und Bilder: Heidelberg

Man war sich einig: Der Offsetdruck
mit hochautomatisierten Druckma-
schinen hat nach wie vor Zukunft
und wird durch den Digitaldruck
sinnvoll erganzt. Der Trend zu kiirze-
ren Auflagen lasst sich durch Pro-
zessintegration bewaltigen.

Die vortragenden Kunden berichte-
ten dariiber, auf welche Module sie
bei den Druckmaschinen nicht mehr
verzichten méchten. So ist das Inline
Messgerat Prinect Inpress Control,
das automatisch Farbe und Register
bei laufender Maschine steuert, zum
Industriestandard geworden. 95%
aller Wendemaschinen von Heidel-
berg werden mit diesem System
ausgeliefert, bei den Schéndruckma-
schinen und im Verpackungsdruck
macht der Anteil inzwischen Uber
zwei Drittel aus. Dariiber hinaus hat
sich das vollautomatische Platten-
wechselsystem AutoPlate XL und die
prozessorientierte Bedienerfiihrung
Intellistart einen festen Platz in den
Druckereien erobert.

Nachhaltig beim Druck

Interesse fanden auch die Vortrage

zum nachhaltigen Drucken. Hier un -

terstiitzt Heidelberg durch CO,-neu-
tral gestellte Maschinen, ein Ener-
giemessgerat und eine Standby-
Funktion an den Druckmaschinen,
mit denen Strom gespart werden
kann. Zudem bietet der Druckma-
schinenhersteller einen CO,-Rech-
ner, der mit einer Prepaid-Funktion
den Verwaltungsaufwand gerade
bei kleinen Auftrégen minimiert. Die

Verbrauchsmaterialien aus der Sa-
phira-Eco-Serie entsprechen hohen
6kologischen Kriterien.

Wettbewerbsfahig
durch hohe Produktivitat

Was leistungsfahige Druckmaschi-
nen heute umsetzen kénnen, erklar-
te Robert Plaschko, zustandig fiir
Marketing und Vertrieb bei der
osterreichischen Firma Ueberreuter.
Neben zwei Speedmaster XL 105-
Fiinffarben setzt die Druckerei die
Speedmaster XL 106-Achtfarben mit
Wendung und einer Produktivitat
von 18.000 Bogen in der Stunde ein.
Eine baugleiche Maschine war bei
den Info Days live zu sehen. »Wir

wachsen im Digital- und Verpa -

ckungsdruck und im Kerngeschaft
des Akzidenzdrucks geht es darum,
die Prozesse zu verbessern, um
wettbewerbsféhig zu bleibenc, fihr-
te Robert Plaschko aus. »Die Speed-

master XL 106 war produktiver, als
der Vertrieb von Heidelberg ver-
sprach. Bereits nach 19 Monaten hat
die Maschine (iber 74 Millionen Bo-
gen auf dem Zahler.« Nicht mehr
verzichten will Plaschko auf Prinect
Inpress Control, den groBen Wall-
screen, AutoPlate XL, die Wendung
mit 18.000 Bogen und das Prinect
Press Center. »Die Maschine Uber-
zeugt als Gesamtpaket und durch
ihre hohe Bedienerfreundlichkeit so-
wie hohe Verfligbarkeit. Um auf der
sicheren Seite zu sein, haben wir mit
Heidelberg einen Servicevertrag 36-
plus abgeschlossen.« Alles in allem
ist die Druckerei so zufrieden, dass
bereits Uber eine weitere, bauglei-
che Maschine verhandelt wird.

Im Print Media Center Heidelberg
erlebten die Besucher neben der
Speedmaster XL 106 auch eine SX
102-Achtfarben mit Wendung, Lack-
werk und der energiereduzierenden
Trocknungstechnologie DryStar LE

Die Teilnehmer des Heidelberg Info Day »Speedmaster.Unschlagbar.c nutzten
den Tag zum Erfahrungsaustausch und Dialog.

UV, die verschiedene Auftrage
druckte. Die Vorteile liegen hier im
trockenen Bogen, der kein Puder
benétigt und somit direkt in die Wei-
terverarbeitung gehen kann. Mittler-
weile etabliert sich dieses Verfahren
weltweit und Heidelberg hat bereits
tiber 600 Druckwerke mit DryStar LE
UV Uber alle Formate verkauft. Die
Experten von Heidelberg zeigten
auch den Ausblick fiir DryStar LED
UV, der noch mehr Energie einspart.

Profitabel bei kleinsten
Auflagen und hohe Flexibilitat

Die Vorteile der Farbwerkstechnolo-
gie Anicolor erklarte Thomas Sinsel,
Druckereileiter bei der Druckerei
Reuffurth in Miihlheim am Main. Vor
zwei Jahren wurde dort die weltweit
erste Speedmaster XL 75 Anicolor
installiert. Die Maschine punktet mit
kiirzesten Ristzeiten und wenig
Makulatur und wird fiir Kleinaufla-
gen eingesetzt, wie fiir Visiten- oder
Einladungskarten. »Es kommt nicht
selten vor, dass morgens das Papier
angeliefert wird und am Nachmittag
der gedruckte und verarbeitete Auf-
trag zum Kunden geht. Die typischen
Auflagenhdhen an der Anicolor lie-
gen zwischen 250 und 2.500 Bogen.
Mit der sehr guten Offsetqualitat
kénnen wir mit dem Digitaldruck
konkurriereng, so Sinsel.

> www.heidelberg.com

DRUCKMARKT impressions 86 m 4. November 2014 m 39



PRINT & FINISHING | NEWS

VERKAUFSERFOLG FUR UV-ETIKETTENDRUCK-
MASCHINE GRAPHIUM

Der Druckdienstleister Distinct Packabilities hat sich fiir eine
Graphium, eine vierfarbigen UV-Etikettendruckmaschine mit
WeiB entschieden. Den Kaufvertrag hat das US-Unternehmen
aus Shepherds im Bundesstaat Kentucky auf der Labelexpo
America bei Fuijifilm unterschrieben und wird die Maschine
mit ihren Flexo- und Finishingkomponenten inline in die Pro-
duktion integrieren.

Die Druckerei entschied sich wegen des Hybrid-Designs der
Graphium (Digital- und Flexodruck in einer Einheit) fur diesen
Maschinentyp. Basierend auf den damit gegebenen Fahigkei-
ten lassen sich in einem Durchgang Sonderfarben realisieren
und flexible Verpackungen
sowie Etiketten auch mit
kleinen Auflagen wirtschaft-
lich fertigen. Die Produktivitat
der Maschine liegt maximal
bei rund 1.230 m?/Stunde.
Sie kann bei einer Auflésung
bis zu 1.080 dpi acht Grau-
stufen erzeugen und druckt

»Wir glauben, dass wir mit der
digitalen Graphium mit Blick auf
Kleinauflagen, schnelle Lieferzei -

BOOK-ON-DEMAND BEI
ESSER PRINTSOLUTIONS
Um mit hoher Wirtschaft -
lichkeit und ebenso hoher
Druckqualitét zu produzie-
ren, hat sich der Medien -
dienstleister Esser fiir die In-
vestition in eine HP 7230
Color Inkjet Web Press ent-
schieden, meldet HP. Die
Inkjet-Rollendruckmaschine
soll zur On-Demand-Farbpro-
duktion von Bedienungsan-
leitungen und automatisierte
Book-on-Demand-L6sungen
fir Blicher und Broschiren
fir Verlage eingesetzt wer-
den. Mit der T230 will das
1905 gegriindete inhaber -
gefiihrte Unternehmen aus
Bretten bei Karlsruhe seine
Marktposition ausbauen.

PAPERCOUTURE

IN WIEN

Anl3sslich der Vienna Design
Week, bei der rund 31.000
Besucher einen Blick auf in
Wien ansassige Design-Un -
ternehmen werfen konnten,
bot Fedrigoni Austria als Pro-
grammpartner Papierinteres-
sierten eine Woche lang im
Showroom Inspiration durch
Designpapiere. Dabei zeigte
Fedrigoni eine Ausstellung

ten und eine unglaubliche
Druckqualitat viele Kompromisse
in der gesamten Branche igno -
rieren kénnen, sagt David Ha-
ley, Vizeprasident von Distinct

wahlweise mit in Breiten von
330 mm oder 420 mm. Dabei
kann sie Materialien von

diinnen Folen bis zum schwe-

»Wir werden durch die In -
vestition unsere Prozesse
noch effektiver gestalten
kénnen, sagt Diana Esser,

Packabilities. ) . .
Ferabies ren Vinyl verarbeiten. Die In-

line-Corona-Behandlung erlaubt den Kunden praktisch jeden
Bedruckstoff einzusetzen. Die Graustufen-Druckkdpfe verar-
beiten Fuijifilm Uvijet Tinten und generieren TropfengroBen
zwischen sechs und 42 Picolitern, mit denen Single-Pass-
Druckgeschwindigkeiten von 50 m/Min. und das Drucken fei-
ner Details, Verldufen und kleinen Schriften mdglich werden.
» www.fujifilm.eu

KALENDER-VERSANDTASCHE AUS STABILER
WELLPAPPE
Kalender verlieren zum Jahreswechsel abrupt ihren Wert und
miissen ausgetauscht werden. Die druckfrischen Nachfolger
werden in der Regel bis Weihnachten verschickt. Ratioform
bietet mit der neuen Kalender-Versandtasche eine spezielle
Verpackung aus stabiler Wellpappe, Selbstklebeverschluss und
AufreiBperforation an. Der
Schutz der Kalender wird
durch einen Knick- und
Oberflachenschutz gesichert.
Die in verschiedenen GroBen
erhéltliche Versandtasche
eignet sich fir groBformatige, flache Drucksachen bis DIN
A2+ mit einer Inhaltsdicke von bis zu 2 cm.
» www.ratioform.de
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Prokuristin Vertrieb und
Marketing. Esser zahlt zu den
modernen Betrieben der
Branche und bedient Kunden
aus Industrie, Wirtschaft und
Verlagen mit individuellen
Losungen.

» www.hp.com

» www.esserdruck.de

von Kleidung und Accessoi-
res aus Papier. »PaperCou-
turec prasentierte Kreationen
von Modedesignern, die sich
mit den Feinstpapieren von
Fedrigoni auseinandergesetzt
und auBergewohnliche Wer -
ke entworfen haben.

» www.fedrigoni.at

RETROFIT EINER UBER JAHRE EINGELAGERTEN

CROMOMAN

Die zur KBA-Gruppe gehdrende PrintHouseService GmbH
(PHS) setzt die Zusammenarbeit mit Paarl Coldset, einem
Unternehmen der stidafrikanischen Paarl Media Group fort.
Paarl Coldset ist eines der fihrenden Druckereiunternehmen
in Stidafrika. Nach dem Retrofit und der Wiederinbetrieb -
nahme einer tiber mehrere Jahre eingelagerten Cromoman

50/70 im November
vergangenen Jahres
haben PHS- und
Paarl-Techniker kiirz-
lich gemeinsam eine
Uniset 75 von Dur -
ban nach Johannes-
burg umgesetzt, Re -

paraturarbeiten durchgefihrt und die Anlage wieder in Be-
trieb genommen. Die Uniset 75 stand zuvor bei einem Unter-
nehmen, das von Paarl Coldset (ibernommen wurde.

» www.kba.com

PRESS.UPDATE

FUR >DE TELEGRAAF¢

»De Telegraaf, die einzige
iberregionale Boulevardzei-
tung der Niederlande, folgt
dem Trend in der Zeitungs-
branche und investiert in den
Ausbau der bestehenden Co-
lorman-Anlagen von manro -
land web systems.

Ziel sei es, die Produktions -
anlagen noch flexibler einzu-
setzen, sagt Projektleiter
Michaél Ellerbeck: »Mit dem
georderten press.update sind
wir auch bei sinkenden Auf-
lagen fiir die Zukunft geris -
tet und kdnnen noch mehr
Produktvielfalt anbieten.
Gleichzeitig stellen wir unse-
re Hauptproduktion auf le -
serfreundliche Tabloidformat
um. Damit starken wir unse-
re Wirtschaftlichkeit und ge-
ben ein klares Statement fiir
die gedruckte Zeitung als
unser Kerngeschaft ab.«
Daneben wird die Druckka -
pazitdt den veranderten An-
forderungen angepasst. Aus
bisher zehn Drucklinien wer -
den nach dem Umbau sie-
ben, die dann aber durch-
gangig vollfarbig produzie-
ren. Erreicht wird das durch
die schrittweise Umsetzung,
Ausbau und Umkonfigura-
tion der vorhandenen Druck -
tlirme und Falzsysteme. man -
roland web systems hatte
bereits seit dem Jahr 2011
kontinuierlich mit »De Tele -
graafcan dem Um- und Aus -
bauprojekt gearbeitet. Zur-
zeit werden am Standort
Amsterdam flinf bestehende
Druckeinheiten und Rollen-
wechsler um weitere vier
Druckeinheiten erganzt. Im
November soll diese Aus-
baustufe abgeschlossen und
der nachste Schritt wird in
Angriff genommen werden.

» www.manroland-web.com



FLYERALARM UND
»MY3D« MIT 3D-FIGUREN
Flyeralarm steigt in den 3D-
Druck ein. Dazu griindet das
Wiirzburger Unternehmen
das Start-Up my3D, das sich
auf den Druck von lebens-
echten 3D-Druck-Figuren
spezialisiert hat. Flyeralarm
ist die erste Online-Drucke-
rei, die den 3D-Druck anbie-
tet und startete das Angebot
zum 1. Oktober zundchst in
Minchen. Geplant ist die
bundesweite Verbreitung,
auch der Schritt ins europai-
sche Ausland steht auf dem
Programm. Der Einstieg in
den dynamischen Markt des

3D-Drucks ist ein weiterer
Schritt zum Komplettanbieter
fiir Druck- und Marketing-
Dienstleistungen.

Zunéachst bietet Flyeralarm
den Druck eines Abbildes der
eigenen Person in 3D an. Die
fotorealistischen und mehr -
farbigen Figuren bestehen
aus hochwertigem Polymer-
Gips und sind in verschiede-
nen MaBstében von 1:12 bis
1:5 zu haben. Grundlage der
Figur ist ein Rundum-Foto
das in einer speziellen Foto-
kabine im Flyeralarm-Store
geschossen wird. Gestartet
wird das Projekt im Store in
Miinchen, produziert wird
die Figur dann anschlieBend
bei Flyeralarm in Wiirzburg.
Nach etwa drei bis vier Wo -
chen werden die skulptura -
len Objekte dann ausgelie -
fert.

» www.flyeralarm.de

» www.my3d.de

PROMOPRINT P

FUR HIGHSPEED-INKJET
Papyrus présentierte auf der
Druck-+Form in Sinsheim mit
PromoPrint P ein neues Spe-
Zialpapier fir den High -
speed-Inkjet-Druck. Promo -
Print P ist ein holzfreies,
zweiseitig mattgestrichenes
Papier und flir die Anforde-
rungen des Inkjet-Drucks
entwickelt worden. Das Spe-
Zialpapier ermdglicht einen
hochauflésenden Druck von
Bildmotiven sowie eine klare
Schriftwiedergabe. Die ange-
nehme Haptik macht es zum
Medium fiir hochwertige
Werbebotschaften. Von per-
sonalisierten Mailings Uber
Broschiren, Zeitschriften,
und Hybridprodukte bis hin
zu Katalogen und Biichern
bietet das Papier Qualitt bei
kurzen und auflagenexakten
Produktionszeiten. Promo-
Print P (das >P« steht fiir pig-
mentierte Tinten) kann auf
allen Highspeed-Inkjet-Dru-
ckern eingesetzt werden, bie-
tet ein schnelles Wegschlag-
verhalten und eine hohe
Randscharfe.

» WWW.papyrus.com

ELANDERS AUCH AUF
INKJET-ROLLE

Elanders Deutschland ist ein
Mediendienstleister fir alle
Kommunikationsanforderun -
gen. Mit vier Geschaftsfel -
dern deckt Elanders Germa -
ny alle Leistungen rund um
die digitale und gedruckte
Kommunikation ab. Diese
reichen von Pre-Press und
Datenmanagement (ber den
klassischen Offsetdruck bis
zu Digitaldruck, Adressma -
nagement und Versand. Die

AQUARELL-EFFEKT-
PAPIER

Das Sihl Aquarella2 Paper
matt ist fiir Kunstreproduk-
tionen in Galeriequalitat
konzipiert. Die Drucke bieten
eine zarte Wiedergabe pas -
tellartiger Farben, auch kon-
trastreiche Werke und satte
Farben kommen zur Geltung.
Das Material ist mit Farb-
stoff-, Pigment- und Latex-
tinten einsetzbar.

Aquarella2 Paper matt ist ein
Update des vor zehn Jahren

vermarkteten Aquarella Artis -

tic Paper, hat eine leicht
strukturierte Oberflache und
eine spezielle Beschichtung,
die fiir eine schnelle Trock -
nung sorgt. Das Material ist
saurefrei und kommt ohne
optische Aufheller aus. Damit
ist es lange haltbar und kann
sich mit traditionellen Kiinst-
lerpapieren messen.

» www.sihl-direct.de

HP Color Inkjet Web Press
T230 erweitert die Produk -
tion jetzt um den Inkjet-Digi -
taldruck.

Ausschlaggebend fr die An -
schaffung der Inkjet-Maschi -
ne waren fiir Elanders die
Produktivitat, die Qualitat
und das breite Sortiment be -
druckbarer Papiere inklusive
gestrichener Materialien.
»Mit der Inkjet-Technologie
werden wir im Digitaldruck
in neue Auflagedimensionen
vorstoBen und den Break

E-CANVAS UND E-FOTO
FUR DIE INDIGO

HP zeigte auf der photokina
die HP Indigo 7800 Digital
Press, die Felix Schoeller
Group das passende Spezial -
papier dafiir: E-Canvas ist ein
Durchbruch auf dem Markt
fur hochwertige Canvas-Pro -
dukte und wurde speziell fir
die Indigo 7800 entwickelt.
Damit soll das Bedrucken
von Leinwand bis zum For-

mat 32 x 46 cm schneller
und wirtschaftlicher werden.
E-Canvas verflgt tiber eine
Beschichtung, die gute
Druckergebnisse auf dem
Leinenmaterial ermdglicht.
Neben E-Canvas ist E-Photo
fiir den Bereich Foto Mer-
chandise gedacht: Das Pre-
mium-Fotopapier soll bril-
lante Ergebnisse beim Druck
von Fotoblichern, Kalendern,
GruB- und Einladungskarten
garantieren.

Even zum Offset deutlich
nach oben verschieben. Mit
dieser Investition schlieBen
wir die Licke zwischen der
HP-Indigo-Technologie und
dem Offsetdruck und sind
damit in der Lage, unseren
Kunden die gesamte Palette
modernster Druckproduktion
anzubieten«, sagt Peter
Sommer, Geschaftsfiihrer der
Elanders GmbH.

» Www.hp.com

» www.elanders-germany.de
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FALTSCHACHTEL
GEWINNT

Edelmann hat mit einer inno -
vativen Verpackungslosung
beim Wettbewerb der euro-
pdischen Vereinigung der
Karton- und Faltschachtel-
industrie (iberzeugt: Die Jury
des Pro Carton ECMA Award
kirte die von Edelmann rea-
lisierte Faltschachtel fiir den
Duft der deutsch-brasiliani-
schen Kiinstlerin Fernanda
Brandao zum »Carton of the
Year«.

Die Jurymitglieder waren von
der ausgezeichneten Druck-
qualitat und besonders vom
Design des asymmetrischen

Die von Edelmann realisierte
Faltschachtel fiir den Duft von
Fernanda Brandao ist mit dem
Pro Carton ECMA Award als
»Verpackung des Jahres 2014«
ausgezeichnet worden.

Kartons beeindruckt. Die
polygonale Form der Falt-
schachtel gleicht einem Pris-
ma und nimmt die Gestalt
des Flakons auf. Ein mehr-
farbiger Offset-UV-Druck auf
PET-Rainbow-silberkaschier-
ten Karton sorgt fir den ele-
ganten Auftritt der Verpa-
ckung. Im Inneren der Falt-
schachtel punktet Edelmann
mit seiner Kompetenz als
Systemhersteller: Der Liner
aus feinster Wellpappe
schmiegt sich perfekt der
Produktverpackung an.

» www.edelmann.de
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Neue Inkjet-Rolle von Screen

Seit der Einfiihrung des Truepress Jets20 hat Screen nach eigenen Angaben iiber 700 Tinten-
strahldrucker produziert und im Transaktionsdruck, bei Direktmail-Druckern und in Biicher-
druck-Umgebungen installiert. Die Erfahrungen sind jetzt in ein neues Modell eingeflossen, das
in Kiirze in den Niederlanden und der Schweiz installiert wird.

Text und Bilder: Screen

Der Inkjet-Markt lasst sich mit deut-
lichen Qualitatssteigerungen und
einer groBeren Auswahl an Substra-
ten noch ausweiten. Diese Erkennt-
nis ist in die Entwicklung eines neu-
artigen Druckers eingeflossen, bei
dem die Qualitat im Mittelpunkt ste-
he, teilt Screen mit. Das Ergebnis
dieser Entwicklung ist der Truepress
Jet520HD mit neuem Materialtrans-
port, neuer Trockentechnik, neuen
Druckkopfen und Rastertechniken,
die das Farbspektrum moderner Tin-
ten voll ausschopfen soll.

Wie bei vielen anderen Modellen
dieser Klasse betragt die Bahnbreite
520 mm. Ein wesentlicher Unter-
schied bestehe in der Kombination
aus Geschwindigkeit und Auflosung.
Bei 50 m/Min. werde eine Aufldsung
von 1.200 x 1.200 dpi erzielt. Bei der
Maximalleistung von 120 m/Min.
liefere der Truepress Jet520HD eine
Auflosung von 600 x 600 dpi. Ein
weiterer Vorzug sei die Produktion
von Tintentropfen variabler GroBe.
Die eigens entwickelten Rasteralgo-
rithmen sollen eine prazise Platzie-
rung unterschiedlich groBer Tropfen
gewahrleisten und hohe Druckquali-
tat bei minimalem Tintenverbrauch
bieten. Ein weiterer Unterschied be-
stehe in der Verwendung einer hoch-

dichten Tinte, die sehr nahe an die
im Offsetdruck (blichen Standards
herankomme. Mit Tinten solcher
Dichte habe der Betreiber die Wahl
zwischen hochster Qualitat oder
einer Kostenminimierung durch Sen-
kung des Tintenverbrauchs gegen-
tiber herkémmlicher Tintenstrahl-
technik.

Flexible Substratwahl

Bei den meisten Inkjet-Druckern ist
die Palette von Substraten in der
Regel auf Medien zwischen 60 g/m?
und 170 g/m? begrenzt. Der neue
Truepress Jet520HD kann nach An-
gaben von Screen auf Substraten
von 40 g/m? bis 250 g/m? drucken.
Erstklassiger Farbdruck auf Karton
von 250 g/m? biete beispielsweise
neue Maoglichkeiten fiir Direktmails,
Postkarten oder Einblattmailer.

Die Gerate sollen als Vierfarbgerate
eingefiihrt werden, der modulare

Aufbau des Jet520HD gestatte je -

doch den Einbau weiterer Druckkdp-
fe. Diese werden einzeln gesteuert,
sodass beim Druck mit nur einer Far-

be die anderen Druckkopfe ge-

schlossen bleiben. Dabei erfolge das
Umschalten vom Einfarb- auf Mehr-
farbbetrieb ohne Zeitverlust.
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Die industriellen Druckkopfe miis-
sen laut Hersteller nur selten ausge-
tauscht werden, der Austausch sei
dank der Zuganglichkeit der Einheit
véllig problemlos.

Als Extra fir die Truepress Jet520HD
wird ein Prifgerat angeboten, das
auf dem Jetinspection-System von
Screen aufbaut. Dabei wird die ge-
samte Seite gepriift und mit den RIP-
Daten verglichen. Das System wurde
an den neuen Drucker angepasst
und lasst sich in das User-Interface
integrieren.

Neuer Workflow

Zusammen mit dem Drucker wird
eine neue Equios Workflow-Version
eingefiihrt, deren Funktionen wie In-
RIP-Imposition, ein ICC-Profileditor,
Schmuckfarbeneditor etc. die Druck-
leistung optimieren sollen. Unter
Nutzung neuester Adobe-Software
verarbeite Equios variable Daten bei
voller Druckgeschwindigkeit.

Der Truepress Jet520HD ist als Er-
weiterung der bestehenden Drucker-
platte und einer Ausweitung der

Anwendungen konzipiert. Der True -

press Jet520 und Jet520EX Mono,
ein Gerat fir den Schwarz-WeiB-
Druck groBer Auflagen, wird weiter-

hin angeboten, ebenso wie der Jet
520ZZ mit einer Geschwindigkeit
von bis zu 220 m/Min.

Direktmail-Strategie bei Nic.Oud

Der erste Truepress Jet520HD wird in
der Druckerei Nic.Oud in den Nieder-
landen im November 2014 instal-
liert, eine zweite Installation folgt
bei der Druckerei Baumer in der
Schweiz.
Nic.Oud produziert Direktmails fir
niederlandische Kunden wie Makro
und Sanoma. Mit dem Jet520HD will
die Druckerei personalisierte Inhalte
produzieren, die auf Onlinekampa-
gnen abgestimmt sind. »Qualitat
ist eines der wichtigsten Anliegen
unserer Kunden. Bisher war der Tin-
tenstrahldruck nicht gut genug fiir
die  Direktmail-Doku-
mente, die wir produ-
zieren«, sagt Maurice
Gelissen, CFO von
Nic.Oud. »Der Truepress
Jet 520HD von Screen leitet eine
neue Ara ein, mit dem wir Karten,
Verpackungen, Biicher und Zeit -
schriften produzieren kénnen.«

) www.screeneurope.com
|

Screen Truepress Jet
520HD.



Neue Rapida 106 fiir Holzer Druck und Medien

Erste Mittelformat-Anlage
mit LED-Trocknung in Bayern

Zu den langjahrigen Anwendern von
KBA Rapida-Bogenoffsetmaschinen,
die regelmaBig in neueste Technolo-
gie investieren, gehort Holzer Druck
und Medien in Weiler/Allgau. Bis auf
eine kleinformatige Anlage und Di-
gitaldruckmaschinen  produzieren
hier ausschlieBlich KBA-Maschinen
im Mittelformat. Aktuell sind eine
Finffarben-Rapida 105 mit Lack-
turm, eine Rapida 105 mit sechs
Farbwerken und Lack sowie eine
Achtfarben-Rapida 106 fiir den 4/4-
Druck im Einsatz.

Im November wird eine Rapida 106
neuester Generation — diesmal eine
Sechsfarbenmaschine mit Lack und
dreifacher Auslageverldngerung —
den Maschinenpark des Traditions-
unternehmens erganzen. Die High-
Speed-Maschine mit Zusatzausstat-

Seit 1990 sind bei Holzer Druck und
Medien Rapida-Bogenoffsetmaschi-
nen im Einsatz. Eine Sechsfarben-
Rapida 106 mit LED-Trocknung
kommt im November dazu.

Harald Wolfbauer, Geschéaftsfiihrer
von Holzer Druck und Medien, und
Vertriebsleiter Jochen Hole (l.)
prasentieren ein Kalenderblatt, das
auf Spiegelkarton Silber mit Deck -
weiB und 4-farbig LED-UV noch bei
KBA in Radebeul gedruckt worden
ist. Mit der neuen Maschine kann
diese Produktion kiinftig direkt bei
dem Traditionsunternehmen im All -
gau erfolgen.

tung fiir den Verpackungs- und Fo-
liendruck produziert mit bis zu
20.000 Bogen/h. Sie wird fiir den
UV-Mischbetrieb ausgestattet und
ermdglicht durch den Einsatz von
konventionellen- und UV-Farben/La-
cken eine enorme Produktionsflexi-
bilitdt.  Ziehmarkenfreie  Anlage
(DriveTronic SIS), simultaner Druck-
plattenwechsel (DriveTronic SPC),
Waschanlagen fiir parallele Wasch-
prozesse (CleanTronic Synchro) und
viele weitere Ausstattungsdetails
stehen fiir hochste Automatisierung
und schnelle Jobwechsel.

Noch nicht alltaglich in dieser For-
matklasse ist die energiesparende
LED-UV-Trocknung, fiir die sich die
Fachleute von Holzer auch wegen
der dadurch mdglichen schnellen
Weiterverarbeitung der Druckpro-
dukte entschieden haben. Der LED-
Trockner kann je nach Produktion
sowohl nach dem 6. Druckwerk als
auch in der Auslageverldngerung
eingesetzt werden. Auch nach dem
ersten Druckwerk ist die UV-Trock-
nung — zum Beispiel nach dem
Druck von Deckweill — mdglich. Die
Qualitatstiberwachung und Farb-
steuerung nach PSO-Vorgaben er-
folgt dber das Inline-Regelsystem
QualiTronic ColorControl.

Mit der neuen Rapida 106 iber-
nimmt Holzer Druck und Medien er -
neut eine technologische Vorreiter-
rolle Gber das Allgau hinaus. Waren
es in der Vergangenheit haufig auf-
wandige und wertvolle Faksimile-
Produkte, mit denen das Unterneh-
men {berregional fir hohe Aufmerk-
samkeit sorgte, bietet Holzer seinen
Kunden mit dreidimensionalen Wer-
bemitteln, Translation Management,
Web-to-Print und Content-Manage-
ment heute eine umfangreiche
Dienstleistungspalette weit iiber
den klassischen Offsetdruck hinaus.
> www.kba.com

DIE
DRUCKER-
SPRACHE

DAS IDEALE GESCHENK
FUR JUNGER UND ALTERE
DER SCHWARZEN KUNST

Zwolf der bekanntesten Begriffe der Druckersprache (Aushan-
gebogen, Schnellschuss, SpieB, Jungfrau, Hochzeit, Aus-
schlachten, Speck, Schimmelbogen, Zwiebelfisch, Blockade,
Cicero und Schweizerdegen) umfasst dieser Zyklus mit Zeich-
nungen von Carlfritz Nicolay und passenden, zeitgemaBen

Texten. Jedes Blatt im Format 30 cm x 42 cm.

Einzel zu beziehen fiir 15,00 € je Blatt oder
12 Blatter im Set fiir 150,00 € (jeweils plus Versand).

arcus design @ verlag oHG,
Ahornweg 20, 56814 Fankel /Mosel
Telefon: 026 71 - 38 36
Telefax: 026 71 - 38 50
oder im Druckmarkt-Shop im Internet:

www.druckmarkt.de

arcus design & verlag oHG
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PRINT & FINISHING | NEWS

|
KURZ & BUNDIG

Die Raber+Marcker GmbH, Stuttgart, Mitglied der Konica
Minolta Gruppe, ist von den IT-Zeitschriften Computerwoche
und ChannelPartner im Systemhaus-Ranking als Aufsteiger des
Jahres 2014 pramiert worden. e Grafica Rex im brasiliani-
schen Rio Grande do Sul hat die auf der Expoprint in S&o Paulo
ausgestellte KBA Fiinffarben-Rapida 105 gekauft. ® Der ame-
rikanische Druckindustrie-Verband Printing Industries of
America (PIA) hat den PFX-Anleger (Pallet Feeder eXtended)
fur Stahlfolder Falzmaschinen der Heidelberger Druckma-
schinen AG mit dem InterTech Technology Award 2014 aus-
gezeichnet. e Die SDK Systemdruck Kéln GmbH wurde von
der Fogra und Jochen Giinther ColorService & Vertrieb
zertifiziert. SDK kann nun nach dem ProzessStandard Digital-
druck arbeiten. e Kyocera Document Solutions bietet die
Multifunktionssysteme FS-6525, FS-6530, FS-C8520 und FS-
(8525 fir Formate bis DIN A3 ab sofort inklusive drei Jahren
Vor-Ort-Service an.  Die chinesische Zeitung »Economic Daily
investiert in zwei einfachbreite Doppelumfang-Uniset von
manroland web systems. e Die Telrol Group, einer der
groBten Etikettenhersteller Europas, hat eine dritte Xeikon
3300 in Betrieb genommen. Die neue Maschine ist mit ICE
Toner ausgestattet. ® Mit dem Ziel, die Farbqualitat im Verpa-
ckungsmarkt, bei Etiketten, Karton und Pappe sowie flexibler
Verpackungen zu steigern, einigten sich Goss International
und Alwan Color Expertise auf eine Zusammenarbeit. ®
Brand Factory, ein schwedischer LFP-Komplettdienstleister
mit Niederlassungen in ganz Nordeuropa, hat die Efl Vutek-
Drucker HS100 Pro (Flachbett/Rolle zu Rolle) und GS3250
LXr Pro (Rolle zu Rolle) mit LED-Hartung installiert. ¢ OKI und
die stethos Systemhaus GmbH haben die Output-Manage-
ment-Losung FollowMe Embedded fir alle OKI Multifunktions-
systeme, die mit der smart Extendable Platform ausgestattet
sind, vorgestellt.
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BUCHPRODUKTION

VON HP UND CPI BOOKS
CPI Books und HP prasen-
tierten auf der Frankfurter
Buchmesse die Buchproduk-
tionslésung Quantum Colour,
mit der samtliche Inhalte va-
riiert und in jeder Auflagen-
héhe genau nach Bedarfs-
menge produziert werden
kénnen. Mit der HP-Inkjet-
Technologie und dem ange-
schlossenen Modul >Former-
Line< von manroland verar-
beitet die Quantum Colour
komplette Signaturen und
verbindet diese zu fertigen
Buchbldcken. Damit ist es
auch maglich, hochwertige
Fadenheftungen zu realisie-
ren. Dabei gewahrleistet die
Quantum Colour nach Anga -
ben von HP eine konstante
Druckqualitat, farbgetreue
Reproduktion (1.200 dpi)
und konsistente Ergebnisse.
Ein weiterer Vorteil liege in
der Vorbereitung. »Viele Pro -
duktionsschritte der konven -
tionellen Fertigung sinken
auf ein Minimum, sagt Lars
Bertenbreiter, Sales Account
Manager bei HP Deutsch-
land. »Mit all ihren Vorteilen
hilft die Quantum Colour,
Blicher extrem effizient, va-
riabel und in hoher Qualitat
zu drucken.«

» http://cpibooks.com

» www.hp.com

LFP-SYSTEM SWISSQPRINT IMPALA

MIT NEUER DRUCKKOPF-TECHNOLOGIE

Impala, das mittelgroBe Modell im swissQprint-Sortiment, ist
ab sofort noch produktiver als bisher. Die neuste Generation
von Druckkopfen ist Grund dafiir. Eine herkémmliche Impala
druckt im Entwurfsmodus maximal 130 m2 pro Stunde. Mit
den neuen Druckkdpfen entfallt der Entwurfsmodus. Statt -
dessen druckt Impala mit einer feineren Auflosung und bringt
dabei 180 m2 pro Stunde aufs Substrat. swissQprint setzt die
neue Druckkopftechnologie seit Mai 2014 ein, bisher jedoch
nur bei dem zur Fespa 2014 vorgestellten Maschinenmodell
Nyala 2. Dieser 3,2 m x 2 m groBe UV-Drucker ist seither der
meist bestellte Typ aus dem swissQprint-Portfolio. Nach

UV-Drucker Impala mit neuster Druckkopfgeneration. Produktions -
qualitat in 180 m2/h und GroBformate bis 2,5 m x 4 m.

Angaben des Herstellers sind bereits 50 Maschinen verkauft.
Fortan gebaute Impala-Systeme kénnen nun ebenfalls mit den
neusten Druckképfen bestiickt werden. Eine duBerst attraktive
Option fiir Abnehmer, die viel produzieren, aber mit einge-
schrankten Platzverhaltnissen und kleineren Budgets operie -
ren missen.

Trotz bescheidener GroBe produziert Impala Formate bis zu
2,5 m x 4 m im Flachbettmodus. Wie alle anderen swissQ-
print-Modelle lasst sich Impala auBerdem mit einer Rollenop-
tion ausbauen. Impala verfiigt Uiber neun frei konfigurierbare
Farbkanale. Zum CMYK-Standard gesellen sich WeiB, Effekt-
Lack, Primer oder andere Farben. Zur Auswahl stehen Light-
Farben — fiir feine Schattierungen — oder Orange, Griin und
Violett fiir einen massiv erweiterten Farbraum. Im Ubrigen
haften die Standardtinten auf einer Vielzahl an géngigen aber
auch auBergewdhnlichen Substraten. Experimentelle Drucker
und deren Kunden kénnen ihre Kreativitét voll ausleben.

» WWW.swissgprint.com

DRUCK



www.asw.ch

”Mitglied der ASW zu sein hat
uns mehr Achtung bei Kunden

und Pitches gebracht.

Claude Hitz
Inhaber ergo communication asw, Rételstrasse 10, 8006 Zurich
ASW-Mitglied seit 1998

ASW - ausgezeichnet.



TERMINE | EVENTS

INTERNATIONALE MESSEN & EVENTS

Termin Veranstaltung Ort Internet-Adresse
2014
05.11.-07.11.2014 Viscom, internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation Frankfurt B \WWwWWw.ViScom-messe.com
17.11.-20.11.2014 Emballage, Packaging Exhibition Paris Bl www.all4pack.com
2015
21.01.-30.01.2015 druckforum 2015 Filderstadt == www.druckforum.de
28.01.-29.01.2015 easyFairs, Packaging Innovations, Empack, Label&Print Hamburg == www.easyfairs.com
18.02.-19.02.2015 bvdm, Digitaldruck-Kongress 2015 Diisseldorf == www.bvdm-online.de
23.02.-26.02.2015 Hunkeler Innovationdays Luzern www.innovationdays.com
25.02.2015 Doxnet vor Ort Luzern == www.doxnet.eu
10.03.-12.03.2015 ICE, International Converting Exhibition, CCE International Minchen B www.ice-x.com
24.03.-27.03.2015 Graphispag Barcelona I= www.graphispag.com
25.03.-26.03.2015 easyFairs, Packaging Innovations, Empack, Label&Print Ziirich www.easyfairs.com
15.04.-17.04.2015 Xfair, Print & Crossmedia-Show Wien = www.xfairat
18.05.-22.05.2015 Fespa Digital Kdln == www.fespa.com
19.05.-23.05.2015 Grafitalia, Fachmesse fiir die grafische Industrie Mailand B0 www.grafitalia.biz
19. 05. - 23.05. 2015 Converflex, Fachmesse fiir Papierverarbeitung und Verpackungsdruck Mailand B0 www.converflex.it
25.08. - 26.08. 2015 suisse emex, Messe & Kongress Zirich WWW.suisse-emex.ch
29.09.-01.10.2015 Fachpack, Fachmesse fir Verpackung Nirnberg == www.fachpack.de
05.10.-07.10.2015 World Publishing Expo 2015, Messe der Zeitungsindustrie Hamburg == www.worldpublishingexpo.com
07.10.-10.10. 2015 21. Druck+Form Sinsheim == www.druckform-messe.de
10.11.-12.11.2015 InPrint Minchen == \www.inprintshow.com
COLLIER | VERSCHLUSS: 750ER
ROSEGOLD. STEINE: AQUAMARIN,
AMETHYST, PERIDOT, SPESSARTIN,
TANSANIT, TURMALIN
DESIGN BY BARBARA HAUSER
SEEFELDSTRASSE 40
CH-8008 ZURICH
TEL +41 44 252 21 55
WWW.SCHMUCK-ZUERICH.CH
OFFNUNGSZEITEN
MONTAG
14.15 UHR — 18.30 UHR
SCHMUCK
DIENSTAG BIS FREITAG
10.15 UHR — 13.00 UHR
14.00 UHR — 18.30 UHR
BARBARA HAUSER SAMSTAG
NACH VEREINBARUNG
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NEUES
AUSBILDUNGSZENTRUM
Am 15. Oktober wurde das
neue, knapp 4.000 m2 grofe
Ausbildungszentrum der
Heidelberger Druckmaschi-
nen AG gemeinsam mit den
Auszubildenden feierlich ein -
geweiht. »Mit dem Umzug in
die traditionsreiche Halle 3
setzen wir ein klares Zei -
chen, dass die Heidelberg-
Tradition auch Zukunft hat,
betonte Personalchef Rupert
Felder.

Das bisherige Zentrum ein
paar Meter entfernt macht
Platz fiir die Vorflihrdrucke-
rei, die demnachst von Hei-

Heidelberg Vorstandschef Gerold
Linzbach, 2. von links, weihte
zusammen mit rund 250 Aus-
zubildenden das neue Ausbil-
dungszentrum am Standort
Wiesloch/Walldorf ein.

delberg ins Werk umzieht.
Die Azubis sind jetzt in der
Halle 3 viel ndher an der Pro -
duktion, als es friher der Fall
war. Prima sei es zudem,
dass die sie zumindest ein
Stlickweit mitbestimmen
konnten, wie ihre neue Lehr-
Umgebung aussieht. Ein hal -
bes Jahr lang war die aus
den sechziger Jahren stam -
mende Halle, in der friiher
unter anderem der legendare
Heidelberg-Tiegel gebaut
wurde, grundlegend umge -
staltet worden. Flexibilitdt
zeigte Heidelberg bei der
Planung des neuen Zen -
trums: Die Lehrplatze sind so
gestaltet, dass sie sich bei
Anderungen bei den Ausbil -
dungsplanen und -berufen
ohne groBeren Aufwand an -
passen lassen.

» www.heidelberg.com

ENFOCUS SWITCH
ANWENDER-TREFFEN

Im November 2014 und Fe -
bruar 2015 veranstaltet Im -
pressed drei Enfocus Switch
Anwender-Treffen (12. bis
13. November 2014 in Ham -
burg, 26. bis 27. November
2014 in Ostfildern und 3. bis
4. Februar 2015 in Koln).
Impressed wird Anwendern
der Automatisierungslésung
Enfocus Switch die Gelegen -
heit geben, sich mit anderen
Anwendern auszutauschen
und informiert umfassend
tiber die Méglichkeiten, die
sich dank Switch in der Pro -
duktion bieten. Die Fachleute
von Impressed gehen dabei
auf die aktuellen und kinfti-
gen Neuerungen von Enfo-
cus Switch ein.

Anhand typischer Aufgaben-
stellungen in einem moder -
nen Produktionsbetrieb wird
gezeigt, was Switch fir die
Automatisierung und Stan -
dardisierung von Abldufen
alles leisten kann. Die The -
menauswahl basiert auf
einer Umfrage, welche unter
Switch-Anwendern durchge -
fihrt wurde. Durch parallele
Vortrdge am zweiten Tag bie-
tet Impressed sowohl tech-
nisch Interessierten als auch
Produktionsverantwortlichen
ein spannendes Programm.
Wer Ideen hat, was alles im
Workflow automatisiert wer-
den kénnte, aber nicht ge -
nug Zeit hat, sich konkreter
mit der Umsetzung zu befas -
sen, ist auf der zweitagigen
Veranstaltung genau richtig.
Der Austausch mit den Work -
flow-Spezialisten von Im -
pressed und anderen Switch-
Anwendern liefert Anregun-
gen, um Switch noch effi -
zienter fir eigene neue Auf -
gabenstellungen zu nutzen.

» www.impressed.de

4. TIEFDRUCK-TAGUNG IN
OSNABRUCK

Die diesjahrige 4. Tiefdruck-
Tagung am 11.und 12. No-
vember 2014 in Osnabriick
beschéftigt sich detailliert
mit vielfdltigen strategischen
und technologischen Mdg-
lichkeiten, frei nach dem
Motto »besser seinc und »an-
ders machen«. Vom Lebens-
mittelhersteller iber System-
lieferanten und Verpackungs-
drucker bis hin zu Vertretern
anderen Branchen werden
Erwartungshaltungen, Ideen
und bereits realisierte Losun -
gen vorgestellt und disku -
tiert — Impulse fir eine er -
folgreiche Zukunft mit Tief-
druck.

» www.innoform-coaching.de

PAPER QUALITY
KONGRESS

Als erster Kongress Deutsch -
lands beschaftigt sich die
PaQ Paper Quality am 2. De -
zember im Kempinski Hotel
Airport Miinchen ausschlieB-
lich mit dem Einsatz von
Web- und Bahninspektion in
der Papierproduktion. Das
Programm des PaQ Paper
Quality Kongresses bietet
neben Vortrdgen zu den An-
forderungen an Qualitéts -
sicherungssysteme, Anwen-
dungsberichte aus den Be-
reichen Verpackung, Kon-
struktion und technische Pa -
piere ebenso die Vorstellung
spezieller Uberwachungs-
technologien. Auch die Rolle
von Inspektionssystemen zur
Forderung der Nachhaltigkeit
in der Papierproduktion wird
dargestellt.

» www.pag2014.com

ZUKUNFTSSZENARIEN
DER DRUCKINDUSTRIE
Wie wird die Zukunft? Die
exakte Antwort auf diese
Frage kann niemand geben.
Aber es gibt nachweislich er -
probte Instrumente, um sich
der Antwort — oder den Ant-
worten — anzunahern. Mit
dem Workshop »>Zukunft
Druck« (25. November in
Liinen und 9. Dezember in
Hamburg) bieten die Verban -
de Druck und Medien Bayern
sowie Nord-West einen neu-
en Weg in der Branche.
»Noch nie hat sich unsere
Branche in einem derartigen
Format, mit so viel Experten-
wissen und in einer so he -
rausfordernden Gesamtlage
getroffen, um die eigene Zu-
kunft zu beleuchten und in
die Hand zu nehmen. Mit
ausgewiesenen Experten und
den Unternehmern der Bran-
che wollen wir gemeinsam
Chancen und Anforderungen
der Mérkte von morgen fiir
unsere Industrie herausarbei-
ten, erklart VDMB-Haupt -
geschaftsfiihrer Holger Busch
den innovativen Ansatz der
exklusiven Veranstaltung.

Als erfahrene Partner konn-
ten die Verbdnde das Trend -
forschungsinstitut TrendOne
aus Hamburg sowie die Un-
ternehmensberatung GC
GraphicConsult aus Miin -
chen gewinnen.

Es werden Best Practices aus
der Printbranche und aus an-
deren Branchen sowie Hand -
lungsfelder zur konkreten
Umsetzung der Ergebnisse
auf den Punkt gebracht. In
einer spannenden und
unterhaltsamen Mischung
aus Vortragen und Dis-
kussionen werden wichtige
Zukunftsperspektiven fiir die
Unternehmen und fiir den
Erfolg der Branche
herausgearbeitet.

» www.vdmnw.de

» www.vdmb.de

EVENTS | TERMINE

MY MIMAKI DAYS

IN DEUTSCHLAND

In Verbindung mit der Viscom
Frankfurt startete Mimaki im
Oktober seine My Mimaki
Days. Die ersten Veranstal -
tungen fanden am 22. und
23. Oktober in Hagen sowie
am 27. und 28. Oktober in
Herrsching statt. Am 12. und
13. November folgt Berlin.
Hamburg und Burg Seevetal
sind am 13. und 14. Novem-
ber an der Reihe, Rostock am
18.und 19. November sowie
erneut Hagen am 24. und
26. November.

Die My Mimaki Days stehen
flr ein neues Konzept mit
einem Programm, das auf die
spezifischen Interessen der
einzelnen Kunden zuge-
schnitten ist. Diese erhalten
beispielsweise Tipps, wie
man ein alteres System durch
neue Druckverfahren erset -
zen und damit das aktuelle
Angebotsportfolio erweitern
kann. Auf den Veranstaltun -
gen sind die folgenden The-
men geplant: wirtschaftliche
Zwdnge und neue Anwen-
dungen fiir UV-LED-GroBfor-
matdrucker, Druck und Pro-
duktion von Bannern und
Werbeartikeln, Drucken und
Schneiden mit Flachbettdru-
ckern und Laser, Fahrzeug-
verkleidungen und Auswahl
verschiedener Tintentypen,
wie UV, SUV und Latex.
www.mimaki.de

Empfehlungsanzeigen
auch fiir das schmale
Budget:

In jeder gedruckten Druck-
markt-Ausgabe und alle
14 Tage im Internet im

PDF-Magazin >Druckmarkt
impressions«.

Telefon 026 71 - 38 36
E-Mail:
nico@druckmarkt.com
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RETHINK

SUSTAINABILITY

Der 5. Media Mundo-Kon-
gress fiir nachhaltige Medi -
enproduktion gibt unter dem
Titel »rethink sustainability<
handfeste dkonomische Im -
pulse fir 6kologische und
soziale Handlungsweisen.

Die dritte wichtige Sdule der
Nachhaltigkeit ist die Okono -
mie. Trotzdem wird dieser
Faktor in den Diskussionen
um nachhaltige Handlungs -
weisen oft Gibersehen und re -
gelmaBig vernachlassigt. Es
geht in dieser Frage nicht da-
rum, wie man soziale Ar -
beitsbedingungen oder gri-
ne Herstellungsverfahren
glinstig finanziert. Nachhal-
tigkeit bedeutet auch wirt -
schaftliche Zukunftsfahigkeit.
Nur auf diese Weise kénnen
innovative Produkte und Pro -
duktionen den Anspruch er-
fiillen, eine dauerhaft zu-
kunftsfahige Entwicklung der
dkonomischen, dkologischen
und sozialen Dimension
menschlicher Existenz sicher -
zustellen, wie sie die En -
quete-Kommission des Deut-
schen Bundestages »Schutz
des Menschen und der Um -
weltc fordert.

Der Fachkongress findet am
17. und 18. November 2014
in Disseldorf, im idyllischen
Rheinhotel Vier Jahreszeiten,
statt. Am 17. November gibt
es eine Diskussions- und Ex -
pertenrunde. Hier werden die
wichtigsten Kongressthemen
im Rahmen eines Impulsvor -
trags vorgestellt und an -
schlieBend kritisch diskutiert.
Am 18. November stellen Ex -
perten aus Wissenschaft,
Umweltverbdnden und In -
dustrie in vielen hochinfor -
mativen Vortrdgen mogliche
Szenarien der nahen Zukunft
sowie probate Lésungsansat -
ze aus der Praxis vor.

» www.mediamundo.biz

» www.f-mp.de

SEMINARE, AUSSTELLUNGEN & SONSTIGE VERANSTALTUNGEN

Termine 2014 Veranstaltung Ort
05.11.  Dr. Honle AG, Basiswissen UV- und UV-LED-Technologie Gréfelfing
05.11.-06. 11.  vdmb, Acrobat Pro: Highend PDF — Erzeugung und Bearbeitung fir den Print-Workflow  Ismaning
05.11.-06. 1. vdmb, Sichere Farbsteuerung im Druck Ismaning
06. 11.  Doxnet, Doxnet-Tag: Datenschutz und Gesetze Munchen
08.11. tgm, (Web)fontday 2014 Miinchen
10.11.  Fogra, Vorbereitung zu Zertifizierung nach PSD Munchen
10. 11.  cleverprinting, PDF/A und PDF/UA in der Praxis Miinchen
10. 11.- 1111, Polar, Bedienerkurs fiir Schnellschneider Polar N Pro Hofheim
10. 11.- 14.11.  Heidelberg PMA, Falzen Aufbau Modul 2 Ludwigsburg
11. 1. vdmb, Die grline Druckerei — Modernes Umweltmanagement Ismaning
11.11. tgm, Typografie und Fassade — ein globaler Uberblick Miinchen
12.11.  vdmb, Edge Animate Basis: Animation und Interaktivitat fir Web und Tablet Ismaning
12.11. impressed, Enfocus PitStop Starter Hofheim
12.11.-13.11. impressed, Enfocus Switch Anwender-Treffen Hamburg
13.11. impressed, Enfocus PitStop Insider Hofheim
13.11.- 14,11, cleverprinting, Zweitagige Weiterbildung zum Cleverprinting-Datenchecker Munchen
14.11. tgm, TYPO Day Miinchen
14.11.-15.11. tgm, Corporate Design: Konzeptionelles Denken, Wortmarken Germering
15.11.-16. 1. Polar, Bedienerkurs fiir Schnellschneider Polar X/XT, Xplus/XTplus und N Plus Hofheim
17.11.  cleverprinting, Colormanagement fir Grafik, Foto und Prepress Hannover
18.11.  cleverprinting, Acrobat Professional und PDF/X fiir Grafik und Prepress Hannover
18.11.-19. 1. tgm, Datenschutz und Datensicherheit Miinchen
18.11.-20. 1. Heidelberg PMA, Falzen mit der Stahlfolder KH 82 Modul 1 Ludwigsburg
18.11.-21. 11, Fogra, Fehler an Druck-Erzeugnissen Munchen
19. 11.  cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign und Photoshop Hannover
20. 11, cleverprinting, Publishing fiir Apple iPad und Android Tablet Hannover
21.11.  cleverprinting, Vektorgrafik mit Adobe InDesign und llustrator Hannover
21.11.-22.11.  tgm, Handmade — Mit alten Techniken zu neuen Ideen im Grafikdesign Munchen
24.11. cleverprinting, Colormanagement fiir Grafik, Foto und Prepress Berlin
24.11.-25.11. Fogra, Farbe im Druck messen und bewerten Miinchen
24.11.-26.11. vdmb, InDesign Basis: sicherer Einstieg in das Layouten mit InDesign Ismaning
25.11. cleverprinting, Acrobat Professional und PDF/X fiir Grafik und Prepress Berlin
25.11. vdmnw, Workshop »>Zukunft Druck« Liinen
25.11.  vdmb, Strategieentwicklung in der Druckindustrie Leipzig
26.11.  Dr. Honle AG, UV-Aushartung fiir Druck- und Beschichtungsanwendungen Grafelfing
26.11.  cleverprinting, Next Generation Publishing mit Photoshop Berlin
26.11.-27.11. impressed, Enfocus Switch Anwender-Treffen Ostfildern
27.11. SVI, Anwendung des neuen IFS-Verpackungsleitfadens Olten
27.11.  Heidelberg PMA, Die Welt der Printmedien Wiesloch
27.11. cleverprinting, Next Generation Publishing mit InDesign Berlin
27.11.  cleverprinting, Raw-Daten-Bearbeitung fir Digitalfotografen Munchen
28.11.  cleverprinting, Medienneutrale Bildbearbeitung fir Profis Munchen
28.11.  cleverprinting, Publishing fir Apple iPad und Android Tablet Berlin
29.11.-30. 11, tgm, Agiles Arbeiten in Kreation und Produktion Munchen
01.12.-05.12. Heidelberg PMA, Speedmaster XL 106 Basic Heidelberg
01.12.-02.12. Fogra, Druckweiterverarbeitung: Grundlagen — kompakt Miinchen
Weitere Informationen und Anmeldung zu den jeweiligen Veranstaltungen:
Y cleverprinting.de ) fogra.org > impressed.de Y print-media-academy.de > tgm-online.de > vdmnw.de
> doxnet.eu > hoenle.de > polar-mohr.com > svi-verpackung.ch > vdmb.de
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KALENDER

EINREICHEN
Kalendermacher aus dem In-
und Ausland kénnen bis 9.
Dezember 2014 ihre Kalen-
der flr das Jahr 2015 beim
Ministerium fir Finanzen
und Wirtschaft Baden-Wiirt-
temberg in Stuttgart einrei-
chen. Im Rahmen der beiden
Wettbewerbe um den gregor
international calendar award
und den gregor international
photo calendar award 2015
werden die kreativsten Ka-
lender der Welt gesucht. Ver-
anstaltet werden die Wett-
bewerbe und Kalenderaus-
stellungen vom Graphischen

Klub Stuttgart e. V., dem Mi-
nisterium flr Finanzen und
Wirtschaft Baden-Wiirttem-
berg und dem Verband Druck
und Medien in Baden-Wiirt-
temberg e. V. Zur Teilnahme
aufgefordert sind alle an
einer Kalenderproduktion
beteiligten Hersteller, Gestal-
ter, Fotografen, Agenturen,
Verlage und Druckereien so -
wie Auftraggeber aus der
Industrie.

Alle rechtzeitig eingereichten

Kalender werden vom 23. Ja -

nuar bis 15. Februar 2015 im
Haus der Wirtschaft Baden-
Wirttemberg in Stuttgart
prdsentiert.

» gregor-calendar-award.com

WELT DER VERPACKUNG
IN HAMBURG

Noch gréBer und mit neuen
Schwerpunkten: So prdsen-
tiert sich die bisherige Fach-
messe »Verpackunge unter
dem neuen Namen >Empack«
am 28. und 29. Januar 2015
in Hamburg.

Ergénzt wird die Empack«
von zwei parallel stattfinden-
den Fachmessen — der »Pa -
ckaging Innovations< und der
sLabel&Prints, jeweils aus -
gerichtet auf spezifische Ziel -
gruppen. Das Themenspek-
trum reicht von der Verpa-
ckungstechnik (Empack«)
{iber Verpackungsmateria-
lien, Design, Markenbildung
und Présentation am Point of
Sale (Packaging Innova -
tions). Bei der >Label &
Print« liegt ein Schwerpunkt
auf dem digitalen Verpa-
ckungsdruck — ein Marktbe -
reich, der nach Einschatzung
von Experten in den kom-
menden Jahren deutlich
wachsen und an Bedeutung
zunehmen wird.

Ebenso im Fokus stehen Eti -
ketten und Labels, die etwa
bei der Produktdekoration
eine bewdhrte Strategie zur
Differenzierung von Produk-
ten darstellen.

Martina Hofmann, easyFairs-
Event Director DACH fir die
Verpackungswirtschaft, er -
|dutert: »easyFairs greift auf
der»Label & Print¢ neueste
Trends auf und bietet eine
exzellente Plattform fir die
Prdsentation zukunftswei -
sender Geschéftsfelder.«

» verpackung-hamburg.com

MANAGEMENT-
KLAUSUR

Das Internet hat als Absatz-
kanal fir Unternehmen der
Druck- und Medienindustrie
rasant an Bedeutung gewon-
nen. Diese Entwicklung wird

anhalten. Experten sehen die
Entwicklung zur Digitalisie-
rung der Gesellschaften erst
am Anfang und erwarten
weitere Entwicklungsschritte.
Nach dem Erfolg der ersten
Management-Klausur An-
fang 2014 zu diesem Thema
und aufgrund der groBen
Nachfrage nach einem sol-
chen Format bietet der Ver-
band Druck und Medien
Bayern gemeinsam mit dem
osterreichischen Branchen-
verband am 6. und 7. No-
vember in Garmisch-Parten-
kirchen interessierten Unter-
nehmern erneut die Moglich -
keit, ihre Erfolgsgeschichte
als Online-Dienstleister stra -
tegisch und marktorientiert
zu planen.

Gemeinsam mit Bernd Zip-
per, dem Experten fiir das
Thema E-Business, identifi-
zieren die Teilnehmer Trends
und Entwicklungen, die mor-
gen Uber Erfolg und Miss -
erfolg im E-Commerce ent -
scheiden. »Wenn das Thema
Online-Handel fir Sie ein zu -
kunftweisendes Thema ist
oder Sie bereits erste Erfah -
rungen mit eigenen Angebo -
ten sammeln konnten, dann
sollte die Teilnahme an der
Management-Klausur fir Sie
Pflicht sein«, richtet sich Zip-
per an die Unternehmer der
Branche.

» www.vdmb.de

BILDUNG & EVENTS | TERMINE

KAMA FINISHING DAYS
IN DRESDEN

Kama und HP Indigo prasen-
tieren auf den Kama Fini-
shing Days 2014 in Dresden
(13. bis 14. November 2014)
einen effizienten end-to-end-
Workflow zum Fertigen digi-
tal gedruckter Faltschach -
teln. Der durchgangige
Produktionsablauf vom
unbe- druckten Bogen bis
zur fertigen Faltschachtel ist
fiir Klein- bis Kleinstauflagen
optimiert.

Hersteller Kama kiindigt fur
das automatische Falten und
Kleben eine Weltneuheit an.
Der Trendsetter fiir Weiterver-

arbeitungslosungen fiir den
Digitaldruck launcht eine
neuartige Falt-/Klebemaschi-
ne. Die FlexFold 52 mit auto -
matisiertem Set-up fertigt
kleine Faltschachtelauflagen
hochwertig und effizient und
wird erstmals auf den Fini -
shing Days gezeigt. Kama
hat die Entwicklung zum
Patent angemeldet.
Digitaldruckmaschinenher-
steller HP Indigo wird in
Dresden neue Tools und Live-
Demos auf der voll ausge -
statteten Indigo 30000 Digi-
tal Press mit Inline-Primer
und der Inline-Lackeinheit
Tresu Icoat 30000 zeigen —
auch das eine Weltpremiere.
Neueste Losungen zum re-
gistergenauen Weiterverar-
beiten und Veredeln, zum
inline Ausbrechen und Nut-
zentrennen ohne Werkzeuge
sowie Seminare mit Markt-
filhrern wie Esko und Mar -
bach runden den Event ab.

» www.kama.info

7. E-BOOK-KONFERENZ
IN MUNCHEN

Der E-Book-Markt steht un-
ter Strom: Amazon bringt Be-
wegung in den nationalen
und internationalen Markt
derdigital books¢< — ob mit
der E-Book-Flatrate Kindle
unlimited oder dem aktuel-
len Konditionenstreit. Dane-
ben entstehen mit Flatrate-
und Abo-Services, wie sie
Readfy und 24Symbols an -
bieten, immer mehr alterna-
tive Bezahl- und Vertriebs-
modelle. Und Verlage, wie
Bastei Libbe und Heyne,
setzten mit neuen Storytel-
ling- und Produktformen auf
multimediale Wachstums-
strategien.

Vor diesem Hintergrund be-
handelt die 7. E-Book-Konfe-
renz >E-Books unlimited —
Neue Business-, Produkt-
und Vertriebsmodelle« der
Akademie der Deutschen
Medien am 9. Dezember
2014 im Literaturhaus Min-
chen folgende Fragen: Wie
konnen sich Medienhauser
und Verlage gegentiber der
Konkurrenz durch digitale
Riesen aber auch Start-ups
behaupten? Welche Ver-
marktungsstrategien wirken
im E-Book-Geschaft? Und:
Enhanced E-Book, Game-
App oder mobile Content-
Site — Welche digitalen Buch-
konzepte machen interna-
tional das Rennen? Bran-
chen-Experten zeigen, mit
welchen E-Book-Geschafts-
modellen und Monetarisie-
rungswegen sie aktuell auf
dem richtigen Weg sind, wel-
che neuen Trends sich bei der
E-Book-Konzeption durchset-
zen und wie das E-Book-
(Direkt-)Marketing der Zu-
kunft aussieht.

» www.medien-akademie.de
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5. DOXNET TAG

IN MUNCHEN

Bereits zum fiinften Mal fin-
det der Doxnet Tag statt und
entwachst dabei selbst sei-
nen Kinderschuhen. Zu den
bisherigen Schwerpunktthe-
men kommt in diesem Jahr
der Aspekt sRechtliche
Grundlagen flir Druckzen-
trumsbetreiber« dazu.

Der Verband mdchte den
Teilnehmern einen interes-
santen Vortrags- und Diskus-
sionstag bieten, der sich mit
allen rechtlich relevanten
Themen auseinandersetzt,
die einen Druckzentrumsbe-
treiber oder Verantwortlichen
betreffen. Insbesondere wer-
den folgende Themen be-
leuchtet: Grundz(ige des Da-
tenschutzrechts, Auftragsda-
tenverarbeitung, Besonder-
heiten des Konzerndaten-
schutzes, Folgen von Daten-
schutzverst6Ben, Compli-
ance, Vertrags- und Haf-
tungsrecht, Aufbewahrungs-
fristen, Cybersicherheit und
Zertifizierungsmaoglichkeiten
flir Druckzentrumsbetreiber.
Dr. Karsten Kinast (Kinast &
Partner / Rechtsanwalte,
Externe Datenschutzbeauf-
tragte), ein Experte auf die-
sen Gebieten wird die The-
men erlautern, mit den Teil-
nehmern diskutieren und
auch ganz speziell auf Fra-
gen und Diskussionsbeitrdge
eingehen.

Der Doxnet-Tag am 6. No -
vember 2014 im Hotel Vier
Jahreszeiten Kempinski in
Miinchen ist fiir alle Teilneh -
mer kostenfrei. Um besser
planen zu kdnnen, bittet der
Verband um eine verbindli -
che Anmeldung.

» www.doxnet.eu

KONICA MINOLTA
ROADSHOW

Mit aktueller Digitaldruck -
technologie prasentiert sich
die Konica Minolta Business
Solutions Deutschland GmbH
auf ihrer diesjahrigen Pro -
duction Printing-Roadshow.
Unter dem Motto »Instant
Performance« konnen sich
Druckprofis seit dem 17.
September auf zehn deutsch -
landweiten Tagesveranstal-
tungen von der Produktivitat
der Systeme und Software-
Losungen iiberzeugen.
Verbliebene Termine sind am
5. November in Heusen-
stamm, am 12. und 13. No-
vember in Hamburg und am
18. November in Stuttgart.
Mit dem Konzept »Digital
1234« bietet Konica Minolta
seinen Kunden zudem um-
fangreiche Ansatze zur Ge-
schaftsfelderweiterung.
»Unsere Branchenexperten
und unsere Partner Efl und
Creo bieten zu diesen und
weiteren Themen informative
Vortrage. Chancen im Digi-
taldruck erldutert in einem
Fachvortrag auBerdem der
Chefredakteur und Heraus -
geber des Magazins »Druck -
markt, Klaus-Peter Nicolayx,
sagt Carsten Bamberg, Team
Manager Productmanage-
ment Production Printing
Cluster West bei Konica
Minolta.

» www.konicaminolta.de
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LEHRGANG »DIGITAL -
DRUCK PROFESSIONAL«
Die Verbande Druck und Me-
dien bieten eine neue umfas -
sende Qualifizierungsmdg -
lichkeit im Digitaldruck an.
Der neuntégige Lehrgang
»Digitaldruck Professional
startet am 13. November
2014. Er bietet Fachkraften
und erfahrenen Mitarbeitern
aus der Medienproduktion
die Méglichkeit, sich Exper-
tenwissen flir das stetig
wachsende Geschaftsfeld
Digitaldruck anzueignen.

Die Qualifizierung »Digital -
druck Professional¢ schult
Mitarbeiter in der Datenauf-
bereitung fiir den Druck, fur
Personalisierung und Indivi-
dualisierung sowie in Mate-
rial- und Farbsystemauswahl.
Hochkaratige Kursleiter ge-
wahrleisten eine exzellente
Lehrgangsqualitét. So ver -
mitteln Hochschuldozenten
Hintergrundwissen mit einem
deutlichen Praxisbezug und
Hersteller gewdhren Einbli-
cke in die Produktentwick -
lung. Dariiber hinaus geben
Technikberater aus den Ver -
banden Druck und Medien
ihre Branchenerfahrung
weiter.

Erfolgreiche Teilnehmer der
Qualifikation erhalten ein
Zertifikat der Druck- und Me-
dienverbande. »Mit dieser
Qualifikation schlieBen wir
eine Kompetenzliicke, die
durch Hersteller-Schulungen
nicht abgedeckt wird«, kom -
mentiert Theo Zintel vom
Bundesverband Druck- und
Medien (bvdm) die Initiative.
» www.bvdm-online.de

KEVIN KOHN FAHRT ZU
DEN WORLDSKILLS 2015
Kevin K6hn heiBt der Sieger,
der Deutschland im nachsten
Jahr bei den WorldSkills
2015 in S&o Paulo im Be-
reich Drucktechnik vertreten
wird. Der Drucker von der
Dirmeyer GmbH in Hamburg
setzte sich gegen sieben Mit-
bewerber durch. Der zweite
Platz ging an Marcel Paris
von der Druckerei Mohn

Harald Weimer, ganz links, Vor-
stand Heidelberg fiir Vertrieb
und Service, mit den acht Finalis-
ten der deutschen Berufsmeis -
terschaft fiir den Bereich Druck -
technik sowie den drei Jurymit-
gliedern.

Media in Giitersloh. Dritter
wurde Jérg StrauB3 von der
Druckerei C.H. Beck in Nord -
lingen. Alle Teilnehmer stell-
ten ihre Fertigkeiten im Print
Media Center der Heidelber-
ger Druckmaschinen AG vom
13. bis 16. Oktober 2014
unter Beweis (Heidelberg ist
Griindungsmitglied von
WorldSkills Germany e. V.
und unterst(itzt bereits zum
sechsten Mal den Vorent-
scheid der deutschen Teil-
nehmer). Unter den kriti-
schen Augen der Jury muss-
ten die Teilnehmer innerhalb
von zwei Stunden einen bis
zum Wettbewerb geheim ge -
haltenen Druckjob drucken.
Die Jury bewerteten dabei
sowohl die Qualitat des
Druck-Erzeugnisses, die be-
nétigte Zeit, als auch den
Umgang mit den bereitge -
stellten Betriebsmitteln wie
Druckmaschine und Material.
Gedruckt wurde auf einer
Speedmaster SX 52-Fiinffar -
ben mit Lackwerk.

» www.worldskills.org

» www.heidelberg.com

4. TIEFDRUCK-TAGUNG
IN OSNABRUCK

Das seit Jahren bestandige
Marktgleichgewicht zwi -
schen Tief- und Flexodruck in
der Herstellung von Verpa-
ckungsmitteln verandert sich
zunehmend zu Gunsten des
Flexodrucks. Hierftir sind
auch technische und qualita-
tive Verbesserungen dieses
Verfahrens verantwortlich. Im
Rahmen der 4. Tiefdruck-Ta -
gung, die von Innoform Coa -
ching am 11./12. November
2014 in Osnabriick veran-
staltet wird, widmen sich die
Organisatoren sowie Tief -
druck-Experten aus Industrie
und Handel der Frage, wie
diesem Trend entgegen ge-
wirkt werden kann. Dabei
werden Erwartungshaltun-
gen, Ideen und bereits rea-
lisierte L6sungen von Le -
bensmittelhersteller tiber
Systemlieferanten und Verpa-
ckungsdruckern bis hin zu
Vertretern anderer Branchen
vorgestellt und diskutiert.
Abgerundet wird die Veran-
staltung durch vorwiegend
technisch gepragte Vortrage
zu den Themenbereichen
Farbhaftung und Farbrezep-
tierung, automatisierte
Messtechnik, Elektrostatik,
Laserdirektgravur sowie den
Herausforderungen des Digi -
taldrucks.

» www.innoform.de



DESIGN & TYPOGRAFIE

KUVERTS

Wir schlagen den Bogen

DESIGNS, VERLAG, DIENSTLEISTUNGEN

www.arcusdesigns.de

Z

— XYZ.CH gestaltet alles,
was es fir ein visuelles
Erscheinungsbild braucht.
Ob Inserate, Werbung, Logos
oder Webseiten — am Anfang
steht bei uns die Idee.

wir freuen uns lber lhren
Besuch:

www.xyz.ch

WERBUNG

BEORDA

Direktwerbung

www.beorda.ch

Empfehlungsanzeigen auch
fiir das schmale Budget
im Druckmarkt und im Internet

im PDF-Magazin Druckmarkt
impressions».
Telefon +41 44 380 53 03

Elco AG
Wildischachen
5201 Brugg

T 056 462 80 00
F 056 462 80 80
www.myelco.ch

ELCO

switzerland

WEITERVERARBEITUNG

@00c00000000000000000000000000 00

BEORDA

Direktwerbung

www.beorda.ch

GUTESIEGEL.

ZERTIFIZIERTE QUALITAT.

DRUCKMARKT wurde vom Verband
Schweizer Medien mit dem Giitesiegel
fiir das Jahr 2014 ausgezeichnet.

IMPRESSUM | BUSINESS-TO-BUSINESS

VERSCHIEDENES

WEIN UND PASTA -
MEHR NICHT!

Wein und Pasta — was braucht es
mehr? Man sitzt zwischen Rega-
len mit Antipasti, Teigwaren und
Weinen aus allen Gegenden lta-
liens und isst eines der beiden
unkomplizierten  Pastagerichte:
schnell, ohne Firlefanz, herge-
stellt und serviert mit italieni-
scher Herzlichkeit. Dazu im kom-
munikativen Ambiente ein Glas
Wein, einen Espresso — mehr
nicht.

Seefeldstrasse 27 ® 8008 Ziirich
043 243 69 30

Karl Schwegler AG Hagenholzstrasse 65 8050 Zirich
Telefon 044 308 84 11 www.schwegler.com

IMPRESSUM

«Druckmarkt» ist ein unabhéngiges Ma-
gazin und offizielles Mitteilungsorgan
2 von asw, «gib»Zrich, GFZ, IRD und
< anderer Vereinigungen. Informationen
< der Verbande oder Organisationen er-
- folgen in deren redaktioneller Eigen-
< standigkeit und ausserhalb der Verant-
< wortung der «Druckmarkt-Redaktion.
< Namentlich gekennzeichnete Beitrage
stellen nicht in jedem Fall die Meinung
+ der Redaktion dar. Der Verfasser von
2 Beitragen ist fiir die inhaltliche Richtig-
< keit, fiir rechtliche Korrektheit sowie fir
< die Beachtung der Rechte Dritter ver-
antwortlich. Er tragt allfallige rechtliche
* Konsequenzen alleine und verpflichtet
< sich, «Druckmarkt Schweiz» von samtli-
< chen Anspriichen Dritter, die aufgrund
seiner Beitrage geltend gemacht wer-
* den, freizustellen.

. Auflage und Bezug

< Druckmarkt Schweiz erscheint im 14.
Jahrgang 6 mal pro Jahr in einer Aufla-
* ge von 2'737 Exemplaren (WEMF be -
< glaubigt 11/2013).

< Jahres-Abopreis: 50.00 CHF (Ausland:
< 75,00 CHF).

. Copyright

< Alle Informationen unterliegen dem
< Copyright. Vervielfaltigungen  gleich
welcher technischen Form oder Menge
¢ sind nur mit Genehmigung des Verla-
< ges und Quellenangabe zuléssig.

. Verlag und Herausgeber

< DVZ Druckmarkt Verlag Ziirich GmbH

¢ Seefeldstrasse 62, CH-8008 Ziirich

o T+41443805303

< F+41443805301

Redaktionshiiro Schweiz
Druckmarkt Schweiz

Postfach 485, 8034 Ziirich
Ansprechpartner Verkauf:
Jean-Paul Thalmann
thalmann@druckmarkt-schweiz.ch
T+4144 38053 03

M +41 79 405 60 77

Redaktion

Dipl.-Ing. Klaus-Peter Nicolay
(Chefredaktor)
nico@druckmarkt.com
T+4144 38053 04

+49 160 970 790 73
Ahornweg 20, D-56814 Fankel

ulius Nicolay
ulius@druckmarkt.com

Druckmarkt im Internet:
www.druckmarkt-schweiz.ch
www.druckmarkt.ch
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¥ Zum «Swiss Print Award 2015> rufen
die Allianz Schweizer Werbeagenturen
asw, «<Druckmarkt Schweiz», die Kader-
schule «gib»Ziirich, der Skugra Academy
Club, «viscom print & communication»
und die Papyrus Schweiz AG auf.

v~ Eingereicht werden kann alles, was
gedruckt wurde. Dazu gehéren Image-
werbung (Flyer, Firmenpublikationen,
Geschéftsberichte, Broschiiren, Mailings,
Blicher etc.); vernetzte Printproduk-
tionen (crossmediale Kampagnen aus
Druck- und Online-Medien); POS-
Drucksachen (Verpackungen, Etiketten,
Displays, Aussenwerbung, Plakate etc.).
Die eingereichten Arbeiten miissen im
Kalenderjahr 2014 bis zum Anmelde-
schluss aktiv eingesetzt worden sein.
Form, Umfang, Grésse und Technik spie-
len keine Rolle.

¥ Teilnahmeberechtigt sind Schwei-
zer Druckereien, Verlage, Agenturen,
Hersteller, Handler, Industrie- und Hand-
werksbetriebe. Einreichen kann jeder, der
an der Entstehung der Drucksache betei-
ligt war.

v Einsendeschluss ist der 31. Januar
2015, die Bekanntgabe der Preistréager
findet im Mai 2015 statt.

v~ Fir die Teilnahme wird eine Gebuhr
von 185 Franken je eingereichtem
Objekt erhoben. Diese Summe beinhaltet
auch die Kosten fiir eine umfangreiche
Dokumentation.

v~ Die unabhéngige Jury, bestehend aus
Agentur-, Verlags- und Druckprofis, Typo-
grafen, Designern und Papierexperten
bewertet die eingereichten Arbeiten nach
Nutzen, Emotionalitat, Wertigkeit, Pro-
fessionalitéat, Kreativitat, Innovation und
Nachhaltigkeit.

v www.druckmarkt-schweiz.ch
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